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ÖNSÖZ 

Bu kitap, yerel basının dijitalleşme süreciyle birlikte 

son dönemde yapılan düzenlemelerin etkilerini detaylı 

bir şekilde incelemeyi amaçlamaktadır. Günümüzde, 

dijital teknolojinin hızla gelişmesiyle birlikte yerel med-

yanın rolü ve önemi büyük ölçüde değişmektedir. Bu 

değişim, yerel medyanın erişilebilirliği ve kapsayıcılığı 

üzerinde olumlu etkiler sağlarken, aynı zamanda gele-

neksel gelir kaynaklarını da ciddi şekilde etkilemektedir. 

Yerel gazetelerin dijital platformlarda varlık göster-

me ve okuyucu tabanlarını genişletme potansiyeli, gele-

cekteki medya manzarasını şekillendirecek kritik bir fak-

tördür. Ancak, dijitalleşme süreci, yeni zorlukları da be-

raberinde getirmektedir. Özellikle gelirlerin dijital plat-

formlara kayması gibi konular, yerel basılı gazetelerin 

finansal sürdürülebilirliğinin sorgulanmasına neden ol-

maktadır. 

Bu çalışma, dijitalleşen yerel basılı gazetelerin gele-

ceği ve finansal sürdürülebilirliği konularında katkı sağ-

lamayı amaçlamaktadır. Bu proje, yerel gazetelerin dijital 

dönüşümüne ilişkin kavramları anlamayı sağlayacak ve 

ilgili paydaşlara önerdiğimiz modelle önemli bir yol hari-

tası sunacaktır. 

Doç. Dr. Salih Tiryaki 
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GİRİŞ 

Günümüzde, dijital platformlar, haberin yoğun şe-

kilde dolaşımda olduğu ve anlık olarak tüketildiği mecra-

lar haline gelmiştir. Haber niteliği taşıyan metin ve mul-

timedya içeriğin dijital mecralara taşınmasının ardından 

basılı olan yayımlara olan ilgi azalmış ve haber edinme 

ihtiyacı dijital yayımlar üzerinden giderilmeye başlanmış-

tır. Yoğun bir şekilde artan internet kullanımı ve mobil 

cihazlar, bu süreci hızlandırmış ve haberin dijitalleşme-

sine sebep olmuştur. Basılı olan yayımlara oranla daha 

düşük maliyetlerle haberin yayımını ve yayılmasını sağla-

yan internet mecraları daha cazip hale gelmiştir. Bu du-

rum, basılı olan gazeteleri ekonomik olarak zorlamış ve 

azalan tirajlarla beraber internet yayınları bir çıkış nokta-

sı olarak görülmüştür. 

Günümüzde, dijital teknolojinin hızla ilerlemesiyle 

birlikte basılı gazeteler köklü bir dönüşüm sürecinden 

geçmektedir. Bu dönüşüm, özellikle yerel basılı gazetele-

ri etkilemekte ve onların iş yapma biçimlerini derinden 

değiştirmektedir. Yerel basın, toplumun günlük yaşamını 

yansıtan ve yerel konulara odaklanan önemli bir iletişim 

aracı olma niteliğini korurken, dijitalleşme süreciyle bir-

likte yeni bir kimlik kazanmaktadır. 

Geleneksel basılı gazetelerin, dijitalleşme çağında 

rekabet edebilirliklerini sürdürmesi giderek daha zor-

laşmaktadır. Teknolojinin hızlı ilerleyişi ve internetin 

yaygınlaşmasıyla birlikte, haber tüketim alışkanlıkları da 
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değişim geçirmektedir. Bu anlamda internetin ve sosyal 

medyanın yaygınlaşması, haberin yazılı basından dijital 

mecralara kaymasını beraberinde getirmiştir. Bireyler, 

haberi daha çok haber siteleri ve sosyal medya platform-

ları üzerinden takip etmeye başlamıştır. Bu durum, basılı 

gazetenin tirajlarının düşmesi ve bazı gazetelerin sadece 

dijital olarak yayınlanmaları ile sonuçlanmıştır. Yerel 

gazeteler için de benzer bir süreç yaşanmaktadır. Bu sü-

rece ayak uydurmak zorundan olan yerel gazeteler de 

kendilerine ait internet haber sitelerinden haberleri ya-

yınlamaktadır. 

Dijital ağlara doğru gerçekleşen değişim ve gelişim 

yerel basının konumunu ve gelir kaynaklarını da etkile-

miştir. Bu değişimin en belirgin göstergelerinden biri, 

basın düzenlemelerindeki değişikliklerdir. Nitekim diji-

talleşme ile oluşan yasal düzenlemeler yerel basın için bir 

hareket alanı oluşturmuştur. Dolayısıyla yapılan düzen-

lemelerin ve yerel basına etkilerinin belirgin bir şekilde 

ortaya konmasında yarar vardır.   

9/6/2004 tarihli ve 5187 sayılı Basın Kanunu'nun 

2022 yılında yapılan değişiklikleriyle birlikte, internet 

haber siteleri basılı yayınlarla eşit şekilde değerlendiril-

meye başlanmıştır. Ayrıca, 1 Şubat 2023 tarihinde yürür-

lüğe giren Resmî İlan ve Reklam Yönetmeliği, gazete ve 

internet haber sitelerini aynı koşullarda değerlendirerek, 

resmi ilan yayımlama hakkını her iki platforma da tanı-

mıştır. 
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Bu yasal değişiklikler, yerel basılı gazetelerin dijital 

dönüşüm sürecini hızlandırmıştır. Artık yerel gazeteler, 

sadece basılı formatta yayın yapmanın ötesine geçerek, 

internet üzerinde de aktif olmak zorundadır. Ancak, bu 

dönüşüm süreci yerel basını birçok zorlukla da karşı kar-

şıya bırakmaktadır. 

Bu çalışma, yerel basının dijitalleşme süreci ve son 

dönemlerde yapılan yasal düzenlemelerin etkileri üzerine 

odaklanmayı amaçlamaktadır. Giriş bölümünde, araştır-

manın önemi ve amacı belirtilerek, konuyla ilgili genel 

bir çerçeve sunulmuştur. İlk olarak, dijital teknolojinin 

yaygınlaşmasıyla birlikte yerel medyanın dönüşümünde 

ortaya çıkan temel faktörler ele alınmış, ardından yerel 

basın ile dijital dönüşüm arasındaki ilişki incelenerek ve 

bu dönüşümün yerel medya kuruluşlarının dijital dönü-

şüm sürecindeki tavırları ve bundan nasıl etkilenecekleri 

tartışılmıştır. 

Yerel basın temsilcileriyle görüşmeler gerçekleştirile-

rek, yerel gazetelerin dijital dönüşüm sürecini daha de-

rinlemesine anlamak ve bu süreci etkili bir şekilde yön-

lendirmek için mevcut durum anlaşılmaya çalışılmıştır. 

Gazetecilerin deneyimleri, görüşleri ve önerileri, projenin 

temel dayanak noktalarını oluşturmaktadır. Bu görüşle-

rin analiziyle, Basın Kanunu'ndaki ve reklam yönetmeli-

ğindeki değişikliklerin yerel basılı gazetelerin dijital dö-

nüşüm sürecine olan etkisi ortaya konulmaya çalışılmış-

tır. 





1. YEREL BASIN, HABER VE GELİR KAYNAKLARI

Yerel basınının dijital dönüşümü, haber içeriği ve ge-

lirleri açısından kritik bir süreçtir. Dijitalleşme, yerel 

basın kuruluşlarının haber üretiminde ve dağıtımında 

köklü değişikliklere yol açmıştır. İnternet ve sosyal med-

yanın yükselişi, haber tüketim alışkanlıklarını kökten 

değiştirerek geleneksel basın modellerini sarsmıştır. Bu 

süreçte, dijital platformlardaki haber içeriğinin artan 

çeşitliliği ve erişilebilirliği olumlu bir gelişmedir. 

Dijitalleşme ile gazeteler gelir modellerini yeniden 

gözden geçirmekte ve reklam gelirlerindeki kayıpları 

telafi etmek için yeni stratejiler geliştirmektedirler. Bu 

süreçte, yerel gazetelerde ekonomik sürdürülebilirlik ve 

gazetecilik kalitesi gibi konular da öne çıkmaktadır. Top-

lumsal olarak, yerel gazetelerin dönüşümü, yerel toplu-

lukların bilgiye erişimini etkileyerek demokratik katılımı 

şekillendirmekte ve toplumun genel bilgi seviyesini etki-

lemektedir. Bu nedenle, yerel gazetelerin dijitalleşmesi 

ve getirdiği değişimler dikkatle incelenmelidir. 

1.1. Yerel Basın 

Toplumsal, ekonomik, kültürel ve sosyal gelişimleri 

önce bölge daha sonra da tüm ülkedeki halka aktaran 

yerel basın, özellikle bölge toplumunun ekonomik, kül-



 

14 | DİJİTALLEŞME VE YEREL BASIN DİJİTAL DÖNÜŞÜM, ETKİ, GELECEK 

 

 

türel, sosyal ve siyasal özelliklerini yansıtan bir işlev üst-

lenmektedir. Daha dar bir alanda dağıtımı olan, ancak 

yakın çevreye ilişkin daha geniş bilgi barındıran yerel 

basının büyük önemi bulunmaktadır çünkü yerel gazete-

ler o coğrafyada yaşayan insanlarla ilgili haberleri yayın-

lamaktadır. Yerel basın organları vatandaşların, kendi 

şehir ve çevrelerindeki sorunlar, olaylar, ekonomik ve 

sosyal gelişmeler ve yerel yönetimlerin aldığı kararlar 

hakkında bilgi sahibi olmaları gibi roller üstlenmektedir. 

Yerel basın demokrasinin temeli, halkın sesi ve bilgi 

kaynağıdır. Toplumun kültürel profilinin temelinde yerel 

basın yatmaktadır (Sezgin 2007). 

Yerel basın, ortaya çıktığı bölgede çeşitli topluluklar 

yaratmakta ve topluluk katılımı için önemli bir faktör 

olarak ortaya çıkmaktadır. Yerel basın topluluk ve toplu-

luk entegrasyonu noktasında rol oynamaktadır (Fried-

land ve McLeod 1999). Yerel basının topluluk katılımını 

sağlamak için 4 farklı mekanizma sağladığı belirlenmiş-

tir. Bunlar; 

1. Topluluğun Alaka Düzeyi: Toplumda/toplumun 

başına gelenlerin birey açısından bazı sonuçları olmalıdır. 

Genellikle kolektif eylem gerektiren bir sorunun olduğu 

bir durumu düşünülmektedir. Böylece topluluk, bir so-

run hakkında bir şeyler yapmak için bir araç olarak an-

lamlı hale gelmektedir. Yerel basın, toplumun dikkatini 

gerektiren sorunları tespit etmekte ve bunların birey 

ve/veya topluluk açısından sonuçlarını duyurmaktadır. 
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2. Mevcut Bir Kolektivite: Kolektif eylemin gerçek-

leştirilebileceği bir gruba ihtiyaç bulunmaktadır. Bu, so-

runu üstlenen mevcut bir grup olabileceği gibi, oluştu-

rulması gereken yeni bir grup fikri de olabilmektedir. 

Yerel basın, örneğin, grup etkinliklerini duyurarak fark 

yaratan veya fark yaratabilecek grupların belirlenmesine 

ve bir topluluğun üyelerini bir araya getirmeye yardımcı 

olmaktadır. Yerel haberler kolektif faaliyet için zaman ve 

yer sağlayarak siyasi olaylara katılımı "harekete geçire-

bilmektedir." 

3. Bireysel Yetenek: Bireyin, kolektif süreç içerisinde 

fark yaratma yeteneğine ihtiyacı bulunmaktadır. Bu, baş-

kalarının soruna ilişkin görüşlerini anlama, kişinin kendi 

görüşünü ifade etme ve/veya ihtiyaç duyulan grubu oluş-

turmaya yardımcı olma yeteneğini içerebilmektedir. Ye-

rel basın, bireylerin sorun hakkında düşünmesine, anla-

masına, netleşmesine veya kendi görüşünü oluşturması-

na yardımcı olma potansiyeli taşımaktadır. 

4. Kullanılabilir Zaman: Hem ihtiyaç duyulan yete-

nekleri geliştirmek hem de grup çalışmasına katkı sağ-

lamak zaman almaktadır. Yerel basını okumak, dinlemek 

ve izlemek için ayrılan süre içerisinde bazı yetenekler 

geliştirilebilmektedir (Stamm ve ark. 1997). Bireyler bu 

şekilde çevrelerindeki olayları bu zaman diliminde an-

lamlandırabilir hale gelmektedir. 

Türkiye‟de yerel basının örgütlenişi ve kurumsallaş-

ması Meşrutiyet dönemine kadar uzanmaktadır. Daha 
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önce resmi vilayet gazeteleri ile İstanbul dışında gazeteci-

lik yapılsa da 1908‟de sansürün kalkmasıyla birlikte 

Anadolu kentlerinde siyasal içerikli olmak üzere gazete-

ler yayınlanmaya başlamıştır (Ayhan ve Demirsoy 2005). 

1860‟lardan itibaren resmî olarak çıkartılan yerel gazete-

ler, Meşrutiyet‟in ilanından Cumhuriyet sonrası döneme 

kadar büyük ölçüde devlet desteğiyle ayakta kalabilmiş-

tir. Yerel basının gelişimi, çok partili dönemle birlikte 

inişli çıkışlı bir seyir izlemiştir. 1980 sonrası ekonomide 

liberalleşme, yerel basında güçlü örneklerin ortaya çık-

masını sağlasa da resmî ilanlarla ayakta kalabilen gazete-

lerin sayısı halen oldukça fazladır (Çavuş 2017). Öncelik-

le Türkiye‟de yerel süreli yayınların tarihsel gelişimini 

Polat (2002) çeşitli dönemlere ayırmıştır: 

1. Vilayet matbaalarının kuruluşu: 1864 yılında Tuna 

vilayeti için yapılan düzenlemede, bir vilayet matbaası 

kurulması ve valilik adına Tuna Gazetesi çıkarılması ka-

rara bağlanmıştır. 1865-1866‟dan itibaren başka vilayet-

lerde de resmî matbaalar kurulup gazete çıkarılmaya 

başlanmıştır. Bunlardan Anadolu‟dakilerin ilki, Erzu-

rum‟da çıkarılan Envâr-ı Şarkıye (1866) ismini taşımak-

tadır. XX. Yüzyılın başında sayısı 30‟u bulan söz konusu 

vilayet matbaaları, başka matbaalar için örnek teşkil etti-

ği gibi, başka dergi ve gazeteler için de basımevi olmuş-

tur. Bu matbaalarda 42 vilayet gazetesi çıkarılmıştır. 

2. II. Meşrutiyet‟in ilanını (23 Temmuz 1908) takip 

eden üç yıl: II. Meşrutiyet‟in ilanıyla birlikte çok partili 
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demokratik yönetim, basının birdenbire çeşitlenmesine 

vesile olmuştur. Bir araya gelen gazeteciler, sansüre karşı 

birlikte hareket etmiş ve yayın sayısında artış yaşanmış-

tır. 1908-1909 arasında yayımlanan 353 dergi ve gazete-

nin 65‟i taşra vilayetlerinde çıkarılmıştır. 

3. Millî Mücadele Dönemi‟nden 1928 yılına kadar 

uzanan dönemde yerel basında bir canlanma yaşanmıştır. 

Bu yıllarda 1919-1922 yıllar arsında Anadolu‟da en az 

141 süreli yayının çıktığı belirlenmiştir. Bu gazeteler 

devam eden savaşları haberleştirmek, halkı bilgilendir-

mek ve mücadeleye çağırmak için çıkarılmıştır. 

4. 1946 yılına gelindiğinde ise çok partili hayata ge-

çişle birlikte yerel basın yeniden canlanmış ve yerel der-

gicilik hız kazanmıştır. 

5. 1960 yılı yine yerel basın için önemli bir dönüm 

noktası olarak kabul edilmektedir. Bürokrasi destekli 27 

Mayıs İhtilali‟nden dolayı hem merkezî hem de yerel 

süreli yayın sayısında artış yaşanmıştır (Polat 2002). 

Yerel gazeteler, gazetelerin toplumsal, kültürel ve 

katılımcı demokrasiye ilişkin bilinen işlevlerini yerel ve 

bölgesel anlamda gerçekleştirmek açısından önemli kitle 

iletişim araçları olarak kabul edilmektedir. Türkiye‟de 

Osmanlı‟nın son dönemlerinden başlamak üzere, Kurtu-

luş Savaşı ve Cumhuriyet‟in ilk döneminde yerel gazete-

ler önemli siyasi işlevler üstlenmişlerdir. Günümüzde ise 

bu gazetelerin yerel demokrasinin sağlıklı gelişimine 

katkıda bulunması, yayınlandığı kentin sorunları ve çö-
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züm yollarını tartışan bir platform sağlaması, okuyucula-

rının bilinç düzeyini ve ufkunu genişleterek yerel ilerle-

meyi hızlandırması beklenmektedir. Ancak, yerel gazete-

ler uzun yıllardır pek çok olumsuz etkiyle mücadele ede-

rek yaşama savaşı veren kurumlara dönüşmüş durumda-

dır. Yasal sorunlar, sermayenin yetersizliği ve sermaye 

yapısının basın dışından gelişinden kaynaklanan sorun-

lar, teknik altyapı ve nitelikli eleman istihdamı sorunu, 

düşük tiraj, reklam ve ilan gelirinin yetersizliği, haber ve 

görsel malzeme temininde karşılaşılan zorluklar gibi 

birbiri içine geçmiş pek çok temel sorun yerel basının 

işlevini yerine getirememesine yol açmaktadır (Şeker 

2005). 

Coğrafi etmenler, ekonomi, siyaset, bölgecilik, kül-

türel farklılık ve yerelliğin diğer öğeleri yerel medyanın 

gelişmesini sağlarken, yasal mevzuat, teknoloji, kalifiye 

eleman sıkıntısı ve gazetelerin yayın politikası, sayfa dü-

zeni, dağıtımı ve gazete okuyucularından kaynaklanan 

sorunlar yerel medyanın gelişmesini engellemektedir 

(Ayhan 2006). 

Yerel basın, yerel olgular üzerine odaklanmakta ve 

kenti merkeze almaktadır (Ayhan 2019). Yerel boyutta 

yayın yapan basın kurumlarının haberlerinin ulusal ve 

küresel kaynaklı olanlarının yanında önemli bir kısmı 

bulunduğu bölge ile alakalıdır. Dolayısıyla yerel medya 

bulunduğu bölgenin kültüründen izler taşımaktadır. 

Ulusal ve küresel basın kurumlarıyla kıyaslandığında 
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yerel medyanın gelirleri oldukça sınırlıdır. Sınırlı gelir 

kaynağına sahip olan yerel basın kurumları için de bölge-

sel içeriğe ulaşmak ve hakkında bilgi sahibi olmak da 

kısmen daha kolay görünmektedir (Baysal ve Karakulak 

2020). 

Türkiye‟de geçmişi zorluklarla dolu olan yerel basın, 

siyasal, toplumsal ve ekonomik ilerlemelere rağmen, 

işlevlerini hala tam olarak yerine getirememektedir. Bu 

yüzden yerel basının sorunlarını yalnızca teknik ve/veya 

ekonomik boyutta ele almak yetersiz görünmektedir. 

Yerel basının içinde bulunduğu açmazların coğrafyayla 

olduğu gibi, yayın yapılan bölgenin iç dinamikleriyle ilgili 

boyutları da bulunmaktadır. Bunun yanında ülkenin si-

yasi ve ekonomik yapısı, yerel basın düzenini olumsuz 

etkileyebilmektedir (Çavuş 2017). 

1.1.1. Yerel medyada haber 

Haberin demokratik bir toplumda vatandaşların bir 

araya gelmesi, bilgilendirilmesi ve harekete geçirilmesin-

de kritik bir rol oynadığı yaygın bir görüştür. Medya araş-

tırmaları, haber medyasının bireyleri yerel toplumla bü-

tünleştirmede temel bir işlevi olduğunu vurgulamaktadır 

(Park 1923). Bu, haberin sadece bilgi aktarmakla kalma-

yıp aynı zamanda toplum üyelerini ortak konular etrafın-

da bir araya getirerek katılımcılığı teşvik etmesini içer-

mektedir. Bu sayede, vatandaşlar içinde yaşadıkları top-

lumların dinamiklerini anlama, tartışma ve değişime 
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katkıda bulunma yeteneğine sahip olmaktadır. Bu neden-

le, haber medyasının sağlam ve kapsayıcı bir şekilde işlev 

görmesi, demokratik süreçlerin sağlıklı bir şekilde işle-

mesinde kritik öneme sahiptir. 

Yerel habercilik, toplulukların günlük yaşamlarını 

yansıtan, yerel olaylar ve konular hakkında bilgi sağlayan 

önemli bir rol üstlenmektedir. Merton (1949) yerel ve 

ulusal haberlere olan ilginin toplum içindeki farklı yöne-

limleri yansıttığını ortaya koymaktadır. Bu, yerel haberle-

rin daha çok yerel topluma odaklanırken, ulusal haberle-

rin daha geniş bir toplumsal perspektife hitap ettiğini 

göstermektedir. Bu şekilde, yerel basın haberin yerel 

yönelimleri yansıttığı anlaşılmaktadır. 

Yerel haber, belirli bir coğrafi bölge, şehir veya toplu-

lukta gerçekleşen olaylar, gelişmeler ve dikkat çeken ko-

nuları içeren haberlerden oluşmaktadır. Bu haberler ge-

nellikle yerel gazete gibi yerel medya organları tarafından 

sunulmaktadır. Yerel haberler, bölgedeki bireyleri doğ-

rudan etkileyen konuları ele alırken, yerel politika, eği-

tim, sağlık, kültür, suç ve toplumsal etkinlikler gibi çeşit-

li konuları kapsayabilmektedir. Yerel haberler, bir toplu-

luğun günlük yaşamını, sosyal dinamiklerini ve yerel 

kimliğini yansıtan önemli bir bilgi kaynağı olarak kabul 

edilmektedir. 

Yerel basın, toplumun günlük yaşamında önemli bir 

role sahiptir. Yerel basın, bölgesel haberleri ve konuları 

ele alarak, yerel halka özgü haberleri yayınlama ve bu 



 

DİJİTALLEŞME VE YEREL BASIN DİJİTAL DÖNÜŞÜM, ETKİ, GELECEK | 21 

 

 

haberleri bölgenin değer yargılarına, beklentilerine ve 

sorunlarına göre sunma eğilimi taşımaktadır (Çimen ve 

Meşeci 2019, Coşkun 2021). Yerel basın, geleneksel 

medyada yer alamayan konuları ve haberleri halka ulaştı-

rarak, bireylerin kendi çevrelerindeki olaylara odaklan-

malarını sağlamaktadır (Çimen ve Meşeci 2019). Yerel 

basında haber, özellikle siyaset alanında kamuoyu algısı-

nı ve farkındalığını şekillendirmede çok önemli bir rol 

oynamaktadır (Lavery 2013). 

Yerel haber kapsamı, ulusal haber kapsamından ve 

hatta farklı yerel haber kuruluşları arasında önemli ölçü-

de farklılık göstermektedir. Bir gazetenin büyüklüğü ve 

konumu gibi faktörler ile ilgili olanlar da dâhil olmak 

üzere, yer alan yerel haberlerin türlerini etkilemektedir. 

Bu durum, yerel medya kuruluşlarının benzersiz özellik-

lerine ve izleyici demografisine dayalı olarak kapsamları-

nı nasıl şekillendirdiğini anlamanın önemini işaret et-

mektedir (Eshbaugh‐Soha ve ark. 2006). 

O'Brochta‟ya (2022) göre, yerel gazeteler özellikle 

kritik yerel haberleriyle ilgili olarak bireylerin haber tüke-

tim kalıplarını şekillendirmede önemli bir rol oynamak-

tadır. Bu durum, okuyucuların yerel medyadaki haberleri 

nasıl algıladıklarını anlamanın önemini göstermektedir 

ve bu da topluluk düzeyinde önemli haberlerin okuyucu-

ların katılımı etkilemektedir. Nygren‟e (2019) göre, ga-

zeteler yerel medya ekolojileri içinde özgün haber üret-

mede önemli bir rol oynamaktadır. Ayrıca, yerel medya 
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kuruluşlarının kamu hizmeti görevini yerine getirerek 

yerelde tamamlayıcı konuma sahip olduğu görülmekte-

dir. Yerel medyadaki haberlerin yayılma süreci kritik bir 

öneme sahiptir (Qiumeng ve Yu 2022). Yerel haberlerin, 

karmaşık sosyal ağlar içindeki etkilerini anlamak, yerel 

medyada haberlerin nasıl yayıldığı, hangi faktörlerin ha-

berlerin ne kadar geniş bir kitleye ulaşmasına ve ne kadar 

hızlı yayıldığına etki ettiği gibi konular yerel medyanın 

gelir kaynaklarını doğrudan etkilemektedir. 

1.2. Yerel Medyanın Gelir Kaynakları 

Yerel basının gelir kaynakları arasında çok az da olsa 

satış gelirleri, bölgede bulunan işletmelerin, siyasilerin 

gazeteye verdiği özel reklamlar ve Basın İlan Kurumu 

aracılığıyla alınan ilan gelirleri yer almaktadır (Köseoğlu 

2022). Bu gelirlerin yanı sıra, yerel gazetelerin dijital 

internet siteleri de çeşitli gelir kaynakları oluşturmakta-

dır. Yerel gazetelerin dijital internet sitelerinin gelir kay-

nakları arasında, Web arama motorlarından (Google, 

Yandex gibi) elde edilen reklam gelirleri, yerel veya ulu-

sal firmalardan doğrudan alınan web reklam gelirleri, 

belediye ve resmi kurumlardan alınan reklam gelirleri, 

tanıtım yazıları, haberlerde yer alan reklamlar, bağış ve 

sponsorluk yer almaktadır (Demir 2019). 

Öte yandan resmi ilanların yerel gazeteler için önem-

li bir gelir kalemi olduğu ve hatta pek çok yerel gazetenin 

resmi ilan almak için önemli bir çaba sarf ettiği bir gö-
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rülmektedir. Yerel gazetelere destek olmak amacıyla baş-

latılan resmi ilan desteği, gazetelerin içerik ve teknik 

kalitesini yükseltmeyi amaçlayan, gazetelerin daha fazla 

gazeteci çalıştırmasını teşvik eden, bunlara bağlı olarak 

tirajı ve satışı yüksek gazeteleri ödüllendiren bazı ölçüt-

lere bağlanmıştır (Şeker 2005). 

Yerel gazetelerin, yerel şirketler, yerel yönetimler, 

abonelik ve ilanlar gibi gelirleri bulunmaktadır. Bu ne-

denle yerel basının yerel yöneticiler ve sermayeyle iyi 

ilişkiler kurması gerekmektedir. Örneğin yerel basının, 

yerel şirketlerle ilgili haberleri yayınlarken diğer şirketle-

re göre daha yumuşak bir dil kullandığı, yerel olmayan 

şirketler içinse daha sert bir haber dili tercih ettiği gö-

rülmektedir (Gurun ve Butler 2012; Şeker ve Uzun 

2018). Dolaysıyla yerel basın reklam gelirlerini korumak 

adına yerel şirketler ve sermaye grupları ile doğru bir 

ilişki geliştirmek zorundadır. Bu sebeple de gelirle ilgili 

kaygılar haberin tarzını ve sunum şeklini etkilemektedir. 

Yerel basın, bu durumdan kaynaklı olarak yerel şirketle-

rin reklam harcamalarından etkilenmektedir (Nadaf 

2023). Zaten rutin olarak yerel gazeteler yerel ekonomiy-

le ilgili olarak bu şirketlere öncelik verme eğilimdedir 

(Andrews ve Caren 2010). Çünkü yerel basın kuruluşla-

rıyla yerel paydaşlar arasında simbiyotik bir ilişki bulun-

maktadır (Friedland ve McLeod 1999). 

Bu sebeple yerel gazeteler, yerel paydaşlara olan 

ekonomik bağlılıktan kurtulmak için dijital platformları 
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birer çıkış yolu olarak görmektedir. Ekonomik sürdürü-

lebilirlik için dijital platformları bir seçenek olarak gören 

yerel basın kuruluşları dijitalleşme sürecini tamamlamak 

için yoğun bir emek harcamaktadır. 

Ekonomik sıkıntılar içinde yayın faaliyetlerini sür-

dürmeye çalışan yerel gazeteler, dijital yayıncılık ile mali 

tablolarını düzeltmeleri öngörülmektedir. Fakat yerel 

gazetelerin kâğıt ve matbaa gibi pahalı giderlerin kulla-

nımı zorunlu olarak devam etmektedir. Yakın bir zamana 

kadar, Basın İlan Kurumu‟nun ilan ve reklam gelirleri ile 

ayakta durabilen yerel gazeteler, bu ilanları basılı olarak 

yayımlamak zorundalardı. Yerel gazeteler her ne kadar 

dijital ortamda tiraja kıyasla daha geniş bir kitleye hitap 

eder durumda olsa da reklam verenlerin büyük bir bölü-

mü doğrudan internet haber siteleri, sosyal medya plat-

formları ve Google gibi tüketiciyi doğrudan hedefleyen 

uygulamalar üzerinden reklam vermektedirler (Tunca ve 

Çağlar 2022). 

Yerel habercilik, dijital medyanın yükselişiyle birlikte 

sürdürülebilirlik açısından önemli zorluklarla karşı karşı-

ya kalmaktadır (van Kerkhoven ve Bakker 2015). Özel-

likle dijitalleşme ile tıklanma odaklı bir haber tüketim 

kültürü oluşmuştur. Bu da yerel haber kuruluşlarının 

gelir kaynaklarını zorlamaktadır. Çünkü yerel haberciler, 

sıklıkla büyük ulusal medya kuruluşlarına karşı rekabet 

etmek zorunda kalmakta ve dikkat çekici başlıklar ve 

içerikler üretmek için baskı altında kalmaktadır. Bunun 
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sonucunda, yerel toplum odaklı haberlerin göz ardı edil-

mesi gibi önemli sorunlar ortaya çıkmaktadır. Tıklanma 

oranlarına odaklanmanın, gerçek haberciliğin temel ama-

cını sorgulamaya ve kaliteli, kapsamlı içeriği riske atmaya 

yol açtığı gözlemlenmektedir. Bu durum, yerel habercilik 

açısından sürdürülebilirlik sorununu daha da karmaşık 

hale getirmektedir. İnternet, medyanın ekonomi politiği 

bağlamında incelendiğinde, özünde endüstriyel bir mec-

radır ve bu mecrada yer alan öğeler de ekonominin kural-

ları ekseninde hareket etmek zorundadır (Güler 2018). 

Bu sebeple yerel basın ekonomik gelirleriyle habercilik 

yapma arasında tercih yapmak zorunda kalmaktadır. 

  





2. DİJİTALLEŞME VE YEREL BASIN

2.1. Dijitalleşme 

Dijitalleşme, son yirmi yılda çok hızlı bir şekilde ge-

lişmiş ve bu bireylerin kendi anlayışları içerisinde de 

birçok değişikliği beraberinde getirmiştir. Ağ toplumun-

da (Castells 2009) bireyler, ağa bağlı nesnelerin küresel 

ağına gömülü özneler durumunda bulunmaktadır. İster 

ağ toplumu (Castells 2009) ister bağlantılı devrim 

(Brown ve ark. 2002) olarak adlandırılsın, internet ve 

çoklu dijital cihazların birleşimi, bu nesnelerin günlük 

hayatımızdaki etkisini daha da genişletmektedir (Beus-

cart ve ark. 2016). 

Dijital dünyada birey olmak, çoğu zaman ağ dünya-

sında olmak anlamına gelmektedir. Modern özne-nesne 

ikiliği ve otonomiye karşı heteronomi ikiliği değişmiştir. 

Ağa bağlı şeyler, modernite tarafından hayal edilen dış 

dünyadaki nesnelerle aynı olmamakta ve insanlar, mo-

dern bilimsel ve teknolojik keşifler tarafından zaten sor-

gulanan bir şey olan, tamamen özerk varlıklar olarak 

tasarlanamamaktadır. Dijital çağı benzersiz kılan şey, 

dijitalleşmenin bir modernite projesi olmasına rağmen, 

özne-nesne ikiliğine tek başına orijinal mutlak biçiminde 

dayanmamasıdır. Dijitalleştirme, sözde dış dünyadaki 

nesnelerle karşı karşıya kalan, kapsüllenmiş dünyasız 
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öznelerin antropolojik kendilik anlayışını değiştirmiştir 

(Capurro 2017). 

Dijitalleşme, mevcut faaliyetleri gerçekleştirmenin 

maliyetini düşürdüğü için daha önce mümkün olmayan 

sonuçları mümkün kılmış ve dijitalleşme olmadan var 

olmayan ve var olamayacak yeni hizmetlerin ve süreçle-

rin geliştirilmesini sağlamıştır. Bu gelişme, kaynakların 

bir şekilde yeniden tahsis edilmesini ve rutinlerin, pazar 

ilişkilerinin, mal ve hizmet akış modellerinin yeniden 

yapılandırılmasını sağlamıştır. Dijitalleşme aşağıda yer 

alan bazı fırsatları ortaya çıkarmıştır (Greenstein ve ark. 

2013): 

• Kuruluşların bileşimindeki değişiklikleri anlamak: 

Artan dijitalleşme, pazar fırsatlarını ele almaya yönelik 

kurumsal biçim stratejilerinde önemli değişimler başlat-

mıştır. 

• Rekabet avantajının kaynağındaki değişiklikler: 

Bilginin kaynak olması sebebiyle, artan dijitalleşme, bilgi 

varlıklarının kaynaklarının değerini değiştirmektedir. Bu 

durumda dijitalleşmeyle bazı yasal korumalar azalmakta 

ve bilgiyi yenilikçi yollarla dağıtmak için yeni stratejilerin 

değeri yükselmektedir. 

• Şirket/kullanıcı sınırlarındaki değişiklikleri anla-

ma: Ticari aktörler hem çevrimiçi hem de çevrimdışı dav-

ranışlarında tüketici davranışı hakkında çok çeşitli ayrın-

tıları öğrenme yeteneğine sahip olabilmektedir. 
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• Telif hakkının tasarımını yeniden düşünmek: Diji-

talleşme ifade biçimini, dağıtımını ve kullanımını önemli 

ölçüde değiştirmiştir. Bu durumda mülkiyeti yöneten 

politikaların da rolünü değiştirmiştir. 

• İnovasyon ve yaratıcılık için teşviklerin yeniden ta-

sarlanması: Dijitalleşme bağlamında telif hakkı yasası, 

fikri mülkiyeti korumaya ve piyasa davranışını düzenle-

meye yönelik çeşitli mekanizmalardan biri haline gelmiş-

tir (Greenstein ve ark. 2013). 

Dijitalleşme, bireylerin gündelik yaşamının her ala-

nında tesirini hissettiren, her yere taşınabilir ve en 

önemlisi de kullanıcıların sürekli internete bağlı kalması 

sürecini ifade etmektedir (Rainie ve Wellman 2012). 

Dijitalleşme, her ögenin birler ve sıfırlardan oluşan dizi-

lerden ayrı baytlara çevrilebileceği anlamına gelmektedir. 

Bu, görüntüler, sesler, metinler ve veriler için geçerli 

olmaktadır. Ayrı parçalar halinde üretilip tüketilebilmek-

te ve akla gelebilecek her şekilde birleştirilebilmektedir. 

Bu sayede tüm öğeler dijital veri taşıyıcılarında saklana-

bilir duruma gelmiştir (van Dijk 2016). 

Dijitalleştirme terimi, analog bilginin dijital teknoloji 

tarafından işlenebilen dijital bilgiye dönüştürüldüğü tek-

nik süreci ifade etmektedir. Bilginin dijital kanallar aracı-

lığıyla yapılandırılmış, aranabilir ve erişilebilir hale gel-

mesi anlamına gelmektedir. Bununla birlikte, dijitalleş-

menin, daha geniş bireysel, örgütsel ve toplumsal bağ-

lamlarda yer alan bu teknolojileri benimseme ve kullan-
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ma süreçleriyle çok yönlü, sosyo-teknik fenomenler ola-

rak görülmesi gerektirmektedir (Tilso ve ark. 2010; Le-

gener 2017). 

1990‟lı yılların sonundan itibaren hızlanan dijital-

leşme süreciyle birlikte toplum ve nihayetinde toplumsal 

kurumlar da değişmiştir. Dijitalleşme, zorunlu araçlar 

yardımıyla modern yapıları işleyerek kendine özgü bir 

“digimodern” süreci ortaya çıkarmıştır. Bu süreç, top-

lumsal yapıların ve kurumların dijitalleşme perspektifi 

temelinde yeniden inşası anlamına gelmektedir. Toplum 

içerisinde faaliyet gösteren her sosyal kurum da bu süreci 

benimsemiş ve toplumun kurumları dijitalleşmeye yön-

lendirdiği gibi kurumlar da toplumun dijitalleşmesine 

katkı sağlamıştır (Ayhan 2017). 

Toplumun dijitalleşmesi, bilginin dijital temsilinin 

artan şekilde yaratılması, desteklenmesi, kullanılması ve 

tüketilmesi, çok çeşitli ekonomik faaliyetleri de etkile-

miştir. Bir nesilden daha kısa bir sürede, depolama, he-

saplama ve iletim maliyetleri birkaç kat azalmış, bu da 

bir dizi faaliyette maliyetin benzer bir büyüklük sırasına 

göre düşürülmesine olanak sağlamış ve muazzam bir 

yeni uygulama yelpazesinin yaratılmasına neden olmuş-

tur. Dijitalleşme, sosyal etkileşimleri dönüştürmüş, yeni 

endüstrileri kollarını ortaya çıkarmıştır. Bu durum tüke-

ticilerin, yöneticilerin, devlet görevlilerinin ve vatandaş-

ların bilgiye erişme ve bunlardan yararlanma becerilerini 

yeniden şekillendirmiştir (Greenstetin ve ark. 2013). 
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Dijitalleşmede üretim süreci, teknolojik formatlarda 

çeşitli katılım türleri aracılığıyla tanımlanmaktadır. Top-

lumun dijitalleşmesi kitle iletişim araçlarının da dijital-

leşmesiyle birlikte hız kazanmıştır. Ancak bu durum 

haber endüstrisini zor bir duruma sokmuştur. Bu dö-

nemde medya kuruluşları, medya üretimini sosyal medya 

platformlarındaki bağımsız yayıncıların artan gücüne ve 

aynı zamanda kendileri de yayıncı haline gelen, üreten 

tüketicilere göre ayarlamak zorunda kalmıştır. Dijital-

leşmeyle birlikte medya üretiminin şeffaflığı, hesap vere-

bilirliği ve profesyonelliği konusunda sorunlar ortaya 

çıkmıştır. Dijital medya, medya üretim sürecini hızlan-

dırmış, gazeteciler hızlı bir şekilde haber üretme zorun-

luluğuyla karşı karşıya kalmıştır. Sosyal medya ağları 

genellikle profesyonel amaçlardan ziyade kişiler arası 

hedeflere ulaşmak için kullanıldığından, gazetecilerin 

sosyal ağlar aracılığıyla gerçekleştirdiği iletişim eylemleri 

risk barındırmaktadır (Praprotnik 2016). 

2.2. Yerel Basın ve Dijitalleşme  

Yeni iletişim teknolojileriyle birlikte gazetecilik mes-

leği ve pratikleri de değişmiştir. İnternet ve sosyal medya 

bu doğrultuda haberin düzenlenmesinden sunulmasına 

kadar birçok alanda yenilikler getirirken gazetecilerin 

eşik bekçiliği rolünü de dönüştürmüştür. Haber içerikleri 

belirli editoryal süreçlere gerek duymadan internette ve 

sosyal medyada anında ve hızlı biçimde paylaşılabilmek-
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tedir. Ayrıca kullanıcılar internette içerik üretimine ve 

paylaşımına katılarak geleneksel gazetecilik pratiklerine 

meydan okumaktadır. Sonuç olarak dijitalleşme gelenek-

sel gazetecilik pratiklerine meydan okuyan, mesleğin 

gidişatını ve şeklini değiştiren ve taşıdığı özellikler sebe-

biyle de yerel medyaya birtakım imkânlar sunan ve yeni 

sorunlara da sebep olan teknolojik bir süreçtir (Çelikbaş 

ve Özsoy 2022). 

İletişim teknolojilerinin gelişimi, internet ve sosyal 

medya ağlarının gelişim seyrine bağlı olarak artan dijital-

leşme süreci, gazetecilik mesleğinin “seyrini” ve “şeklini” 

önemli ölçüde etkileyen, beraberinde taşıdığı yenilikler 

ile medya açısından birtakım olanaklar sağlayan ve böyle-

likle medya kuruluşları ve gazeteciler açısından mesleğin 

icra biçimine değişiklikler getiren bir teknoloji olarak 

değerlendirilebilmektedir. Gazetecilik pratiklerinin in-

ternet ortamında gerçekleştirilen ve bu ortamın kendine 

özgü nitelikleri doğrultusunda gazeteciliğin yeni bir türü 

olarak ortaya çıkan ve gelişen internet gazeteciliği, ulusal 

basında olduğu kadar yerel basın açısından da dönüştü-

rücü potansiyeller sunmaktadır (Gürcan ve Bekiroğlu 

2007). 

Web ve bilgi iletişim teknolojileri, bireylerin birbirle-

riyle iletişim kurma biçiminde devrim yaratmıştır. Bir 

zamanlar dünya çapında haber ve bilgi aktarımına hâkim 

olan geleneksel medya kuruluşları, değişen medya orta-

mına uyum sağlama ve bundan yararlanma yolları bulma 
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konusunda dijital devrime ayak uydurmak zorunda kal-

mıştır. Basılı olarak yayınlanan ve kapıdan kapıya dağıtı-

lan gazeteler, artık ürünlerini çevrimiçi sitelere dâhil 

etmekte hatta sadece çevrimiçi yayınlar yapmaktadır. 

Belirli bir coğrafi bölge/bölgelerle güçlü bir tarihsel bağa 

sahip olan ve hizmet verdikleri coğrafi bölgelere özgü 

olarak çıkarılan yerel basın araçları, kamu görevinden 

ziyade birer ticari işletme olarak faaliyet göstermektedir 

(Hess 2013). 

Basılı gazetelerin yanına dijital gazetelerin de eklen-

mesi, özellikle yerel basınının geleneksel görünümlerini 

önemli ölçüde değiştirmiştir. Bu süreçte yerel basın ulu-

sal içeriklere yöneldiği gibi yerel içerikli yayınlarına da 

ağırlık veren bir görünüm içerisinde dijital ortamlarda 

varlığını sürdürmeye devam etmiştir (George ve Wald-

fogel 2006). 

Bu gelişmeler, yerel basının hem sosyal hem de eko-

nomik etki açısından son yıllarda hızla gelişmesine ne-

den olmuştur. Bu noktada yeni dijital alanların ortaya 

çıkması, yerel basının etki alanını genişlettiği gibi yeni 

zorlukları da beraberinde getirmiştir. Bu dönemde “yeni 

yerel” kavramı ortaya çıkmıştır (Corominas ve ark. 

2006). 

Yeni yerel olarak adlandırılan yeni süreçte yerel ba-

sın için internette yayın yapmak takipçilerinin ya da diğer 

bir deyişle okuyucularının yelpazesinde bir değişime yol 

açmıştır. İnternetin sunduğu yerelden dünyaya sesleniş 
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imkânının yanında değişen çeşitli okuyucu kitlesine sa-

hip olmak ve onların taleplerine cevap vermeye çalışmak 

sermaye bakımından kısıtlı imkânları olan yerel basın 

kurumlarını zor durumda da bırakmıştır (Baysal ve Ka-

rakulak 2020). 

Yeni yerelde, yerel basın kuruluşları birçok açıdan 

(kâğıt, baskı, dağıtım vb.) maliyetleri düşürmek için diji-

tal yayınlara önem vermiştir (Hess 2013). Yerel basın bu 

sürede reklam ve ilan gelirlerinden yararlanmak için bası-

lı olarak çıkarılmaya devam etmiştir. Çünkü Basın İlan 

Kurumu‟nun bünyesinde dağıtılan resmi ilanları alabil-

menin ön koşulu gazetelerin basılı yani matbu olmasıdır 

(Arvas 2019). Bu durum yeni yasal düzenlemelerle dijital 

yayınları da kapsar hale gelmiştir. 

Yerel basının ticari faaliyetleri, geleneksel olarak, ha-

berlerin bir pazardaki izleyicilere satıldığı ve bu izleyicile-

rin dikkatinin başka bir pazardaki reklamcılara satıldığı 

çifte değer yaratma mantığına dayanmaktadır (Olsen 

2021). Dünyada olduğu gibi Türkiye‟de de yerel gazete-

ler giderek artan bir şekilde dijital, mobil ve sosyal med-

ya ağırlıklı bir medya ortamına uyum sağlamaya çalış-

maktadır. Yerel haber kuruluşları, bulunduğu bölgede 

yaşayan topluluklara hizmet etme açısından özellikle 

önemli bir rol oynamaktadır. Karşılaştıkları fırsatlar ve 

zorluklar kısmen ulusal haber kuruluşlarınınkine ben-

zemesine rağmen (eski erişim ve gelirlerin azalması, 

çevrimiçi izleyicilerle bağlantı kurmak için yeni şanslar) 
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kısmen de farklılıklar görülmektedir. Çoğu yerel basın 

kuruluşu sınırlı kaynaklarla bulunduğu bölgeyi takip 

etmeye çalışmaktadır (Jenkins ve Nielsen 2018). 

İnternet teknolojisinin ve internet gazeteciliğinin 

sunduğu olanaklar ile bünyesinde taşıdığı potansiyellerin 

yerel basın açısından daha önemli bir hale gelmiştir. İn-

ternet ortamı ve internet gazeteciliği hem tüm insanlara 

alternatif medya konusunda olanaklar sunabilmekte hem 

de bulunduğu yörede faaliyet gösteren ve o yerin olayla-

rını, gelişmelerini, sorunlarını ele alarak işleyen yerel 

basının, bir taraftan internet ortamında yer alarak yöre-

sinin sesini, kentinin dışına taşıyabilmesi, daha fazla 

sayıda insana ulaşma potansiyelini yakalayabilmesi ve 

diğer taraftan içinde bulunduğu coğrafi sınırları aşarak 

daha genel bağlamda yerini alması söz konusu olabil-

mektedir (Gürcan ve Bekiroğlu 2007). 

Yerel medya, internet ve yeni iletişim teknolojilerin 

gelişmesiyle birlikte küresel bir boyut kazanmıştır. Coğ-

rafi ve kültürel vurgulara yapılan tanımlamalar internet 

ile değişmiştir. Yerel medya artık sınırları belli, bir yöre-

ye ait gazetecilik faaliyetleri olmaktan ziyade her kesime 

hitap edebilmekte ve tüm dünyadaki okuyuculara ulaşa-

bilmektedir. İnternet ve yeni iletişim teknolojileri, yerel 

medyaya haberi sunma ve ulaştırma açısından birtakım 

kolaylıklar sağlarken bilgi kirliliğine ve güvenirlilik prob-

lemlerine de yol açmıştır (Çelikbaş ve Özsoy 2022). 
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Yerel basın, tüm ülkeye dağıtılmayan ve bölgesel ha-

berciliğe odaklanan bir medya türüdür. Yaygın medyada 

yer almayan haberleri ve konuları okuyucularına ileterek 

yerel yönetimlerin denetlenmesi, bölgesel sorunların 

kamuoyuna sunulması ve yerel gündemlerin oluşturul-

ması gibi önemli işlevler üstlenmektedir. Ancak, ulusal 

basına kıyasla sınırlı olanaklarla çalışmak zorunda olan 

yerel basın, çeşitli sorunlarla karşı karşıya kalmaktadır. 

Bu sorunlar arasında teknolojik, ekonomik, etik, yönetim 

organizasyon ve insan kaynakları gibi alanlarda yaşanan 

problemler öne çıkmaktadır. Okur sayısının yetersizliği 

ve buna bağlı olarak düşük satış gelirleri, ilan gelirlerine 

bağımlılık, yüksek dağıtım maliyetleri ve bu görevi yerine 

getirecek personel yetersizliği, kalifiye eleman bulma 

zorluğu ve maddi yetersizlikler yer almaktadır. Medya 

sektöründeki dijitalleşme süreci ise geleneksel gazetecili-

ği köklü bir şekilde dönüştürmektedir (Engin ve Tunca 

2023). 

Günümüzde dijitalleşmenin yerel basın üzerinde et-

kileri geniş çaplı bir biçimde gerçekleşmiştir. Geçmişte 

yerel gazeteciliğin varlığını ve ticari sürdürülebilirliğini 

kanıksamışken, artık durum böyle değildir. Yerel gazete-

ler, dayandığı iş modelleri, okuyucu sayısının azalması, 

reklamların azalması ve genel gelirlerin düşmesi gibi 

nedenlerle bugün ciddi oranda baskı altındadır. Dijital 

büyüme ise işin baskı tarafında kaybedilenleri telafi et-

mekten çok uzak kalmaktadır. Çoğu yerel gazete şirketi, 
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kârlı kalmak veya en azından işletme kayıplarını sınırla-

mak için maliyetleri düşürmektedir (Nielsen 2015). 

2.3. Yerel Basın ve Arama Motoru Optimizasyonu 

Dijitalleşme, sosyal ağ platformlarının haber üretimi 

ve dağıtımında önemli bir rol oynamaktadır, böylece 

medya kurumları kullanıcılara hızlı ve etkili bir şekilde 

ulaşabilmektedirler. İnternet, sosyal medya, bilgisayarlar 

ve mobil cihazlar gibi yeni iletişim teknolojileriyle oluş-

turulan dijital medya, karmaşık bir yapıya sahiptir ve 

kullanıcılara anlık haber sunma imkânı tanımaktadır. 

Ancak, bu dijital medya ortamı, geleneksel medya araçla-

rı olan gazete, radyo ve televizyon gibi eski formatları da 

içermektedir. Günümüzde, medya ortamı dijital teknolo-

jilerin hızla gelişmesiyle dikkat çekerken, aynı zamanda 

geleneksel medya araçları da varlığını sürdürmektedir. 

Bu nedenle, dijital medyanın karmaşık yapısını tam ola-

rak anlayabilmek için yerel medyanın dijitalleşme süreci-

ni kavramak önemli olmaktadır. Yerel medya kuruluşları 

da dijitalleşme sürecine adapte olmakta ve çevrimiçi plat-

formlarda varlık göstermektedirler. Bu, yerel haberlerin 

dijitalleşme sürecinin önemli bir parçası olmakla birlikte, 

geleneksel medyanın da dijital ortamda varlık gösterme-

ye devam ettiğini göstermektedir (Yılar ve Şen 2022). 

Gazetelerin gerilemesi, geleneksel gazetelerin tirajla-

rında yaşanan azalma, okuyucu alışkanlıklarındaki deği-

şimler ve reklam gelirlerindeki düşüş gibi unsurlar, yerel 
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gazeteciliğin doğasında bir değişime neden olmuştur. 

Diğer yandan, dijital medyanın ortaya çıkmasıyla birlikte, 

internet haber siteleri, sosyal medya platformları ve diğer 

dijital kanalların önemi artmaktadır. Bu yeni dinamikler, 

yerel haberlerin üretiminden dağıtımına kadar birçok 

aşamada etkili olmuştur. Bu süreçte, yerel gazetecilik 

rollerini, işleyişini ve iş modellerini büyük ölçüde değiş-

tirmiş ve bu değişime uyum sağlamıştır. Özetle, gazete-

lerin gerilemesi ve dijital medyanın yükselişi, yerel gaze-

teciliği derinden etkilemiş ve bu alandaki dinamikleri 

yeniden şekillendirmiştir (Wood 2016). 

Yerel habercilik, dijital çağın hızla evrilen ortamında 

önemli bir değişim ve dönüşüm sürecinden geçmekte, 

geleneksel basın organlarının yanı sıra dijital platformlar 

da giderek artan bir şekilde haber tüketiminin merkezin-

de yer almaktadır. Bu dönüşümde, arama motoru opti-

mizasyonu (SEO) kritik bir rol oynamaktadır. Yerel ha-

ber kuruluşları, dijitalleşme sürecinde haberlerini daha 

geniş kitlelere ulaştırma ve görünürlüklerini artırma 

amacıyla SEO stratejilerini benimsemekte ve uygulamak-

tadır. Bu doğrultuda, yerel habercilikte dijital dönüşü-

mün sağlanması ve sürdürülebilir bir medya ekosistemi-

nin oluşturulması için SEO'nun önemi giderek artmak-

tadır. Yerel haber kuruluşları, dijitalleşmenin hızla art-

masıyla rekabetçi kalmak ve geniş kitlelere ulaşmak için 

SEO stratejilerini benimsemekte ve çevrimiçi varlıklarını 

güçlendirmektedir. Bu stratejiler, anahtar kelime araş-
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tırması, başlık ve meta etiketlerin optimize edilmesi, 

yüksek kaliteli içerik oluşturma ve yerel SEO taktikleri-

nin kullanılması gibi çeşitli yöntemleri içermektedir. Bu 

sayede, yerel haber kuruluşları daha fazla okuyucuya 

ulaşabilmekte ve rekabetçi bir konumda kalabilmektedir-

ler. 

Arama motoru optimizasyonu (SEO), bir web sitesi-

nin arama motoru sonuçlarında üst sıralarda yer alması 

için yapılan çalışmaların bütünüdür. SEO, web sitelerinin 

kullanıcıların arama motorunda yazdıkları kelimelerle 

ilgi düzeyini artırarak arama sonuçlarında üst sıralarda 

yer almasını sağlamaktadır (Yapıcı ve Özden 2021). 

SEO, bir web sitesinin arama motoru sayfalarında varlı-

ğını ve görünürlüğünü geliştirmek için stratejilerin top-

lamını ifade etmektedir (Deniz ve Özel 2018). 

Arama motoru optimizasyonu (SEO), dijital gazete-

cilikte önemli bir unsurdur ve çevrimiçi haber içeriğinin 

görünürlüğünü ve erişimini önemli ölçüde artırmaktadır 

(Giomelakis ve Veglis 2015). SEO uygulamaları, haber 

makalelerinin arama motoru sonuçlarında belirgin bir 

şekilde sıralanmasını sağlamak için gereklidir ve sonuçta 

izleyici katılımının ve okuyucu sayısının artmasına yol 

açmaktadır (Lopezosa ve ark. 2023). SEO tekniklerinin 

haber üretimine entegrasyonu, haber odalarında yaygın 

bir uygulama haline gelmekte ve haberlerin oluşturulma-

sını ve yayılmasını etkilemektedir (Dick 2011). SEO'nun 

yerel ve dijital gazeteciliğe entegre edilmesi, haber içeri-
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ğinin çevrimiçi görünürlüğünü ve erişilebilirliğini artır-

mak için büyük öneme sahiptir. 

Yerel habercilik pratiklerinde SEO'nun kullanımı, 

önemli bir rol oynamaktadır. SEO, yerel haber sitelerinin 

içeriklerinin arama motorlarında daha görünür olmasını 

sağlamakta ve hedef kitleye ulaşmalarına yardımcı ol-

maktadır. SEO, internet haberciliğinde olumlu ve olum-

suz yönleriyle incelenirken, haber sitelerinin optimizas-

yonu, içeriklerinin daha geniş bir kitleye ulaşmasını sağ-

lamaktadır (Duman 2018). SEO'nun doğru kullanımı, 

yerel haber sitelerinin trafiğini artırabilmektedir. 

SEO'nun yanlış veya aşırı kullanımının da web sitele-

rine zarar verebileceği belirtilmektedir (Yalçın ve Kılıç 

2016). Bu nedenle, SEO stratejilerinin dengeli ve doğru 

bir şekilde uygulanması önemlidir. SEO'nun etkili bir 

şekilde kullanılması, yerel haber sitelerinin çevrimiçi 

varlığını güçlendirebilmekte ve okuyucularla etkileşimle-

rini artırabilmektedir. 

SEO'nun dijital gazeteciliğe entegre edilmesi, haber 

içeriğinin çevrimiçi keşfedilebilirliğini ve erişilebilirliğini 

artırmak için büyük öneme sahiptir. 

2.4. Sosyal Medya ve Yerel Basın 

Sosyal medya, günümüzde haber tüketimi açısından 

kritik bir unsur olarak öne çıkmakta olup, yerel haberci-

liğin evriminde önemli bir etken olarak değerlendiril-

mektedir. Geleneksel medya organlarının yanı sıra sosyal 
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medya platformları, haberlerin üretilmesi ve yayılmasın-

da birçok aşamada etkili bir rol oynamaktadır. Yerel ha-

bercilik ise, topluluklara yönelik haber ve bilgi akışını 

sağlama bakımından hayati bir rol üstlenmektedir. Sos-

yal medyanın artan etkisiyle birlikte, yerel haber kuruluş-

ları da bu değişen ortama uyum sağlayarak daha geniş bir 

kitleye ulaşabilmek için sosyal medya araçlarını etkin bir 

şekilde kullanmak durumunda kalmışlardır. Ancak, sos-

yal medyanın haber üretimi ve yayılmasındaki rolü, gele-

neksel haber kaynaklarıyla karşılaştırıldığında farklı di-

namiklere sahip olabilmektedir. 

Sosyal medya, yerel gazeteciliği derinden etkileyerek 

haber yayma ve izleyici katılımı dinamiklerini yeniden 

şekillendirmektedir. Platformların yerel gazetecilik uygu-

lamalarına entegrasyonu, haberlerin üretiminden payla-

şımına ve tüketimine kadar bir devrim yaratmıştır. Özel-

likle Facebook ve Twitter gibi platformlar, yerel haber 

kuruluşlarının topluluklarıyla bağlantı kurmasını, haber 

güncellemelerini paylaşmasını ve izleyicileriyle gerçek 

zamanlı olarak etkileşim kurmasını sağlamak için temel 

araçlar haline gelmektedir. Sosyal medyanın gazetecilik-

teki dönüştürücü rolü, topluluk katılımını artırma ve 

yerel haberlerin yayılmasını kolaylaştırma potansiyelini 

açığa çıkarmaktadır. Bu sayede yerel haber kuruluşları, 

sosyal medya platformlarından yararlanarak daha geniş 

bir kitleye ulaşabilmekte, görünürlüklerini artırabilmekte 

ve okuyucular arasında bir topluluk duygusu geliştire-
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bilmektedir. Ayrıca, sosyal medyanın kullanımı, son da-

kika haberlerinin hızlı bir şekilde paylaşılmasını kolaylaş-

tırarak haber kuruluşlarının zamanında güncellemeler 

sağlamasına ve dijital ortamda güncel kalmasına olanak 

tanımaktadır (Carson ve ark. 2016). 

Sosyal medya, haber yayma ve izleyici katılımı için 

çok önemli bir platform olarak yerel gazeteciliği önemli 

ölçüde etkilemektedir. Araştırmalar, sosyal medyanın 

haber tüketim alışkanlıklarını şekillendirmede çok önem-

li bir rol oynadığını, Facebook ve Twitter gibi platformla-

rın haber kaynakları olarak giderek daha fazla kullanıldı-

ğını göstermektedir (Fletcher ve Nielsen 2018). Sosyal 

medya, haber içeriğinin paylaşımını kolaylaştırmanın 

yanı sıra, kullanıcı etkileşimleri yoluyla haberlerin oluş-

turulmasını ve yayılmasını da etkilemektedir (Swart ve 

ark. 2018). Bu dönüşüm, geleneksel tek yönlü gazetecili-

ği iki yönlü bir sohbete dönüştürerek gazetecilerin izleyi-

cilerle aktif olarak etkileşim kurmasını ve daha ilgi çekici 

haber deneyimleri yaratmasını sağlamaktadır (Ngoc 

2022). 

Ayrıca sosyal medya, yurttaş gazeteciliğinin büyü-

mesini teşvik ederek, bireyleri sosyal medya platformla-

rında ilk elden hesapları ve bilgileri paylaşarak yerel ha-

berlere katkıda bulunmaları için güçlendirmektedir. Sos-

yal medyanın katılımcı doğası, haber ortamını demokra-

tikleştirebilmekte ve vatandaşların haber üretimi ve dağı-

tımına aktif olarak katılmasına izin verebilmektedir. Bu 
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değişim, geleneksel gazetecilik ile haber kuruluşlarının 

topluluklarıyla etkileşim kurmak ve haber güncellemele-

rini gerçek zamanlı olarak paylaşmak için sosyal plat-

formları kullandığı sosyal medya arasında simbiyotik bir 

ilişki kurmaktadır. Sosyal medya, gazeteciler için önemli 

bir haber kaynağı olarak öne çıkmaktadır (Taşkıran 

2016). 

Geleneksel medyaya kıyasla, sosyal medya denetim 

açısından sınırlı olduğundan anonim bir haber kaynağı 

olarak kabul edilebilmektedir (Yaşar ve Uğurhan 2021). 

Bu nedenle, sosyal medyanın yerel gazeteciler için önem-

li bir haber kaynağı olduğu bilinmektedir (Sine ve Sarı 

2018). 

Örneğin, Mitchell (2018)‟e göre, Amerika'da özellik-

le gençlerin haber kaynağı olarak internet ve sosyal med-

yaya güvendiği belirtilmektedir (Onursoy ve ark. 2020). 

Üniversite öğrencilerinin gelişmelerden haberdar olmak 

için internet haber siteleri yerine sosyal medya platform-

larını tercih ettikleri gözlemlenmiştir (Göksel ve Akgül 

2021). Dezenformasyon, bireyleri ve toplumları yönlen-

dirmek amacıyla sıkça başvurulan bir yöntem olup, sos-

yal medyanın yaygınlaşmasıyla birlikte farklı bir boyut 

kazanmaktadır (Erkan ve Ayhan 2018; Uzun 2024). Bu 

sebeple, haberin kaynağı önem kazanmaktadır. 

Sosyal medya, özellikle geleneksel haber kaynakları-

na güven düzeyi düşük olan bireyler için haber tüketimi 

için önemli bir platform haline gelmektedir (Fletcher ve 



 

44 | DİJİTALLEŞME VE YEREL BASIN DİJİTAL DÖNÜŞÜM, ETKİ, GELECEK 

 

 

Park 2017). Sosyal medyaya ve yurttaş medyasına duyu-

lan güven, sosyal medya aracılığıyla haber kullanımını 

olumlu yönde etkilemektedir (Ardevol ve ark. 2016). 

Bazı durumlarda ise sosyal medya aracılığıyla haberlere 

maruz kalmak, diğer kaynaklara kıyasla haber içeriğine 

daha düşük güven ile ilişkilendirilmektedir (Enli ve Ro-

senberg 2018). Gençlerin özellikle sosyal medya aracılı-

ğıyla haberlere olan güveni azalmakta ve sosyal medya-

nın haber güveni üzerindeki etkisine ilişkin endişeleri 

artırmaktadır (Horowitz ve Matikainen 2021). 

Facebook gibi platformlarda tesadüfi haberlere ma-

ruz kalma, izleyicilerin haberlere olan güvenini giderek 

daha fazla şekillendirmektedir (Park ve Lee 2023). Sosyal 

medyanın dolaysızlığı ve farklı bakış açıları sağlama ye-

teneği, onu birçokları için çekici bir haber kaynağı haline 

getirmektedir (Sveningsson 2015). Sosyal medyanın bir 

haber kaynağı olarak yükselişi, algoritmaları eşik bekçile-

ri olarak tanımlamakta ve potansiyel olarak kamuoyunu 

ve medya güvenini etkilemektedir (Scheffauer ve ark. 

2023). Doğruluk kontrolünün, sosyal medyada yanlış 

haber paylaşımını caydırmadaki etkinliği, haber kayna-

ğından ve kullanıcıların ana akım medyaya yönelik şüp-

heciliğinden etkilenmektedir (Nekmat 2020). 

Sosyal medya, siyasi haberlerin birincil kaynağı ola-

rak öne çıktıkça, eski medyaya olan güveni aşındırma, 

kutuplaşmayı artırma ve demokratik sürece katılımı 

azaltma potansiyeli konusunda artan bir endişe bulun-
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maktadır (Christensen ve ark. 2021). Haber tüketimi için 

sosyal medyanın popülaritesine rağmen, siyasi bilgi için 

ana akım medyada hala önemli düzeyde bir güven bu-

lunmaktadır (Mustapha ve ark. 2022). 

Sosyal medya platformlarının, güncel haber bilgileri-

ni yayma amacıyla kullanılmasına rağmen, içerisindeki 

fazla gürültü ve alakasız içerikler kullanıcıların yerel top-

luluk bağlamında yararlı bilgilere erişimini zorlaştırmak-

tadır. Kullanıcılar, bu uygulamanın yerel haberleri sin-

dirmelerine ve sosyal medyadaki tartışmalara daha aktif 

katılmalarına olanak sağladığını belirtmektedirler (Shih 

ve ark. 2014). 

Yerel medya, dijitalleşme sürecinde önemli değişik-

likler yaşamaktadır. Yeni haber üretme ve dağıtma bi-

çimleri, blog oluşturma, sosyal medya haberleri, hesap-

lamalı gazetecilik gibi unsurlar yerel medyanın pratikle-

rini değiştirmekte ve katılımcı bir yapı oluşturmaktadır 

(Yılar ve Şen 2022). 

Bu dönüşüm sürecinde, sosyal medyanın etkisi bü-

yük olup, sosyal medya platformları haber kaynaklarına 

erişimi kolaylaştırarak yeni nesil habercilik pratiklerini 

şekillendirmektedir (Karadağ ve Karaaslan 2021). Sosyal 

medya platformları, yerel son dakika haberlerini hızlı bir 

şekilde tespit etme ve ortaya çıkan söylentileri ana akım 

medya kaynaklarından daha hızlı çürütme potansiyeline 

sahiptir. Bu, sosyal medyanın zamanında ve doğru haber 

dağıtımı için yetkili yerel haber kaynaklarının bilgi taban-
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larını kullanma kapasitesini vurgulamaktadır. Özellikle 

haberlere anında erişimin kritik olduğu durumlarda, 

yerel medyanın halka hızlı ve güvenilir bilgi sağlama rolü 

önem taşımaktadır (Shuai ve ark. 2018). 

2.5. İnternet Haberlerinde Tıklanmaya Bağlı Yasal 

Düzenlemelerin Yerel Haberciliğe Etkileri 

Türkiye‟de, kısıtlı imkânlarla yayın hayatına devam 

eden yerel kuruluşlara 1931 yılından bu yana yerel gaze-

telere resmi ilan ve reklam desteği verilmektedir. Bu 

desteğe ilişkin düzenlemeler 1961‟e kadar farklı şekiller-

de gerçekleşmiş, bu tarihten sonra da Basın İlan Kurumu 

aracılığıyla yapılmaya başlanmıştır. Basın İlan Kurumu 

yasası, yönetmelikler ve ilgili genel kurul kararları ile 

resmi ilanların dağıtımında geçerli olmak üzere bazı öl-

çütler belirlenmiştir. Bu ölçütler, gazetelerin içerik, tek-

nik, personel, fiili satış, dağıtım, sayfa sayısı ve yüzölçü-

mü gibi yönlerine ilişkindir (Şeker 2005). 

İnternet gazeteciliğindeki yasal düzenlemeler, gaze-

teler de dâhil olmak üzere medya kuruluşlarının kapsa-

dığı yerel haber türlerini önemli ölçüde etkileyebilmek-

tedir. Bir gazetenin büyüklüğü ve konumu gibi faktörler, 

yerelde haberleştirdikleri konuların kapsamını ve niteli-

ğini değiştirebilmektedir. Yasal çerçevelerin yerel medya 

kuruluşları üzerindeki etkilerini anlamak, okuyucuların 

sosyo demografisine dayalı olarak kapsamlarını nasıl 

şekillendirdiklerini anlamak adına önem taşımaktadır. 
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Webden ve sosyal medyadan yayınlanan haberler, 

haber tüketiminin büyük bir kısmını oluşturmaktadır. 

Okuma ve tıklanma sayıları, haber yayıncıları için gelir 

anlamına gelmektedir. İnternet gazeteciliğindeki yasal 

düzenlemeler, çevrimiçi haberleri belirlemek ve diğer 

standartları korumak için önemlidir. 

Geleneksel medyanın dijital dönüşümüyle birlikte, 

haber yayıncıları genellikle internet üzerinden gelir elde 

etmek için tıklanma sayısına dayalı bir model benimse-

mektedir. Bu modelde, haberlerin popülerliği ve tıklan-

ma sayısı, reklam gelirlerini belirlemede belirleyici bir rol 

oynamaktadır. Yetersiz tıklanma ve okunma sayıları yerel 

haberciliğin sürdürülebilirliğini tehlikeye atabilmektedir. 

Tıklanma odaklı model, haberlerin popülerlik ve tıklan-

ma sayısı üzerinden ölçülmesini gerektirmektedir. Bu 

durumu daha da karmaşık hale getiren bir faktör ise ya-

sal düzenlemelerdir. Birçok ülkede, tıklanma odaklı mo-

delin getirdiği zorluklarla başa çıkmak için haber yayıncı-

larına yönelik farklı yasal düzenlemeler yapılmaktadır. 

Ancak, bu düzenlemelerin yerel haberciliğe etkisi karma-

şıktır. Gazete web sitelerinde içerik oluşturmada ve gün-

dem belirlemede okuyucuların değişen rolü, yasal husus-

lardan etkilenen medyanın gelişen manzarasını yansıt-

maktadır (Deniz ve Özel 2018). 

Türkiye'de de internet haberciliğini düzenleyen yasal 

düzenlemeler, yerel medya üzerinde çeşitli etkilere sa-

hiptir. Bu düzenlemeler, internet üzerinden haber yayını 
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yapan yerel medya kuruluşlarını ve gazetecileri doğrudan 

etkilemektedir. Yasal düzenlemeler, ulusal ve yerel gaze-

telerin siyasi gündemlerinin şekillenmesinde, ürettikleri 

içerikleri ve öncelik verdikleri konuları etkilemede çok 

önemli bir rol oynamaktadır (Kösedağ 2016). 

Özetle bu alanda yapılan yasal düzenlemeler, daha 

önceki bölümlerde belirtildiği üzere, kategorilere göre 

haber üretim sayısı ve tıklanma sayıları ile bağlıdır. Bu 

sayılar Basın İlan Kurumu tarafından belirlenmiştir. Ye-

rel basının kurumdan alacağı resmi ilan ve reklamlar da 

bu şartlarla bağlı hale getirilmiştir. Yerel basın tıklanma 

almak adına, bir yandan değişen okuma alışkanlıkları, 

haber sayıları ile mücadele ederken diğer yandan yeni 

haber mecralarına uyum sağlamak adına habercilik tarz 

ve içeriklerini değiştirmek zorunda kalmaktadır. 

 

 

 

  



3. YEREL BASILI GAZETELERİN DİJİTAL DÖNÜŞÜMÜ

VE GAZETECİLERİN KONUYLA İLGİLİ GÖRÜŞLERİ 

Yerel basının dijitalleşme süreci, medya endüstrisin-

de yaşanan geniş kapsamlı dönüşümün merkezinde yer 

almaktadır. Bu araştırma, yerel basının dijitalleşmeyle 

birlikte karşılaştığı zorlukları ve sunduğu fırsatları anla-

ma amacı taşımaktadır. Ayrıca yapılan yasal düzenleme-

lerin dijitalleşmeyi teşvik etmesinin yerel basın üzerin-

deki etkileri anlaşılmaya çalışılmıştır. 

Bu çalışma, 32091 sayılı Resmi İlan ve Reklam Yö-

netmeliği ve 7418 Sayılı Kanun‟la yapılan düzenlemele-

rin, yerel basının gelir modelleri ve operasyonel süreçleri 

üzerindeki etkilerini analiz etmektedir. Bu düzenlemeler, 

yerel basın üzerindeki genel etkileri, değişen habercilik 

ve gelir gibi konuları içermektedir. Yerel basının geleceği 

ve sorunları üzerine odaklanan bu araştırma, bu sektör-

deki paydaşların sorunlarına çözüm yolları üretmeyi 

amaçlamaktadır. Bu çalışma ile yasal düzenlemelerin 

sonucunda, yerel basının dijital dönüşümünü anlamak, 

sorunlarına çözüm üretmek ve yol haritası belirlemek 

için çözüm yolları sunma amacıyla yapılmıştır. 

3.1 Araştırmanın Metodolojisi 

Bu proje, yerel gazetelerin dijital dönüşüm sürecine 

katkı sağlamak ve bu süreci daha etkili bir şekilde yön-

lendirmek amacıyla, gazetecilerin deneyimlerine dayalı 

bir yaklaşım benimsemektedir. Bu amaçla, yerel basın, 
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haber ve yeni medya konularına değinilmiş ve uygulama 

bölümünde ise yerel basında çalışan gazetecilerle görüş-

meler gerçekleştirilerek, görüşme sonuçları sınıflandırıla-

rak konu başlıkları oluşturulmuştur. 

3.2 Araştırmanın Konusu  

18-10-2022 tarihli Resmî Gazete‟de yayınlanarak yü-

rürlüğü giren Basın İlan Kanununda, 9/6/2004 tarihli ve 

5187 sayılı Basın Kanunu‟nun birinci maddesinin ikinci 

fıkrasında yer alan “yayımını” ibaresi “yayımı ile internet 

haber sitelerini” şeklinde değiştirilmiştir. Bu nedenle, 

yerel basında internet siteleri gazete olarak kabul edil-

mekte ve gazetelerin dijitalleşme süreci yasal olarak teş-

vik edilmektedir. 

Bu yasal düzenlemenin dışında, Basın İlan Kurumu 

Genel Kurulu‟nun 13 Ocak 2023 tarihindeki olağanüstü 

toplantısında kabul edilen Resmi İlan ve Reklam Yönet-

meliği‟nin 1 Şubat 2023 tarihli ve 32091 sayılı Resmî 

Gazete‟de yayımlanan yeni yönetmelik ile önemli deği-

şimler meydana gelmiştir. Özellikle “internet” haber 

sitelerinde çalışan gazetecilere basın kartı verilmesi, rek-

lam gelirleri vb. gibi etkenlerin değerlendirildiği yönet-

melik bir nevi “basılı” gazete zorunluluğunu da ortadan 

kaldırmıştır. Bu da yerel gazetelerin dijitalleşme süreci-

nin farklı bir noktaya taşınması anlamına gelmektedir. 

Buradan yola çıkarak yerel basınının adı geçen yönetme-
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likle birlikte dijitalleşmede yeni bir aşamaya geçiş süreci 

bu çalışmanın temel çıkış noktasını oluşturmaktadır. 

3.3. Araştırmanın Amacı ve Önemi 

Dijitalleşme süreci, toplumsal hayatın her alanında 

olduğu gibi kitle iletişim araçlarının da dönüşümüne 

neden olmuştur. Bu dönemde kitle iletişim araçlarının 

gelir kaynakları da dönüşüme uğramıştır.  

32091 sayılı Resmi İlan ve Reklam Yönetmeliği ile 

internet haber sitelerinin de gelir elde etme, bu mecra-

larda çalışan kişilerin basın kartına sahip olmasının yo-

lunun açılması gibi faktörler geleneksel yerel basına yeni 

bir alternatif yol açılmasına sebep olmuştur. Bu çalışma-

da da yerel basının dijitalleşme sürecinde meydana gelen 

değişimlerin tespit edilmesi amaçlanmaktadır. Bu amaçla 

çalışmada Konya ilinde yer alan yerel basın yöneticileri, 

muhabirler, genel yayın yönetmenleri ve editörlerle de-

rinlemesine görüşme gerçekleştirerek, yeni yönetmelik 

ve yerel basının dijitalleşme süreci hakkında detaylı bilgi 

sağlanması amaçlanmıştır. 

3.4 Araştırmanın Evreni ve Örneklemi 

Bu çalışmada Konya ili merkez ilçelerinde (Karatay, 

Meram ve Selçuklu) faaliyet gösteren Konya‟nın Sesi 

Gazetesi, Merhaba Gazetesi, Yeni Haber Gazetesi, Konya 

Postası Gazetesi, Hâkimiyet Gazetesi ve Anadolu'da Bu-

gün yöneticileri, genel yayın yönetmenleri, editörleri ve 
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muhabirleri ile derinlemesine görüşme gerçekleştirilmiş-

tir. Bu gazeteler Konya ilinin merkez ilçelerinde yer al-

maları ve aktif internet haber sitelerine sahip olmaların-

dan dolayı örneklem içerisine dâhil edilmiştir. Görüşme 

gerçekleştirilecek olan yerel gazetelerin yöneticileri ça-

lışma öncesinde bu çalışma ile ilgili olarak tüm yasal 

izinler konusunda bilgilendirilmiştir. 

3.5. Araştırmanın Yöntemi 

Bu çalışma kapsamında Konya ilinde yer alan Kon-

ya‟nın Sesi Gazetesi, Merhaba Gazetesi, Yeni Haber Ga-

zetesi, Konya Postası Gazetesi, Anadolu'da Bugün ve 

Hâkimiyet Gazetesi‟ndeki görüşmeyi kabul eden yöneti-

ciler ve çalışanlarla (Total: 12) 1 Mart 2024 - 1 Nisan 

2024 tarihleri arasında yarı yapılandırılmış derinlemesine 

görüşme gerçekleştirilmiştir. Çalışmamızda ses temelli 

ve yüz yüze görüşmeler kullanılmıştır. Görüşmeler, gö-

rüşmeyi gerçekleştirenler tarafından not edilmiştir. Etik 

izin dâhilinde herhangi bir ses kaydı oluşturulmamıştır. 

Görüşme süreleri sınırlandırılmamıştır. Sorulacak soru-

lar önceden okutulmuş ve gönüllü olarak çalışmaya katı-

lacaklarına dair form imzalatılmıştır. 

Derinlemesine görüşme, araştırılan konunun bütün 

boyutlarını kapsayan, daha çok açık uçlu soruların sorul-

duğu ve detaylı cevapların alınmasına imkân veren, yüz 

yüze görüşülerek bilgi toplanmasına imkân veren bir veri 

toplama tekniğidir. Karşıdaki kişinin duygu, bilgi, tecrü-
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be ve gözlemlerine görüşme yoluyla ulaşılır (Tekin 

2006). 

Derinlemesine görüşme tekniği, araştırmacının tasa-

rıma göre süre, yapı ve biçim açısından sınıflandırılmak-

tadır. Görüşme süresi açısından, kısa ve uzun görüşmele-

rin yanı sıra bir kerelik veya tekrarlanan görüşmeler şek-

linde dört farklı türde gerçekleştirilebilmektedir. Biçim 

açısından görüşme tekniği ise ses ve yazı temelli olarak 

ikiye ayrılmaktadır. Ses temelli görüşme, fiziksel olarak 

yüz yüze gerçekleştirilen görüşmeyi kapsamaktadır (Ge-

ray 2006). 

Yapı bakımından görüşme tekniği üçe ayrılmaktadır. 

Yapılandırılmış görüşme, soruların önceden hazırlandığı 

ve bu soruların mümkün olduğunca dışına çıkılmadığı 

görüşme türüdür. Anket tekniğine benzemekle birlikte, 

en önemli farkları yapılandırılmış görüşmede sorulan 

soruların açık uçlu olarak cevaplanmasıdır. Yarı yapılan-

dırılmış görüşmede, araştırmacı sorulacak ana soruları 

hazırladıktan sonra görüşmenin akışına göre yeni sorular 

sormaktadır. Yapılandırılmamış görüşmede ise araştır-

manın ne hakkında yapıldığının belirtildiği ve görüşme-

nin karşılıklı diyalog halinde gerçekleştirildiği görüşme 

türüdür (Erdoğan 2012). 

3.6. Bulgular 

Araştırmada yarı yapılandırılmış mülakatla elde 

edilmiş notlar, daha sonra çözümlenerek veri haline geti-
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rilmiştir. Elde edilen veriler, gazetecilik ve haber merkez-

li kategorilere ayrılarak sınıflandırılmıştır. Başta okuyu-

cu, ekonomi-politik, sosyal medya haberciliği, habercilik 

mantığı, basılı gazetelere etkisi, gelir kaynakları, haber 

içeriğinin değişimi, yasayla ilgili yorumlar ve gazetecilik 

eğitimindeki değişim olarak kategorilendirilmiştir. Diğer 

taraftan bazı konu ve olgular aynı zamanda birkaç konu 

içerisinde tartışılabilecek ve yer alabilecek durumdadır. 

Bu durumdan dolayı başlıklar arasında doğrudan ilişki de 

bulunmakla, bazı bulgular ortak çıkarımları içerebilmek-

tedir. 

3.6.1. Okuyucu davranışı üzerine etkisi 

Dijital çağ, gazetecilik sektöründe köklü değişimlere 

yol açarak, hem medya kuruluşlarını hem de okuyucu 

alışkanlıklarını derinden etkilemektedir. Bu dönüşüm 

süreci, gazetelerin geleneksel yapılarını sorgulamalarına 

ve dijitalleşmeye nasıl entegre olabileceklerini değerlen-

dirmelerine neden olmuştur. 

Konu ile ilgili olarak yerel medyanın dijitalleşme 

aşamasında hem okuyucu pratikleri hem de okuyucu 

davranışından kaynaklı gazetecilik pratikleri üzerinde 

yaşanan değişimlerle ilgili katılımcıların ifadeleri şu şe-

kildedir: 

G.2: "Şimdi dijitallik çağı, zaten yeniliğe ayak uydu-

ramayanlar mutlaka yok olmaya mahkûm. Dijital çağa 

geçildiğinde gazetelerin geçmemesi elbette saçmalık oldu 
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ama bunun bir altyapısının tamamen hazırlanması gere-

kiyordu.” Dijitalleşme ile gelen değişim süreci, teknolojik 

gelişmelere uyum sağlamadan çok daha fazlasını gerek-

tirmektedir. Bu dijitalleşme süreci içerik üretiminden 

içeriklerin dağıtımına, okuyucu ile etkileşim yöntemleri-

ne kadar bir dizi yenilik ve adaptasyon zorunluluğu ge-

tirmektedir. 

Bu gelişmeler aynı zamanda okuma kültürünün za-

yıflamasına sebep olmaktadır. Konu ile ilgili G.12: “Ga-

zete okuma kültürünün çok az olduğu ülkelerden biriy-

dik zaten. Şimdi gazetelerin tamamen ortadan fiziki an-

lamda kalkması bizdeki okuma kültürünün de tamamen 

ortadan kaldırılmış olacak.” Bu durum, dijital platform-

lar, potansiyel olarak daha geniş bir kitleye ulaşma avan-

tajına sahip olsa da, bu geçişin okuma alışkanlıkları üze-

rindeki etkileri göz ardı edilemez. 

Okuma alışkanlıklarındaki bu zayıflık sebebiyle oku-

yucu derin bir bilgiden daha çok kısa ve yüzeysel haberi 

tercih eder hale gelmiştir. Konu ile ilgili olarak katılımcı 

G.9: “Okuma kültürü zayıf olan bir ülkeyiz. Burada basılı 

gazetelerin ortadan kalkması ve işin dijitale aktarılması 

kısa kısa cümlelerle haberin verilmesi okuma kültürünü 

iyice zedeler. Bu durum basılı gazetelere olan ilgiyi orta-

dan kaldırır.” Dijitalde yer alan haber metinlerinin kısa 

olması okuma kültürü üzerindeki etkisini ve dolayısıyla 

basılı gazetelerin de bu durumdan etkileneceği gerçeğini 

ortaya koymaktadır. 
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G.11: “Telefonu elinden düşürmeyen geniş bir kitle 

sürekli buradan haberleri okuyor. Zaten internetten mut-

laka bakılır ama gazetelerin de verdiği bir emek var. Ge-

leneksel bir yapısı var. O yüzden basılı gazeteler bence 

devam etmeliydi. Yani hayatta kalması için en azından 

çaba göstermeliydi diye düşünüyorum.  İnternet haber 

sitelerinden sonra gazeteler zaten okunmaz oldu.” Gele-

neksel medya ve dijital medya arasındaki bu geçiş süre-

cinde, gazetelerin okuyucu kaybettiği ve basılı gazetelerin 

bu şekilde sonuna gelindiği iddia edilmektedir. 

İnternet haber sitelerinde yayınlanan haber metinle-

rinin daha hızlı dolaşıma girdiğini söyleyen katılımcı G.9: 

“Bir de internet yasası diyorsunuz. Ardından telefonlar 

sürekli haberleri dakikasında veriyor. Gazeteye verdiğiniz 

bir cinayet haberini, ertesi gün okuyacak kişi bir saat 

sonra internette görüyor. O yüzden basılı gazetelerde 

ciddi anlamda bir düşüş oldu.” Dijital çağın getirdiği 

anlık bilgi akışı, haber tüketim alışkanlıklarını temelden 

değiştirmekle birlikte, bu gazeteciliğin öneminin azaldığı 

anlamına gelmemektedir. Bu durum, gazetecilik pratikle-

rinin ve sunum biçimlerinin sadece biçim değiştirdiğine 

işaret etmektedir. 

Bu bağlamda, dijitalleşmenin gazetecilik üzerindeki 

etkisi çift yönlüdür. Bir yandan, daha önce erişilemeyen 

geniş kitlelere ulaşma imkânı ve fırsatı sunarken, diğer 

yandan geleneksel gazete okuma alışkanlıklarını ve gaze-

tecilik etik ve standartlarını zorlayıcı bir dönüşüme tabi 
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tutmaktadır. Gazetelerin bu yeni döneme uyum sağlama-

ları, teknolojik yenilikleri benimsemeleri ve dijital alanda 

okuryazarlığı teşvik etmeleri gerekmektedir. Ancak bu 

süreçte, gazeteciliğin temel değerlerini ve toplumsal işle-

vini koruyarak dijital dönüşümü kucaklamak, sektörün 

geleceği için önem taşımaktadır. Bu şekilde okurun yeni 

haber tüketim alışkanlıklarına uyum sağlamak gerekliliği 

bulunmaktadır. 

3.6.2. Basılı gazetelere ve geleneksel gazetecilere et-

kisi 

Yerel basılı gazetelerin dijital dönüşüm süreci hem 

basılı gazeteler üzerinde hem de geleneksel gazeteciler 

üzerinde bir dizi olumlu ve olumsuz etki yaratmıştır. Söz 

konu dijital dönüşümle beraber basılı gazetelerin olumlu 

veya olumsuz karşılaşabileceği riskler şu şekildedir: 

Yerel basılı gazetelerin dijital olarak dönüşmesini ye-

rel gazeteler için risk olarak gören katılımcı G.2: "Şu anda 

benim kuşağımdaki insanlar, elbette dijital platformda 

ellerinden geldiğinde bir şeyler yapmaya çalışıyor ama bu 

işin detayını, ana temalarını bilmeyen birçok kişi mesleği 

ya bırakmak zorunda kalacak ya da başka mesleklere 

geçmek zorunda kalacak." Dönüşümden sonra dijital 

mecraların pratiklerine hâkim olmayan personellerin 

işsizlik riskiyle karşı karşıya kalabileceği vurgusu yapıl-

mıştır. Bu, gazetecilik mesleğinde dijital dönüşümün 

kaçınılmaz etkisi olarak görülebilir. 



 

58 | DİJİTALLEŞME VE YEREL BASIN DİJİTAL DÖNÜŞÜM, ETKİ, GELECEK 

 

 

G.11: “Bizim mutlaka dijitalleşmemiz lazım. Süreç 

bunu gerektiriyor. Gazeteler zaten baskı adetlerini azalt-

tı. Yakın zamanda tamamen basılı gazeteler kapanıp diji-

talden devam edecekler. Bunun olması çok olası.” Basılı 

gazetelerin tiraj sayısında görülen düşüş, basılı gazeteleri 

dijitalleşmeye zorlamaktadır. Dijital yayıncılıkta, basılı 

gazetelerde olduğu gibi baskı ve diğer gider kalemlerinin 

olmaması durumu daha cazip kılmaktadır. 

G.2, "Yani gazetecilik gerçek anlamda, fiziki anlamda 

yapılmamış olacak. Zaten telefonların çıkmasından son-

da herkes muhabir oldu, herkes fotoğrafçı oldu." değer-

lendirmesinde bulundu. Bu durum, teknolojinin demok-

ratikleştirici etkisine işaret etmekle birlikte, profesyonel 

gazetecilik için belirli zorlukları da beraberinde getirmek-

tedir. 

G.2 "Gazeteler yavaş yavaş ölmeye başlamıştı. Şimdi 

tamamen oradan kalkacak. Matbaa olayı kalkacak. Yani 

gazetecilik sadece muhabirle bitmiyor. Bu işin matbaası 

var, bu işin kâğıdı var, bu işin mürekkebi var, bu işin 

oradaki çalışanı var. Birçok iş kalemi ortadan kalkmış 

olacak ki bu da bence gazetedeki işsizlik sorunları ortaya 

çıkacak." Bu ifade, gazeteciliğin yalnızca içerik üretimiyle 

sınırlı olmadığını, aynı zamanda geniş bir üretim ve dağı-

tım zincirini de içerdiğini vurgulamaktadır. 

G.2 "Şu anda gazete personeli olarak söylüyorum, 25 

kadromuz vardı. Bu 25 kadrodan gazete personeli şu 

anda 6 kişi kaldık biz. Yani bu ne demek? On dokuz ki-
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şinin işine son verildiği, işten çıkarıldığı anlamına geli-

yor." Bu, gazetecilik sektöründeki işgücü piyasasındaki 

daralmayı ve gazeteci işsizliğini net bir şekilde göster-

mektedir. 

G.9' "Dezavantajı, habercilik daha kötü bir noktaya 

gidecek. Çünkü bu alanda iş bilen bir kitle yok Türki-

ye'de dijitalleşmeyle ilgili. Öyle olunca da şu an ne yapa-

cağını bilemeyen gazeteler var." Bu durum, gazetecilik 

sektörünün karşılaştığı temel sorunlardan biri olarak öne 

çıkıyor. 

Bu sorunun bir yansıması olarak, G.5: "Sosyal med-

yadan sitemize trafik çekiyoruz. Dediğim gibi ama biz 

işte bu işe geç başladık. Ve yatırım da yapmamız gereki-

yor. Ve tabi bu yatırımlar da sürekli stabil değil, üzerine 

koyarak devam ettirmemiz gerekiyor." Bu ifadeler, dijital-

leşme sürecine geç başlamanın ve yeterli yatırım yap-

mamanın basılı gazeteler üzerindeki olumsuz etkilerine 

işaret etmektedir. 

G.8: "O yüzden ben yakın zamanda zaten dediğim 

gibi 5-10 seneye gazetenin kapanacağını, gazetelerin yok 

olacağını düşünüyorum." Bu durum, gazetecilik sektö-

ründeki dijital dönüşüm sürecinin hızlı biçimde ilerle-

mesinin potansiyel olumsuz sonuçlarını vurgulamakta-

dır. 

G.10, "İnternet kadrosu olarak hepimiz internet site-

sinde özel içerikler üretiyoruz. Yani gazete için hazırladı-

ğımız haberleri bazen ertesi gün internet sitesine giriyo-
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ruz. Bazen aciliyetine göre aynı gün içerisinde de girdi-

ğimiz oluyor." Bu durum, geleneksel gazetelerde rutin 

işleyen baskı sürecinden daha hızlı ilerleyen bir yayıncılı-

ğı doğurmaktadır. Bu da elektronik ortamda gazetelerin 

daha az maliyetle, daha işlevsel ve hızlı olmalarına sebep 

olmaktadır. G.3, "Avantajını söyleyeyim ilk öncelikle. 

Gazetedeki çıkan bu baskı maliyetleri olsun, gelip gider-

leri olsun, onları da biraz daha azalmaya gidileceğini dü-

şünüyorum. Yani sonuçta gazete çıkmayacak artık. Yani 

her şeyi e-gazete mantığıyla gidecek. O yüzden baskı 

maliyeti açısından gazeteye bir avantajı olacağını düşü-

nüyorum." Bu perspektif, fiziksel gazetelerin üretim ve 

dağıtımında ortaya çıkan yüksek maliyetlerin dijitalleş-

meyle birlikte azalacağını öngörmektedir. Aynı zamanda 

hız faktörü bu maliyet azalmasıyla birlikte dijitalleşmeyi 

desteklemektedir. 

G.6, "Gazetede yaptığımız haberi, sosyal medyada 

paylaşmasan okunmuyor abi. Kimse gazeteci ne yazmış 

diye tıklamıyor abi. Ama Facebook'ta paylaştın ya, Twit-

ter'da Facebook'ta, kendi Twitter hesabımızda o zaman 

hem paylaşıyorlar hem de okuyorlar”. Bu, sosyal medya-

nın haberlerin yayılmasındaki kritik rolü kadar gelenek-

sel gazeteciliğin artık dijital mecralar olmadan yapılama-

yacağını da göstermektedir. 

Sonuç olarak, gazetecilik sektörü, dijital dönüşüm 

sürecinde hem ekonomik hem de operasyonel açılardan 

önemli fırsatlar ve zorluklarla karşı karşıyadır. Maliyetle-
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rin azalması, içerik dağıtımının yeniden şekillenmesi ve 

okuyucu alışkanlıklarındaki değişimler, gazetecilik mes-

leğinin geleceğini şekillendirecek temel unsurlardır. Bu 

süreçte, dijital medya stratejilerinin geliştirilmesi ve sos-

yal medya platformlarının etkin kullanımı, sektörün 

adaptasyon kapasitesini belirleyecek ve gazetecilik pratik-

lerinin yeniden tanımlanmasına yol açacaktır. Bu durum 

da geleneksel gazetelere ve gazetecilere ciddi etkilerde 

bulunacaktır. 

Sektör, dijitalleşme alanında yeterli bilgi ve beceriye 

sahip olmayan bir iş gücü, yetersiz yatırım ve geç kalmış 

adaptasyon çabaları gibi problemlerle mücadele etmek-

tedir. Bu durum, sektörün sürdürülebilirliğini tehlikeye 

atmakta ve gelecekte basılı gazetelerin varlığının sorgu-

lamasına neden olmaktadır. Bununla birlikte, internet 

gazeteciliğinde üretilen özel içerikler ve dijital platform-

lara hızlı adaptasyon, gazetecilik mesleğinin dönüşümü 

için umut verici yönler arasında sayılabilir. Ancak bu 

çabaların, sektör genelindeki yapısal sorunları çözmede 

yeterli olup olmayacağı konusunda belirsizlikler bulun-

maktadır. Gazetecilik sektöründe bazı gazete ve gazeteci-

lerin geleceği, dijitalleşmeye adaptasyonun hızı, kapsamı 

ve etkinliği ile yakından ilintilidir. Bu süreçte, yenilikçi 

dijital stratejiler ve iş modellerinin geliştirilmesi, gazete-

cilik mesleğinin ve sektörün sürdürülebilirliği için kritik 

öneme sahip hale gelmektedir. 
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3.6.3. Gazetelere ekonomi-politik etkisi  

G.1: "Genel gazeteler için basın ilanı bir kere olmazsa 

olmaz. Maalesef durum bu şekilde. Özellikle Konya gibi 

tutucu ve gelenekçi bir şehirde gazeteler ne yazık ki ba-

sın ilana mahkûm" yerel gazetelerin özellikle geleneksel 

yapıların hâkim olduğu şehirlerde, kamu ilanlarına olan 

bağımlılığı daha fazla görünmektedir. Büyük şehirlerdeki 

reklam kapasitesi ve gelirleri gazeteleri besleme ve ayak-

ta tutma potansiyeli taşımaktadır fakat daha küçük ve 

dar yapılara sahip şehirlerde gazeteler gelir kalemi olarak 

kamudan gelecek ilanlarla hayatını devam ettirmek zo-

runda kalmaktadır. Bu bağımlılık, özellikle Konya gibi 

şehirlerde, yerel basının finansal kaynaklarının sınırlı 

olduğu bir gerçeği ortaya koymaktadır. 

G.1: "Google'dan gelen reklamlarla bu iş sürdürülebi-

lirdir. Yerel basın için söylüyorum. Ama Konya gibi şe-

hirlerde maalesef özel sektörün basına hiçbir desteği yok. 

Olsa da çok çok küçük miktarlarda desteği var." Yerel 

gazetelerin reklamlar aracılığıyla gelir elde etme potansi-

yeli bulunmakla birlikte bu potansiyel, yeniliklere ve 

dışarıya daha kapalı şehirlerde özel sektör tarafından 

yeterince desteklenmemektedir. 

G.1: "Google gelirlerine, bu basın ilanın koyduğu kıs-

tasları işte, 20 bin tekli giriş, 60 bin sayfa gösterimi gibi. 

Bunları karşılamak için özel içerik için mücadele eden, 

daha çok içerik üreten kuruluşlar Google'dan da hatır 

sayılır. Çok büyük olmasa da gelirleri elde etmeye başla-
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dılar." Dijital ortamda başarılı olmak için özel içerik üre-

timinin önemine işaret etmektedir. Bu bağlamda, yerel 

gazetelerin belirli standartları karşılamak ve Google gibi 

platformlardan gelir elde etmek için daha fazla sayıda 

kaliteli içerik üretmeleri gerekmektedir. 

G.1: "Şu an zaten Google tekel halinde. Baktığımız 

zaman Google istediği gazeteyi geri plana atar, istediği 

gazeteyi banlayabilir bot göndererek." Google'ın algorit-

maları, yerel gazetelerin dijital ortamda görünürlüğü 

üzerinde belirleyici bir rol oynamaktadır. Bu durum, ba-

sın özgürlüğü açısından tehlikeler barındırdığı kadar 

gazetelerin yeni gelir kaynağı olarak uluslararası bir şir-

kete bağımlılığı da ortaya koymaktadır. 

G.2: "Yani şu anda zaten genel anlamda baktığında 

tüm gazete patronları haklı olarak artan maliyetleri de 

eklediklerinde gelir de düşüyor. Yani gelir kalmadığı gibi 

erimeye başladı. Geri geri gidiyorlar. Yerinde kalan bir 

şey yok. İster istemez bu da gazetelerin ciddi anlamda 

sıkıntı, mali sıkıntı ile baş edemiyor. Yani çok fazla ileriyi 

görmüyorum. Gazeteler tamamen kapanacak bence.” Bu 

durum, mali sorunların gazete endüstrisini ciddi bir şe-

kilde etkilediğini göstermektedir. G.2: "Mali sorunlar, 

haberciliğin kalitesini tamamen düşürmüş olacak bence. 

Finansmana dayalı özellikle paraya dayalı, ticarete dayalı 

bir habercilik çıkacak ortaya.” Bu durum, ekonomik ko-

şulların haberlerin kalitesini de etkileyeceğini göstermek-

te ve aynı zamanda ekonomi politik olarak gazetelerin 



 

64 | DİJİTALLEŞME VE YEREL BASIN DİJİTAL DÖNÜŞÜM, ETKİ, GELECEK 

 

 

haberciliği gelir kaynaklarıyla iyi ilişkiler kurma temeline 

taşımak zorunda kalma eğilimine gireceklerini göster-

mektedir. Bundan dolayı gazeteciler, mali kaygılarla bazı 

haberleri yaparken bazılarını ise yapmaktan kaçınacak-

lardır. 

G.9: “Son zamanda doların yükselişiyle baskı maliye-

ti çok fazla yükseldi. Yani gazetelerin tek başına ayakta 

kalması için şu gün hem gazetedeki basın ilan payını 

hem de web sitesindeki basın ilan payını aynı anda alma-

sı lazım. Yani gazete, diyelim ki online platformda Ku-

rumdan pay alamadı internet yasası yüzünden. Gazetenin 

aldığı ihale ilan payıyla gazeteyi devam ettirme şansı 

yok.” Bundan dolayı gazeteler, Basın İlan Kurumu gelir-

lerinin hem basılı hem de dijital kısmından gelir sağla-

yamadıkları sürece ayakta kalmakta zorlanacaklardır. 

G.9: "Çok gazete ya kapatmayı ya da başka bir şekil-

de, yani il genelinde 10 gazete varsa bunun 8'ini kapata-

lım, 3'e 4'ü düşsün şeklinde diyenler oldu. Önümüzdeki 

aylarda kapanmalar olacağını düşünüyorum. Hatta Kon-

ya'da değil, başka şehirlerde…” Bu, yerel gazetelerin ge-

lirden kaynaklı sorunlarından dolayı kapanmaların sade-

ce bir bölgede değil, tüm Türkiye‟de etkili olabileceğini 

göstermektedir. 

G.5: “Özellikle Anadolu'da yayın yapan gazetelerde 

şu mantık var, işte basın yayından resmi ilan gelsin, ben 

de gazetemi çıkartayım, böyle devam edelim. Böyle bir 

şey yok yani. Bunun yanında özel ilanlar, reklamlar işte 
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eleman ilanları, alım satım ilanları, kiralık ilanları, bunlar 

gittikçe azalıyor zaten, bunlar da dijitale kayıyor.” Basılı 

gazetelerin reklam ve ilan gelirlerinin özel sektörden 

kaynak bulması gerekmekte ve bunun kamudan gelen 

gelirle birlikte gazeteleri ayakta tutabileceği görülmekte-

dir. Ayrıca, elde edilen reklam ve ilan gelirlerinde dijita-

lin payı artmaktadır. Bu sebeple gazetelerin, bu gelirden 

pay kapmak için dijital alanlar oluşturması bir zorunlu-

luktur. 

Gazetecilik sektörünün ekonomik zorluklar ve dijital 

dönüşüm süreci karşısında önemli bir dönemeçte olduğu 

anlaşılmaktadır. Basılı medyanın hem ekonomik sürdü-

rülebilirlik hem de teknolojik adaptasyon açısından zor-

luklarla karşı karşıya olduğunu göstermektedir. 

Bu bağlamda, medya kuruluşlarının iş modellerini 

yeniden değerlendirerek, dijital dönüşüme uyum sağla-

maları ve gelir kaynaklarını çeşitlendirmeleri gerekmek-

tedir. Ayrıca, bu süreçte gazetecilik etik ve kalitesinden 

ödün vermeden, dijital platformlarda yenilikçi içerikler 

üretebilme kapasitesini geliştirmeleri önem taşımaktadır. 

Dijitalleşme, kaçınılmaz bir gerçek olarak karşımızda 

dururken, medyanın bu dönüşüme adaptasyonu, hem 

ekonomik sürdürülebilirlik hem de toplumsal bilgilen-

dirme görevini yerine getirme açısından kritik önem ta-

şımaktadır. 

Ekonomik zorluklar, artan maliyetler ve teknolojik 

değişimler, hem gazetelerin varlığını hem de gazetecilik 
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kalitesini tehdit etmektedir. Gazete patronlarının ve çalı-

şanlarının karşılaştığı mali sıkıntılar, yerel gazeteciliğin 

geleceği üzerine ciddi endişeler yaratmaktadır. Bu du-

rum, haberciliğin finansal temellerinin önemini ve gaze-

tecilik kalitesinin korunması için sürdürülebilir finans-

man modellerinin geliştirilmesi gerekliliğini vurgulamak-

tadır. 

3.6.4. Sosyal medya haberciliği 

Sosyal medyanın gücü, dijital çağda bilgi akışının ve 

erişilebilirliğinin kritik bir unsuru haline gelmiştir. Gaze-

teler de bu sebeple sosyal medyayı haberlerini daha fazla 

okuyucuya ulaştırmak için kullanmaktadır. 

G.9: "Sosyal medyamız güçlüyse o zaman yine bir 

şeyler elde edebiliyorsunuz. Ben de bunu daha önce de-

neyimledim. Keşfette olmayan bir sitenin günlük 10 bin 

ziyareti yakaladığını oldu yani. Keşfette hiçbir şekilde 

olmayan bir haber sitesi. Günlük 10 bini yakaladı, sosyal 

medya sayesinde. Sosyal medyada da Facebook sayesinde 

sağladığını. Facebook bu iş için daha uygun." Belirli sos-

yal medya araçlarının etkin kullanımı, özellikle Facebook 

gibi platformlar aracılığıyla, geniş kitlelere ulaşma potan-

siyeli bulunmaktadır. G.9: "Facebook'ta da keşfet sistem 

var bu arada, ondan bahsedeyim. Facebook keşfet siste-

mine uygun içerikler ürettik. Geçtiğimiz yıllarda. Bir 

içerik diyelim ki 42 bin takipçimiz var. Ben en yükseğini 

söyleyeyim. Bir haberin 2.5 milyon kişiye ulaştığını gör-
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düm. 2.5 milyon kişiye ulaştı. Facebook'un keşfet sistemi 

çok canlı, aktif bir sistem." Facebook'un keşfet sistemi-

nin, belirli stratejiler ve içerik üretimi ile nasıl etkili bir 

şekilde kullanılabileceğine dair somut bir örnek oluş-

turmaktadır. Bu, platformun sunduğu fırsatları optimize 

etmenin ve daha geniş bir izleyici kitlesine ulaşmanın 

önemi açık biçimde görülmektedir. 

G.9: "Facebook'tan, Facebook'a olan ilgi azalıyordu 

geçtikçe. Eski platform da çok karmaşık olduğu için. Ins-

tagram daha akışkan, daha yenilikçi bir uygulama olduğu 

için insanlar oradan haber okumayı, yani daha doğrusu 

haber okumak değil de video haberleri izlemeyi daha çok 

seviyorlar." Sosyal medya platformlarının dinamik yapısı 

ve kullanıcı tercihlerindeki evrim haberin yer alacağı 

mecraları da belirlemektedir. Bu durum, içerik üreticile-

rinin ve haber yayıncılarının, hedef kitlelerine daha etkili 

bir şekilde ulaşabilmek için platform özelliklerine ve 

kullanıcı eğilimlerine uyum sağlamasının önemini ortaya 

koymaktadır. 

G.1: "Sosyal medya bu işin olmazsa olmazı konu-

munda. Yani siz istediğinizi bilin, istediğiniz habere ula-

şın, haberi duyuramıyorsanız hiçbir anlamı yok.” Sosyal 

medyanın günümüzde bilgi yayılımı ve erişiminde oyna-

dığı temel rol ile sosyal medyanın gücünü anlamak ve bu 

gücü stratejik bir şekilde kullanmak, bilgiyi yayma ve 

haberin kitlelere ulaşma kapasitesini maksimize etmenin 

anahtarını oluşturmaktadır. 
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G.1: "Instagram kitlemiz var. 15 bin civarında takip-

çimiz var. Twitter takipçimiz 10 bin üstü. Facebook'ta 

biraz daha düşüyoruz ama rakamı 5 bin civarında olması 

lazım. Yine YouTube'da 1000 üstü takipçimiz var. What-

sapp‟ta da 1500 civarında üyemiz var.” Farklı sosyal 

medya platformlarında elde edilen çeşitli takipçiler ile 

sağlanan çeşitlilik, iletişim stratejilerinin platform özel-

liklerine göre özelleştirilmesini sağlamaktadır. Bu durum 

da kullanıcıların sosyal medya tercihlerine göre habere 

ulaşımı kolaylaştırmaktadır. 

G.7: "Benim sosyal medya takipçim gazetenin hesa-

bından daha büyük. Çok acı bu. Gazetecilikte en önemli 

kural bana göre bana göre istikrardır. 10 bin küsur Twit-

ter'da var. Instagram daha fazla. Facebook artık 10 bin-

den fazla işte. Kişisel olarak yaptığım ya da yürüttüğüm 

kendi hesaplarım gazetenin önüne geçiyor. Bundan mut-

lu değilim çünkü kurumsallaşmalıyız." Bazı yerel gazete-

lerin sosyal medya takipçi sayıları, gazetecilerin kişisel 

hesaplarından daha büyük olabilmektedir. Bu da yerel 

basının yeterince dijital alanda kurumsallaşamadığını ve 

kendi yazarları kadar takipçiye ulaşamadığını göstermek-

tedir. Bu durum, yerel gazetelerin dijital kurumsal kimlik 

üzerindeki potansiyel gücünü azaltmaktadır. 

G.8: "Artık insanlar uzun uzun diye haber okumak 

yerine Twitter'da tek tıkla ya da tek Instagram'da orada 

burada tüm sosyal medyalara girip, oradaki kısa cümleler 

okuyup bilgilenebiliyorlar. Sosyal medyayı çok aktif bir 
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şekilde kullanmamız lazım. Şöyle bir haberi yaptık. Özal 

ya da herhangi hoşunuza giden, iyi okutulacağını düşün-

düğümüz bir haberi. Biz öncelikle Twitter'dan paylaşıyo-

ruz. Twitter'dan paylaşırken hashtag'lere çok dikkat edi-

yoruz." Sosyal medyanın hızlı ve etkili bir bilgi yayma 

aracı olarak kullanılabilmesi, özellikle de haberlerin ve 

içeriklerin etkili bir şekilde duyurulmasında kullanılan 

yeni stratejilerdir. Bu stratejilere uyum sağlamak adına 

sosyal medyanın kendi kuralları dâhilinde paylaşım ya-

pılması haberin okunmasını sağlayacaktır. 

G.4: "İnternet sitesinden daha çok şu anda insanların 

sosyal medyada daha çok vakit geçirdiklerini ve haberleri 

sosyal medyadan daha fazla takip ettiklerini görüyoruz. 

Bu yüzden de internet sitemizdeki haberlerin linklerini 

sosyal medyaya ekliyoruz. Yaptığımız videolarla, paylaş-

tığımız postlarla, gönderilerle okuyucuyu siteye çekmeye 

çalışıyoruz. Şu anda nasıl ki görsel ve televizyon mecra-

sında görüntülü yayın yapılıyorsa, görüntülü mesajı aynı 

anda, aynı şekilde vermeye çalışıyoruz." Bu şekilde, sos-

yal medyanın içerik tüketimindeki merkezi rolü ve bu 

platformların görsel ve interaktif içerikler aracılığıyla 

nasıl kullanılabileceği konularının öneminin arttığı gö-

rülmektedir. 

Bu değerlendirmeler ışığında, sosyal medyanın farklı 

platformları, yeni iletişim stratejilerinin temellerinden 

biri olarak ortaya çıkmıştır. Her platformun kendine has 

kullanım özellikleri, içerik üreticilerine ve haber yayıncı-
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larına, hedef kitlelerine ulaşmada farklı imkânlar sun-

maktadır. Kurumsal hesapların dinamikleri, haberin ya-

yılması açısından önemli bir boyut oluşturmaktadır. Sos-

yal medya kullanımının çeşitliliği ve platformların farklı 

kullanım tercihleri, yerel basının etkili bir okunma stra-

tejisi geliştirmende önem taşımaktadır. Bu açıdan, yerel 

basın, hedef okuyucu kitlelerine ulaşabilmek için sürekli 

yeniliklere uyum sağlamalıdır. Platformların özellikleri ve 

sürekli getirdikleri yenilikler yerel basın tarafından takip 

edilmelidir çünkü sosyal medya platformlarının getirece-

ği bir güncelleme haber stratejisini kökten değiştirebil-

mektedir. 

3.6.5. Habercilik mantığının değişmesi  

Dijital çağda, bilgiye erişim ve içerik tüketim alışkan-

lıklarındaki değişiklikler, medya ve haber yayıncılığı üze-

rinde önemli etkiler yaratmıştır. 

G.9: "Günümüzde insanlar hızlı tüketici. Hiçbir in-

san gazetenin sitesine gireyim, bir dakika okuyalım, ince 

ince inceleyeyim demiyor. Genelde tıklayıp, ilgisini çeken 

kısmı bulmaya çalışarak hemen çıkıyor siteden." Kullanı-

cıların habere hızlı bir şekilde ulaşma istekleri ve derin-

lemesine haber okuma eğilimi çağımızda okuyucunun en 

önemli özelliğini göstermektedir. Bu durum, içerik üreti-

cileri için, kullanıcıların dikkatini çekecek, onları siteye 

getirecek ve onları daha uzun süre site içinde tutacak 

stratejiler geliştirmenin önemini artırmaktadır. 
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G.9: “Google olmasa kimse hiçbir şart sağlayamaz. 

Şu an hani tüm Türkiye'deki dijital platforma Google'a 

mutlaka çıkıyor. Google'dan, keşfetten haberler çekilince 

okuma en az %70-80 etkileniyor.” Google ve benzeri 

arama motorları, haber içeriklerinin keşfedilmesi ve ya-

yılmasında kritik rol oynamaktadır. Bu platformlar, içe-

riklerin daha geniş kitlelere ulaşmasını sağlayan ana ka-

nallar olarak işlev görmektedir. Bu durum haberin oku-

yucu kitlesine erişiminde arama motorlarıyla uyumlu 

içerik üretmeyi bir zorunluluk haline getirmektedir. 

G.9: "Niye, geleneksel gazetecilik o kadar iyi ki! Yeni 

sistemde usta-çırak ilişkisi ortadan kalkıyor. Geleneksel-

de habere gönderdiğinizde, o kişi haberi yapıp geliyor, 

oturup yazıyor, tekrar gösteriyor ve gazetede yayınlanı-

yor. Ama haberi internette anında değiştirebiliyor olma-

nız geleneksel gazetedeki ciddiyeti azaltıyor.” Geleneksel 

ve dijital gazetecilik arasındaki işleyiş ve içerik sunumu 

farklılıkları bulunmaktadır. Geleneksel gazetede basılı 

hale gelen haberin içeriğini daha sonra düzeltmek müm-

kün değilken, internetin sunduğu esneklik, hız ve dü-

zeltme özellikleri, dijital platformlara haber için kullanım 

kolaylığı sağlarken aynı zamanda geleneksel gazetecilik 

kadar işin ciddi yapılmasını gerektiren unsurları da yok 

etmektedir. 

G.2: "Bizim alanımıza, yerel gazetelere baktığımızda 

da şu anda bunun kavgası var. Kim özel haber üretebili-

yor, kim bunu daha sosyal medyada daha iyi pazarlayabi-



 

72 | DİJİTALLEŞME VE YEREL BASIN DİJİTAL DÖNÜŞÜM, ETKİ, GELECEK 

 

 

liyor, kim daha çok okutabiliyorsa o kesinlikle öne geçi-

yor.” Yerel medyada rekabetin temel unsurlarının artık, 

içerik kalitesi, pazarlama yeteneği ve okur kitlesini geniş-

letebilme kapasitesi olduğunu görülmektedir. G.1: "Kon-

ya'da bile yerel gazeteler açısından çok büyük bir rekabet 

oluşmuş durumda. Herkesin özel haber, kimsede olma-

yan içerik, yani üzerinde çalışılmış, özenilmiş, kopyala 

yapıştır olmayan haberler üretmeye çalışıyor." Bu açıdan, 

yerel medyada kalite ve özgünlüğün ön plana çıktığı gö-

rülmektedir. Dijitalleşme ile değişen habercilik mantığı, 

son yirmi seneden farklılaşarak, yerel medyanın benzer-

siz ve değerli içerik üretme yönündeki çabalarını artırma-

larına neden olmaktadır. 

G.10: "Dediğim gibi 21. yüzyılda yaşıyoruz. Artık 

böyle insanlar eskisi gibi bir şey yapmak istemiyorlar. 

Gazeteyi alıp veya kâğıdı alıp bir şey okumak istemiyor-

lar. Şu an telefonla girdiğin andan itibaren Instagram'da 

görüntüleri izleyebilirsin, Facebook'ta görüntüleri izleye-

bilirsin. Artık şey buna kaydı yani." Bu, bireylerin gele-

neksel medyadan dijital platformlara kaydığını ve içerik 

tüketiminde görsel materyallere daha fazla yönelim gös-

terdiğini göstermektedir. Yerel basında haber fotoğraflar-

la verilirken, dijitalleşme gazeteleri video ve diğer görsel 

içerikler üretmeye mecbur bırakmaktadır. 

G.6: "Bir de insanlar kışın bir yere çıkamıyor, ne ya-

pacak? Okuyor, haber okuyor, Ama yazın adam telefonu 

eline almıyor. Mayıs'tan itibaren düşüyor. Mayıs, Hazi-
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ran, Temmuz, Ağustos aylarında çok az okunuyor. Bu 

sosyal medyada kullanımıyla ilgili aslında." Bu durum da 

yerel basının, dijital mecraların mevsimsel kullanım fak-

törlerinin ve kullanıcıların bu dönemlerdeki değişen dav-

ranışlarını dikkate alması gerektiğini ortaya koymaktadır. 

G.6: "Okuyucuların girdiği her yerde sürekli bir tık 

tuzağı var. Şimdi haberin başlık çarpıcı değilse o zaman 

okutamazsın." Bu, medya kuruluşlarının okuyucuların 

dikkatini çekmek için başlıkları stratejik bir şekilde tasar-

laması gerekliliğine işaret etmektedir. 

Bu bağlamda yapılan değerlendirmelerde, dijitalleş-

me yerel basının habercilik mantığında büyük değişiklik-

lere yol açmıştır. Haber tüketim alışkanlıklarındaki deği-

şiklikler, arama motorlarının rolü, dijital yayıncılıktaki 

mevsimsellik, haber başlıklarıyla okuyucunun habere 

yönlendirilmesi gibi konular yerel basını rekabete sürük-

lemektedir. Bu rekabet, yerel basının içerik stratejilerini 

dinamik bir şekilde düzenlemelerini gerekli kılmaktadır. 

Dijitalleşme ile yerel basın yeni bir habercilik mantığına 

uyum sağlamaya çalışmaktadır. 

3.6.6. Basılı gazetelere etkisi  

Yerel basındaki dijital dönüşüm ve basılı gazetelerin 

geleceği üzerine çeşitli görüşler bulunmaktadır. 

G.1: "Basılı gazetelerin artık boş yere kâğıt israfı ol-

duğunu ve bundan iki sene sonra da zaten tamamen or-

tadan kalkacağını düşünüyorum.” Dijital medyaya artan 
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ilgi ve maddi koşullar nedeniyle basılı gazetelerin giderek 

önemini yitireceği görülmektedir. G.6: "Basılı gazetenin 

kısmi de olsa devam etmesi taraftarıyım. Çünkü şöyle bir 

şey var, bunu zaman zaman yaşıyoruz işte. Örneğin, 15 

Temmuz sürecinde gördük, işte Türk-Sat‟a saldırdılar, 

interneti kapatabilirlerdi, biz hiçbir şeye erişemezdik. 

Böyle bir dünya düşünün, Amerika'nın kafası attı, inter-

neti kapattı, komple çektiler fişi, kaldık böyle.” İnternete 

erişimin engellenebileceği durumlarda basılı medyanın 

stratejik önemi bulunmaktadır. Bu, basılı gazetelerin hâlâ 

bilgiye erişimin dijital yolları kesildiğinde önemli bir 

alternatif olabileceğini göstermektedir. 

G.11: "Birincisi stratejik olarak basılı gazetelerin de-

vam etmesi taraftarıyım. Bugün basılmış gazeteyi 100 yıl 

sonra bile arşiv niteliğinde bulabiliriz. Ama internette 

herhangi bir müdahaleyle bugün yaptığımız haberi birisi 

silerse hiçbir şey bulamayız.” Basılı gazetelerin uzun 

vadeli arşiv olma özelliği ve dijital içeriklerin potansiyel 

olarak kaybolma riski basılı gazeteleri anlamlı hale ge-

tirmektedir. 

G.8: "Artık gazeteyi kimsenin almadığının, kimsenin 

okunmadığının farkındayız. Daha hızlı habercilik anlayı-

şıyla internetteki tıklanma sayılarını arttırıyor. Bu sebep-

le de ben internetin tamamen gelişeceğini düşünüyorum. 

O yüzden bu dönüşüm tamamen gazeteyi bitirecek ben-

ce. Tamamen insanlar internete kayacak, internetteki 

hızlılığa kayacak. Çünkü zaten biz okumayan bir milletiz. 
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Oturup da biz gazete okumuyoruz zaten." Dijitalleşme-

nin avantajları ve basılı gazetelere giderek azalan ilgi ba-

sılı yerel gazeteleri de etkileme potansiyeli taşımaktadır. 

Gerek basım gerekse okuyucuya maliyeti olan basılı ga-

zetelerin zaman içinde kaybolması muhtemeldir. 

G.4: "Gazetelerin basım maliyeti, çalıştırdığı kişileri 

falan düşünürsek internet sitesine yoğunlaşma normaldir 

ve zaten gazetede çalışan kişi sayısı azalıyor, onlar da 

internet mecrasına kaydırılıyor." Yerel basının, iş gücü ve 

maliyet sebebiyle yaşanan değişiklikler dijital mecralara 

kaymayı zorunda kılmaktadır. 

Sonuçta, yerel medya dijitalleşme sebebiyle hızlı bir 

dönüşüm içinde yer almaktadır. Dijital medyanın avan-

tajları ve maliyetinin düşük olması, basılı gazetelerin 

geleceğini belirsiz hale getirmektedir. Bazı özel ve kritik 

durumlar ve ihtiyaçlar basılı gazetenin devam etmesi 

gerektiğini göstermektedir. Özellikle arşiv olma özelliği 

ve internete erişim kısıtlamaları gibi konularda basılı 

gazetelerin hala stratejik bir değeri olduğu anlaşılmakta-

dır. Ancak, genel eğilim dijital gazetelerin artan hâkimi-

yetini ve basılı gazetelerin muhtemelen ortadan kalkaca-

ğını işaret etmektedir. 

3.6.7. Gelir kaynaklarının değişimi  

Dijital medya ve internetin yükselişi, yerel medyada-

ki rekabeti ve gelir modellerini temelden değiştirmiştir. 
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G.2: "Herkes internete yöneldiği için de artık tiraj sa-

vaşı, para savaşı, kazanma savaşı sosyal anlamda, yani 

sosyal mecralarda olacak.” Yerel basının odak noktası 

internet ve sosyal medya platformlarına kaymaktadır ve 

bu alanda bir rekabet şekillenmektedir. Bu durum, gele-

neksel gazetelerin tiraj ve reklam gelirlerindeki düşüşle 

yerel basını dijital ortamlarda yeni stratejiler geliştirmeye 

zorlamaktadır. 

G.5: "Google zaten şu anda bir tekel, dijital alanda 

kendilerini geliştirebilen, bu mecraya yatırım yapabilen 

ayakta kalacak. Pastadan daha büyük pay alacak." Bu, 

Google gibi platformların, dijital içerik ve reklamcılık 

alanında merkezi bir role sahip olduğunu ve bu alana 

yatırım yapabilen ve reklam verebilen yerel gazetelerin 

avantaj sağlayacağını göstermektedir. 

G.10: "Google çıkarmıyorum dese tüm gazeteler 

bundan etkilenir. Çünkü Google'a çıkmak özel içerik de 

oluyor. Haberi ilk girdiğine oluyor. Google'a düştüğü 

zaman insanlar gelip senin haberini okuyabilecek. Bu 

hem prestij anlamında hem de ekonomik anlamında 

önemli. Bu bir tekelleşme anlamına geliyor. Zaten şu 

anda da var. Doğrudan olmasa da dolaylı olarak şu an bir 

tekelleşme var zaten. Herkes haberlerini Google'a dü-

şürmenin derdinde." Google'a erişim ve görünürlük, 

ekonomik açıdan yerel basın için önem taşımaktadır. Bu, 

dijital alanda bir tekelin oluştuğunu ve bu tekelin etra-
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fında şekillenen bir habercilik sistemin olduğunu gös-

termektedir. 

G.3: "Ben internetten daha çok gelir elde edileceğini 

düşünüyorum açıkçası. Yani internette reklam verilme 

olasılığı daha yüksek. Şimdi günümüzde sosyal medya 

çok gelişti. Artık millet bir gazeteye reklam vermek yeri-

ne, internete vermenin daha avantajlı olduğunu düşünü-

yor." Reklam verenlerin tercihlerinin internetteki mecra-

lar lehine değiştiği ve internetin reklam için daha cazip 

bir mecra haline geldiğini görülmektedir Bu durum da, 

geleneksel gazete reklamcılığının yerini dijital reklamcılı-

ğın almaya başladığını göstermektedir. Dolayısıyla yerel 

basın artık dijital reklamcılığa daha fazla önem vermeli-

dir. 

Sonuçta, gelir kaynaklarının dijital ve sosyal medya 

alanlarına kayması, yerel basının stratejilerini yeniden 

değerlendirmesi anlamına gelmektedir. Arama motorları 

gibi platformların yeni baskın rolü, yerel basının dijitalde 

görünürlüklerini artırma çabalarını öne çıkarmaktadır. 

Aynı zamanda, reklam verenlerin tercihlerindeki değişik-

likler, dijital reklamcılığın önemini arttırmaktadır. 

3.6.8. Haber içeriğinin dönüşümü  

Dijital medya alanında yaşanan gelişmeler, içerik 

üretimi ve yayıncılık pratiklerini kökten değiştirmiştir. 

G.9: "Özgün içerik. İkincisi de biraz teknik alt yapı. 

Teknik alt yapı, sosyal medyada Google keşfeti destekle-
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yen bir yapı aslında. Sosyal medyanız güçlüyse Google 

keşfete düşme ihtimalimiz de artıyor. Kısa zamanda önce 

sosyal medyada, çok okununca ikinci etapta keşfetin Go-

ogle'ın da gözüne yansıyor bu. Diyor ki çok insan bu ha-

beri okuyor. Demek ki bu özgün. Süzgeçten daha hızlı 

geçiyor. Sosyal medyanız güçlüyse, Google keşfet olmasa 

da belli bir okuma sayısına ulaşabiliyorsunuz aslında." 

Dijital haber içeriklerinin yayılmasında ve görünürlük 

kazanmasında özgün içerik ve teknik altyapının önemi 

artmaktadır. 

G.1: "Yani sıradan bir kişi, örneğin Konya'da x sayfa-

sında bir kaza haberini sıradan bir vatandaşın paylaşma-

sıyla bir gazetecinin paylaşması aynı şey değil. Hiç ol-

mazsa bir gazetecinin süzgecinden geçen bilgi hem doğru 

ve güvenilir hem de bağlayıcı olur." Her haberin, bir mec-

rada yer alması bu haberin doğru bir haber olduğu anla-

mına gelmemektedir. Bu sebeple haber etiği ve doğrulu-

ğu açısından haberlerin gazeteciler tarafından verilmesi-

nin esas olduğu görüşü savunulmaktadır. Yerel basın 

gibi davranan yurttaşların gazetecilik faaliyetinde bu-

lunmalarının bazı sakıncaları bulunmaktadır. 

G.1: "Gazeteyi hiç öğretmiyoruz. İnternet habercili-

ğini öğretiyoruz. Hızlı reaksiyon almayı öğretiyoruz." Bu 

durum, yerel basının habercilikte hızlı hareket etmek 

adına gazetecilik pratiklerinin temelden değiştiğini gös-

termektedir. Haberde hız faktörünün haberin niteliğini 

olumsuz etkilediği görülmektedir. G.9: "Haberin niteliği 
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düşecek. Zaten şu an çok kötü." Dijital yayıncılığın getir-

diği hızdan kaynaklı haber niteliğindeki olumsuz durum, 

yerel basın çalışanlarının çabalarıyla daha nitelikli haber-

lerin üretilmesini sağlayacaktır. 

G.8: "İnternet apayrı bir dünyaya çekti beni. Başlık 

değiştirme, içerik değiştirme tamamen kendin karar veri-

yorsun, tamamen kendin tıklanmayı, yani tıklanacak 

haberi buluyorsun. Kaliteli içerik üretenler daha öne 

çıkacak bence. Bu, gazeteler arasında tamamen rekabeti 

sağlayan bir durum. O yüzden bence bu, iyi ve doğru 

haberciliğe ulaşmamızı, daha çabuk ulaşmamızı sağlaya-

cak diye düşünüyorum bu konuda.” Dijitalleşme, yerel 

basının daha dinamik olmasını sağlasa da içerik kalitesi 

konusunda da sorumluluklarını artırmaktadır. 

G.10: Bizim içeriklerimiz bir defa vatandaşa dokunan 

içerikler. Şu an Konya'da çoğu gazete belediye bültenine 

dönüştü. İnsanlar artık belediyenin haberlerini, propa-

gandaların haberlerini okumaktan sıkılmış vaziyette in-

sanlar kendilerinin de içinden bir şeyler bulabileceği ha-

berler okumak istiyor." İçerik üretiminde tüm yerel gaze-

telerin benzer haber kaynaklarını kullandığı görülmekte-

dir. Bu içeriğin oluşumunda mali çıkarlar da etkili olmak-

tadır. Bu sebeple farklı haberler üretebilen yerel basın, 

özgün ve okuyuculara gerçek değer sunma görevini yeri-

ne getirmelidir. 

Sonuç olarak, yerel basının dijital mecralarda özgün 

ve kaliteli içerik üretiminin öneminin artmaktadır. Tek-
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nik altyapı ve sosyal medya kullanımı, içeriklerin yayıl-

ması ve okunurluğu için kritik faktörlerken, gazetecilik 

etiği ve doğru bilginin sunumu, dijital çağda da gazeteci-

liğin temel niteliği arasında yer almaktadır. 

3.6.9. Yasayla ilgili yorumlar  

Yerel basınla ilgili dijital yayıncılık alanında uygula-

nan yeni yönetmelikler ve şartlar çeşitli tartışmaları be-

raberinde getirmiştir. 

G.1: "Zaten basın ilan kurumunun şartlarından bah-

setmek gerekirsek işte günde yirmi bin tekil giriş, altmış 

bin sayfa gösterimi, sitede kalma süresi bir dakika gibi 

bazı kısasların getirilmesi de hem niteliği hem mücade-

leyi hem rekabeti arttırdı." Basın İlan Kurumu tarafından 

belirlenen standartlar medya kuruluşlarını hem teknik 

hem de içerik açısından daha fazla çaba sarf etmeye it-

mektedir. Bu şartlar, yerel basında kaliteyi ve rekabeti 

artırma amacı güderken, bazı zorlukları da beraberinde 

getirmiştir. 

G.9: "Çünkü bu yasa, ucu çok açık bir yasa. Gazeteye 

aslında bir hareket alanını da bırakın, web sitesini izle-

mekle. Mesela şöyle bir ifade var, yanıltıcı içerikten kasıt 

ne? Online habercilikte sansasyon olmasın zaten adı 

okutamazsınız. Yani biraz sansasyonel başlık atmanız 

lazım. Basın İlan Kurumu önümüzdeki aylarda ya da 

yıllarda şunu söyleyebilecek „siz sansasyon yaptınız‟. O 

yüzden ilanınızı kestik. Böyle bir şey olacak olursa, web 



 

DİJİTALLEŞME VE YEREL BASIN DİJİTAL DÖNÜŞÜM, ETKİ, GELECEK | 81 

 

 

siteleri özellikle çok büyük çıkmaza girecek. Yönetmelik 

şu an mevcut. Piyasa koşulları bence uygun değil. Yani 

sonunda dağılmayacak. Evet, istenilen şartlar çok ağır. 

Özellikle bir dakikalık oturum süresi istenmesi çok bü-

yük yanlış." Bu, yönetmeliklerin getirdiği belirsizlikler ve 

yeni şartların, özellikle haberi okutmak için sansasyonel 

içerik ve başlık kullanımı yerel basın üzerinde baskı yara-

tabilecektir ve bu sebeple yerel basın zor durumda kalma 

ihtimali ile yüzleşmektedir. G.9: "Yani bu işe etik bir 

şekilde oturum süresini bir dakikada tutmak imkânsız. 

Onun dışında günlük 50 adet kuralının olması çok büyük 

yanlış. Sonuçta hani gündem bellidir. Bu gündemdeki 

habere göre yani kişiden kişiye değişebilecek bir şey plat-

formdan platforma. Ben günde 30 adet yapabilirim. Sen 

60 tane yapabilirsin.” Belirlenen şartların pratikte uygu-

lanabilirliği ve adil olup olmadığı konusundaki eleştirileri 

gündeme getirmektedir. Bu, yerel basının zorlamayla 

haber üretmesi anlamına gelmektedir. Gündemin her 

zaman dinamik olmaması, haberin her zaman aynı sayıda 

üretimini de zora sokmaktadır. Bu sebeple yerel basın, 

yerel olmayan konuları haberleştirmekte, ajans habercili-

ğine zorlanmakta ve manipülatif içerikler üretmek zo-

runda kalmaktadır. 

Yeni yasal düzenlemelerin bazı kesimlerce olumlu 

karşılandığı da görülmektedir: 

G.4: "Yani bunun yasalaşmasını bu kapsamda olum-

lu görüyorum. Çünkü zaten gazete basılı yayının kâğıt 
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maliyeti olarak biraz daha israfa kaçtığını bu anlamda 

görebiliyoruz. Bu yüzden zaten internet yasasının çıkma-

sı bence bu alanda avantajlı bir durumdu." Bu yaklaşımla, 

dijital yayıncılığın desteklenmesi ve kâğıt maliyetlerinin 

azaltılması açısından yeni düzenlemelerin getirdiği avan-

tajlar olduğu da görülmektedir. 

Bu açıdan, yerel basın için yasa ve yönetmeliğin ge-

tirdiği yeni şartlar ve düzenlemeler, gazeteler üzerinde 

farklı etkiler yaramaktadır. Yeni yasal düzenlemeler ve 

şartlar, bazı yerel gazeteler tarafından bir geçiş dönemine 

tabi tutulmaması sebebiyle hazırlıksız yakalandıkları 

izlenimi uyandırmaktadır. Bazı yerel gazeteler ise dijital-

leşmeye daha önce başladıkları için sorun teşkil etme-

mektedir. Uyum sürecinde olan yerel basın, spekülatif 

başlık ve içeriklerle haber okunma sayısını artırmaya 

çalışmaktadır. Haber üretim sayılarındaki zorlama ise bir 

başka çıkmaza işaret etmektedir. 

3.6.10. Gazetecilik eğitime etkisi  

İletişim eğitimindeki eksiklikler ve medya sektörü-

nün ihtiyaçları arasındaki uçurum, sektör profesyonelleri 

tarafından sıklıkla dile getirilen bir sorun olarak karşımı-

za çıkmaktadır. 

G.1: "İletişim fakültelerimiz ne yazık ki çok kötü eği-

tim veriyor. Yani buradan hocalarımıza da eleştiri yap-

mak durumundayım. Bize staj yapmaya gelen arkadaşla-

rımızın yüzde doksanı bomboş geliyorlar. Elbette iletişim 
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gibi bir bölümde kişinin kendisini geliştirmesi gerekir. 

Hocanın yapacağı, okulun yapacağı şey kısıtlıdır ama en 

azından teknik anlamda bir şeyler öğretmek gerekir diye 

düşünüyorum.” Güncel eğitim, mevcut koşullara hazır 

edilmeden yetiştirilen öğrencilerin sektördeki yetersizli-

ğine sebep olmaktadır. 

G.1: "Ben hocayı tanıyacağım, hoca bana öğrenci 

gönderecek, ben yetiştireceğim, piyasaya gazeteci kazan-

dıracağım. Buraya gelip Katar diye bir ülkeyi bilmeyen 

öğrenci vardı yani, mezun olmuş. Katar'ı bilmiyor, öyle 

bir ülke duymamış. Çok büyük ayıptır yani.” Bu durum, 

gazetecilikle ilgili temel bilgi eksikliğinin yanı sıra, genel 

kültür konusunda da yetersiz olduğunu göstermektedir. 

G.7: "İletişim fakültesi öğrencileri çok zayıf geliyor. Ha-

yattan kopuk geliyorlar." Bu durum, mezunların iş dün-

yasının gerçekliklerinden ne kadar uzak olduğunu ortaya 

koymaktadır. 

G.5: "Gazete, haberciliği yaptığımız için internet ha-

berciliğinden çok yabancı kaldık. Bu konuda gazetelerin 

kendilerini geliştirmesi lazım." Yerel basında, dijital dö-

nüşüme ayak uydurma ihtiyacı gazetecilik eğitiminde 

güncel konuların ve dijitalleşmenin daha fazla yer alması 

gerektiğini göstermektedir. 

Bu bağlamda, gazetecilik eğitiminin ve yerel basının 

kendini çağın şartlarına göre güncellemesi gerektiği gö-

rülmektedir. Eğitim kurumlarının gazetecilik öğrencileri 

için günümüz gazetecilik gerekliliklerine uyum sağlaya-
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bilmesi için teknik beceriler, genel kültür ve dijital med-

ya konularında kapsamlı bir yenilenmeye gitmesi gerek-

mektedir. Bu süreç, hem akademik kurumlar hem de 

sektör profesyonelleri arasında işbirliği ve sürekli gelişi-

mi teşvik ederek gerçekleştirilmelidir. Ayrıca zorunlu staj 

gibi bir uygulama da gazeteci adaylarının sahada yetiş-

mesi için önemli görünmektedir. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



SONUÇ VE ÖNERİLER 

Dijitalleşmenin gazetecilik üzerindeki etkisi, çift 

yönlü ve karmaşık bir dinamik sergilemektedir. Dijital-

leşme, bir yandan gazetecilere daha önce erişilmesi 

mümkün olmayan geniş kitlelere ulaşma imkânı sunarak 

bilgi paylaşımını demokratikleştirirken, diğer yandan 

geleneksel gazete okuma alışkanlıklarını ve gazeteciliğin 

standartlarını değiştirmektedir. Gazetelerin bu yeni dö-

neme uyum sağlayabilmeleri ve teknolojik yenilikleri 

benimsemeleri gerekmektedir. Gazeteciliğin temel değer-

lerini ve toplumsal işlevini koruyarak dijital dönüşümü 

başarıyla tamamlamak, sektörün sürdürülebilirliği açı-

sından önem taşımaktadır. Gazeteciliğin dijital dönüşüm 

sürecinde karşılaştığı fırsat ve zorluklar, gazetelerin bu 

dönüşümü mali konular ve uygulama alanlarında nasıl 

yöneteceği ile ilgili görünmektedir. 

Maliyetlerin artması, içerik dağıtımının yeniden şe-

killenmesi ve okuyucu alışkanlıklarındaki değişimler, 

gazetecilik mesleğinin geleceğini şekillendiren temel 

unsurlar olarak öne çıkmaktadır. Bu süreç, yerel basına 

dijital mecrada stratejiler geliştirilmesi ve sosyal medya 

platformlarının etkin kullanımıyla birlikte gazetecilik 

pratiklerinin yeniden tanımlanmasına olanak tanırken, 

aynı zamanda gazeteciliğin sürdürülebilirliği ve yeni tek-

nolojilere entegrasyonu zorunlu hale getirmektedir. 
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Yerel basın, dijitalleşme sürecinde bilgi ve beceri ek-

siklikleri bulunan bir iş gücü, yetersiz yatırımlar ve ge-

cikmiş adaptasyon çabaları gibi çeşitli problemlerle mü-

cadele etmektedir. Bu durum, sektörün sürdürülebilirli-

ğini ciddi şekilde tehdit etmektedir. Bununla birlikte, 

internet gazeteciliğinde üretilen özel içerikler ve dijital 

platformlara adaptasyon, gazetecilik mesleğinin dönü-

şümü açısından olumlu gelişmeler arasında yer almakta-

dır. Ancak, bu çabaların sektör genelindeki yapısal so-

runları çözme konusundaki yeterliliği hakkında belirsiz-

likler devam etmektedir. Yerel basının geleceği, dijital-

leşmeye adaptasyonun hızı, kapsamı ve etkinliği ile ya-

kından ilişkili görünmektedir. Bu süreçte, yenilikçi dijital 

stratejilerin ve iş modellerinin geliştirilmesi ve gelir kay-

naklarını çeşitlendirmesi gazetecilik mesleğinin ve sektö-

rün sürdürülebilirliği açısından kritik bir öneme taşımak-

tadır. Ekonomik baskılar, artan maliyetler ve teknolojik 

değişimler, hem gazetelerin varlığını hem de gazetecilik 

kalitesini ciddi biçimde tehdit etmektedir. Bu durum 

gazeteciliğin yapısal sorunlarına işaret etmektedir. 

Sosyal medyanın çeşitli platformları, gazetelerin yeni 

haber stratejilerinin temel mecraları olarak öne çıkmak-

tadır. Her platformun kendine özgü özellikleri, içerik 

üreticilerine ve haber yayıncılarına hedef kitlelerine 

ulaşmada çeşitli imkânlar sunmaktadır. Bu açıdan yerel 

gazeteler, hedef kitlelerine etkili bir şekilde ulaşabilmek 
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için sürekli adaptasyon ve yenilikçilik gerektiren bir or-

tamda faaliyet göstermektedir. 

İçerik tüketim alışkanlıklarındaki değişiklikler, ara-

ma motorlarının rolü, geleneksel ve dijital yayıncılık ara-

sındaki farklılıklar ve sektördeki rekabet koşulları, içerik, 

mevsimsel etkiler ve yasal düzenlemeler yerel gazetelerin 

mevcut duruma ayak uydurmasını zorlaştırmaktadır. 

Dijital medyanın avantajları ve esnekliği, basılı gaze-

telerin geleceğini belirsiz hale getirse de belirli durumlar 

ve ihtiyaçlar basılı medyanın devam etmesinin gereklili-

ğini ortaya koymaktadır. Özellikle, arşiv niteliği ve inter-

nete olan erişim kısıtlama ihtimalleri gibi konularda ba-

sılı gazetelerin hâlâ stratejik bir değere sahip olduğu an-

laşılmaktadır. Bununla birlikte, dijitalleşmenin yükselişi 

basılı gazetelerin rolünün yeniden şekillenmesine işaret 

etmektedir. Yerel basın bu açıdan hem basılı hem de 

dijital olarak varlığını sürdürmelidir. 

Yerel basında rekabetin ve gelirin dijital alana ve 

sosyal medya platformlarına kayması, yerel basının bu 

duruma uyumlu biçimde davranmasını gerektirmektedir. 

Yerel gazeteler için arama motorlarının rolü ve müşteri-

lerin dijital reklam talepleri de bu kapsamda değerlendi-

rilmelidir. Dijital medya alanında özgün ve kaliteli içerik 

üretiminin önemi giderek artmaktadır. Teknik altyapı ve 

sosyal medya kullanımı, içeriklerin etkili bir şekilde ya-

yılması ve okunurluğu için hayati öneme sahipken, gaze-
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tecilik etiği ve doğru bilginin sunumu, dijital çağda da 

gazeteciliğin temel değerlerini oluşturmaktadır. 

Gazetecilik eğitimi, dijitaldeki hızlı değişimlere 

uyum sağlayacak şekilde güncellenmelidir. Gazetecilik 

müfredatında dijital basın ilgili dersler çağa uygun hale 

getirilerek artırılmalıdır. Gerekirse öğrenciler için zorun-

lu staj getirilerek, öğrencilerin sektörle ilgili deneyim 

elde etmeleri sağlanmalıdır. 

Günümüzde yerel basının en temel sorunu haberin 

belirli bir sayıda tıklanarak, belirli bir süre okutulmasıdır. 

Aşağıda önerdiğimiz haberin dijital ortamlar kullanılarak 

dağılımı modeli ile yerel basının haberi okutmayla ilgili 

sorununu çözme potansiyeli bulunmaktadır. Modelin 

tasarımı ve işleyişi şu şekildedir: 
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SEO UYGUN 
HABER İÇERİĞİ SEO 

SOSYAL 
MEDYA OKUYUCU 

İNTERNET 
HABER SİTESİ 

ETKİLEŞİM 

Dijital Haberin Difüzyonu Modeli 

İnternet haber siteleri için haber üretim süreçleri 

içinde “Haber İçeriği” önemli bir rol oynamaktadır. Mo-

delde haber içeriğinin özgünlüğü önem arz etmektedir. 

Haber içeriğinin arama motorlarının çalışma mantığına 

uygun üretilmesi ve SEO kriterleriyle uyumlu olması 

başarılı bir haber yayıncılığının önemli özelliklerindendir. 

SEO üretim pratiklerine uygun olarak bir haber; 

1) Arama motorlarında yapılan “Kullanıcıların Ara-

ma Niyetine” uygun seçilmelidir. 
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2) Başlıklar olabildiğince sade ve kısa olmalıdır. 

3) Haber içeriğinin alt başlıkları konu bütünlüğünü 

sağlamalıdır. 

4) Haber içeriği yeterli kelime sayısını taşımalıdır. 

Bu üretim süreçlerine uygun üretilen haber içeriği-

nin internet haber sitesinde ve sosyal medya mecraların-

da paylaşımı yapılır. 

İnternet haber sitelerinde yayına alınacak haber 

metni doğru kategori ile paylaşıma alınmalıdır. Haber 

metnin dikkat çekmesi ve daha fazla kitleye ulaşması için 

seçilecek görsel ve tasarımlar haber metni ile uyumlu 

olmalıdır. İnternet haber sitesinde paylaşımı sağlanacak 

içeriğin daha fazla kitleye ulaşması için doğru saat dilimi 

seçilmeli ve ilgili kitleye içerik üretimi sağlanmalıdır. 

İnternet haber sitesinde paylaşımı sağlanan haber 

aynı zamanda sosyal medya ile desteklenir. Haber içeriği 

aynı zamanda bir haber yayın alanı olan sosyal medyada 

da paylaşılır. Burada paylaşımı sağlanan içerikler daha 

geniş kitlelere hitap eder. Sosyal medya pratiklerine uy-

gun olarak, doğru saat dilimi, ilgili sosyal medya plat-

formunun seçimi ve hitap edilen kitle doğru seçilmelidir. 

Paylaşım yapılırken her platformun kendine has özellik-

leri dikkate alınmalıdır. 

Belirtilen konulara uygun olarak paylaşımı sağlanan 

haber içeriği geniş okuyucu kitlelerine ulaşır ve haber 

yayıncılarına etkileşim olarak yansır. Doğru yöntemlerle 

hazırlanan haber içeriği sosyal medyada paylaşım, beğe-
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ni, izlenme ve yorum olarak haber yayıncılarının daha 

fazla etkileşim almasını sağlar. Etkileşim alan içerikler 

algoritmalar tarafından tercih edilip daha fazla kullanıcı-

ya ulaştırılır. 
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