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ON sOz

Uzun ve zorlu bir yol olarak da nitelendirebilecegim doktora siirecimde basari-
ya ulasmamda bana daima yardimci olan, arkamda duran ve basariya ulasmami
saglayan goriinmez kahramanlara tesekkiirdi bir borg bilirim.

Oncelikle calismamin her asamasinda bana destek olan, yillardir biriktirmis ol-
dugu tecriibelerinden faydalanmamu saglayan, tezimi en giizel bi¢imde yazmam
i¢in ugrasan, sabirla ve 6zveriyle biitlin sorularimi cevaplayan degerli danismanim
Prof. Dr. Ahmet Kalender’e ¢ok tesekkiir ederim. iyi ki varsiniz hocam. Yine tezi-
min analiz siirecinde bana yardimci olan, bu konudaki bilgisiyle eksiklerimi ta-
mamlayan ve tezime katki saglayan Dog¢. Dr. Yakup Yilmaz’a ayrica tesekkiir etmek
isterim.

Hem &grenci olarak hem de anne olarak tamamladigim doktora siirecimde, her
daim destegini hissettiren, arkamda duran, sorumluluklarimi hafifleten hem maddi
hem manevi anlamda eksiklerimi tamamlayan sevgili esim Kadir Oztiirk’e her
zaman yanimda oldugu ve bundan sonra da olacag i¢cin ¢cok ama ¢ok tesekkiir ede-
rim. Universite hayatimin basindan bugiine kadar her zaman kararlarima saygi
duyan, bugiinlerime gelmeme sebep olan, maddi ve manevi olarak desteklerini
hicbir zaman esirgemeyen, yetisemedigim her noktada bana dayanak olan en basta
annem Ayse Korkmaz olmak iizere babam Remzi Korkmaz’a ve biricik kardesleri-
me tesekkiirii bir borg bilirim. Bu stirecte en fazla tesekkiir etmem gereken kisi ise
sevgili oglum Doruk Oztiirk. Sana ayirmam gereken vaktin bir kismini egitim icin
calmus olabilirim belki ama biitiin bunlarin senin gelecegin icin de bir yatirim oldu-
gunu belirtmek isterim. Seninle gurur duyuyorum anne diyecegin giinleri heyecan-
la bekliyorum. Varligin her zaman benim icin gili¢c kaynagi. Bu siirecte yanimda
oldugun ve giiciime gii¢ kattigin icin sana ok tesekkiir ederim. Iyi ki varsiniz...

Fatma OZTURK
Konya, 2024
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GiRiS

Insanoglunun sosyal bir varlik olmasi, onun her zaman disari ile iletisim
halinde olmasini zorunlu kilmistir. Yalmz yasadifimi diisiinen kisiler dahi
mecburen bu iletisim siirecine dahil olmak zorundadir. Oyle ki insanligin bas-
ladig1 ilk donemlerde dahi, sesle, dumanla, magara duvarlarina yazilan isaret-
lerle vb. sekillerde iletisim her zaman var olmustur. Elbette ki teknolojik degi-
simlerin etkisi iletisimin bicimini, seklini her zaman degistirmistir. Bugiin
klasik sozlii ve yazil iletisimin yani sira kitle iletisim araglari, bilgisayarlar vb.
araglar ile gerceklestiren iletisim bicimleri de oldukga sik kullanilmaktadir.
Bahsi gecen bu araglarin birden fazla kisiye ayni anda ve daha hizli ulasilabil-
mesini saglamasi, internet sayesinde mekan ve zaman sinirlandirmasini orta-
dan kaldirmasi, kullanim bakimindan ¢ok fazla beceri gerektirmemesi vb. bir-
¢ok sebep, insanlarin neden bu araglar tercih ettigini agik¢a gostermektedir.
Son yillarda hayatimizin bir parcasi haline gelen, avantajlarindan dolay1 bir¢ok
insanin giinliik yasaminda siklikla tercih ettigi iletisim araglarinin basinda sos-
yal medya gelmektedir. Sosyal medya icerik yelpazesi olduk¢a genis, 7’den 70’e
herkes tarafindan kullanilabilen bir mecradir. Bu yonleriyle kitle iletisim arag-
larindan ayrilmaktadir. Daha onceki araglarda izleyici/alici konumunda olan
bireyler sosyal medya ile kullanici/kaynak konumuna ge¢mislerdir. Kendi say-
falarinda igerik {iretebilen ve bu igerikleri yayilmasi igin paylasabilen kisiler
zamanla sosyal medyay1 i¢sellestirmis, giinliik hayatlarinin bir pargasi haline
getirmiglerdir. Bu sebeple sosyal medya artik 6nemi yadsinamayacak kadar
gliclli bir mecradir.

Sosyal medya sayesinde iletisimini kolaylastiran yalnizca bireyler degildir.
Bu mecra ile birlikte kurum ve kuruluslarin da hedef kitlelerle olan iletisimi
gliclenmistir. Sosyal medyanin Sneminin farkinda olan ve avantajlarini kulla-
nan alanlardan biri de siyasettir. Temelinde dogru iletisim oldugunu soyleyebi-
lecegimiz siyaset kavrami gliniimiizde artik gii¢ savasi haline gelmistir. Birbiri-
nin 6niine ge¢mek ve digerlerinden daha fazla desteklenmek isteyen siyasetci-
ler vatandaslarin ¢ogunun aktif olarak kullandig1 sosyal medyay1 kullanmaya
baslamislardir. Hem partinin genel sayfasi olarak hem de kisisel olarak siyaset-
ciler adina agilan sosyal medya hesaplari, vatandaslarla siirekli iletisim halinde
kalabilmek adina ilk tercih edilen mecradir. Siyasilerin buradan ilettikleri me-
sajlarin kolay bir sekilde yayilmasi ve ¢ok fazla kisiye ulasmasi, yanlis bulduk-
lar1 bir haber durumunda hizli bir sekilde itiraz edebilmeleri ve bunun gibi
daha bir¢ok avantaj siyasi siirecleri kolaylastirmaktadir.

Sosyal medya siyasiler agisindan bir¢ok agidan avantaj saglamaktadir fakat
bu avantajlar ayni sekilde vatandaslar icin de gegerlidir. Vatandaslarin sosyal
medya ile kendi sayfalarinda kendi goriisleri dogrultusunda igerik iiretebilme-
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leri 6nemli bir 6zelliktir. Ayni zamanda bireyler bu alanlarda fikirlerini ve di-
siincelerini rahat ve 6zgiir bir sekilde ifade edebilirler, bu alanlar kisilere 6zel
alanlar oldugu i¢in herhangi bir baski ya da sansiirleme séz konusu degildir.
Sosyal medyanin vatandaslara sagladigi 6nemli avantajlardan biri de siyasal
katilima olan mesafeyi azaltmasidir. Siyasi siireclere kisilerin her zaman mesa-
feli davrandig1 bir alan olmustur fakat sosyal medya sayesinde bu mesafe azal-
mis, vatandaslar da aktif olarak siyasi siireclere dahil olmaya baslamislardir.

Siyasal katilim denildiginde akla sadece oy kullanmak gelmemelidir. Elbet-
te oy kullanmak da bir siyasal katilim bi¢imidir fakat bunun disinda siyasi ko-
nularda tartismalar yapmak, fikir belirtmek, baskalarinin fikirlerini etkileye-
bilmek adina faaliyetlerde bulunmak, partilere iiye olmak ve daha sayabilece-
gimiz bir¢ok siyasal katilim bi¢imi vardir. Oy kullanmak gibi zorunlu katilim
bigimleri haricindeki diger katilim tiirleri vatandaslar tarafindan daha az tercih
edilmektedir. Bu durumun dislanmak, yargilanmak, suglanmak gibi bir¢ok
sebebi olabilir. Fakat son donemlerde yasanan teknolojik degisimler, internet
ve sosyal medya kavramlarinin yayginlasmasi bu algilar1 da yavas yavas kirmis
ve vatandaslarin bir¢ok konuda s6z hakki almasini saglamustir.

Sosyal medyanin insan yapist iizerinde olusturdugu bazi degisiklikler siya-
sette de kendini gostermistir. Daha 6nce gekingen yapida olan, her konuda
fikir belirtmeyen insanlar dahi artik sosyal medya {izerinden yalnizca bir klavye
esliginde glindemi takip ederek fikirlerine yonelik paylasim yapar hale gelmis-
lerdir. Paylasim disinda baska kullanicilarin paylastigr icerikleri begenerek,
yorum yaparak, tekrar ayni gonderiyi paylasarak da katilim sagladiklar1 goriil-
mektedir. Yine bu mecra {izerinden siyasilere ya da siyasi partilerin genel sayfa-
larina ulagmak nispeten kolaydir. Bu durum halkin en ufak bir beklenti ya da
sikayetini de aninda bildirmesini ve degisim talep etmesini kolaylastirmakta-
dur.

Sosyal medyanin siyaset ve siyasal katilim {izerindeki etkisi yadsinamaz bir
gercektir fakat bu etkinin her birey iizerinde ayn1 yogunlukta oldugu sdylene-
mez. Bugiin bir¢ok kisinin sosyal medya kullanicisi oldugu bilinse de kullanim
bigimi, siklig1, kullanim alanlar1 ve etkilenme diizeyleri farklilik gostermekte-
dir. Birbirinden farkli bolgelerde yetismis, farkl: kiiltiirlere sahip ve yine farkli
yas grubundan insanlarin bir¢ok konuya oldugu gibi sosyal medyaya bakis
acilar1 da farklr olabilir. Yapilan bu ¢alismada bahsedilen farkliliklar iizerinde
durulmustur. Sosyal medyanin siyasal katilim siirecine olan etkisi incelenmis,
ayn1 zamanda bu etkinin kusaklar {izerindeki farkliliklar1 tespit edilmeye cali-
silmustir. Calismanin orneklem grubu olarak X, Y ve Z olmak {iizere {i¢ kusak
tercih edilmistir. Uygulama siirecinde de bu kusaklara dahil olan katilimcilar
secilerek sonuglarin daha saglikli olmasi amaglanmistir. Calismada X, Y ve Z
kusaginin sosyal medya kullanim durumlar incelenmis, sosyal medyada siya-
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sal katilim davranislar1 analiz edilmis ve bu ti¢ kusagin cevrimigi siyasal katilim
davraniglar arasindaki benzer ve farkli 6zellikler ortaya koyulmustur.

Calismanin ilk iki boliimiinde genis ¢apli bir kaynak taramasi yapilarak si-
yasal katilim, sosyal medya ve kusaklar konularinda teorik bélim hazirlanmis-
tir. Ilk boliim siyasal katilim boliimii olarak tercih edilmistir. Bu béliimde siya-
sal katilim konusunda genel bir gerceve ¢izilmis bazi 6nemli 6zelliklerine yer
verilmistir. Sonrasinda siyasal katilim konusunda bu zamana kadar yapilan
siniflandirmalar incelenmis, boliimiin sonunda ise siyasal katilima etki eden
faktorler detayl: olarak aktarilmustir.

Calismanin ikinci boliimiinde ise sosyal medya kavramina deginilmistir.
Boliimiin basinda sosyal medya kavramindan 6nce hayatimiza giren ve sosyal
medya kavraminin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlayan yeni medya kavramina
deginilmistir. Sonrasinda sosyal medya kavramina gecis yapilmis ve bu kavram
detayl1 olarak incelenmistir. Sosyal medya kavramu ile ilgili tanimlar yapilmis
ayn1 zamanda sosyal medya araglar1 detayli olarak aktarilmistir. Sosyal medya
konusundan sonra calismanin 6énemli bir kismini olusturan kusaklar konusuna
deginilmistir. Kusaklar kavraminin tanimi ve bu konuda yapilan siniflandirma-
lar anlatilmustir. Tkinci boliimiin sonunda ise sosyal medya ve siyasal katilim
arasindaki iliskiyi agiklayabilmek adina teorik bir cerceve cizilmistir. Sosyal
medyanin siyasal katilima etkisi ve kusaklarla olan baglantis1 aktarilmistir. Son
olarak ise bu verileri pekistirebilmek adina bu konuda daha 6nce yapilan ¢a-
lismalar ve sonuclari ifade edilmistir.

Calismanin son boliimii olan uygulama bdliimiinde ise ilk olarak arastir-
manin konusu, amaci vb. gibi metodoloji kismina yer verilmistir. Yapilan aras-
tirma ile ilgili evren, 6rneklem, sinirliliklar, hipotezler, soru formu vb. gibi
detaylar aktarilmistir. Daha sonra 484 katiima iizerinde uygulanan anket
formunun sonuglarina deginilmistir. Anket sonuglarindan elde edilen veriler
analiz edilmis, analiz sonuglar1 arastirmaci tarafindan yorumlanmistir. Son
olarak elde edilen bilgiler ve veriler 1s1§1nda bir sonug hazirlanmustir.
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BiRINCi BOLUM
SiYASAL KATILIM

Demokrasinin toplumlarda basat goriis haline gelmesiyle birlikte {ilkelerin
yonetim yapisinda degisiklikler meydana gelmis yonetilen vatandaslar yone-
timde daha fazla s6z sahibi olmuslardir. Kendilerini yoneten kisi ya da gruplar
tizerinde etkili olmak adina harekete gecen bireyler zamanla siyasal konulara
dahil olmus, dogrudan ya da dolayli bir bi¢cimde siyasal katilim gostermeye
baglamuslardir. Ancak siyasal katilimi incelerken toplumsal hayati etkileyen
dinamikler iizerinden degerlendirmek gerekmektedir. Ciinkii ayni toplumda
yer alan biitiin bireylerin ayn1 goriislere veya fikirlere sahip olmasi imkansizdir.
Her bireyin birbirinden farkli kisilikleri ve karakterleri vardir. Bu nedenle ilgi
alanlar1 ya da olaylara/durumlara kars: verdikleri tepkiler de farklilasmaktadir.
Bu farklilik siyasal katilim diizeyinde de kendini gostermektedir.

Siyasal katilim kavraminin temel anlamda igerigine bakildiginda yapilan
tanimlarda bir¢ok siyaset bilimcinin ortak bir tanima ulasamadig tespit edil-
mistir. Yapilan tanimlarin icerikleri birbirinden farklidir. Bazi tanimlar sadece
davraniglari, tutumlart siyasal katilim siirecinde kabul ederken bazilar1 hukuka
uygun olarak gergeklesen biitlin eylemleri katilma olarak tanimlamaktadir.
Hatta hukuk dis1 siyasal faaliyetleri de katilma kapsaminda degerlendiren ta-
nimlar da sik¢a goriilmektedir. Kisilerin sahsi tercihleri dogrultusunda 6zgiir
bir birey olarak yoneldikleri faaliyetleri siyasal katilma tiirii olarak kabul eden
kisilerin yani sira bagka insanlar tarafindan istemsizce eyleme siiriiklenmis ve
kisinin farkli amaglarla uyguladig: siyasal faaliyetleri de gercek siyasal katilma
tliri kabul eden tanimlamalar vardir. Daha basit bir sekilde diisiiniildiigiinde
siyasal katilim, siyasal sistem igerisinde yer alan vatandaslarin bazen dogrudan
bazen de farkli yollarla dolayli bi¢cimde yoneticilerin, siyasilerin tercihlerini,
kararlarini ve davraniglarini etkilemeyi amaglayan faaliyetlerin hepsini kapsa-
maktadir (Cam, 1999: 169). Bu agidan bakildiginda siyasal katilim basit bir
kavram olarak goriinse de icerisinde bir¢ok farkli 6geyi ve igerigi barindiran
onemli bir kavramdir. Ozellikle vatandaslarin siyasal katilim siirecine dahil
olmalar1 ve yonlendirebilmeleri bu kavramin énemini artirmaktadir.

Siyasal Katilim Kavrami

Tarihin en eski donemlerinden beri biitiin bireyler, icinde bulunduklari, ya-
sadiklar1 ortamlarda gerek kiiltiirden gerekse kullanilan siyasal sistemlerden
farkl1 Slciilerde de olsa etkilenmislerdir. Oyle ki yasanilan ortamda uygulanan
herhangi bir kural bireylerin yasamini degistirecek etkiye sahiptir. Bu sebeple
bireyler zamanla bu uygulamalardan etkilenmekle sinirli kalmayarak kurallar
etkilemeye baglamislardir. Fakat bireylerin siyasal sistemi etkileme dereceleri
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sistemlerin yapilarina gére de degisiklik gdstermektedir. Ornegin kapali (otori-
ter) sistemlerde etkileme daha sinirli olurken acik (demokratik) sistemlerde
vatandaslarin tavir ve tutumlar1 daha fazla ve etkili olabilmektedir (Ulug, 2007:
33). Otoriter sistemlerde; siyasal katilma kavramu iist ziimreden kisiler tarafin-
dan belirlenmis kurallarin gegerli oldugu, vatandaslarin bu kisilerin istekleri
dogrultusunda mesruiyetlerinin tescil edilmesi amaciyla oy vermeye yonlendi-
rildigi bir sistem s6z konusu iken demokrasinin gecerli oldugu alanlarda va-
tandaslarin ozglirce fikirlerini beyan ettikleri ve katilim sagladiklar1 bir sistem
gecerlidir (Bealey & Johnson, 1999: 254’den aktaran: Eser & Giiler, 2015:
197). Otoriter sistemlerdeki bireylere verilen haklarin sinirli olmasi nedeniyle
siyasal katilim derecelerinin diisiik olmasi, tam aksine demokratik sistemlerde
bireylerin siyasi siireglere katilmasi, oy kullanmasi, fikir beyan etmesi vb. dav-
ranislarda bulunmasi beklenen bir sonugtur ve bu sonug siyasal katilim oranla-
rin1 da artirmaktadir. Demokrasinin temel ilkelerine bakildiginda da zaten
katilim, tartisma ve siyasi egitim kavramlarinin kilit kavramlar oldugu agik¢a
gorlilmektedir. Bircok kaynakta “halk tarafindan, halkin tercihleri dogrultu-
sunda uygulanan yonetim bicimi” olarak da tanimlanan demokrasi, ii¢ temel
ozellige sahiptir. Bunlar; siyasi kararlarin tiim halkin direkt olarak veya dolayli
yollardan katilacag1 bir yontemle belirlenmesi, siyasi kararlarin, belli tartisma-
lar sonucunda fikir birligine varilarak ortak bir sekilde alinmasi, yani bir diger
ifade ile secim ve karar alma siireglerinde farkli diisiincelere sahip bireylerin de
kendi igerisinde orgiitlenebilme hakki, son olarak da siyasi kararlarin, halkin
siyasal egitiminin siirekliligini saglayacak bi¢cimde alinmasidir (Goriin, 2006:
160). Diinya iizerinde meydana gelen siyasi olaylar iizerinden degerlendirildi-
ginde demokrasi, yiizyillar boyunca 6zellikle yirminci yiizyilda bir¢ok agidan en
cok tartisilan, imkanlar1 ve sinirlar1 konusunda konusulan kavramlardan birisi-
dir. Siyasal katilim kavraminin da demokrasi ile dogrudan iliskili olmasi bu
kavramin hem sikga tartisilmasina hem de siyaset bilimcilerin en ¢ok ilgilen-
dikleri konulardan biri olmasina neden olmustur (Yaylali, 2018: 233). Demok-
rasinin gegerli oldugu iilkelerde, siyasal partilerin varli§1 ve secimlere basvu-
rulmasinin nedeni, siyasal katilimi saglamaktir, bu sayede halkin iradesi ile
kendisini temsil edecek kisi segilerek dolayli yoldan da olsa halkin yonetimde
s0z sahibi olmasi saglanmaktadir. Siyasal katilim, bir diger agidan degerlendi-
rildiginde, yonetenler ile yonetilenler arasindaki mesafeyi azaltmak, halkin
yonetim anlaminda daha aktif olmasini saglamak ve alinacak kararlarda toplu-
mun payini ve etkisini artirmak amaciyla olduk¢a 6nemli bir kavramdir (Selvi,
2020: 41).

Siyasal katilim kavramu siyaset bilimi konularina dahil oldugu ilk zaman-
lardan itibaren siyaset bilimciler i¢in giincel tutulmus ve bir¢ok farkli alanda
arastirma konusu olmustur. Dolayisiyla kavramin igerigine dair bir¢ok tanim
yapimustir. Fakat yapilan tanimlamalarda genel olarak bir uzlasamama duru-
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mu vardir. Bu durumun sebebini anlayabilmek i¢in ise 6ncelikle katilim kav-
ramini incelemek dogru olacaktir. Oyle ki giinliik dilde katilim kavrami da pek
¢ok yerde farkli bicimlerde kullanilmasina ragmen belirsiz bir kavram olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Kimlerin nerede neye ne zaman nasil katilacagi kavra-
min igeriginin siirekli olarak degismesine sebep olmaktadir (Cukurgayir, 2012:
39). Katilim kavraminda olan bu belirsizlik siyasal katilim kavramini da etki-
lemektedir. Kavram hakkinda yapilan birgok tanimlama birbirinden farkl: ice-
riklere sahiptir. Sosyal bilim alaninda pek ¢ok kavramda goriildiigii gibi siyasal
katilim kavraminda da ortak bir tanimdan s6z etmek miimkiin degildir. Bu
durum katilim kavraminin belirsizligin yani sira kavrami inceleyen kisilerle de
alakalidir, kavramu inceleyen farkli bakis agilarina sahip arastirmacilar, akade-
misyenler veya siyasetciler bu kavrami kendi siyasal yasamlarina gére tanimla-
dig1 i¢in kavramin belirsizligi artmaktadir (Kutlu, 2018: 17). Siyasal katilim
hakkindaki veriler incelendiginde ¢ok kapsamli bir sonu¢ karsimiza ¢ikmakta-
dir. Bu kavram yalnizca devlet igerisinde olan iliskileri degil devlet disinda sii-
regelen iktidar iliskilerini de kapsamaktadir. Ayrica katilma kavrami hem dav-
ranislar1 hem de fikirleri icerisine alan genis bir kapsama sahiptir. Yalniz bazi
arastirmacilar, vatandaglarin zorunlu ve siradan olarak yaptiklar1 bazi davranis-
lar1 (kanunlara uyumlu davranma, vergi 6deme, oy verme gibi vatandaslik ku-
rallar1 vb.) siyasal katilim olarak degerlendirmeye almazlar ¢iinkii bu davranis-
lar1, kisilerin tercihi sonucunda ortaya ¢ikan degil mecburi olarak gerceklestir-
dikleri davranislar olarak goriirler. Bunlarin yaninda bazi bilim adamlar1 hukuk
ve anayasa kurallarina aykir1 ya da kisinin istemsizce iradesi disinda gercekles-
tirdigi faaliyetleri siyasal katilma icinde kabul ederken bazilar1 kabul etmezler
(Ozbudun, 1975: 2-3).

Siyasal katilim kavrami konusunda literatiir incelendiginde yapilan tanim-
larin birbirinden farkli iceriklere sahip oldugu daha once de ifade edilmistir
fakat bu tanimlarin hepsinin ortak noktalar1 mevcuttur. Siyasal katilim genel
bir tanimlamayla bireylerin siyasal sistemler, olaylar ve durumlar karsisinda
gostermis olduklar tepki, davranis ve tutumlardir (Daver, 1993: 203). Van
Deth bu kavramin ii¢ noktay: icerdigini ifade etmektedir. Ilki, vatandaslarin
siyasal siireglerdeki rolleri ve faaliyetleriyle iliskilidir. Bu siirecte vatandaslarin
meslekleri ya da farkli alanlardaki statiileri ne olursa olsun 6nemli olan onlarin
esit konumda birer vatandas olmalaridir. Diger bir nokta, katilimin ayni za-
manda bir eylem/faaliyet siireci olmasi ile ilgilidir. Yani katilim1 yalnizca siya-
sal konularda fikir sahibi olmak ya da diisiinmek olarak degerlendirmek dogru
degildir. Ugiincii nokta ise siyasal katilimin géniillii olarak yapilan faaliyetler-
dir, herhangi bir yoneticinin ya da siyasal grubun yonlendirmeleriyle ya da
kurallariyla zorunlu olarak gerceklesmemelidir (2001: 5). Genel olarak bakildi-
ginda biitiin insanlarin bir siyasal siire¢ icerisinde hayatini devam ettirmesine
ragmen ayni derecede siyasal katilim gostermedigi goriilmektedir. Bazi insanlar
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yalnizca sahsi taleplerine odaklanarak gevresinde gerceklesen siyasal siireclere
ilgi gostermezken bazi insanlar ise mevcut isleyisi degistirmek ve yenilemek
adina bu siireglerde aktif olarak rol alirlar (Glindogmus vd. 2019: 81). Biitiin
insanlarin siyasal siireglere aktif olarak katilmalarini beklemek de yanlis bir
tutum olacaktir ¢iinkdi her insanin yasam bigimi ya da diislince tarzi ayni de-
gildir, baz1 insanlar siyasi konularla yakindan ilgiliyken bazilar siyasal siireg-
lerden uzak durmayi tercih ederler. Fakat sonug olarak aktif olmasa dahi top-
lumun biitlin vatandaslar1 dogrudan ya da dolayli bir bicimde sisteme dahil
olup siyasete katilmaktadir. Insanlarin icinde yasadig1 toplumun siyasal siirec-
lerinden tamamen soyutlayabilmesi miimkiin degildir (Daver, 1993: 203; De-
mirkiran, 2019: 51). Bireylerin icinde bulundugu mevcut iktidar1 onaylamasi
ya da reddetmesi de bireyin farkinda olmadan siyasal siirece dahil olmasidir
(Milbrath, 1965: 9).

Siyasal katilim, bireylerin siyasal otoriteyi ve bu otoritenin vatandaslar adi-
na almis olduklari kararlar: etkilemek, degistirmek ve yeni kararlar aldirabil-
mek gibi amaglarla giristigi eylemlerin tiimiidiir. Bu kavram olduk¢a genis bir
cercevede degerlendirilmelidir ¢linkii siyasete yalnizca ilgi duymaktan oy ver-
meye, siyasi tartigmalara katilmaktan kampanyalara yardim etmeye ya da her-
hangi bir siyasi partiye iiye olmaktan o parti adina aday olmaya kadar birgok
faaliyeti icinde barindirmaktadir (Dursunoglu, 2017: 1580). Weiner'e gore
siyasal katilim; ulusal anlamda mevcut iktidarin, hiikkiimetin, siyasal liderlerin
kararlarini ve eylemleri bazen yasal bazen de yasa dist metodlar kullanarak
etkileme amaciyla, orgiitlii ya da orgiitsiiz bir bicimde yapilan faaliyetler biitii-
niidiir (Weiner, 1971: 164). Ozbudun’un yapmis oldugu tanim da Weiner’in
tanimu ile benzer igeriklere sahiptir. Bu tanima gore siyasal katilim; vatandasla-
rin, merkezi otoritenin kararlarini ve eylemlerini etkilemek, degistirmek ama-
ctyla yaptiklart davraniglarin tamamidir. Kisilerin kanunlara aykir: olarak yap-
mis oldugu katilim bigimlerini de siyasal katilimin igerisinde degerlendirmistir
(1975: 2). Bu tanimlara bakildiginda uyarilmis katilim siyasal katilimin igeri-
sinde degerlendirilmistir fakat Kalaycioglu'na gore uyarilmis eylemler siyasal
katilimin i¢ine dahil edilmemelidir. Bu bakis agistyla Kalaycioglu siyasal katili-
mu1 bireylerin 6zerk bir bigcimde, kendi kararlar1 dogrultusunda iktidarin karar
ve faaliyetlerini etkilemek iizere yaptig1 eylemler, seklinde tanimlamistir, ona
gore bireyler baskalarinin etkisiyle harekete ge¢mis olsa da bunu goniilli ola-
rak tercih etmelidir (Kalaycioglu, 1983: 10). Fuchs’a gore ise katilim, teknoloji,
kaynaklar, orgiitler ve becerilerle etkili olan bireylerin, kendi toplumsal sistem-
lerini kendi baslarina tasarlamalar1 ve yonetmeleridir. Ayni zamanda bu tip
akillarin ortaklasa kullanildigi bu toplumsal sistemlerin daha iyi bir gelecek
icin kolektif vizyonlar gelistirmesidir (2008: 227’den aktaran: Sener vd., 2015:
77).
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Siyasal katilimin aslinda hem siyasal hem de yonetimsel boyutu bulunmak-
tadir. Siyasal boyutu yoniiyle, kisilerin ya da onlarin olusturdugu topluluklarin
kendilerini yoneten gruplarin se¢im ve eylemlerini belirlemek ve onlar etkile-
mek icin giristikleri faaliyetler olarak ifade edilebilir (Goriin, 2006: 164). Siya-
sal katilim kamu politikalar1 icindeki yonetim segeneklerini dogrudan ya da
dolayl1 olarak kabul edip onaylayan toplum iiyelerinin, mevcut siyasal sistem
karsisindaki tavirlari, davranislar ve tutumlarini belirleyen bir kavramdir ve
goniilli olarak yapilir (Kahraman, 2011: 48). Kaase & Marsh’a gore siyasal
katilim, vatandaslarin siyasal sistemin ¢esitli diizeylerindeki politik tercihlerini
etkilemeye yonelik dogrudan ya da dolayli olarak gerceklestirdikleri goniillii
faaliyetlerdir (1979: 42). Genis anlamda bakildiginda siyasal katilim, kisinin
veya taraflarin, kendi sahsi fikirleri ile benimsedikleri ya da baskalarindan etki-
lenerek olusturduklari, devlet organlarinin tiim ¢alisanlarini, devletin gesitli
diizeylerdeki kararlarini, uygulamalarini ve isleyisini etkilemek amaciyla legal
ya da illegal olarak gergeklestirilen tiim davranislardir (Keser, 2017: 101).

Siyasal katilim kavrami giiniimiizde hem siyasal bilim alaninda hem de
sosyal bilim alaninda en ¢ok kullanilan kavramlardan biridir. Bu konudaki tar-
tismalara baktigimizda ise toplum bilim alaninda iki ayr1 yonde ilerlendigi go-
riilmektedir. Bunlar bireyci yaklasim ve toplumsal yaklasim olarak karsimiza
¢tkmaktadir. Bireyci yaklasimda esas olan bireydir. Bireysel davranis ve bunun
glidiileyicileri 6n plandadir ve toplumsal herhangi bir olay karsisinda ¢6ziim
siireci bireyden baslamaktadir. Toplumsal yaklasimda ise toplum merkezi ko-
numdadir fakat icerige bakildiginda her iki bakis agisinin da kesistigi ortak
noktalar1 vardir ¢iinkii siyasal haklarin, siyasal siireglerin temel 6znesi daima
bireydir (Dilber, 2020: 5).

Ozet olarak ele almak gerekirse yukarida yer verilen tanimlar ve yapilan
aciklamalar dogrultusunda siyasal katilimin sahip oldugu temel &zellikleri asa-
gidaki sekilde siralamak dogru olacaktir (Ulug, 2007: 36):

e Mabhalli ve milli anlamda gerceklestirilen siyasi eylemlere katilim,

e Siyasal anlamda halki temsil edecek ve halkin basina gecerek halk adi-

na karar verecek olan iktidarin se¢imler yoluyla belirlenmesi,

e Devletin belirlemis oldugu siyasal faaliyetlerde (partilerin diizenledigi
etkinliklere katilma, parti adina eylemlerde bulunma, propaganda
yapma, yliriiylislere, protestolara katilma, miting veya gosterilerde bu-
lunma vb.) bulunma,

o  Orgiitlii ya da orgiitsiiz katilim,

e Kanunlarla kabul edilmis resmi veya gayri resmi yollardan siyasal ey-
lemlerde bulunma (fikir veya diisiincelerini aktarma/yayma, aktivitele-
re katilma vb.),

e Otonom ve uyarilmis katilim.
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Siyasal Katilma Bigimleri

Siyasal katilim kavraminin iizerine yapilan tanimlarinin igerikleri nasil fark-
lilasiyorsa siyasal katilim gosteren bireylerin katilim saglama bicimleri de ayni
sekilde farklilik gostermektedir. Biitiin bireylerin ayni bicimde ve ayni diizeyde
siyasal katilim gostermesi olagandist bir durumdur. Bireylerin bazilar1 siyasal
konulara tamamen ilgisiz kalip yalnizca mecburi anlamda katilim gerceklesti-
rirken bazilar1 da siyasal konulara olan ilgisinden ve merakindan dolay: yasal
olmayan sekillerde dahi siyasal katilim saglamaya ¢alismaktadir. Bu durumun
yan sira iilkeler arasindaki farkliliklar da siyasal katilim bicimleri konusunda
yapilan simiflandirma cesitlerini cogaltmustir. Ornegin kimi toplumlarda ihtiyag
durumunda kamu gorevlilerine mektup yazmak ¢ok yaygin bir eylemken kimi
toplumlarda alisilmamis bir durumdur. Toplumlar arasindaki kdiltiirel farklilik-
lar siyasal katilma agisindan uygulanan eylemleri de bu eylemlerin diizeylerini
de farklilagtirmaktadir (Cam, 1999: 174).

Siyasal katilim konusunda siniflandirma yapan kisilerden biri Milbrath’dir.
Milbrath’in yapmis oldugu smiflandirmaya gore siyasal faaliyetler ak-
tif/dogrudan faaliyetler ve pasif faaliyetler olmak iizere iki grupta incelenmek-
tedir. Burada bahsedilen aktif katilmada yer alan faaliyetler, secimlerde oy kul-
lanma, destekledigi kurum veya kurulusa para yardiminda bulunma, sisteme
kars1 baglilig1 ya da hosnutsuzlugu gosteren protesto ve gosteri gibi fiziksel
faaliyetlerdir. Pasif katilimda ise kendine yoneltilen her konuda kabullenme
durumu, zorunlu gorevlerden biri olan askerlik, vergi 6deme gibi gorevleri
yerine getirme ve siyasete ilgi duymadig icin sadece izleyici olma (kayitsizlik)
gibi faaliyetler karsimiza ¢ikmaktadir (1965: 14). Bu smiflandirma asagidaki
sekilde detayl1 olarak gosterilmistir.

Sekil 1: Bireylerin Siyasal Sistem iligkisi

Bireylerin Siyasal Bireylerin Siyasal

Sisteme Verdikleri Sistemden Aldiklan
AKTIF Aletsel Lider Segimi (oylama) Mevki saglama
KATILMA Parti ici faaliyetlere katiima Haberlesme imkanlari

Destekledigi tarafa para yardminda | Hizmetler/Menfaatler

bulunma Menfaat c¢atismalarinda  ¢6zim

Gonilli ise kosarak emek yardiminda | bulma

bulunma Adalet

itaatsizlik

Aciklayici Sadakat (baglilik) bildirisi

Gosteri

Protesto (oy vererek)

Siyasal tartisma ve ikna etme

PASIF KATILMA itaat

Riza (muvafakat)
Askere gitme
Vergi 6deme
Kayitsizlik

Kaynak: Milbrath, 1965: 14.
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Siyasal katilim bigimleri ile ilgili siniflandirma yapan isimlerden biri de
Birch’dir. Birch siyasal katilim bi¢imlerini;

e Ulusal ya da yerel secimlerde ya da referandumlarda oy kullanmak

e Siyasal partilerin ya da gesitli eylemlere 6nciiliik yapan baski grup-
larina aktif anlamda iiye olmak

e Kamu politikalarini, yonetim bi¢imini, siyasal isleyisi degistirmeye
yonelik yapilan eylemlerde/grevlerde aktif gorev almak

e Askere gitmemek, vergi 6dememek gibi vatandasligin zorunluluk-
lar1 arasinda goriilen durumlara karsi ¢ikarak sivil itaatsizlik sergi-
lemek

e Hiikiimetin ¢esitli danisma birimlerinde yer almak

e Tiiketici haklarini korumak adina gesitli gruplara katilmak

e Yerel diizeydeki bazi sorunlara yonelik diisiincelerini ifade etmek
tepki gostermek amaciyla gesitli eylemlerde yer almak

e Siyaset alanindaki konularin birgogunu takip ederek olumlu ya da
olumsuz fikrini beyan etmek ve bu amagcla eylemlerde bulunmak,
seklinde siralamustir (Birch, 2007: 145’den aktaran: Isliyen, 2018:
81).

Siyasal katilim bigimlerini iki grupta inceleyen Max Kaase & Alan Marsh
olagan ve olagandis1 siyasal katilim seklinde inceleme yapmistir (Kaase&
Marsh, 1979: 42). Burada bahsedilen olagan siyasal katilma toplumun genelin-
de yaygin olan legal yollardan ger¢eklesen ve birgok vatandasin uyguladig: siya-
sal eylemlerdir. Oy kullanma, siyasi partilere ya da gruplara {iye olma, siyasal
konularda yazil1 ya da sozlii iletisime ge¢cme siyasal igerikli programlari izleme
gibi eylemler olagan siyasal katilim olarak &rnek gosterilebilir. Olagandisi ola-
rak bahsedilen siyasal katilim bigimi ise gerceklesme siklig1 daha az olan ve
daha aktif katilim gerektiren eylemlerden olusur. Bu eylemlerin bazilar1 da
illegal yollardan gerceklesmektedir. Degistirilmek istenen bir konuda imza
toplamak, eylem ve yiiriiyiislere, grevlere katilmak, kamu malina zarar vermek,
terdr faaliyetlerinde bulunmak vb. eylemler de olagandisi eylemler olarak de-
gerlendirilmektedir (Demirkiran, 2019: 51-52).

Birgok arastirmaci tarafindan farkli bakis agilariyla yapilan bu siniflandir-
malarin igerikleri incelendiginde biitlin bu eylemleri olagan siyasal katilma,
olagandisi siyasal katilma ve siyasal katilma ve katilimsizlik seklinde ii¢ baslik
altinda toplayabiliriz.

Olagan Siyasal Katihm

Olagan siyasal katilma bi¢cimi genel anlamda resmi olarak hukuk kurallari-
na uygun bir bicimde yapilan, kural ve normlara uygun bir bi¢cimde uygulanan
eylemlerden olugmaktadir. Secim siirecine dahil olma, siyasal rejimi destekle-
yen faaliyetler gosterme, siyasal konularla ilgilenme, bu konularla ilgili belirli
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sinirlar dahilinde fikir beyan etme ya da giindelik islerde biirokratik islemlerde
bulunma gibi eylemler olagan katilma bigimleri olarak degerlendirilebilir (Ka-
laycioglu, 1984: 204-206). Oy kullanmak, yakin hissedilen ve fikirleri onayla-
nan siyasi partilere iiye olmak, bu partilerin gerceklestirdigi kampanyalara ka-
tilmak ve gorev almak, siyasetgciler ile yazili ya da sozlii iletisime ge¢mek, sos-
yal derneklere veya sendikalara {iye olmak, onlar adina eylemlerde bulunmak,
siyasal igerikli programlari izlemek, fikir tiretmek, siyasi konularda ilgili olan
diger bireylerle siyasi tartismalar yapmak vb. hukuki eylemler olagan siyasal
katilim bi¢imleri arasinda yer alir.

Olagan siyasal katilma bicimleri arasinda en yaygini ve ilk akla geleni elbet-
te oy kullanmadir. Oy kullanma siyasete katilmanin en kolay ve basit yollarin-
dan biridir (Giilmen, 1979: 14). Hem demokratik hem de demokratik olmayan
toplumlarda oy kullanmak biitiin vatandaslardan beklenen bir sorumluluktur.
Vatandaglarin oy kullanmasi mevcut diizen iizerinde degisim yaratma giiciine
sahip oldugu icin 6nemli bir etkiye sahiptir. Fakat anti-demokratik tek partili
toplumlarda siyasal rekabetin sinirli olmasi bakimindan vatandaslarin oy kul-
lanmasi yalnizca mevcut rejimi destekleme anlamina gelmektedir. Bu nedenle
oy kullanmanin gercek etkisi ¢ok da goriilmemektedir. Demokratik toplumlara
bakildiginda ise vatandaslarin oy kullanarak sectikleri kisiler belli bir siire igeri-
sinde yoOnetimi eline alacagl ve vatandaslar adina karar verebilecegi icin ¢ok
onemlidir. Verilen bu oylar yonetim {izerinde dogrudan etkili olacaktir (Dur-
sun, 2002: 234).

Olagan siyasal katilim bi¢imi arasinda degerlendirilebilecek bir diger kati-
lim bigimi de bireysel ya da grup halindeki katilimlardir. Daha 6nce de bahset-
tigimiz oy verme davranisi genellikle secim donemlerinde ortaya ¢ikan bir siya-
sal katilim bigimidir. Fakat bireylerin ya da belli topluluklarin se¢cim dénemleri
disinda gergeklestirdigi siyasal katilim bigimleri de vardir. Kamu gorevlileri
veya yoneticilerle birebir iletisim kurmaktan toplumsal sorunlara cevap arama-
ya, bir belediye calisani ile konusmaktan yetkililere mektup yazmaya kadar
bircok faaliyet siyasal katilim olarak degerlendirilmektedir (Ozbudun, 1975:
7). Ornegin; kisilerin herhangi bir kamu dairesinde is bulabilmek i¢in miira-
caat etmesi, devlet dairelerinin yapmis oldugu yardimlardan yararlanabilmek
adina dilek¢e yazmasi, adina gelen yanlis bir fatura igin itirazda bulunmasi
bireysel katilima ornektir. Bireysel olarak yapilan bu eylemler ayni sekilde
gruplar halinde de gergeklestirilebilir. Ayni fikirlere ve goriislere sahip olan
ayni ideolojide ilerleyen ve ayni amag¢ ugruna bir araya gelen kisiler gruplar
olusturarak daha giiclii hale gelirler ve bu sekilde yonetimi yonlendirmeye
calisirlar. Ayni fikir ve goriis cercevesinde toplanarak bir araya gelen vatandas-
lar karar mercilerinin karsisinda daha giiglii ve saglam bir durus gostermeyi
hedeflerler. Sendikalar, meslek orgiitleri, kooperatifler ya da belli bir toplulu-
gun yararina kurulmus vakif ya da dernekler bu gruplara 6rnek olarak gosteri-
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lebilir (Altuntas, 2019: 24). Ayni mahallede yasayan mahalle sakinlerinin, ma-
hallenin ulasim yetersizligi nedeniyle zor durumda kalindigini belirterek bu
magduriyetin giderilmesi agisindan politikacilarla gériismesi ya da ayni is ye-
rinde yasayan bireylerin hukuksal anlamda yapilan usulsiizliiklerden kurtula-
bilmek adina yetkili mercilere sikdyette bulunmasi grupsal katilimlara 6rnek
verilebilir.

Olagan ve yaygin siyasal katilma eylemleri, siyasal konularla ilgilenmekten
bu konuda tartisma yapmaya, oy vermekten siyasal kampanyalara katilmaya
kadar genis bir cerceveyi icermektedir (Turan, 1977:70). Bu tiir davranislar
mevcut siyasal rejim tarafindan koyulan kural ve normlara uygun bir sekilde
yapilmaktadir (Kalaycioglu, 1984: 204).

Olagandigi Siyasal Katiim

Olagandist siyasal katilma; yurttaslarin belli siyasal amaglara ulagsmak ama-
ctyla uyulmasi beklenen kurallara ve normlara uymayarak bu kural ve normlara
kars1 ¢ikarak gerceklestirdigi eylemlerdir (Dursun, 2002: 235-236). Bu tip ey-
lemler genellikle toplum tarafindan itaatsizlik olarak nitelendirilen, olagan
katilimlari yetersiz goren kisi veya gruplar tarafindan gerceklestirilen eylemler-
dir (Dilber, 2020: 26) ve daha ¢ok karsi ¢ikilan ya da onaylanmayan durumlar
neticesinde kendini gdsterir. Ornegin {ist merciler tarafindan alinan kararlarin
karsisinda durmak adina yapilan grevler, boykotlar, gruplar halinde yapilan
gosteriler, yapilan mitinglere karsit olarak diizenlenen mitingler hatta daha da
ileri seviyede diisiiniildiigiinde, sonucunda bir¢ok kisinin zarar gordiigi sui-
kastler ve teror faaliyetleri olagandisi siyasal katilim hareketleri olarak deger-
lendirilmektedir. Kislal'ya gore olagandis: siyasal katilma sekilleri arasinda yer
alan yasadis1 eylemlerin ortaya ¢ikmasinda birbirinden farkli nedenler olabilir.
Bu eylemler mevcut sistemin ya da iktidarin kat1 kurallarindan, kisilerin temel
hak ve 6zgiirliiklerinin kisitlanmasindan ya da engellenmesinden dolay: ortaya
cikabilecegi gibi, belirli gruplarin siradan yollardan hedeflerine ulasamamalari-
nin sonucunda denedikleri farkli bir alternatif olarak da ortaya cikabilir bu
durum ayni zamanda umutsuzlugun da ifadesidir (1998: 186)

Olagandis siyasal katilim genellikle yasadisi eylemlerden olusuyor gibi go-
riinse de yasal eylemlerle de kendini gosterebilir. Hukuk kurallarina aykir1 ve
izinsiz olarak, hatta devlet giivenlik gorevlileri ile catisarak gerceklestirilen
grevler, gosteriler, boykotlar olabilecegi gibi yasal anlamda gergeklesen ve ola-
gandis1 katiim olarak degerlendirilebilecek eylemler de mevcuttur. Ornegin
ayni is yerinde ¢alisan insanlarin, iscilere karsi yapilan uygulamalari protesto
etmek amaciyla bir araya gelerek grev yapmalar1 ya da yine aynmi sekilde bir
grup insanin bir araya gelerek mevcut sistem {izerindeki hosnut olunmayan
durumlara karst ¢tkmak amaciyla ve izin almak sartiyla miting ya da gosteri
diizenlemeleri aykir1 eylemler gibi goriinse de aslinda yasal olarak yapilan ey-
lemlerdir (Ulug, 2007: 58). Sonug olarak bireyler, olagandis1 siyasal katilimi,
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mevcut siyasal rejimi protesto etmek ya da istenilmeyen durumlar karsisinda
isyan etmek amaciyla gerceklestirebilecegi gibi mevcut yonetimin giiclinii ar-
tirmak amaciyla onlara karsit olarak diizenlenen bir yiiriiylisii engellemek, bir
gosteriyi dagitmak ya da yapilan bir gosteriyi sonlandirmak amaciyla da gergek-
lestirebilir (Kalaycioglu, 1984: 205).

Olagandist siyasal katilim bigimlerine genel anlamda bakildiginda Turan bu
eylemleri asagidaki gibi siralamustir (1977: 72-73).

e Bildiri yayinlamak; belirli kisiler ya da ortak amaca sahip toplanmis
gruplar tarafindan hazirlanan, mevcut sisteme ya da yeni ortaya ¢ikan
bir uygulama ya da kurala karst hosnutsuzlugu ifade edebilmek adina
yapilan faaliyetlerdir.

e Gosteri yliriiyiisleri ve mitingler diizenlemek; bu eylemler de yine ka-
bul edilmeyen bir durumu goz oniine ¢ikarabilmek amaciyla diizen-
lenmektedir. Genel olarak daha 6nceden tasarlanarak yapilan planl ey-
lemler olsa da bazi durumlarda, aniden gerceklesen bir olay karsisinda
plansiz bir sekilde anlik bir tepki olarak da gerceklestirilebilir.

e Sivil itaatsizlik; iktidar konumunda bulunan kisilerin koydugu kuralla-
ra, mevcut yonetime, yasalara bilerek uymayarak reddederek belirli si-
yasal amaglara ulasmay1 amaglayan eylemlerdir.

e Zor kullanma; Bahsedilen diger olagandisi yontemlerden daha fazla et-
ki yaratmak amaciyla sinir tanimadan uygulanan olumsuz eylemlerdir.
Adam kagirma mala veya cana zarar verme gibi bazen planli bazen de
plansiz olarak gerceklesen eylemler bu grupta yer alir.

e Devrim girisimleri: Ayaklanma, ¢etelesme ve gerilla savaslar1 olagandisi
katilimin kullanilan en asir1 bicimleridir.

Siyasal Katilma ve Katilimsizlik

Demokratik toplumlarda bireyler, yapmus olduklar siyasal eylemlerin siya-

si siiregler {izerinde bir degisiklik olusturabilecegini diisiinerek siyasal katilima
daha olumlu yaklagmaktadirlar. Bu nedenle yapilan birgok siyasal katilim bigi-
minde daha istekli davranirlar. Fakat bazi bireyler, siyasal sistem iizerinde her-
hangi bir s6z hakki olmadigini ya da s6z hakki olsa da yapmis oldugu davrani-
sin siyasal igleyis tizerinde herhangi bir etkisi olmayacagini diistinmektedir. Bu
nedenle oy kullanarak siyasal katilim gosterse dahi bunu zorunlu bir davranig
ya da standart bir prosediir gibi gorerek onemsememektedir (Dilber, 2020:
27). Bu bilgiler 1s1ginda siyasal katilimsizligin en 6nemli nedeninden birinin,
bireylerin o doneme kadar biriktirdikleri siyasi tecriibeleri, etkinlik diizeyleri ve
siyasal kiiltiirleri oldugu soylenebilir. Genele bakildiginda geleneksel toplum-
larda yetisen bireyler siyasal sistem iizerinde olusturabilecekleri etkinin farkin-
da degildirler, bu tiir bireyler kisisel diinyalar1 kismen daha sinirli oldugu igin
siyasal faaliyetlerden haberdar olmay1 6grenememis ya da gevresindeki fiziksel
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yetersizlikler nedeniyle haber alma olanaklar1 sinirli kisilerdir (Giilmen, 1979:
23).

Bireylerin siyasal katilim siirecine aktif ya da pasif anlamda dahil olmasi
gevresi ve aile fertlerinin etkisi ile degisebilir. Kisilerin siyasal anlamda edindigi
ilk bilgiler ailede kazanilmaktadir. Bu sebeple aile iiyelerinin siyasal katilima
bakis acisi, diisiinceleri davraniglar1 diger bireyleri de etkilemektedir ve bireyin
davraniglar1 ayni yonde degismektedir (Turan, 1977: 55-56). Bireyleri bu ko-
nuda etkileyen bir baska etken de cevresel faktdrlerdir. Cevreden alinan uya-
rimlar, tesvikler siyasal katilima kars1 diistinceleri degistirebilmektedir. Bunun
yanu sira kisilerin kendine uygun bir parti bulamamasi, baskalarinin kendinden
daha istlin tutuldugunu diistinmesi, yonetimi etkileyebilecegine dair inanci
olmamasi kisilerin siyasete bakis agisini etkilemektedir. Bunun sonucunda
pasif anlamda siyasal katiim gosteren bireyler ¢evrenin etkisiyle daha aktif
olmay isteyebilir ya da aktif katilimi olan bir birey siyasal siireclerden uzak-
lagmak isteyerek pasiflesebilir. Bu sebeple kisilerin bireysel iliskileri, ¢evresin-
de gerceklesen siyasal tartigsmalar, giin igerisinde siirekli maruz kaldig haber
verici siyasal kaynaklar bu agidan ¢ok 6nemlidir (Giilmen, 1979: 22).

Siyasal katilimsizlig1 ortaya ¢ikaran belli basli sebepleri asagidaki sekilde si-
ralayabiliriz (Alacahan, 2000: 165’den aktaran: Ulug, 2007:59-60):

e Siyasal katilma kisilerin zaman ayirmasi gereken bir eylemdir. Dolayi-
styla siyasetle ilgilenmek igin belli bir gelir seviyesine sahip olmak ge-
rekir. Bu sebeple temel ihtiyaglarini karsilayamayan bir insanin zama-
nin1 bu yénde kullanmasi zorlasacak ve siyasal siireglere pasif bir kati-
lim gosterecektir.

e Bireyin icinde yasadig1 cevre ve bu ¢evreden aldig1 uyarimlar katilim
konusunda ¢ok etkilidir. Bireylerin dahil olduklar1 gruplar (cemaat,
dinsel ve etnik topluluk), bireyleri siyasete yaklastirabilecegi gibi tam
aksine siyasal katilimdan uzaklastirarak pasiflestirebilir.

e Son yillar ilizerinden degerlendirme yapildi§inda, yasam standartlarinin
oldukga yiiksek olan hem siyasal hem de sosyal anlamda belirgin so-
runlar yasamayan toplumlarda da orta siniflar nedeniyle siyasal katili-
min diistigii gozlemlenmistir (Kiglali, 1998: 185). Bagka bir ifadeyle
gelir diizeyi diisiik olan bireylerin siyasal katilima karsi ilgisinin diisiik
oldugu gibi toplumsal sorunlar1 olmayan yiiksek gelir diizeyine sahip
bireylerde de siyasal siireglere yonelik ilgisizlik (depolitizasyon) olusa-
bilmektedir.

e Siyasete ilgisizligi bazen de devletler bilerek ve isteyerek olusturmak-
tadir. Ciinkii baz1 toplumlarda bireylerin siyasetle yogun bir sekilde il-
gilenmesi bu siireglere dahil olarak katilim gostermesi sistemin isleyi-
sinin oniinde bir tehlike olarak goriilmektedir. Bu sekilde diisiinen si-
yasal otoriteler siyasal katilmay1 engellemek adina bazi yasaklar koya-



26 | FATMA OZTURK

rak depolitizasyonu (siyasetten uzaklasma, siyasal alandan c¢ekilme)
kendileri olusturur (Daver, 1993: 204). Bu durumun O6rnegini, Tiirki-
ye’de, 1982 Anayasasinda bu endiselerle yapilan bazi degisikliklerle go-
rebiliriz. Yapilan degisiklik sonucunda sendika, meslek orgiitleri, der-
nek vb. kuruluslarin siyaset ile ilgili konularda faaliyette bulunmalari,
herhangi bir siyasi partiye ya da lidere destek olmalari ve bir araya gelip
gruplar olusturarak kolektif bir bicimde hareket etmeleri yasaklanmis-
tir (Ulug, 2007:59-60).

Siyasal katilimsizlik sadece pasif hareketlerden ibaret degildir. Pasif kati-
limsizlik gibi aktif anlamda katilimsizlik da mevcuttur. Bu katilim g¢esidinde
aslinda siyasal siireglere olduk¢a hakim sistem ve siiregler hakkinda bilgi sahibi
olan bireyler s6z konusudur. Fakat bu bireysel siyasal anlamda ne kadar aktif
olsalar da mevcut sistemin beklentilerine cevap vermeyecegini diisiinerek siya-
sal katilimda bulunmazlar. Bunu yaparak aslinda bir anlamda sistemi protesto
ederler. Bu katilimsizlik daha ¢ok kisilerin bir tepki olmasi amaciyla sandik
basina gitmeyerek, oy kullanmamalari ile kendini géstermektedir (Rose; Mos-
sawir, 1974: 162’den aktaran: Ulug, 2007: 60). Ornegin 1971 yilinda yapilan
calismada Tiirkiye’deki bazi kdylerin siyasi tercihleri arastirilmustir. Fakat ¢ikan
sonuca gore bu kdylerde yapilan bir hicbir sekilde oy kullanmadig: tespit edil-
mistir. Aragtirmanin devaminda bu durumun yalnizca o déonemde gosterilen
gecici bir protestodan ibaret olmadigi mevcut yonetimin hizmetlerinden kay-
nakli uzun zamandir yasanan rahatsizliklara ve hosnutsuzluklara kars: bir tepki
olarak oy kullanilmadig: tespit edilmistir (Nuhrat, 1971: 235).

Genel olarak katilimsizlik olarak bahsedilen igerikler ele alindiginda aslinda
bu davranislarin gergek anlamda tam bir katilimsizlik olmadig1 goriilmektedir.
Burada bahsedilen katilimsizlik daha ¢ok ilgisizlik olarak nitelendirilebilir fakat
insanlar ne kadar siyasete ilgisiz olurlarsa olsunlar mevcut bir diizen igerisinde
yasamlarini devam ettirdikleri siirece tam bir katilimsizlik miimkiin degildir.
Gerek biirokratik islemler gerek vatandasligin gerektirdigi sorumluluklar (as-
kerlik, vergi, oy kullanma vb.) olsun dogrudan veya dolayl: bir sekilde her in-
san siyasal katilim gerceklestirmek zorundadir.

Siyasal Katiimla ilgili Yapilan Siniflandirmalar

Siyasal katilimin daha 6nce de ifade edildigi gibi biitiin bireyler iizerinde
farkli etkileri vardir. Bu sebeple bireylerin siyasal katilim gosterisinin seviye-
sinden bi¢cimine kadar birgok alanda farklilagmalar s6z konusudur. Siyasal kati-
Iimin ne sekilde gerceklestigi, nasil ortaya ¢iktigi, bu davranislara etki eden
faktorlerin neler oldugu bu kavramin anlasilabilmesi agisindan olduk¢a 6nem-
lidir. Fakat bu farklilagsmalar bu konuda arastirma yapan arastirmacilari da
etkilemis, siyasal katilim bicimlerinin neler oldugu konusunda ortak bir sinif-
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landirmaya ulasilamamistir. Dolayisiyla siyasal katilim kavraminin taniminda
yasanan farklilasma simiflandirma konusunda da kendini gdstermistir.

Kapani’nin de ifade ettigi gibi siyasal katilim, insanlarin siyasete duyduklari
meraktan yogun ve aktif bir bicimde gerceklestirdikleri faaliyetlere kadar uza-
nan genis bir alani kapsamaktadir. Bu nedenle toplum {iyelerinin hepsinin
siyasete karsi ayni Olciide ilgi gostermesini beklemek yanlis olacaktir (1998:
131). Baz1 insanlar siyasi konulara daha fazla ilgi duyarak farkli bigcimlerde bu
stirece dahil olurken bazilar1 daha ilgisizdir. Siyasal katilma diizeylerine baka-
rak vatandaslar {izerinde; siyasete ilgisiz olanlar, siyasete diisiik oranda ilgi
gosterenler ve siyasete asir1 ilgi duyanlar seklinde bir siniflandirma yapilabilir
(Eser & Giller, 2015:198). Bunun yan sira bireylerin katilim diizeyleri siyasal
olaylara yalnizca uzaktan dahil olan eyleme ge¢meden sadece izleyici ya da
dinleyici olarak ilgisini gosterme seklinde de goriilebilir. Sinirl1 bir sekilde siya-
sal katilim gerceklestiren bu bireyler, siyasal diizen {izerinde etkili olabilecekle-
rinin farkindadirlar fakat etkilemek icin herhangi bir ¢aba harcamak istemezler
ciinkii siyasete olan ilgileri yogun degildir. Siyasi konulara kars: ilgisi ve mera-
ki olan, siyasal isleyis iizerinde rol almak isteyen bireyler ise ayn: sekilde siya-
sal siiregleri etkileyebileceklerinin bilincindedirler fakat kayitsiz kalmak yerine
degisim yaratmak amaciyla aktif bir sekilde siyasal siireglere katilir ve bu amag
dogrultusunda yogun ¢aba gosterirler (Dursun, 2002: 232).

Siyasal katilim bigimleri tizerinde aktarilan biitiin bu farklilasmalar elbette
bu konuda siniflandirma yapan arastirmacilari da etkilemistir. Yapilan ¢alisma-
lar incelendiginde siyaset bilimcilerin cesitli Olgiitleri temel alarak bireylerin
siyasal katilim diizeylerini tetkik ettikleri ve gruplandirdiklar1 goriilmektedir
(Oztiirk, 2020: 37). Yapilan bu calismanin gelecek arastirmalar acisindan daha
yararli olabilmesi i¢in bu alanda yapilan siniflandirmalarin en yaygin kullani-
lanlar1 incelenecektir.

Lester W. Milbrath’ a gore Siyasal Katilm

Siyasal katilma eylemlerini incelerken ilk olarak ele alinmasi gereken konu
bu eylemlerin ortaya ¢ikis bicimleridir. Bu eylemlerin ortaya ¢ikis bigimlerini
inceledigimizde bu eylemleri belli kriterler onciiliigiinde ele alip siniflandiran
ve bu tiir bir siniflandirmay ilk kez ayrintili bir bicimde gelistirip 6neren kisi
Lester Milbrath olmustur. Milbrath bu eylemleri zorluk kolaylik derecesine
gore hiyerarsik olarak asagidaki sekilde siniflandirmustir.
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Sekil 2: Siyasal Katim Piramidi

Gladyator Kamuya veya siyasal partiye ait bir mevkide galismak
Faaliyetleri | Siyasal partinin aktif Gyesi olmak

Siyasi bir makama aday olmak ve siyasal amagli para toplamak
Destekledigi partinin stratejik toplantilarina katiimak

Segim kampanyalarinda aktif olarak gérev almak

Gegis Siyasal toplantilara ya da mitinglere katilmak
Faaliyetleri | Partilere ya da adaylara para yardiminda bulunmak
Siyasal liderler ya da kamu gorevlileri ile strekli iletisim halinde bulunmak

izleyici Destekledigi partinin rozetini ya da ona ait bir Grlint tagimak

Faaliyetleri | Kendinden farkli distinen insanlari herhangi bir parti ya da adaya dogru oy kullanmaya ikna etmeye
galismak
Politik tartismalara katiimak
Oy kullanmak

Siyasal uyarilara agik olmak

Kayitsizlar | Siyasal isleyise hicbir bicimde dahil olmak istemeyenler

Kaynak: Milbrath, 1965: 18.

Milbrath’a gore siyasal katilim olarak degerlendirilen eylemler ii¢ gruba ay-
rilir. Bu grupta yer alan en zor eylemler gladyatdr faaliyetleri (gladiatorial acti-
vities), daha az zor olan eylemler gecis faaliyetleri (transitional activities), di-
gerlerine oranla en kolay eylemler ise izleyici faaliyetleri (spectator activities)
olarak degerlendirilmektedir. Bu ii¢ grup haricinde bir de “kayitsiz eylemler”
olarak nitelendirebilecegimiz eylemler mevcuttur. (Ulug, 2007: 54). Yukarida
yapilan siniflandirmayi genel olarak degerlendirecek olursak, siralamanin en alt
kademesinde siyasal katilimla ilgisi olmayan ve apolitik olarak degerlendirebi-
lecegimiz siyasal siireclere kayitsiz kalan bireyler karsimiza ¢ikmaktadir ve bu
bireyler siyasal isleyise dahil olmazlar. Bir iist tabakaya bakildiginda ise kayit-
sizlara gore daha fazla siyasal siirece dahil olan fakat yaptiklari eylemlerden
otiirli daha sinirli anlamda katilim gosteren bireyler séz konusudur. Bu grupta
yer alan bireyler genellikle siyasal siire¢lere uzaktan dahil olurlar ve mecbur
olduklar1 zamanlarda katiim gosterirler. Gegis faaliyetleri olarak incelenen
gruba bakildiginda ise daha aktif eylemler goriilmektedir. Bu grupta yer alan
bireyler belli kisilerin ya da partilerin tarafinda oldugunun bilinmesi ve destek-
ledigi tarafinda lehine sonuglar olusmasi adina bazi faaliyetlerde bulunur. Son
olarak piramidin en iist tabakasinda yer alan ve siyasal katilim agisindan en
aktif grup olarak degerlendirebilecegimiz grup da gladyatorlerdir. Bu grupta yer
alan bireyler biitiin siyasal siireglere dogrudan ve agik bir bicimde katilim sag-
larlar. Ayrica mevcut faaliyetlerin ¢ogunda goérev alarak destekledikleri kisi
veya partiler adina bir¢ok eylem gergeklestirirler.

Siyasal katilma bi¢imlerinin kolaylik ve zorluk derecelerine gore gruplandi-
rilmasi basarili goriinse de biitiin iilkelerde gecerli kabul edilebilecek bir sinif-
landirma degildir. Ulkeler arasinda goriilen sosyal ve ekonomik farkliliklar bu
gruplandirmanin gegerliligini de azaltmaktadir. Ornegin, 1970’lerin basinda
Amerika yasayan siyahi Amerikalilar i¢in en yaygin siyasal katilim bigimi ola-
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rak degerlendirilen oy vermek bile miimkiin degildi (Kalaycioglu, 1984: 204).
Yine bir baska 6rnek olan Tiirkiye iizerinden degerlendirirsek 1990 yilina gele-
ne kadar Tiirkiye’deki bazi yerel olusumlarin isimlerini dile getirmek dahi ol-
dukga zor ve birgok insanin cesaret edemeyecegi bir harekettir. Bu nedenle,
siyasal katilim seviyesinin zorlugunu degerlendirirken, bicimden ziyade &ze
iliskin bir belirlenim yapilmasi gerekir (Ulug, 2007: 55).

Siyasal katiim konusunda cevreden gelen etkiler Snemlidir fakat asil
6nemli olan kisilerin bireysel tercihleridir. Bireyler siyasal siireglere karsi tu-
tumlari katilim davranislarini da etkilemektedir. Bu yiizden Milbrath tutumlara
gore de siniflandirma yaparak bireylerin siyasal sistem karsisindaki, tutumlari-
n1 sekize ayirmistir (Milbrath, 1965: 9-13; Topbas, 2009: 148-149; Cam, 1999:
172; Daver, 1993: 206; Aktan, 2017: 13-14).

1. Acik ve Gizli Siyasal Katilma: Siyasal davranislarin bazilari, géz 6niin-
de ve agik bir bigimde yapilirken (gazetelere yazi yazma, radyo ve televizyonda
konusma, konferans verme vb.), bazilar1 da kismi sebeplerden dolay1 daha gizli
olarak nitelendirebilecegimiz daha &zel alanlarda meydana gelir. Kisilerin ter-
cihlerini ya da goriislerini acik bir sekilde ifade etmesi, gazetelere yazi yazmasi,
ekranlarda siyasi konusmalara katilmasi, konferans ve benzeri toplantilarda
siyasi konulu agiklamalar yapmasi agik siyasal katilmaya érnek gosterilebilir.
Kapali ya da gizli siyasal katilma ise kisilerin evlerinde arkadaslariyla siyasi
konularda konusmalar1 ya da duyulmas: istenmeyen konularda 6zel bir alan
belirleyerek bu alanlarda tartismalarin yapilmasi olarak ifade edilmektedir.

2. Otonom ve Zorunlu Katilma: Insanlar siyasal siireglere dahil olurken
belirli bir toplum igerisinde yer aldiklarindan dolay1 bazen cevresel etkilere
maruz kalarak baski altinda katilim gergeklestirirler. Bu durumun aksine kendi
Ozgiir iradeleriyle herhangi bir baski altinda kalmadan kendi tercihleri ile siya-
sal siirece katilan insanlar da oldukga fazladir.

3. Yaklasan ve Kaginan Katilma: Yaklasan davranis bigiminde s6z konu-
su eylemi gerceklestiren kisi ile eylemin nesnesi arasinda olumlu yonde bir
¢ekim s6z konusudur, kaginan tutum ve davranislarda ise tam aksine olumsuz
bir ¢ekim hissedilmektedir. Kaginan tutum ve davranislarda eylemi gerceklesti-
ren kisi bu siirecte daha ¢ok eylemin maliyetini, masrafini, harcanacak zamani-
n1 veya emegini diisiinerek olumsuza odaklanirken, yaklasan tutum ve davra-
nislarda daha ¢ok miikafat ve kazanglar diisiiniilmektedir.

4. Gegici ve Devamli Katilma: Siyasal katilimlarda eylemler kisa siireli
gecici ve devamli olarak ikiye ayrilir. Ornegin secim dénemlerindeki oy verme
davranisi sadece o donemde gegerli olan kisa siireli bir eylem olarak degerlen-
dirilir. Bunun aksine mevcut bir siyasi partiye {iye olmak, bu parti adina farklt
konularda ama siirekli kampanyalara ya da eylemlere katilmak devamlilig1 olan
bir siyasal katilmadir.
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5. Siyasal Sisteme Katkida Bulunan ve Sistemden Alan Katilma: Siya-
sal siireclere dahil olan bireyler belirli davranislar (oy verme, gosteriye katilma,
propaganda yapma, vb.) karsiliginda siyasal sistemden birtakim sonuglar, men-
faatler hizmetler beklerler.

6. Aciklayic1 ve Aragsal Katilma: Bu iki katilim bigimi arasindaki farki
kesin olarak ortaya koymak zordur ¢linkii bu davranislar kisiden kisiye farklilik
gosterebilir. Bir siyasal eylem bazi kisiler icin agiklayic olarak nitelendirilirken
ayni eylem bagka insanlar i¢in aragsal olarak nitelendirilebilir. Agiklayici siyasal
katilmada yapilan eylem zaten bir amaci ifade etmektedir oysa aragsal siyasal
katilmada ortada belirli bir amag vardir ve siyasal katilim amagli eylemler bu
amaca ulagabilmek adina araci olarak kullanilirlar. Ornegin secim dénemlerin-
de oy kullanmak amagsal bir katilmayken bu donemlerde nihai amaca ulasa-
bilmek adina se¢im kampanyalarina, mitinglere katilmak aragsal bir katilmadir.

7. Sozlii ve Sozsiiz Katilma: Iletisim alaninda oldugu gibi siyasal katilim-
da da bazi eylemler dogrudan sozler aracilifs ile gerceklesirken bazilar1 sozler
ve ifadeler olmadan ortaya cikar. Bir siyasal konu hakkinda tartisma yapmak,
fikir beyan etmek, agik oturumlara katilmak, diistincelerini ifade etmek igin
videolar ¢ekip bunlar1 paylasmak sozlii siyasal katilimlardir. Bunun aksine yal-
nizca mitinglere ya da protesto amagl yiiriiylislere katilmak, yazi araciligiyla
kendini ifade etmek, propaganda amagli brosiirler dagitmak gibi eylemler de
sozsiiz katilmaya verilebilecek 6rneklerdir.

8. Sosyal ve Sosyal Olmayan Katilma: Bazi bireyler siyasal alanda bir ey-
lemde bulunurken belirli insan topluluguyla birlikte hareket etmeyi tercih
eder, bu tip siyasal katilimlar sosyal olan kapsaminda degerlendirilmektedir.
Bir baska ifadeyle bu siyasal katilma bi¢ciminde 6nemli olan toplumun diger
bireyleri ile birlikte ortak bir sekilde katilim gostermektedir. Mitinglere katil-
mak, cesitli sebeplerle protestolar baglatmak, bir parti ya da aday icin gruplar
halinde se¢men ziyaretinde bulunmak sosyal katilmaya Ornek gosterilebilir.
Sosyal olmayan siyasal katilim ise gruplardan ziyade kisinin kendi basina ger-
geklestirdigi bireysel katilimlar olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Herhangi bir
vatandasin kendini ilgilendiren sahsi bir konuda kisisel hesabindan siyasi lider-
lerle iletisime geg¢mesi sosyal olmayan katilima 6rnek olarak gosterilebilir. As-
linda kapsamli bakildiginda biitiin eylemler minimal olsa da sosyal iliskilerden
bagimsiz degildir. Ancak 6nemli olan bunun yogunlugudur. Ornegin mektup,
dilek¢e ya da mail yazarak siyasal bir protestoda bulunmak yogunlugu az oldu-
gu icin ¢ok fazla etkili olmayabilir oysa aynu fikirler bir mitinge katilarak toplu
olarak ifade edildiginde daha etkili olacaktir.

Verba ve Nie'ye gore Siyasal Katilim

Siyasal katilim bi¢imleri konusunda yapilan bir diger siniflandirma istatis-
tik yontemlerin yardimiyla olusturulmustur. Daha 6nce tanimlardan ve eylem-
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lerden yola ¢ikilarak yapilan bu siniflandirma, bir arastirma stirecine dahil edi-
lerek gerceklestirilmistir. Arastirma siirecinde toplumsal-kiiltiirel baglamlar-
dan derlenen gostergeler matematiksel yontemler yardimiyla ¢oziimlenmis,
elde edilen verilerden yola ¢ikilarak bir siniflandirma yapilmistir (Kalayciog-
lu,1984: 206).

Bu anlamda bir siiflandirmayi ortaya koyan ilk arastirmacilar Sidney Ver-
ba ve Norman H. Nie olmustur. “Participation in America: Political Democracy
and Social Equality” isimli Amerika {izerine yaptiklari arastirmalarinda elde
ettikleri sonuglar dogrultusunda bireylerin siyasal katilim bicimlerini alt1 gruba
ayirmuglardir (Verba & Nie, 1972: 74’ den aktaran: Topbas, 2009: 139-140).

1. Siyasal siirece hig katilmayanlar: Siyasi konulara dahil olmak istemeyen
ve bu sebeple secimlerde oy dahi kullanmayan bireyler bu grupta yer
almaktadir.

2. Yalmizca oy kullananlar: Bu grupta yer alan birey sayisi oldukga fazladir
¢iinkii oy kullanmak bir¢ok iilkede mecburi bir davranistir. Fakat bu
kisiler siyasal sisteme sadece oy kullanarak katilim saglarlar.

3. Kisisel simrlh katibmailar: Bazi bireyler siyasal siireglerle ¢ok ilgili ol-
masalar da oy kullanmanin yani sira kendileriyle ilgili bir konuda prob-
lem yasadiklarinda siyasal katilima ihtiya¢ duyarak devlet memurlariyla
iletisime gegerler.

4. Topluluk diizeyinde katilimcilar: Vatandaslarin bircogu kendi bireysel
¢ikarlarinin yaninda, iginde yasadiklari ¢evre ya da iiyesi olduklar top-
luluklarin sorunlarinin ¢oziilebilmesi adina siyasal katilim gosterirler.
Ornegin belediyeleri ve siyasal yonetimi etkilemeye calisarak bu sorun-
larin ¢6ziimii icin ¢aba harcarlar.

5. Kampanyacilar: Ozellikle secim dénemlerinde destekledigi parti adina
yapilan kampanyalarda aktif olarak gorev alan kisiler bu grupta yer alir.

6. Siyasal partilerde aktif gorev alanlar: Bazi bireyler sadece kampanyalara
katilmay1 da yeterli gérmeyerek partilere sahsi anlamda iiyelik saglar-
lar. Dolayisiyla partinin diizenledigi biitiin kampanyalarda, etkinlikler-
de, mitinglerde bunlarin yani sira verilen gorevlerde aktif olarak katilim
saglarlar.

Verba & Nie tarafindan yapilan siniflandirma ana yapisi itibariyle Milb-
rath’in siniflandirmasina benzer niteliktedir. Zira Milbrath’in siniflandirmasin-
da oldugu gibi siyasal faaliyetler en basit ve kolay yapilandan daha zor uygula-
nan ve daha genis bir alan1 kapsayana dogru siralanmaktadir (Oztiirk, 2020:
39). Verba & Nienin yapmis olduklar1 bu siniflandirma Amerika iizerinden
degerlendirildiginde anlamhdir fakat gelismekte olan {ilkeler baz alinarak de-
gerlendirildiginde tam anlamiyla gecerli kabul edilmeyebilir. Ciinkii heniiz
gelisimini tamamlayamamus iilkelerde genellikle oy kullanmak kisilerin kendi
0z iradeleriyle aldiklar1 kararlar dogrultusunda gerceklesmemektedir. Genellik-
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le bagkalar1 tarafindan yénlendirilerek ya da ortaklasa alinan kararlar dogrultu-
sunda gerceklesmektedir. Yani bagka bir ifadeyle geleneksel yapiya sahip top-
lumlardan modern bir topluma doniisen toplumlarda oy kullanmanin iki sekli
vardir. Segmenlerin bazilar1 kendi iradeleri ile tercih yaparken diger secmenler
ki bazi yorelere bakildiginda bu kisim daha ¢ogunluk olarak goriilmektedir,
baskalarinin yonlendirmesi sonucu oylarinin yoniinii belirlemektedir (Kork-
maz, 2005: 37; Ulug, 2007: 54). Verba & Nie’ nin ¢alismasina benzer olarak
Tiirkiye, Kore ve Kenya iizerinde yapilan bir arastirmaya bakildiginda ise, siya-
sal katilim bigimlerinin oy verme, siyasal faaliyetlere katilma ve yakin ¢evrede
meydana gelen siyasal konularda tartisarak ¢6ziim aramak amaciyla bu konuda
ilgili biirokratlar ile iletisime ge¢cme seklinde ii¢ boyutta 6zetlenebilecegi ifade
edilmistir (Kalaycioglu & Turan, 1981: 128-133).

Robert Dahl’a gére Siyasal Katihm

Siyasal katilim amaciyla yapilan eylemlerin kendi igerisinde farkli yogun-
luklar1 vardir. Bu eylemler sadece merak ile sinirli kalabilecegi gibi daha ileri
seviyede yogun bir bicimde de gerceklesebilir. Amerikali siyaset bilimci Robert
Dahl’da bu farkliliklar dikkate alarak siyasal katilim big¢imlerini 4 boyutta ince-
lemistir. Bunlar; merak, ilgi, bilgi ve eylemdir (Dahl, 1963: 56-57’den aktaran:
Topbas, 2009: 139; Korkmaz, 2005: 12; Erding, 2017: 41; Aktan, 2017: 11;
Oztiirk, 2020: 40).

o 1lgi duyma: Siyasal sistem {izerinde meydana gelen olaylari izleme ta-

kip etmek.

e Onem verme: Siyasal gelismelere karsi sadece ilgi duymakla smnirl
kalmayarak bu durumlar1 6nemsemek.

e Bilgi edinme: Siyasal gelismelere iliskin 6zellikle de merak edilen ko-
nularda detaylara dair bilgilere, verilere ulasmaya calismak ve bunlar
kullanmak.

e Eylem: Siyasal iktidarin almis oldugu kararlar1 etkilemek, degistirmek
amaciyla cesitli eylemlere dahil olmak. Bir baska ifadeyle cesitli yollar-
dan harekete gecmek de denilebilir.

Burada ifade edilen dort boyut birbirinden farkli katilim bigimleri olarak
degerlendiriliyor olsa da bu dort boyut birbiri ile yakin bir baglanti icerisinde-
dir. Yani birbiri ile iligkisi olmayan birbirinden kopuk dért boyut degildir. Bu
durumu daha iyi anlayabilmek icin 6rnek verecek olursak; se¢im sonuglarina
kars1 ilgi duyan bireylerin, yapilan se¢cim kampanyalarina 6nem vererek izleyen
kisilerin, siyasi konulara kars1 arastirmalar yaparak bilgi alan kisilerin, ilgisiz
bireylere oranla oy kullanma seviyeleri ¢cok daha yiiksektir (Kapani, 1998: 131).
Bagka bir ifadeyle aktif olarak siyasette yer alan kisiler ayn1 zamanda ilgi, me-
rak ve bilgi diizeyine de sahip kisilerdir (Dursunoglu & Akin, 2021: 39).
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Dahl’in yapmis oldugu siniflandirmalar arasinda en 6nemlisi toplumsal ta-
bakalar agisindan degerlendirme yaparak ortaya koydugu smiflandirmadir.
Burada yine karsimiza dort grup ¢tkmaktadir. Bunlar (Dahl, 1963: 56’dan akta-
ran: Kapani, 1998: 133).

e Siyasal olmayan tabaka,

e Siyasal tabaka,

o Iktidar pesinde kosanlar,

o Iktidar sahipleri

Dahl’in yapmis oldugu bu gruplandirma, farkli toplumlarda ve farkl diizey-
lerde gecerli olsada, aslinda toplumun i¢ kesitlerini gostermektedir. Iktidar
sahipleri ve iktidar pesinde kosanlar olarak nitelendirilen kisiler biitiin toplum-
larda Ornegini gorebilecegimiz ama genellikle azinlik olarak degerlendirilecek
kisilerdir (Dilber, 2020: 21). Katilma problemi bakimindan bakildiginda, dik-
kat edilmesi gereken asil 6nemli konu siyasal tabaka ile siyasal olmayan taba-
kanin ayrimidir. Burada bahsedilen siyasal olmayan tabaka (apolitical strate)
politik olaylar hakkinda merak, ilgi ve bilgi sahibi olmayan ve bu konularda
herhangi bir eylemde bulunmayan kisilerden olusur. Bu kisiler ilgisizler olarak
da nitelendirilebilir. Siyasal olan ve olmayan tabaka arasinda kesin bir sinir
cizerek ayrim yapmanin imkani yoktur ¢ilinkii siyasal siireclerden tamamen
soyutlanabilen bir vatandastan s6z etmek miimkiin degildir. Apolitik olarak
ifade edilen kisiler dahi zaman zaman bazi konularda politikaya ilgi veya merak
duyabilirler ayrica bu kisiler secim dénemlerinde oy kullanarak da siyasal kati-
lim gosterirler (Kapani, 1998: 133).

Samuel Barnes ve Max Kease’e goére Siyasal Katilim

Siyasal katiim konusunda yapilan siniflandirmalardan biri de Samuel H.
Barnes, Max Kaase’ in “Political Action: Mass Participation in Five Western
Democracies” adli eserlerinde yaptiklar1 siniflandirmadir. Burada siyasal kati-
Iim hareketleri daha genel bir bakis agisiyla degerlendirilerek “olagan ve ola-
gandis1” olarak iki grupta incelemistir (Kaase & Marsh, 1979: 42-49). Olagan
siyasal katilim, siyasal iktidar tarafindan konulan, biitiin vatandaslarin zorunlu
olarak uymasi gereken kural ve normlara uygun olarak gerceklesen davranislari
ifade eder, olagandis siyasal katilim ise bireylerin kendi diistinceleri ve fikirleri
dogrultusunda hareket ederek mevcut kurallara ya da mevcut yonetime ait
herhangi bir eyleme karsi koymak amaciyla girisilen faaliyetlerdir (Oztiirk,
2020: 40). Fakat bahsedilen bu iki grubun da kendi igerisinde farkli bi¢imlere
ayrildig1 goriilmektedir. Ornegin olagandisi olarak degerlendirdigimiz davra-
niglar kendi igerisinde protesto ve baski davranisi olarak iki grupta incelenebi-
lir. Fakat yapilan arastirmada “olagan, protesto ve baski” olarak adlandirilan bu
li¢ davranisin icerisinde yer alan baski davranisi genellikle Bat1 Avrupa’da ¢ok
yaygin goriilmezken, Hollanda, Ingiltere, ABD, Federal Almanya ve Avusturya
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tizerinde yapilan arastirmada olagan katilim ve protesto eylemlerinde ¢ok giig-
1ii olmasa da dogru orant1 oldugu tespit edilmistir (Kaase & Marsh, 1979: 42-

49).

Sekil 3: Samuel H. Barnes, Max Kaase’in Siyasal Katilma Siniflandirmasi

1-Kullanilan Yontemler Agisindan Siyasal Katilma Bigimleri

Olagan Katilma

Olagandigi Katilma

Segim sireglerinde gergeklesen
mecburi davraniglar.

¥

Protesto Davranisi

Baski Davranigi

Fiziksel kuvvet kullanarak, bazi durumlarda da yasal ve megsru gergeve disina
cikilarak yapilan davraniglardir.

2-Ulagilmak istenen amaca gore siyasal katilma bigimleri

Baski Davranigsi

Olagan Davranig

Protesto Davranisi

Mevcut siyasal isleyise ve iktidara
karst mutlak bir baglilik iginde

olmak.

Mevcut siyasal igleyisi

mek

ve | Mevcut siyasal isleyisi ve iktidar degisim
iktidarn her kosulda destekle-

igin zorlamak.

3-Toplumsal degisim yaratma amaciyla siyasal katilma bigimleri

Baski Eylemleri

Olagan Katilma

Protesto Eylemleri

Toplumsal

leri.

degisiklik ve baski
araciligiyla yogunlastirma eylem-

me eylemleri.

Sinirh ve yavas bir bigimde
degisim yaratma ve benimset-

Radikal ve hizli bir bigimde degisimi
olusturma ve kabullendirme eylemleri.

Kaynak: Kaase & Marsh, 1979: 43.

M. E. Olsen’ e Gore Siyasal Katilim
Siyasal katilma bicimleri ac¢isindan yapilan bir diger siniflandirmayr da M. E.
Olsen yapmustir. Olsen toplumu siyasal katilim agisindan degerlendirerek katilim
gerceklestiren kisileri alt1 gruba ayirmistir (Olsen, 1980: 103’ den aktaran: Topbas,

2009: 152).

Sekil 4: Olsen’in Siyasal Katilim Tabakalagsma Modeli

TABAKA KAVRAMSAL TANIM OPERASYONEL DEGiSKENLER
Liderler Resmi yonetim birimlerinde gorev verilen 6zel | -Bir kamu sektoriinde, o komitenin Uyesi
olarak segilmis veya atanmis kisiler. olmak.
-Bir devlet blrosunda gorev alarak bu yonde
faaliyetler gerceklestirmek.
Eylemciler Mevcut sistemi desteklemedikleri igin bu sistem | -Siyasi bir parti icinde gorev almak.
icerisindeki idari yapi disinda destekledikleri | -birbirinden farkl ¢ikar gruplarinin organize
siyasal partilerin ya da diger siyasi orgutlerin | ettigi politik etkinliklerde aktif olarak yer
faaliyetlerine aktif olarak katilan ve gorev alan | almak.
kisiler.
Siyasal Adindan da anlasilacagi gibi siyasal sureclerde | -Siyasi toplantilar ya da konusmalar duzenle-
iletisimciler 6nemli rol oynayan siyasal haberleri, degerleri, | yerek diger kisilerle iletisim kurmak.

normlar, bilgi ve fikirleri tagiyan ya da aktaran
kisiler.

-Bir kamu kurumuna ya da yayin organina
yazilar géndererek edindigi bilgileri aktarmak.

Vatandaglar

Normalde siyaset igerisine girmeyi tercih etme-

-Siyasal isleyis ve siyasal olaylar hakkinda bilgi
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seler de sadece kendisinden beklenen vatan- | edinmeye galismak.
daslik sorumluluklarini yerine getiren kisiler. -Siyasal konular hakkinda kendi diisiincelerine
uygun bir sekilde fikirler olusturmak.
-Segmen olarak kayith olmak ve bu nedenle
yapilan segimlerde oy kullanarak goris beyan
etmek.
Marjinaller Siyasal sistemle ¢ok disuk diizeyde ve gegici | -Kitle iletisim araglari sayesinde yonetimde
baglari olan kisiler. meydana gelen degisikliklerden siyasal streg-
lerden ¢ok dustik diizeyde de olsa, haberdar
olmak
-Nadiren bazi siyasal konulara ilgi duymak
Soyutlanmig Siyasal sureglerle ilgilenmeyen, bu konulara | -Yukaridaki tabakalardan herhangi birisine
olanlar dahil olsalar da ¢ok nadir olarak katim goste- | gegme sanslari olmayan Kkisilerin timuni
ren genel anlamda bakildiginda higbir bigimde | kapsayan kategoridir. Herhangi bir davranista
katihm gostermeyerek siyasal sistem ile iligkisini | bulunmazlar.
kesen kisiler.
Kaynak: Olsen, 1980: 103’ den aktaran: Topbas, 2009: 153.

Siyasal katilimin bigimleri hakkinda siniflandirma yapan birgok farkl: aras-
tirmact oldugunu daha 6nce de ifade etmistik. Aralarindan en fazla kullanilan
ve degerlendirilen siniflandirmalar1 detayli olarak aktarmaya calistik fakat di-
gerlerine kisaca deginmek yeterli olacaktir. Ornegin Baykal, siyasal katilim
hakkindaki goriislerinde, bireylerin siyasal katilim diizeylerinin belirlenebilme-
si i¢in temel anlamda siyasal se¢imlere katilmanin 6lgiit olarak alinmasi gerek-
tigini savunur. Fakat daha sonra se¢ime katilanlar ve katilmayanlar olarak yapi-
lacak ayrimin ¢ok da belirleyici olmayacagini diisiinerek siyasal katilim konu-
sunda {iglii bir siniflandirma ortaya atar. Bunlar (1970: 33);

e Siyasal olaylari izleme,

e Siyasal olaylar hakkinda tavir alma,

e Siyasal olaylarin i¢ine karisma.

Baykal’in yapmis oldugu bu siniflandirmadaki ilk grupta yer alan bireyler;
siyasal olaylardan haberdar olmanin yani sira yapilan birgok aktiviteyi, yasanan
durumlar vb. olaylar takip eden, kitle iletisim araglarini kullanarak siyasi olay-
lara ilgisini gosteren, mitinglere gosterilere katilan bireylerdir. Ikinci grupta yer
alan bireyler ise siyasal olaylar1 izlemenin yaninda yasanan bu olaylara yonelik
fikirler iireten ve Snerilerde bulunan, konulara daha aktif bir sekilde yaklasan,
siyasal olaylar karsisinda bir durus sergileyerek belli tavirlar gosteren bireyler-
dir. Son olarak {igilincii grupta yer alan bireyler ise siyasal katilim anlaminda en
fazla aktif olan bireyleri ifade etmektedir. Bu bireyler belli bir tarafi destekleye-
rek destekledigi parti ya da derneklere iiye olan, destekledigi gruplarin eylem-
lerine mitinglerine aktif olarak katilim saglayan, zamanla bu katilimlarindan
dolay: siyasi olaylarin i¢ine karigarak siyasal birer aktor konumuna gelen birey-
leri ifade eder (Baykal, 1970: 33-34).

Konuyla ilgili bir diger siniflandirmaya bakildiginda siyasal katilim diizeyle-
ri dorde ayrilmistirmistir. Bunlar (Cam, 1999: 169-170);
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e Siyasete hem davranis hem de diisiince olarak katilmamak, ilgi duy-
mamak.

e Siyasete ilgi duymamak ve bu nedenle yalnizca mecburi anlamda kati-
lim gerceklestirmek (yalnizca oy kullanmak gibi).

e Siyasal konulara ilgi duymak, olaylar takip etmek, siyasal konusmalari
toplantilar1 izlemek ve bu konusmalara katilmak.

e Secimler disinda normal hayatta da siyasete fazlaca ilgi duymak, bu
konularda belli fikirler olusturmak bu fikirleri yaymaya ¢alismak, konu-
lar lizerinde tartismalar yapmak, eylemsel olarak da siyasal katilim
amaciyla gesitli zamanlarda faaliyetlerde bulunmak.

Siyasal katilim siniflandirmasi konusunda bir baska fikir de Giilmen’ e ait-
tir. Giilmen’ e gore siyasal katilim siniflandirilirken bu davranislar en yogun-
dan en aza dogru siralanmalidir (Giilmen, 1979: 12);

e Siyasal orgiitlerde calisanlar: Siyasi partilere, baski gruplarina iiye ola-
rak eylemlerde bulunurlar 6zellikle secim kampanyalarinda aktif olarak
faaliyette bulunurlar.

e Siyasal orgiitlere {iye olanlar: Siyasal siiregleri takip ederler fakat ilk
gruba gore eylem konusunda daha geri planda kalirlar.

e Siyasal orgiitleri destekleyenler: Zaman zaman siyasal orgiitlerde yapi-
lan toplantilara ¢alismalara katilirlar veya maddi anlamda destek verir-
ler.

e Siyasal goriis sahibi olanlar: Siyasal konularla yakindan ilgilenirler, bilgi
almak amaciyla tartismalara katilirlar, haber kaynaklarini takip ederler.

e Oy verenler: Yalnizca mecburi anlamda oy vererek katilim saglarlar.

Yapilan siniflandirmalarin tamamina bakildiginda katilim diizeyleri, yogun-
luklari, bigimleri i¢inde bulunulan iilkelere ve toplumlarin sahip olduklar1 6zel-
liklere gore farklilasmaktadir. Fakat Korkmaz’a gore bu siniflandirmalar genel
olarak kiigiik fakat siyasal siireglerde etkili eylemlerde aktif rol oynayan (akti-
vist) grup (bu grupta se¢cim kampanyacilari, protestocular, i¢cinde bulunduklari
grupta aktif rol alan vatandaslar ve siyasetgiler, basin, halk ve biirokratlarla
temas! saglayan iletisimciler yer almaktadir), yalnizca oy kullanarak katilim
saglayan fakat digerlerine gore sayisal olarak daha fazla oldugu bilinen se¢gmen
kitlesi son olarak da siyasete ilgi duymayan ve bu sebeple hi¢ katilmayan etki-
siz/hareketsiz kitle seklinde {i¢ grupta degerlendirilebilmektedir (2005: 35).

Bu béliimde yapilan biitiin siniflandirmalar degerlendirildiginde ¢ok farkli
gruplar karsimiza ¢iksa da aslinda bahsedilen siniflarin bir¢ogunda ortak nok-
talar mevcuttur. Yapilan biitiin siniflandirmalar1 temel alarak genel bir sinuf-
landirma yapacak olursak siyasal katilim bigimlerini ve bu katilimi gosteren
kisileri bes grupta toplayabiliriz. Bunlar;
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Siyasal Eylemciler: Bu kategoride yer alan bireyler siyasal siireclerle
en fazla ilgilenen bireylerdir. Bu kisilerin siyasal katilimi yalnizca oy
vermekten ibaret degildir aksine bu kisiler her firsatta siyasal faaliyet-
lerde yer almaya calisirlar. Gerek destekledikleri partilere, orgiitlere iiye
olarak ve bu gruplar adina eylemlerde yer alarak gerekse kampanyalara
dahil olarak siyasetin her zaman icinde olmaya ¢alisirlar. Ayni1 zamanda
bahsedilen bu kisiler kendi goriisleri dogrultusunda baska kisileri de
etkilemeye, ozellikle tarafsiz bireyleri kendi destekledigi goriise dogru
yonlendirmeye calisirlar.

Siyasal Iletisimciler: Bu grupta yer alan bireyler de siyasal konularla
yakindan ilgilenen ve bu konular1 takip eden bireylerden olusur. Ayni
sekilde siyasal siireclerde kabul ettigi ve destekledigi goriislere gore
bagka bireyleri etkilemeye calisir ve bu amagla iletisim kurarlar. Fakat
bu grupta yer alan bireylerin siyasal eylemcilerden farki eylemlere dahil
olmak istememeleridir. $6yle ki yogun bir bicimde siyasal katilim siire-
cine dahil olan bireyler eylemlere katilarak kendilerini 6n plana atmak-
tan ¢ekinirler. Dolayisiyla iletisim araciligiyla fikir ve diisiincelerini ya-
yarak siyasal katilim gerceklestirirler.

Siyasal izleyiciler: Izleyici konumunda bulunan kisiler aslinda siyasal
siireclere ilgi duyarlar ve merakla takip ederler. Ozellikle bilmedikleri
konular hakkinda bilgi edinerek siyasal katilim siirecine dogrudan da-
hil olurlar fakat bu kisilerin bagkalarini etkileme gibi bir amaglar1 yok-
tur bu sebeple kendi goriislerini baskalarina yaymaya ¢alismaz ve yal-
nizca kendilerini ifade etme gayesi giiderler.

Salt Oy Kullananlar: Bir¢ok toplumda oy kullanmak zorunlu bir dav-
ramigtir. Ozellikle de siyasal konularla ilgilenmek istemeyen ve uzak
durmaya calisan bireyler normal hayatlarina siyaseti dahil etmezken
secim dénemlerinde mecburen oy kullanarak siyasal katilim gercekles-
tirirler.

Katilimsizlar: Son olarak siyasete hicbir sekilde katiim saglamayan
zorunlu oldugu halde oy kullanmay1 dahi reddeden bireyler vardir. Bu
bireylerin oy kullanimini dahi reddetmesinin gesitli sebepleri vardir. Bu
insanlarin oy kullanmanin yonetimi degistirebilecek bir etkiye sahip
olmadigini diistinmeleri, yonetimde bulunan ya da yonetime gelecek
hi¢ kimsenin dogru davranmadigini diisiinmeleri, yonetim tarafindan
getirilen fakat vatandaslarin hosnut olmadig1 hi¢bir durumun insanla-
rin ¢abalartyla degismeyecegi inanci bu bireyleri oy kullanma da dahil
biitiin siyasal katilim bi¢imlerinden uzaklastirir ve katilimsizlasmaya
yonlendirir.
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Siyasal Katilimi Etkileyen Faktorler

Siyasal siiregler, biitiin bireylerin dogduklar1 andan itibaren i¢inde bulun-
dugu ve zamanla daha da yogun bir bicimde hissettigi siireclerdir. Bu siyasal
stireglere ne sekilde ve ne seviyede katildig1 elbette bireylerin sahsi tercihidir
fakat bu tercihler zamanla baska faktorlerin etkisiyle sekillenir. Ciinki higbir
birey dogdugundan itibaren etrafinda gerceklesen olaylardan, durumlardan
veya kisilerden tamamen soyutlanarak hayatini devam ettiremez. Bir¢ok konu-
da oldugu gibi siyasal katilim konusunda da bireyleri etkileyen ve katilimin
yonlendiren gesitli faktor vardir. Daha onceki boliimde de ifade edildigi gibi
kisilerin i¢inde bulunduklar1 toplumun yapisindan, kiiltiirtinden toplumun
sosyal ve hukuksal yapisina, kisilerin yas cinsiyet gibi bireysel 6zelliklerinden
psikolojik durumlarina kadar bir¢ok faktor siyasal katilim iizerinde dogrudan
ya da dolayli bir sekilde etkili olmaktadir. Siyasal katilimi etkileyen faktorler
sosyo-ekonomik, psikolojik ve sosyal-hukuksal faktorler olarak ii¢ ana grupta
incelenmistir.

Sosyo-Ekonomik Faktérler

Siyasal fikirler, tutumlar aslinda bireylerde dogustan temelleri atilmis ve
zamanla gelismis kavramlardir. Cilinkii bireyler dogduklar1 andan itibaren bir
gruba dahil olurlar, bir ailede dogarlar, belirli ¢evrelerde hayatini devam ettirir-
ler ve zamanla egitim alarak, meslek edinerek kendilerini gelistirirler. Biitiin bu
yasam egrisinde siyasal diislinceler hep vardir, kimi zaman yalnizca aliskanlik
olarak devam eder kimi zamanda bireyin sahsi diistinceleriyle aliskanlik disina
ctkarak yeni fikirler olarak kendini gosterir. Ciinkii bireylerin aile, cinsiyet,
egitim, din vb. gibi 6zelliklerden soyutlanarak bir fikir edinmesi imkansizdir.

Siyasal diisiincelerin, toplumdan, toplumda meydana gelen orgiitlenmeler-
den, toplumun sosyal ve ekonomik sartlarindan bagimsiz olarak olusmasi veya
etkilenmemesi de imkansizdir. Tarim toplumundan bugiine gelene kadar ya-
sanan tiim gelismelerin hayat sartlarinda meydana getirdigi degisimler ayni
sekilde siyasal diislinceler icin de gecerlidir. Geleneksel toplumlarda yasayan
vatandaslarin siyasal siireclere daha az katilim gosterdigi tespit edilirken, ge-
lismis toplumlardaki vatandaslarin, katilim imkanlarinin daha rahat olmasin-
dan dolayi, siyasal siireclere katilmasi ve siyasal kararlar etkileme cabalari
olduke¢a fazladir. Dolayisiyla bu durum toplumun sosyal sartlarinin siyasal
katiim {izerinde dogrudan etkili oldugunu kanitlamaktadir (Dursun, 2002:
236). Sosyal alanda yasanan degisimler bireyleri iki farkli agidan etkilemekte-
dir. Ik olarak bireylerin cevreyi algilayis biciminde, olaylara bakis acisinda,
diisiince ve yasam tarzlarinda degisiklik meydana getirir. Ikinci olarak da bu
degisim sayesinde bireyin cevreden algilanis bi¢imini degistirir, bireye karsi
olan mesajlar, diirtiiler, ilgi olumlu ya da olumsuz anlamda degisiklik gosterir.
Ornegin bir kisinin egitim seviyesinin ve dolayisiyla sosyal statiisiiniin yiik-
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selmesi bu kisinin siyasal siireglere olan bakis agisini da olumlu etkileyebilir.
Bunun yani sira bireye cevresinden gelen tepkiler de degisebilir, bireyin statii-
stinden ve egitiminden dolay1 diger bireyler tarafindan siyasal konularda kendi-
lerine 6nciiliik yapmasi istenebilir (Turan, 1977: 76).

Siyasal diislince veya tutumlari etkileyen sosyal faktorler bir bireyin tutum
ve eylemlerini etkileyebilecek veya yonlendirebilecek giice sahip olan &znel
veya nesnel her seydir. Bu faktorler sonradan olusabildigi ve degisebildigi gibi,
kisilerin istekleri digsinda, hatta daha dogmadan belirlenen ozelliklerden de
olusmaktadir. Kisilerin hangi ailede hangi dine mensup olarak dogdugu, hangi
bolgede yasadig1 ya da ne seviyede bir egitime sahip olacag, icine dogdugu
toplumun sosyal sartlarinin gelismisligi bireyin tercihleri disinda olusan du-
rumlardir ve dolayisiyla bireyin siyasal katilim {izerinde de etkilidir. Fakat bu
durumlar yine de tek belirte¢ olarak goriilmemelidir ¢iinkii bireyler ayni za-
manda mevcut durumu degistirme giiciine sahiptir (Kalaycioglu, 1983: 17).

Bireylerin siyasete karsi tutumlari, yasadiklar: toplumdan bagimsiz olamaz,
ozellikle kisilerin ¢ocukluk déneminden itibaren yasadiklar1 deneyimler, orgiit-
sel davranislar, ait oldugu gruplar kisilerin politik tutumlar1 iizerinde ortala-
manin {izerinde bir etkiye sahiptir (Gabriel, 2011: 70). Burada bahsedilen sos-
yo-ekonomik faktorler aile, yas, cinsiyet, statii, meslek, egitim, yasanilan yer,
iye oldugu orgiit ve kitle iletisim araclari seklinde 6zetlenebilir. Bu faktorler,
bireylerin toplumsal konumunu ve katilimini etkileyen olgiitler olarak ozellikle
sosyal bilimler alaninda ¢ok fazla iizerinde durulan konulardandir (Cukurcayir,
2012: 79).

Aile

Aile, bir toplumda biitiin bireylerin kisiliklerinin, tutumlarinin, algilarinin
olustugu ilk toplumsallastiric1 kurumdur. Toplumdaki birgok deger ve yargila-
rin gocuga aktarilarak kiiltiiriin devam etmesini saglayan, ¢ocuklarin toplumsal
yapl ve siyasal sistemle biitiinlesmesine imkan taniyan yani kisacasi bireyleri
siyasallastiran ilk kurumlardandir (Uysal, 1984: 86). Aile kurumunun ¢ocukla-
rin lizerindeki etkisi yadsinamayacak derecede biiyiiktiir ¢ilinkii bir ¢ocugun
dogdugu andan, ilkokul seviyesine gelene kadar en fazla iliski ierisinde oldu-
gu, iletisim kurdugu, ornek aldig: kisiler aileleridir. Bu da bireylerin fikir ve
diisiincelerin ¢ocukluk donemindeki temellerinin aileler tarafindan atildigina
isaret etmektedir. Ev icerisindeki genel kurallar, hiyerarsik yapi, otorite iliskisi,
kisilere verilen sorumluluklar ve roller, kiiltiirel degerler, dini, etnik, sosyal,
siyasal ve ideolojik biitiin semboller ¢ocuk tarafindan benimsenerek zamanla
icsellestirilir (Balc1 vd., 2013: 57). Aslinda ailelerin siyasal konulardaki bu etki-
si ¢ogu zaman bilingli degildir hatta bir¢ok aile ¢ocuklarin yaninda agir bir ko-
nu olmasi sebebiyle siyaset hakkinda konusmaktan c¢ekinirler ancak yine de
aile icerisindeki yasanan olaylar, durumlar aile bireylerinin davranislar1 ¢ocuk
icin siyasal bir alg1 olusturabilir. Ornegin baba figiiriiniin otoriter davrandigi,
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diger aile bireylerine emir vererek is yiiriittligii ailelerde ¢ocuklar babalarinin
bu tutumunu igsellestirerek, diizeni saglayabilmenin ancak disiplin ve giiglii
bir otoriteyle miimkiin oldugu fikrine kapilabilir. Dolayisiyla bu durum aymni
gocugun yetiskinlik dénemine geldiginde otoriter bir siyasal diizeni dogru ka-
bul etmesine yol agacaktir. Hatta bu sekilde biiyiiyen bireyler siyasal rekabetin
gereksiz oldugunu, toplumda herkesin belli bir konumu oldugunu ve bu se-
beple hiyerarsik bir diizenin benimsenmesi gerektigini diisiinebilir. Ayrica
bireylerin ¢ocukluk dénemlerinde disiplin agirlikli yontemlerle yetistirilmesi de
onlarin otoriter bir kisilige sahip olmasini destekleyen ve olusturan etkilerden-
dir. Bu durum bir¢ok psikolog tarafindan arastirilan ve onaylanan bir sonuctur
(Turan, 1977: 56). Biitiin bunlar dikkate alindiginda ailelerin ¢ocuklar tizerin-
deki siyasal etkileri dogrudan ve dolayli 6gretim olarak ikiye ayirilabilir. Dog-
rudan 6gretimde aileler ¢ocuklar: bilingli bir sekilde etkilemeye ¢alisarak onlara
kendilerinin onayladig1 siyasal deger ve tutumlar1 kazandirmaya calisirlar. Do-
layl1 6gretim bigiminde ise yukarida da deginildigi gibi bilingsiz bir sekilde
ogretim so0z konusudur. Aile biiyiiklerinin normal hayatta kullandig1 tavir ve
tutumlar ¢ocuklarin 6rnek alarak siyasal bir biling olusturmasina neden olur
(Kalaycioglu, 1984: 151).

Aile kurumu, bireylerin hem toplumsal hem sosyal hem de siyasal yasami
icin en temel kaynaktir ve bu bakimdan ¢ok 6nemlidir. Ciinkii biitiin bireyler
diinyaya gozlerini agtiklar1 dénemden, kendi ¢abalariyla bir seyler 6grenebile-
cek doneme gelene kadar bilmedikleri her seyi ailelerinden 6grenirler ve ilk
toplumsal yasam bicimi ile de tanismis olurlar. Dolayisiyla biitiin bireylerin,
aslinda ¢ocuk olarak da nitelendirebiliriz, temel tutum, deger, inang, aliskanlik
ve norm kaliplar aile bireyleri tarafindan olusturulur (Orhan, 2009: 122-123).
Topbas’a gore ise aile; duygusallik, baghilik ve yakin iligkilerin ¢ok yogun ya-
sand18i, siyasal katilimin ve siyasal toplumsallasmanin genel ¢ercevesinin ¢izil-
digi, gelecek agisindan bakildiginda diger toplumsallagma kurumlarina gerekli
alt yapiy1 hazirlayip onlar1 destekleyen kurumdur (2009: 171). Aile ortaminda
bireylerin siyasal konularda sahsi fikirlerini birbirleri ile paylasmalari, bu konu-
larda tartismalar yapmalar1 ¢ocuklar i¢in de Ornek teskil etmektedir. Bu ko-
nusmalar 1s1§inda ¢ocuklar kendi siyasal goriislerini belirlemekte ve politik
tutumlarini olusturmaktadirlar. Ayrica aile kisilerin c¢evresel konulara olan
ilgisi, konular1 takip etmesi ve diinyay: algilamasi noktasinda da etkili bir or-
tam olusturmaktadir (Allen & Bang, 2015: 36). Bu durumun aksine siirekli
tartisma ve c¢atisma ortamu igerisinde yetisen bireyler, zamanla bu durumlari
icsellestirerek yiiksek depresif duygu duruma sahip olurlar ve kendilerince bu
durumlarla basa ¢ikma yontemleri gelistirdikleri i¢in siyasal katilim oranlar1 da
distiktiir (Sérek vd., 2012: 578).

Ailenin ¢ocuklar {izerindeki siyasal etkisi ¢ok biiyiik olsa da tek belirteg
olarak degerlendirilmemelidir. Ailelerin siyasal diisiince {izerinde elbette etkisi
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vardir fakat bu etkinin uzun siireli olup olmayacagi, kalict bir iz birakip birak-
mayacagl, ayni diisiincelerin artmasi ya da azalmasi ailenin yani sira bir¢ok
farklr degiskene de baghdir (Turan, 1977: 56). Kalaycioglu & Saribay’in yapmis
oldugu bir arastirmaya gore de kisilerin siyasal katilimi {izerinde aile fertlerinin
dogrudan etkisi bulunmaktadir. Yapilan arastirmada ailenin 6zellikle de baba-
nin siyasal siireglere karsi olan tutumunun ¢ocuklarinin siyasal goriisleri iize-
rinde en giiclii etkiye sahip oldugu tespit edilmistir. Ikinci giiglii etkiye sahip
olan faktor olarak arkadas grubu karsimiza ¢ikarken cinsiyet faktoriiniin diger-
lerine gore kismen daha az bir etkiye sahip oldugu tespit edilmistir (2014:
554).

Cinsiyet

Cinsiyet degiskeni genel olarak incelendiginde birbirinden farkli bir¢ok
alanda gruplasmalar olusturan etkili bir degiskendir. Bu gruplasma siyasal
alanda da kendini gostermistir. Ozellikle kadinlarin secme ve secilme gibi
onemli bir siyasal hakk: erkeklerden ¢ok daha sonra elde etmesi, bir¢ok top-
lumda siyasetin erkeklere ait ve onlarin ilgilenmesi gereken bir alan olduguna
dair bir kanaat olusturmustur. Bu durumun asil problemi de anlayisi en fazla
kabul edip igsellestiren kisilerin kadinlar olmasidir ¢iinkii kadinlarin bu kabul-
lenisi, onlara yiiklenen bu toplumsal roller ve kaliplar kadinlari siyasal hayattan
uzaklastirmay1 basarmistir (Kahraman, 2011: 72; Baykal, 1970: 63- 64). Gi-
niimiize bakildiginda bu durumun tamamen degistigi sdylenemez, kadinlar
eskiye gore siyasal hayata daha fazla dahil olsalar da erkeklere gdre yine azin-
likta kaldiklar bir gercektir. Toplumsal cinsiyet algisi, bir¢ok yasam goriisiinde
oldugu gibi siyasi katilimda da etkili bir faktor olmustur. Gerek iilkelerin sos-
yal ve siyasi kosullar1 gerekse kadinlarin egitimden yoksun kalmasi ve dolayi-
styla oy hakkinin olmamas: gibi birgok sebep, kadinlarin siyasi karar alma sii-
recinde aktif rol almasini engellemistir ve onlar etkisizlestirmistir (Oztiirk,
2020: 43). Birgok toplumda kadinlarin hala kendi 6zel iradeleriyle siyasal ter-
cihlerini yapamamasi, bir¢ok siyasal konuda erkeklere oranla daha az katilma-
lar1 bu etkisizligin sonuglarindandir. Fakat bu katilimin yogunlugunun, toplu-
mun modern olup olmamasi, kadinin evli ya da bekar olmasi, egitim diizeyi,
yas gibi faktorlere de bagli oldugu unutulmamalidir (Altan, 2011: 317-318).

Toplumlarin hemen hemen ¢ogunda kadinlara yonelik deger yargilari or-
taktir. Bircok konuda kadin ve erkek iktidar iliskisi agisindan iki ayr1 uca yer-
lestirilmistir. Erkeklere hakim ve giiglii imajlar1 yiiklenirken kadinlara zayif ve
bagimli imaj1 yiiklenmistir. Boylece kamusal alana yiiklenmis bir iktidar iliski-
sinden ibaret olan siyaset alani kadinlardan ziyade erkeklerin alani olarak be-
nimsenmistir (Baykal, 1970: 64). Kadinlarin siyasal konularla ilgilenmemesi
gerektigini diisiinen goriislerden biri de Hitler’e aittir. Nazi Almanya’sinda
Hitler kadinlarin “Ug¢ K” disinda baska konularla ilgilenmemesi gerektigini
savunmustur. Burada kastedilen {i¢ K’dan ilki Kinder (¢ocuklar), ikincisi Kuche
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(mutfak), ticlinciisii ise Kirche (kilise)’dir (Bouthoul, 1968’den aktaran: Cak-
mak, 2011: 28).

Kalaycioglu’na gore cinsiyet ile siyasal katilim arasindaki iliskide kadinlarin
bu alana daha uzak olmast ii¢ sebeple aciklanabilir. ik sebebe gére cinsiyetin
siyasal katilim tizerindeki etkisi aslinda toplumsal statii veya sosyo-ekonomik
statiideki farklilasmadan kaynaklanmaktadir. Buna gore kadinlar toplumda
erkeklere gore daha diisiik statiide olduklari icin siyasetten uzak durmaktadir-
lar. Ikinci olarak kadinlarin diisiik statiide olan konumlarindan dolay1 gerek
kitle iletisim araglarindan yararlanmalar gerek siyasal ilgi ve bilgileri gerekse
orglitsel liyelik faaliyetleri daha kisitlidir bu da onlar siyasal alandan uzaklas-
tirmaktadir. Son sebep de toplumlarin siyasal alanda kadinlara yiikledikleri rol
ve kaliplardir. Siyaset bir¢ok toplumda kadinlardan beklenmeyen eylemleri
iceren aykir1 bir siirectir. Kadinlardan beklenen aileye bakim ya da ev igerisin-
deki faaliyetler siyasal katilim araciligiyla aksatilacaktir ve kadinlarin evin di-
sinda bu tarz faaliyetlere katilimi elbette erkeklere oranla daha zor olacaktir.
Bu sebeple kadinlardan beklenen siyasal katilim bigimi genellikle onlarin daha
az zamanini alacak ve enerjilerini tiiketmeyecek ayrica aile iiyeleriyle birlikte
gerceklestirilebilecek olan oy kullanmadir (1983: 19-20). Kalaycioglu’nun bah-
settigi hipotezlere benzer bir fikir sunan kisi de Cam’dir. Cam’ a gore siyasal
katilim cinsiyet iizerinden degerlendirildiginde oy vermeyenler ve siyasete ka-
tilmayanlar arasinda biiylik cogunlugu kadinlar olusturmaktadir. Aslinda bu
durum Kalaycioglu’nun da savundugu gibi sosyal statii ile de iliskilidir. Orne-
gin isci ve bekar kadinlar egitim seviyesi ve sosyal statiisli daha yiiksek kadin-
lara oranla siyasete daha az ilgilidir. Bu da egitim seviyesinin artmasinin ve
sosyo-ekonomik biitiinlesmenin siyasete olan ilgi ve katilimla ayni oranda iler-
ledigini kanitlamaktadir (1999: 170).

Toplumsal cinsiyet kiiltiirii hemen hemen biitiin alanlarda kadinlari ev ige-
risinde aile ve ¢ocuklarin bakimiyla 6zdeslestirirken erkekleri dis alanlarda,
calismakla 6zdeslestirmektedir. Buna bagli olarak da erkeklerin ve kadinlarin
ilgi alanlari, diinyaya bakis acilar1 ve ilgilendikleri konular farklilasmaktadir.
Gegmisten giliniimiize kadar insanlarin kafasinda kaliplagsmis bu diistinceler
zamanla egitim ve gelir artig1 sayesinde yumusamuis, cinsiyet algisi ve baskisi
eskiye oranla daha azalmis olsa da kadinlarin aileleri ve ¢ocuklari ile ilgilenme,
onlara bakma, erkeklerin ise evin gecimini saglama sorumlulugu ve rolleri
halen varligini siirdlirmektedir. Dolayisiyla kadinlarin siyasal alanlara olan
ilgisi de erkeklere gore daha azdir (Atabey & Hasta, 2018: 499). Bu durum
aslinda yapilan bircok arastirma sonucunda da tespit edilmistir. Yapilan arag-
tirmalarda erkekler kadinlara oranla siyasetle daha fazla ilgilenip katilim sag-
larken kadinlar genellikle kararsiz davranmaktadirlar. Bu durum kadinlarin
kendilerini bu konuda yetersiz gérmesinden de kaynaklanmaktadir (Dilber,
2020: 210; Aktan, 2017: 170). Abadan’in yapmis oldugu arastirmada da bu
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durum kanitlanmaktadir. 1964 yilinda Ankara’da yasayan vatandaslarin siyasal
konulardaki egilimlerini ortaya koyabilmek adina yapilan arastirmada Tiirki-
ye’de kag parti istiyorsunuz sorusuna erkeklerin %76’s1 ligten fazla siyasal parti
istedigini ifade ederken kadinlarin %72’si tek parti istedigini ifade etmistir ayni
sekilde bu soruya cevap vermeyen erkeklerin orani %35 iken bu oran kadinlar-
da %65’dir. Bu cevaplar aslinda kadinlarin siyasal konularda ne kadar ¢ekingen
olduklarini ve siyasal siireglerde se¢cim yapmanin karar vermenin kadinlar agi-
sindan ne kadar zor oldugunu gostermektedir (Abadan, 1965: 508). Ameri-
ka’da yapilan bir arastirmaya gore, 1958-1988 yillar1 arasinda yapilan segimler-
de kadinlar erkeklere oranla %7 daha az oy kullanmistir (Caha vd.,1996: 213).
Tiirkiye, Kenya ve Kore {izerine yapilan karsilastirmali bir ¢alismada ise siyasal
hayata seyrek katilan kadin segmenler Kenya’da %23.8, Kore’de %15.7, Tiirki-
ye’de ise % 25.5 ¢ikmustir bu {i¢ oranda erkek se¢menlerin oranindan daha
fazladir. Bu durumun tam aksine siyasal hayata yogun bir bigimde katilmanin
incelendigi analizde ise erkek se¢menlerin orani Kenya'da %24.4, Kore’de
%20.7, Tirkiye’de ise %14.2 seklinde ii¢ iilkede de kadinlara oranla daha faz-
ladir (Kalaycioglu, 1983: 115).

Genel olarak kabul edilen siyasal hayatin erkeklere gore bir alan olduguna
dair diisiinceler evrensel niteliktedir. Kadinlar yalnizca evde ailenin sorumlu-
luklarini yerine getirecek, ¢ocuklariyla ilgilenecek, evin yemeginden ve temizli-
ginden sorumlu olacak bunlar disinda baska konulara ilgi duymayacak ve ka-
rismayacak bireyler olarak kiiclimsenmektedir. Fakat yillar igerisinde yasanan
degisimler sayesinde bu kaliplasmis diistinceler yikilmaya baslamistir. Kadinla-
rin egitimlerine daha fazla 6nem verilmesi ve dolayisiyla daha yiiksek konum-
larda calisan, daha giiglii, daha bilgili bireyler olarak 6n plana ¢ikmalari top-
lumda daha fazla s6z sahibi olmalarini saglamistir, dolayisiyla kadinlar siyaset-
te de kendini gostermeye baslayarak katilimi oldukca fazlalagtirmistir. Giir-
biiz’e gore bu degisimlere zemin hazirlayan en 6nemli déniim noktas: Birinci
Diinya Savasidir ¢iinkii savas sonrasinda bir¢ok iilkenin rejiminde degisiklikler
yasanmis ve bu degisimlerden en fazla etkilenen alanlardan biri gelenekselles-
mis siyasi goriisler olmustur. Imparatorluklarin yikilmasi, cumhuriyet sistem-
lerinin ortaya ¢ikmasi ve demokrasinin hizli ve etkili bir bicimde yayilmasi hem
toplumsal hem kiiltiirel hem de siyasal egilimleri daha bireysel odakli bir hale
getirmistir. Bu modernlesme siirecinde, kadinlara karsi olan diislincelerde de
degisim baglamistir. Ozellikle kadinlarin politik arenada gériiniir olmasi siya-
set yapma bigimlerini ve katilimlar1 olumlu yénde degistirmistir. Kadinlarin
maddi anlamda kendi ayaklar iizerinde durmaya baslamalari, aile igerisindeki
geleneksel gorevlerinin disinda toplumsal hayata dogru bir katilima yonlen-
dirmistir. Bu durum, siyasal yonetimi ele gecirme miicadelesi veren gruplarin
zamanla kadinlar1 segmenleri de géz 6niine alarak yeni politikalar {iretmesine,
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kadin kollar1 olusturmasina ve pozitif ayrimcilik noktasinda kadnlarla birlikte
miicadele etmesine sebep olmustur (Giirbiiz, 2022: 89).

Cinsiyet ve siyasal katilim konusunda ¢ok fazla yer verilmeyen fakat son
yillarda daha fazla 6n planda olmalariyla tiglincii bir cinsiyet olarak degerlendi-
rilen escinsel bireyler de yapilan arastirmalarda degisken olarak kabul edilmeye
baslamistir. Geleneksel veya yar1 geleneksel toplumlarda bu kesim tam olarak
kabul edilmeyip kismen baski altinda tutulsa da bati toplumlarinda kabul
edilmiglerdir. Bu kisiler 6zellikle toplum igerisinde kendilerini gdsterebilmek
ve kimliklerini kabul ettirebilmek adina daha fazla miicadele etmektedirler.
Hatta toplumda daha fazla yer edinebilmek adina siyasal partilesme hareketleri
ile siyasal katilimda 6zgiil bir boyut gelistirme yolunda ilerlemektedirler (Top-
bas, 2009: 158).

Yas

Siyasal katilim {izerinde etkili olan faktorlerden biri de yastir. Kisinin hangi
yasta oldugu o yila gelene kadar edindigi tecriibeler ve gevresinden etkilenme
siiresi olarak degerlendirildiginde ©nemli kriterlerden biri olarak karsimiza
¢ikar. Ciinkii zaman siirekli degisim igerisindedir, bu da bireylerin her gecen
glin yeni olay ve durumlarla karsilasmasi anlamina gelir dolayisiyla her yeni
olay beraberinde yeni goriisleri ve yeni bakis agilarini dogurur. Bu agidan ba-
kildiginda bir bireyin siyasal katilimini incelerken yas faktorii 6zellikle dikkate
alinmalidir. Cukurgayir’ a gore bireylerin birgok konuda belli tutum ve davra-
niglara sahip olmasi, ¢esitli degerler, inanglar, bakis agilari, ideolojiler edine-
bilmesi ve ozellikle siyasal sistem i¢inde etkili olabilmesi i¢in belirli bir yas
sinirina ulagmasi gerekmektedir (2012: 82).

Kalaycioglu’na gore yasin siyasal kaynak olarak énemi aslinda onun krono-
lojik yapisindan ya da genetik faktoriinden kaynakli degil, kisilerin yaslarindan
dolay1 i¢inde bulunduklar1 dénemin yapisindan ve toplumsallagsmadaki farkli-
liklardan kaynaklidir. Her bireyin yasadig1 donem, o dénemdeki siyasal ve sos-
yal kosullar, yine o dénemde meydana gelen olaylar birbirinden farklidir bu da
beraberinde bireylerin bakis acilarindaki farkliliklari, bagka bir ifadeyle kusak-
lar arasi farkliliklar1 meydana getirir. Bu ¢alismada da detayli olarak deginilecek
olan kusaklar arasindaki farkliliklar 6zellikle siyasal konularda ¢ok fazla kendi-
ni gostermektedir (1983: 20). Yas kavrami bircok konuda bireylerin duygu ve
diisiinceleri iizerinde etkisi olan énemli bir kavramdir. Ozellikle kisilerin farkli
yas araliklar1 degisik hayat tecriibelerine tekabiil ettigi icin siyasal katilimi da
dogrudan etkilemektedir. Bazen kisilerin yetiskinlik doneminde edindigi dene-
yimlerin hayati boyunca kendisinin siyasal goriisiinii belirledigi goriiliirken,
bazen de genglik, olgunluk ve yaslilik ¢aglarinda kisilerin tecriibe kaliplarinda
meydana gelen tiim degisiklikler siyasi goriislerini de degistirebilir (Tatar,
2003: 338). Yas gruplar1 veya kategorileri insanlarin sosyal hayatlarini da ta-
mamen etkilemektedir. Ozellikle bazi durumlarda bireyler akran gruplarinin



SIYASAL KATILIM SURECINDE SOSYAL MEDYA | 45

tutum ve davraniglarinin aksine bir tutum veya davranis benimsemekten ceki-
nirler bu da akran gruplarinin énemli bir kontrol kaynagi oldugunu gostermek-
tedir. Bireyler dahil oldugu grubun deger ve normlarinin disina ¢ikarak dav-
ranmaktan gekinirler ve siyasal siireglerdeki tavirlarini da bu yonde olusturur-
lar (Talasli, 1996: 126-127).

Belli yas gruplarinin arasindaki farkli davranislar birgok ampirik arastirma-
da da dogrulanmistir. Bu konuda yapilan ¢alismalar degerlendirildiginde birgok
toplumda 16-20 yas grubundaki genglerin, siyasal siireclere karsi ilgilerinin ok
yliksek olmadig1 goriilmiistiir. Bu genel degerlendirmenin sebepleri genglerin
gerek egitim gerek meslek gerekse is edinme amaciyla belli bir konuma bagl
olmadan siirekli yer degistirme potansiyeline sahip olmalari, net ve belirli bir
konuma sahip olmamalari, herhangi bir orgiite {iye olmamalar1 seklinde 6zet-
lenebilir. Bu yas grubundaki gengler, heniiz bekar ve temel egitimlerini tamam-
lamamis kisilerden olusur bu da heniiz bilgi, birikim, deger yargilarinin tam
anlamiyla yerine oturmadigl anlamina gelmektedir (Oztekin, 2000: 228-229).
Bu fikri destekleyen goriislerden biri de Baykal’a aittir. Baykal’ a gore siyasal
katilimin ve siyasal ilginin en {ist seviyede oldugu dénem orta yasken en diisiik
oldugu dénem genglik ve yashlik donemidir. Genglik yillarinda baslayan ve
zamanla daha fazla yiikselen siyasal ilginin, 40-50 yaslar1 arasinda zirve yapti-
gin1 ve daha sonra yavas yavas diismeye basladigini ifade etmektedir (1970,
82). Lipset’ de orta yas grubunda siyasal katilim oraninin daha fazla oldugunu,
ozellikle 35-55 yas arasi bireylerde siyasal ilginin daha fazla yogunlastigini
destekleyen arastirmacilardandir (1986: 204). Bu goriisleri destekleyen bir¢ok
calisma mevcuttur. Farkli yas gruplarinin siyasal katilimlarinin incelendigi
arastirmalarda, diisiik yas grubundan yiiksek yas grubuna dogru katiim yo-
gunlugunun da artti1 gozlemlenmistir. Orta yas ve {izeri bireylerin hem oy
verme davranisi olarak hem de siyasal ilgi ve bilgi diizeyi olarak siyasal siireg-
lerde daha aktif olduklar1 goriilmiistiir. Geng bireylerin, (egitim siirecinin de-
vamyi, evlilik asamasi, yeni oy vermekten kaynakl kararsizlik durumu vb. gibi)
muhtelif sebeplerden dolay1 &zellikle oy verme davranisina karsi katilimlari
oldukga diisiiktiir (Tatar, 1997: 127; Isliyen, 2018: 291). Dursun’ a gére bu
durumun 6nemli bir sebebi de geng kusaklarin yaslarindan dolay: heniiz siya-
sal bilgilerinin tam olarak oturmamis olmasidir. “Deli-kanli” lik ¢ag1 olarak
nitelendirilen bu dénemlerde gengler mevcut diizeni benimsemekte daha is-
teksizdirler, bu sebeple karsi ¢ikma, kabullenmeme gibi davranislar daha fazla
kendini gosterir ve bunun sonucunda net olarak bir siyasal tutum ve davranis
benimseyemedikleri icin oy kullanmamayi tercih ederler (2002: 241).

Yukarida ifade edilen goriislerin aksine genglerin siyasal katilimlarinin da-
ha tist seviyede oldugu iddia eden ¢alismalar da mevcuttur. Fakat bu ¢alisma-
larda kastedilen katilim sekli daha aktif bir bigimde fiziksel olarak gerceklesen
katilimlardir. Mesela geng bireyler gerek zaman gerekse enetji agisindan {ist



46 | FATMA OZTURK

diizeyde olmalar1 bunlarin yani sira yaslarindan 6tiirii bir ailenin ge¢im sorum-
lulugunu almamis olmamalar1 ya da disiplin ve kontrol gerektiren bir meslek
sahibi olmamalar1 siyasal siireclere daha aktif olarak katilmalarina imkan tani-
maktadir. Ozellikle protesto, grev, boykot ya da siyasal kampanyalarda gorev
alma gibi aktif olmay1 gerektiren faaliyetlere gengler daha kolay katilim saglar-
ken, orta yas ve yasl olarak degerlendirebilecegimiz bireylerin mevcut sorum-
luluklari, yaslarinin getirmis oldugu birtakim problemlerden dolay: katilimlari
daha kisithdir. Ciinkii orta yas veya yash olarak degerlendirebilecegimiz kisile-
rin, fiziksel (enerji kaybi, hastaliklar) ve psikolojik (hayata kars1 pek bir beklen-
tisinin kalmamasi, 6liimiin yaklasmasi) durumlari onlar1 siyasal siireclerden
uzaklastirmaktadir (Dursun, 2002: 241). Kislal’'nin yapmis oldugu ¢alisma da
geng bireylerin siyasal ilgi ve bilgi oraninin yasl bireylere gore daha fazla oldu-
gunu desteklemektedir. Calismada 21-25 yas arast katilimcilarinin siyasal ilgi
diizeyi %47.9 olarak goriiliirken, 60 yas {izeri katilimcilarinin siyasal ilgi ve
bilgi diizeyi %22.4 olarak tespit edilmistir (1976: 118).

Son olarak yas faktoriiniin meslek, statii, egitim gibi diger faktorlerin iize-
rinde de etkili oldugu unutulmamalidir. Ciinkii bahsedilen bu diger faktorler
kolay ve hizli bir bicimde degil zamanla, yavas yavas, tecriibeler 1s1ginda elde
edilebilecek faktorlerdir, bu da dolayisiyla belli bir yasa ulagmis olmay: gerekti-
rir. Ozetlemek gerekirse yas kendi basina siyasal katilimu etkileyebilecek giice
sahip oldugu gibi siyasal katilimi etkileyen diger faktorleri etkileyecek kadar
gliclidiir (Kalaycioglu, 1983: 22-23).

Egitim

Egitim, genel anlamda bakildiginda bir¢ok alanda 6nemli islevlere sahip bir
Ogedir, ozellikle de toplumsallagtirma islevi agisindan bakildiginda 6nemi ve
etkisi oldukga fazladir. Tlkokuldan itibaren egitim hayatina dahil olan bireylerin
hemen hemen hepsi toplumsal siireglere de dahil olmaya baslarlar dolayisiyla,
toplumun kurallarini benimsemeye ve toplumun gerektirdiklerine gére hareket
etmeye baslarlar. Zamanla bireyler, icinde bulunduklari toplumun yapisini,
kiiltiirlinii 6grenmeye ve i¢sellestirmeye baslayarak bu yonde fikir ve tutumlar
olustururlar. Egitimin bu islevi siyasal siireclerde de kendini gostermektedir.
Bireyleri siyasal siireglere, siyasal hayata hazirlayan, bu siireg igerisindeki tavir
ve tutumlarini belirlemesine sebep olan, bireylerin kararlarini etkileyen en
onemli faktdrlerden birisi egitimdir. Eser ve Sarisahin’e gore Ozellikle egitim
sisteminin kisilere aktardigi sembol ve ideolojiler, “iyi vatandas olma” gorevi
gibi duygular, ilerleyen zamanlarda bireylerin diisiince yapisini yonlendirir ve
siyasal siireclerde takinilmasi gereken tutum ve davranislara dair ipuglari verir.
Bunun yani sira, kisilerin egitim siireci boyunca edinecegi arkadaslar, okulda
almis oldugu gorevler, katildig kuliipler de siyasal yasama katkida bulunan
diger etkenlerdir. Kisacasi, bireylerin siyasal hayata ilgi duymasi ve siyasal ya-
samin i¢inde olmak istemeye baslamasi egitim siireciyle baglar (2016: 43).
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Ancak siyasal katilimi etkileyen egitim faktorii sadece kitap {izerinden aktarilan
ya da okullarda alinan egitim ile sinirli tutulmamalidir. Ayni zamanda kisilerin
hayat siirecindeki edindigi bilgiler bu alanda verilen egitimler de kisilerin top-
lumsallasma asamasinda biiyiik katki saglamaktadir. Dolayisiyla kisilerin aldig
egitimlerin siyasal siireclerde de dogrudan etkili oldugu ve yonlendirme giicii-
ne sahip oldugu sdylenebilir (Ulug, 2007: 84). Aslinda genel olarak siyasal
katilim stireglerine bakildiginda cesit olarak hangi sekilde katilim olursa olsun,
bireylerin alacaklar1 kararla ilgili konularda donanimli olmalar1 ve belirli dii-
zeyde bilgiye sahip olmalar1 gerekir. Bunun yani sira bahsedilen konular1 hizli
bicimde kavrayabilmek ve yorum yapabilmek icin belli bir egitim diizeyine
sahip olunmasi gerekmektedir. Bu noktada egitim seviyesi yiikseldikge katilim
kolaylasmaktadir da denilebilir (Cukurgayir, 2012: 87).

Yapilan arastirmalar {izerinden ifade edildiginde siyasal katilim ve egitim
arasinda genellikle paralel bir iliski s6z konusu olmustur. $oyle ki kisilerin
egitim seviyesinin artmastyla birlikte ayni sekilde siyasal katilim oraninda da
bir artis meydana gelmektedir. Egitim bir taraftan bireylerin siyasal anlamda
toplumsallasmasina yardimci olurken bir taraftan da siyasete karsi belli ilgile-
rin olusmasi ve siyasal bilgilerin kazanilmasina yardimci olmaktadir. Sonug
olarak bireyler, elde ettikleri bilgiler 1s181nda belli siyasal tutumlar belirleyerek
bu yonde katilim saglamaktadir (Dursun, 2002: 239; Marien vd., 2010: 192).
Yani bir basgka ifadeyle egitim bireylere bir¢ok alanda oldugu gibi siyasal alanda
da bilgi aktarimi yapar ve ayni zamanda bireylerin siyasal anlamda sosyalles-
mesine yardimci olur. Bireylere siyasal kurumlar ve siyasetin isleyisi hakkinda
bilgilendirilme yaptig1 gibi, bu bilgiler 15181nda belli degerler, ideolojiler olustu-
rulmasina ve bu yonde davranis kaliplar1 edinilmesine yardimci olur (Altan,
2011: 322-323). Egitim seviyesi yiiksek olan ve siyasal bilgisi fazla olan insan-
lar siyasal siireclere katilmanin kendisinden beklenen bir davranis oldugunu
bildigi ve fikrini belirtmek istedigi i¢in siyasal katilima daha olumlu bakmakta-
dir. Ciinkii bu bireyler bilgilerinin yeterliligine giivendikleri i¢in kendilerini
siyasal katilima hazir hisseder ve fikirlerine uygun faaliyetlerde bulunmaktan
cekinmezler (Turan, 1977: 77).

Siyasal katilim siirecine etki eden degiskenler ele alindiginda bir¢ok aras-
tirmaya gore en 6nemli ve bireylerin siyasal katilimi iizerinde en fazla yonlen-
dirme giiciine sahip degisken “egitim” olarak ifade edilmistir (Verba 1965:
315; Baykal, 1970: 61). Ancak elbette bu varsayimlar ele alirken bahsedilen
siyasal davranisin hangisi oldugu ve egitim degiskeninden nasil ve ne yonde
etkilendigi de incelenmelidir. Ornegin Foskett’ in yaptig1 arastirmada oy verme
gibi daha yaygin kullanilan ve diger katilim bicimlerine gore daha basit bir
islem olarak degerlendirilebilecek oy verme davranisi {izerinde gelir faktorii
daha etkili olurken, daha karmasik, daha bilgi gerektiren siyasal katilim bi¢im-
lerinde egitim degiskeninin etkisi daha fazladir (1955: 434).
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Egitimin seviyesinin siyasal katilim iizerindeki etkisini inceleyen Kalayciog-
lu’'na gore egitimin bes islevi vardir (1983: 26-28).

e Egitim seviyesi yiiksek olan bireylerde gorev duygusu daha fazla olaca-
g1 icin siyasal katilim onlar i¢in bir vatandaslik gérevi haline gelir. Siya-
sal katilim bu kisiler icin hem vatandasligin ayrilmaz bir parcasi hem
de bir borg niteligindedir.

e Egitim, bireye cevresindeki toplumsal kurum ve yapilar1 degistirebile-
cegine dair inang ve giiven duygusu kazandirir.

e Egitim seviyesinin yiikselmesiyle birlikte bireylerin bilgi ve birikimleri-
nin artmasi buna paralel olarak meslek, toplumsal statii ve gelir anla-
minda da bir artis meydana getirmektedir. Yapilan ¢alismalarin ¢ogun-
da gelir ve egitim arasindaki yakin iliski agik¢a goriilmiistiir.

e Egitim, bireyin bilissel yetenekler kazanmasina ve bu yetenekleri ko-
rumasina yardimci olur ayrica kisilerin diisiinme sirasinda soyut ve ge-
nel kavramlar1 kullanmasina kolaylik saglar.

e Egitim anlaminda kendini gelistirmis belirli bir seviyede egitim almis
bireyler, daha az egitim diizeyine sahip insanlarla farkli bir toplumsal
ortama aittirler ve bu bakimdan bu iki grup birbirinden ayrilmaktadir.
Bu durum sdyle de agiklanabilir; egitimli insanlarin ¢ogunlukta oldugu
bir ortamin tiyesi olan bireyler ¢evre konusunda daha fazla bilgiye sa-
hip olurlar, ayrica bu ortamlarda yer alan, gevresi niifuzlu ve kozmopo-
lit bir etkilesim agindan etkilenen, bireylerle iliski icerisindedirler. Bu
acidan bakildiginda bu bireyler siyasal konularda ya da herhangi bir du-
rumda bir istek ya da talepte bulunacagr zaman 6nemli kisilere ya da
kurumlara ulagsmasi daha kolay olacaktir fakat egitim seviyesi diisiik
bir bireyin bu anlamda {ist konumlarda yer alan kisilere ulasmasi hem
zordur hem de ulassa dahi ¢oziime ulasip ulasamayacag belirsizdir.

Almond & Verba'ya gore, egitim almamis ya da sinirli diizeyde egitim al-

mus kisiler ile egitim seviyesi yiiksek kisiler arasinda her alanda oldugu gibi
siyasal alanda da biiyiik farkliliklar olacaktir. Egitimin bireyler iizerindeki yon-
lendirme etkisi elbette yadsinamaz derecede biiytiiktiir fakat burada kastedilen
egitimin etkisi yalnizca farkli konularda farkli bi¢cimlerde bakabilme, yeni olay
ve durumlara karsi kolay uyum saglayabilme yetenegi kazandirma seklindedir,
bu duruma zihni esneklik de diyebiliriz. Bunun &tesinde egitimin bir siyasal
icerigi tamamen empoze etmesi s6z konusu degildir (Almond & Verba, 1965:
318-319). Yani kisacas egitim ile siyasal davranis arasindaki iligki incelenirken
bilginin, net ve belirli bir davranis olusturacagini diistinmek yanlis olacaktir.
Egitim siyasal katilim diizeyini artirmakta, siyasal siireglerde daha fazla bilgi
edinmelerini saglamakta vb. durumlarda oldukgea etkilidir fakat bir siyasal ice-
rigi dayatmamaktadir (Erding, 2017: 18).
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Egitimin siyasal alandaki etkisini ortaya koyabilmek adina bes iilke {izerin-
de egitimli ve egitimsiz insanlar1 karsilastirarak bir arastirma yapan Almond &
Verba bir¢ok ¢alismada oldugu gibi egitim seviyesi yiiksek insanlarin, egitimsiz
ya da az egitimli insanlara gore siyasal konularda daha ilgili olduklar1 sonucuna
ulasmuslardir. Egitimli bireyler siyasal siirecler icerisinde diger bireylere gore
¢ok daha farkli davranislar sergilemektedir (Almond & Verba, 1965: 315-318).
Bu kisiler arasindaki farkliliklar incelendiginde egitim seviyesi yiiksek olan
kisiler digerlerine gore;

e Hiikiimetlerin bireyler {izerindeki etkilerinin farkindadirlar.

e Hem siyasal konulara hem de se¢im dénemlerindeki kampanyalara da-

ha fazla ilgi gosterir ve katilim saglarlar.

e Siyasal siireclerde meydana gelen degisimleri, olaylar1 daha fazla takip
ettikleri icin bu konulardaki bilgileri daha fazladir.

e Politik konulara bakis agilar1 ve siyasal ilgi alanlar1 daha genistir. Her-
hangi bir olay oldugunda sadece goriinen kismina degil altta yatan se-
beplere de odaklanarak daha genis bir gercevede diisiiniirler.

e Toplumun siyasal isleyisi ile alakali konularda daha fazla konusur ve
fikir belirtirler. Ayrica bu konularda konusabilecekleri insan sayisi da
digerlerine gore daha fazla ve ¢esitlidir.

e Siyasal iktidar1 etkileme konusunda kendilerine daha fazla glivenmek-
tedir, ¢iinkii bilgi birikimleri yiiksek oldugu i¢in bir¢ok konuda oldugu
gibi bu konularda da kendilerini yeterli goriirler.

e Siyasal konularda yapilan kampanya, organizasyon gibi faaliyetlere da-
ha ¢ok iiye olur ve daha aktif bir katilim saglarlar. Ayrica yine bilgi biri-
kimlerine olan giivenden dolay: sosyal alanlarda kendilerini daha rahat
ifade ederler (Almond & Verba, 1965: 317-318).

Biitiin bu bilgiler 15181nda egitim faktoriiniin, bireylerin toplumsal statiisii-
nii artiran, bireylere siyasal katilim icin gerekli olan becerileri saglayan, siyasal
stireclerin karmasik yapisini algilayabilmelerini, yorumlayabilmelerini ve soyut
diisiinmelerini saglayan, sonunda da siyasal katilimi meydana getiren 6nemli
bir faktdr oldugu sdylenebilir. Egitim ayni zamanda bireyler {izerinde etkinlik
ve vatandaslik duygularini da artirmaktadir (Kalaycioglu, 1983: 29). Egitim
ayn1 zamanda bireyleri pasif, sessiz etrafindaki olaylara karismaya cesareti ol-
mayan kisiler olmaktan ¢ikarip bilgili, etrafindaki olaylara duyarli, istekleri
dogrultusunda adim atmaktan ¢ekinmeyen sosyal ve siyasal varliklar haline
getirir (Dilber, 2020: 33).

Meslek-Statii

Siyasal katilim siirecinde bireyleri etkileme giiciine sahip sosyo-ekonomik
faktorlerden biri de kisilerin icra ettikleri mesleklerdir. Meslek, bireylerin hem
kendisinin hem de ¢evresindekilerin biyolojik ve duygusal ihtiyaglarini karsi-
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lamasi icin gelir saglayan bir istir. Mesleklerin icerikleri, uygulama alanlari,
meslegi icra eden bireyin konumu, bireye sagladig1 oldugu gelir diizeyi kisilerin
hayat standartlarinin yiiksek ya da diisiik olmasini ya da kisilerin toplum igeri-
sindeki statiilerini dogrudan etkilemektedir. Niteliklerine gore farkliliklara da
yol agabilen meslek, bireyin cesitli yetilere ve sorumluluklara sahip olmasina
da gereksinim duymaktadir (Isliyen, 2018:108).

Meslek, ayni zamanda bireylerin sosyal statiisiinii belirleyen olgiitlerden de
biridir. Kisilerin yasamus olduklar1 ¢evre, almis olduklar egitim, sececegi mes-
legi ve dolayisiyla bu meslek araciligiyla elde edecegi statiiyii etkilemektedir.
Kisilerin elde ettikleri mesleki statii yiikseldik¢e dolayisiyla iletisimde bulun-
dugu, vakit gecirdigi cevre de degisecek daha fazla siyasal siirece dahil olmak
isteyecektir. Statiiniin yiikselmesiyle diger insanlara kiyasla hiikiimet ve biirok-
rasi ile daha kolay iletisime gectigi de goriilmektedir (Kahraman, 2011: 76).
Altan’a gore de bireylerin sahip olduklar1 meslekler siyasal tercihler konusunda
elbette 6nemli bir belirleyicidir fakat bunun yani sira bu mesleklerin toplum
nezdindeki sayginlig1 da en az meslegin icerigi kadar belirleyici bir etkiye sa-
hiptir. Cilinkii hi¢bir birey i¢cinde bulundugu toplumdan tamamen soyutlana-
maz bu nedenler mevcut siyasal siirecleri yorumlarken sahip olduklar1 mesleki
durumlarina gore degerlendirir ve degerlendirme 1s1ginda kendilerine yakin
oldugunu diisiindiikleri siyasal partilere yakinlasirlar. Nihayetinde, biitiin bi-
reylerin amact kendi refah seviyesini en iist seviyeye tasimaktir. Her meslek
grubu, kendi ¢ikarlarini diisliniir ve hangi partinin ona yardimci olacagini dii-
sliniiyorsa o yonde siyasal tercihini sekillendirir (2011: 322).

Meslek gruplar1 kendi aralarinda siyasal katilimi artiran ve siyasal katilimi
sinirlandiran seklinde iki ayr1 noktaya ayrilir. Bazi meslekler siyasal siireglere
dahil olmaya imkan tanimadig1 gibi mecburi durumlar haricindeki biitiin siya-
sal katilim bi¢imlerinden uzak durulmasini gerektirirken bazilar1 da tam aksine
siyasal siireclerin her zaman takip edilmesini gerektirir. Bu meslekler siyasal
stireglerden, hiikiimetlerin eylemlerinden vb. siyasal olaylardan dogrudan ve
sik etkilenen mesleklerdir ve bu nedenle bireyler siyasal siiregleri yakindan
takip etmeli ve katilim saglamalidirlar (Dursun, 2002: 239; Giirbiiz, 2022: 91).
Ornegin kamu hizmeti veren alanlarda calisan bireyler cesitli hukuki diizenle-
melerden dolay: nispeten daha diisiik katilim gosterirler (Balci vd., 2013: 56).
Bagimsiz calisan meslek gruplari ve grup halinde icra edilen meslek gruplari
olarak degerlendirildiginde de siyasal katilimin farkli oldugu goriilmektedir.
Bagimsiz olarak var olan mesleklerde birbirini etkileme ve dayanisma seviyesi
diisiik oldugu igin siyasal konulara uzak kalinir ve dolayisiyla katilim diisiik
olur. Fakat grup halinde icra edilen meslek gruplarinda aralarindaki dayanis-
madan ve birbirini etkileme giiclinden dolay: siyasal katilima olan ilgi de yiik-
sektir. Bu da siyasal katilimi artirici etkiye neden olur (Dursun, 2002: 239).
Ornegin isci siiflarmin egitim seviyeleri yiiksek egitim almis kisilere gore
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daha diisiiktiir ve dolayisiyla onlara oranla siyasal siireclerle daha az ilgilenme-
leri daha az katilim gostermeleri beklenir. Fakat ozellikle fabrika gibi toplu
alanlarda calisan isciler ya da ortak alanlar olan sendikalara {iye olan isciler
aralarindaki etkilesim ve bilgi paylasimindan 6tiirii birgok meslek grubunun
sahip olamadig: siyasal bilgiye sahip olurlar. Bu da onlarin daha fazla orgiitle-
nerek siyasal katilim siirecine dahil olmalarini saglar fakat is¢i sinifinin bireysel
olarak calistig1 ortamlarda bu ilgi elde edilemeyecek ve dolayisiyla egitim sevi-
yesinin de diisiik olmasindan 6tiirii siyasal katilima ilgi az olacaktir (Sitembd-
liikkbasi, 2001: 45).

Tipkr sosyo-ekonomik durum ya da egitim seviyesi gibi, bireyin mesleki
statiisti de yiikseldikge siyasal katilimu artiran bir etkiye sahiptir. Katilma bi-
cimleri arasinda daha zor olarak degerlendirilen hiikiimet ve biirokrasiyle dog-
rudan iliski kurmak, yiiksek statiilii bir meslege sahip vatandaslar i¢in oldukca
basit bir eylemdir. Oy verme, siyasal konularda tartisma ve buna benzer her
vatandasin kolaylikla yapabilecegi siyasal katilim bigimleri de yine statiisii yiik-
sek kisiler tarafindan yogun bir bicimde kullanilmaktadir. Sonug olarak bireyin
mesleki statiisliniin yiikselmesi ayni zamanda {iye oldugu orgiit sayisini ve
katildig1 faaliyetleri de ayni oranda artiracaktir (Kalaycioglu, 1983: 32). Meslek
statiisii olarak yiiksek olan bireylerin buna paralel olarak aldiklar1 egitim sevi-
yesi de yiiksek olacaktir. Bu bireyler statii konusunda daha diisiik seviyede
olan digerlerine oranla bir¢ok konuda daha avantajlidir ve bu avantajlar nede-
niyle siyasal iliskilerinin daha giiglii ve siyasal katilimlarinin daha fazla olmasi
beklenen bir sonugtur. Kitle iletisim araglarini takip etme olanaklarinin daha
fazla olmasi, ikamet ettikleri kentsel ortamlar, dahil olduklar1 gruplar, muhatap
olduklar1 insanlarin mesleki statiisii bu avantajlardan bazilaridir (Ulug, 2007:
79). Ayrica Lipset’e gore bos zamana imkan taniyan, yiiksek statiili ve yiiksek
egitim seviyesini gerektiren meslekler de siyasal katilimi olumlu yonde etkile-
mektedir (1986: 169).

Aslinda siyasal katilimin diger faktorlerle olan net iliskisinden yola ¢ikarak
meslek ve siyasal katilim arasinda da net bir iliski oldugunu sdylemek ¢ok da
dogru olmayacaktir. Ciinkii bir toplum icinde birbirinden farkl: yiizlerce mes-
lek grubu bulunmaktadir ve bu gruplardan hangisinin digerine oranla daha az
ya da daha ¢ok siyasal katilimda bulundugu veya etkiledigi belirlenebilecek bir
sonug degildir. Ancak genelleme yaparak bir sonug ortaya koyabilmek adina bu
farklt mesleklerin birbiri ile ortak 6zellikleri ele alinarak bu 6zelliklerin siyasal
katihm siirecine etkisi ortaya koyulabilir (Erding, 2017: 22). Baykal’a gore de
meslekleri birbirlerine olan benzerliklerine gore siniflandirmak ve mevcut de-
gerlendirmeleri bu yoénde yapmak gerekir. Ik olarak meslekler toplumun
ozilinde algilanan itibarina yonelik bir ayirim yapilarak siniflandirabilir. Bu tiir
caligmalar yapilirken meslek gruplarinin yiiksek veya diisiik statiileri goz ardi
edilmemelidir. Ancak prestij esasina dayanan bu smniflandirma mantikli gibi
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goriinse de sonug olarak meslegin siyasal katilma tizerindeki etkisini tamamen
aciklayamaya yetmeyecektir. Bir diger siniflandirma olarak da gelir degiskenini
esas almigtir. Ayni igyerinde ¢alisan iki insanin gelir diizeylerindeki farklilik
siyasal katilimlarini da etkilemektedir. Ornegin bir memur ve bir genel miidiir
arasindaki hem gelir hem statii anlaminda farklilagsma olacaktir. Meslek ile
katilim arasindaki iliskinin netlesmesine engel olan bir diger sebep de siyasal
katilmanin meslek faktoriiniin insanlarin hayatinin yalnizca bir kismini olus-
turmasi ile ilgilidir. Bagka bir ifadeyle meslek insanlarin hayatlarina etki eden
diger degiskenlerden bagimsiz degildir. Egitim ve gelir gibi faktorlerle meslek
faktoriiniin yakin iliskisi, meslegin tek basina ele alinarak, siyasal katilim {ize-
rindeki etkisinin arastirilmasini zorlastirmaktadir (1970: 45). Meslek ve siyasal
katilim iliskisini bu genellemeler 1s5181nda ele aldigimizda Lane, bu olas: etkiyi
dort sekilde siralamistir (1959: 131-132).

e Insanlarin ugrastig1 meslek ya da meslek gruplari, kisilere siyasal dege-
ri olabilecek bazi yetenekleri ya da becerileri kazandiriyor olabilir.

e Siyasetle ilgilenen birden fazla kisinin bir araya gelmesini ve siyasal
konularda fikir paylasimi yapmalarini saglayarak, aralarindaki etkilesi-
mi artirtyor olabilir.

e Kigsilerin icinde bulunduklar1 meslek dallar1 siyasal siireglerden ya da
hiikiimet kararlardan dogrudan etkilenildigi igin siyasete ilgisi artiyor
olabilir.

o Insanlar, mesleginin gerektirdigi bazi rol veya kaliplara biiriinerek bu
yonde davranislar sergileyebilir, dolayisiyla siyasete ilgi duymayan in-
sanlarin dahi biiriindiigii rolden dolay: siyasete ilgisi artabilir.

Sonug olarak meslek; bireye toplum igerisinde prestij, makam ve ¢ikarlari
agisindan fayda saglayan, bireylerin girdikleri sosyal ortamlarda niifuzlu bir
cevre edinmesine imkan taniyan ve siyasal otoriteyi etkileme firsati sunan bir
alandir. Bireyler meslek alaninda ytiikseldikge statii olarak da yiikselen ve dola-
yisiyla sozii ve giicii daha fazla 6nemsenen bireyler haline gelirler bu da kisile-
rin Ozglivenini artirarak siyasal siireclere daha yakindan dahil olmasini saglar.
Biitiin bu bilgiler 15181nda siyasal katilimin meslek ve statii tarafindan etkilen-
digi sonucuna ulasilir.

Gelir

Egitim, yas, cinsiyet ve meslek gibi sosyal yap1 degiskenlerinin yaninda, bir
diger kilit degisken de gelir diizeyidir. Hatta bazi durumlarda gelir faktoriiniin
siyasal katilim iizerindeki etkisi, egitim faktoriinden daha fazla olmaktadir.
Ekonomik acidan giiglii olan yani gelir seviyesi yiiksek olan bireylerin egitim
seviyeleri yiliksek olmasa da siyasal katilimlar1 daha yogun olmaktadir (Cukur-
cayir, 2012: 91).



SIYASAL KATILIM SURECINDE SOSYAL MEDYA | 53

Siyasal katilim ile gelir arasindaki iliski, bu iliskinin var olup olmadig1 ya da
varsa ne derecede birbirini etkiledigi konusunda bir¢ok farkli goriis mevcuttur.
Ozellikle bu iliskiyi agiklamak icin g6zleme dayali yéntemlerle yapilan alisma-
larin genellikle son otuz yilda yapildig1 goriilmektedir. Amerika’ da yapilan ilk
caligmalarda gelir ile siyasal katilim arasinda dogru orantili bir iliski tespit
edilmistir. Yani gelirin arttik¢a siyasal katilimin da arttig1 ifade edilmistir. Fa-
kat daha sonra bagka iilkelerde yapilan aragtirmalarla birlikte bu algi degismis,
gelir diizeyinin artmasinin siyasal katilimi da artirdig1 sonucunun her zaman
her yerde gecerli olmadig: diistiniilmeye baslamistir (Turan, 1977: 76).

Sosyo-ekonomik faktorler arasinda bulunan gelirin siyasal katilim ile ara-
sinda anlamli bir iliski oldugunu ve bu agidan 6nemli bir faktor oldugunu di-
stinenlerden biri de Dursun’dur. Gelir diizeyi yiliksek bireylerde siyasal konula-
ra olan ilgi, merak ve katilim oranlar1 daha fazla iken diisiik gelir diizeyine
sahip olan bireylerde bu oran oldukga azdir (Dursun, 2018:108; Lipset, 1986:
204). Aslinda bu durumun gelir diizeyi diisiikk olan kisilerin ayni zamanda
icinde bulunduklar1 hayat standartlarinin da diisiik olmasindan kaynaklandig1
sOylenebilir. Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisinde de bahsedildigi gibi bireylerin
hayatlarini devam ettirebilmeleri i¢in en 6nemli iki ihtiyaglar fizyolojik ihtiyag-
lar ve giivenlik ihtiyacidir. Gelir diizeyi diisiik kimseler de giindelik hayatlari-
nin biiyiik bir boélimiinde bu ihtiyaglar1 gidermek i¢in ugrasirlar ve bu nedenle
sosyal hayatin disinda kalirlar (Varlik, 2022: 20).

Gelir diizeyinin artisinin siyasal katilim oranini artiracagl diisiincesinin ak-
sini iddia eden diisiinceler de vardir ve Baykal da bunlardan birisidir. Katilma
ile gelir iliskisinin arastirildig1 ¢alismalarda koy gibi hem egitim hem de gelir
seviyesinin daha diisiik oldugu alanlarda kentlere gore oy verme davranisinin
daha yogun oldugu goriilmiistiir. Bu durum gelir seviyesinin kisilerin siyasal
katihm stirecinde tek basina ¢ok fazla etkili olmadigini, diger degiskenlerle
ortak degerlendirildigi taktirde gercek belirleyiciliginin anlasilabilecegini gos-
termektedir (Baykal, 1970: 39). Ancak oy kullanma davranisi, segimlere katil-
ma bir¢ok siyasal katilim bi¢imi arasinda en alt diizeyde “pasif” olarak deger-
lendirilebilecek bir katilim big¢imidir (Turan,1977:76). Bu nedenle yalnizca oy
kullanma davranisi ele alinarak bdyle bir sonuca ulasilmast da dogru olmaya-
caktir. Gelir artisinin siyasal katilimi da her kosulda artiracagini dogru bulma-
yan arastirmacilardan bir digeri olan Tatar buna dayanak olarak Malatya seg-
meni iizerinde yapmis oldugu arastirma sonucunu gosterir. Sonuglara gore; oy
verme, ¢evre ve memleket meselelerini konusma gibi konularda gelirle katilim
arasinda bir iliski bulunmamustir fakat ayni1 zamanda aktif katilim ile gelir ara-
sinda bir bag oldugunu da kabul etmektedir ¢iinkii bu tiir yiiksek katilim faali-
yetleri i¢in bir miktar gelire ihtiya¢ duyulacaktir (1997: 136-137; 2003: 345).
Gelir diizeyi diisiik bireylerin siyasal katilima kars1 da ilgisiz olmalarinin bir
sebebi de yeterli bilgiye ulasamamalaridir. Geliri az kisiler gazete, internet,
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televizyon gibi araglara daha kisitli ulasabildikleri i¢in siyasal konularda bilgile-
ri de azdir. Bu da onlarin siyasal konularda katilim saglamalarini engellemek-
tedir. Fakat bu durum yakin zamana kadar gecerli oldugu sdylenebilir. Son
zamanlarda yasanan bilgi iletisim teknolojilerindeki hizli gelismeler sayesinde
yeni teknolojilere erisim kolaylasmis ve devletlerin yeniliklerin yayilmasi poli-
tikalarina verdigi 6nem daha da artmistir. Bu durum bir¢ok insanin bilgiye
daha hizli, ucuz ve birden fazla aragla erisebilmesinin yolunu agmis, ayni za-
manda gelir diizeyi diisiik bireylerin de siyasal konularla ilgilenmesine firsat
vermigstir (Erding, 2017: 21).

Insanlar hayatlarimi devam ettirebilmek icin gelir diizeylerini her zaman ar-
tirmaya calismak ya da var olan gelirlerini korumak zorundadirlar. Bu sebeple
de siyasal siireclerde tercihlerini, bu kosullar1 kendilerine saglayabilecegini
diisiindiikleri partilerden yana kullanirlar. Gelir diizeyi diisiik insanlar, daha
fazla kazanabilmek i¢in mevcut durumun degismesini isterler bu sebeple degi-
simi gerceklestirebileceklerine inandiklar1 sosyalist veya sosyal demokrat parti-
lere oy verirken, orta sinif gelir diizeyine sahip olan insanlar, mevcut diizenin
degismesini istemezler bu sebeple de degisime karsi ¢ikan kismen daha tutucu
partilere oy verirler ¢iinkii bu gelir seviyesindeki insanlar yasam kalitelerinden
memnundurlar. Gelir diizeyi yiiksek insanlar ise daha ¢ok merkez partilerine
yakinlik gosterirler. Bu durumun en énemli nedenlerinden birisi merkez parti-
lerin liberal bakis agisina sahip olmalaridir ¢linkii bu gelir sinifinda yer alan
insanlarin ortak ¢zelliklerine bakildiginda bu kisilerin genellikle 6zgtirliik¢ii ve
serbest ekonomiden faydalanarak gelirlerini arttirmay1 amaglayan kisiler oldu-
gu goriilmektedir (Altan, 2011: 321; Lipset, 1986: 211). Ancak, gelismis batili
tilkelerdeki yapinin aksine, Tiirkiye’deki durumun biraz daha farkli oldugu
sOylenebilir. Diger sanayilesmis toplumlarim aksine Tiirkiye’de {ist gelir diize-
yine sahip bireylerin genellikle sol goriislii partilere oy verirken alt ve orta gelir
diizeyine sahip sosyal siniflarin sag ve muhafazakar partilere oy verdigi goriil-
mektedir (Sitembdéliikbasi, 2001: 19).

Bu konuda daha &nce yapilan ¢alismalarin ¢ogunda gelir diizeyinin yiik-
selmesinin siyasal katilimi artirdig1 ifade edilmektedir. Ciinkii sahsi ihtiyaglari-
n1 karsilayan bireylerin, gelir diizeylerinin artmasiyla, sosyal ve siyasal hayata
daha fazla yakinlasmasi beklenilen bir sonugtur. Geliri artan bireyler kendini
daha giiclii hissederek s6z sahibi olmak isterler, partiler iizerinden adaylik
koyma, miting ya da toplantilara aktif olarak katilma, dernek ya da partilere
tiye olma vb. davranislar kisilerin ancak asli ihtiyaglarini yerine getirdikten
sonra yapabilecegi katiim bicimlerindendir. Bu da dolayli yoldan gelirdeki
artisa baglanmaktadir. Cukurcayir’ in elde edilen sonuglar 1s1§1nda yaptig1 ¢ika-
rima bakildiginda siyaseti gelir diizeyi yiiksek olan vatandaslarin yonlendirdigi
sonucuna ulagilabilir. Ancak, siyasetin en alt seviyeden en iist seviyeye kadar
biitiin insanlara yayilmasi, biitiin vatandaslarin siyasal konularda ilgili ve bilgi
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sahibi olmasi, kendilerini ilgilendiren konularda fikirlerini beyan etmeleri ge-
rekir ¢iinkii ancak bu sekilde siyasallasma siireci saglikli bir bicimde isleyecek
ve olusan sagliksiz yap1 ortadan kalkacaktir. Bu sayede siyasetle ilgilenen kisi
say1s1 artacak, daha genis bir kesim siyasi konulara dahil olacak ve siyasal isle-
yis lizerindeki etki artacaktir (Cukurgayir, 2012: 92).

Yerlesim Yeri (Kir-Kent Ayrimi)

Bireylerin siyasal katilim da dahil olmak {izere bir¢ok alanda etkisi altinda
kaldiklar1 bir diger faktor de yerlesim yeri/yasanilan yerdir. Yasanilan yer/cevre
yapisl, buralardaki olanaklar, bakis agilar1 vb. faktorler kisileri bircok konuda
etkisi altina almaktadir. Bu zamana kadar yapilan bir¢ok arastirmalarda da
farkl1 yerlesim yerlerinde yasayan insanlarin farkli davranislar sergiledigi ortaya
koyulmustur. Literatiir tizerinden degerlendirildiginde, yerlesim yerleri arasin-
daki bu farklilik genel olarak koy-sehir veya kirsal alan-kentsel alan seklinde
ayrilarak incelenmistir. Aslinda insanlar arasinda bir¢ok konuda farklilasmayi
olusturan temel noktalardan birisi kentlesme siirecidir. Keles’ e gore kentles-
me, medeniyet tarihi {izerinde 6nemli bir doniim noktasi olarak sayilabilen,
toplumsal, siyasal ve ekonomik alanlarda bir¢cok degisimi beraberinde getiren,
yalnizca niifus birikim siireci olarak basitlestirilemeyecek kadar 6nemli bir
siirectir. Bu baglamda kentlesmeyi, “sanayilesmeye ve ekonomik gelismeye
kosut olarak kent sayisinin artmasi ve bugiinkii kentlerin biiylimesi sonucunu
doguran, toplum yapisinda artan oranda orgiitlesme, is bolimi ve uzmanlas-
ma yaratan, insan davranis ve iliskilerinde kentlere 6zgii degisikliklere yol acan
bir niifus birikim stireci” seklinde tanimlayabiliriz (2010: 27).

Kentsel yasam olarak diisiindiigiimiizde bu siirecin modern katilimci bir
kiiltiirel ¢cevre icinde devam ettigini ifade etmek dogru olacaktir. Dolayistyla bu
durum kisilerin i¢inde bulunduklar1 gevresel kosullardan soyutlanamayacagini
ve deger, tutum, davraniglarini bu yénde olusturacagini géstermektedir (Cam,
1999: 283). Geleneksel bir yasam bigimine sahip olan kirsal bolgelerde yasayan
insanlar ile daha modern, karmasik, yogun ve 6zellikle farkli ulustan insanlarin
bir arada yasadig1 kentsel bolgelerde ikamet eden insanlarin siyasal konularda
birbirlerinden farkli davranislar sergilemesi aslinda olasi bir sonugtur (Orhan,
2009: 134). Bu konuda yapilan degerlendirmelerin geneline bakildiginda kent-
lesme ile birlikte bu alanlarda ikamet eden insanlarin siyasal katilimlar1 kirsal
bolgede yasayanlara gore daha fazladir. Bir baska ifade ile kirsal kesimlerde
yasayan insanlar mecburi olmayan durumlarda siyasal siireglerle ¢ok fazla ilgi-
lenmezken kentlerde yasayan insanlarin siyasal ilgileri ve katilimlar1 daha faz-
ladir. Ciinki sanayilesme ile birlikte kirsal kesimde yasayan insanlarin kentlere
go¢ etmesi, bu insanlarin daha 6nce karsilasmadiklar1 sorunlarla yiiz yiize gel-
melerine sebep olmustur. Elektrik, yol, su, barinak vb. bir¢ok sorunla karsi
karsiya kalan insanlar zaman igerisinde bu sorunlar1 bireysel anlamda ¢6zeme-
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yeceklerini anlamis ve bu konularin ¢6ziimii adina orgiitlenmeye yetkili kisile-
re seslerini duyurmak icin siyasal siireglerle ilgilenmeye baslamislardir. Sonug
olarak bireylerin siyasal konulara daha ilgili olmalar1 zamanla siyasal katilimla-
rin1 da yogunlastirmistir (Cam, 1999: 283). Turan’in da ifade ettigi iizere;
“Yerlesme birimi biiyiidiikge, farkli ve ortalamadan ayrilan siyasal goriislerin
benimsenmesi ve duyurulmasi icin daha olumlu bir ortam belirmektedir. Yer-
lesim birimi kiiciildiikge, kisiyi ortama uymaya zorlayan toplumsal baskilar
artmaktadir” (1977: 82).

Kentlerde yasayan bireylerin siyasal siireclerde daha aktif olmalarinin bek-
lenmesinin bir diger sebebi de kentlerdeki sosyo-ekonomik kosullardir. Kent-
sel ortamlar ile kirsal kesim karsilastirildiginda egitim olanaklarinin daha genis
olmasi, cevresel faktorlerin elverisli olmasi, kitle iletisim araclarina ulasabilme
imkaninin ve siyasal siireglerdeki katilim agisindan 6zgiirliik anlayisinin daha
fazla olmasi ve bunlara benzer bir¢ok sosyo-ekonomik kosullarin daha elverisli
olusu kentlerde yasayan bireylerin siyasal siireglere katilimini kolaylastirmak-
tadir. Sonug olarak kentsel bolgelerde ikamet eden bireyler kirsal bolgelerde
ikamet eden bireylere gore siyasal isleyise daha yogun ve daha aktif olarak kati-
lirlar (Kalaycioglu, 1977: 170; Baykal, 1970: 66). Nitekim bu konuda yapilan
arastirmalar da bu ifadeleri dogrulamaktadir. Ornegin Ozer’in kentlesme ile
siyasal katilim arasindaki iliskiyi ortaya koymak amaciyla Istanbul’daki iki ma-
halle iizerine yaptig1 calismada, arastirmaya katilan bireylerin kentlerde oturma
siirelerinin artmasina paralel bir bicimde siyasete olan ilgilerinin de arttig1 ayni
zamanda siyasal katilim biciminin de daha fazla aktiflestigi goriilmiistiir. Ozer,
bireylerin kentte yasamaya basladiktan sonra kisilerin ailelerinin veya cevresi-
nin etkisi altinda kalmadan, daha 6zgiir ve bagimsiz hissederek, oy kullandik-
larini, siyasal konular hakkinda bilinglendiklerini, mahalle derneklerine tiiye
olduklarini ifade etmis, Ozetle kentlilesmenin siyasal yasami olumlu yonde
etkiledigi sonucunu gikarmustir (Ozer, 1994: 126-132).

Aslinda kirsal ve kentsel bolgelerde siyasal katilimi karsilastirirken her za-
man ayni sonuca ulagilamayabilir. Bu konuda iki farkli hipotez mevcuttur. ilk
hipotezi savunan kisiler genellikle kentlesmeyi incelerken modernlesmenin
farkl1 bir boyutu olarak degerlendirirler ve kentlerin insanlar tizerinde katilma-
y1 tetikleyen bir etkisi oldugunu, bu amagla insanlara kiiltiirel bir ¢evre olus-
turdugunu savunurlar. Kentsel yasam modern oldugu kadar katilimci da bir
yapiya sahiptir. Ayni zamanda gerek egitim gerek sosyal ortamlar, orgiitler
gerekse iletisim kolaylig1 agisindan bakildiginda kentsel ortamlarda siyasal
stireglerle ilgilenmek daha kolay olacaktir. Bu goriise karsilik savunulan hipo-
teze bakildiginda ise kiigiik yerlesim alanlarinin iistiinliigli yine kiigiik olmala-
rindan kaynaklanmaktadir. Kiiclik kirsal bolgelerdeki siyasal yapi ve siiregler
kentlere gore her zaman daha basit, anlasilabilir ve karmasikliktan uzaktir.
Boylece bireyler kendi istedigi kararlar1 aldirabilmek adina bu siireglerde ki-
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minle iletisim kuracagini daha kolay bilir ve bu kisilere daha kolay ulasir. Oysa
kentsel alanlarda bu siire¢ daha karmasiktir, siyasal siirecler kisisel iliskilerden
bagimsiz olarak bir¢ok biirokratik iglemlerin sonucunda karara baglanmaktadir
ki bu durum bireyin siyasal konularda sahsi olarak kendini yetersiz gérmesi
anlamina gelir (Kalaycioglu, 1983: 23-24). Siyasal katilimin her zaman kentsel
alanlarda degil bazi durumlarda kirsal alanlarda da yogun olabilecegini diisii-
nen bir diger arastirmact da Ulug’tur. S6yle ki; aktif anlamdaki siyasal katilim
olarak degerlendirebilecegimiz partilere iiyelik, mitinglere ve gosterilere katil-
ma, belli konularda bagis yapma vb. katilim bigimlerinde kentli insanlarin daha
katilimcr olduklar dogru bir sonugtur. Fakat daha pasif olarak nitelendirilen ve
mecburi anlamda katilim saglandig: diisiiniilen oy kullanma gibi katilim bigim-
lerinde kir ve kent anlaminda bir farklilasma s6z konusu degildir. Yerlesme
yerinin etkisi iizerine yapilan aragtirmalarin birgogunun sonucunda elde edilen
verilerde de bu durum dogrulanmis ortak bir sonuca ulasilamamistir (Ulug,
2007: 82). Kirsal bolgelerde ortaya ¢ikan ve daha yiiksek oranda gerceklesen
siyasal katilimin sebeplerine baktigimizda, genellikle kdylerin daha kiigiik ve
tiirdes olmasi, sosyal dayanismanin ve sosyal baskilarin bireyler iizerinde daha
biiyiik bir etkisinin olmasi (6rnegin oy vermeyen bir bireyin kolayca tespit
edilebilecegi gibi) sOylenebilir. Ayrica bdlgenin ileri gelenlerinin, yani kanaat
onderlerinin, ¢ok sayida kisiyi daha kolay yonlendirerek mobilize edebiliyor
olmasi da yine siyasal katilimi artiran sebeplerdendir (Ozbudun, 1975: 105).
Bunlarin yani sira kentsel bolgelerde yasayan insanlarin oy vermenin yaninda
bir¢ok farkli bicimde siyasete katilim sans1 vardir fakat kirsal bolgelerde yasa-
yan bireylerin bu sansi sinurli oldugu igin oy kullanmak onlar agisindan siyasal
fikrini belirtebilmenin tek yoludur ve bu sebeple bu konuda oldukga isteklidir-
ler (Dursunoglu & Akin, 2021: 60).

Bahsedilen iki hipotezin de kesin olarak dogru kabul edilemeyecegi yapilan
caligmalarla da dogrulanmustir ¢linkii ayni konularda yapilan ¢alismalarin bir-
birinden farkli sonuclara ulastiklar1 goriilmiistiir. Ornegin, hem Tingsten’in
1937’de yaptig1 calismada hem de Rokkan & Valen’in 1897’den 1927’e kadar
Norveg’te biitiin se¢im sonuglari iizerine yaptiklari ¢alismalarda kentsel bolge-
lerde yasayan se¢menlerin digerlerine oranla siyasal katiliminin daha yogun
oldugu goriilmiistiir (Rokkan & Valen 1962, 142’den aktaran: Baykal, 1970:
66-67). Ayni sekilde Amerika iizerine yapilan ¢alismalarda da benzer sonuglara
ulasilmistir (Campbell vd., 1954: 71’den aktaran: Baykal 1970: 68). Fakat tam
aksine kirsal bolgelerde yasayan bireylerin kentlilere gore daha katilimci olduk-
larini ifade eden calismalar da mevcuttur, bu duruma Fransa, Almanya, Ingilte-
re ve Japonya gibi iilkelerde yapilan calismalar 6rnek gosterilebilir (Milbrath,
1965: 129; Vergin, 1977: 76’ dan aktaran: Baykal, 1970: 68). Ayn1 durum Tiir-
kiye i¢in de gecerlidir. Tiirkiye’de yapilan arastirmalarda da oy verme agisindan
kirsal kesimde yasayan insanlarin daha katilimc oldugu goriilmektedir. Fakat
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daha 6nce de ifade edildigi {izere bu katilim pasif katilim olarak degerlendirile-
bilecek bir davranistir (Turan, 1977: 79).

Yerlesim yerlerinin kirsal ya da kentsel bolge olmasi, bu alanlarin biiyiikli-
gl ve kiigiikliigli, yonetim bicimi vb. kosullar siyasal egilimleri yonlendirme
glicline sahiptir. Sanayilesmis bati toplumlarinda yapilmis ¢alismalar da bu
gorlisti desteklemektedir. Bu calismalara gore; daha kiigiik olarak nitelendirile-
bilecek olan kirsal bolgelerdeki bireyler, tutucu niteliklerinden dolay1 daha ¢ok
sag partilere egilim gosterirken, yerlesim yerlerinin biiylimesi ve kentlesmesi
ile birlikte bireylerin sol partilere dogru egiliminin arttig1 goriilmektedir (Al-
tan, 2011: 321). Kirsal kesimde yasayan insanlar ile kentlerde yasayan insanla-
rin siyasal konulardaki farkli davranislari aslinda birgok sebebe baglidir. Egitim
diizeyinin diisiik olmasi, adet, gelenek, gorenek, din gibi konularda asir1 ba-
gimli olmalari, yiiz yiize iletisim yogunlugu, kisiler arasindaki hem ugras hem
de davranis agisindan goriilen benzerlikler, dayanisma bilinci, kaderci egilim
kirsal kesim insaninin belli basli 6zelliklerindendir. Kirsal kesim insanlarinin
bu &zellikleri onlar1 birbirine daha fazla yakinlastirir ve kendilerinden farkli
insanlara kars1 uzaklastirir. Bu da onlarin kendilerini bagkalarinin yerine koya-
rak diisiinme yetisini ortadan kaldirir. Dolayisiyla insanlar kendilerine benze-
meyen ya da daha once karsilasmadiklar1 herhangi bir durum ya da yenilige
kars1 negatif bir bakis acisina sahiptirler. Bu da onlarin ayni diizende devam
etmek istemelerine siyasal siireclere etki ederek onu degistirmek adina bir
adim atmaya korkmalarina sebep olur. Oysa kentte yasayan insanlar icin bu
durum tamamen farklidir. Her an yeni durumlarla ve insanlarla karsilasan kent
insanlar1 her zaman tekrar tekrar kendilerini agiklamaya, tanitmaya ihtiyag
duyarlar. Bu da onlarin yeni durumlara kolay aligmasini saglar ve kendilerine
uygun gordiikleri alanlarda degisim i¢in adim atmaya korkmazlar (Kislali,
2016: 64-65).

Genel olarak ifade etmek gerekirse bu konuda yapilan arastirmalar iki farkl
yonde ayrilmistir. Kimi arastirmalarda kent insanlarinin siyasal siireglere daha
fazla katildig1 savunulurken kimilerinde ise tam aksine kirsal bolgelerde siyasal
katilimin daha yogun oldugu savunulmustur. Kirsal bolgelerde yasayan birey-
lerin siyasal katiliminin daha yogun oldugunu savunan arastirmacilara gore
kisilerin gelir seviyeleri, meslekleri, statiileri genellikle ikinci planda kalmakta-
dir, tam aksine kentsel bolgelerde yasayan insanlarin siyasal katiliminin daha
yogun oldugunu savunan arastirmacilara gore ise bir siyasal eylemin gercek-
lesme siirecinde hedef kitlenin 6zelliklerinin iyi bir sekilde analiz edilmesi ge-
rektigi ve bu sayede kurulabilecek etkin iletisimin ¢ok 6nemli oldugu hususu
ikinci planda tutulmaktadirlar. Bu nedenle siyasal katilim agisindan her iki
bolgenin de kendi igerisinde hem {istiin hem de zayif taraflarinin oldugu unu-
tulmamali ve degerlendirmeler bu yonde yapilmalidir (Balc vd., 2013: 59-60).
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Orgiit Uyeligi

Insanlar diinyaya geldikleri andan itibaren etrafi ile iletisim halindedir. Co-
cukluk déneminde aile, arkadas, akraba vb. kisilerle iletisim icerisinde olan
bireyler zamanla egitim alarak, arkadas gruplar1 olusturarak, meslek edinerek
bir¢ok alanda bazen samimi bazen de resmi iligkiler kurmaya baslar. Bireylerin
kendi tercihleri ile olusturdugu bu ¢evre zamanla bireyi etkilemeye, bireyin
tutum ve davraniglarini yonlendirmeye baslar. Dolayisiyla bireyler bir¢ok ko-
nuda i¢inde bulundugu arkadas grubunun, iiyesi oldugu orgiitiin veya calistig
yerdeki is arkadaslarinin fikir ve diislincelerine uyumlu bir sekilde hareket
etmeye ve karar vermeye egilimli hale gelir. Bireylerin etraftan etkilenerek yon-
lendirdigi alanlardan biri de siyasal siireclerdir. Siyasal alanda destekledikleri
partiden, diger partiler hakkindaki tutumlarina, siyasal katiim bigimlerinden
yogunluguna kadar bireyler ait olduklar1 gruplarin fikir ve diisiincelerinden
etkilenerek hareket ederler. Bu sebeple siyasal katilim siirecine etki eden fak-
torleri incelerken oOrgiit iiyeligini de incelemek dogru olacaktir.

Bireyler hayat siirecinde tek basina {istlenmenin zor olacag1 bir¢ok karma-
sik isle kars1 karsiya kalmaktadir. Bu sebeple, hem bu gibi durumlarin ¢éziime
ulasabilmesi i¢in hem de bir arada daha giiclii olacaklarina inandig i¢in kendi
diistincesi ile uyumlu insanlarla bir araya gelerek orgiitlenmeye ihtiya¢ duyar-
lar (Isliyen, 2018: 122). Insanlar genellikle bir dernege ya da érgiite {iye olarak
kendini o gruba ait hissedecekse, bu grup onun fikir ve diisiinceleriyle yasam
bi¢imi ile uyumlu olan gruplar olmaktadir. Benzer sosyo-ekonomik ¢evrelerden
gelme, ayni okullarda egitim gérme ve ayni meslekten olma gibi 6zellikler ayni
tutumu benimsemek i¢in 6nemli faktorlerdendir. Bireyler belli gruplar igerisine
dahil olduktan sonra kendi diisiince ve tutumlarini da iye olduklar1 grubun
onayladig1 diisiincelere gore degistirmeye baslarlar. Hatta o zamana kadar sa-
hip oldugu tutumlara zit tutumlar1 dahi benimseyebilirler. Ciinkii bireyler bu
gruplardan dislanmamak i¢in o grubun normlarina uyma konusunda baski
altinda hissederler. Bireyin gruba aidiyeti ne kadar giiclii ise, tutum degisimi ya
da o grubun tutumlarini benimsemesi de o kadar kolay olacaktir (Inceoglu,
2010: 147-148).

Dawson ve arkadaslarinin yapmis oldugu ¢alismaya gore bireyin toplumsal-
lagma, sosyallesme ve siyasallasma siirecine etki eden iki énemli grup vardir.
Bunlardan ilki kisilerin birebir iletisim kurdugu ve paylasiminin yogun oldugu
ailesini, arkadaglarini, komsularini, dini ve etnik gruplar iceren birincil grup-
tur. Ikinci grup ise daha siurli iletisimin bulundugu siyasal, sosyal ve ekono-
mik amagli orgiitlenmeleri, dernekleri, sendikalar1 igeren ikincil gruplardir. Bu
gruplarin bireylere kazandirdiklar1 davranislar1 6zetleyecek olursak (Dawson &
Prewitt, 1969: 181-182):
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Bahsedilen bu gruplar bireyler icin 6nemli haberlesme kanallaridir. Bireyler
icin bilgi kaynagidir da denilebilir, ¢iinkii ¢evrede olan olaylar hakkinda bilgi
aktararak, yeni diistinceler kazandirmaya yardimci olur.

Bu gruplar bireylerin siirekli iletisim igerisinde oldugu gruplar oldugu igin,
sosyal diinyay1 algillama bicimlerini, genel bakis acilarini etkileme agisindan
gok 6nemli bir rol oynamaktadir.

Hem birincil hem de ikincil gruplar hayat: ve siyaseti ilgilendiren konular
tizerinde belli bir perspektif kazanmaktadirlar. Grup {iyeleri bu pozisyonlar
tizerinde diistincelerini agik bir sekilde ifade etmektedir. Ayni zamanda bireyle-
rin gruba ayak uydurmasi i¢in onlar1 motive ederler.

Kentlesmenin etkisiyle ortaya ¢ikan yeni meslek gruplari ve egitim olanak-
lar1 siyasal katilma agisindan 6nemli bir toplumsal diizenleme olmus ve or-
glit/orgiitlenme olayinin dogmasina yol agmustir. Ortaya ¢ikan bu dernek ya da
orgiitler kisilerin siyasallasma araci olarak etkilendigi kaynaklarin basinda gel-
mektedir. Dernek veya orgiitler aracilifiyla 6nce sosyallesen bireyler zamanla
siyasallasarak siyasal bir varlik haline gelmektedir (Kalaycioglu, 1983: 34). Bu
orgiitler sayesinde toplum icinde kaynasma saglanir ve siyasal katilim artar.
Orgiitlere iiye olarak siyasal siireclere dahil olan bireyler toplantilara katilarak,
sendika ya da parti biiltenlerine abone olarak vb. sekillerde siyasal konularda
bilgilenir ve sinif bilinci gelismeye baslar. Bulundugu grup icerisinde siyasal
konularda tartismalar yapan bireyler zamanla grubun diger {iyeleri {izerinde de
etkili olmaya baslayabilir (Yiicekok, 1987: 27).

Bir toplumda ¢ogulcu, katilimci ve ¢agdas demokrasinin kurallarinin igleyip
islemedigini gormek icin vatandaslarin siyasal orgiitlere katilarak siyasete kati-
lip katilmadiklarina bakilabilir. Bu da ancak orgilitlenme Ozgiirliigiintin var
oldugu iilkelerde gecerlidir (Oztekin, 2000: 233). Orgiit iiyeligi siyasal gorevle-
ri tistlenme agisindan anahtar bir statiiye sahiptir. Ciinkii orgiit igerisinde 6g-
renilen bilgiler, deneyimler, 6rnegin biirokratik konularda Snemli kisilerle
kurulan temaslar, kisileri siyasallagtirma ve karar alma mekanizmalarinda go-
rev almaya tegvik edici bir giice sahiptir. Ozellikle hiikiimet dis1 faaliyetlerin
yayginlasmasi Orgiitsel iletisimi siirekli artirmaktadir bu da bireylere kamusal
alanlarda, siyasal siireclerde daha fazla yer alma ve daha fazla etkili olma firsat1
sunmaktadir (Cukurgayir, 2012:90). Bireylerin bu sekilde bir gruba ya da &rgii-
te dahil olmasi onlarin daha giiglii hissetme isteginden kaynaklanir. Bireyler
grup igerisinde hem kendini hem de ¢ikarlarini daha kolay savunur. Yalniz
basinayken baskalarinin goziinde 6nemsiz goriinecegini fakat grup halinde
adim attig1 zaman daha fazla 6nem verilecegini diisiiniir. Orgiit icerisindeyken
sesi daha fazla duyulacak, temsilciligini yaptig1 cikarlar ve goriisler siyasal ve
sosyal yapida pazarlik konusu olabilecektir. Siyasal partilerin dogusu da aslinda
bu orgiitlenmeler sonucunda olusur. Ortak fikir ve diisiinceler 1s1ginda giic
birligi yapan bu orgiitlerden bazilar1 siyasete, iktidar olma amaciyla adim atar
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ve sonucunda siyasal partiler olusur (Yiicekok, 1987: 90). Bu agidan bakildi-
ginda siyasal partiler de bireyler {izerinde yonlendirme yapabilecek, onlar1 etki-
leyebilecek gtice sahiptir. Bu boyutta bir bireyin siyasal siirecte varligini goste-
rebilmesi i¢in Oncelikle toplumsal ekonomik kosullarinin &rgiitlii bir yagami
icermesi ve diislince sistemi icerisinde yer almasi gerekir (Kahraman, 2011:
44).

Kalaycioglu’na gore bireylerin siirekli olarak orgiitlere katilmasi bazi etkile-
re maruz kalmasina sebep olur. Bu etkiler (1983: 35);

1. Bireylerin sahsi olarak sahip oldugu diistincelerle herhangi bir orgiite
veya dernege iiye oldugunda sahip olacag1 diisiinceler farklilasacaktir
¢iinkii bu gruplar bireylerin gorecegi, 6grenecegi ve hakkinda diistine-
cegi konulari biiyiik 6l¢iide belirlemektedir.

2. Bireyler, orgiitiin veya dernegin diger iiyeleri ile uyumlu hareket etme-
ye, onlara benzemeye, onlarla 6zdeslesmeye calisir.

3. Orgiitlerde yazili olmasa da herkesin kabul ettigi ve ayak uydurdugu
kurallar ve davranislar vardir. Bu kural ve davranislar {iyelerin tizerinde
bir baski olusturur ve iiyeler uymadiklar: taktirde dislanma veya ceza-
landirilma korkusu yasarlar. Orgiitlerin bu &zellikleri aslinda bireylere
yeni davranis kaliplar1 veya roller olusturmayr amaglamaktadir. Verilen
rollere uygun davranmak isteyen bireyler bu amagla gerekli beceriler ya
da yetenekler gelistirecektir. Bu agidan bakildiginda her orgiitiin kendi
icerisinde zorunlu bir egitim vardir denilebilir.

Siyasal katilim agisindan bakildiginda orgiitlere iiye olan ve buralarda yo-
gun bir sekilde iliskiler kuran bireyler diger bireylere gore siyasal siireclere
daha fazla katilim saglarlar. Bu bireyler siyaset hakkinda ¢ok fazla bilgi sahibi
olmayan, ilgileri ¢ok yogun olmayan ve vatandashik duygular gii¢li olmayan
bireyler olsa da bir orgiite {iye olmak o orgiitiin diger iiyeleri ile ortak duygu ve
diisiinceler olusturdugu icin katilimin yogunlugunu da artirmaktadir (Ozbu-
dun, 1975: 9). Ornegin bir sendikaya ya da partiye iiye olan bireylerin siyasi
konularla iliskisi elbette daha yogun olacaktir. Bu siiregte siirekli siyasi tartis-
malarin yapildig1 ortamlarda bulunmak bireylerin siyasetle ilgili baz1 konularda
fikirlerinin de gelismesini saglayabilir. Bu tartismalarin icerisinde yer almak,
glincel siyaset hakkinda bilgi edinmenin yani sira, siyasal konularda nasil tarti-
silacag, etkili iletisim kurma, hitabet, insanlar etkileme gibi konularda tecrii-
be kazanmasini da saglayacaktir. Bu durumun siyasal katilim anlaminda birey-
lerin 6zglivenini de artiracagr soylenebilir (Dursun, 2018:101). Ayni zamanda
orgiitler insanlarin goziinde, cesitli siyasal kaynak yetersizligini gideren bir
diizenleme ya da baska bir ifadeyle siyasal yasama katilimda insanlarin esitligi-
ni saglayic bir toplumsal gercek haline gelmistir. Orgiitlerin {iyelerine bircok
siyasal konuda bilgi aktarmalari, bu konularda fikir alisverisi yaparak onlar
siyasal siirece yaklastirmalari, bu tartismalar1 yapabilmek i¢in onlara uygun
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ortam saglamalar1 onlarin, siyasal ilgi ve siyasal etkinlik duygusu olusturan bir
kaynak olarak kabul edilmelerini saglamistir (Kahraman, 2011: 82).

Kitle iletisim Araglari

Tiirk Dil Kurumu’'nun tanimina gore Kitle iletisimi, “daginik insan toplu-
luklarinin drgiitlenmis bir kaynaktan iletilen haberlere veya uyarilara ayni anda
maruz kalmasi, birtakim kaynaklardan elde edilen bilgi ve haberlerin degisik
araglarla genis halk topluluklarina yaygin olarak duyurulmasi, kitle haberles-
mesidir.” Bu tanimdan yola ¢ikarak kitle iletisim araglarini bireylerin hem {il-
kesinde hem de diinyada meydana gelen olaylardan haberdar olmasini, birbir-
leri ile iletisim kurmasini saglayan bu agidan bireyi bilgilendirme ve yonlen-
dirme islevine sahip araglardir. Radyo, televizyon, gazete, dergi, internet, cep
telefonu vb. araclar kitle iletisim araclarindan bazilaridir (Oztiirk, 2020: 51).
Bu araglar kisilere gevresinde olan olaylar hakkinda bilgi sahibi olma imkani
sunmaktadir. Ozellikle kentlesmenin etkisiyle hi¢ bilmedigi bolgelere gé¢ eden
insanlar kitle iletisim araglarinin yaymlarini, ¢evrenin yapisini, kapsamint 6g-
renebilmek amaciyla egitim araci olarak kullanir ve bu sayede yabancisi oldugu
alanlara alismasi daha kolay olur. Baska bir ifadeyle kitle iletisim araglarini sik
kullanan insanlarin sosyal yasama daha fazla katildigi, fazla kullanmayanlarin
da sosyal yasamdan daha uzak kaldig sdylenebilir (Kahraman, 2011: 81). Kitle
iletisim araglar1 bireyler arasindaki zaman ve mekan farkini ortadan kaldirmasi
agisindan oldukea 6nemli bir isleve sahiptir. Bu 6zelligi sayesinde farkli cograf-
yalarda yasayan iki insanin ayni anda ayni haberlere ulasmasini ve ayn1 duygu-
lar1 hissetmesini saglayabilir. Bu agidan diisiiniildiigiinde bu araglarin bir¢ok
farkli alanda ve konuda insanlar iizerindeki etkisi yadsinamaz bir gergektir.
Kitle iletisim araglarinin bilgileri aktarim bicimlerine gore yonlendirme giicii
de vardir.

Haberlesme teknolojisi ve bu teknoloji sayesinde hayatimiza giren kitle ile-
tisim araglarinin etkisi tilkelerin gelisim seviyelerine gore farklilasmaktadir. Bu
konuda yapilan arastirmalardan biri de Dawson & Prewit’e aittir. Yapilan aras-
tirmanin sonuglarina gore, gelismis iilkelerde yasayan ve kitle iletisim araglari-
na kolay ulasabilen ¢ocuklar diger iilkelerin insanlar1 ve kiiltiirleri gibi bir¢ok
konu hakkinda bilgi sahibidir. Bu bilgiler genellikle kitle iletisim araglari ile
gocuklara aktarilmistir. Fakat gelismemis ya da gelismekte olan iilkelerdeki
gocuklara bakildiginda edindikleri bir¢ok bilgi birincil grup olarak nitelendire-
bilecegimiz aile, arkadas vb. kisiler tarafindan aktarilmaktadir (Dawson &
Prewitt, 1969: 190- 191). Ancak bu durumu, az gelismis {ilkelerde iletisim
araglarinin etkisinin olmadigi, seklinde yorumlamamak gerekir ¢iinkii radyo
televizyonun yayginlasmasiyla birlikte bu iilkelerdeki insanlar da toplu olarak
kitle iletisim araglarindan yararlanmaya baslamislardir ve dolayisiyla etkilenme
diizeyleri zamanla artmustir (Alkan & Ergil, 1980: 134). Hatta Kalaycioglu’na
gore Ozellikle hem kulaga hem de goze hitap eden kitle iletisim araglar1 egitim
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diizeyi diisiik bolgelerde, siyasal ilgi ve bilgi edinme agisindan neredeyse egi-
tim kadar etkilidir (1983: 33-34). Kitle iletisim araglari, okullar ve dolayisiyla
ogretmenler gibi bilgilendirirken ayni zamanda bigimlendirme gibi énemli bir
isleve sahiptir. Bu nedenle de tarihsel siirecteki gelisimlerinde iktidarlar agi-
sindan konumlar1 her zaman degerli olmustur (Akin, 2013: 127).

Kitle iletisim araglari, sadece ulusal olarak degerlendirilmemelidir elbette
icinde bulundugu iilkenin siyasal sistemini ve ¢iktilarin1 tanitmaktadir fakat
diinyadaki diger siyasal sistemlerin, siyasal kiiltiirlerin, siyasal katilim bi¢imle-
rinin ve tutumlarinin da Ogrenilmesini saglar. Bu araglar sayesinde bireyler
diger iilkelerin siyasal yapilarini, meydana gelen olaylar1 ve bunlar gibi bir¢ok
bilgiyi elde edebilir. Bu durum ayni zamanda bireylerin siyasal anlamdaki bakis
acisii da giiclendirmektedir, farkl: iilkelerdeki yapilar1 kesfettikce siyasal sii-
reglerdeki kararlarini verirken daha detayli analiz eder ve daha etkili kararlar
vermeye baslar (Zittel, 2001: 440-441" den aktaran: Hasirci, 2008: 27). Kitle
iletisim araglarinin en 6nemli islevlerinden biri de toplumsallastirma islevidir.
Toplumsallagsmay: bireylerin ve toplumsal 6gelerin karsilikli etkilesim kurarak
i¢ ice girmesi olarak nitelendirirsek kitle iletisim araglarinin iletmis oldugu
mesajlar ve semboller kisilerin toplumu algilama bi¢iminde oldukea fazla rol
oynamaktadir. Bu konuda yapilan arastirmalarin geneline bakildiginda da aym
sonu¢ karsimiza cikmaktadir. Kitle iletisim araclari, 6zellikle de aralarindan
televizyon, bireylerin toplumsallasmasinda 6nemli bir giice sahiptir (Orhan,
2009: 60). Kitle iletisim araglarinin aktardig toplumsal paylasimlar sayesinde
bireyler dolayl1 olarak hem bilgilenirler hem de sosyal hayatin i¢inde daha fazla
yer almaya baslarlar, kendilerine sunulan igeriklere daha ¢ok ikna olurlar (Kee-
fer & Khemani, 2014: 57). Bahsedilen bu sosyal katilim zamanla siyasal kati-
Iim {izerinde de kendini gostermeye baslar siyasal konularda bilgilenen insan-
lar bu konular {izerinde fikir belirtmeye baska bir ifadeyle siyasal toplumsal-
lagmaya baslarlar.

Kitle iletisim araglarinin siyasal toplumsallagsma agisindan giiniimiizdeki
onemi agikea goriilmektedir. Giinliik yasamin ayrilmaz bir pargasi haline gelen
ve her gecen giin daha da farklilasan, gelisen bu araglar agik bir toplum olma-
nin, yonetim ve siyaseti insanlara daha anlasilabilir bir hale getirmenin ve de-
mokratik gelismenin 6n kosulu haline gelmistir (Cukurcayir, 2012: 88). Kitle
iletisim araglarini siirekli takip eden bireylerin digerlerine oranla, siyaset ile
daha ¢ok ilgilendikleri, bu konuda tartismalar yaptiklar1 ve daha fazla katilim
sagladiklar1 goriilmiistiir. Yani genel olarak, kitle iletisim araglarini takip et-
menin seviyesinin siyasal katilim seviyesi ile ayn1 oranda artip azalacag1 soyle-
nebilir (Kalaycioglu, 1983: 33-34). Ornegin, siirekli gazete alan, televizyon
seyreden, internete giren, sosyal medya kullanan ve YouTube gibi kanallar
araciligryla siyasal icerikleri takip eden bireyler farkinda olmadan bir siire sonra
bu konulara ilgi duymakta, katilmakta ve etkilenmektedir. Oysa bu araglara
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maruz kalmayan ve kullanmayan bireylerin siyasal ilgi ve bilgileri kullananlara
gore daha azdir (Goriicii, 2019: 106). Bu bireylerin siyasal konularda bilgileri-
nin az olmasi onlar1 katiimdan uzaklastirirken dogru ya da yanlis kitle iletisim
araglarindan siyasal konularda bilgi alan bireyler katilim konusunda daha istek-
li ve aktiftirler.

Kitle iletisim araglar1 ayn1 zamanda giicli bir propaganda araci olarak da
kullanilmaktadir. Bu sebeple agikea ifade edilmese de bireyler iizerinde goriil-
mez bir baski olusturur ve bireylerin siyasal siireclere katilimi agisindan motive
kaynagidir denilebilir (Orhan, 2009: 63). Kitle iletisim araglarinin ortaya ¢ikisi
ile birlikte bu araglar siyasal siireclerde siyasal kisiler tarafindan yasal propa-
ganda aract olarak kullanilmaya baslamistir. Siyasal partilerin vatandaslarin
destegini alabilmek icin yapmis olduklari yayinlar, konusmalar, se¢cim konus-
malar1 vb. icerikler kitle iletisim araglar1 sayesinde vatandaslara daha kisa yol-
dan ulagmakta ve onlari siyasal katilim agisindan tesvik etmektedir (Kalayciog-
lu, 1983: 34).

Kitle iletisim araglarinin vatandaslarin siyasal tercihlerinde giiclii bir etkisi
olduguna dair yaygin bir kanaat s6z konusudur. Ozellikle liderlerin bu araglari
kullanarak aktardig1 ikna edici mesajlar, kitleleri yonlendirebilme &zelligi saye-
sinde, etkinin giiclinii daha da artirmaktadir. Sunulan mesajlar ve ikna ¢alisma-
lar1 hem kararsiz segmenleri belli bir partiye yonlendirmede hem de zaten bir
partiye baglilik duyan se¢menlerin baglilik duygusunu pekistirmekte oldukca
glicliidiir. Bu araglar arasindan ozellikle televizyon, vatandaslarin ¢ogunlugu
tarafindan bilgi kaynag: olarak kullanilmasi sebebiyle segmen tercihlerini de-
gistirebilecek 6nemli bir gii¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Kalender, 2000:
121-122). Nitekim Giiz’ tin Mart 1994 yerel secimleri sonrasinda Ankara’da
yapmis oldugu arastirmanin sonuglarina bakildiginda da siyasi kanaatlerin
olusmasinda televizyonun 6nemli bir yeri oldugu kanitlanmistir. Arastirmaya
gore televizyon diger kitle iletisim araglarini geride birakarak ilk siraya yerles-
mistir (Giiz, 1995: 119). Kitle iletisim araglarini giiniimiiz agisindan degerlen-
dirdigimizde televizyonun bu roliinii yeni medya mecralarinin aldigini soyleye-
biliriz. Yediden yetmise herkes tarafindan kullanilan ve hatta bu kullanimlarin
bagimlilik seviyesine ulastigi yeni medya, insanlar1 siyaset vb. bir¢ok alanda
etkileyen ve yonlendiren temel arag haline gelmistir. Ozellikle karsilikli, anlik
ve zamansiz iletisime imkan taniyan, kullanicilarin fikrini kolayca istedigi kisi-
lere ulastirabildigi, telefon ve bilgisayarlar sayesinde mekan sinirlandirmasini
ortadan kaldiran sosyal medya, siyasal siireclerde agirlikli olarak kullanilan
kitle iletisim araglarinin basinda gelmektedir. Tokgdz'iin ¢aligmasinda da bu
goriis desteklenmis ve “Amerikanvari se¢im kampanyalar1” olarak nitelendir-
digi siyaset siirecinde medya kullanimi incelemesinde, ilk olarak radyo, televiz-
yon, gazete gibi geleneksel medya araglariyla baslamisken, giliniimiizde ise
yerini daha ¢ok internet (facebook, twitter, instagram vb. sosyal aglar) ve cep
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telefonlarina biraktig tespit edilmistir (2008: 231-232). S6z konusu yeni med-
ya ve sosyal medya eski donemde kullanilan kitle iletisim araglarina kiyasla
bilginin 6zgiirce dolasimini ve paylasimini kolaylastirmistir. Bireylerin istedik-
leri zaman hem haberin kaynagir hem haberin kendisi hem de haberin yorum-
cusu olmasina firsat tanimistir (Babacan vd. 2011: 72). Yeni medyanin etkile-
sim ozelligi, sayesinde se¢menlerin siyasal aktorlerle ulasimi daha kolaylasmis-
tir. Bu sebeple politikacilarin da segmenlerle siirekli iletisim halinde olmasi
zorunlulugu meydana gelmistir. Ayrica vatandaslar, normal sartlarda saglaya-
madig1 katilimi, yeni medya araciligiyla saglayabilirken; ayni zamanda siyasetgi-
leri ve politikalarini da dogrudan etkileyebilir hale gelmislerdir (Giirbiiz, 2022:
95; Akin, 2013: 130).

Kitle iletisim araglarinin ve ozellikle de sosyal medyanin siyasal siiregler
tizerindeki etkileri daha sonraki bdliimde daha detayli olarak incelenecek ve
analiz edilecektir. Fakat genel olarak ifade edecek olursak kitle iletisim araclar1
insanlari etkileme konusunda bir¢ok fakttre gore en giigliistidiir. Bu giicii bir-
cok alanda oldugu gibi siyasal siireclerde de siklikla kullaniimaktadir. Ozellikle
siyasi liderler daha fazla kisiye, daha hizli ve daha kolay bir sekilde ulagabilmek
adina bu araglar1 kullanmakta, bu araglar iizerinden etkileyici ve yonlendirici
mesajlar gondermektedir. Dolayisiyla bu araglarla daha fazla etkilesim igerisin-
de olan bireyler siyasal siireclere daha aktif olarak katilirken, yalnizca yiiz yiize
iletisim araciligiyla bilgi edinen ve kitle iletisim araglarini az kullanan bireyler
daha pasif katilim gosterecektir.

Psikolojik Faktorler

Siyasal eylemlerin gercek anlamda niteligini 6grenebilmek icin Oncelikle
insanlarin genel olarak davranislarinin temelinde yatan sebeplere, duygularina,
bilingalt1 ve bilingdis1 faktorlerine odaklanmak 6ncelikle bunlar1 ¢6zmek gere-
kir. Bu nedenle siyaset ve psikolojinin birbirinden ile yakin iligkili iki kavram
oldugu asla unutulmamalidir (Daver, 1993: 58). Insanlar yap1 olarak karmasik
varliklardir. Herhangi bir olay ya da durumda ayni tepkiyi veren iki insan olsa
da bu insanlarin o tepkiyi vermesi i¢in etkili olan, kamgilayan giidiiler birbirin-
den farkli olabilir. Yani baska bir ifadeyle kisilerin yaklagimlari, davranislari her
zaman ilk akla gelen sebeple gerceklesmemis olabilir. Ornegin siyasal bir sii-
recte mevcut diizene karsi ¢ikan bir bireyin ilk bakista bu diizenden rahatsiz
oldugu icin karsi ¢iktig1 diisiiniilebilir. Fakat bu bireyin karsi ¢ikma sebebi
toplumda daha etkili ve giicli gortinmek, varligini kanitlamak, kendini gos-
termek ya da daha ¢ok devletin bireylere yonelik olan tutumuna karsi ¢ikmak
da olabilir ve bu durumun gergek sebebini yalnizca bireyin kendisi bilebilir.
Dolayisiyla bireylerin sisteme karsi gelistirdigi tutumlarin altinda birgok degi-
sik psikolojik sebep yatmaktadir (Ulug, 2007: 69). Bireylerin, dis faktorlerden
etkilendigi bir gercektir ama sonug olarak son karari, icinde bulundugu psiko-
lojik duruma gore yorumlayarak, bireyin kendisi verir (Topbas, 2009: 179).
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Benzer sosyo-ekonomik kosullara sahip olan insanlar arasinda bile siyasal kati-
Iim agisindan farkliliklar goriilebilir. Bu durumun sebebi bireylerin farkli ka-
rakter yapilarina, farkli psikolojilere sahip olmalarindan kaynaklanmaktadir
(isliyen, 2018: 87).

Baykal’in ifadelerine gore insanoglunun gostermis oldugu biitiin davranis-
lar ortak bir mekanizmaya sahiptir, bu davranisin siyasal icerikli olup olmadig:
sonucu etkilemez. Psikolojik olarak bakildiginda yapilan davranisin siyasal
olup olmamasinin psikolojik anlamda bir farklilig1 yoktur. Burada siyasal olma-
stmin getirdigi farklilik pratik gereksinimlerden kaynaklanmaktadir. Ornegin
normal bir sivil toplum kurulusuna iiye olan, buralarda yapilan galismalara
aktif olarak katilan, buralarda gorev alan kisilerin siyasal siireclere de ayni se-
kilde aktif olarak katildig1 tespit edilmistir. Hatta yapilan ¢alismalarin sonu-
cunda da bu durumu destekleyen sonuglara ulasilmistir. Herhangi bir dernege
tiye olan kisilerin bir¢ok alanda daha aktif olarak rol aldig1, daha ¢ok kitap,
gazete okudugu, bilgi edinmek icin daha fazla ¢aba harcadig: ve ilgisini ¢eken
konulardaki toplantilara daha fazla katildigi goriilmiistir (Allardt vd.,
1958’den aktaran: Baykal, 1970: 30). Elde edilen bu bulgular, psikolojik etken-
lerin siyasal davranis {izerindeki etkilerinin arastirilmasina neden olmustur.

Daha 6nce yapilan ¢alismalardan yola ¢ikarak bu psikolojik faktorler olum-
lu ve olumsuz olarak iki grupta incelenebilir. Olumlu psikolojik faktdrler genel
olarak “siyasal etkinlik duygusu, siyasal ilgi, siyasal bilgi, siyasal giiven, siyasal
glidli ve vatandaslik duygusu olarak ifade edilebilir (Kalaycioglu,1983: 39-42;
Kahraman, 2011: 68-70; Aktan, 2017: 34). Olumsuz faktorler ise “siyasal ya-
bancilagsma ve anomi” olarak smiflandirilmistir (Orhan, 2009: 139-148; Top-
bas, 2009: 185-188; Aktan, 2017: 37).

Olumlu Psikolojik Faktérler

Bireylerin siyasal siireclerde karar alirken ic¢inde bulunduklar1 psikolojik
durum dogrudan etkili bir faktordiir. Kisilerin psikolojileri siyasal katilima
bazen olumlu anlamda etki ederken bazen de olumsuz anlamda etki etmekte-
dir. Olumlu anlamda etki eden faktdrler “siyasal etkinlik”, “siyasal ilgi/bilgi”,
“siyasal giiven”, “siyasal giidii” ve “vatandaslik duygusu” olarak bes baslik
altinda incelenmistir.

Siyasal Etkinlik

Siyasal katilmay: etkileyen ve yonlendiren olumlu psikolojik faktorlerin en
onemlisi “siyasal etkinlik duygusu” dur. Bu kavram Michigan Universitesi
cercevesinde gelistirilmis bir kavramdir (Douvan & Wolker 1956: 1-19’dan
aktaran: Topbas, 2009: 181). Bu duygu aslinda bireylerin genel olarak siyasal
davranislarinin ¢ergevesini ¢izen, bireyin, siyasal hayatta ne derecede yer alaca-
gin1 ve yogunlukta siyasal katilim saglayacagini belirleyen en 6nemli etkendir.
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Bu haliyle siyasal etkinlik duygusu, “bireyin, karar alma siirecine etkide bulu-
nabilecegine inanmasidir” da denilebilir (Milbrath, 1965: 57).

Siyasal etkinlik duygusu, bireylerin “icinde yasadig1 siyasal sisteme veya
onun parcalarina etki etmek suretiyle, bu sistemi kendisine yarar temin edecek
sekilde calistirabilecegi inanci veya duygusudur” diyebiliriz (Kalaycioglu, 1977:
172). Baykal’ a gore ise siyasal etkinlik, “insanlarin kendilerini siyasal yapilarla
sonug alabilecek giicte goriip gérmemeleri ve bu yollar1 kullanmaya hazir olup
olmadiklarina dair tasidiklar1 duygu” olarak tanimlanmaktadir (1970: 98).
Kapani'’ye gore ise siyasal etkinlik duygusu, kisinin bir davranista ya da eylem-
de bulunurken, bu eylemlerin olaylarin akisina etki edip edemeyecegi inancini
tastylp tasimadigina isaret eden bir kavramdir (1998: 133). Bununla birlikte
siyasal etkinlik, bir anlamda da kisilerin kendinden emin olma halidir, yani
cevrelerini degistirme ve bu yonde tepki gOsterme becerisine sahip olma ve
inanma duygusudur. Siyasal sisteme yoneltilen etkinlik duygusu, kisiler iize-
rinde siyasal sistemi anlama ve onunla iletisim kurma kabiliyeti ile ilgili duygu-
lar1 agiga cikarabilecegi gibi siyasi sonuglar1 sekillendirebilecek bir giiven de
aciga cikarabilir (Corrigall-Brown & Wilkes, 2014: 411’ den aktaran: Aktan,
2017: 35). Bu tanimlamalardan yola ¢ikarak genel olarak ifade edersek; bir
bireyin mevcut sistemi etkileyebilecegine, kendi istekleri dogrultusunda siste-
mi degistirebilecegine inanmasi onun siyasal etkinlik duygusunun yogunlugu-
nu gosterir ve dolayisiyla bu durum bireylerin siyasal katilimini artirir. Bireyle-
rin siyasal sistemi etkileyebileceklerine ve degistirebileceklerine olan inanglari-
n1 hayata gegirmekte siyasal partilerin énemli bir rolii vardir (Ulug, 2007: 69).

Yirminci yiizyilin ikinci yarisindan itibaren siyasal katilimla ilgili yapilan ¢a-
lismalar incelendiginde, siyasal etkinlik duygusuna sahip olanlarin, bu duyguya
sahip olmayanlara oranla daha fazla siyasal katilimda bulunduklar1 goriilmiis-
tiir (Milbrath, 1965: 58-60). Siyasal etkinlik duygusu aslinda katilim anlamin-
da gosterilen birgok davranis iizerinde yonlendirme giicline sahiptir. Herhangi
bir siyasal partiyle bag kurma, siyasetle ilgilenme, siyasal siirecler hakkinda
bilgi edinme veya kitle iletisim araglarindan siyaseti takip etme gibi bir¢ok
davranis etkinlik duygusunun yogunluguna bagl olarak degismektedir (Niemi
& Weisberg 1993: 17°den aktaran: Erding, 2017: 27). Ancak bu noktada siyasal
etkinlik duygusunun, tamamen bireyin sahsina ait bir 6zellik oldugunu, birey-
lere ait bir siiregte ortaya c¢iktigini ve bu yoniiyle yogunluk diizeyi agisindan
kisiden kisiye farklilik gdsterecegini de unutmamak ve bu yonde yorum yap-
mak gerekir (Erding, 2017: 27). Baykal’a gore, kisisel 6zelliklerin yani sira siya-
sal etkinlik duygusunun bi¢imini etkileyen bir diger 6zellik de toplumun siya-
sal kiiltiiridiir. Eger bireylerin icinde bulundugu toplumun siyasal kiiltiirii
siyasal hayata aktif bir bicimde katilan vatandas tipine uyumluysa, bu toplum-
daki etkinlik duygusuna sahip bireyler, kendilerini siyasetin genelinde ve karar
alma siirecinde etkileyici bir rol oynayan ¢nemli kisiler olarak goriirler. Fakat
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bunun aksine tek yonli bir iligki icinde olan siyasal kiiltiirde yetisen bireyler,
kendilerini mevcut otoriteden yalnizca haklar1 olan: talep etmekte yetkili ola-
rak gérmektedirler. Ilk bahsedilen kiiltiirdeki duygu tam anlamiyla siyasal et-
kinlik duygusu olarak tanimlanirken diger duygu yalnizca idari anlamda siyasal
etkinlik duygusu olarak tanimlanir (1970, 99). Almond & Verba da siyasal
etkinligi “siyasal etkinlik” ve “idari etkinlik” olmak {izere iki tiirde incelemistir.
Bir siyasal sistemin eylemleri ve kararlarini etkilemek siyasal etkinlik olarak
nitelendirilirken; devlet dairelerindeki islerin takibi veya hakkini savunmak
amaciyla gerceklesen etkinlikler idari etkinlik olarak nitelendirilmistir. Bahse-
dilen bu iki duygunun da yogun olarak goriildiigii bireylerin siyasete daha yat-
kin olduklar sdylenebilir, fakat bu duygular ele alinirken egitim, gelir, meslek
vb. diger sosyal faktdrlerin etkisini de unutmamak gerekir (Turan, 1977: 87).

Siyasal etkinlik duygusunu yogun olarak hisseden bireylerin siyasal siireg-
lere kars1 daha ilgili ve daha cesur oldugu agik¢a goriilmektedir. Bu bireyler her
tlirli siyasal konuda katiimdan g¢ekinmezler hatta etkinlik duygusu arttikca
bireylerin katiim bicimleri de pasiften aktife dogru ilerlemektedir (Dursun,
2002: 245). Ornegin etkinlik duygusu az oldugunda sadece oy vererek ya da
fikri soruldugunda fikrini sdyleyerek siyasal siirece katilan bireyler, etkinlik
duygusu arttik¢a yani otoriteyi etkileyebilecegine dair inanci arttik¢a toplantila-
ra katilarak, partilere {iye olarak, protesto ve yiiriiyiisler diizenleyerek vb. sekil-
lerde aktif olarak kendini gostermeye baslayacaktir. Orhan’a gore; siyasal et-
kinlik duygusunun katilim tizerindeki olumlu etkisi kadar siyasal katilimin da
etkinlik duygusunun gelismesinde o kadar olumlu etkisi vardir. Bireyin siyasal
stireclere ne kadar fazla katilirsa kendini o kadar yeterli gorecek ve giiglii his-
sedecektir bu sayede siyasal etkinlik duygusu da ayni Olgiide artacaktir. Bu
bakimdan diistiniildiigiinde siyasal etkinlik duygusu ile siyasal katilim arasinda
birbirini etkileyen dogrusal bir etkinin oldugu da ortaya ¢ikmaktadir (2009:
142).

Siyasal etkinlik duygusu elbette katilimi etkilemektedir. Siyasal etkinlik
duygusu yiiksek ya da diisiik olusuna gore ayni sekilde katilim orani da diisiik
ya da yliksek olmaktadir. Bazi insanlarin kendine giivenerek etkinlik duygusu-
nu yiiksek tuttugu goriiliirken, bazilarinin da kendilerini zayif ve aciz gordiikle-
ri bu nedenle katilim konusunda isteksiz olduklari1 goriilmektedir. Fakat goz-
lem yoluyla elde edilen bu sonuglar dogrultusunda kesin ve net konusmak ve
bunun {izerine bir teori olusturmak heniiz miimkiin degildir (Kapani, 1998:
133). Siyasal etkinlik, siyasal katilmanin yani sira siyasal ilgi ve bilgiye de tes-
vik eden bir diirtiidiir. Siyasal isleyis iizerinde etkisi olabilecegini diisiinen
bireyler siyasal siiregleri ve siyasal olaylar1 yakindan takip etmeye ve izlemeye
baslayacaktir. Dolayisiyla bireylerin etkinlik duygusu arttik¢a siyasal konulara
ilgisi de artacak ve bu konularla ilgili bilgi edinmeye daha fazla ihtiya¢ duyacak-
tir (Kalaycioglu, 1983: 40).



SIYASAL KATILIM SURECINDE SOSYAL MEDYA | 69

Siyasal ilgi/ Bilgi

Siyasal ilgi; “siyasal olaylari, siyasal sistemin isleyisini ve siyasal kararlarin
alinmasin siirekli ve diizenli olarak izleme egilimi olarak” tanimlanabilir (Ka-
laycioglu, 1983: 41). Bir kisinin iilkesinde yasanan siyasal olaylara, siyasal ge-
lismelere, siyasal yeniliklere vb. durumlara kars1 verdigi énem ve bunlara karsi
sergiledigi tutumlar kisilerin siyasal ilgilerini gosterir (Kalaycioglu, 1977: 172).
Bir toplumda vatandaslarin siyasal alanlara yonelmelerinin en 6nemli gosterge-
si siyasal ilgidir. Insanlarin siyasete olan ilgilerinin artmasi, politik konular
hakkinda daha fazla konusulmasi katilim i¢in bir 6n hazirlik ya da 6zendirme
anlamina gelmektedir (Cukurgayir, 2012: 72). Siyasal ilgi siireci, siyasal katili-
min aktif bir sekilde gerceklesmesini saglayan, bu durumu kolaylastiran bir
hazirlik agamasi olarak diisiiniilebilir. Bireyler bu hazirlik agsamasindan sonra
gosterecekleri siyasal katiliminin siyasal siire¢ iizerinde bir etki biraktigina
inanirsa, aktif olarak siyasal yasama girecek, tam aksi durumda ise siyasal sii-
reclerden uzaklasacaktir (Erding, 2017: 30).

Bireylerin siyasal ilgilerinin yogunlugu, onun siyasal toplumsallasma siireci
ile de yakindan ilgilidir (Turan, 2011: 184). Ciinkii aslinda siyasal olaylar, siya-
sal isleyis ve siyasal kararlarin alinma siirecinde bireylerin i¢sellestirdigi algi,
tutum, deger ve normlar, bireylerin siyasal ilgisinin diizeyini belirlemektedir
(Orhan, 2009: 144). Siyasal ilginin yogun olmasi da siyasal katilimi artirmak-
tadir. Eith’ e gore toplumdan topluma degisiklik gosteren sehir hayati, kitle
iletisim araglarinin yayinlarini izleme ve sosyo ekonomik statii gibi bazi degis-
kenler siyasal ilginin artmasini saglayan faktorler olarak kabul edilmektedir.
Kisi sahip oldugu siyasal ilgi diizeyine gore, sehir hayatindan yararlanir kitle
iletisim araglarindan istifade eder ve sosyo-ekonomik yapisinin da verdigi des-
tekle daha fazla siyasal katilima ilgi duyar (Eith, 1994: 322-324’den aktaran:
Hasirci, 2008: 43).

Siyasal ilgi, siyasal olaylar1 anlamay1 kolaylastirici bir isleve sahiptir. Siyasal
ilgi diizeyine gore bireylerin katiim agisindan istegi de artmakta ve zamanla
daha karmasik daha aktif katilma bigimlerine dogru yonelmektedir. Ornegin oy
verme gibi pasif bir katilim biciminde kisilerin siyasal ilgi diizeyi ¢ok onemli
degildir fakat siyasal bir konuda biirokratik islemler gerceklestirilmesi gerekti-
ginde nasil iletisim kurulacagini, hangi adimlarin atilmasinin dogru olacagini,
bu konularda isleyisin nasil gerceklestigini bilmek 6nemlidir bu da ancak siya-
sal ilgi ve siyasal bilgi diizeyinin yiiksek olmas ile saglanabilir (Kalaycioglu,
1983: 41). Siyasal ilgi, siyasal katilimin artmasini saglamasinin yani sira birey-
lere siyasal diisiinme yetenegi kazandiran 6nemli bir igleve sahiptir. Bireyler
merak ettikleri ve ilgilendikleri siyasal konular hakkinda bilgi edinmeye calisir-
lar ve bunun sonucunda algilama diizeyleri genisleyerek siyasal diisiinme yete-
negi kazanirlar (Turan, 2011: 184). Siyasal ilginin olumlu anlamda etkiledigi
bir diger alan da siyasal bilgi seviyesidir. Nitekim siyasal olaylar1 ve siyasal
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sistemin isleyisini diizenli ve siirekli olarak takip eden bu konular hakkinda
veriler toplayan bir bireyin izlemeyenler ile kiyaslandiginda elbette siyasal olay-
lar ve sistem hakkinda daha fazla bilgisi olacaktir (Topbas, 2009: 183).

Siyasal bilgi; siyasal eyleme gegebilmenin temel kosullarindandir. Vatan-
daslar, kendilerini yoneten kisilere karsi ne kadar yetenek, beceri, olanak ve
glidiiye sahip olsalar da direkt olarak harekete gecemezler. Bireyin eyleme ge-
¢ebilmesi i¢in, onun kendisini yonetenlerden bir seyler beklemesi, olas1 du-
rumlarda onlarla nasil basa ¢ikabilecegini bilmesi ve diger biitiin kosullarin
olusmus olmasi gerekmektedir. Siyasal bilginin, bireyler {izerinde bilissel ko-
laylik ve 6n hazirlik sagladig1 agik¢a goriilmektedir. Bu olumlu etkiler katilim
tizerinde de kendini gostererek katilimi artirmaktadir. Bireyin siyasal bilgisinin
fazla olmasi onun hangi katilim bi¢imlerini tercih ettigini de etkilemektedir.
Soyle ki; siyasal bilgisi diisiik olan bireyler oy vermek gibi daha kolay katilma
tiirlerini tercih ederken, siyasal bilgisine giivenen, daha fazla bilgiye sahip olan
bireyler kendilerine ve sistemi degistirebileceklerine giivendikleri i¢in daha
aktif olarak katilim saglamak isterler. Se¢cim kampanyasi faaliyetleri, biirokra-
siden belirli sorunlarin ¢éziimii konusunda destek talep etme gibi karmasik
katilim bigimleri onlar icin daha fazla tercih edilecektir (Kalaycioglu, 1983: 42).
Bireylerin siyasal bir eylemde bulunabilmesi i¢in o konulara hakim olmasi yani
icinde bulundugu siyasal sistem hakkinda bilgi sahibi olmasi gerekmektedir.
Bireylerin talep ve beklentilerinin etkili olabilmesi i¢in neyi, nerede, nasil ve ne
zaman yapmasi gerektigini bilmelidir (Isliyen, 2018: 91).

Vatandaslik Duygusu

Bireylerin psikolojik anlamda etkinligi nemli kriterlerden biri de vatandas-
lik duygusudur. Kisilerin etkili olup olmayacagini diisiinmeden siyasal siiregle-
re katilim gostermesi onlarin vatandashik duygusunu gosterir (Cukurcayur,
2012: 75). Vatandaslik duygusu ayni zamanda insanlarda sorumluluk bilincini
gliclendiren bir duygudur (Adigiizel, 2020: 126). Vatandaslik duygusunun
icerigine bakildiginda, kisilerin sahsi olarak hicbir ¢ikar gbzetmeden yalnizca
tilke menfaatlerini diisiinerek katilim gostermesini tetikleyen milli ve manevi
nitelikte bir duygu karsimiza ¢ikmaktadir (Dilber, 2020: 47). Bu yoniiyle ideo-
lojik bir katilma olarak da degerlendirilebilir. Clinkii bu duygu ile ortaya ¢ikan
katilim sekli genellikle toplum ve ahlakin benimsedigi deger Olgiilerine gore
sekillenmektedir. Bireyler kendilerine gére maddi bir ¢ikarlar1 olmasa da tilke-
leri icin daha iyi bir diizen olusacagina, daha iyi siyasal ve sosyal sartlarin kuru-
lacagina inaniyorsa bu amagla siyasal siireglere katilim saglar ve kararlar etki-
lemeye calisir (Tuncay, 1989: 32).

Baykal’a gore vatandaslik duygusu ile siyasal katilim arasinda olumlu bir
iliski vardir. Kisilerin vatandaslik duygularinin artmasi, ayni zamanda siyasal
stirelere katilimlarini da artirmaktadir. Birerleri etkileyen diger demografik
ozellikler sabit kaldigr siirece biitiin yas, meslek, gelir vb. faktorlerde de bu
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iliski agik¢a goriilmektedir. Egitim ya da statli gibi demografik degiskenler
yiikseldikge kisilerin vatandashik duygulart da yogunlagsmaktadir (1970: 100).

Siyasal Gudii

Bireyleri siyasal siireclere katilmasi i¢in yonlendiren ve siyasal katilimini ar-
tiran sebeplerden birisi de siyasal giidiileridir. Bu siyasal giidiiler genel olarak
kisisel baglilik, dayanisma duygusu, ¢ikar saglama diisiincesi ve vatandaslik
bilinci seklinde dérde ayrilir. Tlk olarak bahsettigimiz kisisel baghlik giidiisii ile
ortaya ¢itkan katilma davranisi, genellikle az gelismis iilkelerin kirsal bolgele-
rinde kendini gostermektedir. Buralarda yasayan insanlar tarafindan sevilen,
sayllan, baghlik duyulan bazi bireylerin diger bireyleri etkilemesi sonucunda
olusan ve bu belli kisilere olan bagliliklarini géstermek adina gerceklesen kati-
Iim bicimi bu giidiiye 6rnek olarak gosterilebilir. Dayanisma giidiisti de yine
benzer ozellikler tasimaktadir fakat buradaki fark kisilerin bagli olduklar1 ko-
ylin, sosyal ya da siyasal grubun, ailenin vb. topluluklarin ¢ogunlugunun di-
slincesine uyarak o yonde katilim gostermeleridir. Buradaki amag i¢inde bu-
lundugu sosyal cevreye bagliligini gostererek dayanisma igerisinde hareket
etmektir. Bireylerin sahsi ¢ikarlari icin yalnizca kendi menfaatleri adina bir
siyasal katilimda bulunmasi da ¢ikar giidiisti olarak degerlendirilmektedir. Son
olarak bazi bireyler de icinde yasadig1 topluma karsi ahlaki bir sorumluluk
duygusu hissederler. Bu sebeple hi¢bir kazang gézetmeksizin yalnizca toplum-
sal gorev hissinden kaynakli olarak siyasal siireglere katilirlar, bu durumda
karsimiza cikan katilma biciminin sebebi de vatandashk giidiistidiir (Ozbudun,
1975: 5-6).

Insanlarin cogunlugunun toplumdaki sahip oldugu rollere bakildiginda as-
linda siyasal nitelikleri ¢ok baskin degildir. Toplumlarin bunalim dénemleri
haricinde, siyasetle ¢ok fazla ugrastiklari, ¢ogunluk tarafindan merak konusu
oldugu sdylenemez. Vatandaslarin geneli bos zamanlarini daha ¢ok spor, eg-
lence, sanat vb. etkinliklerle gecirmeyi tercih etmektedir, siyasal konularla
ilgilenmek cok fazla tercih edilen bir segenek degildir (Dahl, 1974: 279). Bu
sebeple kisilerin direkt olarak siyasal katilim siirecine dahil olabilmeleri zor-
dur. Katilim i¢in hem siyasal giidiiye sahip olmalar1 hem de katilma olanakla-
rinin varligi hakkinda biligsel bir hazirliga sahip olmalar1 gerekmektedir. Bun-
larin yani sira siyasal sistem hakkinda yeterli bilgiye sahip olmalari, siyasal
sisteme karst ilgili olmalari, bu sistemde meydana gelen gelismeleri diizenli
olarak izlemeleri, takip etmeleri ve siyasal bir davranis gergeklestirdigi taktirde
bu davranisin onu arzuladig1 sonuca ulastirabilecegine inanmalar1 gerekmekte-
dir. Sonug olarak bahsi gegen, bireyi siyasal katilima hazirlayan faktorlerin
olusmasini saglayan biitlin yonelim, egilim, beklenti ve tutumlar da siyasal
glidiiyii olusturmaktadir (Kalaycioglu, 1983: 38-39).

Katilim diirtiisii, sadece bireysel sorunlardan dolay: degil toplumsal sorun-
lardan dolay: da ortaya ¢ikabilir. Bireylerin i¢inde yasadig1 toplumda meydana
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gelen olumsuz olay ya da durumlar bireyleri de dolayli yoldan etkilemektedir.
Bu sebeple bireyler, bu toplumsal sorunlarin ¢dziimii adina siyasal siireglere
katilarak fikrini beyan etmek isteyebilir. Ornegin bir birey kendisine is bulma,
ailesi ya da kendisi adina herhangi bir konuda ¢ikar saglama vb. konularda
katilima yoneliyorsa bu giidiilerin sebebi bireysel konulardir. Fakat birey dogal
kaynaklarin korunmasi, igsizlik sorunu, sokak ¢ocuklarinin refahi, ulasim kay-
nakl1 problemler vb. sorunlarin ¢ziimii gibi toplumsal nitelikteki konulardan
dolay1 katilima yoneliyorsa bu giidiiyii olusturan sebepler toplumsaldir. Kati-
lim1 etkileyen giidiilerden biri de zaman kavramudir. Kisilerin katilim i¢in ne
kadar zaman ayirip ayrramayacagl katilim giidiistini etkiler. Ayn1 zamanda
kisilerin zamani olsa da bu zamani katilima ayirip ayirmayacaklar1 da énemli-
dir. Bu yiizden vatandaslara katilim firsat1 sunan ve onlar belli bir davranisa
yonlendirmeye calisan biitiin yonetim birimlerinin bu konuda vatandasa giiven
vermesi ve inandirict olmasi gerekmektedir ¢iinkii bireyler eger harcadiklari
zamanin bosa gittigini, diisiincelerinin degerlendirilmedigini diisiiniirse kati-
lim i¢in hissedilen giidiiler de kaybolur (Keles, 1993: 30-31).

Siyasal Giiven

Siyasal katilimi etkileyen psikolojik etkenlerden bir digeri de bireyin giiven
duygusudur. Aslinda burada bahsedilen giiven duygusu yalnizca siyasal siireg-
ler icin gecerli degildir bireylerin ¢evresindeki insanlara karsi olan giiven duy-
gusu da dolayl olarak siyasal katilimi etkilemektedir. Ciinkii bireyler ¢cogun-
lukla siyasal siire¢ iizerinde etkili olabilecegine inanmazlar ve bu nedenle
amaglarini gergeklestirmek icin diger bireylerle birleserek, orgiitler araciligiyla
eyleme gecerler. Fakat baska bireylerle ortak hareket etmek igin bireyin is bir-
ligi yaptuig1 diger kisilere giiven duymasi gerekir. Etrafindaki herkesten ya da
her seyden siiphe duyan bireyler toplu halde yapilan, baskalariyla is birligi ice-
risinde c¢alismay1 gerektiren ve toplumsal niteligi olan eylemlerden kaginir
(Korkmaz, 2005: 56).

Giiven duygusu aslinda bircok alanda etkili olan énemli bir etkendir. Ozel-
likle gelismekte olan {ilkelerde giiven duygusunun eksikliginden dolay1 ortaya
¢tkan problemler, giivenin 6nemini de ortaya koymaktadir. Bu iilkelerde her-
hangi bir 6rgiit kurulmasi amaglandiginda ortak ¢ikarlarin yani sira bu orgiitiin
kimlerden olusacagi da 6nemli bir konudur. Kisiler genellikle disariya kars
gilivensizliklerinden dolay: aile, asiret gibi geleneksel gruplasmalardan kisilerle
birlesmeyi tercih ederler. Fakat sonucunda bu tarz birlesimler birgok sorunla
kars1 karsiya kalarak basarisiz olurlar (Turan, 1977: 88). Etrafindakilere karsi
gliven duymayan ve bu nedenle toplumsal icerikli orgiitlere kars1 da ényargili
olan bireylerin siyasal katilim orani da digerlerine gore daha diisiik olacaktir.
Ciinki bu tarz bireylerin hem siyasal liderlere hem de bu liderlere ulasabilmek
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amaciyla kurulan orgiitlere karsi giiveni yoktur bu sebeple amacini gergekles-
tirmek i¢in dahi olsa bu bireylerle ortak hareket etmezler.

Olumsuz Psikolojik Faktorler

Bireyleri olumlu anlamda etkileyen onlar siyasal katilima tesvik eden
olumlu psikolojik faktorlerin yani sira tam aksine bireyleri siyasal katilima
kars1 olumsuz etkileyen onlar1 siyasetten uzaklastiran psikolojik faktorler de
mevcuttur. Bu konu hakkinda yapilan ¢alismalar incelendiginde olumsuz psi-
kolojik faktorler siyasal yabancilasma (alienation) ve anomi (anomie) olarak
karsimiza gikmaktadir.

Siyasal Yabancilagma (Alienation)

Bireysel, toplumsal ve siyasal siireglerde sik¢a kullanilan “yabancilagma”
kavrami, koken olarak Latince alienus’tan tiiremis olan “aliene” kelimesinden
gelmektedir. Alienus kelimesi ise ruh hastas1 manasina gelen Fransizca “alie-
ne” ve Ispanyolca “alineda” kelimeleri ile de yakin bir anlam tagimaktadir (Ak-
yildiz, 1998: 164). Bat1 dillerinde karsilig1 “alienation” olan yabancilagma kav-
rami Ozellikle insani temel alan psikoloji, sosyoloji ve felsefe gibi alanlarda
yaygin olarak kullanilmaktadir (Aktan, 2017: 37).

Bireylerin icinde yasadig1 topluma, ¢evresinde meydana gelen olaylara, si-
yasal siireclere karsi ilgisini kaybetmesi, onlardan uzaklasmasi “yabancilasma”
olarak tanimlanmaktadir (Dursun, 2002: 246). Siyasal yabancilasma ise, “bire-
yin siyasallasmis olan degerleriyle siyasal sistemin ileri siirdiigii degerler ara-
sinda bir geliskinin bulunmasi ve bu ¢eliskinin hem bireyin kendisi hem de
sistem tarafindan bertaraf edilemeyecegi duygusu” olarak ifade edilmektedir
(Alkan & Ergil, 1980: 24). Baykal’a gore ise siyasal yabancilasma en genel an-
lamiyla bireyin siyasal siireclerden tamamen kopmasidir. Bu kopus aslinda
siyasal sistemin, birey tarafindan 6nemsenmedigi, anlamsiz, gercek hayattaki
ihtiyaglarina cevap bulamadig1 ve kendisini gergeklestirmesini engelledigi du-
rumlarda ortaya cikar. Bu durum bireyin kontrolii disinda olusabilecegi gibi
bireyin kendi tercihleri sonucunda da olusabilir (Baykal, 1970: 102).

Siyasal alanlara yabancilasan bireyler, icinde yasadiklari siyasal sistemi
kendisi ile alakasi olmayan ve kendisini ilgilendirmeyen ayr1 bir yap1 olarak
goriirler ve bu nedenle bu siireclere dahil olmay1 tercih etmezler. Bireylerin
siyasal siiregler {izerinde etkili olamayacagina inanmasi yani bir diger anlamda
etkenlik duygusunun diisiik olmasi da bireyleri yabancilastiran sebeplerdendir.
Bu sebepler 1s1§1nda birey siyasal siirece katilmasinin gereksiz oldugunu diisii-
nerek uzak durmaktadir (Dursun, 2002: 246). Siyasete yabancilasmanin bir
diger nedeni de gelismis toplumlarda halkin karsisina ¢ikan problemlerin kar-
masik ve teknik bir nitelik kazanmasidir. Vatandaslar, yasadiklar1 politik so-
runlar karsisinda bazen caresizlik duygusu ile bazen de bu konularin bilgisini
astig1 diisiincesi ile korkarak ¢oziimiin teknisyenler tarafindan yapilabilecegi
inanci ile istemsizce siyasetten uzak durmaktadir (Kapani, 1998: 135).

«
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Siyasal yabancilasma konusunda literatiir incelendiginde, birbirinden farkli
siniflandirmalar yapildigi goriilmektedir. Bu siniflandirmalardan en fazla kulla-
nilan: Levin’in yapmus oldugu siniflandirmadir. Levin ilk ikisi {izerinde yogun-
lagmis olsa da dort farkli siyasal yabancilasmadan s6z etmektedir. Bunlar; Giig-
stizliik (powerlessness), anlamsizlik (meaningless), normlarin zayiflamasi
(lowering of norms) ve kayitsizlik (estrangement)’tir. Siyasal giigsiizliik (poli-
tical powerlessness), bireyin siyasal siireclerde etkisiz oldugunu, onun katili-
minin siyasal olaylarin gidisatini belirlemede bir fark olusturmayacagini dii-
slinmesi sonucunda ortaya ¢ikan duygudur. Anlamsizlik ise iki sekilde kendini
gosterir ilk olarak birey adaylar arasinda gercek bir fark olmadigini diistiniir ve
bu yilizden katilima gerek duymaz ikinci olarak da birey siyasal konularda ne
kadar mantikli ve akilci karar verilmeye calisilsa da bu karar1 dayandirabilecek
dogru bir bilgi olduguna inanmaz ve bu sebeple siyasal siireglere dahil olma-
may1 tercih eder (Levin, 1962: 230- 233’den aktaran: Yesilorman, 2002: 95).
Biitiin bu veriler 1s181inda siyasal yabancilasma duygusunun, kisileri mevcut
sistemin disinda tutan ve bu konularla alakal: iligkisini yok eden olumsuz bir
psikolojik faktdr oldugu ve dolayisiyla siyasal katilimi engelledigi sonucu ¢ika-
rilabilir (Topbas, 2009: 188).

Aslinda bahsedilen yabancilasma durumunda da yine siyasal katilim stire-
cinden bahsetmek miimkiindiir. S6yle ki bireylerin bu siirece katilmak iste-
memeleri de dolayli olarak bir katilim bigimidir fakat pasif anlamda olumsuz
bir katilma olarak degerlendirilmelidir (Dursun, 2002: 246).

Anomi (Anomie)

Anomi, toplumsal yap1 iizerinde meydana gelen degisimlerin, birey ile top-
lum arasindaki biitiinlesmeyi olumsuz etkilemesi sonucunda ortaya ¢ikan kriz
durumu olarak ifade edilen ve Durkheim tarafindan ilk kez “anomie” olarak
kullanilan kavramdir (Baykal, 1970: 103). Bu kavram genel anlamda, olaylarin
tizerinde etkili olma inancinin tamamen kaybedildigi durumlarda ortaya ¢ikar.
Bireylerdeki giigsiizliik ve normsuzluk durumlarinin bir arada bulunmasi ile
kendini gosterir ve aslinda genel anlamda kisilerdeki deger ve inang eksikligi
olarak tanimlanabilir (Cukurcayir, 2012: 76). Bu haliyle etkenlik duygusunun
tam tersi oldugu da soylenebilir fakat yalnizca bundan ibaret degerlendirilme-
melidir ¢linkii anomi giigsiizliik ve normsuzlugun bir arada bulunmasini da
gerektirir (Baykal, 1970: 103). Bir toplumda diisiik seviyede biitiinlesme belir-
tisi ve bununla birlikte diisiik diizeyde oydasma gdstermesi o toplumun kural-
siz bir toplum oldugu anlamina gelmektedir. Bu haliyle anomi, toplumsal
amaglar iizerinde anlagsma saglamak i¢in hangi araglarin ne sekilde kullanilmasi
gerektigi konusunda uzlasi saglanamamasi durumu olarak da degerlendirilebi-
lir (Isliyen, 2018: 94)

Anomi durumunun kaynaginin birey oldugunu savunan arastirmacilar ol-
dugu gibi kaynagin toplumsal yapi/sistem olugunu savunan arastirmacilar da
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vardir. Durkheim & Merton gibi arastirmacilar toplumda meydana gelen degi-
simlerin, iktisadi krizlerin ya da tam aksine hizli bir refah artisinin, anomi du-
rumunun ortaya ¢itkmasinda ¢ok biiyiik etkisi oldugunu ifade etmistir (Baykal,
1970: 104). Bu sebeplerden dolay1 anomi geleneksel toplumdan modern top-
luma gegis siirecindeki, gelismekte olan toplumlarda daha fazla goriilmektedir.
Daha o6nce alismis oldugu degerleri kaybeden bireyler yerine yeni degerler
ikame edemedigi icin bir bocalama ve normsuzluk igine diiser (Ulug, 2007:
71). Diger bir ifadeyle toplumda meydana gelen hizli degisimler ve bu sebeple
ortaya ¢ikan belirsizlik ortamu kisilerin gelecege yonelik giivensiz ve tedirgin
bakmasina neden olmaktadir. Bu durum ayni zamanda anomi i¢in ortam olus-
turmaktadir. Ozellikle yetiskin veya yash olarak degerlendirilebilecek kisilerin
alismis oldugu yasam tarzlari disina ¢ikarak yeni olusan yasam tarzlarina ayak
uydurmalar kisilere zor gelmekte ve bu kisilerde anksiyeteye (sikinti) sebep
olmaktadir (Kula, 2005: 12) Bireylerin yasadiklar1 bu belirsiz durum sonucun-
da, davranislarini uygulayacaklar etkili toplumsal normlarin bulunmadig1 go-
reli bir normsuzluk durumu olusmaya baslar. Bu yoniiyle anomi toplumsal
iligkileri diizenleyen kural ve degerlerin asinmasindan dolay: ortaya ¢ikan kar-
masa ve kuralsizlik durumu olarak da ifade edilebilir (Demir & Acar, 2002:
38).

Siyasal ve Hukuksal Faktorler

Siyasal siireglere yonelim konusunda 6nemli olan unsurlardan bir digeri de
kisilerin i¢cinde bulundugu toplumun hukuki ve siyasal yapisinin diizenlenme-
sidir. Hukuki bir ¢ergeve olmadig: taktirde olumlu bir siyasal katilimdan soz
etmek de miimkiin degildir. Boyle bir durumda ancak olumsuz siyasal kati-
Iimdan bahsetmek miimkiin olabilir. Bundan dolay1 insan haklarina iliskin
metinler ve maddeler, ulusal kanunlarin siyasal katilim ortamini olusturmasini
zorunlu kilmaktadir (Hasirci, 2008: 36).

Bireylerin icinde bulunduklar iilkenin siyasal yapis1 bireylerin siyasal kati-
Iim ve tercihlerini 6énemli Slglide etkilemektedir. Siyasal yapinin demokratik
olup olmamasi ayni zamanda bireylerin siyasal siirece etki edip etmeyeceklerini
ve dolayistyla siyasete ile ilgilenip ilgilenmeyeceklerini belirleyecektir (Altan,
2011: 320). Demokratik yapiya sahip iilkelerde dahi bireylerin siyasal katilimi
icin koyulan kural ve normlar mevcuttur. Bireyler 6zgiir olsalar dahi belirli
siirlar icerisinde bu ozgiirliiklerini kullanabilmektedirler. Demokratik top-
lumlara kiyasla totaliter sisteme sahip toplumlarda bu &zgiirliikten bahsetmek
miimkiin degildir. Aslinda totaliter sisteme sahip toplumlarda da halkin 6zgiir
oldugu ve demokratik bir yapiya sahip olunduguna dair ifadeler kullanilmakta-
dir fakat bu ifadelerin gercekte tam olarak bir karsilig1 yoktur. Ciinkii genel
olarak bakildiginda totaliter rejimlerde siyasal katilim sadece halki harekete
gecirmek amaciyla kullanilan bir aragtan ibarettir. Bu tiir yapilarda siyasal kati-
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lim, vatandaslarin baski altinda kalmadan 6zgiirce kullanabilecekleri bir hak
veya siyasal hayata dahil olmalarina yardimci olabilecek bir kanal degildir. Yal-
nizca iktidardaki kisilerin toplumu harekete gecirebilmek ve belli alanlara yon-
lendirebilmek adina kullandiklar1 bir yontemdir ve burada asil ama¢ mevcut
siyasal iktidar1 toplumun goziinde mesrulastirmak ve onlarin ideolojilerine
destek saglamaktir. Yani genel bir ifade ile agiklayacak olursak totaliter sis-
temlerdeki siyasal katilim halkin karar almasindan ¢ok alinan kararlarin yiirii-
tiilmesinde yardimci olur, bu sebeple bu eylemleri gercek anlamda bir katilim
olarak diistinmek miimkiin degildir. Ciinkii bu sistemlerde uygulanan siyasal
katilim, kisilerin alternatifler arasindan kendilerine en uygun olani se¢me, bu
yonde fikir beyan etme veya davranis sergileme seklinde bir katilim degildir
totaliter sistemlerdeki katilim, iktidardaki kisilerin vatandaslara sundugu ve
onaylamasini bekledigi bagka bir alternatifi bulunmayan, bagimli veya giidiim-
1t olarak gerceklesen katilimdir (Kapani, 1998: 141-144).

Biitiin siyasal rejimlerde vatandaslarin siyasal siireclere dahil edilip edilme-
yecegi ve bu siireglerin isleyisi belirli kurallara ve normlara baglanmustir ¢iinkii
bu siiregler gelisigiizel isleyebilecek siirecler degildir. Basta anayasa olmak
lizere benzer birgok yasa ve kural hem siyasal siireclerin nasil ilerleyecegine
dair belli sinirlar ¢cizmis hem de vatandaslarin bu siirece dahil olmak istedikleri
taktirde nasil katilacaklari, ne gibi sorumluluk ve haklara sahip olduklar1 ve bu
haklar1 kullanirken hangi kurallara uymalar1 gerektigi konusunda yasalar tara-
findan diizenlenmistir (Dursun, 2002: 246). Ornegin T.C. Anayasast’ndaki
secimler ile ilgili kanuna gore bireylerin oy kullanabilmesi i¢in 18 yasini dol-
durmus olmasi ve akli dengesinin yerinde olmasi gerekmektedir. Bununla bir-
likte silah altinda bulunan er ve erbaslar ile askeri 6grencilerin, taksirli suglar-
dan hiikiim giyenler hari¢ ceza infaz kurumlarinda bulunan hiikiimliilerin oy
kullanamayacag1 da bu kanun igerisinde yer almaktadir. Bazi meslek mensup-
larina ve yiiksekogretim oncesi dgrencilerin siyasal partilere iiye olamayacag:
da yine kanun icerisinde yer alan bir baska maddedir. Bu ve bunlar gibi yasal
sinirlamalar siyasal katilimi olumsuz etkileyecek, tabana yayilmis genis katili-
mu1 engelleyecektir (Oztiirk, 2020: 55-56). Hukuksal yaptirimlarin siyasal kati-
lim iizerindeki etkileri her zaman olumsuz degildir. Bazen bu tip yaptirimlarin
katilima tegvik edici nitelikte olumlu etkileri de mevcuttur. Ornegin oy kul-
lanmamanin cezalandirildigs iilkelerde, bu zorunluluk nedeniyle katilim diize-
yinin diger iilkelere kiyasla %10 daha fazla oldugu goriilmektedir. Yine bu
durumun aksine oy vermeyenlere ceza verilen iilkelerde bu cezalarin kaldiril-
masl ile mevcut oy verme oraninin %16’lik bir diislis yasadig1 goriilmiistiir
(Powell, 1990: 154-155).

Bireylerin siyasete katilimini etkileyen sebeplerden bir¢ogu siyasal siiregle-
rin igleyisiyle alakalidir (Altan, 2011: 320). Bu siireglere dahil olan parti sayi-
sindan bu partiler arasindaki rekabet ortaminin niteligine, orgiitlesen sivil top-
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lum kuruluslarinin sayisindan vatandaslarin kitle iletisim araglarini kullana-
bilme olanaklar1 ve kitle iletisim araglarinin kullanimindaki yayginlik derecesi-
ne kadar nicel veya nitel bir¢ok faktor siyasal katilim {izerinde etkilidir (Kalay-
coglu, 1983: 43-44). Ornegin demokratik sistemin gecerli oldugu {ilkelerde
parti sayisi iki olabilecegi gibi daha fazla da olabilir. Yine uygulanan segim sis-
temi ¢ogunluk veya nispi temsil seklinde degerlendirilebilir ya da bu sistem
barajli veya barajsiz sekilde uygulanabilir. Sistemler arasindaki goriilen bu fark-
liliklar kimi zaman vatandaslarin siyasal katilma eylemleri {izerinde genisletici
etkide bulunurken kimi zaman da daraltici etkide bulunabilir. Bunun yan1 sira
siyasal sistemlerdeki orgiitlenme, toplu gosteri ve yiiriiylis, ifade 6zgiirligii ve
benzeri temel haklarin kullanilmasiyla ilgili diizenlemeler de siyasal katilmay1
etkileyebilmektedir. Bazi toplumlarda bu konuda keskin sinirlandirmalar mev-
cuttur ve bu sebeple dini, etnik, bolgesel, sinifsal temelli orgiitlenmelere izin
verilmemektedir. Bazi durumlarda da bu durum esnetilerek oOrgiitlenmeler
kurulmadan Once izne tabi tutularak veya bazi teminatlar zorunlu kilinarak
olusumlarina miisaade edilebilir (Dursun, 2018: 111-112).

Bireylerin siyasal davranis: iizerinde etkili olan siyasal faktorleri Baykal bi-
reyle ilgili ve gevreyle ilgili degiskenler olarak iki grupta incelemistir. Burada
bahsedilen bireyle ilgili degiskenler daha 6nce aktarilan psikolojik ya da kisisel
faktorler ile karistirlmamalidir. Bireyle ilgili siyasal degiskenler agirlikli olarak
bireylerin sempati duydugu partiler, siyasal kisiler ya da takip ettikleri prog-
ramlar olarak karsimiza ¢itkmaktadir. Cilinkii bireylerin siyasal bir tercihte bu-
lunurken, adaya ya da partiye olan baglilig1 kararlarini etkileyici 6zellige sahip-
tir. Siyasal siireglerde parti baghilig1 agir basan kisiler diger kisilere goére hem
daha fazla siyasal konularla ilgilenmekte hem de bu kisilerin ilgisi digerlerine
gore siireklilik gostermektedir (1970: 110). Turan’a gore bireyleri etkileyen
siyasal partiler ya da programlar elbette 6nemli ve yonlendirici giice sahiptir
fakat bunlar aslinda soyut kavramlardir. Burada bireylerin asil etkilendigi ve
diisiincelerini 6nemsedigi sey partilerdeki ya da programlardaki liderlerin kisi-
sel ozellikleridir. Birgok birey liderlerin ¢ekici yapisina bakarak harekete gec-
mektedir. Siyasal sistemin cesitli 6gelerinin kamu isteklerine ve egilimlerine
duyarli olmasinin da katilimi giiclendiren bir 6zellik oldugu da unutulmamali-
dir (1977: 91). Baykal’in ikinci olarak degerlendirdigi cevreyle ilgili degiskenler
ise, bireyin i¢inde bulundugu toplumun, dahil oldugu grubun ve etrafinda bu-
lunan diger gruplarin yapisi ile alakalidir. Bireyler {izerinde etkili olan ¢evreden
kaynakl: siyasal faktorler bireylerde yalnizca diirtii seklinde ortaya cikabilecegi
gibi bireyin icinde bulundugu gruplarin kurallari, normlar1 ve isleyis diizenleri
tarafindan siyasal davranis i{izerinde bir yonlendirme yaparak da kendini goste-
rebilir. Cevreden kaynakli siyasal etkilerin biiyiik bir kismi1 dogrudan dogruya
hukuki diizenlemelerden kaynaklanmaktadir (1970: 120). Bu sebeple bireyle-
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rin ozellikle toplumun geneline hakim olan bu hukuki diizenlemelerin disina
cikarak hareket etmesi miimkiin degildir.

Genel anlamda 6zetlendiginde katilimci demokrasilerde hedef, vatandasla-
rin sivil, sosyal ve siyasal boyutlarinin gelismesidir. Bu hedef bireyleri sosyal ve
siyasal esitlige kars1 daha duyarli hale getirir ve vatandaslik bilincini gelistirir.
Bu bilincinin gelismesi, siyasal haklarin ve imkanlarin esitlik prensiplerine
uygun bir sekilde kullanimini gerektirir. Bundan dolayi, siyasal firsat ve imkan
esitligini goéren vatandaslarin siyasal katilima yonelik bakis agilar1 da olumlu
anlamda degisir (Saribay, 1998: 80). Sonug olarak bahsedilen bu siyasal faktor-
lerin tamaminin ya da bir¢ogunun elverisli oldugu toplumlarda siyasal katilim
daha fazla olurken, aksi durumlarda siyasal katilim seviyesinin oldukg¢a diisiik
oldugu goriilecektir (Balci vd, 2013: 66).



iKiNCi BOLUM
SIYASAL KATILIM SURECINDE SOSYAL MEDYA VE KUSAKLAR

Giiniimiizde yasanan gelismelerin en fazla etkilendigi ve en hizli ilerleme-
lerin goriildiigii alanlarin baginda iletisim teknolojileri gelmektedir. Iletisim
teknolojilerinde yasanan gelismeler &zellikle iletisim araglar1 bakimindan bir-
¢ok yenilige imkan tanimus ve iletisimi daha da kolaylagtirmistir. Bu gelismele-
rin sonucunda hayatimiza yeni medya ve sosyal medya gibi bir¢ok kavram da-
hil olmustur. Bu kavramlar zamanla iletisimin de Otesine gecerek yeni bir ya-
sam bic¢imi olusturmaya baglamustir.

Hayatimiza hizli bir sekilde giren bu kavramlar 6zellikle de sosyal medya,
sosyolojik, kiiltiirel ve ekonomik alanlarda bir¢ok degisime sebep olmus, pa-
zarlamadan reklama, iletisimden siyasete kadar birgok alani etkilemistir. Sosyal
medyadan etkilenen ve giiciinden faydalanan alanlardan biri de siyasettir. On-
celeri daha ¢ok geleneksel yontemlerle yapilan siyasal faaliyetler zamanla sos-
yal medya iizerinden yapilmaya baslanmustir. Yasanan bu degisimlerle birlikte
vatandaslarin da siyasal goriis ve diisiinceleri, siyasal katilim seviyeleri ve bi-
cimleri sosyal medyadan etkilenmeye ve degismeye baslamustir.

Yeni Medya

Yeni medya tarihsel olarak goreceli bir kavramdir. {lk kullanilma tarihi
1960 olarak bilinir, bu dénemlerde farkli uygulamalar ve iletisim teknolojileri-
ni tanimlamak i¢in kullanilmustir fakat asil gercek anlamiyla mevcut medyanin
bir alternatifi olarak ortaya ¢ikmistir. Bugilinkii tanimina baktigimizda yeni
medya, kullanicilar arasindaki anlik etkilesimi saglayan, ¢ift yonlii iletisimi
kolaylastiran iletisim teknolojileri olarak karsimiza ¢tkmaktadir (Enli, 2017: 1).
Bu tanimda vurgulanmak istenen noktalardan biri, yeni medyanin geleneksel
kitle iletisiminin tek yonlii yapisina karsin, yeni iletisim teknolojileri {izerinden
¢ok yonlii bir iletisim imkanini sunmasidir (Giirbiiz, 2022: 9).

Yeni medya kavrami daha sonralar1 1970’1i yillarda bilgi ve iletisim tabanli
arastirmalarda, psikolojik, ekonomik, politik vb. sosyal alanlarda ¢alisma yapan
arastirmacilar tarafindan kullanilmustir. Fakat bu kavramin asil ivme kazandigi
ve asil gelisim evresi olarak degerlendirebilecegimiz yillar 1990’lar olmustur
(Dilmen, 2007: 114). Bu dénemde internetin gelismesi, iletisim teknolojilerin-
deki gelismeler ve dolayisiyla bilgisayar iizerinden yapilan islemlerin her gecen
glin daha fazla artis gostermesi bu kavramin 6nemini artirmistir (Vural & Bat,
2010: 3371). Biitlin bunlar 1s181nda yeni medya; mobil teknolojiler, internet ve
bilgisayar araciligiyla ortaya ¢ikan kullanicilarin mekdndan ve zamandan ba-
gimsiz olarak birbirleri ile karsilikli olarak etkilesimde bulunduklari sanal
medya ortamidir diyebiliriz (Altuntas, 2019: 55).



80 | FATMA OZTURK

Teknolojik ilerlemeler sonucunda hayatimiza giren araglarin “yeni” olarak
nitelendirilmesinin sebebi daha 6nce kullanilan aracglardan farkli 6zellikler ta-
simasidir. Fakat burada bahsedilen “yeni” olma 6zelligi zaman igerisinde gecer-
liligini kaybetmektedir ¢iinkdi bu yenilik sadece bulundugu dénem icerisinde
gecerlidir. Ornegin; giiniimiiz iizerinden degerlendirme yaparsak 21. yiizyil
oncesinde ortaya ¢ikmis ve sonrasinda farklilagsmis her arag bizlere gore yenilik
ozelligini kaybetmistir ve bu yiizden “eski” olarak nitelendirilmektedir (Isliyen,
2018: 137). Yeni medyanin 6nemli 6zelliklerinden biri bu hizmetlerin kullani-
clara daha fazla segenek ve kontrol sansi sunmasidir. Yani genel olarak yeni
medya, bilginin toplanmasi, isleme alinmasi, depolanmasi ve yayilmas: gibi
genel iletisim islemlerinin daha kisa zamanda ve daha konforlu bir sekilde
yapilmasini saglayan yeni bir iletisim teknolojisi olarak degerlendirilebilir (Vu-
ral & Bat, 2010: 3350). Yeni medya kavramu 20. yiizy1l sonlarina dogru gele-
neksel medya kavramini geride birakarak yeni bir alan olusturmustur. Ozellikle
yasanan gelismeler yeni medyanin sekillenmesinde ve giiclenmesinde yardimci
olmustur. Daha Oncesinde analog olarak kullanilan sistemler yerini dijjital sis-
temlere birakmis ve yeni medya tam anlamuyla kullanilmaya baglamistir (T6-
renli, 2005: 88’den aktaran: isliyen, 2018:138).

Internet ve yeni medya kavramu ilk ortaya ciktig1 andan itibaren siirekli de-
gisim icerisinde olmustur. Zamanla kullanicilarin istek ve beklentilerine gore
degisime ugramis yeni ozellikler eklenmistir. Yeni medyanin kullanicilara sun-
dugu kolayliklardan dolay: insanlar artik geleneksel medyadan ziyade yeni
medyaya yonelmis, bilgiye hizli ve kolay erisime, ¢evrimici iletisime, bilgi pay-
lasimina daha fazla deger vermeye baslamustir (Kose & Cal, 2012: 1). Interne-
tin kullanicilara sundugu avantajlar tek bir alan1 degil bircok farkl alani kapsar
niteliktedir ve bu sebeple kullanic sayis1 her gecen giin artmaktadir. Kullanici-
lara zaman ve maliyet agisindan sundugu kolayliklar disinda online olarak kar-
siliklr iletisime imkan taniyor olmasi daha Once uzun zamanlar harcanarak
yapilan bir¢ok islemi daha hizli ve konforlu hale getirmistir. Ayrica bu avantaj-
lar sadece bireysel kullanicilar agisindan degil kurumlar agisindan da oldukga
cezbedicidir. Kurumsal islerin daha hizli ve daha kolay yapilmasini saglayan
yeni medya hemen hemen biitiin kurumlar tarafindan siklikla kullanilmaya
baglanmugtir (Oziipek & Korkmaz, 2018: 501).

Yeni medya geleneksel medya araglarini kapsamasinin yaninda yeni olusan
araglar1 da kendi sistemine dahil eden giiglii bir kavramdir. Bu durumun en
onemli 6rnegi bugiin insanlarin ¢ogunun elinden diisiirmedigi akilli telefonlar
ve tabletlerdir. Kablosuz ag aracilig1 ile kendini gosteren yeni medya mecralari
ozellikle akilli telefonlar ve tabletler sayesinde her gecen giin daha da yaygin-
lagmaktadir. Bugiin gazete okumak, radyo dinlemek, televizyon izlemek, sosyal
medya gibi mecralardan iletisim kurmak, bilgi almak ve paylasmak vb. gibi
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bircok aktivite geleneksel araglara ihtiya¢ duyulmadan telefon ve tabletler ara-
cligryla kolay ve zahmetsiz bir sekilde yapilabilmektedir (Ozdemir, 2019: 65).

Yeni medyanin geleneksel medyadan farkli olan 6nemli bir 6zelligi de tek
yonli iletisimin disina ¢ikarak, cift yonli iletisim imkani saglamasidir. Ayrica
yeni medya sayesinde iletisim agisindan mecburi olan kosullar degismis, fizik-
sel engeller ortadan kalkmus, tarihte ilk kez gorsel- isitsel- yazili ve sozlii ileti-
sim bir arada kullanilarak yeni bir dil ortaya ¢ikarilmistir. Bu yeniliklerin ayni
zamanda ¢ok fazla maliyet olusturmamasi yeni medyaya olan ilgiyi daha da
artirmigtir (Castells, 2013: 440). Yeni medya sayesinde hizin 6n planda oldugu
demografik ve cografi sinirlarin ortadan kalktigl, gonderilen iletilerin kisiler
tarafindan segilip, diizenlenerek gonderilebildigi, yani bir diger ifadeyle kontro-
liin aragtan ziyade bireylerde oldugu bir iletisim bi¢imi ortaya ¢ikmustir. Ayrica
bu mecranin sahip oldugu bellek kapasitesinin biiyiikliigii ve kullanicilara etki-
lesimli iletisim imkani sunmasi iletisim agisindan olduk¢a 6nemli yenilikler-
dendir (Tekvar, 2012: 83). Bunun yan: sira geleneksel medyada herhangi bir
konuda fikir belirtebilmek icin statii énemlidir. Ornegin bir yazar veya bir ya-
yinct olabilmek icin belirli kosullar1 saglamis ve bahsi gecen konuda uzman-
lasmis olmaniz gerekmektedir. Oysa yeni medyada bu sekilde sinirlamalar
yoktur, yeni medya sayesinde biitlin kullanicilar kendi diistince ve fikirlerine
uygun olan yazilar1 yazarak kullanicilara ulastirma sansina sahiptirler. Ayrica
bunlari yaparken de {icret 6demelerine gerek yoktur (Altuntas, 2019: 56). Yeni
medyanin sundugu interaktif iletisim daha 6nce gecerli olan diiz- ¢izgisel siire-
ci de degistirmistir. Geleneksel medya olarak ele aldigimiz mecralarin, ¢ogun-
lukla egemen sinifin veya giicii elinde bulunduran kisilerin elinde ve kontro-
liinde olmasi sebebiyle tam anlamiyla tarafsiz ve seffaf bir iletisim s6z konusu
degildi. Olusturmak istenen giindem, yayilmak istenen bilgiler tamamiyla degil
glicii elinde bulunduran kisilerin onayladig1 kadariyla insanlara sunulmaktaydi.
Oysa yeni medyanin gelisi ile gii¢ biitiin kullanicilara esit bir sekilde dagilmaya
basladi. Bu degisim sonucunda azinligin yonlendirdigi bir iletisim yerine ¢o-
gunlugun tercih ettigi bir iletisim bicimi ortaya ¢ikt1 ve enformasyona ulasmak
herkes i¢in daha kolaylasti (Babacan vd., 2011: 68).

Yeni medya geleneksel medyaya gore insanlara bir¢ok avantaj sunmaktadir
bu sebeple tercih edilme orani her gecen giin daha da artmaktadir. Bu durum
aslinda yeni bir kiiltiirel donilisim olarak da degerlendirilebilir (Gligdemir,
2017: 6). Yeni medyanin sundugu avantajlar su sekilde 6zetlemistir (Giigde-
mir, 2015: 25):

» Cift tarafli iletisime imkan tanimaktadir. Televizyon gazete gibi mecra-
larda karsilikli olarak gerceklesmeyen iletisim yeni medya sayesinde
etkilesim igerisinde cift tarafli olarak yapilmaktadir.

» Geleneksel medyaya gore ¢ok daha ucuzdur. Televizyon ya da radyodan
bir alan satin almak ve buralar1 kullanmak daha pahaliyken internet
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lizerinden sayfa acarak ya da vb. sekillerde hedef kitle ile iletisime gir-
mek olduk¢a ucuzdur. Ayn1 zamanda maliyetli bir iirlinii kopyalayip
fazla sayida ugrasmak yerine yeni medya iizerinden insanlara ulastir-
mak da yine maliyeti diisiirmektedir.

Yeni medya sansiir konusunda daha sinirli bir alandir. Geleneksel
medya mecralar1 bircok kontrolden gegerek cesitli sansiirler sonucunda
ortaya koyulurken bu alanlar sansiir kabul etmemektedir.

Yeni medya ayrica biitiinlestirici ozellige sahiptir ve insanlara biitiin
medya araglarini entegre bir bicimde sunmaktadir (Gligdemir, 2015:
25). Bu durumda yeni medyanin geleneksel medyay1 tamamen geride
birakarak yok saymak yerine, onlar1 da igerisine alan kapsayici bir alan
olusturdugu sdylenebilir. Ornek vermek gerekirse daha &ncelerden ge-
leneksel olarak kullanilan radyo, gazete ve televizyon gibi araglar artik
internet sayesinde daha kolay, kullanish ve hizli bir bicimde biitiin ola-
rak insanlara sunulmaktadir (Altunbas, 2001: 370).

Rogers’a gore ise yeni medyanin en 6nemli 6zelliklerini 3 ana baglik altinda
toplamak miimkiindiir (1986: 4-5’den aktaran: isliyen, 2018: 140; Geray, 2003:
18-19). Bunlar:

1.

Etkilesim (Interactivity): Bu 6zellik sayesinde insanlar arasindaki ile-
tisim tam anlamiyla gerceklesebilir hale gelmistir. Cilinkd iletisim kav-
raminin tam olarak tanimina baktigimizda en 6nemli 6zelligi karsilikli
olmasidir fakat geleneksel medya araglar1 bu “karsilikli” kavraminin ye-
rini tam olarak dolduramamaktadir. Bu araglarin isleyisi daha ¢ok tek
yonli bir bilgi aktarimi seklinde gerceklesmektedir. Telefon, fax, mek-
tup vb. araglarin karsilikl iletisimi sagladigi ifade edilse de yeni medya
araglarindaki gibi aninda geri bildirim ya da karsilikl: iletisim s6z konu-
su degildir. Oysa e-posta gibi yeni medya araglarinda bu durum farkli-
dir kisiler alicis1 oldugu mesaja daha sonra génderici konumunda cevap
verebilir, aninda etkilesim saglayabilir.

Kitlesizlestirme (De- massification): Yeni medya araglarinin hitap
ettigi kitleye bakildig1 zaman oldukga biiyiik sinirlar1 olmayan bir kitle
s6z konusudur. Fakat bu kadar biiyiik bir alan igerisinde bireylere &zel
mesaj degisim imkani sunmasi onun Kkitlesizlestirici 6zelliginden kay-
naklanmaktadir. Yine e-postalar {izerinden Orneklendirildiginde e-
posta adresine sahip tek bir kisiye mesaj gonderilebilecegi gibi ayn1 an-
da bu adrese sahip olan milyonlarca insana da mesaj gonderilebilir.
Eszamansizlik (Asynchronous): Yeni medya araglarinin genel olarak
kontrolii kullanicisinin elindedir. Bireyler bu araglar ile iletisim kurar-
ken aninda es zamanli olarak cevap vermek zorunda degildir. Kisiler
kendilerine en uygun zamanda en uygun ortamda kendi tercihleri ile
iletisime gegebilmektedirler. Yani bu araglar sayesinde bireyler belirli
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bir mekan ya da zamana bagl kalmadan istedikleri gibi iletisime ge¢me
sansina sahip olmuslardir. Ornegin telefonla kurulan bir iletisime bak-
tigimizda telefonu a¢tigimiz andan itibaren nerede oldugumuz 6nemli
olmaksizin cevap vermek zorunda kaliriz fakat internet {izerinden gon-
derilen bir e-postaya istedigimiz zaman cevap verebiliriz.

Web 1.0’dan Web 2.0’a Yolculuk

www ya da Web 1.0 kavramu ilk olarak Web 2.0 kavraminin gelisimi esna-
sinda yapilan arastirmalar sonucunda ortaya ¢ikmistir. Daha 6nceki dénemler-
de bu terim kullanilirken yalnizca elektronik is ya da elektronik ticaret terimle-
ri kullanilarak ifade edilmistir (Akar, 2010: 14). Fakat Web 2.0 kavraminin
tam olarak ortaya ¢ikmasi ile birlikte Web 1.0 kavraminin gergevesi ¢izilmek
zorunda kalinmis ve bu sebeple webin ilk kullanima agildigi 90’l1 yillarin ba-
sindan, 2001 yilindaki, Amazon, e-bay, Yahoo, PayPal vb. 6nemli internet sir-
nem Web 1.0 dénemi olarak adlandirilmustir (Eldeniz, 2010: 20).

Web 1.0 dénemi aslinda internetin giinliik hayatta en basit haliyle kulla-
nildig1 donemi ifade etmektedir. Bu donemde icerigi yayinlayan kisinin yaninda
bir de igerigi yorumlayacak kisi bulundurulmaktadir. Giintimiizle kiyaslandi-
ginda internetin en ilkel dénemleri oldugu da sdylenebilir. Bu donemde kulla-
nicilar sadece alict konumundadirlar ve aslinda tek tarafli bir iletisim s6z konu-
sudur. Internet araciligryla olusturulan sitelerin kontrolii tamamen kurucularin
elindedir kullanicilarin miidahalesi miimkiin degildir. Bu 6zelliklerden dolayi
kullanilan web sitelerinin, tanitim yapmay1 amaglayan brostirler olarak gorev
yaptig1 da soylenebilir (Gligdemir, 2015: 30). Webin ilk dénemlerinde kullani-
lan web siteleri giintimiizdekinin aksine siirekli giincelleme yapilamayan ve
buna ihtiya¢ duymayan duragan bir yapiya sahiptir. Ciinkii temel amag bilgi
aktarimidir. Bu sebeple kullanim bi¢imi anlaminda, gazete brosiir gibi gelenek-
sel medya araglarindan ¢ok da farki yoktur (Aghaei vd. 2012: 2). Geleneksel
mecralarda etkilesim i¢in nasil adim atiliyorsa burada da aymi sekilde adim
atilmaktadir. Ornegin bir kullanic1 gazete ile iletisime gecebilmek icin nasil
posta yollamak zorundaysa, web sitelerinin de etkilesim alabilmek adina kulla-
nilabilecegi tek yol e-maillerdir. Fakat bu durum webin ilk dénemleri i¢in ge-
gerlidir, internetin gelismesi ile zamanla bu durum degismis ve iletisim daha
kolaylasmustir (Eldeniz, 2010: 20).

Bu dénemde web teknik alt yap1 agisindan da oldukga yetersizdir. Kullani-
calar pasif bir tiiketici konumundadir ¢iinkii yapabilecekleri islemler olduk¢a
sinirlidir. Bu dénemde kullanicilar yalnizca kendilerine sunulan sinirli sayidaki
web sitesinden yararlanabilmekte ve buralardan yalnizca bilgi alarak ya da dos-
ya indirerek faydalanabilmektedirler (Giigdemir, 2015: 30). Ozellikle bu do-
nemde kurumlar web sitelerini sadece kendileri hakkindaki bilgileri kullanici-
lara ulastirmak amaciyla kullanmislardir. Ciinkii bu dénemde kullanilan inter-
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net yalnizca bilgiye ulagsma ve okuma anlaminda yardimc olmaktadir, etkile-
sim yoktur (Aghaei vd. 2012: 2). Web 1.0 dénemi ilk duyuldugunda herkesi
heyecanlandiran bir gelisme olsa da eksikliklerinden dolay1 zamanla yetersiz
gelmeye baslamistir. Ozellikle sinirli bant aralig gibi eksik yonlerinden dolay:
hem gorsel hem de isitsel anlamda yetersiz kalmasi, etkilesim olmadig1 icin
okuma ve arastirma mecrasi olarak sinirli kalmasi, icerikleri dogru bir sekilde
yorumlayabilmek i¢cin HTML dil kodlamasinin dgrenilmesi ve bunun masrafl
ve zor bir siire¢ olmasi nedeniyle Web 1.0, az sayidaki gondericinin ¢ok sayi-
daki alictya cevap verdigi bir dénem olarak yerini Web 2.0’a birakmustir (Kara,
2013: 30).

Internet teknolojisinin sundugu avantajlar nedeniyle insanlar tarafindan
kolay bir sekilde kabul edilmis ve adapte olunmustur. Fakat Web 1.0 teknolo-
jisinin okuma ve aligveris ile sinirli kalmasi, zamanla kullanicilar1 tatmin et-
memeye baglamis ve daha fazlasini istemeye baslamislardir. Bu durum interak-
tifligin ve iletisimin 6n planda oldugu, bilginin hizli, sinirsiz ve 6zglirce akisi-
nin saglandigi Web 2.0 déneminin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamistir (Kah-
raman, 2014: 19). Web 2.0 terimini ilk kullanan kisi O’Reilly Media’nin kuru-
cusu Tim O’Reilly olmustur. 2004 yilinda ilk kez kullanilan bu kavram ikinci
nesil internet tabanli web servislerinden toplumsal ag sitelerini, forumlardan
gevrimici iletisim ve paylasima imkan taniyan bir¢ok farkli ortami igerisine
almaktadir. Giiniimiizde de hala gecerliligini siirdiiren bir teknoloji olarak kar-
simizdadir (Gligdemir, 2015: 31).

Web 2.0 genel olarak kullanicilar tarafindan ortaklasa iiretilen igeriklerin
biitiinlinii kapsayan, internet ve web yayinciliginda yeni bir dénemi baglatan
onemli bir yeniliktir. Bu dénemde daha 6nce kullanilan internet tamamen sekil
degistirmistir, tek tarafli iletisimin Gtesine gecemeyen web sitesi anlayis1 yerini
karsilikli iletisime imkan taniyan wikiler, bloglar, mikrobloglar, sosyal medya
platformlar1 gibi yeni ortamlara birakmistir. Temel olarak igerik paylasmanin
onemli oldugu bu platformlarda kullanicilar, pasif konumdan aktif konuma
gecis yapmis ve kendi igeriklerini kendileri iiretmeye yine ayni sekilde kontro-
linii kendileri yapmaya baslamislardir (Bostanci, 2014: 87). Web 2.0 bircok
insanin ¢esitli uygulamalar araciliyla birbiri ile iletisim kurmasini saglayan,
sosyallesmeyi kolaylastiran, egitim ac¢isindan bir¢ok islemi daha konforlu hale
getiren bir web alt yapisidir. Web 2.0 olusumu aslinda yeni bir teknoloji gibi
degerlendirilmektedir fakat webi destekleyen yeni &zellikleri dahil eden bir
servis olarak degerlendirmek daha dogru olacaktir. Gelisimi her gecen giin
daha da artan Web 2.0 sayesinde kullanilan programlar da sayica artmaktadir,
ayn1 zamanda mevcut programlara da yeni 6zellikler eklenmektedir (Giligdemir,
2015: 31).

Web 2.0’1n ortaya ¢ikisi ile birlikte Web 1.0’da goriilen bazi eksiklikler ge-
ride birakilmistir. Bu 6zellikler; tiklanma/baglanma yoluyla kullanicilarin fikir-
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lerini kolayca beyan edebilmeleri, yorum yapabilme &zelligi ile geri bildirim
saglayabilmeleri, karsilikli iletisim 6zelligi sayesinde giindelik iletisimin kuru-
labilmesi, kullanicilarin kendilerine uygun topluluklara ya da gruplara dahil
olarak etkilesim saglamalari ve kullanicilarin kendi istedikleri sekilde icerik
olusturup paylasabilmeleri seklinde 6zetlenebilir (Cormode & Krishnamurthy,
2008’den aktaran: isliyen, 2018: 157).

Constantinides & Fountain’e gore (2008: 235) Web 2.0 teriminin bazi te-
mel amagclar1 bulunmaktadir. Bunlar;

» Cevrimici uygulamalarda, servis tabanli, kolay ve anlasilabilir kaynak

¢ozlimlerine odaklanma.

» Kullanialarin katilimini artirmayi amaglayan yeni ve gelistirilmis uygu-
lamalara odaklanma. Kullanicilarin yalnizca tiiketen degil ayn1 zaman-
da igerik iireten ve bu icerigi paylasan iiretici konuma ge¢mesini sag-
lama.

» Diisiik hacimli iirtinlerle kiiciik, bireysel miisterilere ulasma ve onlara
yeni firsatlar sunarak web tabanli yeni is firsatlar1 olusturma.

Web 2.0 temel olarak bakildiginda Web 1.0 teknolojisinin gelistirilmis ha-
lidir. Fakat aralarinda bazi keskin farklar bulunmaktadir. Yeni bir olusum ola-
rak karsimiza ¢ikan Web 2.0'mn Web 1.0’a gore Snemli avantajlar1 vardir. Ara-
larindaki farklar bir¢ok arastirmaci tarafindan farkli sekillerde yorumlanmustir.
Bu yorumlar sonucunda ortaya ¢ikan siniflandirmalardan bazilar1 asagida ve-
rilmistir.

Tablo 1: Web 1.0 ve Web 2.0 Karsilagtirmasi

Web 1.0 Web 2.0

Kisiye Ozel Web Sayfalari Bloglar

Sabit Banner Reklam icerik Uyumlu Google AdWords

Britannica Cevrimigi Ansiklopedisi Wikipedia

Klasérleme Etiketleme

Sayfa/Reklam Gosterim Maliyeti Tiklama Basina Maliyet

icerik Yayinlama Ozgiirligu icerikleri Kolayca Yayinlama Yorumlama ve Paylasma
Ozgiirltigi

Sabit icerik Senkronize igerik

Kaynak: Bostanci, 2015a: 52.

Bostanci yapmis oldugu bu siniflandirmasinda genel olarak kullanilan uy-
gulamalar {izerinden bir degerlendirme yapmustir. Fakat icerik olarak daha
once de bahsedilen konular iizerinde durmustur.
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Tablo 2: Web 1.0 ve Web 2.0 Ozelliklerinin Karsilastirmasi

Web 1.0

Web 2.0

igerik siteyi kuran ya da yoneten yetkili kisi tarafindan
belirlenir

Kullanicilarda igerik Gretimine katki saglar ve mudahale
edebilir.

Verilerin tzerindeki tim yetki yalnizca Ureticiye aittir
ve sadece o kontrol edebilir.

Mevcut verilerin Uzerindeki s6z sahibi yalnizca Uretici
degildir, kullanicilar da bu igerikler (izerinde kontrol
saglayabilir.

Web tasarimi uzmanlik bilgisi gereklidir

Kullanim agisindan herhangi bir birikime ihtiyag yoktur.
Web tasarimi igin 6zel bir egitime ihtiyag duyulmaz.

Tek yonli iletisim mevcuttur. Geribildirim ¢ok zordur.

lletisim ¢ok yénliidiir, etkilesim esastir, geribildirim cok
Onemlidir.

Web sayfalarinda genel isleyis bilgi aktarimi seklinde-
dir. Karsilikli iletisimden ziyade gondericiden aliclya
bilgi akisi vardir. Az sayida gondericinin ¢ok sayida
aliciya ulagmasi temel amagtir.

Ortaklasa fikir ve dustlinceler dogrultusunda is birligi
icerisinde siire¢ devam eder. igerik iretiminde birgok
kisinin s6z hakki vardir.

Kullanicilar igerik konusunda midahale edemedikleri

Kullanicilar aktiftir ¢linkii igerik tretiminde siirece dahil

icin yalnizca bilgiyi alan tiuketen konumundadir ve
pasiftir.

olurlar ve paylasimda bulunabilirler.

Kullanim bigimi “okuma” seklindedir. Kullanim bigimi “yazma ve katkida bulunma” seklindedir.

Etkilesim hig yok denecek kadar diisiik seviyededir. Sosyal, disa dontik, karsilikli iletisimi benimseyen, dinamik

bir yapi gorulur.

Kaynak: Kogak, 2012: 24; Hsu ve Park, 2011: 355’den aktaran: Aktan, 2017: 54.

Yapilan karsilastirmalar arasindan bu tabloya baktigimizda ise nitelik ola-
rak bir degerlendirme yapilmistir. Hayatimiza sonradan dahil olan ve su an
varligini halen devam ettiren Web 2.0 teknolojisi sayesinde kullanicilar pasif
konumdan aktif konuma ge¢mis 6zellikle en 6nemli fark olarak etkilesimli bir
internet hayatimiza girmistir. Daha 6nce sadece bilgi aktarimi seklinde yarar-
lanilan internet daha genis bir yelpazede kullanilarak karsilikli iletisime imkan
saglamis dinamik bir yap1 haline gelmistir. Bunun yani sira kullanicilar sadece
tiiketen roliiniin disina ¢ikarak yeni igerikler {iretmeye ve bunlar1 herhangi bir
uzmanlik sarti aranmaksizin istedikleri kisilerle paylasmaya baglamislardir.
Genel anlamda degerlendirildiginde Web 2.0 teknolojisi kullaniciyr ve etkile-
simi 6n planda tutmus ve bu yonde gelisimini devam ettirmistir. Bu sebeple
kullanict sayist da her gegen giin artmustir. Internetin kullanicilara sundugu
avantajlar da tam anlamiyla bu dénemde kullanilmaya baslamistir. Buna kiyas-
la Web 1.0 teknolojisi daha duragan ve statik bir yapi ile sinirli kaldig i¢in ¢ok
da kendini gosterememistir.

Web 2.0

Web 2.0 kavraminin en yaygin oldugu dénem 90’1 yillar olmustur. Ozellik-
le 1991 yilinda yayinlanan “Parcalanmis Gelecek” (Fragmented Future) isimli
makalede ilk kez adi duyulmaya baslamistir. Bu kavram en baslarda tipki tele-
vizyon gibi tek tarafl bir iletisim araci olarak kullaniimaktadir. Bu web tekno-
lojisi tipki televizyon gibi sadece ¢ok sayida kullaniciya bilgi ulastirmak amaciy-
la ve iletisim kurmak amaciyla basit isler icin kullanilmaktayd: (Akar, 2010:
14). Fakat 2004 yilinda O’ Reilly ve Media Live International katildiklar1 bir
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konferansta bu alglyr degistirmistir. Yeni nesil internet diinyas: konulu bu
konferansta World Wide Web’in en basindan itibaren gegirdigi doniisiim ele
alinmistir ve Tim O’ Reilly bu doniisiimii konferansta Web 2.0 kavramu ile
tanimlamistir. Bu durum sonrasi web platformlarinin bugiinkii anlamiyla kul-
lanumu fark edilmistir (Uluk, 2021: 20; isliyen, 2018: 146). Web 2.0 denince
akla ikinci nesil internet tabanli uygulamalar gelmelidir. Toplumsal ag siteleri,
web tabanli 6zgiir ansiklopediler, forumlar ve podcastler gibi ¢evrimici olarak
kullanilan ve en 6nemlisi paylasima imkan taniyan ortamlar Web 2.0’1 ifade
etmektedir (Giligdemir, 2017: 8). Akar’ a gére Web 2.0’1n temel prensibinde,
webin kullanicilar adina yararlanilan bir platform olmasi, kullanicilarin kendi
iceriklerini iiretebilmesi, kontrol edebilmesi ve yonetebilmesi vardir, bundan
yola ¢ikarak Web 2.0, icerikleri kullanicilar tarafindan olusturulan sosyal bilgi-
sayar kullanimi olarak adlandirilabilir (2010: 11).

Web 1.0 kavraminin 2.0’a doniisiimiindeki asil degisim teknik bir altyapi
acisindan degildir. Burada degisimi saglayan asil nokta internetin kullanim
amacidir. Ayrica yeni islevler kazandigi i¢in kullanim bigiminde de degisiklikler
meydana gelmistir. Yeni bir versiyon olarak karsimiza gikan Web 2.0 sayesinde
artik igerikler tek bir kisi tarafindan hazirlanmamakta tiim kullanicilar siire¢
icinde yer almaktadir (Uluk, 2021: 21).

Erdemir’e gore bu iki kavram arasinda kiyaslama yapilacak olursa Web 1.0
“bireysellik” kelimesi ile tanimlanabilecekken, Web 2.0 “etkilesim” kelimesi
ile tanimlanabilir. Ciinkii Web 2.0’1n en 6nemli 6zelligi etkilesimdir. Bu etkile-
sim sayesinde paylasimli zaman gegiren kullanicilar ve internet yillardir kulla-
nilan ve giliniimiizde dahi varligini koruyan geleneksel medya araglarina ilk
defa bu dénemde rakip olabilme 6zelligi kazanmistir (2022: 34). Iletisim siire-
cinde etkilesim ¢ok 6nemli oldugundan Web 2.0’in temelini etkilesim olus-
turmaktadir.

Web 2.0 ile internet ortami sabit ve sinirl bir sekilde isleyisi olan statik bir
konumdan disa déniik, dinamik bir konuma gecmistir (Isliyen, 2018: 147).
Web 2.0 yalnizca tiiketici konumunda olan ve kendisine sunulan verileri kabul
eden kullanicilarin roliinti degistirmis ve onlar1 iireten kisiler haline getirmis-
tir. Bahsedilen bu igerikleri tiretmek i¢in bazi donanimlara sahip olmak yeterli-
dir (Bostanci, 2015a: 51). Web 2.0 sayesinde biitiin kullanicilarin igerik tirete-
biliyor olmas: olumlu sonuglarin yani sira olumsuz sonuglar: da beraberinde
getirmistir. Oyle ki tek bir kisi tarafindan yaymlanmayan kontrolsiiz bilgiler
sonucunda fazlasiyla bilgi kirliligi olusmus ve dogrulugu kontrol edilmeyen
bir¢ok yanlis bilgi kolay ve hizli bir bicimde yayilmaya baglamistir. Ayrica Al-
tuntag’in da belirttigi gibi icerik {iretim siirecinde Web 2.0’1 kullanmak hicbir
sekilde uzmanlik gerektirmemektedir. Kullanicilarin web tasarim bilgisinin de
olmasina gerek yoktur. Aslinda bu nedenlerden dolay1 mevcut igeriklerin kali-
tesi tartisilacak bir konudur (2019: 57).
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Internet sayesinde karsimiza cikan web siteleri sadece bilgi dagitan alanlar
gibi goriilmemelidir. Yukarida da bahsedildigi gibi yeni icerik {iretme, bu ice-
rikleri paylasima a¢ma, karsilikli iletisim kurma gibi sosyal unsurlar1 da iginde
barindiran 6nemli alanlardir Web 2.0’in genel olarak ozelliklerini Harris su
sekilde aktarmustir (Harris, 2008: 83-84’den aktaran: isliyen, 2018: 152);

» Bir platform olarak ag; bir tarayici araciligiyla kullanicilara belli uygu-

lamalar sunarak bu uygulamalari kullanmalarina imkan sunar.

» Kullanialarin ilgilendikleri konular hakkinda gerekli web sitelerini kul-
lanarak buralardan bilgi almalarina ve bu alanlar1 kontrol etmelerine
zemin olusturur.

» Kullanicalarin uygulamalar: kullanirken onlara deger katacak sekilde
katilim saglamasina imkan tanir.

> Ajax (interaktif web uygulamalarinin olusturulmast igin kullanilan web
gelistirme teknigi) veya benzeri yapilarda zengin, interaktif ve kullani-
cilara avantajlari olan bir arayiize sahiptir.

» Sosyal ag kurma becerisi vardir.

Web 3.0

Web 3.0 kavramini ortaya atarak tartismaya atan yazar John Markoffun
“Enterpreneurs See a Web Guided By Common Sense” isimli makalesi, 2006
yilinda New York Times gazetesinde yayimlanmistir. Markoff internetin en
yeni donemi olan Web 3.0’dan bahsederken daha onceki gibi bireyler arasi
etkilesimden bahsettigi gibi bu sisteme akilli cihazlarin da katilacagini ifade
etmistir ki Web 3.0’1n asil 6nemli noktasi burada baslamaktadir (Uluk, 2021:
22).

Web 3.0'in baslangici web’in tarihsel siirecteki gelisimine bakildiginda
2010 y1l1 ve sonrasi olarak kabul edilmektedir. Web 1.0 “sadece okuma” olarak
tanimlanirken Web 2.0’ da yazma &zelligi de eklenmistir. Web 3.0’a bakildi-
ginda ise “diislin ve yanitla” olarak 6nemli bir fonksiyon yiiklenmistir (Uluk,
2021: 22). Web 3.0 bir diger arastirmaci tarafindan ise “oku-yaz-yiiriit” sistemi
olarak da adlandirilmaktadir. Ayrica bu versiyonu ile yalnizca yiiksek zekali
insanlarin igerik iiretebilecegi, yapay zekanin kullanilacag: bir platform olarak
ifade edilmektedir (Naik & Shivalingaiah, 2008: 501).

Web 3.0'1n diger web tiirlerinden bir diger farki da “semantik bir web” ola-
rak degerlendirilmesidir. Semantik web &zellikle bilgisayar teknolojileri tara-
findan anlasilabilecek bir dil icermektedir. Zaten semantik webin temel amaci
yalnizca insanlarin degil makinelerin de verileri okuyup yorumlayabilecegi bir
diizen olusturmaktir (Aghaei vd., 2012: 5). Web 3.0’da dikkat edilmesi gere-
ken en 6nemli noktalardan biri yapay zeka teknolojisinin 6n planda olmasidir.
John Markoff'un ifadelerine gére Web 2.0 teknolojisinde kullanilan yazilimla-
rin, kullanicilarin aliskanliklarini analiz etme ya da igerigi ¢oziimleyebilme gibi
bir fonksiyonlar1 yoktur. Fakat yapay zeka ile artik bu durum degisecek yorum-
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lama giicii makinelerin eline gegecektir. Kisilerin internet ortaminda harcadik-
lar1 siire arttik¢a yapay zekad sayesinde kullanicilarin davranislari depolanip
analiz edilecek ve kisiye 6zel igerikler iiretilecektir. Boylece kisilerin bu yollarla
internette daha c¢ok vakit harcamasi saglanacaktir (Uluk, 2021: 22). Web 3.0
teknolojisi ile web sayfalar1 yalnizca bir sayfa olmaktan ¢ikacak her kelime veya
climleye ayr1 bir anlam yiiklenecektir. Kullanicilarin aradigi ya da daha &nce
tercih ettigi her icerik yapay zeka robotlar1 tarafindan depolanacak ve zamani
geldiginde kullanicilara zevklerine ve beklentilerine gore en uygun igerik sunu-
lacaktir. Ornegin ayni giin icerisinde yapmak istediginiz iki ayr1 etkinlik icin
ayr1 ayr1 arama yapmall ve zaman ayirmaliyken bu teknoloji sayesinde arama
motoruna yapmak istediginiz seyleri yazmaniz yeterli olacaktir. Sonucunda size
ozel igerikler hazirlanacak ve iki etkinlik i¢in de size uygun olan listeler sunula-
caktir. Ya da bir sabah uyandiginizda hava durumuna bakmadan isteklerinizi
sorgulamadan, kullandiginiz bir yapay zeka cihazi sizin i¢in hem hava duru-
munu kontrol edecek hem ses tonunuzdan ya da yiizliniizden tercihlerinizi
sorgulayacak hem de bu veriler 1s181inda size uygun kiyafetler 6nerebilecektir.
Yani 6zet olarak kullanicilarin diisiinme ve yorumlama isi yapay zeka robotlari
tarafindan yapilacaktir (Giigdemir, 2015: 35; Ozutku vd. 2014: 66). Bu sistem
ilk bakista insan hayatini kolaylastiric1 etkiye sahip gibi goriinse de aslinda bir
o kadar da korkutucudur. Ciinkii insan hayatini verimsizlestirecek, insanlar1
pasiflestirecek ve mecazi anlamda robotlastiracak olumsuz etkilere sahiptir.

Web 2.0 sisteminde internetin kontrolii tamamen kullanicilara birakilmis-
ken kontrol yavas yavas makinelere dogru ilerlemektedir. Bu anlayisa gore
Web 3.0 cihazlar arasi etkilesim araciligryla internetin kendi kendine olustur-
dugu bir web diinyasidir. Diger bir ifadeyle Web 3.0 ortaminda internet iize-
rinde mevcut olan veriler, icerikler ve bu verilerin karsilikli olan iligkileri yal-
nizca insanlar tarafindan degil aym1 zamanda makineler tarafindan da kontrol
edilebilecektir. Bu durum kulaga uzak gibi gelse de ¢ok kisa bir siire icerisinde
bu siiregler karsimiza ¢ikacaktir. S6z konusu makineler mevcut bilgileri hafiza-
larina kaydedecek ve yeri ve zamani geldigini diisiindiiglinde en uygun sekilde
kullanacaktir.

Sosyal Medya

Son zamanlarda teknolojinin ve buna paralel olarak iletisim araglarinin sii-
rekli gelismesi bircok yeniligin 6niinii agmugtir. Ozellikle bu dénemde hayati-
miza dahil olan “ag” kelimesi enformasyonun dagilimini olduk¢a kolaylastir-
mus ve hizlandirmistir. Daha 6nceleri birbirini taniyan iki kisinin iletisim kura-
bilmesi ancak mektup, telgraf gibi araglar1 kullanarak daha uzun siirede ve
daha zor gerceklesirken internet sayesinde bu durum degismistir. Bu yeni ge-
lisme ile birlikte birbirini taniyan ya da tanimayan, diinyanin farkli bélgelerin-
de farkli zaman dilimlerinde yasayan insanlar kolayca, anlik ve zahmetsiz bir



90 | FATMA OZTURK

sekilde iletisim kurabilir hale gelmislerdir. Bu durum diinyay1 kiiresel bir koy
haline getirmis hatta bunun da Gtesine gegerek insanlarin birbirlerini elektro-
nik ekranlar {izerinden takip ettigi ve izledigi dijital ortamlar olusturmustur
(Isliyen, 2018: 156-157). 20. yiizyilin sonlarinda ortaya ¢ikan ve iletisimi kolay-
lastiran bu yeni medya tiirdi 21. yilizyilin baslarindan itibaren yerini yavas yavas
sosyal medyaya birakmustir. Internetin farkli bir kanali olan bu yeni mecra kav-
ramsal olarak yeni nesil web teknolojilerinin sundugu, kisilerin daha basit bir
sekilde kullanabilecegi, zaman kayb1 olmaksizin iletisime imkan taniyan, bilgi
paylasiminin takip edildigi sayisal platformlarin ortak ismi olarak ifade edil-
mektedir (Ozutku vd., 2014: 81).

Sosyal medya kavraminin tam olarak tanimini belirlemek zordur. Ciinki
bu konu iizerine yapilan degerlendirmelere bakildiginda bazi goriisler sosyal
medya ve Web 2.0 kavramlarinin birbiri yerine kullanilabilecegini savunurken
digerleri bu iki kavramin birbirinden farkli kavramlar oldugunu savunmakta-
dir. Aslinda bu iki kavram birbirine benzer bir¢ok &zellige sahip oldugu icin
birbiri yerine kullanilabilecegi durumlar da vardir fakat icerik olarak daha de-
tayl1 bakildiginda Web 2.0’1 ¢evrim i¢i uygulamalar, sosyal medya kavramini
ise bu uygulamalarin sosyal yonleri olarak ifade etmek daha dogru olacaktir
(Constantinides & Fountain, 2008: 232). Akar’a gore ise sosyal medya Web
2.0 teknolojileri iizerine kurulan, fakat sosyal etkilesim agisindan daha derin ve
daha konforlu bir sekilde topluluk olusturmaya, is birligi yaparak basari elde
etmeye imkan taniyan web siteleridir. Web 2.0 kavraminda teknolojik boyut
vurgulanarak tanim yapilirken, sosyal medyada sosyal boyut vurgulanarak ta-
nimlanmalidir (2010: 17).

Sekil 5: Sosyal Medya Manzarasi (Social Media Landscape)

social media

digital social

Kaynak: Erragcha & Romdhane, 2014: 80.
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Sosyal medya ve Web 2.0 arasindaki farki daha net anlayabilmek adina Er-
ragcha & Romdhane’nin sunmus oldugu sekil iizerinden degerlendirme yap-
mak faydali olacaktir. Goriildiigii tizere Web 2.0 kavramui biitiin sosyal aglarin
temel catis1 konumundadir ve sosyal medya basta olmak {izere biitiin ag plat-
formlarin1 kapsamaktadir. Daha sonrasinda sosyal medya dijital sosyal aglari,
bu sosyal aglar dijital sosyal ag sitelerini ve son olarak ag siteleri de biitiin sos-
yal siteleri ve arama sitelerini kapsamaktadir.

Sosyal Medyanin sosyal boyutu icerisinde yer alan ve sik¢a karsimiza ¢ikan
onemli ifadelerden biri de “kendini temsil” kavramidir. Bu kavram sosyal med-
ya lizerinden etkilesim saglayan kullanicilarin diger kullanmicilarin kendisiyle
ilgili olan izlenimlerini kontrol etmek istemesiyle alakalidir (Goffman,
1959’dan aktaran: Baser, 2014: 12). Bu durum bir baska ifadeyle kisilerin sos-
yal medya tizerinden kendilerine imaj olusturma ¢abasi olarak da ifade edilebi-
lir. S6yle ki nasil bir kurum hedef kitle iizerinde yaratmak istedigi algiya gore
calismalar yapiyor ve imaj olusturuyorsa kisiler de artik kendi imajlarini olus-
turmak amaciyla sosyal medyay:r kullanmaya baglamislardir. Bu imaj kisilerin
gercek kisilikleri ile uyumlu olabilecegi gibi yaratmak istedikleri kisilige gore
de sekillendirilebilir. Kisiler yaptiklar1 paylasimlar, fikir ve diistinceler sonu-
cunda kendisini takip eden kisiler {izerinde bir algi olusturur. Tam’a gore ise
sosyal medya, aslinda bireylerin daha 6nceki dénemlerde sosyallesmek adina
yaptiklari, sosyal kuliiplere katilmak, bu amagla diizenlenen organizasyonlarda
bulunmak, kiiltir ve sanatla ugrasmak gibi bir¢ok aktivitenin yeni diizene
uyum saglayarak ag iizerinden gerceklestirilmesi olarak ifade edilebilir. Ozel-
likle insanlarin birbirleriyle diyaloglarinin azaldig1, birbirine tahammiil seviye-
sinin diistligii bu ¢agda bilingli bir bicimde tasarlanan ve yine bilingli bir for-
matta kullanicilarina; yeni yiizler, duygular, kimlikler ve sahte arkadasliklar
kazandiran araglar olarak da degerlendirilebilir (2020: 6). Sosyal medyanin
giliciiniin temel kaynaklarindan biri de bahsedilen bu anonim olma ihtiyacin-
dan gelmektedir. Kisilerin kimliklerini gizleyerek anonim bir kullanici olarak
gerceklestirdikleri biitiin faaliyetler onlar1 daha 6zgiir hissettirmektedir. Top-
lum igerisinde diglanacagini veya cezalandirilacagini diisiindiigii icin fikirlerini
paylasmayan ya da goriisleri cogunluk kesime aykir1 oldugu icin ifade etmekten
cekinen bireyler sosyal medya {izerinden rahatca kendilerini ifade edebilme
sansina sahip olurlar. Ozellikle siyasal konularda kullanicilarin bu anonimlik-
ten fazlasiyla yararlandigr goriilmektedir. Siyasetin bir¢ok insanin uzak durdu-
gu, katilmaktan ¢ekindigi bir ortam olmasi nedeniyle sosyal medyanin sagladi-
g1 siyasal ozgiirliik bir¢ok kullanicinin rahat bir sekilde siyasal siireclere katil-
masina imkan saglamaktadir (Uyanik, 2013: 6). Sosyal medya kullaniminda
diger mecralara kiyasla daha az {icret gerekmesi, bilginin daha hizli ve zahmet-
siz dagilmasi, siirekli giincellenebilme 6zelligi ve arada baska kisiler olmadan
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kullanicilarin dogrudan iletisim kurabilmesi onu gii¢lii kilan en 6nemli sebep-
lerdir (Erdz & Dogdubay, 2012: 136).

Sosyal medya en basit ifadeyle; hedef kitlenin katilimini miimkiin kilan, et-
kilesimin temel alindig1, topluluklarin olusmasina imkan taniyan ve bu toplu-
luklarin birbiri ile ¢evrimigi iletisim kurmasina imkan taniyan iletisim kanalidir
(Kalafatoglu, 2010: 17). “Insanlarin fikirlerini, goriislerini, deneyimlerini,
perspektiflerini paylasmak ve birbirleriyle iletisim halinde bulunmak i¢in kul-
landiklar1 online platformlar” dir (Tasci, 2010: 73). Bir baska tanima gore ise
“sosyal medya, kullanicilarin bilgilerini, gorgiilerini, ilgi alanlarini internet ya
da mobil sistem araciligs ile paylastiklar1 sosyal platformlar” dir (Erdz & Dog-
dubay, 2012: 134). Her iki tanimda da goriildigii {izere sosyal medyada icerik
ve bu igerigin kontrolii daha ¢ok kullaniciya aittir. Bu yoniiyle hem bireysel
hem de kurumsal iletisimi degistirdigi soylenebilir. Icerigin kullanicilar tara-
findan kontrol edilmesi bireylerin yani sira kurumlar agisindan da énemli bir
avantajdir. Hem 0Ozel tesebbiisler hem de kamu kurum ve kuruluslar1 sosyal
medya aracilig1 ile vatandaslarla daha iyi daha hizli ve etkili bir sekilde iletisim
kurabilmektedir. Sosyal medyanin bu avantajlar1 kisa siire igerisinde en popii-
ler ara¢ haline gelmesine ve kullanict sayisinin her gegen giin daha fazla artma-
sina neden olmustur (Altunbas, 2014: 11). Icinde bulundugumuz cagr bilgi,
iletisim ve teknoloji ¢ag olarak degerlendirdigimizde sosyal medya bu {i¢ olgu-
yu da icinde barindiran giiglii bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Eroz &
Dogdubay, 2012: 135).

Sosyal medya oOzellikle paylasim konusunda ¢ok fazla tercih edilen, online
medyanin yeni bir tiirii olarak bir¢ok agidan kolaylik saglayan yeni bir iletisim
mecrasidir ve glinlimiizde ¢ok fazla kullanilmaktadir. Sosyal medyanin genel
olarak ¢zellikleri asagidaki gibi 6zetlenebilir (Mayfield, 2008: 5):

Katilimalar: Sosyal medya katilimcilar cesaretlendirir, fikir ve diistincelerini
ifade edebilmeleri, geri bildirim saglayabilmeleri icin tesvik eder. Medya ve
izleyici arasindaki keskin ¢izgilerin yumusamasini saglar.

Agiklik: Sosyal medya diger medya araglarina gore daha agik bir erisime sa-
hiptir. Bir¢ok konu kullanicilara seffaf bir bigimde aktarilir. Ayni zamanda kul-
lanicilarin bu igeriklere yorum yapabilmelerine ve oy vermelerine imkan tanir.
Nadir olarak ulasimi engellenen igerikler de vardir fakat genel olarak acik oldu-
gu ifade edilebilir.

Konugma: Daha 6nce kisilerin bilgi akisi seklinde tek tarafli olarak uygula-
diklari iletisim artik sekil degistirmis ve karsilikli olarak iki yonli iletisim hali-
ne gelmistir.

Toplum: Sosyal medya ayni diislince ve goriislere sahip insanlarin bir araya
gelmesi topluluk olusturmasi igin elverisli bir alandir. Kolay ve hizli bir sekilde
gruplar, topluluklar olusturan kisiler buralardan karsilikli iletisim kurabilir,
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birbirleri ile fotograf, video gibi igerikler paylasabilir ve ortak bir amag i¢in
harekete gecebilirler.

Baglantihlik: Sosyal medyanin platformlarinin bir¢ogu birbiri ile baglantili
iligkiler icerisindedir, diger siteler, arastirmalar ve insanlarin ilgili olduklari
herhangi bir konuda link ya da reklam verilmesine miisaade eder.

Lister ve arkadaslarina gore ise sosyal medya mecralarinin genel olarak or-
tak Ozellikleri; dijital olmasi, linkler yardimiyla birgok islevi kolaylastirmasi,
etkilesimli olmasi, ag temelli araglar olmasi, simiilasyonlara aracilik etmesi ve
birbiri ile i¢ ice bircok metni ayni anda barindirmasi seklinde &zetlenebilir
(2009: 13). Sosyal medyanin ortak 6zellikleri konusunda fikir sunan bir bagka
arastirmact da Tam’dir. Tam’a goére Lister ve arkadaslarinin ifade ettigi alti
ozelligin yani sira sosyal medyanin bes 6nemli 6zelligi daha bulunmaktadir.
Bunlar; igerik olusturma, toplumsal hareketleri baslatma ve yon verme, giin-
dem belirleme, reklam uygulamalarina aracilik etme ve kimlik insasidir (2020:
8). Turina ve arkadaslarinin ifadelerine gore de sosyal medyanin genel 6zellik-
leri; kullanicilarin kontroliinde olan bir platform olmasi, herkese agik olmasi,
kullaniminin ve 6zellikle icerik iiretiminin rahatligi, cografi anlamda sinir ta-
nimamas1 ve karsilikli etkilesim imkani sunmasi seklinde 6zetlenmektedir
(Turina vd., 2015: 175)

Biitiin diinyay: etkisi altina alan sosyal medya birbiri ile hi¢ karsilasmayan
ve karsilagsma imkani olmayan insanlar1 bir araya toplayacak, ortak bir amag
adina iletisim kurmalarini saglayacak bir giice sahiptir. Medya sayesinde kiiglik
bir kdy haline gelen diinya sosyal medyanin sayesinde zaman ve mekan sinir-
landirmasini da ortadan kaldirmustir. Sosyal medya kullanan insanlar artik
bilgilenirken ayni zamanda bilgi veren, kendini ifade ederken elestiri de yapabi-
len, karsilikli iletisim kuran giiglii bireylere doniismiistiir (Altuntas, 2019: 63).
Amaglar1 bilgi aligverisi yapmak, icinde calistig1 sektorle alakali kisilerle ya da
kendiyle aynu fikirleri paylasan kisilerle tanismak olan kullanicilar, sosyal med-
ya sayesinde olusan ag siteleri ile toplanmaya baslamislardir (Baser, 2014: 12).

Sosyal medya konusunda bir¢ok arastirmasi olan Michael Frunchter’e gore
sosyal medyanin agiklanmasi i¢in sosyal medyay1 olusturan 5C’nin bilinmesi
gerekmektedir. Frunchter’in (2009) bahsettigi 5C; conversation (karsilikli
iletisim, konusmak), commenting (yorum yapmak), contribution (katki sag-
lamak), community (topluluk) ve collaboration (is birligidir)’dir. Bu &zellikler
arasinda ilk siraya yerlesen ve sosyal medyanin diger medya platformlarindan
ayrilmasini saglayan en 6nemli Ozellik karsilikli iletisimdir (Conversation).
fkinci “C” ise yorum/geribildirim 6zelligidir. Bu platformda kullanicilar icerik-
lerle ilgili istedikleri yorumu yapabilmektedir. Ugiincii “C” olarak commenting
de bu yapilan yorumlarin yeni fikir ve olusumlara katki saglamasi olarak ifade
edilebilir. Son olarak bahsedilen topluluk ve is birligi ifadeleri de yine sosyal
medyanin olusumunun tamamlanmast i¢in 6nemli kriterlerdendir. Sosyal
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medya gercek hayatta belli amaglar ugruna bir araya gelen ve is birligi yapan
gruplarin internet iizerindeki seklidir (Caliskan & Mencik, 2015: 257-258).

Sosyal medya kavrami kelime yapisi olarak da kendini anlatabilecek yapi-
dadir. Kavramin ilk boliimiindeki “sosyal” kelimesi insanlarin aralarindaki
iliskileri, baglantilari iletisimi ifade etmektedir. Insanligin ilk dénemlerinden
itibaren bireyler birbirleri ile iletisim baglant1 kurma ihtiyact duymaktadirlar.
Bu ihtiya¢ zamana gore farkli bicimlerde karsilanmaktadir. Kavramin ikinci
bélimiindeki “medya” kelimesi de bahsedilen bu ihtiyacin karsilanma bi¢imini
gostermektedir. Insanlarin iletisim amaciyla kullandiklari araglar zamanla farkl
bigimlere doniismektedir. Bunlar; ¢an, duman, yazi, radyo, televizyon, ses,
video, telefon, mesaj ve 6zellikle glintimiizde bir¢ok konuda ilk akla gelen ileti-
sim arac internet ve bilgisayarlardir (Safko, 2012: 3’den aktaran: Bostanci,
2015a:54).

Sekil 6: Sosyal Medya Petegi

KONUM

Kullaeilarm
bagkalarinm
uygunlugunu bilimesi

PAYLASIM ILISKILER

Kullanmicilarin
aralarindaki igerik
pavlagumi

Diger kullanicilarla
kurulan iligkiler

KIMLIK

Kullanierlarm
kendilerini ghstermek
istedikleri bicim

SOHBET ITIBAR

Kullamerlarm difor
kisi ve gruplarin
itibarm gorehilmesi

Kullanieilarin birbiri
ile iletigim kurma
dereeclori

GRUPLAR

Kullarmclarin tercihlari
dogrultusunda gruplar
olugturabilmeleri

Kaynak: Kietzmann vd., 2011: 243

Kietzmann ve arkadaslarinin “sosyal medya petegi” olarak adlandirdiklar
bu yapiya gore insanlarin sosyal medyay1 tercih etmelerinde 7 temel sebep
bulunmaktadir. Bunlar; kimlik, sohbet, paylasim, gruplar, itibar, iliskiler ve
konumdur. Ik sebep olarak karsimiza cikan kimlik, kisilerin gercek kimlikleri
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disinda kendilerini sunmak istedikleri dogrultuda hazirladiklar1 ve kabullen-
dikleri sanal kimliktir. Bunun yani sira kullanicilar diger bireylerle iletisim
kurmak, kendi istedikleri icerikleri paylasabilmek ve karsisindaki kisilerin pay-
lasimlarina hakim olmak onlari takip etmek amaciyla da sosyal medyay: kulla-
nirlar. Kisiler bu mecra iizerinden aynu fikirde olduklar1 kisilerle topluluk olus-
turarak cesitli aktiviteler de gerceklestirebilirler. Baska bir ifadeyle belirtilirse
Kietzmann ve arkadaslarinin sunmus oldugu bu yap:1 sosyal medyanin temel
ozellikleri olarak da adlandirilabilir.

Sosyal medya kullanicilarinin ve kullanim siiresinin her gecen giin daha
fazla artmasi agik¢a goriilmektedir. Bu durum sagladigi avantajlardan dolay:
bir¢ok arastirmaci tarafindan pozitif bir bakis agisiyla degerlendiriliyor olsa da
aslinda bir¢ok negatif sonucu da beraberinde getirmektedir. Sosyal medya iize-
rinden korunmasi olduk¢a zorlasan mahremiyet ihlali, bilgi kirliligi, saglik
problemleri, kimlik bunalimi, kutuplasmalarin artisi, aile yapisy, kiiltiir, dil gibi
geleneksel yapilarin bozulmasi, kullanicilarin bilgilerinin bu platformlar tara-
findan depolanmasi, siber saldirilar, bu platformlar {izerinden yapilan zorbalik
ve tacizler, yalnizlasma ve konsantre giicliigii, bunalim ve son olarak da 6zellik-
le bu dénemlerde adini sik¢a duydugumuz sosyal medya bagimlili§i negatif
sonuglardan bazilaridir (Cémlekgi & Basol, 2019: 175; Keskinkilig, 2019: 90-
91). Gorgiili’ ye gore ise sosyal medyanin dezavantajlarini asagidaki sekilde
siralayabiliriz (2018: 41-42):

» Mahremiyetin zedelenmesi sosyal medyanin dezavantajlarinin basinda
gelir. Sosyal medya yapist itibariyle olduk¢a esnek bir yapiya sahiptir
bu sebeple kisisel mahremiyeti korumak oldukg¢a giictiir.

» Sosyal medyanin kontrolsiizliigii bir diger dezavantajdir. Kontrol altin-
da tutulamayan bir platform olmasi &zgiirliik agisindan bir avantaj ola-
rak degerlendirilmekle birlikte bu kontrolsiizliigiin sinirsiz olmas bir-
¢ok alanda yapilacak yanlis davranislarin 6niine gegilememesi ve engel-
lenememesi anlamina da gelmektedir.

» Sosyal medyada kullanilan sahte hesaplar veya kisilikler de yine 6nemli
bir tehdittir. Insanlar bu platform iizerinden sahte hesaplar olusturarak
farkl1 biri gibi davranip birbirlerini kolayca kandirabilir. Buralarda ku-
rulan sanal arkadasliklar, birliktelikler, aligverisler sonucunda bir¢ok
sug teskil edilen durumla karsilasilabilir.

» Daha 6nce de ifade edildigi gibi sosyal medyanin en énemli dezavantaj-
larindan biri de sosyal medya bagimliligidir. Ozellikle son zamanlarda
gengler tizerinde siklikla goriilen bu bagimlilik kisisel hayat1 da bir¢ok
acidan olumsuz etkilemektedir. Bircok arastirmaci bu durumun sebe-
binin sosyal medyanin amaci disinda ve kontrolsiiz kullanilmasi oldu-
gunu savunmaktadir. Ozellikle sosyal medyada gegirilen zamanin giin
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gectikce artmasi, kisilerin zamanla gercek hayattan soyutlanarak ta-
mamen sanal diinyada yasamasina sebep olmaktadir.

Sosyal Medya Araglari

Sosyal medyanin en temel 6zellikleri kullanicilarin kendi igeriklerini kendi-
lerinin {iretmesine imkan tanimasi ve karsilikli iletisim sunan bir yapiya sahip
olmasidir. Bu durum hem kisilerarasi iletisimi hem de paylasimi kolaylastirmis
insanlarin bir¢ok farkli islem i¢in sosyal medyayi tercih etmesine neden olmus-
tur. Bireylerin bu istek ve ihtiyaclar1 dogrultusunda ortaya ¢ikan her yeni uy-
gulama da sosyal medya araglarinin gesitliligini artirmis bu konuda bir sinif-
landirma yapilmasini zorlastirmistir. Ornegin bir kullanicr diisiincelerini ya da
bir olay1 paylasmak istediginde “Blog” ya da “Twitter” 1, video ya da fotografla-
rin1 paylasmak icin “Facebook” ya da “YouTube” u kullanabilir. Burada daha
Ornegi verilmeyen bircok uygulamay: farkli ihtiyaglar dogrultusunda tercih
edebilir (Akar, 2013:53).

Sosyal medya kavraminin ¢ok genis bir igerige sahip olmasindan dolay: ta-
niminda oldugu gibi araglarin siniflandirilmasinda da birbirinden farkli sirala-
malar karsimiza ¢ikmaktadir. Bununla birlikte yeni uygulamalarin sayilarinin
da her gecen giin daha fazla artmasi yine siralamalar1 zorlastiran sebeplerden-
dir. Sayilar1 ¢ok fazla olsa da kullanim amaglari ve igerikleri bakimindan genel
bir siniflandirma yapildiginda; kisisel bloglar, mikrobloglar, fotograf, ses, mii-
zik, video paylasimu i¢in kullanilan aglar, konum paylagim aglari, sosyal aglar
seklinde Ozetlenebilir (Bostanci, 2015a: 58). Aslinda genel olarak bakildiginda
sosyal medya uygulamalarinin da zamanla birbirine benzedigi goriilmektedir.
Ozellikle gorsellik agisindan hepsi benzer nitelikleri barindirmaktadir. Ornegin
bagslarda sadece yazi ve mesaj temelli olarak kendini gosteren Twitter zamanla
diger uygulamalar gibi fotograf, video gibi paylasim yapilmasina da imkéan ta-
nimustir. Bu 6rnekler daha da artirilabilir. Bu durumun sebebi olarak ise kulla-
nicilarin beklentileri gosterilebilir (Tutgun Unal, 2020: 7).

Tablo 3: Sosyal Medya Araglari

-Bloglar (kisisel olarak fikir ya da bilgi Uretilebilen kisisel
Bilgi ya da fikirlerin online olarak yayildigi siteler gunliikler)

-Wiki (merkezi bir web sitesi sayesinde online igerik tretilen
alanlar, Wikipedia vb.)

-Vatandaglar igin gazetecilik portallari (online makaleleri
yayinlamak igin olanak taniyan siteler, Blogspot, Blogger,
Digg gibi)

-Video (Youtube)

igerik paylasim siteleri -Fotograf (Flickr)

-Diger sitelere baglanti (Delicious)

-Muzik, slayt gosterileri, Griin inceleme siteleri
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Karsilkh olarak gergek zamanl tartismalara, ko- | -Facebook, MySpace, Bebo

nusmalara izin veren siteler -Ozel ilgi alanlarini hedefleyen siteler (Linkedin, Boompa)
Yayincilik ya da Micro-Blogging Araglari -Twitter, Pounce, Jaiku, Plurk
Sanal Ag Platformlari -SecondlLife, Entropia Univers, There

-Chats 3D (Habbo, IMVU)
-Cocuklar igin (Club Penguin, Stardoli)

Ag Tabanli Oyun Siteleri -Pogo, Kongragate, Cafe, Three Rings
-World of Warcraft vb.

Kaynak: Erragcha & Romdhane, 2014: 81.

Yukaridaki tabloda ise Errragcha & Romdhane’nin yapmis oldugu siniflan-
dirma aktarilmistir. Daha 6nceki siralamadan farkli olarak sosyal medya aracla-
r1 daha genis bir gercevede ele alinmis ve son yillardan ¢ok popiiler olan ag
tabanli oyun siteleri de ilave edilmistir. Yapilan siralamalar dnciiliiglinde genel
olarak; wikiler, sosyal aglar, icerik paylasim platformlari, blog ve mikrobloglar,
podcastler seklinde ifade edilebilir (Constantinides & Fountain, 2008: 233;
Vural & Bat, 2010: 3354; Mayfield, 2008: 6). Kaplan & Haenlein’e gore ise
sosyal medya araglar1 (2010: 62-64):

> I birligi Projeleri / Baglantil projeler (6rn. Wikipedia)

» Bloglar ve mikrobloglar (6rn. Twitter)

» Kullanialarin igerik tiretimi ile olusan topluluklar (6rn. Flickr, YouTu-

be,)

» Sosyal icerik paylasim siteleri (6rn. Myspace, Instagram, Twitter)

» Sanal oyun alanlar1 (6rn. EverQuest)

» Sanal sosyal diinyalar (6rn. Second Life) basliklar1 altinda incelenmek-

tedir.

Sosyal medya araglarina dair siniflandirmalar1 daha fazla da gogaltilabilir
¢linkii tim sosyal medya uygulamalarini 6zelliklerine gore belli gruplara bole-
rek ortaya tek bir siniflandirma ¢ikarmak miimkiin degildir. Ayrica degisen
kullanic1 ihtiyaglarini karsilamak adina sosyal medya platformlarina siirekli
yeni ve kullanish 6zellikler dahil edilmektedir. Bu sebeplerden 6tiirii de herkes
tarafindan genel kabul goriilen ve daima gecerliligini koruyacak tek bir sinif-
landirmay1 kabul etmek zordur (Baser, 2014: 15).

Tablo 4: Sosyal Medya Uygulamalarinin Kullanimi (2023)

Aylik Aktif Kullanici Sosyal Medya Uygulamalarinda | Kullanim Siireleri ile Aylik Kullanici
Siralamasi Gegirilen Siire Ortalamalari

1 Youtube Youtube TikTok

2 Facebook Facebook Youtube

3 WhatsApp WhatsApp Facebook
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4 Instagram Instagram WhatsApp
5 Messenger TikTok Instagram
6 TikTok Messenger Line

7 Telegram Telegram Twitter

8 Twitter Twitter Telegram
9 Snapchat Line Snapchat
10 Pinterest Snapchat Messenger

Kaynak: We Are Social, 2023.

Yukarida aktarilan tabloda 2023 yil1 icerisinde meydana gelen sosyal medya
kullanimlarindaki bazi degisiklikler gosterilmistir. Ilk olarak aktif kullanici
say1st en fazla olan ilk on uygulama aktarilmistir. Daha sonra bu uygulamalar-
da gegirilen siireler baz alinarak bir siralama yapilmis ve ilk on uygulama belir-
lenmistir. Son olarak da kullanici sayisi ile uygulamalarda gegirilen siire bazin-
da bir degerlendirme yapilarak bu sonuca gore elde edilen ilk on uygulama
aktarilmustir.

Sosyal medya konusunda yapilan ¢aligmalar incelendiginde bir¢ok farkli
sosyal medya araci karsimiza ¢ikmaktadir. Bu araglar arasinda wiki, blog ve
mikroblog, forum, podcast, igerik paylasim siteleri, mesleki aglar, sosyal aglar,
sanal diinyalar gibi bir¢ok ara¢ yer almaktadir (Bostanci, 2015b: 43; Vural &
Bat, 2010: 3354; Constantinides & Fountain, 2008: 233; Aktan, 2017: 76). Bu
calismada ise daha Once yapilan ¢alismalar dogrultusunda en fazla ele alinan
wiki, blog ve mikroblog, forum, podcast, icerik paylasim siteleri ve sosyal aglar
detayli olarak ele alinmistir.

Wiki

Hawai dilindeki “Wikiwiki” kelimesinden tiiretilen ve “hizli- cabuk anlami
tasiyan Wiki, ilk olarak Ward Cunningham tarafindan 1995 yilinda
“‘wikiwikiweb” ismiyle ortaya ¢ikarilmustir. (Wagner, 2004: 269; West &
West, 2009: 3). Wiki ayn1 yap:t ve sablonlar1 kullanan, sayfalarin toplamina
denir. Wikilerin ¢ogu metinseldir fakat daha gelistirilmis olan wikilerde resim,
film, ses gibi ozellikler de gbzlemlenebilir (Levy, 2009: 124). Wikiler kullanici-
larin 6zgiirce sayfalar olusturabildigi, bu sayfalar1 kendi istedigi bicimde diizen-
leyebildigi, kontrol edebildigi ve birbirlerine baglanabilme 6zelligine sahip web
yazilimlaridir. Genellikle ansiklopedi amagli yani bilgi almanin temel alindig
fakat daha detayli incelendiginde merak edilen konularla ilgili bilgi almak ve
paylasmak, kurumlar arasi iletisim kurmak, proje yonetimi gibi amaglarla da
sik sik kullanildigr goriilmektedir (Bostanci 2015a: 64).

Wikiler online is birligi yazim araci olarak degerlendirilmektedir. Kullanici-
larin direttikleri igeriklerle zenginlesen, yine kullanicilarin kontroliinde olan ve
diizenlenebilen, birden fazla kullanicinin farkli goriislerini igerdigi i¢in olduk¢a
genis bir bakis agisina sahip olan, ziyaretgilerin rahat bir sekilde yorumlama
firsatina sahip oldugu oldukga esnek ve ozgiirliik¢ii bir yapiya sahip sayfalardir
(Akar, 2010: 67). Bu baglamda herkes tarafindan bilgi tarlast olarak kullanil-
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maktadir, bu durum cesitlilik agisindan pozitif bir durumdur fakat yanlis veya
eksik bilgilerin de kolayca aktarilabilecegi unutulmamalidir (Caliskan & Men-
cik, 2015: 269).

Wikiler forumlar ya da bloglar gibi bazi online iletisim bigimleri ile benzer
ozellikler tagimaktadir. Ornegin biitiin bu iletisim bicimlerinin es zamanli ya-
pilmiyor olmasi benzer bir 6zelliktir. Es zamanli yapilmayan iletisimlerde kul-
lanicilar bu mecralar {izerinden iletisime katilabilir fakat bu katilimlar aym
anda gerceklesmez. Icerik paylasildiktan sonraki zaman diliminde katilim sag-
larlar. Fakat benzerlikler bununla sinirlidir. Ornegin bloglar {izerine bir kiyas-
lama yapildiginda bloglarda génderilerin yazar sayisi tektir ve kullanici yorum-
lar1 her zaman smirsiz degildir, bazi durumlarda kullanici yorumlar1 kabul
edilmeyebilir. Oysa wikilerde temel nokta ¢oklu yazarlar ve grup is birligidir.
Bunun yan sira blog mesajlar1 dogrusal bir yapida sunulmakta olup kronolojik
siralama da 6nemlidir. Kullanicilarin diizenleme yapmasi miimkiin degildir.
Forumlar iizerinden degerlendirme yapildiginda ise wikiler ile benzer 6zelligi
¢oklu katki saglanmasini desteklemesi, geri bildirim ve kullanici yorumlarina
firsat vermesi, belirli konularda karsilikli iletisim sansi sunmasidir. Fakat fo-
rum mesajlari statik bir yapiya sahiptir ve kullanicilar yalnizca mevcut mesajla-
r1 agiklama ile ilgili katkida bulunabilir. Bu 6zelligi forum ve wikileri birbirin-
den ayirmaktadir ¢iinkii wikiler dinamik bir yapidadir ve ayrica katilimcilar
istedikleri gibi diizenleme, ekleme, silme yapabilmektedir (West & West,
2009: 5).

Wikilerde kullanilan linkler sayesinde bilgiye erisim oldukga kolaydir ¢iin-
kii bu linkler kelimeleri birbirine baglayarak aranan kavrama daha kolay ula-
silmasini saglamaktadir (Yazici, 2014: 56). Wikiler arasinda kiyaslama yapildi-
ginda ozellikle gilincellenme agisindan digerlerinden daha hizli oldugu icin en
inlii ve muhtemelen en basarili 6rnek Wikipedia olarak bilinmektedir (Levy,
2009: 124). Wikipedia'nin disinda Wikia, Termwiki, Wikileaks, Wikihow,
Wikinews ve Wikimapia gibi wikiler de yine 6nemli 6rneklerdendir (Bostanci
2015a: 64). Tiirkiye’de gevrimigi sozliik olarak da bilinen 6zellikle geng kulla-
nicilar tarafindan oldukca fazla tercih edilen Eksi Sozliik, Uludag Sozliik, Itii
Sozliik gibi olusumlar da wikilerle benzer yapiya sahiptir (Yazici, 2014: 56).

Wikiler arasinda en ¢ok bilinen ve tercih edilen Wikipedia, Wikimedia
Vakfi tarafindan yiiriitiilen kir amaci giitmeyen ve ¢oklu katilimin temel alin-
dig1 projelerden olusan Wikimedia'nin bir parcasidir. Diger internet ansiklope-
dilerine gore daha esnek ve dinamik bir yapiya sahiptir. Icinde barindircig
maddelerin gerektiginde degismesine, ekleme ve ¢ikarma yapilmasina imkan
tammasindan dolay1 digerlerinden ayrilir (Isliyen, 2018: 191). Wikipedia bir-
¢ok farkli konuda bilgilenmek isteyen her tiir kullanicinin aradigini kolaylikla
buldugu c¢esitlilikte bir ansiklopedidir. Felsefeden edebiyata, sosyolojiden ant-
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ropolojiye, sanat tarihinden dilbilim konularina kadar pek ¢ok alanda bilgi kii-
tliphanesi niteligindedir (Kose, 2008: 92).

Tablo 5: Wikimedia’nin Bazi Projeleri

Wikipedia/ Vikipedi Evrensel bir sekilde tim diinyaya hizmet veren, is birligi agi ile olusturulan
ansiklopedi

Wikinews /Vikihaber Uluslararasi diizeyde is birligi agi ile meydana getirilen haberler

Wiktionary/ Vikisézliik Hemen hemen 300 dilde ve 320 binden fazla kelime i¢eren bir sozliik

Wikibooks/Vikikitap Katiimcilarin da igerik ekleyebilecegi ticretsiz bir kiitiphane

Wikiquote/ Vikis6z Atasozlerinin ve taninmis kisilerin 6nemli s6zlerinin yer aldigi alan

Wikispecies/Vikikiiltiir Tam canli trleri ile ilgili 5nemli bilgileri toplayarak halka sunan bir rehber

Wikiversity Kullanicilarin rahat bir sekilde erisebildigi ve faydalandigi egitim kaynagi ve
6gretim toplulugu

Wikivoyage Gezi rehberi

Wikisource/ Vikikaynak Telifi olmayan igeriklerin katiimcilar tarafindan eklenebildigi ve diizenlendigi
online kitiphane

Wikidata/ Vikiveri Hem insanlar hem de makinalar tarafindan okunabilen ve diizenlenen bilgi veri
tabani

Meta-Wiki Wikimedia projelerinin ve Wikimedia hareketinin koordinasyon birimi

Media Wiki Wikipedia 'da kullanilabilecek licretsiz paket programlar.

Kaynak: isliyen, 2018:

191.

Blog-Mikroblog

“Web” ve “Log” kelimelerinin birlesmesiyle olusan bloglar Web 2.0 uygu-
lamalar arasinda en fazla bilinen ve en hizli biiyiiyen yapilar1 olarak karsimiza
cikarlar (Constantinides & Fountain, 2008: 233; Bayraktutan Siitcii, 2010: 97).
Bloglar en genel tanimiyla, kisisel giinliik biciminde sunulan web siteleri ya da
cevrimici gilinliikler olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Levy, 2009: 124). Giini-
miizdeki bi¢imi ile kullanilan ilk blog, Dave Winer’in “Demokrasinin 24 Saati”
isimli projesinin bir parcasidir ve weblog terimi yine ilk kez bu sayfa icin 1997
yilinda kullanilmistir (Bayraktutan Siitcii, 2010: 97). Bloglarin ilk uygulamalari
genellikle is diinyasinda kullanilmustir. Ozellikle 1990’larin sonlarinda web
tabanli proje yonetimleri olarak kullanilmistir. Internet kullamiminin her gegen
glin daha fazla artmasiyla birlikte bloglar da popiilerlesmis, ihtiyag ve beklenti-
lere uygun olarak degisiklige ugramistir (Singh vd., 2008: 284’den aktaran:
Aktan, 2017: 71). Ilk olarak statik web siteleri olarak kullanima baslanan blog-
lar zaman igerisinde karsilikli iletisime imkan taniyan, zamana ve yeniliklere
gore degisiklikler yapilan dinamik bir yapiya sahip olmustur. Blog sayfalarina
bakildiginda tek bir kisi tarafindan yonetildigi, bu sebeple tek tarafli iletisim
imkan: sundugu diisiiniilmektedir. Fakat ziyaret eden kullanicilarin yorum
yapabilmesi etkilesimli bir yap1 oldugunu gostermektedir (isliyen, 2018: 179-
182).

Tasarim olarak bakildiginda blogun oldukg¢a sade bir yapiya sahip oldugu
goriilmektedir. Sadece bahsi gecen konunun ana basligini ve bu baslikla ilgili
mevcut igerikleri bulunduran bir ana sayfas1 bulunmaktadir. Blogun asil dnem-
li olan alan1 da gonderilerin yer aldig1 “ana igerik alan1” ya da “endeks sayfas1”
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ieklinde isimlendirilen bu alandir. Genel olarak bu ana igerik alaninin yani sira
sag ve sol kisimda iki adet kenar ¢ubugu bulunmaktadir. Bu kenar ¢ubuklarin-
da da “sayfa Ogeleri” olarak isimlendirilen ¢esitli uygulamalar bulunmaktadir
(Cevikel, 2010: 88).

Yayinlanan igeriklerin tarihsel bir siralamasi vardir. En son eklenen igerik-
ler en basta yer alirken, daha 6nce yiiklenen igeriklere dogru devam eder. Blog-
larin konforlu ve kolay anlasilabilir yapist kullanicilar tarafindan da avantaj
saglamaktadir. Ayrica bloglarin kullanilabilmesi i¢in 6zel bir bilgi birikimine
gerek duyulmamasi kullanicilarin bu alanlari tercih etmesinde 6nemli bir se-
beptir. Blog sayfalarinin bu kolaylastirict etkisi bir¢ok kullanicinin bu alanlarda
paylasim yapmasina sebep olmus ve dolayisiyla hem bu sayfalarin popiilerligi
hem de paylasilan iceriklerin cesitliligi artmistir. Insanlar zamanla yemek,
fotograf, politika vb. spesifik konularda da yazilar yazmaya baglamuglardir.
Bloglarin bu popiilerligi kurumlar ve markalarin da dikkatini ¢ekmistir. Artik
kurumlar miisterileriyle olan iletisimlerini kuvvetlendirmek ve kurulan baglari
gliclendirmek adina kurumsal bloglar olusturmayi tercih etmektedir (Bostanci,
2015a: 60). Bloglarin bu cesitliligi bilgi alma agisindan olduk¢a kiymetlidir.
Bir¢ok farkli konuda bilgi almak isteyen kullanicilar 6zellikle aradigr konu ile
ilgili blog sayfalarini ziyaret ederek istedigi bilgilere kolaylikla ulasabilir. Calis-
kan & Mencik’e gore bir¢ok blog tiirii vardir. Bu tiirler arasinda en sik tercih
edilen bloglar; kisisel giinliik seklinde yazilan bloglar, haber bloglari, aktivist
bloglari, siyasi konulu bloglar, egitim amagli kurulan bloglar, teknoloji bloglari,
sirket ve endiistri bloglar1 (2015: 267).

Kullanicinin  diizenli/diizensiz girisler yaparak katki saglayabilmesini
miimkiin kilan bloglarda, kullanilan yazilima goére video ya da daha zengin
tiirde igerigin de yaymnlanmasi miimkiindiir. Kisisel bir blogu takip eden kisiler
kendi istekleri dogrultusunda se¢im yaparak yeni giris oldugunda da bundan
haberdar olabilirler, ayrica bu sayfalarda paylasilan igeriklere yorum da yapabi-
lirler. Bloglar tek baslarina kullanilabildikleri gibi, diger sosyal medya araglariy-
la birlestirilerek de kullanilabilirler. Giiniimiizdeki duruma bakacak olursak
pek ¢ok sosyal ag sitesi kendi biinyelerinde bloglar olusturmak adina ¢aba har-
camaktadir (Kennedy vd., 2007: 518).

Yeni iletisim teknolojilerinin gelisimiyle kullanilmaya baslayan ve bir¢ok
farklr formatla karsimiza ¢ikan bloglar hem say1 olarak hem de kullanim alam
olarak her gecen giin daha fazla yayginlagmaktadir. Bu durumun sebebi ise
bloglarin diger mecralara gore bazi avantajli 6zellikleridir. Bu &zellikler (Mav-
nacioglu, 2011: 26):

e Olusturmak icin diger internet siteleri gibi uzun zamana ihtiya¢ du-

yulmaz.

e Farkli konularda farkli amaglarla ve farkli sektorlere gore sekillendirile-

bilir.
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e Mevcut degisime yonelik anlik glincelleme yapilabilir.

e Bloglarin hazirlanmasi genellikle maliyetsizdir ya da ¢ok az maliyet ge-
rektirir.

e Diger sitelere gore kapsamli ve teknik bir donanima ihtiya¢ duyulmaz.
Herhangi bir masaiistii uygulamas: kullanan her birey kolaylikla blog
da olusturabilir, e-posta olusturulur gibi kolaylikla olusturulabilir.

e Etkilesimi yiiksektir.

o Insanlarn tecriibelerini, deneyimlerini, yasadiklar1 olaylari, gezdikleri
yerleri, yemek yedikleri restoranlari, onerilerini, genel anlamda mem-
nun olduklar1 ya da memnun olmadiklar1 noktalari, rahatlikla blog or-
taminda aktarabilirler. Bu tiir icerikler, baska insanlarin da bu dene-
yimlerden ¢ikarim yapmast agisindan fayda saglar. Ciinkii giliniimiizde
arttk hemen hemen biitiin internet kullanicilart bir iiriin veya hizmet
almaya karar vereceginde internet ortaminda aktarilan 6nerileri dikkate
almaktadir.

e Isletmelerin ve markalarin bloglar izerinden iletisim kurmanin gerekli-
ligini anlamasi ile bloglar hedef kitle ile olumlu iletisim agisindan sik¢a
kullanilan énemli bir mecra haline gelmistir.

e Kullaniailarin sahsi 6zelliklerine, hobilerine, tercihlerine, ilgilendikleri
alanlara gore 6zel alanlar olusturulabilir.

e Bloglarda farkli konularda kullanicilar yasamis olduklari tecriibeleri
deneyimleri, bu konularla ilgili fikir ve 6nerilerini paylasabilirler.

e Kurum igi iletisimde sik¢a tercih edilen yeni bir platform olarak kulla-
nilmaktadir.

Bloglarin bir¢ok farkli ¢esidinin oldugu daha nce de belirtilmistir. Bu fark-

It blog tiirleri bircok arastirmaci tarafindan farkli sekillerde siralanmustir. Or-
negin Mavnacioglu'na gore bloglar kisisel blog, temasal blog, topluluk blogu
olarak {i¢ gruba ayrilir (2011: 29-30). Bunlarin yaninda bahsedilen bazi blog
gesitleri de asagida aktarilmustir (Mayfield, 2008: 17; Alikilig, 2011: 25).

Kisisel Bloglar: Binlerce insanin sahsi olarak hazirladiklari, rutin yagamla-
r1 hakkinda bilgi paylasimi yaptiklari, hobilerine ya da kisisel ilgi alanlarina yer
verdikleri blog tiiriidiir. Kisisel bloglar olarak ifade ettigimiz bu alan kisilerin
glinliigii olarak da nitelendirilebilir.

Politik Bloglar: Siyasal konular hakkinda yazilan hatta ¢cogunlukla medya-
daki genel egilimlere bir yanit olarak nitelendirilen bloglardir.

Is Bloglar: Giiniimiizde pek ¢ok kurumun kendi isletmesi adina olustur-
mus oldugu bloglardir. Bu bloglarin geleneksel haber mektuplari, brosiirler ve
basin iiriinleri gibi iletisim araglarindan farki daha az resmi bir iletisim dilini
icermesidir.
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Temasal Bloglar: ilk olarak belirli bir tema, konu veya sektdr belirlenerek
bu dogrultuda iceriklerin hazirlandig1 ve paylasildigi bloglardir. Bu bloglarda
pazarlama, iletisim, eglence, otomobil gibi daha spesifik icerikler yer almakta-
dur.

Yayincilarin Sponsor Oldugu Bloglar: Bu bloglar daha ¢ok geleneksel
medya tarafindan olusturulan, mevcut yayin organlarina ilave olarak ayni bilgi-
lerin aktarildig: bloglardir.

Blog {izerine arastirma yapildiginda en fazla karsilastigimiz kavramlardan
biri de mikrobloglardir. Mikrobloglar, genel anlamda blog ve aninda mesajlas-
ma Ozelliklerini birlestiren fakat kullanilacak iceriklerin belirli karakter sayila-
riyla sinirlandirildigy sitelerdir. Bu alanlarda yine kullanicilar siyasi, sosyal,
ekonomik, sanatsal ve benzeri konularda igerik paylasimi yapabilirler. Yine
bloglarla kullanicilar duygu ve diisiincelerini ifade eden ve sinir1 olan anlik
paylasimlarda bulunabilirler (Yazici, 2014: 54). Mikrobloglar genel olarak kisa
makaleleri, calismalar1 paylasmak amaciyla kullanilmaktadir fakat ayni1 zaman-
da giincellemeleri, fikirleri ya da basit hizli bildirimleri gondermek i¢in de sik¢a
tercih edilmektedir. Buradan hareketle mikroblog kullanma nedenleri bilgi
paylasma, bilgi arama ve arkadaslik kurma olarak ii¢ ana baslikta ifade edilebi-
lir (Akar, 2013: 57).

Mikrobloglara diziistii, masaiistii bilgisayarlar, tablet ve akill1 telefonlar gibi
pratik cihazlardan erisim oldukga kolaydir. Bu sebeple kullanicilar agisindan en
¢ok talep gosterilen sosyal medya araglarindan birisi haline gelmistir. Bu an-
lamda 6nemli mikroblog servisleri olarak Twitter, Jaiku, Plurk, Tumbler vb.
Ornek gosterilebilir (Yazici, 2014: 54). Mikroblog baglaminda bakildiginda en
popiiler ve 6nemli mikroblog 6rnegi olan Twitter ele alinabilir. Twitter’da kul-
lanicilar baska kullanicilar: takip edebilir, paylasim yapabilir ya da yeni bir
gonderi paylasildiginda bildirim alarak enformasyon akisi saglanir. Yapi olarak
geleneksel bloglara benzer yeniden eskiye dogru bir akis oldugu i¢in son gon-
derilere odaklanir fakat bloglardan farkli olarak 140 karakterle sinirlandirilmis-
tir (Merig, 2014: 52). Bahsedilen bu karakter sinir1 2017 yilindan itibaren de-
gismis ve 280 karaktere ylikselmistir. Twitter ile ilgili ilerleyen boliimlerde
daha detayl: bilgi verilecektir.

Mikrobloglarin genel oOzellikleri su sekilde ozetlenebilir (Holotescu &
Grosseck, 2010: 2):

e Mikroblog kullanan kisilerin fikirlerini hizli ve kolay bir sekilde acik-
lamasini, karsilikli iletisim icerisinde tartisma ortaminin olusmasini
saglar.

e Beklenmedik durumlarda ve zamanlarda kisa bir siire igerisinde toplu-
luklar olusturabilir.

e Siire¢ odakli 6grenmeyi temel alan isbirlik¢i bir ortam icin tesvik edici-
dir.
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o Farkli yerlerde yetismis ve farkli kiiltirlere sahip kisilerin ortak bir te-
ma etrafinda birlesmesini ve grup olmasini kolaylastirir.

e Proje yonetimi gibi 6nemli faaliyetlerde ortak bir ¢calisma yapmak ya da
ogrencilerin diisiincelerini degerlendirmek gibi sebeplerde kullanilabi-
lecek elverisli bir mecradir.

e Konferans, toplanti ve buna benzer faaliyetlerde destekleyici ve tesvik
edici bir yapis1 vardir.

¢ Kisinin sahsi anlamda 6grenmelerini artiracak ve kendi bilgi agin1 olus-
turacak bir alan hazirlamasina olanak saglar.

e Birbirinden farkli diisiinen insanlarin bilgilerinin ortak bir alanda bir-
lestirilmesine imkén tanir.

e Kisilerin giinliikk ana dillerini 6grenmelerine ve hatta farkli dillerdeki
kelimelerin 6grenilmesine yardimci olur.

e Hem 6grenme hem de 6gretme agisindan ¢ok etkili ve verimli kullani-
labilecek bir alandir.

Blog ve 6zellikle mikrobloglar bu arastirmanin da konusu olan siyasal kati-
lim iizerinde oldukca etkili olan mecralardandir. Ozellikle mikrobloglarin en
onemli Ornegi olarak degerlendirdigimiz ve ilerideki boliimlerde daha detayl
aktarilacak olan “Twitter” siyasi konularda ilk haber alinan ve diislincelerin
daha rahat paylasilabildigi bir alandir. Ozellikle sosyal medya iizerinde aktif
olan kullanicilar siyasi liderlere daha hizli ulasabilmek ve bekledikleri cevaplari
hemen alabilmek adina Twitter {izerinden siklikla paylasim yapmaktadirlar.

Forum

Forumlar, ¢evrimici sosyal medya mecralar1 arasindaki en eski yapilardan-
dir (Mayfield, 2008: 23). Uye olan kullanicilarin belli konularla ilgili fikir ve
diistincelerini dile getirdikleri, bu konu {izerinden tartismalar yapabildikleri,
Oneriler sunabildikleri sosyal medya platformlar1 olarak tanimlanmaktadir. Bu
alanlarda birden fazla konu ve igerik hakkinda tartismalar yapilmasi, kullanici-
larin konularla ilgili haberler paylasmasi bu sayede mevcut igeriklerin siirekli
yenilenmesi ve zenginlesmesi forumlarin dinamik yapida kalmasini saglamak-
tadir (Isliyen, 2018:196).

Forumlar, yalnizca genel konulardan ibaret degildir, kullanicilar ilgilendi-
ren birgok 6zel igerigin yer aldig1 konu yelpazesi olduk¢a genis olan tartisma
platformlaridir. Arabalar, miizik, teknoloji, futbol, makyaj, siyaset gibi spesifik
konular hakkinda da forum sayfalar olusturulabilir. Forumlarin kullanimi da
oldukga basit oldugu icin bir¢ok kullanict bilgi almak, yeni gelismelere hakim
olmak, bahsi gecen konularla ilgilenen diger kullanicilarin tecriibelerinden
faydalanmak amaciyla forumlar1 sik¢a tercih etmektedir (Zafarmand, 2010:
32). Ornegin bir kullanicinin yeni ¢ikan bir marka ya da iiriin ile ilgili forum
sayfalarindan bilgi toplamasi veya daha 6nce bu {iriinii ya da markay: kullanan
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kisilerin deneyimlerinden yola ¢ikarak bir satin alma gerceklestirmesi forumla-
rin sagladig1 6nemli avantajlardan biridir (Varlik, 2022: 34). Bu durum aslinda
kurumlar1 da yakindan ilgilendirmektedir. Bu tarz markalarin ya da iiriinlerin
degerlendirildigi forumlarda kurumlar da konusmalar siirekli takip etmeli,
gerektiginde konusmalara dahil olarak kullanicilara {iriin ya da marka hakkinda
bilgi vermelidir. Bu durum hem kullanicilar agisindan hem de kurumlarin imajt
acisindan oldukea basarili bir adim olacaktir (Mavnacioglu, 2011: 32).

Forumlarda da diger sosyal medya platformlar1 gibi karsilikli iletisim ve
diyalog ¢ok 6nemlidir. Bu alanlarda kullanicilar sorular sorabilir ve sorduklari
sorularin cevaplarina online olarak aninda ulasabilir (Bell, 2009: 147’den akta-
ran: Caliskan & Mencik, 2015: 269). Forumlarin 6zellikle kullanicilardan ger-
¢ek kimlik bilgileri istememesi ve katilan kisilerin anonim olarak soru ya da
cevap paylasabilmesi bu alanlara yapilan paylasim sayisini da artirmaktadir.
Forumlarda yer almak isteyen kisiler hem higbir ticret 6demeden hem de kendi
kisiligini gizleyerek forum sayfasi agabilir ya da daha 6nce agilan bir sayfaya
dahil olarak paylasim yapabilir. Forumlarin bir diger 6nemli 6zelligi de biitiin
bilgilerin arsivlenebilir olmasidir. Yani herhangi bir durumun ya da paylasimin
zamani ya da popiilerligi bitmis olsa da bu konu hakkinda yazilan igerikler
kayit altina alindig1 icin bu bilgilere ulasmak kolaydir. Herhangi bir konuda
bilgi almak isteyen kullanicilar forum sitesinde arama yaparak daha 6nce pay-
lagilan igeriklerin ¢oguna kolaylikla ulasabilir ve bilgi alabilirler (Pitta &
Fowler, 2005: 266-270).

Forumlar kendi baglarina bir platform olarak olusturulabilecegi gibi ku-
rumlarin web sitelerinin bir boliimiinde yer alacak sekilde de olusturulabilir.
Bu alanda yapilan tartismalar genellikle bir moderatdr tarafindan kontrol edilir
fakat burada bahsedilen kontrol konusmalar1 yonlendirmek ya da tartigmalara
liderlik yapmak gibi diisiiniilmemelidir. Moderatdriin buradaki gorevi tartis-
malarla alakasi olmayan mesajlar ya da spam igerikler paylasildiginda bu icerik-
lere miidahale ederek kaldirmaktir. Bu agidan degerlendirildiginde forumlarin
ve bloglarin yap1 olarak birbirlerine benzer yonleri oldugu kadar farkli 6zellik-
leri de mevcuttur. Birbirinden farkli olan en 6nemli &zellik, bloglarin tek bir
yoneticisi vardir ve konugmalar bu yoneticinin tercihi ile baglatilmaktadir. Fo-
rumlarda ise konusma ve tartismalar kullanicilarin tercihleri sonucunda baslar
(Mayfield, 2008: 23).

Podcast

Podcast terimi The Guardian gazetesi yazar1 Ben Hammersley tarafindan
2004 yilinda kullanilmustir. Ses ve miizik iceriklerinin portatif oynaticilar yar-
dimiyla dinlenebilmesini ifade eden yazar bu kavrami Apple’in Ipod isimli oy-
naticisini tanimlamak amaciyla kullanmistir. IPod’daki “pod” ve yayimlamada-
ki “cast” kelimelerinin birlesiminden olusan bu kavram yakin zamanda ortaya
¢tkan ve pek ¢ok kisiyi heyecanlandiran teknolojilerden biridir (Altuntas, 2019:
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67; Akar, 2010: 106). Video, radyo programi ve benzeri dijital igerikli iirtinlerin
indirilmesine ve yayinlanmasina podcasting denir. Bu sekilde indirilmis ya da
paylasilmis dosyalara ise podcast denir. Altuntas’ a gore ses ve miizik dosyala-
rinin paylasimi igin olusturulan podcastler, igeriklerin paylasilmasiyla birlikte
diger kullanicilarin da bu igerikleri gérebilmesine, dinlemesine ya da izlemesi-
ne imkan tanir. Tipik olarak izleyicilerin tiiketmesi i¢in sunulan video ve ses
iceriklerinin iizerinde giincelleme yapilmasina olanak saglayan bir teknolojidir
(Altuntas, 2019: 67). Ozellikle katiimcilarin katkilaryla iceriklerin daha zen-
ginlestigi bu tip uygulamalar her gegen giin daha hizli gelismektedir (Constan-
tinides & Fountain, 2008: 240).

Podcastler genel olarak diger iletisim araglariyla benzer 6zellikler tasimak-
tadir. Ornegin radyo yayinlari ile icerik ve olusum agisindan benzer 6zellikleri
vardir fakat birbirlerinden ayiran temel fark podcastlerde mekan sinirlamasinin
olmamasidir. Radyo yayini igin belli bir stiidyo ortamu ve bu igeriklerin akta-
rimint saglayacak bir verici sarttir fakat podcastlerde daha 6nce kaydedilmis
icerikler dahi internetin oldugu bir ortamda kolaylikla aktarilabilir. Yine radyo
sinyali almak ve frekans1 ayarlamak da radyo yayinlarinin olmazsa olmazidir.
Fakat podcastler dijital dosyalar olarak saklanan isitsel programlardir ve tek
ihtiyaci internettir (Bell, 2009: 95’den aktaran: Kogak, 2012: 72).

Podcastler ses ve video gibi igerikleri yayinlayabilmesi, iTunes araglar saye-
sinde kolaylikla abone olunmasi ya da yeni igerikler paylasilabilmesi agisindan
geleneksel bloglarla benzer 6zellikler tasimaktadir. Fakat kullanicilarin yorum
yapma olanaklarinin olmamasi onlar1 ayiran énemli bir 6zelliktir (Merig, 2014:
52). Blog ve podcast arasindaki farklardan bir digeri de bilginin formati ve
gonderilme yontemidir. Blog iceriklerinde genellikle makaleler, kisisel goriis-
ler, tecriibeler gibi giinliik yazili metinler karsimiza ¢ikmaktadir. Oysa podcast-
ler isitsel temelli bloglardir (Bell, 2009: 95’den aktaran: Kogak, 2012: 72). Pod-
castlerin zaman ve makan smirlamasi olmadan erisim kolayligi sunmasi da
diger internet araglarina benzer niteliktedir (Mayfield, 2008: 21).

Podcastlerin kullanimi birgok kullanici igin kolaydir. Yani diger bir ifadeyle
temel bilgisayar kullanim bilgisine sahip, igerik {iretebilen her kullanici bir
podcast hazirlayabilir ya da podcastlere erisebilir (Mavnacioglu, 2011: 42).
Ayrica podcast’lerde tek bir konu {izerinden yayin s6z konusu degildir. Miizik-
ten kiiltlirel programlara, eglenceden is ve politika gibi daha resmi konulara
kadar bir¢ok farkli alanda icerikler sunulmaktadir (Kolbitsch & Maurer, 2006:
200). Yine ayn1 sekilde bu uygulamanin sik sik giincellenebilmesi ve ayn1 yayi-
nin tekrar tekrar dinlenme ya da izlenme 0zelligi sayesinde bir¢ok alanda ko-
laylik saglamaktadir. Ornegin bir 6grencinin derslerini podcast olarak takip
etmesi ya da bir isyerinde sunulan verilerin podcast olarak sunulmasi bu agi-
dan ¢ok avantajlidir (Akkaya, 2013:35). Podcastlerin verimli kullanildig1 alan-
lardan biri de siyasal mesajlardir. Siyasal iceriklerin hazirlanmasi ve diger kul-
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lanic1 ya da kullanici gruplarina aktarilmasi, bu mesajlarin ilgili alanlarda ko-
layca dagilmasini saglar. Bu sebeple siyasal siireglerde hedef kitleye ulasmak
amaciyla kullanilan podcastler mesajlarin hizli ve kolay dagitilmasi bakimindan
basarili bir arag olarak degerlendirilebilir (Aktan, 2017: 79).

icerik Paylasim Siteleri

Icerik paylasim siteleri genel olarak kullanan kisilere fotograf, video, ses vb.
iceriklerin bulundugu multimedya mesajlar1 gonderme imkani sunan sosyal
medya platformlaridir. Bu siteler bazi 6zelliklerinden dolay1 sosyal medya site-
leri ile benzer ozellikler tagimaktadir. Kullanicilarin kullanici adi ve sifre ile
ticretsiz bir sekilde iiye olarak kullandiklari, paylasim yapabilmek icin iiyeligin
zorunlu oldugu fakat dinleyici ya da izleyici olarak iiyelik olmadan da kullani-
labilen bu platformlar sosyal aglarin genel adi olarak da degerlendirilebilir (Is-
liyen, 2018: 196). Sitelerin ¢ogunda iiyelik {icretsiz olsa da bazi 6zel durumlar-
da avantajlardan yararlanabilmek amaciyla icret talep edilebilmektedir. Orne-
gin icerik paylasim siteleri icinde en fazla duydugumuz Youtube normalde
tiyeligin ve paylasimin iicretsiz oldugu, kullanicilarin istedikleri zaman yarar-
landig; bir alandir. Fakat Youtube Premium {iiyeliklerinde kullanicilardan aylik
ya da yillik olarak 6édeme yapilmasi istenmektedir. Bu {icret karsiliginda kulla-
nicilara reklamsiz video izlemek ve bunun gibi bir¢ok ayricalik sunulmaktadir
(Varlik, 2022: 33).

Icerik paylagim sitelerinin kullanicilara sundugu bazi avantajlar1 Rigby su
sekilde siralamustir (Rigby, 2008: 98’den aktaran: Isliyen, 2018:197).

e  Kolay yaymlama araglar; baslarda icerik paylasimi i¢in teknik bilgiler ge-
rekse de giincel hali ile degerlendirildiginde internet kullanan her birey
kolaylikla bu sitelerde paylasim yapabilmektedir.

o Sosyal oOzellikler; karsilikli iletisime, soru sorup cevap alabilme firsati
sundugu icin sosyal anlamda avantajlidir ve bu nedenle ¢ok tercih
edilmektedir.

o Kigisel sitelerde yayilamak; bu sitelerde yayinlanan iceriklerin, kullanici-
larin diger platformlardaki kisisel sayfalarinda yayinlamasi kolay oldu-
gundan kullanicilara avantaj saglamaktadir.

e Diisiik maliyet; kullanicilardan bazi 6zel durumlar disinda iicret talep
edilmemesi yine bu alanlari tercih etmedeki baslica sebeplerdendir.

Icerik paylasim siteleri denildigi zaman akla ilk olarak en énemli video pay-

lasim sitesi olarak degerlendirebilecegimiz Youtube gelmektedir. Diinya {ize-
rinde en fazla ilgi ¢eken videolarin yayinlandig ve bu videolarin milyonlarca
kullanici tarafindan goriintiilendigi bu platform en ¢ok kullanilan video payla-
sim sitesidir. Kullanicilara kendi istedikleri zaman video yayinlama kolaylig
sunmasl, zaman sinirlamast olmayan, izleyicilere yenilenmis bir televizyon
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izleme bicimi saglamasi Youtube’un medya dagitim zincirinin vazgecilemeye-
cek bir parcasi haline gelmesini saglamistir (Kogak, 2012: 57).

Icerik paylasim siteleri arasinda degerlendirilen énemli bir alan da fotograf
paylasimidir. Bu anlamda en ¢ok bilinen sitelere 6rnek olarak Flickr gelmekte-
dir. Cevrimigi olarak fotograf paylasma ve bu fotograflar1 diizenleme, bicimlen-
dirme &zelligi sunan hatta daha da ileri asamada poster, takvim, ajanda vb. gibi
bir¢ok formatta doniistiirebilme imkani sunan Flickr &zellikle bu donemde
siklikla kullanilmaktadir. Bu sitede yine binlerce farkli alanda paylasim yapa-
bilme imkani sunulmaktadir. Bununla birlikte grafiti sanatcilarina, kasabalara,
spor dallarina, hayvanlara ve bunlar gibi daha bir¢ok farkli alana hitap eden
oOzel alanlar mevcuttur. Kullanicilar ilgi alanlarina gére alanlar1 segerek bu yon-
de paylasim da yapabilmektedirler (Akar, 2010: 94-95; Mayfield, 2008: 24).

Icerik paylagim sitelerini Mavnacioglu, genel bir bakis acistyla dokiiman
paylasimi, fotograf paylasimi ve video paylasimi seklinde iige ayirmistir. Do-
kiiman paylasim siteleri olarak Slideshare ve Scribd’i, video paylasim siteleri
olarak Youtube ve Vimeo’yu, fotograf paylasim siteleri olarak da Flickr, Picasa
ve Instagram’i 6rnek gostermistir (2011: 33-36; Yazici, 2014: 57). Bu siralama-
lar bir¢ok arastirmaci igin gegerlidir fakat icerik paylasim sitesi olarak ele alina-
bilecek daha bir¢ok platform vardir. Bunlarin arasindan bazilar1 asagida veril-
mistir (Bostanci, 2010: 70-88).

e Fotograf paylasim; Flickr, Photobucket, Fotokritik vb.

e Miizik paylasim; Last Fm, Playlist vb.

e Video Paylasim; Youtube, Metacafe vb.

e Uriin degerlendirme; Epinions, Yelp, Sikayetvar vb.

e Soru-cevap; Yahoo! Answers, Answerbag vb.

e Sanal diinyalar; Secondlife, Active Worlds vb.

¢ Oyun siteleri; Miniclip, King.com gibi oyun paylaGim siteleri,

e Sosyal medya izleme ve analiz; Sysomos, Ubervu vb.

Sosyal Aglar

Sosyal ag kavrami 1990 yilindan itibaren ortaya ¢ikan, ¢evrimigi sanal plat-
formlarin birgogunu biinyesinde toplayan web sitelerine verilen isimdir. Ilk
ortaya ¢iktig1 donemlerde amaci kisisel etkilesimleri artirmak olsa da zamanla
bu amag daha da genislemis kisiler kendi hesaplarini olusturarak kendi etkile-
simlerini artirmaya baslamuslardir (Alikilig, 2011: 35). Sosyal aglar Web 2.0
teknolojisinden sonra sosyal medyanin temelini olusturan uygulamalar olarak
da degerlendirilmektedir. Bu aglarin zaman ve mekan kavramini ortadan kal-
dirmasi ile birlikte insanlar duygularini, diisiincelerini, fikirlerini, yasadiklar
deneyimleri paylasmaya baslamis, bu paylasimlar hem kendilerinin hem de
onlar1 takip eden kisilerin diinyasini zenginlestirmistir (Altuntas, 2019: 67).
Bireylerin bu aglar {izerinden hem bireysel hem de profesyonel iliskiler kurma-
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s1 ile birlikte sosyal aglara katilim orani daha fazla artmistir. Giiniimiize bakil-
diginda da bu artisin hala devam ettigi goriilmektedir. Siirekli paylasim yapan
ve paylasilan igerikleri takip eden kullanicilar sosyal aglar1 hayatlarinin vazge-
cilmez bir parcasi olarak kullanmaya baslamislardir (Oztiirk & Talas, 2015:
111). Bu agidan bakildiginda, sosyal aglarin etkilesimli yapisi sayesinde insan-
lar kendilerine fikir aligverisi yapabildikleri takip ettigi kisilerden etkilenerek
kendi hayatinda degisiklikler yaptig1, bazen olmak istedigi kisiler gibi davrana-
rak kisiliklerini yok saydig1 sanal diinyalar olusturmustur.

Akar’'in yaptig1 tanima gore ise sosyal aglar, kullanicilarin sahsi profillerini
olusturmasina, kendisiyle ilgili bilgi, fotograf, aktivite gibi icerikleri paylasa-
bilmesine merak ettigi kisilerin paylasimlarini takip etmesine imkan taniyan
web tabanli hizmetlerdir. Bu alanlarda kisilerin kendilerini 6zgiir hissetmeleri
ve istedikleri gibi paylasim yapabilmeleri kendilerini gerceklestirebilme veya
yonetebilme gibi acilardan da kisileri tatmin etmektedir (2013: 64). Ayni za-
manda insanlarin fikir ve diistincelerini 6zgiir bir sekilde paylasabiliyor olmala-
r1, kamusal alani genisletmis, ayni fikirlere sahip insanlarin toplanarak bir¢ok
farkl1 alanda topluluklar olusturmasini saglamis ve demokratik katilim meka-
nizmasini giiclendirmistir (Altuntas, 2019: 67).

Sosyal ag siteleri kisilerin; kendi isim ya da kullanmak istedikleri takma
isimler araciligiyla iiye olup, profil olusturdugu, olusturdugu profillerde kendi-
ne dair bilgileri ekledigi ve fotograf, video, yaz1 gibi icerikler paylasabildigi, bu
aglar iizerinden bazen yakindan tanmidig1 arkadaslari, akrabalar1 bazen de tani-
madig1 ama tanimak istedigi kisileri takip ederek paylasilan igerikleri gordigii,
bu mecrada yer alan kisilerle anlik mesajlasabildigi mecralardir (Kaplan &
Haenlein, 2010: 63). Bu aglar, goriintiilii konusma ya da canli yayin agarak
birebir iletisim kurma, baska platformlarda yer alan 6zellikleri kendi biinyesin-
de birlestirme gibi avantajlara da sahip olmasi bakimindan karsilikli iletisimin
en ist seviyede oldugu alanlar olarak degerlendirilebilir (Bostanci, 2015a: 66).
Sosyal aglarin mekan kisitlamasini ortadan kaldirmasiyla birlikte diinyanin her
yerinden insan birbiri ile etkilesim kurabilir hale gelmistir. Sitelere iiye olan
kisiler farkl: iilkelerdeki kullanicilarla bu kisileri takip ederek ya da mesajlasa-
rak arkadaslik kurabilir (Acun, 2009: 366).

Sosyal ag kavrami, bir veya birden fazla toplumsal iligkiyle birbirine bagla-
nabilen, yani toplumsal bir ag olusturan kisilere bir génderme olarak ifade
edilmektedir (Isliyen, 2018: 163). Bu sebeple sosyal medya kavrami ile sik sik
karistirllmaktadir fakat aralarindaki en 6nemli fark sosyal aglar sosyal medya
icerisindeki uygulamalardan, araglardan yalnizca birini ifade etmektedir (Bos-
tanci, 2015a: 66). Bunun haricinde sosyal aglar olarak kastedilen uygulamala-
rin diger sosyal medya mecralarindan farkli 6zellikleri vardir. Bu alanlarda kul-
lanicilarin kisiselligine, profiline odaklanilmasi, gruplara ya da kisisel iliskilere
vurgu yapimasi kisilerin paylasimlarindan ¢ok sahsi tercihlerine odaklanildigi-
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n1 gostermektedir. Diger bir ifade ile sosyal aglarda odak noktasi kullanici ve
kullanicilarin iliski icerisinde olduklar1 arkadas iliskileri iken diger sanal mecra-
larda ya da online tartisma gruplarinda odak noktasi iiyeler tarafindan olustu-
rulan iceriktir (Akar, 2013: 64).

Sosyal aglarin diger online sosyal mecralardan ayrilan bazi 6zellikleri var-
dir. Bunlar asagidaki gibi siralayabiliriz (Rigby 2008: 60’tan aktaran: Kogyigit,
2015: 49):

e Profil sayfasi: Sosyal aglara iiye olan kullanicilar, diger kullanicilara
kendilerini tanitma amaciyla kisisel bilgilerinin bulundugu sahsi bir
profil sayfasi olustururlar.

e Arkadas agr: Her kullanicinin takip ettigi ve kendisini takip eden kisi-
lerden olusan bir arkadas listesi vardir. Karsilikli takip etme yoluyla
olusan bu arkadas listesi gercek hayattaki gibi birebir goriisiilen arka-
dasliklarla sinirh degildir.

e Herkese agik yorumlama sistemi: Profil sayfasinda paylasilan icerikle-
rin etrafinda bazen herkese acik olarak secilerek biitiin kullanicilarin
bazen de kisitl kisiler tarafindan kullanilabilen yorum boéliimleri mev-
cuttur.

e Gizli mesajlasma sistemi: Bu alanlar1 kullanan kisiler istedikleri kisiler-
le 6zel mesaj sistemi ile gizli mesajlasma da yapabilirler.

Glinlimiize bakildiginda sosyal aglarin 7°den 70’e bir¢ok kullanici tarafin-
dan siklikla kullanildig1 ve bu kullanimin her gegen giin daha fazla arttig1 agik-
ca goriilmektedir. Bugiin diinya niifusunun hemen hemen tigte ikisi sosyal ag
kullanicist olarak bilinmektedir. Ayrica bu aglarda gecirilen zaman diliminin
internette gecirilen zaman diliminden daha fazla oldugu ve bu siirenin olduk¢a
hizl1 bir sekilde artiyor olmasi da yine edinilen bilgilerden biridir (Geng, 2015:
7). Bu artis bir¢ok insanin giinliik hayatinda da sosyal aglardaki paylasimlardan
etkilenmesine neden olmaktadir. Buralarda yapilan paylasimlar ve igerikler
kisilerin bir¢ok tercihinde yonlendirici etkiye sahiptir. Kisiler giyim tarzindan
aile yasamina, siyasi tercihlerinden alisverisine kadar bir¢ok konuda sosyal
aglar iizerindeki popiilerlige dikkat etmekte ve bu yonde adimlar atmaktadir.

Sosyal ag denildiginde ¢ok fazla platform akla gelmektedir. Bu platformla-
rin bir kismu ilk kuruldugu andan itibaren kaliciligini hala korurken bir kismi
ise ¢ok fazla etkili olamadig1 ve ¢ok fazla kullaniciya ulasamadig icin yok ol-
mustur. Bu ¢alismada kuruldugu dénemden itibaren popiilerligini hala koru-
yan ve evrensel olarak bircok iilkede yogun bir sekilde kullanilan sosyal medya
platformlar1 tercih edilmistir. Facebook, X (Twitter), Instagram, Youtube,
Myspace olarak belirlenen sosyal medya platformlar1 asagida detayli olarak
aktarilmustir.
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Facebook

2004 yilinin subat ayinda Mark Zuckerberg tarafindan kurulan Facebook,
ilk olarak Amerika’nin Massachusetts eyaletinde ortaya ¢ikmistir. Ortaya ¢ikti-
g1 donemlerde sadece Harvard Universitesinin &grencileri tarafindan kullanil-
mustir. 2006 yilindan itibaren ise acik bir platforma déniiserek tiim kullanicila-
rin ulasabildigi popiiler bir sosyal ag haline gelmistir. (Bostanci, 2015a: 67). Ilk
kuruldugu dénemlerde Facebook da LinkedIn, Ninge siteleri gibi egitim amach
kurulmus ve kuruldugu okulda okuyan 6grencilerin birbirleri ile not paylasa-
bilmeleri, tartismalar yapabilmeleri vb. sekillerde iletisim kurabilmeleri icin
kullanilmustir (Dawley, 2009: 117). Daha sonra bu durum degismis 6grencile-
rin kendi aralarinda kurduklari iletisimin ¢ercevesi genisleyerek tiim Facebook
kullanicilarini kapsamistir. Herkese agik bir platforma déniismesinin ardindan
her yil kullanici sayisini hizli bir sekilde artiran Facebook kisa siirede biitiin
diinyada en fazla giris yapilan sosyal medya ag1 olarak kendini kanitlamistir.
Giinlimiizdeki verilere bakildiginda Facebook, 2022 yilinin ilk ¢eyregi itibariyle
2,93 milyar yani nerdeyse 3milyar kullanici sayisi ile diinya iizerinde kullanilan
en biiyiik sosyal ag olarak kayitlara gegmistir (Sozcii, 2022). Ozellikle gectigi-
miz dénemlerde diinyanin birgok bolgesinde yasanan pandemi siireci ile birlik-
te basta Facebook olmak {izere birgok sosyal medya aginin kullanici sayisinin
artis gosterdigi goriilmektedir.

Facebook daha 6nce anlatilan sosyal medya mecralar1 gibi kullanici ad1 ve
sifresi belirleyerek {iicretsiz olarak hesap olusturulan, daha sonra Facebook’a
tiye olan diger kullanicilar ile dicretsiz olarak iletisim kurulabilen bir mecradir.
Bircok {inlii, miizisyen, komedyen ve politikacinin yer aldig1 genis bir insan
yelpazesine sahiptir (Akar, 2013: 66). Facebook’un bu kapsamli yapisi nede-
niyle zamanla 6nemli bir sosyal medya fenomeni olmus ve insanlarin ayrilmaz
bir parcas1 haline gelmistir. Insanlar mutlu ya da {izgiin olduklar1 anlarda bura-
lardan paylasim yapmakta, giinliik hayatlarinda yaptiklar1 adimlar1 buradan
paylasarak diger kullanicilara bildirebilmektedir. Hatta bir¢ok kullanici iletisim
kurmak zorunda kaldig kisileri tek tek arayarak ya da ulasmaya ¢alisarak vakit
kaybetmek yerine Facebook iizerinden paylasim yaparak zamandan tasarruf
etmektedir (Aslan, 2011: 33). Ayrica Facebook’a iiye olan her kullanic ilgilen-
digi, takip ettigi veya profesyonel oldugu alanlarda 200’e kadar sanal sayfalar
olusturabilmekte ve bu sayfalara ilgi duyan diger kisilerle iletisime gegebilmek-
tedir (Zafarmand, 2010: 26). Bu agidan bakildiginda aslinda Facebook insanla-
rin birbirlerini ger¢ek hayatin disinda sanal ortamlardan izleyerek, takip ederek
iletisim kurduklar1 sanal bir gezegen olusturmustur (Isliyen, 2018: 157).

Facebook’un bu kadar kisa siirede popiiler olmasinin ve hareketli yapisinin
en Onemli sebebi kullanicilara sundugu gesitli 6zelliklerdir. Bir¢ok kullanici
farkli amaglarla Facebook’a iiye olarak bu alanda paylasim yapmaktadir. Eglen-
celi vakit gecirme, arkadaglarla iletisim kurma, istedigi bilgileri kisa siirede ve
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zahmetsiz bir sekilde kitlelere duyurabilme, goriismedigi kisilere ulasarak on-
larla tekrar bir araya gelme, benzer ilgi alanlarina sahip insanlarla bir araya
gelerek yeni arkadasliklar kurma gibi 6rnekler bu 6zelliklerden bazilaridir (Al-
tuntas, 2019: 70).

Son donemlerdeki sosyal medya kullanimlarina bakildiginda baslarda geng-
lerin agirlikli olarak kullandigr bu mecralar zamanla her yastan insanin aktif
olarak kullandig: alanlar haline gelmistir. Bunlar arasinda en basta gelen sosyal
ag ise Facebook’tur. Facebook’un daha fazla sayida insana seslenebilme ve
etkileyebilme giicli, bu mecranin siyasal gruplar, kurumsal sirketler, medya
kuruluslar vb. topluluklar tarafindan tercih edilmesinde 6nemli bir sebeptir
(Gorgiilii, 2018: 46). Ornegin Facebook araciligiyla insanlar bir araya gelerek
cesitli etkinlikler, organizasyonlar vb. aktiviteler diizenleyebilir. Bu konuda
ilgilenen kisileri de yine bu site iizerinden kolaylikla davet edebilir. Ayrica ku-
rumsal agidan bakildiginda da bir¢ok kurum {iriinlerini ya da hizmetlerini Fa-
cebook tizerinden paylasim yaparak, pazarlama ya da reklamini yapma sansina
sahiptir. Bu paylasimlar1 yaparken de geleneksel medyadaki gibi iicret talep
edilmemektedir, bu durum kurumlar agisindan sosyal medyanin sagladig
onemli bir avantajdir (Akar, 2013: 67). Kullanicilardan iicret talep etmeyen ve
bir¢ok farkli alanda paylasim yapma imkani saglayan Facebook kullanicilara
ticretsiz olsa da mevcut gelirini aldig1 reklamlardan ve sponsorluklardan karsi-
lamaktadir (Solmaz vd., 2013: 25).

Facebook’un kendi i¢erisinde bu kadar popiiler olmasinin yani sira 2014 y1-
linda yaptig1 anlasma ile de insanlar {izerindeki etkisi iyice artmistir. Daha
once bir¢ok satin alma islemi gergeklestiren Facebook 2014 yilinda en biiyiik
satin alimini gerceklestirmis ve insanlarin normal mesajlasmadan farkli olarak
hem anlik hem de online olarak internet aracilifiyla kullanabildigi Whatsapp
mesajlasma uygulamasini 19 milyar karsiliginda biinyesine eklemistir. Bu
adimla birlikte, biitlin diinyay1 kisa siirede etkisi altina alan, giiniimiizde he-
men hemen herkesin ana mesajlasma araci olarak kullandig1, gruplar olustura-
rak mesajlasma gibi 6zellikleri sayesinde bugiin egitimde dahi sik¢a kullanilan
Whatsapp uygulamasi, Facebook ¢atisi altinda yer almustir (Selvi, 2020: 33).

Biitiin bu anlatilan bilgiler 1518inda Facebook’un kullanicilara sundugu
avantajlar1 asagidaki gibi 6zetleyebiliriz (Aktas, 2018: 147-148):

e Kisilerin hesaplar1 sadece kendilerine aittir ve istedigi gibi kontrol ede-
bilirler. Kisisel hesaplarina kendileri ile ilgili fotograf, video, yas vb. bil-
giler ekleyebilirler.

e Tanidiklar ya da tanimak istedikleri kisileri arkadas olarak ekleyebilir-
ler ve istedikleri kisiyle iletisime gegebilirler.

e Kisiler cesitli konularla ilgili grup ya da etkinlik olusturabilirler ve diger
kullanicilar1 bu gruplara davet edebilirler.
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e Ayrica Facebook sayfasi iizerinden, diger sosyal medya hesaplarina

baglanabilir ayni igerigi birden fazla mecrada paylasabilirler.

e Biitlin bu &zelliklerin yan1 sira Facebook’ta kullanicilara oyun oynama

firsat1 sunan uygulamalar da mevcuttur.

Twitter (X)

Twitter 2006 yilinda Evan Williams, Biz Stone ve Jack Dorsey tarafindan
kurulan en 6nemli ve en ¢ok kullanilan mikroblog sitelerinin basinda gelmek-
tedir. Hashtag, mention, retweet gibi 6zel kavramlara sahip olan bu site 35’ten
fazla dil secenegine sahiptir (Bostanci, 2015a: 63). Bu durum farkl iilkelerde
yasayan farklr dillere sahip bir¢ok insanin ortak bir mecrada bulusarak iletisim
kurmasini kolaylastiran 6nemli bir Ozelliktir. Twitter kisilerin ilgi alanlarina
yonelik konular hakkinda giincel bilgiler edinmesini, icerisinde bulunan cesitli
arama butonlari sayesinde pek ¢ok farkli konuda iceriklere ulagmasini saglayan
popiiler bir sosyal medya aracidir (Giligdemir, 2017: 29). Twitter'in genel amaci
bireylerin giinliik hayatta yasadiklar1 olaylar ya da durumlar ile ilgili fikirlerini,
deneyimlerini, paylasmaya deger bulduklar1 her seyi online ortamda kisa ciim-
leler kurarak diger insanlara aktarmasina olanak saglamaktir. Diger bir ifadeyle
Twitter internet erisimi olan biitiin bireylere acik olan kamusal bir paylasim
aracidir (Cemiloglu Altunay, 2010: 36). Twitter’1 diger sosyal aglardan ayiran
onemli Ozelliklerin basinda karakter sinirlamasi gelmektedir burada paylasila-
cak icerikler 140 karakter ile sinirlandirilmistir. Burada amag daha az metinler
kullanarak, detayli ve fuzuli bilgilerden kaginarak kisilerin anlatmak istedikle-
rini dogrudan yazmasini saglamaktir (Akar, 2010: 58). Giiniimiizde bu sinir-
lama degismis 140’dan 280’ e ¢ikarilmustir fakat yine de diger mecralarda her-
hangi bir siirlama olmadig i¢cin Twitter'in “kisith karakter” ozelligi kendini
korumaktadir. Twitter'in degisen Ozelliklerinden biri de ismidir. 2023 yilina
kadar Twitter ismi ile varligini koruyan bu mecra Temmuz 2023 yilindan itiba-
ren “X” olarak adini degistirmistir.

Twitter'in genel 6zelliklerine bakildiginda aslinda bir¢ok sosyal ag sitesinin
kiiciik farkliliklarla birlestirilmis halidir. Ornegin diger biitiin sosyal ag sitele-
rindeki gibi burada da kullanici profilleri birbirleri ile baglantilidir, kisiler birbi-
rini takip edebilir, paylasimlarini gorebilir fakat Twitter'daki fark kullanicilar-
dan geri bildirim beklememesidir. Yine ayni1 sekilde bloglarla da benzer 6zellik-
lere sahiptir. Burada da atilan tweetler ters kronolojik sirayla yayinlanir. Kulla-
nicillarin tercihine gore de profiller herkes tarafindan goriilebilir ya da takip
edilen kisilerle sinirlandirilarak kisitli bir bicimde kullanilabilir (Boyd vd.,
2010: 2).

Twitter genel itibariyle ilk ortaya ¢iktig1 andan itibaren Facebook ile kismi
bir yaris halindedir. Ozellikle Twitter'in ortaya ¢iktigi dénemde mobil cihazlar-
da kullanima uygun, basit ve anlasilir bir yapida olmasi o dénemde en fazla
kullanilan sosyal medya sitesi olan Facebook’u geride birakmistir. Ciinkii kul-
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lanicilar telefon tizerinden kullanimi daha zor ve yavas olan, bu sebeple payla-
sim yapabilmek icin eve gelip bilgisayar basina gecilmesini gerektiren Fa-
cebook uygulamasi yerine telefonlarindan kolaylikla ulasabilecekleri ve hizli bir
sekilde istedikleri yerden paylasim yapabilecekleri Twitter’1 tercih etmislerdir
(Ozutku vd. 2014: 88). Twitter ve Facebook’un kullanicilar: hakkinda da farkli
diisiinceler séz konusudur. Ornegin Adigiizel’in ifadelerine gére genel kullani-
a profillerine bakildiginda Twitter daha elit ve daha egitimli kesimler tarafin-
dan kullanilan, siyasi, ekonomik vb. giincel konularda daha fazla okuma alig-
kanligina sahip ve daha fazla bu konularla ilgilenen kisiler tarafindan tercih
edilirken Facebook daha alt kesimlere hitap etmektedir (2021: 28).

Twitter'in daha once de bahsedildigi gibi kendine 6zgii kullandig1 bazi te-
rimler vardir ve bu terimlerin anlamlari kullanicilar tarafindan bilinmek zorun-
dadir. Bu terimlerden bazilar1 asagida kisaca agiklanmustir (Isliyen, 2018: 186-
187; Akar, 2013: 59).

> Tweet: 280 karakterden uzun olmayacak sekilde hazirlanan, link, bag-

lanti, fotograf veya video gibi icerikler de barindirabilen mesajlardir.

> Retweet: Kullanicilarin bagka bir kullanici tarafindan paylasilan icerigi

begendigi ya da onaylandigi i¢in kendi sayfasinda paylagmasidir.

> Following: Takipgci anlaminda gelir yani sizi takip eden kullanicilardir.

» Unfollow: daha 6nce takip edilen kisileri takipten cikararak iletigimi

koparmaktir.

> Trend Topics- TT: Trend olan giindem olan konular anlamina gel-

mektedir. Kullanicilarin en fazla konustugu etkilesim sagladigi konu-
lardir.

> Mention/ @kullanic1 adi: Bahsedilen demektir. Paylasilan herhangi

bir icerigin icerisine “@” konularak ilgi cekmek istenen kisinin kullani-
c1 adi yazilmasi ile uygulanir. Bu sayede bahsi gegen kisi atilan tweeti
dogrudan gorecek ve etkilesim saglayacaktir.

> Hashtag “#konu”: Etiketleme, belirtme ya da isaretleme seklinde de

nitelendirilebilen bir terimdir. Bahsi gecen konunun 6niine “#” sembo-
li eklenerek bu konu ile ilgilenen insanlarin paylasimi daha rahat gor-
mesi saglanir. Aslinda bir anlamda konularin kategorize edilmesi ola-
rak da aciklanabilir.

Kullanicr sayisi agisindan bakildiginda Facebook’a oranla Twitter'in kulla-
nic1 sayis1 daha azdir fakat yaptirim giicili agisindan Twitter daha giigliidiir. Bu
alanda mesajlar daha hizli giindem oldugu icin ilgili kisilere de daha hizh
ulasmaktadir. Bu sebeple yasadiklar1 sorunlar sebebiyle iist kisilere ulasmak
isteyen pek ¢ok atanamamis Ogretmen adaylari, tayin bekleyen kisiler, saglik
sektdriinde yasanan problemleri duyurmak isteyen saglik¢ilar Twitter’r sesleri-
ni duyurmaya yardim eden bir arag olarak kullanmaktadirlar (Adigtizel, 2021:
28). Twitter'1 normal vatandaglarin yani sira dinliler, siyasetciler vb. 6nemli
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kisilerin de aktif olarak kullaniyor olmasi etkilesimi artirmaktadir. Ozellikle
siyasi konularin agirlikli bir sekilde giindem oldugu Twitter, politikacilar tara-
findan sik¢a kullanilmakta hatta se¢cim dénemlerinde gii¢lii bir propaganda
araci olarak yararlanilmaktadir. Twitter gercek hayatta birbirini tanimayan ve
tanima ihtimali olduk¢a diisiik olan insanlarin dahi hashtaglerle giindem belir-
leme yontemiyle bir araya gelmesini saglayan Snemli bir sosyal ag sitesidir
(Bostanct, 2015a: 63). Twitter'in bu glindem belirleme giicli zamanla gelenek-
sel medya araglarini da etkisi altina almustir. Yaganan her tiirlii olayin ilk olarak
Twitter araciligiyla paylasilmasi ve insanlarin bu paylagimlar kisa siirede gre-
niyor olmasi geleneksel medya kanallarinin da birer Twitter kullanicisi olarak
glindem olarak sectikleri igerikleri, paylasimlari ilk olarak buradan paylasmasi-
na neden olmustur (Giidekli, 2016: 151).

Instagram

Giinlimiizde Facebook ve Twitter kadar olmasa da oldukea popiiler olan ve
bir¢ok kisi tarafindan kullanilan sosyal medya sitelerinden biri de Instag-
ram’dir. Bu platform 2010 yilinin mart ayinda Kevin Systorm tarafindan
“Burbn” adiyla kurulmustur. Fakat daha sonra Systorm ve Mike Krieger bir
araya gelerek hem programin islevini gelistirmis hem de adini degistirerek
“Instagram” olarak giinlimiize gelmesini saglamistir. Kurulusundan itibaren
biiyiik ilgi géren bu uygulama kisa siirede ilgi gormesi ve basarili bir ilerleyis
sergilemesiyle birlikte dikkat ¢ekmis 2012 yilinda Mark Zuckerberg tarafindan
1 milyar dolar karsiliginda satin alinarak Facebook biinyesine dahil edilmistir
(Wikipedia, 2023).

Instagram, Ingilizcede anlik anlamina gelen “instant” ve telgraf anlamina
gelen “telegram” kelimelerinin birlesmesiyle ortaya ¢ikmustir. Genel olarak
islevinden bahsetmek gerekirse kullanicilarin hayatlarini fotograflar araciligy ile
paylastig1, gorselligin 6n planda oldugu sosyal medya uygulamasidir. Fotograf-
lara uygulanabilen filtreler ve yeni 6zellikler ile kullanicilarin kendilerini birer
fotografc1 gibi hissetmesi saglanmaktadir. Ayrica 2013 yilinda uygulamaya
dahil edilen “etiketleme” 6zelligi sayesinde kullanicilar ilgi duyduklar1 konula-
rin etiketlerine bakarak bu konuda paylasilan igeriklere kolaylikla erisme sansi
elde etmislerdir (Tiirkmenoglu, 2014: 96).

Genel olarak fotograf ve video ¢ekimine odakli olan bu site kullanicilarin
cektigi fotograflarin gesitli profesyonel filtreler sayesinde daha giizel gériinme-
siyle popiilerlesmis bir sosyal agdir. Diger fotograf paylasim sitelerinden ayri-
lan yonii ise Instagram’in sadece mobil cihazlarda kullanilabiliyor olmasidir
(Ozutku vd., 2014: 136-137). Instagram'i geleneksel fotograf anlayisindan ay-
ran en Onemli ozellik ise, paylasilan fotograflari yaymlama formatidir. Daha
once birgok fotograf programi paylasilan goriintiileri 3:2 formatinda yayinlar-
ken Instagram goriintiileri, Kodak firmasinin hizmete sundugu Instamatic ya
da Polaroid fotograf makinelerine benzeterek, tam kare formatla yayinlamistir.
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Bu 6zelliginin yani sira 6nemli bir fark da sundugu filtrelerden gelmektedir.
Kullanicilarin fotograflarini 151811 tonunu diizenleyip degistirebilecegi, tama-
men farkl: bir formata sokarak hazirlayabilecegi 20 filtre sunar (Tiirkmenoglu,
2014: 95; Al-Attabi, 2023: 23). Kullanildig: ilk dénemlerde yalnizca fotograf ve
video paylasim agirlikli kullanilan bu program zamanla kendini gelistirmis ve
yeni Ozellikler eklenmistir. Bugilin Instagram’in gesitli miizikler esliginde
“story” olarak ifade edilen ve 24 saat sonra yok olan gonderiler paylasma, yine
miizik esliginde uzun videolar hazirlama, fotograflara ekleme ve c¢ikarmalar
yapma, canli yayin agarak diger kisilerle anlik iletisim kurma, 6zel olarak me-
sajlasabilme, site iizerinden sesli ya da goriintiilii arama yapma gibi bir¢ok
isleve sahip oldugu bilinmektedir.

Instagram kullanim agisindan diger sosyal aglar ile benzerlik tasimaktadir.
Burada ilk adim kisilerin kendilerine 6zel bir profil olusturmasidir. Bu profile
kisiler kendi istedikleri bilgileri ya da fotograflar1 ekleyebilmektedir. Yine kul-
lanicilar bu profil iizerinden takip etmek istedikleri kisileri segerek onlarin
takipcisi olmakta ve baska kullanicilar tarafindan takip edilmektedir. Kullanici-
lar takip ettikleri kisilerin profillerini gordiikleri i¢in paylasimlarini begenme ve
altlarina yorum yazma hakkina da sahiptirler (Ozutku vd., 2014: 137; Zorlu
Arslan, 2023: 79). Bu uygulama {izerinden insanlar hem tanidig: iletisim igeri-
sinde oldugu kisilerin gonderilerine hem de aslinda gergek hayatta tanimadig:
ama tanimak istedigi kisilerin gonderilerine ulasabilir ve gorebilir. Bu durum
kullanicilar: birbiri ile daha da yakinlagtirmaktadir.

Instagram’in popiilerligini artiran 6nemli bir adim da 2013 yilinda devreye
soktugu sponsorlu icerik ozelligidir. Bu &zelligin gelmesiyle birlikte kiigiik
ticari isletmeler, butikler, bireysel saticilar ve kurumsal markalar bu 6zellikten
yararlanarak reklamlarini yapmaya baslamislardir ve dolayisiyla bu durum kul-
lanicilarin satin alma davranigini dogrudan etkilemistir. Burada yapilan reklam-
larin geleneksel reklama gore hem daha diisiik fiyatlarla hem de daha fazla
kisiye ulasarak yapilmasi bir¢ok saticiyr bu platform {izerinden satis yapmaya
yonlendirmistir (Selvi, 2020: 32). Instagram’in satin alma konusundaki bu
basaris1 zamanla giliniimiiziin kanaat onderleri olarak adlandirabilecegimiz
influencerlarin da 6niinii agmistir. Instagram araciligiyla paylastiklar icerikler-
den dolay: fazla sayida takipgi elde eden influencerlar zamanla markalarin,
isletmelerin iiriinlerini tanitmak amaciyla para 6deyerek destek aldiklari ve
icerikten ziyade tanitan kisinin etkisiyle satis gerceklestirdikleri onemli bir
aract haline gelmislerdir.

Youtube

Youtube, 2005 yilinin Subat ayinda Paypal’in eski ¢alisanlar1 Steve Chen,
Chad Hurley ve Jawed Karim tarafindan tasarlanan ve amaci videolar: hizli
kolay bir sekilde paylasabilmek olan bir sitedir (Akar, 2013: 68). “Broadcast
Yoursself”, “Kendini Yayinla” slogani ile kurulan bu site kullanicilar tarafindan
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gok hizli bir sekilde benimsenmis ve kullanicilarin begenisini kazanarak yeni
bir iletisim bicimini ortaya c¢ikarmistir (Altuntas, 2019: 72). Youtube'un bu
gidisat1 Google sirketinin de dikkatini ¢ekmistir. 2006 yilinda Google sirketi
tarafindan 1,65 milyar dolara satin alinmistir (Wikipedia, 2023). Hizli ilerleyi-
sine devam eden Youtube 2023 yili itibariyle 2,5 milyardan fazla aktif kullani-
ctya sahiptir (Website Rating, 2023).

Youtube ve benzeri video paylasim sitelerinden 6nce diger insanlara ceki-
len videolar1 gosterebilmek oldukea zor ve zahmetlidir. Kameraya sahip video
gekebilen insanlar yiikleme asamasinda birgok problemle kars: karsiya kalmak-
tadir. Youtube’un kurulus seriiveni de burada baslamis ve insanlara kolaylik
saglamak adina boyle bir site ortaya ¢ikmustir. Youtube internet kullanan he-
men hemen herkesin kolaylikla erisebilecegi, birgok farkli formatta dosya yiik-
leme ve sikistirma segenekleri sunan, tecriibeli film yapimcilarindan yas: kiigiik
bireylere kadar bir¢ok insana hitap eden bir platformdur. Giiniimiiz sartlari
tizerinden degerlendirildiginde bu site insanlar tarafindan ¢ok biiyiik bir yenilik
gibi goriinmeyebilir fakat bu zamana kadar kurulan video paylasim sitelerinin
ilki olmasi 6nemini kanitlamaktadir (Michael Dean vd., 2008: 15’den aktaran:
Aslan, 2011: 27). Cogunlukla video paylasimlarinin gergeklestirildigi bu plat-
form kullanicilarin hem igerik iireticisi hem de tiiketicisi oldugu sosyal bir
gevre Ornegidir. Bu alanda insanlar kendilerine 6zel sayfalar olusturarak iste-
dikleri konular hakkinda video hazirlama ya da mevcut videolar1 paylasabilme
sansina sahiptirler. Paylasilan videolarin hizli ve kapsamli bir bicimde yayilma-
styla birlikte binlerce hatta milyonlarca kullanic tarafindan goriilebilir hale
gelir ve diger kullanicilarin yorum yapmasina ya da begenmesine izin verilir
(Haridakis & Hanson, 2009: 317-318).

Youtube kendi ifadelerine gore dért temel {izerine kurgulanmustir. Bunlar
ifade ozgiirliigti, bilgi edinme Ozgiirliigii, firsat 6zgiirliigl ve aidiyet 6zgiirli-
glidiir. Bu sitenin kurulmasinda bazi amaglar vardir. Bunlar (Selvi, 2020: 29);

o Insanlarin kendilerine 6zgii yaraticiliklarim kolay bir sekilde ortaya c1-

karabilmesi

e Icerik paylasimi yaparken 6zgiirce cekinmeden kendini ifade etmesi

e Kullaniar ayirt etmeksizin herkesin kolay ve hizli bir sekilde bilgiye eri-

sebilmesi

e Kendi fikirleri, degerleri ve inanclar1 dogrultusunda her insanin basari-

ya ulasma sansina sahip olmasi

e Kisilerin aidiyet hissini alabilmesi icin kendileri ile ayni alanlara ilgi

duyan insanlarla bir araya gelmesi.

Youtube’a iiye olmak isteyen kullanicilar olusturduklar1 sayfada bazen
kendi cektikleri videolar1 yiikleyerek bazen de begendikleri videolar1 paylasarak
vakit gecirirler. Bu agidan Youtube'un 6nemli bir avantaji da kisilerin begen-
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dikleri videolar1 kopyalayabilmesi ve kendi web sitesine yapistirabilmesidir.
Ayrica Youtube’un akilli telefonlar vasitasiyla kolaylikla kullaniliyor olmasi
kullanicilara izlemek istedikleri her seyi aninda izleme sans1 sunmaktadir (Za-
farmand, 2010: 33). Bugiin vizyonda yayinlanan 6nemli filmler dahi belli bir
slire sonra Youtube iizerinden yayinlanarak kisilerin erisimine agilmaktadir.
Bunun yani sira geleneksel mecralarda yayinlanan diziler, showlar, haberler vb.
yaymlar da yine izlenemedigi taktirde daha sonra izlenmek iizere Youtube
izerinden erisime sunulmaktadir.

Youtube’un giintimiizdeki akisina bakildiginda birbirinden farkli birgok
konuda igerik paylasildigi goriilmektedir. Hatta belirli sartlarin karsilanmasi
sonucunda Youtube, igerik {ireten ve paylasan kullanicilarla dijital ortakliklar
kurarak igeriklere yerlestirilen reklamlar araciligiyla kullanicilara ticari kazang
imkani sunmaktadir (Varlik, 2022: 38). Hemen hemen biitiin kullanicilarin
glinde bir saatten fazla zaman gecirdigi Youtube, kisisellestirilmis reklam olus-
turma ve yayinlama ozelligi ile ticarete ugrasan kisilere hem diisiik maliyetle
hem de geleneksel mecralara kiyasla daha hizli ve etkili reklam yapma sansi
sunmaktadir. Bu durum hem geleneksel reklam anlayisini geride birakmis hem
de reklamciliga “baskalarinin verdigi reklamlardan para kazanmak” seklinde
yeni bir boyut getirmistir (Selvi, 2020: 30). Youtube’un igerik ne olursa olsun
etkileme giiciiniin yiiksek olmasi oldukga dikkat ¢eken bir 6zelliktir. Bu sebep-
le siradan bir vakit gegirme araci olmasinin yani sira bazi amaglar icin de kulla-
nilmaktadir. Ornegin siyasi siireclerde bu uygulamadan sik¢a yararlanildig bir
gercektir. 2008 yilinda Obama’nin segim siirecinde aktif bir sekilde Youtu-
be’dan faydalanmasi ile birlikte Youtube siyasilerin dikkatini ¢ekmis ve 6nemli
bir siyasal iletisim platformu haline gelmistir (Altuntas, 2019: 72).

Youtube konusunda dikkat ¢eken ve deginilmesi gereken bir konu da “Yo-
utuber” konusudur. Bu konu son zamanlarda bir¢ok geng¢ tarafindan ilgi ¢eken
ve gelecegin meslegi olarak nitelendirilen bir konudur. Youtuber, Youtube
tizerinden ¢esitli videolar ¢ekerek bunlari yayinlayan ve diger kullanicilar tara-
findan ilgi gektigi icin begenilme ve abone olunma sayisi fazla olan kisilere
verilen isimdir (Sen, 2018). Youtuber olarak ifade edilen kisiler, paylastiklari
iceriklerle kendisini takip eden kullanicilar1 etkileme ve onlar1 kendi bakis aci-
sina gore yonlendirebilme islevinden dolay: geleneksel medya arastirmalarinda
adini sik¢a duydugumuz kanaat onderleri ya da esik bekgileri olarak da ifade
edilebilirler (Kurt, 2018).

Youtuberlarin paylastiklar: iceriklerin izlenme oranlarindan dolayi kisa sii-
rede biiyiik paralar kazanmalar1 6zellikler genclerin yogun ilgisini ¢ekmektedir.
Giiniimiiz iizerinden baktigimizda bir¢ok gencin kolay yoldan para kazanmak
amaciyla bu mecraya yoneldigi ve ¢ok izlenebilmek adina ¢esitli icerikler gek-
tikleri gozlemlenmistir (Adigiizel, 2021: 31). Fakat bu konu birgok arastirmaci
tarafindan tartisilan bir konudur. Genglerin kolay para kazanmak amaciyla ¢ok
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fazla emek harcamadan icerik iireterek geleneksel degerlerden uzaklasmalari,
hatta bazi genglerin sirf izlenme sayisini artirabilmek igin zararli ya da kotii
ornek teskil edebilecek icerikler paylasmalar1 Youtuber konusunun elestirilen
kisimlaridir.

MySpace

Sosyal aglar arasina 2003 yilinin Agustos ayinda, Chris DeWolfe ve Tom
Anderson 6nderliginde Amerika’nin Kaliforniya eyaletinde ortaya ¢ikarilmustir.
Ik ciktigi donemde Friendster sitesinin mevcut potansiyelinden etkilenerek
onun iizerinden yeni degisiklikler yaparak hazirlanmis ve kisa siirede popiiler
olmustur. Ozellikle 2005-2008 yillar1 arast Myspace’nin diinya {izerinde en ok
kullanilan sosyal ag oldugu ifade edilmektedir (Wikipedia, 2023). Baslangicta
Facebook ile benzer yapida iletisim agirlikli bir site olarak kurulsa da daha
sonra miizik sektoriine yonelerek bu yonde hizmet vermeye baslamustir.

Myspace’te de diger sosyal aglar gibi ilk olarak profil olusturmak gerek-
mektedir. Kullanicilar kendilerine dair bilinmesini istedikleri bilgileri, egitim
durumlarini, islerini, ilgi alanlarini profillerine ekleyerek diger kullanicilara
acik hale getirirler. Myspace kullanicilar1 kendileri ile ilgili genel &zellikleri
paylasabilecekleri gibi daha 6zel ilgi alanlarinda (miizik, dans vb. gibi) ilerleye-
rek bu alanda daha fazla kisiye de ulasabilirler (Weinberg, 2009: 161’den akta-
ran: Aktan, 2017: 96). Myspace diger sosyal aglarindan farkli olarak, kisilere
kendi sayfalarinin gériiniimlerini, formatini, arka plan fotografini vb. 6zellikle-
rini hazirlama sansi sunmaktadir. Bu agidan kullanicilar kendi diizenledikleri
profillerini daha ¢ok benimser ve kendilerini o alana ait hissederler. Hemen
hemen 3 milyon miizik grubu ya da miizisyenin kullandig1 bu platform 6zellik-
le miizik alanindaki basarisiyla da sik¢a anilmaktadir (Zafarmand, 2010: 27).
Bu alanin miizisyenler tarafindan ilgi cekmesinin 6nemli sebeplerinden biri de
daha spesifik bir topluluga hitap etmesidir. Miizik ile ilgilenen sanat¢i ve hay-
ran kitlelerinin bu alanda yogun olarak vakit gecirmesi 6zellikle amator gruplar
acisindan da avantajlidir. Oyle ki bu alanlarda paylastiklari ierikler sayesinde
yaptiklar1 miizikleri hizli ve kolay bir sekilde bir¢cok sanatgiya ulastirabilirler
(Altuntas, 2019: 72).

Myspace agirlikli olarak kiiciik yaslarda olan kullanicilar tarafindan tercih
edilmesi ve sitenin ¢ok fazla sinirlamasi olmamasindan dolay: giivenilirliginin
az olmasi nedeniyle birgok okul yonetimi tarafindan yasaklanan bir site olmus-
tur. Clinki baz1 okullar ve yetiskinler tarafindan cinsel istismara agik bir alan
oldugu ve bu sebeple kisitlanmasi gerektigi diisiiniilmektedir (Dwyer vd.,
2007: 339’dan aktaran: Yiicesoy, 2017: 36). Bu ve buna benzer bir¢ok sebepten
dolay1 Myspace yavas yavas eski popiilerligini kaybetmeye baslamustir. Ozellik-
le sosyal ag sitelerinin sayilarinin ¢ogalmasi ile birlikte bazi eski siteler geride
kalirken yeni kurulan siteler 6n plana ¢ikmistir. Myspace’in kullanict sayisini
etkileyen 6nemli bir sebep de Facebook’un kurulusu ve bu platformun kisa
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siirede popiilerlesmesi olmustur. Ozellikle 2008 yilinda yalmizca ABD’de 75,9
milyon aylik ziyaretciye sahip olan Myspace yaklasik 2 yil sonra neredeyse her
ay bir milyondan fazla kullanicisini kaybetmis ve ziyaretci sayist 34,8 milyona
diismistiir (Gillette, 2011).

Kusak Kavrami

Kusak kelimesi Tiirk Dil Kurumu Sézliigii’'nde “Yaklasik olarak ayni yillar-
da dogmus, ayni ¢agin sartlarini, dolayisiyla birbirine benzer sikintilari, kader-
leri paylasmis benzer 6devlerle yiikiimlii olmus kisilerin toplulugu” ya da
“Yaklasik yirmi bes otuz yillik yas kiimelerini olusturan bireyler 6begi; gobek,
nesil, batin, jenerasyon” seklinde tanimlanmaktadir (TDK Sozliikleri, 2023).
Kusak kavramindan 1923 yilinda ilk olarak bahseden kisi Karl Mannheim’dir.
“Problem of Generations” isimli ¢alismasindan kusak kavramini sosyo-tarihsel
bir bakis agisiyla incelemistir. Ayrica bu ¢alisma s6z konusu alanda yapilan en
kapsamli ¢alisma olarak da bilinmektedir. Mannheim’ e gore kusak; “belirli bir
zaman diliminde 6nemli tarihsel olaylar1 yasamus belirli bir yastaki insanlarin
olusturdugu bir grup” olarak tanimlamaktadir (Mainnheim, 1952’den aktaran:
Bayramoglu, 2018: 15). Bir baska tanima gore kusak, birbirine benzer kiiltiirel
ve tarihsel olaylara maruz kalmis, birbirine yakin dénemlerde yasamis ve bir-
birlerine yakin yas araliklarina sahip, ortak yargi ve degerlere sahip kisilerin
birlesmis halidir (Baykoz, 2021: 32). Kusaklar konusunda ortaya koyulan teori-
lerden biri de Amerikali aktris ve tarihgi oalrak bilinen William Strauss ile yine
tarihgi olarak bilinen Neil Hove’nin kusak teorisidir. Bu teoriye gore birbirine
yakin dénemlerde dogmus olan birbirine yakin ekonomik, politik, sosyal ve
dogal olaylar1 yasayan, benzer sekillerde davraniglara sahip insanlarin bir araya
gelerek olusturduklar topluluk “kusak” olarak tanimlanmaktadir (Aka, 2017:
120).

Kusak kavrami pek ¢ok farkli bilim dali tarafindan incelenen bir konudur.
Bu ¢alismalarin sonucunda genel olarak “benzer zaman diliminde dogan kisile-
rin olusturdugu kitleler” seklinde bir tanimlama goriilmektedir. Ayn1 zamanda
benzer yaslarda olan kisilerin benzer tecriibelere, deneyimlere, yasamlarinda
benzer adimlar atacaklarina yonelik tutumlar da mevcuttur (Berkup, 2014:
219). Birbirlerine yakin yillarda dogan kisilerin ayni1 dénemin sartlarinda ye-
tismeleri ve yasamalar1 sonucunda birbirleri ile benzer &zellikler tasimalar1 ve
birbirlerine yakin sekillerde hareket etmeleri ayni kusagin bireyleri olmalarin-
dan kaynaklanmaktadir. Ayni dénemlerde yasayan, benzer olaylara tanik olan,
benzer kitleler etrafinda hayatini sekillendiren bireyler mecburen benzer bakis
acilarina sahip olacaktir (Budakoglu, 2023: 24).

Kusak kavrami konusunda bir¢ok arastirmaci tarafindan incelenen Kohort
teorisine gore; her toplumun kendi icerisinde yasadig1 6nemli olaylar vardir. Bu
olaylar savaslar, krizler, kiiltiirel olaylar ve dogal afetlerden kaynakli problem-
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ler gibi kisilerin deger yargilarini, tutum ve davranislarini, hayata karsi durusla-
rin1 etkileyen ve yonlendiren olaylardir. Bu sebeple ayni1 kusak diliminde biiyii-
yen insanlarin bir¢ok acgidan benzer oOzellikler tasimasi normaldir (Moss,
2010). Ayni donemde dogmus ve ayni kusak icerisinde degerlendirilen kisile-
rin benzer ©zelliklere sahip olmasi nasil beklenen bir durumsa farkli kusak
siniflarinda bulunan kisilerin farkli 6zelliklere sahip olmasi da yine olast bir
sonugtur. Ciinkii farkli kusak dilimlerinde dogan kisilerin hem karakter yapila-
r1 hem ¢alisma ve yasam kosullar1 hem de sosyal hayatlar1 farkli olacaktir. Bu
durum bireyleri birbirinden ayirdig1 gibi farkli kusaklara sahip bireyler arasinda
algilama, yontem, iletisim ve uygulama farkliliklarindan kaynaklanan problem-
ler olusturacaktir (Adigiizel vd., 2014: 166-167). Bu duruma 6rnek olarak bil-
gisayarlarin rahatlikla kullanildig1 bir dénemde dogarak bu teknoloji ile etkile-
sim halinde biiyiiyen bir birey ile orta yaslarinda bilgisayar ile tanismis bir bi-
reyin bilgisayara kars1 da internete karsi da bakis agisi farkli olacaktir.

Yapilan tanimlardan ve incelemelerden sonra aslinda kusak kavraminin bi-
reylerin yaslar1 ve yasadiklar1 dénemle ilgili oldugu agike¢a bellidir. Her insan
yasadigl donem icerisinde meydana gelen olaylardan, mevcut teknolojiden,
insanlarin bakis agilarindan, {iretimden tiiketime biitiin sektorlerin isleyisin-
den etkilenmekte ve kendi davranislarini bu yonde degistirmektedir. Bu durum
ayn1 donemler igerisinde ve ayni kosullarda hayat siiren insanlarin benzer 6zel-
likler tasimasina ve benzer davraniglar sergilemesine neden olmaktadir. Ayni
sekilde farkli kusaklar arasinda da farkli goriisler ve catigsmalar goriilecektir.
Kusak siniflandirmasi da tam olarak bu dénemde devreye girmis kusak kavra-
mu belli siniflara ayrilarak kusaklarin kendi icerisinde genel yapilar1 belirlen-
mistir.

Kusaklarin Siniflandiriimasi

Kisiler arasinda meydana gelen kusak siniflandirmalari kiiresel olarak mey-
dana gelen teknolojik, siyasi, ekonomik, kdiltiirel, sosyal vb. bir¢ok olaydan
kaynakli olusturulmus siniflandirmalardir. Bunlarin yani sira yapilan icatlar,
yeni diizenlemeler, savaslar, krizler de kusaklar arasi olusturulan araliklarda
etkili olan unsurlardandir. Bu sebeple her kusagin deger yargilari, yasam bigimi
o donemde gegerli olan 6zellikler cercevesinde sekillenmektedir (Uysal, 2015:
438).

Kusaklar arasinda yapilan siniflandirmalar bir¢ok arastirmacinin ortak dii-
stincesidir fakat bu siiflandirmalarin igerigi arastirmacilar ya da disiplinler
arasinda farkliliklar gostermektedir. Gerek isimlendirilmesi gerekse tarih ara-
liklar1 bakimindan pek ¢ok farkli siniflandirma karsimiza ¢ikmaktadir. Bu fark-
lilasmanin sebebi olarak toplumlarin sosyal kiiltiirel, ekonomik farkliliklar1 da
gosterilebilir (Adigiizel vd., 2014: 167). Kiiresel anlamda gelisen kilit olaylar
da yine yapilan siniflandirmalar iizerinde etki sahibidir. Ornegin televizyonun
ve internetin hayatimiza girisi, Birinci ve Ikinci Diinya Savasi, Soguk Savas,
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Berlin Duvar1 meselesi ve Korfez Savasi, Biiyiik Buhran ve benzeri birgok kiire-
sel olay kusak siniflandirmalari {izerinde etkili olan 6nemli olaylardir (Schewe
& Meredith, 2004: 55). Burada asil 6nemli olan kusaklar arasi siniflandirma
yaparken ne yalnizca yas grubunun ne de yalnizca kiiltiirel ve toplumsal olayla-
rin dikkate alinarak bir smiflandirma yapilabilecegidir. Dogru siniflandirma
ancak biitlin kosullarin bir arada ele alinmasiyla hem yasin hem de yasanan
gelismelerin birlestirilmesi sonucu ortaya koyulacaktir.

Tablo 6: Kusaklarin Siniflandiriimasi

isimlendirmeler ve Tarih Araliklari
Howe ve Strauss Sessiz Kusak Patlama Kusagi 13. Kusak Milenyum
(2000) (1925- 1943) (1943- 1960 (1961- 1980) Kusagi
(1982-2000)
Lancester ve Gelenekgiler Bebek Patlama- | X Kusag Milenyum
Stillman (1900-1945) si (1965- Kusagi, Y
(2002) (1946-1964) 1980) Kusagi
(1981-1999)

Martin ve Tulgan Sessiz Kusak Bebek Patlama- | X Kusag Milenyum
(2002) (1925-1942) sl (1965-1977) Kusagi

(1946-1960) (1978-2000)
Oblinger ve Yetiskinler Bebek Patlama- | X Kusagi (1965- | Y Kusagl (1981- | Milenyum
Oblinger (2005) (<-1946) S| 1980) 1995) sonrasi

(1947-1964) (1995-

GUnlimuz)

Tapscott (1998) Bebek Patlama- | X Kusagi (1965- Dijital Kusak

sl 1975) (1976-

(1946-1964) 2000)
Remke, Raines ve Emektarlar Bebek Patlama- | X Kusagi (1960- | Gelecektekiler
Filipezak (2000) (1922-1943) s1(1943-1960) 1980) (1980-1999) -
Twenge, Campbell, | Sessiz Kusak Bebek Patlama- | X Kusagi Y Kusagi Z kusagl
Hoffman ve Lance | (1925-1945) S| (1965-1981) (1982-1999) (2000-
(2010) (1946-1964) 2013)

Kaynak: Reeves & Oh, 2008: 820’dan aktaran: Varlik, 2022: 54; Twenge vd.,
2010: 1118.

Yukarida bazi arastirmacilar tarafindan yapilan kusak siniflandirmalar ve-
rilmistir. Bu veriler incelendiginde de gerek kusak isimlendirmesi bakimindan
gerekse kusaklarin tarih araliklar agisindan bir fikir birliginin olmadig1 birbi-
rinden farkli bir¢ok siniflandirma yapildig1 goriilmektedir. Ancak yapilan sinif-
landirmalarin tarih araliklarinin birbirine yakin oldugu da goz ard: edilmemeli-
dir. Tablo incelendiginde genel olarak 5 kusak {izerinde durulmustur fakat
bahsedilen kusaklar disinda son zamanlarda adini sik¢a duymaya basladigimiz
yeni bir kusak sinifi daha ortaya ¢ikmistir. Hentiz baslangi¢ tarihi konusunda
net bir belirleme yapilmayan Budakoglu'na gére 2020 sonrasinda dogan ve
hala devam eden kusak sinifi olarak karsimiza ¢ikan “Alfa Kusagl” (2023: 26)
heniiz oldukg¢a yeni bir kusak smnifidir. Bu ¢alismada tek bir siniflandirma iize-
rinden inceleme yapilacag icin yaygin olarak kullanilan ve bilinen Twenge ve
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arkadaslarinin yapmis oldugu siniflandirma baz alinacaktir. Calismada kullani-
lacak kusak siniflari:

e Sessiz Kusak (1925-1945)

e Bebek Patlamasi Kusag1 (1946-1964)

e X Kusag (1965-1979)

e Y Kusagi (1980-1999)

e ZKusag (2000-2012)

e Alfa Kusag (2013-2030)

Sessiz Kusak (1925-1945)

Sessiz kusagin i¢cinde bulundugu dénem ile ilgili farkli goriisler mevcuttur.
Bazi kaynaklarda 1945 ve 6ncesi olarak ifade edilirken bazi kaynaklarda 1925
ile baglayip 1945 ile biten yillar olarak kabul edilmektedir. Genel olarak sessiz
kusak olarak isimlendirilen bu kusak “geleneksel kusak, yonetimsel sorunlar
kusagi, depresyon kusagi, olgun kusak, uyumlu kusak, emektarlar kusagi, sa-
dik kusak, radyo kusag1” gibi bir¢ok isimle anilmaktadir. Bu dénemde yasanan
sosyal problemlerden dogrudan etkilenen bu kusak karakter 6zelliklerine de bu
etkileri yansittig1 icin bu tiir isimlerle nitelendirilmistir. Ozellikle bu dénemde
yasanan 1929 Ekonomik Bunalimi ve Ikinci Diinya Savasi sessiz kusak {izerin-
de dogrudan etkili olmustur (Srinivasan, 2012: 51). Bu dénemde yasayan bi-
reyler heniiz I. Diinya Savasi’ndan yeni ¢ikmis ve daha bu savasin etkilerinden
kurtulmadan II. Diinya Savasi’'na maruz kalmislardir. Bunun yani sira atom
bombasinin atilmasi gibi biiyiik bir problem daha yasamuislar ve bu problemle-
rin etkisi ile karakterlerini olusturmuslardi (Saruhan & Yildiz 2012: 75-76).
Diinya genelinde yasanan bir¢ok soruna sahitlik eden bu kusak Tiirkiye acisin-
dan bakildiginda da Osmanli Imparatorlugunun kapanis siirecindeki ekonomik
ve siyasi zorluklarla miicadele etmis Tiirkiye Cumhuriyeti’'nin kurulusuna sa-
hitlik eden bir kusaktir (Coskun, 2023: 76).

Sessiz kusak diinyadaki en kiigiik kusak dilimi olarak ifade edilmektedir.
Bunun yani sira yasadiklari zorlu siireclerden dolay1 olaylara ve durumlara
karst uyumlu davranirlar. Mevcut duruma ve diizene itaat eden otoriteye sadik
bir yapiya sahiptirler. Disiplinli ve istikrarli olan bu bireyler i¢in giiven duygu-
su ¢ok onemlidir. Ayrica iletisim alaninda daha kisitli bir dénemde yasadiklari
icin daha kisa ve basit iletisim kanallarini kullanmay: tercih ederler (Adigiizel
vd., 2014: 171). Kisith imkanlarla hayatin1 devam ettirmek zorunda kalan bu
kusak, elindekilerle yetinmeye, tasarruf etmeye, fedakarlik yapmaya alismustir
bu sebeple bircok konuda yaraticiliklar: da yiiksektir. Geleneklere, disiplinli ve
kuralli yasamaya siki sikiya bagli olan bu kusagin bireyleri bu yonlerinden do-
lay1 baz1 kaynaklarda “gelenekgiler” olarak da adlandirilir (Baykal, 2019: 23).
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Bebek Patlamasi Kusagi- Baby Boomers (1946-1964)

Baby Boomers kusag: olarak da sik¢a duydugumuz bu kusak yasanan sa-
vaslardan sonra azalan niifusun tekrar eski haline donebilmesi icin verilen
destekler sonucunda olusan bir kisimdir. Yavas yavas hem {ilkelerin hem de
insanlarin toparlanmasi ve eski diinya diizenine déniilebilmesi i¢in savasin
bittigi yillardan itibaren insanlar bu yonde ¢aba harcamislardir. 1946 ile 1964
yillar1 arasinda dogan kisileri i¢ine alan bu grup zamanla ekonomiye de biiyiik
katki saglamistir. Oyle ki 1980’lerin ortasindan itibaren elde edilen kisisel geli-
re bakildiginda, neredeyse toplam kisisel gelirin yarisini bu kusagin kazandig:
goriilmiigtiir (Izmirlioglu, 2008: 43). Bu yillarda dogan bireyler genel olarak
kendilerinden 6nceki yasanan zorluklarin kalintilari ile biiyiidiikleri i¢in feda-
karlig1, disiplini seven, daha iyi yasam kosullarina sahip olabilmek icin ¢alis-
manin sart oldugunun farkinda olan hirshi ve iskolik bir gruptur. Sadakatli ve
otoriteye saygili olmalariyla da sessiz kusak ile benzer nitelikleri vardir (Tol-
bize, 2008: 3).

Bebek patlamasi kusag1 daha 6nceki dénemlerde yasanan savaglar vb. olay-
lardan dolay: her tiirlii toplumsal esitsizlige, ayrimciliga, 6zgiirliigiin kisitlan-
masina ve savasa karsi ¢ikan direng gosteren bir yapiya sahiptir. Bu direngleri
nedeniyle 1968 yilinda yasanan siyasal olaylarin da mimari olarak “68 Kusag1”
olarak adlandirilirlar (Kupperschmidt, 2000: 69’ dan aktaran: Ilhan, 2019: 21).
“68 Kusag1” olarak isimlendirilmelerinin bir sebebi de bu yillar arasinda Ttirki-
ye’de yasanan olaylardir. 1960 yilinda yasanan darbe siireci ve ¢ok partili do-
neme gegcis siirecinde yasanan zorluklar bu dénemde dogan insanlarin hem
isimlendirilmesinde hem de karakterlerinin sekillenmesinde etkili olmustur
(Varlik, 2022: 25).

Bu dénemde yasayan insanlar teknoloji ile yeni yeni tanismaya baslamis-
lardir. Sadece televizyon ve radyoyu kullanan bu kusak internetle ilerleyen
yaslarda tanismustir. Bir¢ok kriz ve savas sonrasinda diinyaya gelen bu kusak
dagilan biitiin yapilarin diizeltilmesi i¢in ellerinden geleni yaparlar bu sebeple
caligkan, ozverili, idealist ve itaatkardirlar (Aydin, 2020: 44).

Bu kusag: diger kusaklardan ayiran 6nemli 6zelliklerden biri de pozitif ol-
malaridir. Herhangi bir sorunla karsi karsiya kaldiklarinda diger kusaklara ki-
yasla daha olumlu bir bakis agisina sahiptirler. Olaylara ¢6ztim odakli, sakin ve
serinkanli yaklagsan bu kusak bu ozellikleri sayesinde is hayatinda da basarili
olacaktir. Genel olarak basarili odakli olan bu kusak ileride karsiligini almak
istedigi seyler icin Once siki bir sekilde calismay1 benimseyen bir bakis agisina
sahiptir. Bu ve benzer ozelliklerinden dolay1 daha sonra ortaya ¢ikan kusak
gruplar1 tarafindan degisime karsi kapali, teknolojik gelismelere uzak, ¢agin
gerektirdigi yeniliklere karsi uyumsuz geleneksellikten ayrilamayan kusak ola-
rak nitelendirilmektedirler (Acilioglu, 2015: 25).
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X Kusagi (1965-1979)

Tarihte iz birakan bir kusak olan Bebek Patlamasi Kusaginin ¢ocuklarindan
olusan X Kusagi, 1965-1979 yillar1 arasinda dogan 2023 itibariyle en biiyiik
{iyesi 58 en kiiciik iiyesi 44 yasinda olan bir kusaktir. Ozellikle is hayatindaki
disiplininden dolay1 kendinden &nceki kusak ile benzer niteliklere sahiptir.
Ayrica bu dénemde is hayatina atilan kadin sayis1 da rekor kirmustir (Berkup,
2014: 221). X kusagin1 Bebek Patlamasi kusagindan ayiran en énemli ozellik-
lerden biri kendilerinden 6nceki kusagin asir1 niifus artisindan rahatsiz olduk-
lar1 i¢in doguma daha uzak olmalaridir. Bu sebeple yeni bir ¢ocuk fikrine genel-
likle olumsuz bakarlar ve dogum oranlarin diismesine neden olurlar, bu sebep-
le bazi arastirmacilar tarafindan “bebek avcilar” olarak adlandirilirlar (Hu-
ichun & Miller, 2005: 3).

X kusaginin bazi kaynaklarda “Gegis Donemi Cocuklar1” olarak isimlendi-
rildigi de goriilmektedir. Yazicioglu'na gére bu durumun sebebi bu dénemler-
de dogan ¢ocuklarin bir¢ok yenilige sahit olmalar1 ve kendinden 6nceki donem-
lere kiyasla siirekli bir degisim ve doniisiimle karsilagmalaridir. Bu dénemde
soguk savasin sona ermesi ile; ilk kez cep telefonlarinin kullanilmaya baslama-
s1, televizyonlarin evlerde kullanilabilmesi, Tiirkiye’deki disa kapali ekonomi-
nin degiserek ithal tiiketime acgilmasi gibi bir¢ok yenilik hayatimiza dahil ol-
mustur. Hatta bugtinki kullanim sekliyle ilk kisisel bilgisayarlarin kullanimlari
da yine bu dénemde ger¢eklesmistir. Durum bdyle olunca X kusagi daha 6nce-
ki insanlarin deneyimlemedigi yeni bir diinyayr deneyimlemis ve degisimi ya-
sayan ilk kusak olmasi sebebiyle “Gegis Donemi Cocuklar1” olarak da isimlen-
dirilmistir (2020: 5).

X kusagmin belirsiz bir ortama gozlerini agmasi onlarin bu belirsizlikle
miicadele etmek zorunda kalmasi gelecek kaygisina da sebep olmustur. Gele-
cekte daha iyi kosullarda yasayabilmek icin daha ¢ok calismayr ve daha ¢ok
kariyer yapmay1 hedefleyen bu kusak bu 6zelliklerinden dolay:1 bazi kaynaklar-
da “Kayip Kusak” olarak da isimlendirilmektedir (Altuntug, 2012: 205). X
kusag1 kendi déneminde yasadig1 bir¢ok kriz ve bunun yani sira kendilerinden
onceki donemlerde yasanan problemler nedeniyle hayata daha kuskucu bir
sekilde bakan bir kusaktir. Diinyanin giivenilir olup olmadigina dair net bir
cevaplar1 olmayan bu kusak kontroliin kendi elinde olmasini ancak bu sekilde
glivende olabileceklerini diisiinmektedirler (Cetin & Karalar, 2016:160).

X Kusag1 kendi goriis ve diisiincelerine sahip ¢ikan ozellikle siyasi konu-
larda karsit goriislerini istikrarli bir sekilde savunan bir kusaktir. Kendine 6zgii
tarzlar1 olan kendilerini yansitmaktan ¢ekinmeyen bir kusaktir (Mat, 2020:
16). Ayrica kendinden 6nceki kusaga kiyasla degisime oldukgca agik, teknoloji-
nin getirdigi avantajlardan faydalanan, kitap yerine film izlemeyi tercih eden,
egitime ve kariyere 6nem veren, idealist bir kisilige sahiptirler (Senbir, 2004:
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24). Kanaatkar, sadik, toplumda yasanan sorunlara karsi duyarli ve ozverili
olmalar1 da yine bu kusagin 6zellikleri arasindadir (Findik, 2013: 45).

Bu kusagin icerisinde biiyiiyen bireyler kiiciik yaslarda sorumluluk almaya
baslayan ve bu nedenle kiiciik yasta kendini yetistirmeyi becerebilmis bireyler-
dir. Bu nedenle siradan bir is yonetimi yerine kendilerini ve yaraticiliklarini
gelistirebilecekleri, geleneksel yapilar yerine sinirlarin daha esnek oldugu ca-
lisma ortamlarini tercih ederler. Teknolojik yeniliklerin birgogunu kullanan bu
bireyler iletisim a¢isindan da resmi ve geri bildirimin az oldugu iletisim sekille-
rinin yerine daha az resmi olan, aninda geri doniis alabilecekleri iletisim bi¢im-
lerini kullanirlar. Bu sebeple istedikleri zaman kullanabilecekleri ve feedback
alabilecekleri e-posta, telefon gibi iletisim araglarini daha sik kullanirlar (Kun-
danis 2003: 39’dan aktaran: Baykoz, 2021: 37). X kusag1 aslinda bugiin hemen
hemen herkesin kullandig1 bir¢ok teknolojik aletin ilk ortaya ciktig1 ve kulla-
nilmaya baslandig1 dénemde diinyaya gelmistir. Bu nedenle bu teknolojiden
faydalanan ve 6grenen ilk kisiler olmuslardir. Fakat zamanla teknolojik bilgile-
rini ilerletememis ve kendilerinden sonra gelen kusaklara kiyasla teknolojik
kullanimlar geride kalmistir (Davis, 2016: 4). Aslinda bu durumun sebebi
yenilikleri tam olarak i¢sellestirememis olmalar1 olarak ifade edilebilir. Yasa-
diklar1 dénemde karsilastiklar1 teknolojik aletlerle zorunlu bir iliski kurmusglar
ve bunlar1 mecburi olarak kisitli bir sekilde kullanmislardir.

Y Kusagi (1980-2000)

Bu calisma igerisinde ve genel olarak 1980 ile 2000 yillar1 arasinda deger-
lendirilen bu kusagin tarih araliklar1 konusunda halen tartismalar devam et-
mektedir. Fakat baz alinan tarihlere gére 2023 yil1 itibariyle en biiyiligi 43, en
kiigtigli 23 yasinda olan bu kusak digerlerine kiyasla en fazla niifusa sahip olan
kusaktir. Tolbize’ye gore bu kusagin hem hangi tarihler araliginda degerlendi-
rilecegi hem de hangi isimle nitelendirilecegi konusunda ortak bir karara vari-
lamamustir. Genel olarak “Y Kusagi olarak adlandirilsa da farkli kaynaklarda
“Milenyum Kusag1”, “Gelecegin Kusag1”, “W Kusag1”, “Net Kusag1” veya “Di-
jital Kusak” seklinde isimlendirmeler de karsimiza ¢ikmaktadir (Tolbize, 2008:
4). Kuran’a gore bu bireylerin “Y” kusag1 adini almasinin sebebi Ingilizcedeki
“Why” kelimesidir. Kendi diinyalarinda yasanan her seyi sorgulayan neden
oldugunu merak eden bu kusak kisaca “Y” olarak isimlendirilmistir (2012).

Kendinden 6nceki kusaklara kiyasla Y Kusag1 olduk¢a olumlu sartlar altin-
da dogan bir kusatir. Daha 6nceki donemlerde yasanan kriz, savas, yokluk vb.
zorluklarla yiiz yilize gelmeyen kismen daha konforlu bir ortamda diinyaya
gelen bu kusak teknolojik ilerlemeler agisindan da oldukga verimli bir déneme
denk gelmistir (Acilioglu, 2015: 28). X kusag1 teknolojik yeniliklere ilk sahit
olan kusak olmasina ragmen bu konuda yetkin olamazken teknolojik yenilikle-
rin ilerledigi ve sik¢a kullanilmaya bagladigi donemde Y Kusagi diinyaya gel-
mistir. Bu da onlarin dogustan itibaren biitiin teknolojik aletleri yetkin bir
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sekilde kullanmalarini saglamistir. Behrstock-Sherratt & Coggshall’a (2010)
gore de bu kusagin ilk akla gelen &zelligi teknolojiye yatkin olmalaridir. Tekno-
lojik becerilerini sorumlu olduklar1 gérevleri sonuglandirmak adina yaratici bir
sekilde kullanir ve etkili olurlar. Y Kusaginin genellikle bircok konuda “yapabi-
lirim” anlayis1 da olduk¢a 6nemli bir 6zelliktir. Yaptiklar1 giinliik islerin dahi
diinya iizerinde olumlu bir degisim yaratmasi onlar icin goriilmeye deger bir
sonugtur.

Bu kusagin en 6nemli 6zelliklerinden biri adalet duygusudur. Konu veya
mubhatap kim olursa olsun bu kusak kendine uygun olmayan ya da adil olma-
yan bir durum gordiigiinde bu duruma karsi ¢ikan adaleti saglamaya ¢alisan bir
kusaktir. Ailelerinin ve akranlarinin diistincelerine ¢ok¢a deger veren bu kusak
gecmisi ya da gelecegi diisiinmek yerine anlik yasayan, yaptiklar1 isin sonucun-
dan ¢ok verdigi hazla ilgilenen, saygi duymak icin oncelikle sevmenin gerekli
olduguna inanan bireylerden olusmaktadir (Kuran, 2012). Sorgulayici yapisiyla
da dikkat ¢eken bu kusak i¢cinde bulunduklar1 donemden dolay: her seyi sorgu-
lama ve internet sayesinde her sorguladigini arastirma sansina sahiptir. Bu
nedenle arastirmay1 ¢ok seven yeni seyler 6grenmekten kaginmayan bir kusak
ortaya ¢tkmustir (Actlioglu, 2015: 35). Ayrica 1990 yillarindan sonra egitim
programlarinin artist ile birlikte bilgiye erisim konusunda sikint1 yasamayan bu
kusak egitime 6nem vermis ve diger kusaklara kiyasla daha egitimli bir kusak
ortaya ¢cikmistir (Lemmens, 2010: 7). Bu nedenle bu kusak ¢ogunlukla iyi bir
dereceyle mezun olmus, en az bir diplomaya sahip kisilerden olusur (Yusoff &
Kian, 2013: 98).

Teknoloji ile siirekli i¢ ige olan Y Kusagy, kisisel bilgisayar, akilli telefonlar,
mp3 ¢alarlar ve video oyunlariyla biiylimiisler, bunun yaninda interneti de
siklikla kullanmislardir. Alisveristen c¢evrimici film izlemeye, miizik dinleme-
den, farkli islevleri olan mobil uygulamalara kadar bir¢ok konuda interneti
aktif olarak kullanmaktadir. Yapilan arastirmalarda bu kusagin %60’1nin inter-
net kullanirken icerige ¢cok 6nem verdigi de yine ulasilan bulgular arasindadir
(Bitrim, 2017). Y kusaginin bulundugu dénemde internetin ve kitle iletisim
araglarmin yaygin bir sekilde kullanilmasi ve bu kusagin siirekli bu mecralarda
yayinlanan reklamlara maruz kalmasi tiiketim kiltiiriini de arttirmustir. Alig-
veris konusunda fazlasiyla aktif olan bu kusak birbirlerinden etkilenerek akran-
larinin aldigr her tiirldi {iriine sahip olmak isteyen siirekli birbirleri ile kiyas
yaparak yasayan bir yapiya sahiptir. Marka tutkunu olmalari ve aldiklar iirin-
lerin markasina gore tercih etmeleri de bir baska &zellikleridir (Sirim, 2006).
Onceki kusaklara gore daha fazla aligveris yapan bu kusak zamanla aligverisin
bicimini de degistirmistir. Magazaya giderek fiziksel yapilan aligverislerin yeri-
ni internet iizerinden online yapilan aligverisler almistir. Koger & Aysel’in
2019 yilinda yaptig1 arastirmanin sonuglari da bu goriisii desteklemektedir.
Kusaklarin alisveris yapma tercihleri konusunda elde edilen verilere gore daha
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onceki kusaklar magazadan alisverisi tercih ederken Y kusagi onlara kiyasla
online olarak internetten ya da diger sosyal mecralardan aligveris yapmay: ter-
cih etmistir (2019: 87). Giiniimiiz agisindan bakildiginda da Y kusaginin ve
kendinden sonra gelen Z kusaginin online aligverisi daha fazla tercih ederken
daha 6nceki kusaklarin bu konuya tereddiitlii yaklastig1 goriilmektedir. Fakat
2020 yilinda tiim diinyada yasanan pandemi siirecinden dolay1 online aligverise
bakis agis1 yavas yavas degismis bu dénemde insanlar mecburen online alisve-
ris yaptiklari i¢in online aligverise daha 1liml1 bakmaya baglamislardir.

Y kusaginin karakter ozellikleri ile ilgili yapilan arastirmalar incelendiginde
bazi arastirmacilarin bu kusaga olumlu yaklasirken bazi arastirmacilarin da
olumsuz yaklastig1 goriilmektedir. Ornegin Solmaz’a gore seyahat etmeyi, yeni
seyler kesfetmeyi ¢ok seven bu kusak sorumluluk almaktan genellikle kaginir.
Bagimsiz ve 6zglir olmanin 6ncelik olarak goriildiigii bu kusakta aile ve arka-
daslik iliskileri, evlilik her zaman geri plandadir. Bu kusagin sorumluluk duy-
gusunun az olmasinin sebebi de kendinden 6nceki kusaklara gore daha az zor-
luk gekmesi ve kendi zorluk ¢ektigi icin ¢ocuklarinin zorluk ¢ekmesini isteme-
yen ve bu sebeple bu kusagin her istediklerini yapan ebeveynlerin ¢ogunlukta
olmasindan kaynaklanmaktadir (2017: 102).

Z Kugagi (2000-2012)

Literatiir incelendiginde farkl: tarih araliklar1 bulunan fakat genel itibariyle
2000 ile 2012 yillarinda dogan bireyleri kapsayan bu kusak giintimiiziin geng
niifusunu olusturmaktadir. Genel olarak Z kusag: olarak nitelendirilen bu ku-
sak Internet kusag1, Net kusagy, I kusagi, Cevrimici kusak, Gelecek kusak gibi
bir¢ok isimle anilmaktadir. Teknoloji ¢aginin ortasinda dogmasi ve hayatin her
alaninda teknoloji ile i¢ ice olmasi bu kusagin isimlendirilmesinde etkili ol-
mustur (Levickaite, 2010: 173). Z kusaginin teknoloji ile iliskisinin bu kadar
glicli olmasinin nedenlerinden biri de ebeveynleridir. Daha 6nceki kusaklarin
ebeveynlerine bakildiginda teknolojiyi tam olarak kullanmadiklar1 gériilmekte-
dir. Fakat Z kusaginin ebeveynleri teknolojiyi aktif olarak kullanan ve bunu
¢ocuklarina aktaran bireylerden olusmaktadir. Dolayistyla bu kusak teknolojiyi
hem kendi deneyimlerini hem de ebeveynlerinin deneyimlerini kullanarak
tamamen icsellestirecektir (Senbir, 2004: 28).

Z kusag icin teknoloji hayatlarinin ayrilmaz bir pargasidir. Alisveris yap-
mak, iletisim kurmak, uygulamalar iizerinden oyunlar oynamak gibi bir¢ok is
i¢in internet kullanmay1 tercih eden bu kusak zamanla teknolojiye bagimli hale
gelmislerdir. Hayatlarinin her alaninda akilli telefonlar, tabletler, laptoplar gibi
teknolojik aletlerle dolasan bu nesil “ilk dijital yerliler” olarak adlandirilmistir
(Gomez vd., 2022). Z kusagini olusturan bireylerin internet sayesinde diinya-
nin her yeri ile iletisim kurabilmesi onlarin kiiresel bir kusak olarak degerlen-
dirilmesine de sebep olmustur. Bu bireyler kendilerine 6zgii kiiltiirlerden ¢ok
kiiresellesen ve global diinyanin kiiltiiriinden etkilenmektedir. Ozellikle anlik
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iletisim kurulabilen sosyal medya uygulamalar1 bu kusagin popiiler kiiltiirii
siirekli takip etmesine ve yemesinden giyinmesine, konusmasindan miizik
tarzina kadar bu kiiltiirli taklit etmesine sebep olmustur. Sonug olarak karsi-
miza ayni tarz giyinen, popiiler olan seylerden hoslanan, kendilerine 6zgii bir
konusma tarzi olan fakat bagka kusaklar tarafindan tam olarak anlasilamayan
bir nesil ¢ikmustir (Budakoglu, 2023: 39).

Z kusaginin karakterinin sekillenmesinde etkili olan unsurlardan biri de ai-
le yapisindaki degisimdir. Giiniimiiz sartlarina bakildiginda hem kadinlarin
hem de erkeklerin kariyer planlamalarina oncelik vermesiyle hem evlilik yasi
hem de ebeveyn olma yas1 artmustir. Geg yasta anne baba olan bireyler ¢cocukla-
rin1 daha bilingli yetistirmektedir. Ozellikle bu dénemin annelerinin egitim
diizeylerinin 6nceki kusaklara gore daha yiiksek olmasi ¢ocuklarin da erken
yaslardan itibaren egitimli yetistirilmesine katki saglamaktadir (Aydin, 2020:
48). Z kusagimin ebeveynlerinin korumaci bir yapiya sahip olduklar1 da yine
bilinen bir gergektir fakat bu ebeveynler korumaci olduklar1 kadar ¢ocuklarinin
tercihlerine 6nem veren, onlar1 6zgiir ve bagimsiz yetistirmeye gayret gosteren
ebeveynlerdir. Bu durum, bu kusagin 6zgiiveni yiiksek, kendi istek ve amagla-
rinin farkinda olan, bireysellige ve Ozgiirliige 6nem veren, herkesle rahatca
iletisim kuran, sinirlar1 oldukca esnek, her seyi yapabileceklerine inanan bir
nesil ortaya ¢ikarmustir (Tokabas, 2012).

Z kusagin kapsayan yillardaki diinyanin gelismislik seviyesi gdz oniinde
bulunduruldugunda egitim imkanlarinin daha fazla oldugu ve bu sebeple bu
kusagin daha egitimli olacagi kaginilmaz bir sonugtur. Burada kastedilen egi-
tim yalnizca {iniversite mezunu olmak degildir. Bilginin her haline kolayca
erisebilen bu kusak bir¢ok egitime internet iizerinden katilma, birgok alanda
bilgi edinme, videolar izleme, ayn1 zamanda eksik olduklar1 konularda bu ek-
siklikleri internet sayesinde tamamlama sansina sahiptirler. Bunun yani sira
bagimsizliklarina diiskiin olan bu bireylerin yaraticiliklar: da daha fazladir ve
komplekssiz olduklari icin kendilerini ifade etmeleri oldukga kolaydir (Izmirli-
oglu, 2008: 50). Teknolojik gelisimin Z kusag iizerindeki olumlu etkilerden
biri de ¢oklu birgok isi aymi anda yapabilmeleridir. Insanlik tarihinde el, goz,
kulak icin en yiiksek motor becerisine sahip olan bu kusak her konuda hizli
hareket etmeye alistiklari iin bir isten digerine kolayca adapte olan, ayni anda
birden fazla konu ile ilgilenen bir yetenege sahiptirler (Levickaite, 2010: 173;
Berkup, 2014: 224).

Giindelik hayatlarindaki bilgi ve iletisim de dahil hemen hemen her isi diji-
tal platformlardan karsilamaya calisan Z kusagi, daha 6nceki kusaklar gibi so-
kakta oyun oynayan, arkadaslariyla goriismek icin bulusan, duygularini pay-
lagmak veya iletisim kurmak igin yiiz yilize olmak isteyen bireylerden ¢ok fark-
lidir. Fakat duygularini sosyal medya iizerinden aktaran, bu ortamlar {izerinden
iletisim kuran, islerini daha hizli ve konforlu yapmak igin dijital ortamlara yo-
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nelen bu kusagin iletisim becerisi yiiksek olsa da konsantrasyonlar1 oldukc¢a
diisiiktiir (Cem, 2020). Aslinda bu kusagin dijital ortamlara bu kadar diiskiin
olmasi onlar1 bir¢ok agidan olumsuz etkilemektedir. Bu ortamlarda her isin
kolay ve hizl1 yapilmasina alisan bu kusak, zor ve ugras gerektiren islere karsi
daha isteksiz, ¢cabuk sikilabilen, kendi istekleri disinda gerceklesen her seye
isyan eden, yiiz yiize iletisim agisindan diger kusaklara gore daha sessiz birey-
lerden olusmaktadir.

Ozet olarak degerlendirildiginde Z kusag1, hayatlarina teknoloji ile yon ve-
ren, dijital diinyay1 gercek diinyadan daha fazla tercih eden, bagimsizliklarina
ve kisisel faydalarina diiskiin, 6zgiiveni yiiksek, yaratici ve yetenekli bireylerdir
(Baykal, 2019: 35). Bunun yani sira yalniz olmaktan ve iliskilerini sanal diinya
lizerinden yiiriitmekten hoslanan bir kusaktir. Bu kusagin diger kusaklar gibi
biiyiik zorluklarla karsilasmamasi ve teknoloji sayesinde avantajli bir diinyada
biiylimesi onlari zor olan her seye kars: direngsizlestirmistir.

Alfa Kusagi (2013 ve 2030)

Heniiz ¢ok yeni bir kusak olmasi ve bu konuda yapilan ¢alismalarin sinirli
olmas1 bakimindan bu kusak ile ilgili bilgiler olduk¢a siirhidir. Bu sebeple
hangi tarihlerin bu kusag kapsadigina dair farkli goriisler bulunmaktadir. Bag-
¢1 & Icoz’e gore 2013 yili ve sonrasinda dogan bireyler 2030 yilina kadar Alfa
kusag1 olarak degerlendirilecektir (2019: 234). Bu kusaga alfa ismini ilk olarak
Mark McCrindle vermistir. Demografi bilimcisi olan Mark McCrindle 2015
yilinda bu kusagin hangi ismi almasi gerektigi konusunda bir anket diizenle-
mis ve bu anket sonucunda en fazla oyu Yunan alfabesinin ilk harfi olan “Alfa”
ismi almistir. Dolayisiyla Z kusagindan sonra dogan bu grup “Alfa” kusag:
olarak adlandirilmaktadir (Nagavy & Kolcsey, 2017:110 ‘dan aktaran: Coskun,
2023: 97). Gelecek yillarin kusag1 olarak da ifade edilen bu kusagin teknoloji
ile iliskisinin olduk¢a yogun olacagi, oynadiklari oyuncaklarin, kullandiklari
egitim aletlerinin dahi elektronik olacag beklenmektedir (Bagg & I¢6z, 2019:
234).

2023 yili itibariyle en biiyiigiiniin 10 yasinda oldugunu sdyleyebilecegimiz
bu kusagin sahip olduklar1 teknoloji ve yasam standartlar1 dolayisiyla bu za-
mana kadar gelen en egitimli kusak olacag tahmin edilmektedir (Tarcan,
2021). Alfalarin dogduklar1 andan itibaren eglenceleri de egitimleri de ekran-
lardan olusmaktadir. Aralarinda en yashisinin dogdugu yillarda iPad lansmamni
yapilmis, yeni bir sosyal medya uygulamasi olan Instagram hayatlarimiza gir-
mis ve yilin s6zciigli “app” kelimesi secilmistir. Durum boyle olunca daha 6nce
daha 6nceki kusaklarin ekran tecriibesi ya da teknolojik deneyimleri bu kusak-
lar i¢in ¢ok diisiik seviyede kalmistir (Kaynak, 2017).

Alfa kusaginin ebeveynlerinin teknolojiyi kullanmis kusaklardan olusmasi
da onlar1 teknolojiye karsi uyumlu hale getirmistir. Bugiin internet teknolojisi
sayesinde bir¢ok bilgi ve egitime kolaylikla ulasan ebeveynler ¢ocuklar1 olan
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Alfa kusagini bebeklik déneminden itibaren daha bilingli ve egitimli yetistir-
mektedir. Giiniimiizde internet sayesinde egitimden sagliga biitiin konularla
ilgili kolaylikla elde edilen bilgiler cocuk yetistirmede de siklikla kullanilmak-
tadir. Daha 6nceki donemlerde bilinmeyen herhangi bir konu hakkinda onu en
iyi bilen kisilere ulagsmaya calisarak sonuca ulasan ebeveynler artik internet
sayesinde dogru olani anlik 6grenip cocuklarini bu yonde yetistirmektedir.
Durum bdyle olunca Alfa kusaginin da bebeklik déoneminden itibaren zeki,
bilgili ve teknolojik cocuklar olmasi beklenen bir durumdur.

Dijital bir diinyada dogan ve biiyiiyen bu kusak sadece yiizeylere dokuna-
rak kolay bir sekilde bilgiye erisen, basit komutlarla kendinden istenilen gorev-
leri yerine getiren makineler arasinda biiyiiyen bireylerdir. Bu sebeple gelecek-
te konsantrasyonlarinin ¢ok ¢abuk dagilmasi da ihtimal dahilindedir (Budakog-
lu, 2023: 46).

Kugaklarin Medya Kullanimi

Kusak kavrami, kisiler arasindaki kiiltiirel ve sosyolojik farklar1 anlamak
icin 6nemli bir kavramdir. Bu sebeple yillardir bir¢ok arastirmaci tarafindan
tizerinde durulan ve farkli yonleriyle ele alinan bir konudur. Kusaklar arasi
goriilen farkliliklar medya kullanimi agisindan da kendini gostermektedir.
Ozellikle internetin hayatimiza girmesi ve hizla hayatimizin bir pargasi olma-
styla birlikte glintimiizde sik¢a kullanilan sosyal medya platformlar1 ve bu plat-
formu kullanim sebebi kusaklar arasinda farklilasmaktadir.

Kusaklarin sosyal medya kullanimi konusunda yapilan arastirmalarin ¢o-
gunda kusaklarin arasinda farklilik oldugu kanitlanmistir. Ornegin Saritas ve
Barut¢u’nun 2016 yilinda yapmis olduklar1 arastirmada X, Y, Z kusaklarinin
sosyal medyay1 kullanim amaglar1 incelenmis ve bazi konularda birbirlerinden
ayrildiklar tespit edilmistir. Sosyal medyay iletisim kurma, eglence ve icerik
paylasimu gibi amaglarla {i¢ kusak da benzer bir oranlarda kullanmaktadir. Fa-
kat bu iletisimi devam ettirme, arastirma yapma ve isbirli§i olusturma gibi
amaclarda kullamim oranlari farklilasmaktadir. Ozellikle Z kusagi X ve Y kusa-
gina kiyasla daha fazla sosyal medya kullanmakta ve giinliik hayatinin birgok
boliimiinde oldugu gibi iletisim faaliyetlerinde de ¢ogunlukla sosyal medya
kullanmayi tercih etmektedir (Saritas & Barutgu, 2016: 10). 2017 yilinda 400
kisi {izerinde yapilan bagka bir arastirmada da benzer sonuglara ulasilmistir. X,
Y ve Z kusaklarinin sosyal medya kullanim aligkanliklarinin birbirinden farklt
oldugu, ozellikle internet kusag1 olarak da ifade edilen Z kusaginin yeni med-
yay1 daha etkin kullandig1 belirlenmistir (Ozdemir, 2017: 161).

Bu calismada da degerlendirilecek olan kusaklar arasi sosyal medya kulla-
nimi yalnmizca X, Y ve Z kusag lizerinden ele alinacagindan temel olarak bu ii¢
kusak iizerinde durulmaktadir. Bu kusaklar arasinda en yash smufa giren X
kusaginin sosyal medya kullanimi incelendiginde, sonradan yeni medya ile
tanigmalarina ragmen yine de 6nemli oranda sosyal medya kullandiklar1 go-
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riilmektedir. Nitekim daha 6nce yapilan ¢alismalarin ¢ogu da bu goriisii des-
teklemektedir. Carter’in 2016 yilinda yaptig1 ¢alismaya baktigimizda, X kusa-
ginin Twitter, Instagram ve Pinterest gibi bircok sosyal mecrada aktif olduklari,
bu platformlar arasinda iiyelikleri bulunsa da Twitter’t tam olarak aktif kul-
lanmadiklari, online aligveris tercihlerinin de 6nemli Olgiide arttig1 sonucuna
ulasilmustir (Carter, 2016: 38’den aktaran: Palaz, 2023: 14). Sosyal medya plat-
formlar1 arasinda popiilerligi oldukga yiiksek olan Facebook da yine X kusag:
tarafindan yogunlukla tercih edilen bir mecradir. Y ve Z kusaginin eskisi kadar
aktif kullanmadig1 onun yerine Instagram ve Twitter'1 daha ¢ok tercih ettigi
Facebook, son yillarda daha yasli kesimin kullandig1 bir platform olarak algi-
lanmaktadir. X kusaginin sosyal medya kullaniminda igerik paylasirken olduk-
ca dikkatli oldugu da yine elde edilen sonuglardandir (Palaz, 2023: 15). X ku-
saginin sosyal medyay1 kullanim amaglarina bakildiginda ise ¢ogunlukla haber
okuma, glindemi takip etme, giincel konularla ilgili bilgi alma ve iletisim kur-
ma amactyla kullandigr goriilmektedir. Bu sonuca gore X kusaginin aslinda
geleneksel medyay1 kullanim amaglarini yeni medya tizerinden devam ettirdigi
de soylenebilir (Ozdemir, 2017: 159).

Y kusaginin sosyal medya kullanimina bakildiginda ise kiigiik yaslarda tek-
noloji ile tanistiklar1 ve internetin kullanildig1 bir dénemde biiytidiikleri icin X
kusagina gore daha yogun bir sosyal medya kullanimi géze ¢arpmaktadir. On-
lar i¢in internet ve sosyal medya daha merkezi bir konumda bulunmaktadir
(Palaz, 2023: 15). Bilgisayar ve interneti aktif olarak kullanan bu kusak Fa-
cebook, Instagram ve Twitter gibi sosyal medya platformlarini kullanmak i¢in
cep telefonlarindan ziyade bilgisayarlar1 tercih etmektedir. Y kusaginin sosyal
medyay1 hangi amagla kullandigina dair yapilan ¢alismalarda gogunlukla vakit
gecirmek, bos zaman degerlendirmek amaciyla kullandiklar: tespit edilmistir.
Sosyal medya platformlarini kullanim agisindan yapilan arastirmalara bakildi-
ginda Y kusaginin énemli bir kisminin yogun olarak bu platformlari kullandig
goriilmektedir (Ozdemir, 2017: 160-161). Statista’nin verileri de bu bilgiyi
desteklemektedir. Bu verilere gére Ocak 2023 itibariyle diinya iizerinde Instag-
ram kullanan kisilerin sayisinin %30,3’tin{i Y kusag: olusturmaktadir (Statista,
2023). Bu sonuca gore Y kusaginin sosyal platformlarda oldukgca aktif oldugu
bir kez daha goriilmektedir.

Z kusaginin sosyal medya kullanimina baktigimizda ise diger iki kusaga ki-
yasla olduk¢a yogun bir kullanim goriilmektedir. Z kusagina dahil olan bireyle-
rin dogduklar1 dénemde internetin zaten aktif olarak kullaniliyor olmasi bu
kusagin hayatlarinin her déonemlerinde interneti ve dolayisiyla sosyal medyay1
kullanmasina sebep olmustur. Sosyal medyay1 aktif olarak kullanan bu kusak
zamanla biitiin islemlerini internet iizerinden yapan hatta gelir kazanmak i¢in
dahi sosyal medyay1 kullanan bireylere déniismiislerdir. Ozdemir’in ifadelerine
gore Z kusag tiim aktivitelerini internet lizerinden gerceklestirmektedir. Tele-
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vizyon, film izlemekten miizik dinlemeye, oyun oynamaktan arkadas edinmeye
kadar gercek hayatta yapilacak biitiin aktiviteleri sosyal platformlar {izerinden
gerceklestirmektedir. Bu kusak diger kusaklarin temel olarak iletisim kurmak
amaciyla kullandiklar1 cep telefonlarini dahi Facebook, Instagram, Twitter ve
Youtube gibi sosyal mecralara girebilmek amaciyla kullanmaktadir. Sonug ola-
rak interneti ve sosyal medyay1 en aktif kullanan kusak olarak nitelendirebile-
cegimiz Z kusaginin neredeyse %89’unun internet erisimi olan bir akilli tele-
fona sahip olmasi da bu kusagin yeni medyay: etkin kullandiginin bir gosterge-
si olarak ifade edilebilir (2017: 160-161). Yapilan bir¢ok arastirma da bu go-
rlisleri desteklemektedir 6rnegin Statista’nin verilerine gore Ocak 2023 itiba-
riyle Instagram kullanici sayisinin en fazla dilimini (%30,8) 18-24 yas arasi
kisiler yani Z kusag1 olusturmaktadir (Statista, 2023).

Sosyal medyanin kusaklar arasi kullaniminda bireyleri iki gruba ayirarak
inceleyen aragtirmacilar da vardir. Ornegin Prensky bu konuya dikkat ¢ceken ve
kusaklar1 sosyal medya kullanim agisindan “Dijital Yerliler” ve “Dijital Gog-
menler” olarak iki gruba ayiran ilk isimlerdendir. Dijital yerliler; teknolojinin
ortasinda dogmus, bu teknoloji ile yasamaya baglamis bir diger ifade ile ana dili
bilgisayarlar ve internet olan bireyleri kapsarken dijital go¢menler; dijital haya-
tin iginde dogmasa da hayatinin ilerleyen dénemlerinde bu teknoloji ile tanis-
mis, sonradan bu teknolojiyi benimsemis olsa da yerlilere kiyasla daha geri
planda kalan bireyleri kapsamaktadir (2001: 1-2).

Dijital yerliler daha 6nce de ifade edildigi gibi teknolojik diinyanin icerisine
dogan kisilerden olusur bu sebeple cevrimici olmaya bagimlidirlar. Sosyal
medyay1 aktif olarak kullanirlar ve bu kullanimdan dolay:r sosyal hayatlar1 ve
ilgileri de ayn1 yonde degismektedir. Bilgisayarlar, akilli telefonlar, dijital med-
ya araclar1 hayatlarinin olmazsa olmazidir (Tonta, 2009: 745) ve bu sebeple
ayr1 kalmak istemezler hatta gidecekleri yerleri bile bu yonde tercih ettikleri
soylenebilir. Dijital go¢menlere baktigimizda ise yerlilerin ana dili olarak be-
nimsedikleri dijital dili, sonradan &grenen ve hala 6grenmeye calisan, alistig
kiiltiiriin etkisiyle aksanli olarak kullanan kisiler karsimiza ¢tkmaktadir. Orne-
gin dijital yerliler internet araciligiyla ulastig bir bilgiyi direkt kabul edip gere-
kirse {izerinde diizeltmeler yaparken dijital go¢menler hem ulastiklar: bilgileri
yazili kaynaklardan dogrulama ihtiyaci hissederler hem de yapilacak diizeltme-
leri basitce bilgisayarda diizeltmek yerine ¢ikt1 alip yazili hale getirerek dii-
zeltme yapmayi tercih eder (Prensky, 2001: 2). Dijital yerliler i¢in dijital medya
araglar1 genellikle temel kaynak olarak kabul edilirken, gd¢menler icin dijital
araglar ikincil kaynaktir. Onlar i¢in herhangi bir konuda arastirma yapmak ve
dogru bilgiye ulasmak icin ilk basvurulmas: gereken ara¢ basili kaynaklardir.
Basili kaynaklara ulasildiktan sonra ihtiya¢ oldugu taktirde internete basvu-
rulmalidir. Yine ayni sekilde bir konu ile ilgili haber alabilmek icin de ilk olarak
geleneksel medya mecralarini tercih ederler. Dijital yerlilere baktigimizda ise
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her konuda dijital mecralara giiven duyan, herhangi bir konuda bilgi edinmesi
gerektiginde internet gazeteciligi veya sosyal medyay: tercih eden geleneksel
bir kaynaga ihtiya¢ duymayan kisiler karsimiza ¢ikmaktadir (Kiirkgii, 2015: 2).
Dijital gb¢menlerin teknolojiyi ve sosyal medyayr kullanma amaci genellikle
belli zorunluluk ya da gereksinimden kaynaklanir. Fakat son zamanlarda 6zel-
likle sosyal medyanin yayginlasmasiyla birlikte gereksinimler disinda eglence,
sohbet gibi amaglarla da kullanmaya baslamislardir. Dijital yerliler ise bu mec-
ralar1 tamamen ihtiya¢ amagh kullanmaktadir. Ciinkii onlar i¢in dijital diinya
olmadan bir hayat diisliniilemez ve bu sebeple dijital diinya onlarin hayatlari-
nin i¢indeki bir parcadir (Esgi, 2013:184).

Sosyal Medyanin Siyasal Siireglerde Kullanimi

21. yiizyilda diinyanin her yerinde ve her alaninda varligini gosteren, her
gecen giin etkinligini ve giiclinii artirarak kendini kanitlayan internet teknoloji-
si, zamanla insanlarin vazgecilmez bir parcas haline gelmistir. Akla gelebilecek
her tiirld islemde (resmi, 6zel, giinliik) kullanilan bu arag, ekonomiden sagliga,
egitimden siyasete kadar biitiin alanlar1 kapsamaktadir. Giinlimiiz agisindan
bakildiginda insanlarin ¢ogunun interneti kullaniyor olmasi, internetin etkile-
me giiciinii artirmakta ve kitleleri etkilemeyi amaglayan birgok kurum ve kuru-
lusu bu alana dogru yonlendirmektedir. Bu alanlardan biri de siyasettir. Kitle-
leri etkilemek ve kendi tarafina ¢ekebilmek icin ugrasan siyasi liderler ve parti-
ler geleneksel iletisim anlayislarini degistirerek, siyasal iletisim siireclerinde
internet ve sosyal medyadan yararlanmaya baslamislardir.

Sosyal medya, siyasal siireglerde 6nemli bir giice sahiptir. Sosyal medyanin,
zaman ve mekan sinirlandirmasi olmadan hizli bir sekilde genis kitlelere ula-
sabilme 0Ozelligi sayesinde siyasetciler anlik bilgi aktarimi yapabilmektedir.
Ayni zamanda aktarilan bilgilere kars: kitlelerin verdigi tepkileri 6grenebilmek
de yine sosyal medyanin cift tarafli iletisim &zelligi sayesinde miimkiin olmus-
tur. Bugiin popiiler olan bir¢ok siyasi aktor aktif bir sekilde sosyal medyay:
kullanmaktadir. Siyasal siireclerde caddelere ve meydanlara inmek, mitingler
diizenlemek, bireysel goriismeler yapmak vb. fiziksel aktiviteler de ¢ok dnem-
lidir fakat bu gibi etkinliklerde insanlar1 toplamak daha zordur ve belirli siire
icinde yapilan bu etkinliklere katilacak kisi sayis1 daha smurhidir (Siitgii vd.,
2013: 185-186). Siyasi liderleri sosyal medya kullanmaya y&nelten bir diger
faktor de genglerle kurulacak iletisimdir. Internet caginda dogan ve biiyiiyen
geng kusagin sosyal medyay1 aktif olarak kullanmasi, haber veya bilgi almak
icin bu mecralar tercih etmesi ve diisiincelerini yine bu araglar {izerinden pay-
lagmasi siyasi liderlerin genglere ulasabilmesi i¢in bu aglar1 kullanmasina ne-
den olmaktadir (Cildan vd., 2012: 3). Bugiin {ilkemizde bir¢ok siyaset¢i sosyal
medyayi aktif olarak kullanmaktadir. Siyasilerin vatandaslarla kurdugu iletisim
bicimleri incelendiginde, grup toplantilar1 gibi 6nemli toplantilarda basin yayin
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organlar1 araciligryla agiklama yapmak ve bazi durumlarda canli yaymn yapan
programlara katilmak disinda geleneksel medya araglarini ¢ok fazla tercih et-
medikleri goriilmiistiir. Hedef kitleye sunulmas1 amaglanan bir¢ok igerik sosyal
medya iizerinden paylasilmaktadir (Adigiizel, 2018: 101).

Sosyal medyanin siyasal siireclerde sagladig1 en biiyiik avantaj cift tarafli
olmasidir. Normal hayatta siyasetgilerle yiiz yiize iletisim kuramayan, fikirleri-
ni aktaramayan bireyler sosyal medya sayesinde kolay bir sekilde fikir ve goriis-
lerini paylagmaya, baska siyasetcilerin paylasimlarina yorum yaparak ya da
begenerek siyasal siireclerde aktif olmaya baslamislardir (Cildan vd., 2012: 2;
Karaman, 2020: 43). Ayni durum siyasiler i¢in de gecerlidir. Sosyal medyayi
siyasal siireclerde kullanmak hiz ve maliyet agisindan bakildiginda siyasi lider-
ler acisindan oldukga avantajlidir. Ozellikle son dénemlerde giindemin belir-
lenmesinde 6nemli bir rol oynayan sosyal medya, hedef kitleye dogru ve etkili
bir sekilde ulasmak, onlarin istek ve beklentilerine gore hareket etmek, halkin
glindemini tutmak isteyen siyasetcilerin basarili olmasinin 6n kosuludur (Ak-
yol, 2015: 112). Ayn1 zamanda se¢im dénemlerinde de siyasilere biiyiik kolay-
lik saglamaktadir. Daha Onceki donemlerde ozellikle se¢cim dénemlerinde ya-
pacaklar1 propagandalari, bilgi aktarimlarini fiziksel olarak yapmak zorunda
olan ve bunun i¢in hem zaman hem de emek olarak daha fazla ugrasan siyaset-
ciler son donemlerde sik¢a sosyal medyayr kullanmay: tercih etmektedirler.
Giiniimiizdeki siyasetcilerin hemen hemen hepsinin sosyal medya hesaplarinin
olmasi da bu durumu kanitlamaktadir. Daha kisa siirede milyonlarca kisiye
ulasabildikleri ve her yeni gelismeyi anlik olarak aktarabildikleri i¢in siyasetgi-
ler sosyal medyaya her gecen giin daha da yaklagmaktadir.

Sosyal medya vatandaslarin siyasal davraniglarini sekillendirmesinde etkili
olan 6nemli bir faktordiir. Sosyal mecralarda paylasilan fotograf, yazi, video
gibi igerikler kisilerin ilgisini ¢eker ve siyasal konulara ilgi duymasini saglar.
Zamanla ilgi duydugu bu alanlarda daha fazla arastiran ve okuyan bireyler
kendileri de paylasim yapmaya baslar. Dolayisiyla siyasal iletisim seklinde bas-
layan bu siire¢ yeni bir siyasal davranis olusmasina ya da zaten var olan siyasi
fikirlerin veya davranislarin degismesine sebep olmaktadir. Bu sebeple siyasi
liderler sosyal medyay1 ihmal etmeden aktif bir sekilde igerik iiretmek zorun-
dadir ¢iinkii bu alanda paylasilan ve segmene ulasan her mesaj etkileme ve ikna
etme amagli siyasi mesaj niteligindedir (Dursunoglu, 2017: 1582). Sosyal
medyanin objektif yapisindan dolayi, segmenler bu mecralara daha olumlu
yaklasmaktadir. Genellikle egemen sinifin kontrol ettigi, aktarilan bilgilerin
sinirll ve tarafli olarak degerlendirildigi geleneksel medyaya kiyasla sosyal
medya belli daha 6zgiir bir yapiya sahiptir. Vatandaslar nasil bu mecralarin
siradan bir iiyesiyse siyasi partiler ve liderler de bu sosyal aglarin siradan tiyele-
ridir. Ayrica bu mecralar belirli kisiler tarafindan yonetilmeyen iiye olan herke-
sin istedigi seyleri paylasabildigi hiyerarsinin daha az hissedildigi mecralardir
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(Bayraktutan vd. 2014: 62). Sosyal medyanin bu 6zelligi kullanicilarin kendile-
rini daha gii¢lii hissetmesini saglamaktadir. Fiziksel olarak karsi karsiya gele-
meyecegi siyasi liderlere diisiincelerini buradan iletme sansi olan ya da onay-
lamadig1 herhangi bir duruma kars1 ¢ikabilen kullanicilar bu giigten siklikla
faydalanmaktadir. Dursunoglu’nun ifadeleri de bu goriisii dogrulamaktadir.
Kullanicilarin mevcut politikalar1 sosyal medyada degerlendirmesi ya da bura-
dan goriislerini paylasmasi siyasi liderlerin bu goriisler dogrultusunda politika-
larin1 ve davraniglarini kontrol etmesini ve hatta gerektigi taktirde degistirme-
sini saglamaktadir. Ornegin, yakin dénemde cocuk olarak nitelendirilebilecek
yaslardaki kisilerin evlendirilmeleri ile ilgili mecliste istisare edilen bir yasa
teklifi, vatandaslar tarafindan sert tepkilerle karsilanmistir. Vatandaslarin tep-
kilerini #TecaviizMesrulastirilamaz ifadeleri ile hashtag kullanarak sosyal med-
ya lizerinden paylasmalari sonucunda bu durum kisa siirede biiyiik yanki
uyandirmistir. Sosyal medya iizerinde olusan bu baski sonucunda yasa teklifi
geri ¢cekilmistir (Dursunoglu, 2017: 1584).

Bostancr’ya gore geleneksel siyasal iletisim ile sosyal medyadan sonraki si-
yasal iletisim arasinda bazi temel farklar bulunmaktadir. Bu sebeple Bostanci
sosyal medya sonrasi yapilan siyasal iletisimi “Siyasal Iletisim 2.0” olarak ad-
landirmistir. Aralarindaki farklara baktigimizda ise 6 temel fark karsimiza ¢ik-
maktadir (Bostanci, 2014: 88-89). Bunlar;

o Iletisim Araci: Siyasal iletisim siirecinde televizyon, gazete gibi gele-
neksel medya araglar yerine Facebook, Twitter gibi sosyal medya arag-
lar1 kullanilmaya baglanmustir.

o Iletisim Tiirii: Geleneksel siyasal iletisimde kullanilan araglar dolayisty-
la tek tarafl kitle iletisimi gerceklesirken siyasal iletisim 2.0 ile birlikte
hem kitlelere hitap edilmekte hem de karsilikli olarak kisileraras ileti-
sim gerceklestirilmektedir.

e Mesaj: Geleneksel siyasal iletisimde kitlelere hitap edildigi i¢in genel
bir mesaj bi¢imi belirlenirken siyasal iletisim 2.0’da hazirlanan mesaj-
lar gruplara ya da bireylere gore degisiklik gostermektedir.

e Geri Bildirim: Geleneksel yollarla yapilan siyasal iletisimde geri bildi-
rim orani daha diisiiktiir. Fakat siyasal iletisim 2.0 ile birlikte halkin da
bircok konuda fikir bildirmesine, goriis paylasmasina imkan verilmis-
tir. Bu da geri bildirim oranini oldukea artmustir.

e Maliyet: Siyasal iletisimde gerceklestirilecek olan faaliyetler i¢in daha
yiiksek maliyetler harcanirken siyasal iletisim 2.0 ile bu maliyetler hem
azalmigs hem de {icretsiz bir sekilde gerceklestirilebilecek kampanya
imkanlar1 sunulmustur.

Bostanci’nin aktardig: farklar disinda 6nemli bir fark da sosyal medyadaki

siyasal iletisimin dili ve bicimidir. Ornegin geleneksel siyasal iletisimde gazete
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araciligryla bilgi aktarimi yapacak bir siyaset¢i uzun ve resmi dil kullanarak bir
beyanat vermek zorundadir. Fakat ayn1 bilgileri sosyal medya araciligiyla payla-
sacak bir siyaset¢i daha kisa ve resmi olmayan bir dille bilgi aktarimi yapabil-
mektedir. Ozellikle son yillarda Z kusagmnin da etkisiyle sosyal medyanin eg-
lenceyle biitiinlesen kendine 6zgii bir dili ortaya ¢ikmustir. Bu mecralar1 kulla-
nan kisilerin de bu dili kullanarak iletisim kurmasi gerekmektedir. Gorsel dge-
leri, analojileri ve emojileri iceren bu dil siyasal iletisimin {islubunu da bam-
baska bir hale getirmistir (Ozcakir, 2023: 24). Sosyal medyanin siyasilere sag-
ladig1 olumlu getirilerden biri de kendilerini istedikleri sekilde ifade edebilme
ozglirligiidiir. Bir bagka ifade ile geleneksel medya araglarini kullanarak yapi-
lan agiklamalarin kontrolii ara¢ sahibi ya da editoriindeyken sosyal medya ile
kontrol siyasilerin kendilerine ge¢mistir. Gegtigimiz yillarda siyasetgiler tara-
findan siklikla sdylenilen “basin ¢arpitmus” ifadeleri artik neredeyse yok olmus-
tur. Ciinkii sosyal medyanin gelisiyle birlikte kullanilan ciimleler, ifade bi¢im-
leri, fotograflar, videolar aninda kayit altina alinmaktadir. Boylece hem basinin
istedigi gibi tarafli haber yapmasi hem siyasetcilerin kullanmadiklari ifadeleri
haber yaptig1 icin basini suglamasi hem de tam aksine siyasilerin duyulmasin
istemedigi durumlarda ya da konularda sorumlulugu basinin iizerine atarak
kendini aklamaya ¢alismasi engellenmistir (Adigiizel, 2018: 102).

Sosyal medyada siyasal iletisimin siyasileri rahatlatan tek 6zelligi tislup de-
gildir. Bu mecralarin kontroliiniin kullanicilarda olmasi da yine siyasetgiler i¢in
bir avantajdir. Bu aglar iizerinden hatal1 veya yanlis paylasim yapan siyasetgciler
fark ettigi anda bu durumu diizeltme sansina sahiptir. Oysa gazete veya farkli
bir geleneksel medya araci iizerinden sdylem gerceklestiren siyasetgiler icin
ayni durum gegerli degildir. Yapilan hata veya yanlis anlik olarak diizeltileme-
yecegi gibi rakip partilerin kullanabilecegi bir durum olusturabilir.

Siyasal siireglerde sosyal medyanin yogun bir sekilde kullanimi zamanla
sosyal medyay1 bir propaganda araci haline getirmistir. Giliniimiizde hemen
hemen biitiin siyasi liderler sosyal medyay1 aktif olarak kullanmakta ve hem
bireysel hem de parti adina hesaplar agilmaktadir. Partiler biitiin siyasi faaliyet-
lerini sosyal medya hesaplar1 iizerinden devam ettirmekte, giinliik programla-
rin1, siyasi diisiincelerini, yapacaklari etkinlikleri, diger siyasi liderlerle olan
tartismalarini bu hesaplar iizerinden se¢gmene aktarmaktadir (Koseoglu & Al,
2013: 115). Bu durumu daha detayli aktarabilmek adina Barack Obama’nin
tamamen sosyal medyaya odaklanarak olusturdugu “medya gosterisi” isimli
secim kampanyasi 6rnek gosterilebilir. Obama djjital teknolojileri, interneti,
sosyal aglar1 etkili bir sekilde kullanmis ve bu yonde giiclii stratejiler olustur-
mustur. Bu siireci iyi yonetmesiyle birlikte basariya ulasarak secimi kazanmis-
tir. Ayni zamanda o doneme kadar geleneksel medya araglarindan yararlanilir-
ken Obama’nin ilk kez sosyal aglar1 kullanmasi, ona internet araciliiyla se¢im-
leri kazanan ilk baskan sifatim1 kazandirmistir (Vural & Bat, 2009: 2758).
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Obama se¢im kampanyasini teknolojiyi ¢ok iyi kullanan bir ekiple yiiriitmiis-
tiir. Sosyal medya {izerinden kisa siirede sadece Amerikali segmenlere degil
tiim diinyaya ulasan Obama, sosyal medya sayesinde hedef kitlesini dogru
analiz ederek dogru mesajlar vermis ve sonucunda basariya ulasmistir. Obama
2012 yilindaki secimleri de yine ayni ekiple ayni stratejilerle kazanmistir.
Obama’nin bu basarisindan sonra birgok siyasi liderin de sosyal medyaya olan
baki agis1 degismistir. Daha &nceleri sadece geleneksel medya araglarindan
yararlanilirken zamanla bu siirece sosyal medya da dahil olmus ve siyasal kam-
panyalarda stratejik bir arag olarak kullanilmaya baslanmistir (Bostanci, 2015b:
69-70).

Sosyal medyanin siyasal iletisime kattig1 giicli gosteren bir baska olay da
“Twitter Bahar1” olarak da bilinen Arap Bahari olayidir. Bu olay, 17 Aralik
2010 tarihinde {iniversite mezunu olmasina ragmen issizlikten dolay1 seyyar
saticilik yapan bir gencin tezgdhina el konulmasi sonucunda kendini atese
vermesiyle birlikte baslamistir. Gencin yasadigi bu duruma {iziilen ve sahsi
olarak da sosyal adaletsizlikten, issizlikten ve yoksulluktan bikmis olan halk
isyan baslatarak sokaklara dokiilmiistiir. Halkin sosyal medyay1 da kullanarak
baslatmis oldugu bu isyanlar zamanla daha da gii¢lenerek Tunus Basbakani’nin
tilke disina kagmasiyla birlikte zaferle sona ermistir. Fakat bu olaylar sosyal
medya faktoriinden dolay: tiim diinyanin duydugu ve diger tilkeleri de etkisi
altina alan 6nemli bir olaydir. Burada kazanilan zafer ile birlikte benzer 6zellik-
ler tasiyan Arap iilkelerinde ve sonrasinda Kuzey Afrika ve Orta Dogu’da halk
ayaklanmalar1 baglamistir (Cildan vd., 2012: 7). Arap bahar1 olayinda sosyal
medya iki yonden ¢ok dnemli bir gorev {istlenmistir. Ilk olarak Facebook, Twit-
ter, Youtube gibi sosyal medya araglar1 sayesinde, bir araya gelmek ve oOrgiit-
lenmek isteyen insanlar mevcut yonetime fark ettirmeden harekete ge¢me
sans1 bulmuslardir. Bu sayede korkudan dolay1 ayaklanmalara katilmayacak
birgok insan da bu isyana dahil olmustur. Bu ayaklanmalarin ilk sebebi ne
olursa olsun aslinda ortak nokta insan degerinin anlasilmasidir ve bu sayede
birgok yonetim bunun farkina varmistir. Arap baharinin sosyal medya sayesin-
de tiim diinyaya duyulmasiyla birlikte birgok otoriter yonetim demokratik hak-
larin gelismesi yoniinde adimlar atmustir (Szajkowski, 2011: 429).

Sosyal medyanin giiciine verilebilecek bir diger 6rnek de yakin zamanda
tilkemizde yasanan “Gezi Parki Eylemi” dir. Eylem siireci boyunca genglerin
iletisim kurmasini ve orgiitlenmesini kolaylastiran, Twitter’da atilan tweetler
ile birlikte eylemin tiim diinyaya duyurulmasini saglayan en énemli arag sosyal
medya olmustur (Dursunoglu, 2017: 1583). Sosyal medya eylem siirecinin ilk
dénemlerinde bir¢ok acidan avantaj saglasa da ilerleyen giinlerde ciddi bir de-
zenformasyon araci haline gelmistir. Kitleleri yonlendirmek ve sokaklara dok-
mek isteyen kotd niyetli gilicler sosyal medyayr kullanarak bilgi kirliligi olus-
turmuslardir. Farkli olaylara ait gorseller, fotograflar, videolar ve bilgiler Gezi
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Parki Eylemi'ne ait oldugu iddia edilerek paylasimis ve insanlar manipiile
edilmeye calisilmistir (Bostanci, 2015b: 73). Dogrulugu belli olmayan bu pay-
lasimlarin gogalmasiyla birlikte hem eylem amacindan sapmis hem de eylemin
masumiyeti ortadan kalkmuistir. Fakat giinlerce yankilanan bu eylem ile birlikte
ortaya ¢ikan sonug, hiikiimetlerin toplumsal olaylara yaklasirken geleneksel
yontemleri birakarak degisime yonelmesi gerektigidir. Ozellikle sosyal medya
sadece zaman gegirmek icin kullanilan bir ara¢ olarak degerlendirilmekten
vazgecilmeli ve halkin talep ve beklentilerinin belirlendigi giiclii bir platform
olarak kabul edilmelidir (Koseoglu & Al, 2013: 114). Yakin zamanda iilkemiz-
de meydana gelen ve sosyal medya kullaniminin siyasal iletisimdeki etkisini
gosteren bir diger 6rnek de “15 Temmuz Darbe Girisimi” dir. 15 Temmuz
gecesi kendilerine “yurtta sulh komitesi” adini veren ve Tiirk Silahli Kuvvetleri
icerisinde bulunan bir grup terdrist iilke yonetimini ele gecirmeye ¢alismustir
(Ttittinsatar, 2020: 84). Bu siirecte vatandasin durumdan haberdar olmasi icin
kullanilan sosyal medya hesaplari, Cumhurbaskani’'nin halka yine FaceTime
uygulamasindan seslenmesi ve onlar1 destege cagirmasi darbe siirecinin basa-
riyla sonuglanmasinda 6nemli faktodrlerdir. Yine vatandasin bu siireci sosyal
medyadan takip etmesi ve birbirlerini sosyal medya iizerinden orgiitlemesi
birlik ve beraberlik ac¢isindan etkili olmustur. Vatandaslarin sosyal medya he-
saplarindan paylastig1 fotograflar ve videolar, yapilan canli yayinlar diger vatan-
daglar1 hem durum hakkinda bilgilendirme hem de direnis i¢in motivasyon
saglama islevini iistlenmistir (Anadolu Ajans, 2023). Ozellikle Twitter bu ko-
nuda en hareketli sosyal medya platformu olmustur. Darbe gecesi saat
22.00’den itibaren atilan tweet sayist devamli ve hiz kaybetmeden artis gos-
termistir. 16 Temmuz gilinii bu artis oran1 %223’lere kadar yiikselerek rekor
kirmistir (Mis vd., 2016: 66). Bu Ornek iizerinden genel bir degerlendirme
yapacak olursak; bu siirecte basta Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan'in
sosyal platformlar1 kullanarak yaptig1r canli yayinlar ve halka yaptig1 cagrilar
daha sonra sosyal medya {izerinden yapilan yayinlar, haberler ve paylagimlar
darbe girisimini basarisizlikla sonuglandiran en 6nemli faktorler olmus sosyal
medyanin gliclii etkisi bir kez daha goriilmiistiir.

Sosyal Medyanin Siyasal Katilima Etkisi

Siyasal katilim bireylerin siyasi konularla alakali tutumlardan gerceklestir-
dikleri faaliyetlere kadar bircok faaliyeti kapsayan genis yelpazeye sahip bir
kavramdir. Bir insanin en basit sekilde siyasi konulara merak duymasindan
yogun ve aktif bir sekilde siyasal siire¢ igerisinde yer almasina kadar her sey
siyasal katilim kapsamina girmektedir. Ayni zamanda karar mercilerini etkile-
mek adina yapilan faaliyetler olarak da degerlendirilebilir ¢iinkii genellikle in-
sanlarin sesini duyurmak, istek ve beklentilerini ifade etmek ve bu yonde degi-
sim saglamak amaciyla siyasal katilim gerceklestirdikleri goriilmektedir (Isli-
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yen, 2018: 209). Bu agidan bakildiginda sosyal medyanin hem etkilesimli bir
yapiya sahip olmasi hem de kullanicilarin daha etkin ve 6zgiir bir konumda
bulunmasi siyasal katilimi sosyal medyaya tasimistir. Altuntas’a gore yeni bir
toplumsal dinamik olarak ifade edilen sosyal medya vatandaslar ve siyasiler
arasindaki iletisime bambaska bir sekil kazandirmis, vatandaslar ile siyasiler
arasindaki duvarlari kaldirarak iletisimi kolaylastiran bir kprii gorevi gormiis-
tiir. Biitiin bu yenilikler sonrasinda vatandaslar siyasi konularla daha yakindan
ilgilenmeye ve siirecin icerisinde kendini daha ¢ok gdstermeye baslamustir
(2019: 61). Ozellikle sosyal medya ile siyasi liderlere dogrudan mesaj géndere-
bilme, onlara dogrudan fikir ve diisiincelerini aktarabilme sansini elde eden
vatandaslar, “siyasiler beni dinliyor”, “kendimi siyasal siirecleri etkileyebilen ve
onlar1 degistirme giicline sahip olarak hissediyorum” seklinde diistinmeye
baglarlar. Dolayistyla bu diisiinceler hem siyasal katilimin artmasina hem de
vatandaslarin siyasi konularla daha fazla ilgilenmesine zemin hazirlamaktadir.
Fakat buradaki 6énemli olan konu vatandaslarin siyasal katilimlarinin y&netici-
ler tarafindan dikkate alinip alinmadigidir. Yonetenler tarafindan dikkate alina-
rak gerekli degisimler yapildig1 taktirde vatandaslarin bu katilimci tavirlar
devam edecektir. Ancak vatandaslarin bu davraniglar1 dikkate alinmaz ve
onemsiz oldugu hissettirilirse demokrasiye olan inang azalacak ve yerini kiz-
ginlik, alaycilik, etkisizlik gibi duygulara birakacaktir (Merig, 2014: 173). Bu
ylizden demokrasiyi canli tutmak ve vatandaslar1 olumlu anlamda etkilemek
isteyen biitiin siyasiler sosyal medyay1 dnemsemeli ve buradaki igerikleri takip
ederek siirekli geri bildirim icerisinde olmalidir.

Vatandaglarin siyasi konularda sosyal mecralar1 kullanarak fikir belirtmele-
ri, paylasim yapmalari, onayladiklar1 konularda destek olup onaylamadiklari
konularda tepki gostermeleri, eyleme ge¢cmek istedikleri durumlarda bu mecra-
lardan etkilesim kurarak orgiitlenmeleri ve eylem tasarlamalari dijital aktivizm
olarak ifade edilmektedir (Ozcan, 2012: 33). Bir bagka ifadeye gore ise sosyal
medya {izerinden siyasal katilim gostermek klavye aktivizmi olarak ifade edil-
mistir. Fakat farkli sekillerde ifade edilse de ortak nokta sosyal medya iizerin-
den yapilan siyasettir. Teknolojinin gelismesi ile birlikte sosyal medya sadece
iletisim kurma araci olmaktan ¢ikmis ve siyasi siireclerde oldukea etkili bir
propaganda araci haline gelmistir. Durum bdyle olunca vatandaslar oturdugu
yerden siyasi konularda fikir belirtmeye, destek verici ya da itiraz edici payla-
simlar yapmaya, kampanyalar diizenlemeye baglamislardir (Oniirmen, 2015:
272-273). Sosyal medya, kullanicilara kendi istekleri dogrultusunda igerik pay-
lasabilme ve bu igerikler iizerinde etkilesim kurabilme imkani tanidig1 igin
siyasal katilim amaciyla da sik sik kullalmaktadir. Ozellikle anlik ve kolay
erisim saglamasi sebebiyle siyasi fikirlerin ¢ok¢a paylasildig1 ve tartisildig1 sos-
yal medya, kamuoyunun olusmasi ve kamu politikalarinin etkilenebilmesi
acisindan oldukga giicliidiir (Aksoy & Tiirkolmez, 2020: 46).
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Siyasal katilim konusu iizerinde yapilan calismalara bakildiginda sosyal
medya kavraminin ortaya ¢ikmasiyla birlikte klasik siyasal katilim anlayisinin
degistigi ve dijital ortamlara dogru bir yonelim oldugu goriilmiistiir. Yine yapi-
lan bircok arastirma, internetin hayatimiza girisiyle birlikte ¢evrimici katilim
oraminin arttigini kanitlamustir. Ornegin Lewis’in 2010 yilinda yaptigi caligma-
da blog kullanan ve takip eden kisilerin blog kullanmayanlara gore siyasal sii-
reclere daha fazla dahil olduklan tespit edilmistir. Bu katilimlarin bi¢imine
bakildiginda ise bazen online ortamlarda paylasim seklinde bazen de oy ver-
meye tesvik ettigi icin fiziksel sekilde oldugu belirtilmistir (Lewis 2010: 25’den
aktaran: Giirbiiz, 2022: 86). Gibson & McAllister'in ¢aligmalarina bakildiginda
da sosyal medyanin siyasilere sagladig1 avantajlardan bahsedilmistir. Ozellikle
secim siirecinde yapilan ¢evrimici kampanyalarin se¢menlerin ilgisini ¢ekmek
ve siyasi adaylarin tercih edilmesini saglamak acisindan olumlu etki ettigi be-
lirtilmistir. Yine bu mecralar iizerinden siyasilerin yaptiklar1 paylasimlar ve
se¢menlerle kurduklari iletisim kampanya déneminde hayati 6nem tasimakta-
dir (2013: 22-24). Daha 6nceki donemlerde geleneksel medya araglarinda ya-
yin yapabilmek i¢in belli kosullar1 saglamak zorunda olan siyasiler artik se¢im
donemlerinde herhangi bir medya kurulusuna ihtiya¢ duymadan, sosyal medya
hesaplarindan ya da web sitelerinden vatandaslara bilgi aktarimi yapabilir ve
onlardan geri bildirim alabilir hale gelmislerdir (Caglar & Koklii, 2017: 150).
Ayrica siyasi parti ve adaylarin web siteleri ya da sosyal medya hesaplar1 kendi
tercihleri dogrultusunda hazirladiklari, glincel durumlar hakkinda hedef kitleye
bilgi verebildikleri, parti tiiziik ve programlarini aktarabildikleri 6nemli alan-
lardir. Bilgi agisindan siirekli giincellenen, tarafli degil dogru bilgilerin aktaril-
dig1, sadece kendi parti {iye ve taraftarlarina yonelik degil biitiin segmenleri
hedef alarak olusturulan dinamik web siteleri partilerin olumlu imaj1 agisindan
biiyiik 6nem tagimaktadir. Siyasi partilerin web siteleri, hedef kitleye istedikle-
ri zaman girip inceleyebilecekleri, parti ya da aday hakkinda bilgi alabilecekleri,
glindemi takip edebilecekleri bir klasor niteligindedir. Bu klasorler vatandasla-
rin siyasal davranis olusturmasinda da etkilidir (Giirbiiz & Inal 2004: 96).

Sosyal medya kullaniminin se¢im siirecinde sagladigi olumlu etkiyi gore-
bilmek igin 2013 yilinda Italya’da yapilan segimler &rnek gosterilebilir. Italya’da
komedyenligiyle taninan normalde siyaset ile alakasi olmayan Beppe Grillo
Facebook tizerinden bir hareket baslatmistir. “Bes Yildiz” hareketi olarak du-
yulan bu paylasim kisa siirede bir¢ok insan tarafindan ilgiyle karsilanmis ve
Grillo’yu segimlerde aday haline getirmistir. Daha 6nce herhangi bir kimlige
sahip olmadigindan dolay: diistik bir potansiyeli oldugu diisiiniilse de Grillo
se¢im sonucunda biiyiik bir basartya ulasmistir. Merkez sol ve merkez sag ola-
rak birlesen partiler %29 civarinda oy toplarken Grillo “Bes Yildiz Hareketi
Partisi” olarak tek basina yonettigi parti ile %25 oy almis ve parti bazinda en
yliksek oyu toplamistir (Koseoglu & Al, 2013: 114-115). Sunulan bu 6rnek
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sosyal medyanin etkili kullanilmasinin 6zellikle bu siireclerde ne kadar 6nemli
oldugunu kanitlamaktadir. Sosyal medya ile ¢ok fazla insana ulasabilen kendini
kanitlayarak begeni toplayan kisiler siyasal siireclerde daha 6n planda olacaktir.
Ayrica secimlerde oy kullanmayan ya da siyasal konularla ilgilenmeyen insanla-
ra ulagsmak agisindan da sosyal medya ¢ok 6nemlidir. Her konunun konusul-
dugu bir alan olan sosyal medya araciligiyla se¢cim donemlerinde bu kisilere
ulagmak ve ilgisini ¢ekerek onlari siyasal katilima tegvik etmek siyasiler agisin-
dan goz ard1 edilmemesi gereken bir detaydir. Siyasal siireclerde sosyal medya-
nin kullanilmasi Balc1 & Saritag’in da ifadeleriyle apolitik konumda olan birgok
insanin siyasete tekrar dahil olmasini saglamstir. Ozellikle 1980 yil1 ve sonra-
sinda yasanan siyasi problemlerden dolay1 bu alandan uzak durmay: tercih
eden genglerin sosyal medya sayesinde siyasal katilima olan bakis agis1 degis-
mistir. Bu mecralarda paylasilan ve konusulan siyasi konular gengler agisindan
daha anlagilabilir ve iizerine tartisilabilir icerikler olarak degerlendirilmistir.
Ayrica sosyal medyanin 0zgiir bir ortam sunmasi, belli bir yere sabit kalmadan
kullanilabilmesi, siyasal anlamda hem yoneten hem de yonetilen kisilerin ayni
ortamda esit bir bicimde paylasim yapabiliyor olmasi, genglerin bu alan1 tercih
etmesi ve siyasal siirece dahil olarak s6z sahibi olmalari agisindan énemli 6zel-
liklerdir (2015: 514-518).

Giiniimiizde sosyal medya kullanimi, vatandaslarin siyasal katilima tegvik
edilmesinde 6nemli bir aractir. Tiirkiye’deki siyasal katilim degerlendirildigin-
de cok da yiiksek degildir fakat sosyal medya sayesinde bu oran artmaktadir.
Normal hayatta fikrini ¢ok belirtmeyen insanlar dahi kamusal alan niteliginde-
ki sosyal medya {izerinden fikirlerini paylasarak siyasal siireglere dahil olmak-
tadir. Siyasal siireglerde sosyal medya kullanimi yalnizca vatandaslar agisindan
oldugu kadar siyasi liderler agisindan da elverisli bir platformdur. Siyasi liderle-
rin sosyal medya kullanimi hem onlarin hedef kitleleri ile birebir etkilesim
kurmalarin1 hem de kendi istedikleri sekilde paylasimlar yaparak lider imajt
olusturabilmelerini kolaylastirmaktadir (Cakir & Tufan, 2016: 10). Yalnizca
geleneksel medyanin kullanildig1 dénemlere kiyasla liderler bir¢ok agidan avan-
tajli konuma ge¢mislerdir. Daha 6nce yapilan maddi ve beseri masraflar azal-
mus, liderlerin halk ile bulusmak ve onlara mesajlarini iletebilmek igin il il ge-
zerek propaganda yapmak zorunlulugu ortadan kalkmustir. Bu tiir aktiviteler
tamamen yok olmamuistir fakat daha az tercih edilir olmustur. Siyasiler artik
hedef kitleleri ile iletisim kurmak ve kendileri ile ilgili bilgi aktarimi yapmak
icin daha ¢ok Facebook, Twitter gibi popiiler sosyal medya araglarini tercih
etmeye baslamislardir. Sosyal medyanin kullanict odakli yapisi ile birlikte gele-
neksel medyanin miidahale edilemeyen yapisina karsi da negatif bir bakis acis1
olusmustur. Geleneksel medya araglarinda paylasilan iceriklere miidahale edi-
lemezken sosyal medya araglari ile hem siyasiler hem de se¢menler daha aktif
konuma gelmislerdir. Ozellikle secmenler destekledikleri siyasetcileri ya da
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partileri takip ederek, paylasilan politikalar1 ya da sdylemleri olumlu/olumsuz
olarak elestirmeye ve bu konuda yorum yapmaya baslamislardir (Balc vd,
2013: 111). Yapilan ¢alismalara ve ortaya ¢ikan sonuglara bakildiginda internet
ve sosyal medyanin siyasi yapilar, medya ve se¢menler arasindaki etkilesimi
daha yogun hale getirdigi goriilmektedir. Sosyal medyanin yarattig1 bu degisim
daha 6nce baskin olan geleneksel kitle iletisim araglarina olan bagimlilig da
yok etmistir. Vatandaslar artik tam anlamiyla objektif olarak yayimn yapilmayan
geleneksel araglar yerine, iktidar1 halka dagitarak daha fazla s6z sahibi olabil-
melerini saglayan, 6zellikle kamusal konularda daha aktif katilim saglamalarina
imkan veren sosyal medyay1 kullanmay1 tercih etmektedirler (Giirbiiz, 2022:
86). Vatandaslarin sosyal medya araciligiyla siyasal siireclere katilim saglamasi
iki acidan siyasal siirecleri etkilemektedir. Ilk olarak vatandaslar artik siyasal
karar alma siireclerine dahil olmus ve bu siireci etkilemeye baslamislardur,
ikinci olarak da kamu yonetim siireglerinde etkili olmaya baglamislardir. Bu
durum vatandaglarin zamanla politika belirleme siiregleri {izerindeki kontrol
gliclinlin de artacagini gostermektedir (Merig, 2014: 166).

Sosyal medyanin en énemli avantajlarindan biri hemen hemen her konuda
zaman ve mekan sinirlandirmasini ortadan kaldirmasidir. Bugiin Tiirkiye’de ya
da bagka bir iilkede gerceklesen bir olay kisa siire i¢inde diger iilkelerin kulla-
nicilart tarafindan Ogrenilebilmektedir. Bu durum iilkelerin siyasal siirecleri
acisindan da gegerlidir. Oyle ki bir {ilkedeki kullanicilarin yapmus oldugu siyasi
paylasimlar ya da yayinlanan siyasi olaylar kisa siire igerisinde diger kullanicilar
tarafindan ogrenilmekte ve bu konuda yorumlar yapilabilmektedir. Altuntas’in
da ifadeleriyle insanlar artik sosyal medyay: kullanarak sadece kendi bolgesel
konulartyla degil kitlesel anlamda ulusal ve evrensel konularla da ilgilenmeye
baglamuslardir. Hatta birbirini hi¢ tanimayan, ayni iilkede yasamayan insanlar
kisa bir siire igerisinde ortak bir konu etrafinda birleserek ayni konuya tepki
gosterebilir ve birbirlerini desteklemek adina paylasimlar yapabilir hale gelmis-
lerdir (2019: 62).

Steinberg sosyal medya {izerinden gerceklestirilen siyasal katilim faaliyetle-
ri genel olarak 6 gruba ayirmustir:

e Siyasal kampanyalar ve secim siirecleri ile ilgili bilgi almak i¢in gevri-

migi sitelere {iye olmak.

e Kamu gorevi i¢in secimlere adayligini koymus kisilere dijital ortamlar-

da para bagist yapmak.

e Siyasi slireclerde parti ve adaylarin tavirlari, sdylemleri, faaliyetleri ile

ilgili daha fazla bilgiye sahip olmak.

e Bir aday, ajans veya medya tarafindan hazirlanmis online videolar: iz-

lemek.



144 |FATMA OZTURK

e Secim siireci ya da kampanyalarla ilgili belli bir ajans veya medya tara-
findan hazirlanmayan videolar: izlemek (takipgiler tarafindan veya kar-
sitlar tarafindan hazirlanan videolar, YouTube ya da Vimeo videolar:
gibi).

e Kampanyalarla ilgili goniillii faaliyetlere online olarak {iye olmak, se¢-
menleri kaydetmeye yardim etmek veya ilgilenen vatandaslar1 se¢cim
biirolarina gotlirmek (2014: 162).

Yapilan bu gruplandirma temel olarak dogru olmakla birlikte bu gruplara
eklenebilecek; kisilerin sahsi olarak fikir ve diisiinceleri ile ilgili paylasim yap-
masl, begeni yapmasi, onaylamadig1 paylasimlara itiraz ederek, yorum yaparak
kars1 ¢cikmasi, kendi goriisleri dogrultusunda diger kullanicilari ikna edebilmek
adina ¢esitli gruplar/sayfalar olusturmas: vb. gibi kullanicilarin kendilerini
ifade ettigi katilim faaliyetleri de vardur.

Sosyal medyada siyasal katilimin etkisine ornek olarak, iilkemizde yakin
donemde yasanan gezi parki eylemi ve darbe girisiminde yasanan siire¢ incele-
nebilir. Tki olayda da insanlar sosyal medya hesaplari iizerinden kitleler ile ileti-
sim kurmus, kisa siirede biiyiik bir kitleye ulasilabildigi i¢in eylemler baslatil-
mis, Orgiitlenerek bu mecra {izerinden seslerini duyurmuslardir. Bu olaylarda
sosyal medya kullanimi liderler icin de kolaylik saglamustir. Oldukga biiyiik
krizler olarak degerlendirebilecegimiz bu olaylar sirasinda fiziksel olarak insan-
larla iletisim kurmak ¢ok da miimkiin olmamistir. Bu sebeple siyasiler sosyal
medyadan yararlanarak kisa siirede ¢ok fazla insan ile iletisime ge¢mis gonder-
dikleri mesajlarla kitleleri harekete gecirmislerdir. Biitiin bu durumlar iizerin-
den degerlendirildiginde, sosyal medya giindem belirleme ve giindemi yonet-
me agisindan da siyasilerin islerini kolaylastiran bir yapiya sahiptir (Gorgtili,
2018: 52). Siyasal katilimin sosyal medyada yansimasina baktigimizda bu ko-
nuda en fazla kullanilan uygulamalar Facebook ve Twitter’dir. Ozellikle Twit-
ter kullanicilara daha 6zgiir ve hizli bir ortam sunmasi, giincel ve anlik olaylar
takip etme agisindan daha elverisli olmasi ve siyasi liderler tarafindan daha
aktif kullanilmasi agisindan siyasi siireclerde daha ¢n planda gordiigiimiiz bir
uygulamadir. Youtube, Blog, Microblog, Instagram gibi diger uygulamalar ise
yine siyasal katilim amaciyla kullanilan fakat daha az tercih edilen uygulamalar
olarak goriilmektedir (Gorgiili, 2018: 53).

Internetin ve sosyal aglarin siyasal katilima etkisine yonelik goriisler olum-
lu yonleri {izerinde yogunlastyor olsa da bu konuda farkli gériisler de mevcut-
tur. Elciyar'in ifadeleri ile bu konudaki diisiinceler mobilizasyon ve pekistirme
kuramcilar olarak iki goriis etrafinda toplanmistir. Mobilizasyon kuramcilar
genel anlamda yeni iletisim teknolojileri ve internetin siyasal katilima olumlu
bir etkisi oldugunu savunan kisilerden olusur. Bu kurama gore internet ve
sosyal medyanin herkesi esit konumda degerlendirmesi ve dolayisiyla yoneten-
lerle yonetilenler arasindaki mesafeyi azaltmasi daha 6zgiir diisiinen bireyleri
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ortaya ¢tkarmaktadir. Ayn1 zamanda bu durum bir¢ok farkli diisiincenin ortaya
¢tkmasina imkan tanidig1 i¢in hem katilimi artirmakta hem de demokrasiyi de
gliclendirmektedir (Hague & Loader, 2000; Hacker & Dijk, 2000; Norris,
2001’den aktaran: Elciyar, 2016: 49). Mobilizasyon kurami genellikle siyasal
katilimin internet ve sosyal medyadan olumlu yonde etkilendigini ifade etmek-
tedir. Internet ile birlikte maliyetlerin azalmasi, bilgiye erisimin kolaylagmasi,
bilgiye erisebilen insanlar ¢ogaldig: icin bilgilenen insanlarin siyasal konulara
daha fazla katilim saglamasi ve bu sayede siyasal esitsizliklerin ve bilgi agiklik-
larinin kapanmasi bahsedilen olumlu 6zelliklerden bazilaridir. Fakat pekistir-
me kuramcilar1 bu durumun tam tersini savunmaktadir. Kurama gore interne-
tin esitsizlikleri azaltmak yerine artiracagy, siyasal katilmanin var olan olumsuz
yanlarinin internet ve sosyal medya ile ¢ogalarak giiclenebilecegi ifade edilmek-
tedir. Ayrica bu teknolojilere erisen ve erisemeyen insanlar arasindaki bilgi
farkliliklarindan dolayr siyasal katilim ugurumunun da gittikge derinlesecegi
diisiiniilmektedir (Elciyar, 2016: 51). Ozellikle diinyanin bircok yerinde inter-
net, sosyal medya ya da bu araglarla siyasal katilimi tesvik etmeye ¢alismanin
oncelikli sorun olmadigl unutulmamalidir. Az gelismis ya da gelismekte olan
tilkelerin ¢ogunda aglik, saglik sorunlari, irk ayrimciligl, demokratik olmayan
rejim gibi 6ncelikli olan sorunlar mevcuttur. Bu gibi {ilkeler ile demokratik ve
teknolojik anlamda gelismis {ilkelerin sosyal medyaya ve siyasal katilima etki-
sine ayn1 derecede 6nem vermesi beklenmemelidir (Aktas, 2004: 212). Ayrica
internet ve sosyal medya siyasal katilima ilgi duymayan kisileri etkileyecek
onlarin ilgisini ¢ekecek bir ozellige sahip degildir bu ylizden demokratik kati-
limda déniistiiriicii bir etkisi yoktur. Internet ve sosyal medyay: kullanarak
siyasal katilim gergeklestiren kisiler yine daha énceden siyasetle ilgilenen ve bu
konuda bilgi sahibi olan kisiler olacaktir (Norris, 2002’den aktaran: Elciyar,
2016: 52). Siyasal katilim ile sosyal medya arasindaki iliskinin riskli oldugunu
diistinen bir bagka goriise gore, sosyal medya yapisi dolayisiyla siyasal katilimi
artiracak ve demokrasiye katkida bulunacaktir. Fakat sosyal medya avantajlari-
nin yan sira bircok dezavantaji da beraberinde getirmektedir. Sosyal medyada
paylasilan kisisel verilerin giivenligi konusundaki problemler, siber saldirilar,
igerik iiretiminin kolay olmasindan dolayr olusan bilgi kirliligi, manipiilasyon
ve sansiir gibi ozelliklerden dolay: adil ve 6zgiir isleyen bir demokrasi ortami-
nin zedelenebilecegi de unutulmamalidir (Aksoy & Tiirkolmez, 2020: 47).
Sosyal Medyada Siyasal Katilim ve Kusaklar Konusunda Yapilmis Calismalar
Sosyal medya ve siyasal katilima olan etkisi konusunda literatiir incelendi-
ginde, bircok arastirma yapildig1 goriilmektedir. Yapilan arastirmalarin uygu-
landig1 6rneklem gruplarina bakildiginda ise birbirinden farkli gruplar karsimi-
za ¢ikmaktadir. Bu calismanin uygulama boliimiinde kusaklar {izerinden bir
degerlendirme yapilacaktir. Bu yiizden ¢alismanin bu boliimiinde sosyal med-
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yanin siyasal katilim siirecindeki roliinii kusaklar agisindan ele alan ¢alismalara
deginilecektir.

Siyasal katilim siirecinde sosyal medyanin kusaklar iizerindeki etkisini
arastiran calismalardan birisi Varlik’in 2022 yilinda yaptig1 ¢alismadir. Aras-
tirmanin sonuglarina gore sosyal medyanin siyasal katilim tizerinde etkili olan
bir faktor oldugu bir kez daha kanitlanmustir. Fakat sosyal medyanin siyasal
davranis {izerindeki etkisi kusaklara gore degismektedir. Z kusag1 agisindan bu
etki ortalama bir orana sahipken X ve Y kusaklar1 i¢in diisiik orandadir. Siyasal
anlamda sosyal medyanin bilgilendirme giiciinden biitiin kusaklar ortalama
seviyede faydalanirken sosyal medyanin siyasal anlamda yonlendirme giicli en
fazla Z kusagini etkilemektedir. Bu kusagin sosyal medya kullanimi konusun-
daki aktifligi diistiniildiiglinde siyasi anlamda yonlendirilerek paylasim yapma-
s1 beklenen bir sonug olarak degerlendirilebilir. Sosyal medyanin yonlendirici
etkisini Z kusagindan sonra en fazla hisseden X kusagidir. Y kusag1 ise diger
kusaklara nazaran sosyal medyada siyasal icerikli paylasimlar konusunda en
gekinden kusak olmustur (Varlik, 2022: 95). Fakat Berkup’ un 2015 yilinda
yapmus oldugu arastirma sonucunda bu durumun tam aksi tespit edilmistir. X
ve Y kusaginin mahremiyet algis1 konusunda yoneltilen sorularda siyasi goriis-
lerin sosyal mecralarda paylasilmasina Y kusag1 daha pozitif bakarken X kusag:
daha negatif karsilamistir. Bu sonuglar iki kusagin da birbirinden farkli do-
nemlerde ve kosullarda biiyiimelerinden kaynaklanabilir. Yasadiklar1 dénem
icerisinde pek ¢ok siyasi skandal, suikast ve benzeri durumlarla karsilasan X
Kusaginin daha ¢ekingen davranarak sosyal mecralarda siyasi goriis ve diisiin-
celerini paylasmamast olasi bir durumdur. Ciinkii bu kusak i¢in 6zgiirliik anla-
yis1 heniiz tam olarak yerlesmemis olabilir. Buna karsilik Y Kusag tiyelerinin
gevrimici sosyal mecralarda siyasi fikir ve diistincelerini ¢ekinmeden paylasma-
y1 ve bu paylasimlar araciligiyla siyasi siireclere dahil olmay1 bir gereklilik ola-
rak gordiiklerini sdylemek miimkiindiir (2015: 297). Fakat Gorgiili’ niin ¢a-
lismasinda bu paylasimlari yapan Y kusag iiyelerinin zaten siyasi katilim ko-
nusunda istekli ve bu konuda ilgili olan kisilerden olustugu ifade edilmistir.
Ayrica bu kisiler igin siyasal katilimda tek etkili faktoriin sosyal medya olmadi-
g1, aile ve arkadaslarinin diisiincelerinin, parti ve adayin ideolojisinin de kati-
limlarini etkiledigi sonucuna ulagmistir (2018: 94).

Kusaklarin siyasi siireglerde sosyal medyay: kullanmalar1 ve sosyal medya-
dan etkilenerek katilim gerceklestirmeleri icin 6nemli etkenlerden biri de gii-
vendir. Ayrica giiven ve sosyal medyada siyasal katilim kavrami birbiri ile dog-
ru orantili ilerlemektedir. Yani bir baska ifadeyle, giiven yiikseldikge sosyal
medyadan etkilenerek siyasal siirece katilim orani da ytiikselecektir. Bu konuda
Varlik’in yaptig1 arastirmada Z kusaginin sosyal medyaya duyduklar giiven
daha yiiksek bulunurken X ve Y kusaklarinin daha diisiik oldugu gorilmiistiir
(Varlik, 2022: 96). Giirel'in 2023 yilinda yaptig1 arastirmada ise tam aksi bir
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goriis bildirilmektedir. Yapilan arastirmada Z kusaginin sosyal medyaya tam
anlamuyla giivenmedigi ifade edilmektedir. Bu kusak hem paylasilan iceriklerin
dogru olup olmamasi konusunda hem de verdikleri kisisel bilgilerin ya da siya-
si goriiglerin ileride aleyhlerine kullanilip kullanilmayacag1 konusunda sosyal
medyaya karsi tereddiitle yaklasirlar. Bu sebeple de siyasi konular1 takip eden,
ilgilenen, merak edip glindemi takip eden kisiler olsalar da katilim konusunda
pasif kalmay1 tercih etmektedirler (2023: 120). Giiven konusunda Varlik’in
arastirmasinin aksini savunan ¢alismalardan bir digeri de Hamid ve arkadasla-
rinin 2022 yilinda yaptig arastirmadir. Y kusaginin siyasal katilimi iizerinde
yapilan arastirmaya gore sosyal medyanin Ozellikle siyasi konularda giiven
artiricl bir etkisi vardir. Sosyal medya {izerinden aktarilan siyasi bilgiler Y ku-
sag1 acisindan gecerli ve giivenilir olarak degerlendirilmektedir. Elde edilen
sonuglara gore, sosyal medya hem siyasilere karsi giiven olusturma hem de
siyasal bilgi alma konusunda kullanicilar1 olumlu etkilemektedir. Fakat bu etki
olumlu olsa da siyasal katilim konusunda tesvik edici bulunmamustir. Bu
olumlu etkiler siyasal katilima tesvik etmekten daha ¢ok politikacilar ile vatan-
das arasindaki iletisimi giliclendirme konusunda faydali goriilmektedir (Hamid
vd., 2022: 72-73).

Siyasal konulara ilgi agisindan bakildiginda X, Y ve Z kusaklar1 arasinda bu
konuya en az ilgi duyan kusak Z kusagidir. Bu durumun sebebi olarak bu ku-
sagin iiyelerinin daha geng yaslarda olmalari ya da siyasal konulara bakis acila-
rinin diger kusaklara gore farkli olmasindan kaynaklandigi séylenebilir. Orne-
gin bu kusak diger kusaklar agisindan gecerli kabul edilebilen otoriter, sert
tutumlar1 olan, farkli bakis agilarina saygi duymayan geleneksel bir siyaset
anlayisini hos karsilamamaktadir. Emredici tiirde tek tarafli, fazla sorumluluk
yiikleyen mesajlar bu kusaga gore kabul edilebilir tiirde degildir ve bu sebeple
bu tarz siyasi yapilara ve siireglere karsi ilgisiz kalmaktadirlar. Fakat calismada
ilging bir sonug da tespit edilmistir. Z kusaginin siyasal konulara ilgisi diger
kusaklara kiyasla daha az olmasina ragmen, sosyal medyanin siyasal katilima
etkisi konusunda yine Z kusaginin daha fazla etkilendigi tespit edilmistir (Var-
lik, 2022: 97). Aslinda bu durum genel olarak beklenilen bir durumdur. Ciinkii
zaten dogdugu andan itibaren internet ortaminda biiyiiyen, iletisim icin gele-
neksel iletisim araglar1 yerine sosyal medyay: tercih eden ve kendini gogunlukla
bu mecralarda ifade eden bu kusak bir¢ok konuda bu mecralarin etkisi altinda-
dir. Bu agidan Z kusag: siyasal konulara ¢ok ilgi duymasa da bu konudaki pay-
lasimlarla karsilastigi zaman onlardan etkilenmesi dogal bir durum olarak de-
gerlendirilmelidir. Selvi'nin ¢alismasi da bu goriisleri dogrulamaktadir. Siyasal
katilim bigimleri ile sosyal medya arasindaki iliskiyi tespit etmek amaciyla
yapmus oldugu arastirmada sosyal medya kullaniminin artmasiyla birlikte siya-
sal konulara ilginin de arttigini ifade etmistir. Fakat bu etkinin ¢ok yogun ve
anlaml1 bir diizeyde tespit edilemedigini bu sebeple tam anlamiyla kosulsuz bir
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etkiden bahsedilemeyecegini de vurgulamistir. Yapilan ¢alismanin genel olarak
sonucuna bakildiginda da 6zellikle Z kusag: tiyelerinin sosyal medya kullani-
minin, siyasal katilim davranisina direkt ve anlamli bir etkisi olmadig1 sonucu-
na ulasilmustir (Selvi, 2020: 88-89). Elciyar’ in Y kusag: iizerinde yapmis oldu-
gu arastirmasinda da benzer bir sonuca ulasilmistir. Yapilan arastirmada sosyal
medyanin siyasal katilim tizerinde sinurli bir etkiye sahip oldugu goriilmiistiir.
Bu durum ayni zamanda pekistirme kuramini destekleyen de bir sonugctur.
Pekistirme kuraminda da ifade edildigi gibi sosyal medya siyasal katilim agi-
sindan birgok avantaj sunsa da bu durum yalnizca sosyal medyaya istedigi za-
man ulasabilen ve siyasi konulara zaten ilgi duyan kullanicilar icin gecerlidir
(Elciyar, 2016: 104). Yani baska bir ifadeyle sosyal medyanin katilim tizerinde
etkisi yadsinamaz fakat bu etki daha 6nceden de siyasal konularda arastirma
yapan ve bu konuda katilim saglayan kisiler i¢in pekistirici bir nitelige sahiptir.
Sosyal medyaya ulagamayan, kullanmayan ya da kullansa da siyasal konulara
ilgi duymayan insanlar1 katilima yonlendirme konusunda ¢ok da etkili degildir.

Sosyal medyanin siyasal katilim tizerindeki etkisinin sinirli oldugunu savu-
nan bir bagka arastirmaci da Carbone olmustur. Bu ¢alismaya gore sosyal med-
yanin katilimi tesvik edici bir etkisi elbette inkar edilemez fakat bu etkinin
sinirli oldugu unutulmamalidir. Ayrica bu etkinin daha ¢ok geng kusaklar iize-
rinde gegerli oldugu da arastirmada elde edilen bir baska sonugtur. Arastirma
siirecinde Y kusag iiyelerinin kendinden daha 6nceki kusaklara kiyasla sosyal
medyay1 daha fazla kullandiklar1 gériilmektedir. Bu durum onlarin sosyal med-
yadan daha fazla bilgi almalarina, daha fazla etkilenmelerine ve daha fazla yon-
lendirilmelerine sebep olmaktandir. Daha yiiksek yasta olan se¢gmenlere gore
ise (X ve Baby Boomers) sosyal medyanin, siyasal katilim konusunda, 6zellikle
de kisilerin oy kullanip kullanmamasi konusunda, ¢ok fazla etkisi olamaz. Yas
olarak yiiksek kisilerin siyasal katilim siirecinde etkilendikleri 6nemli faktorler
oncelikle tarihsel olaylar ve yasananlardir (Carbone, 2021: 23-25).

Bu ¢alismanin 6nemli ve sasirtan sonuglarindan birisi X kusaginin sosyal
medya kullanim agisindan daha geri planda kalmis olmasina ragmen sosyal
medya araciligl ile ¢evrimici siyasal katihimi Y kusagina kiyasla daha yiiksek
gorlilmiistiir (Varlik, 2022: 97). Elciyar’ mn 2016 yilinda yaptig1 ¢alismanin
sonucuna baktigimizda da Y kusaginin sosyal medyada siyasal katilim seviye-
sinin diislik oldugu gozlemlenmistir (2016: 103-104). Caglar & Asigbulmus
tarafindan yapilan ¢alismada ise tam aksine Y kusaginin daha aktif oldugu so-
nucuna ulagilmistir. Bu ¢alismaya gore X ve Y kusagl sosyal medyadan bir¢ok
konuda etkilenmesine ragmen siyasal konularda yapilan kampanyalardan ya da
paylasilan iceriklerden ¢ok fazla etkilenmemektedir. Fakat bu iki kusak arasin-
da Y kusaginin X’ e gore daha fazla sosyal medya kullandig1 ve bu sebeple sos-
yal medyadan siyasal katilim siirecinde daha fazla etkilendigi tespit edilmistir.
Sosyal medyada siyasal icerikli paylasim yapma konusunda ise iki kusagin da
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temkinli davrandig: fakat kiyaslama yapildiginda yine Y kusaginin paylasim
konusunda daha aktif oldugu tespit edilmistir (2017: 107). Y kusaginin sosyal
medyada siyasal katilim agisindan aktif oldugunu savunan bir baska ¢alismaya
gore ise bu kusak kendi ¢ikarlar i¢in sosyal medyadan sik sik faydalanmakta-
dir. Bu da onlarin siyasal katilim oranini artirmistir. Sosyal medya bu kosullar-
da tek belirleyici olmasa da siyasi liderler ve adaylarla tartismak ve onlarla etki-
lesime ge¢cmek icin 6nemli bir alan olmustur. Malezya’ da Y kusag iizerinde
yapilan bu arastirmada, Y kusaginin siyasal siireglere bu kadar aktif katilmasi-
nin Snemli bir sebebi de hiikiimetin genglere yonelik kisitlamalari ve onlarin
onaylamadig1 kararlarin alinmasi olmustur. Bu nedenle de Y kusag: seslerini
duyurabilmek adina hem geleneksel hem de online siyasal katilim bigimlerini
kullanarak kendilerini gostermislerdir (Shiratuddin vd., 2016: 12-13).

Budakoglu'nun sosyal medya ve siyasal katilim siireci ile ilgili calismasinda
ise X, Y ve Z kusaklarinin ¢ogunlugu, siyasal karar verme siirecinde sosyal
medyadan etkilenmediklerini ifade etmislerdir. Fakat sosyal medyadan siyasi
icerikli paylasim yapma, siyasal konulu paylasimlar takip etme, herhangi bir
parti ya da parti liderinin sayfasini takip etme, parti liderinin paylasimlarina
yorum ya da begeni yapma, sosyal medya {izerinden diizenlenen bir eylem ya
da organizasyona katilma gibi siyasal katilim bigimlerini X kusaginin diger
kusaklara kiyasla daha fazla kullandig1 goriilmiistiir. Y ve Z kusag1 kiyaslandi-
ginda ise aralarinda keskin bir fark goriilmedigi, hemen hemen benzer sekil-
lerde katilim oranlar1 oldugu ifade edilmistir (2023: 98-100).

Bu konuda yapilan bir diger ¢alisma Erdogan (2019) tarafindan yapilmustir.
X-Y-Z kusaklarinin siyasal katilimlarinda rol oynayan faktorleri arastiran bu
caligmada kusaklar arasinda genel anlamda bir farklilik tespit edilmistir. Bu
farkliliklardan biri de siyasal katilim siirecinde sosyal medya kullanimudir. Ku-
saklarin genel anlamda siyasal katilim ve siyasi liderlere baglilik oranlarina
bakildiginda en yiiksek oran X kusag tiyelerinde goriilmiistiir ve bunu sirasiyla
Y ve Z kusag takip etmistir. Fakat siyasal siireclerde sosyal medya kullanimi
agisindan bakildiginda siyasi konularla ilgili bilgilenme vb. konularda sosyal
medyadan en fazla yararlanan kusak Z kusagi olmustur (2019: 46-47).

Hafizoglu’'nun (2021) Z kusag iizerinde yaptig1 calismasinda ise birgok
arastirmada internet bagimlisi ve kolay manipiile edilebilir oldugu ifade edilse
de sonuc farkli ctkmustir. Internetle siirekli etkilesim halinde olan bu kusagin
ozellikle politik konularda sosyal medyadan etkilendigi kesin olsa da bazilari-
nin geleneksel politik tavri siirdiirme istegi de gormezden gelinmemelidir. Bu
kusagin kendi icerisindeki farklilig1 bireylerin farkli yasam kosullar1 iginde bu-
lunuyor olmasidir. Bu sebeple bu kusak {izerinde etkili olmak isteyen siyasiler
Z kusaginin homojen bir yapida olmadigini unutmamalidir. Bu kusagin bazilar
sosyal medyadaki biitiin paylasimlari takip ederek aktif siyasal katilim goste-
rirken bazilar1 da biitiin maruz kaldiklar1 bilgi ve paylasimlara ragmen kararsiz
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se¢cmen olarak devam edebilir. Bu yilizden bu kusag: icinde bulunduklar1 sosyo-
ekonomik kosullara gore degerlendirmek en dogru adim olacaktir. Ayrica ¢a-
lismada, Z kusaginin hem diger kusaklara nazaran daha fazla sosyal medya
kullanmasindan hem de yaklasan se¢imlerde 6nemli bir oy potansiyeline sahip
olmalarindan dolay: siyasi partilerin bu kusag: dikkate almalar1 gerektigi vur-
gulanmistir. Son olarak yapilan arastirmaya gore Z kusaginin artik radyo, tele-
vizyon veya gazete gibi geleneksel mecralari ¢ok tercih etmemesi, bunun yerine
internet ve sosyal medyadan daha fazla etkileniyor olmasi, siyasilerin dikkate
almasi gereken 6nemli sonuglardan biridir (2021: 160).

Unal’in 2018 yilinda yapmis oldugu calismaya bakildiginda da yine benzer
nitelikte bir konu goriilmektedir. Bu ¢alismada diisiik maliyetli siyasal katili-
min 1990 ile 1999 yillar1 arasindaki bireyler {izerindeki etkisi incelenmistir.
Burada kastedilen diisiik maliyetli katilim, kullanirken ¢ok fazla maliyet ve
emek gerektirmeyen dijital katilimdir. Orneklem olarak ele alinan gruba bakil-
diginda ise bu ¢alismanin Y kusag izerinde yapildig1 goriilmektedir. Calisma-
nin sonuglarina gore bu kusak geleneksel siyasal katilim bigimlerinde ¢ok aktif
olmasa da dijital ortamlarda siyasal katilim konusunda aktiftir. Unal bu duru-
mun sebebini “siyasal sinizm” kavramina baglamistir. Genel anlamda bu kusa-
ga mensup bireylerin siyasal siireclerde etkisi olmadigini diisiinmesi, katilim
gerceklestirse de bir seyleri degistirebilecegine inanmamasi, siyasi liderlere ve
partilere giiven duymamasi bu konuda olan beklentilerini azaltmis ve katilima
olan istegi kaybetmelerine neden olmustur. Bu sebeple gengler, katilim igin
yliksek maliyet ya da emek harcamak yerine daha az emek harcayarak djjital
ortamlar1 kullanmay1 ve buralardan katilim gerceklestirmeyi tercih etmektedir-
ler. Ciinki bu bireyler siyasal siireglerde etkisiz olduklarini diistinseler de diji-
tal ortamlardan goriis ve fikir bildirerek ve siyasal siireglere dahil olarak kendi-
ni rahatlatmak, degerli ve etkili hissetmek, demokratik vatandaslik bilincine
sahip ¢ikmak istemektedirler. Calismada deginilen bir baska konu da dijital
katiimin geleneksel katilimi artirip artirmadigi konusundaki tartismalardir.
Literatiire bakildiginda bazi ¢alismalar sosyal medya iizerinden yapilan katilim-
larin geleneksel anlamdaki siyasal katilimi korelttigini savunurken bazilar1 da
tam aksine djjital katilimin geleneksel katilima tesvik edici bir ozellige sahip
oldugunu savunmaktadir. Unal’in ifadelerine gore ise sosyal medyada siyasal
paylasim yapmak, begenmek ya da yorum yapmak gibi aktiviteler tam anlamiy-
la etkili bir siyasal katilim bi¢imi olmasa da bazi genglerin bu aktiviteleri za-
manla onlar1 geleneksel anlamda nitelikli bir katilima tesvik edecek etkiye sa-
hip olabilir (2018: 285-286). Juditha & Darmawan tarafindan yapilan aragtirma
bu duruma 6rnek olarak gosterilebilir. Arastirmaya gore Y kusagr sosyal med-
yay1 siyasi konularda bilgi alma amaciyla sik sik tercih etmektedir. Siyasal kati-
Iim agisindan bakildiginda ise genellikle diisiik oranda katilim gosteren bu
kusak siyasal siireglere dahil olmak istedigi zaman ise oldukga gii¢lii bir bicim-
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de katilim saglamaktadir. Partilere {iye olmak, yapilan gosterilere ya da yiiri-
ylislere aktif olarak katilim saglamak, toplumun ¢ikarlari i¢in miicadele etmek,
uygulanan politikalara destek olmak ya da kars1 ¢ikiliyorsa reddetmek ve bu
konuda ses ¢ikararak gereken yetkililere ulasmaya calismak gibi farkli sekiller-
de kendini gostermektedir. Genel arastirma sonucunda katilim orani diisiik
olarak tespit edilen bu kusagin ¢ogunlugu Endonezya’da yapilan segimlerde oy
kullanarak katilim gostermislerdir. Bu durum sosyal medya kullanimin tegvik
edici etkisi ile agiklanabilir. (2018: 102-103). Aslinda bu goriis, i¢inde bulun-
dugumuz ¢agin kosullarini ve sosyal medyanin giinden giine daha da etkili bir
mecra haline geldigini diislindiigiimiizde dogru bir yaklasim olarak degerlendi-
rilebilir. Clinkii sosyal medya kullaniminin siirekli artmasi ve bir¢ok fiziksel
aktivitenin artik sosyal medya {izerinden yapiliyor olmasi zamanla sosyal med-
yanin siyasal siirecler iizerindeki etkisini de artiracaktir.

Demirkiran’in Y kusag iizerinde yaptig1 calismada ise bu kusagin genel an-
lamda siyasal siireclere ilgi duymadigr ve katilmak istemedigi ifade edilmistir.
Dogduklar1 andan itibaren genel ¢evresinden siyasetten uzak durmasi yoniinde
yonlendirme yapilan bu kusak zamanla bu durumdan etkilenmis, siyasal kati-
lim bi¢imi medyadan siyasi olaylar1 takip etmek, mecburi oldugu igin oy kul-
lanmak ya da yakin arkadaslar1 ile siyasi konularda tartigmaktan daha oteye
gecememistir (2019: 126). Altuntas’in ayni yil iiniversite gengleri iizerinde
yapmis oldugu calismada ise daha farkli bir sonuca ulasilmustir. Yas araliklari-
na bakildiginda ¢ogunlukla Y kusag1 olarak degerlendirebilecegimiz bu gengle-
rin neredeyse %85’inin siyasetle ilgili oldugu sonucuna ulasilmistir. Ayrica
kisilerinin yasinin arttik¢a siyasete olan ilgilerinin de arttig1 ifade edilmistir. Bu
kusagin sosyal medya ile siyasal katilim iliskisine bakildiginda ise arastirmaya
katilan genglerin gogunun sosyal medyanin belirleyici giicti olduguna inandig1
goriilmiistlir. Arastirmanin bir baska sonucu ise normal yasantisinda siyasal
konulara ilgi ve merak duyan, katilim diizeyi yiiksek bireylerin sosyal medyada
da ayni sekilde aktif katilim gosterdigi yoniindedir. Bu katilim bigimleri ise
sosyal medyada siyasi icerikli paylasimlar yapmak, partilerin ya da siyasilerin
paylasimlarini begenmek/yorum yapmak, sosyal medyadan duyurulan siyasal
etkinliklere organizasyonlara katilmak, bu mecra iizerinden olusturulan pro-
testolara destek vermek gibi davranislardan olusmaktadir. Katilimcilarin genel-
likle Y kusagindan olustugu bu ¢alismada siyasi giindemi takip etmek amaciyla
kullanilan sosyal medya uygulamasi1 Twitter olarak tespit edilmistir. Bu ¢alis-
mada sosyal medya konusunda olumsuz olarak degerlendirilebilecek Snemli
bir sonug ise katilimcilarin neredeyse yarisinin sosyal medyada diisiincelerini
cekinmeden istedikleri gibi paylasamadiklarini ifade etmeleridir (2019: 163-
165). Aslinda incelenen calismalarin ¢ogunda bu sonuca benzer ifadeler go-
riilmistlir. Bu durum sosyal medyanin ne kadar esnek ve Ozgiir bir yapida
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oldugu savunulsa da siyaset vb. ciddi konularda kullanicilarin hala tam olarak
ozgiir hissetmediklerini gostermektedir.

Armutcu & Tan’in (2023) X, Y ve Z kusaklarinin siyasal davranisinda etkili
olan faktorleri arastirdig calismasinda ileri yaslardaki se¢menlerin kendilerin-
den daha gen¢ segmenlere kiyasla siyasal katilim diizeylerinin yiiksek oldugu
tespit edilmistir. Yani kusaklar kiyaslandiginda X kusaginin Y kusagina, Y ku-
saginin da Z kusagina kiyasla daha fazla siyasal katilim sagladig belirtilmistir.
Sasirticl bir bagka sonug ise diger kusaklara gore daha az seviyede siyasal kati-
lim gosterdigi ifade edilen Z kusaginin siyasal bilgilere ulasmak icin kitle ileti-
sim araglarini ve interneti kullanma orani, siyasal katilim amaciyla sosyal med-
ya ve internete énem verme orani X ve Y kusagina gore daha fazla ¢ikmistir
(2023: 35).

Yukarida incelenen ¢alismalarin sonuglari ele alindiginda sosyal medyanin
siyasal katilim {izerinde etkili oldugu biitiin ¢alismalarda ortak olarak ulasilan
bir sonugtur. Sosyal medyanin her gegen giin yayginlasmasi ile bu etki daha da
artacaktir. Arastirmalardan elde edilen sonuglara gore Z kusagi sosyal medyayi
en fazla kullanan kusak olarak goriilmektedir. Ayni sekilde bu mecraya en ¢ok
glivenen ve kullanan bir kusaktir. Fakat siyasal konular {izerinden bakildiginda,
Z kusaginin siyasete normal hayatlarinda da ilgi duymuyor olusu ¢evrimigi
siyasal katilimlarinin diger kusaklara kiyasla diisiik ¢tkmasina neden olmustur.
Z kusagl bu mecra iizerinden siyasal konulari takip etse de katilim ve paylasim
konusunda ¢ok tercih etmemektedir. Arastirmalardan genel olarak ¢ikarilabile-
cek bir diger sonug da sosyal medyanin siyasal katilim konusunda 6zellikle Z
kusag icin etkili oldugu fakat yonlendiriciden ¢ok iletisim giiclendirici, bilgi
verici bir etkiye sahip oldugudur. Z kusagina kiyasla en fazla ¢evrimigi siyasal
katilim gosteren kusak X kusagr olarak goriilmektedir. Sosyal medyaya olan
ilgileri gen¢ kusaklardan daha az olsa da bu mecra {izerinden siyasal siireclere
katihm X kusaginda daha yiiksektir. Bu durumun nedeni sosyal medyanin
pekistirme 6zelligine baglanmistir. Sosyal medyanin var olan duygu ve diisiin-
celeri pekistirme giicii X kusaginda zaten var olarak siyasal katilim istegini
pekistirerek sosyal medyaya tagimistir. Y kusaginin ¢evrimigi siyasal katilimin-
da ise X kusagina gore daha diisiik olsa da benzer sonuglar tespit edilmistir.



UcUNCU BOLUM

SiYASAL KATILIM SURECINDE SOSYAL MEDYANIN ROLUNE YONELIK
ANALIZ VE BULGULAR

Caligmanin {igiincli ve son bdliimii olan uygulama boliimiinde ilk olarak
arastirma ile ilgili genel bilgiler verilmistir. Daha sonra ise siyasal katilim siire-
cinde sosyal medyanin etkisini tespit edebilmek ve bu etkinin kusaklar arasin-
da ortaya cikardig: farkliliklar1 ortaya koymak adina uygulanan alan arastirma-
sinin sonuglar1 yorumlanmistir.

Aragtirmanin Konusu

Kiiresellesme ve teknolojik ilerlemeler sonucunda insan hayatinda énemli
bir yer edinen internet, bircok alanda koklii bir degisim gerceklestirmistir. Ilk
ortaya ¢iktig1 donemlerde tek tarafli iletisim kurulmasina ragmen 6nemli bir
etkiye sahip olan bu teknoloji cift tarafli iletisim imkani sunmasiyla birlikte
giiciinii daha da artirmustir. Internetin bu hizli degisimi ile birlikte hayatimiza
dahil olan 6nemli kavramlardan biri de sosyal medyadir. Sosyal medyanin kisa
stire icinde ¢ok fazla insana ulasabilmesi ve benzer birgok 6zelligi bu mecranin
kullanim oranlarini glinden giine artirmaktadir. Bu platformdan etkilenen alan-
lardan biri de siyasettir. Son dénemlere bakildiginda siyasi konulardaki bir¢ok
iletisimin sosyal medya iizerinden yiiriitiildiigli goriilmektedir. Vatandaslar
siyasi konulardaki igeriklere bu mecra iizerinden ulagmakta ve yine bu mecra-
lar tizerinden katilim saglamaktadir. Sosyal medyanin siyasal katilim {izerinde-
ki etkisini yok saymak imkansizdir fakat elbette bu mecradan etkilenen kisile-
rin etkilenme oranlar1 ayni olmayacaktir. Kisinin bulundugu ¢evreden meslegi-
ne, yasindan psikolojik durumuna kadar bir¢ok faktér bu etkilenme oranlari
tizerinde rol oynamaktadir. Yapilan bu arastirmada da tam olarak bu farklilik-
lar {izerinde durulmustur. Sosyal medyanin siyasal katilim davranisi iizerinde
nasil bir etkisi oldugu ve bu etkinin kusaklar iizerindeki durumu incelenmistir.
Birbirinden farkli dénemlerde yasayan ve birbirlerinden farkli aliskanliklara
sahip olan X, Y ve Z kusaginin siyasal katilim siirecindeki sosyal medya kulla-
nimu analiz edilmis ve analiz sonucunda ortaya ¢ikan farkliliklar ele alinmustir.

Aragtirmanin Amaci

Bu arastirmanin genel amaci, X, Y, Z kusaklarinin siyasal katiliminin bo-
yutlarini, kusaklarin siyasete olan ilgisini ve bu kusaklarinin sosyal medya kul-
lanimlarinin siyasal katilimda meydana getirdigi farkliliklar1 ele almaktir. Ca-
lismanin igeriginde ise; kusaklar arasi farkliliklar1 ortaya koymak ve bu kusak-
larin aralarindaki demografik farkliliklarinin siyasal katilima etkisini belirlemek
amaglanmaktadir. Bununla birlikte siyasal katilimi ve siyasal karar alma siire-
cini etkileyen 6nemli degiskenlerden biri olan sosyal medya kullaniminin hangi
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kusaklar1 nasil etkiledigi de ortaya koyulmaya calisilmustir. Ozellikle sosyal
medya platformlarinin siyasal siireglerde katiim amaciyla kullanilip kullanil-
madig tespit edebilmek, sosyal medyada gecirilen zamanin bireylerin iizerinde
siyasal konulara ilgi anlaminda bir farklilik olusturup olusturmadigini gorebil-
mek ve bahsedilen bu etkilerin kusaklar arasindaki durumunu ortaya koyabil-
mek arastirmanin temel amagclarindandir.

Aragtirmanin Onemi

21. ylizyll itibariyle hizl1 bir sekilde adin1 duyuran ve popiilerligini kisa sii-
rede artiran sosyal medya kavrami, iletisimden haberlesmeye, egitimden sagli-
ga, ekonomik kararlardan siyasi kararlara kadar hayatin her alanini kapsayan
etkili ve gii¢lii bir kavram olarak karsimiza ¢ikmistir. Siyaset gibi ciddi konu-
larda dahi dogrudan etkileme giiciine sahip olan bu mecra, insanlara ulasma ve
onlar1 yonlendirebilme agisindan avantajli yapisiyla bugiin 7°den 70’e herkesin
yogun bir bicimde kullandig1 6nemli bir alandur.

Yapilan bu arastirma sayesinde hem siyasal siireclerde sosyal medyanin et-
kisi ortaya koyulacak hem de bu etkinin ne gibi faktdrlere bagli olduguna dair
veriler elde edilecektir. Elde edilen veriler dogrultusunda mevcut literatiire
katki saglanacaktir. Calismada elde edilen veriler, literatiire katkisinin yani sira
vatandaslarin tercihleri ve beklentileri konusunda fikir verecegi icin hem siyasi-
ler agisindan hem de siyasete ilgi duyan kisiler agisindan nitelikli iceriklere
sahiptir. Bu arastirmanin diger arastirmalara kiyasla daha fazla 6nem arz ettigi
bir diger konu da kusaklar iizerinde degerlendirme yapilacak olmasidir. Sosyal
medya ve siyaset arasindaki iliski birgok arastirmaci tarafindan ilgi duyulan ve
tizerine ¢alismalar yapilan bir konudur. Bu konuda yapilan ve genellikle belli
bir kusak belirlenerek o kusak iizerinden degerlendirme yapilan galismalar
literatiirde mevcuttur. Fakat yapilan ¢alismalar incelendiginde X, Y, Z olmak
tizere {i¢ kusak {izerinde degerlendirme yapilan ¢aligmalarin sayisinin yok de-
necek kadar az oldugu goriilmiistiir. Bu sebeple mevcut ¢alismanin ii¢ kusagi
birden incelemeye almasi ve aralarindaki benzer ve farkli yonleri ortaya koya-
cak olmasi literatiire katki saglamasi agisindan olduk¢a Snemlidir. Ayni za-
manda heniiz yeni yeni siyasal katilim siirecine dahil olan hatta bazilarinin
daha oy kullanma hakkina dahi sahip olmadig1 Z kusag: {izerinde siyasal an-
lamda yapilan ¢alismalar yine yok denecek kadar azdir. Bu kusagin gelecekte
se¢men Kkitlesinin biiyiik bir boliimiinii olusturacag diisliniildiigiinde, Z kusa-
ginin siyasetle iliskisi, siyasi siireclere katilimi, beklentileri ve tutumlari litera-
tiirde yer almasi gereken 6nemli bilgilerdendir. Bu bilgilerin de yine ¢alismanin
icerisinde yer aliyor olmasi mevcut ¢alismanin 6nemini artirmaktadir.

Arastirmanin Sinirlihklar

Arastirmada yontem olarak sadece alan arastirma yontemi kullanilmistir ve
bu yontemle sinirli kalinmistir. Ayrica uygulama siireci yalnizca Konya ili ile
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sinirli tutulmustur. Arastirma sosyal medyanin siyasal katilim tizerindeki roli
tizerine odaklandig1 icin sosyal medya kullanmayan katilimcilar arastirmaya
dahil edilmemistir. Calismanin uygulama asamasinda X, Y ve Z kusaklar1 {ize-
rinden degerlendirme yapildig1 icin esit sayilarda katilimciya ulasilmaya cali-
stlmistir. Calismanin igeriginin siyasal konular olmasi sebebiyle katilimcilarin
gekingen cevaplar verebilecegi ya da kendini tam anlamiyla &zgiirce ifade ede-
meyecegi diisiiniilmiistiir. Bu sebeple anket sorular1 hazirlanirken kisileri te-
dirgin etmeyecek ve siyasi kimliklerinin agiga ¢ikmayacagl sorulara yer veril-
mistir.

Arastirmanin Yontemi

Uygulama asamasinda nicel arastirma yontemlerinden biri olan alan aras-
tirmasi1 yontemi kullanilmistir. Herhangi bir kurum ya da kurulusa bagli olma-
dan genel Konya halki {izerinde yapilan bu ¢alismanin érneklem sayisi gegersiz
anketler ayiklandiktan sonra “484” olarak belirlenmistir. Anketler ¢cogunlukla
online olarak cevaplandirilmis katilimcilara ulagilamayan durumlarda yiiz yiize
olarak tamamlanmistir. Arastirmanin igerigi agisindan énem arz eden bir diger
konu da X, Y ve Z kusag {izerinde uygulandig1 i¢in katilimcilarin birbirine
yakin sayilarda olmasi 6nemlidir. Bu sebeple katilimcilar segilirken yas gruplari
her zaman 6n planda tutulmustur.

Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Calisma 2023-2024 y1l1 igerisinde gerceklestirilmistir. Calismanin evrenini,
Konya’da ikamet eden ve kusaklar1 temsil etmesi agisindan, 18 ile 58 yas ara-
sindaki katilimcilar olusturmaktadir. Orneklem grup segilirken olasilikli olma-
yan (yargisal) orneklem cesitlerinden, amagli 6rneklem teknigi kullanilmustir.
Calismada X, Y ve Z kusaklari iizerinden degerlendirme yapildig: igin katilim-
clarin da ii¢ kusaktan birbirine yakin sayilarda olmasi amaglanmistir. Bu agi-
dan anket siirecinde, katilimcilarin yaslar1 ve dolayisiyla icinde bulunduklari
kusaklari siirekli goz oniinde tutularak uygulamaya devam edilmistir. Son ola-
rak ise anket yoluyla elde edilen bulgular analiz edilerek sonuglar yorumlan-
mustir.

Orneklem sayisi belirlenirken daha dnce yapilmis ¢aligmalar incelendiginde
%95 giiven aralig1 olacak sekilde diisiiniilerek %5 6rnekleme hatasi hedeflen-
mis bu veriler dogrultusunda asgari orneklem biiyiikliigii 384 olarak tespit
edilmistir. 2023 yil1 itibariyle Konya ilindeki se¢men sayisina bakildiginda ise
1.629.257 oldugu goriilmektedir (https://www.ysk.gov.tr) Bu verilerden yola
cikarak evreni temsil edebilmesi agisindan her kusaktan en az 150 kisi olmak
tizere toplamda 484 katilimai lizerinde anket uygulanmustir.
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Tablo 7: 500.000 Kisiden Daha Biiyiik Evren igin Hata Paylari ve Giiven Diizeyleri

Kabul Edilebilir Giiven Diizeyleri

Hata Diizeyi %95 %99
%1 9.423 16.056
%2 2.390 4.113
%3 1.065 1.836
%4 600 1.035
%5 384 663

Kaynak: Erdogan & Yazicioglu, 2004.

Soru Formunun Olusturulmasi ve Olglim Araglari

Aragtirmaya ait veriler, literatiirde yer alan, siyasal katilim, sosyal medyada
siyasal katilim gibi benzer konular1 ele alan (Aktan, 2017; Balc1 vd., 2013; Bos-
tanci, 2015; Cakmak, 2014; isliyen, 2018) calismalardan uyarlanarak hazirla-
nan soru formu araciligiyla elde edilmistir.

Soru formu bes bsliimden olusmaktadir. Ik bsliimde sosyal medya ve si-
yasi konulara yonelik genel igerikli sorular bulunmaktadir. Bu sorular, katilim-
clarin sosyal medya kullanim siiresi, sosyal medya kullanim amaglari, sosyal
medyay1 kullandiklar1 araglar, siyasete ilgilenme sebepleri, siyasete olan ilgi
seviyeleri vb. konulardaki, tercihlerini tespit etmek amaciyla olusturulmus 22
sorudan ibarettir. Anket formunun ikinci bdliimiinde katilimcilarin siyasal
katilim tercihlerini belirlemek adina siyasal katilim 6l¢egi kullanilmistir. Litera-
tiirdeki (Bala1 vd., 2013; Aktan, 2017), ¢alismalarindan yararlanilarak hazirla-
nan bu 06l¢ek lizerinde bazi degisiklikler yapilmis, 21 soru olarak anket formu-
na dahil edilmistir.

Anket formunun fi¢linci bdliimiinde calismanin ana konularindan biri
olan sosyal medya konusuna deginilmistir. Ozellikle katilimcilarin, siyasal sii-
reclerde sosyal medya kullanimini énemli bulup bulmadiklarina dair cevaplar
alabilmek adina hazirlanan bu béliim 8 sorudan olusmaktadir. Siyasal siireg-
lerde sosyal medya algis1 seklinde de isimlendirebilecegimiz bu &lgek Aktan
(2017) ve Bostanci (2015)’nin ¢alismalarindan yararlanilarak olusturulmustur.

Soru formunun dordiinci bolimiinde ise calismanin temel konusu olan
“sosyal medyada siyasal katiim” ya da “gevrimigi siyasal katilim” seklinde
ifade edebilecegimiz 19 sorulu bir 6lgek kullanilmigtir. Bostanci (2015), Aktan
(2017) ve Isliyen (2018)’in calismalarindan derlenerek hazirlanan bu yargilar
ve katilimcilarin vermis oldugu yanitlar arastirmanin 6nemli bir boliimiini
olusturmaktadir. Soru formunda kullanilan {i¢ ayr1 6lgek de “1: Higcbir Zaman,
2: Nadiren, 3: Ara Sira, 4: Genellikle, 5: Her Zaman” seklinde 5’li Likert Olgegi
seklinde hazirlanmustir.

Anket formunun son béliimde ise katilimcilara kendileri ile ilgili bilgilerin
bulundugu demografik sorular yoneltilmistir. Genel olarak bakildiginda 5 ayri
boliimden olusan bu anket toplam 76 sorudan olusmaktadir. Anket formu
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olusturulduktan sonra bu konuda uzman kisiler tarafindan incelenmis ve onay-
lanmistir. Ayrica aragtirma siirecine baglamadan 6nce arastirmanin etik izni
icin Selcuk Universitesi Iletisim Fakiiltesi Etik Kurulu'na basvurularak
“02.11.2023” tarihli, “E.629699” sayil1 bilimsel etik raporu alinmistir.

Verilerin Analizi ve Kullanilan Testler

Anket formunun analiz siirecinde IBM SPSS Statistics programi kullanil-
mustir. Ik olarak anket formunda kullanilan dlceklere faktér analizi yapilmus,
alt faktorler tespit edilmistir. Ayrica Slgeklerin gegerlilik ve giivenirliklerini
belirlemek adina Cronbach Alpha degerlerine bakilmistir. Anket formuna veri-
len cevaplarin yiizdelik oranlarini gérebilmek adina frekans analizi uygulanmis-
tir. Anket formuna ayrica normallik testi de uygulanmustir. Normallik testi
sonucunda normal bir dagilim gozlendiginde parametrik, normal dagilim go-
riilmediginde ise parametrik olmayan analiz tiirleri uygulanmaktadir. Elde
edilen sonuca gore normal dagilim goriilmiis ve parametrik testler tercih edil-
mistir.

Calismada birbirinden farkl: iki grup arasindaki farklilig1 ortaya koyabilmek
amaciyla Bagimsiz T Testi, li¢ ve daha fazla grubu birbiri ile karsilastirilarak
aralarindaki iligkiyi tespit edebilmek adina ise Tek Yonlii Varyans Analizi
(ANOVA) uygulanmustir. Anova analizi sonucunda anlamli bir farklilik goz-
lendigi ya da anlamli bir farkliligin olmadig1 sonucuna ulasilmaktadir fakat bu
farklihigin hangi gruplar arasinda gerceklestigi goriilmemektedir. Bu nedenle
anlaml bir iliskinin tespit edildigi verilere ayni zamanda Post-Hoc testlerinden
biri olan Tukey testi uygulanmustir. Calismanin bazi boliimlerinde degiskenler
arasinda var olan iligkilerin hem yo6niinii hem de yogunlugunu goérebilmek
adina Korelasyon Analizi kullanilmistir. Son olarak degiskenlerin birbirleri
tizerindeki etki oranini ve etkinin yoniinii tespit edebilmek i¢in baska bir ifa-
deyle bir degiskenin diger degiskeni nasil yordadigini/ agikladigini gorebilmek
adina Basit Dogrusal Regresyon Analizi uygulanmuistir.

Arastirma Sorulari ve Hipotezler

Arastirma Sorusu 1: Sosyal medya kullaniminin siyasal katilim {izerinde
rolii var midir?

H1. Katilimcilarin iginde bulundugu kusaga gore siyasi konulara olan ilgi
diizeyleri arasinda anlamli bir farklilik vardir. Buna gore yasindan dolayi siyasi
konulara ilgi seviyesi en diisiik kusak Z kusagidir.

H2. Katilimcilarin i¢inde bulundugu kusaga gore siyasal konularda etki-
lendikleri faktorler arasinda anlamli bir farklilik vardir.

H3. Giinliik sosyal medya kullanim siiresi arttik¢a siyasal katilim orani da
artmaktadr.

H4. Katilimcilarin sosyal medyay1 kullanmaya basladiklar stire arttik¢a si-
yasal katilim oranlar1 da artmaktadir.
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Arastirma sorusu 2: Siyasal sosyal medya algisi ve sosyal medyada siyasal
katilim arasinda nasil bir iliski vardir?

H5. X kusaginin siyasal sosyal medya algisi ile, ¢evrimigi siyasal katilim
oranini arasinda pozitif ydnde anlamli bir iligki vardir.

H6. Y kusaginin siyasal sosyal medya algisi ile, sosyal medyadan siyasal ka-
tilim orani arasinda pozitif yonde anlamli bir iligki vardir.

H7. Z kusaginin siyasal sosyal medya algisi ile, sosyal medyadan siyasal
katilim orani arasinda pozitif yonde anlamli bir iligki vardir.

Arastirma Sorusu 3: Siyasal katilim ve siyasal sosyal medya algisinin, sos-
yal medyada siyasal katilim/cevrimigi siyasal katilim {izerinde etkisi var midir?

HS8. Siyasal katilim, sosyal medyada siyasal katilim/¢evrimici siyasal kati-
lim1 anlamli olarak etkilemektedir/yordamaktadir.

H9. Siyasal sosyal medya algis1 sosyal medyada siyasal katilim/¢evrimigi
siyasal katilimi anlamli olarak etkilemektedir/yordamaktadir.

Arastirma Sorusu 4: Katilimcilarin demografik 6zelliklerinin ¢evrimigi si-
yasal katilim {izerinde etkisi var midir?

H10. Kadinlarin ¢evrimigi siyasal katilim orani erkeklere gore daha azdir.

H11. Evli katiimcilarin bekar katilimcilara gore ¢evrimici siyasal katilim
orani daha fazladir.

H12. Gelir seviyesi arttik¢a ¢evrimigi siyasal katilim orani da artmaktadir.

H13. Kusaklar arasindaki siyasal katilim oranlari arasinda anlamli bir fark-
lilik vardir. Buna gore X kusaginin siyasal katilim orani diger kusaklara kiyasla
daha ytiiksektir.

H14. Kusaklar arasindaki ¢evrimici siyasal katilim oranlar1 arasinda anlam-
I1 bir farklilik vardir. Buna gore X kusaginin ¢evrimigi siyasal katilim orani di-
ger kusaklara gore daha diistiktiir.

Arastirmanin Bulgular ve Yorumlari

Son donemlerde adini sik¢a duydugumuz ve birgok farkli konuda etkisini
yok sayamayacagimiz sosyal medya kavrami siyasal katilim iizerinde de kendini
gostermistir. Ozellikle sosyal medya kullanicilarinin siyasal katilim siirecinde
bu mecradan nasil yararlandig, paylasilan iceriklerden etkilenip etkilenmedigi,
goriisleri iizerinde degisim yasaylp yasamadigi vb. konular bu arastirmanin
temel konusudur. Calismanin uygulama siirecinde bu sorulara cevap aranmis,
elde edilen cevaplar analiz edilerek bazi sonuglara ulasilmistir. Analiz sonu-
cunda toplanan veriler bu boliimde detayli olarak aktarilmustir.

Katihmcilarin Sosyo-Demografik Ozellikleri

Bu bdliimde ankete katilan kisilerin temel demografik 6zelliklerine ait bul-
gular bulunmaktadir. Frekans analizi yapilarak elde edilen bu sonuglar katilim-
alann cinsiyetleri, medeni durumlari, hangi kusaga dahil olduklari, egitim
seviyeleri ve gelirlerini icermektedir.
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Tablo 8: Katiimailarin Cinsiyet ve Medeni Durumlarina Gére Dagilimi

Cinsiyet Sayi Yiizde Medeni durum Sayi Yiizde
Kadin 246 50.8 Evli 308 63.6
Erkek 238 49.2 Bekar 176 36.4
Toplam 484 100.0 Toplam 484 100.0

Tablo 8’deki veriler incelendiginde, arastirmaya katilan kisilerin cinsiyet ve
medeni durum dagilimlarinin birbirine yakin oldugu goriilmektedir. Katilimci-
larin %50.8’1 kadin, %49.2’si erkektir. Birbirine yakin oranda katilimcinin ol-
mas! analiz sonuglar1 agisindan da saglikli olacaktir. Medeni duruma bakildi-
ginda ise dagilimlar yine birbirinden ¢ok uzak degildir. Ancak katilimcilarin
gogunlugu evli kisilerden olusmaktadir. %63.6 evli katilimci varken, katilimci-
larin %36.4’1 bekardir.

Tablo 9: Katiimcilarin Dahil Olduklar Kusaga Gore Dagilimlan

Kugak Sayl Yiizde
Z Kusag! 157 324
Y Kusagl 175 36.2
X Kusagl 152 31.4
Toplam 484 100.0

Yapilan arastirmanin temelinde kusaklar arasi kiyaslama oldugu diisiiniil-
diiglinde Tablo 9’daki veriler bizim i¢in diger demografik sorulara gére daha
onemlidir. Analiz sonuglarina bakildiginda birbirine yakin dagilimlar goze
carpmaktadir. Fakat uygulama siirecinde ozellikle belli sayida katilimciya
ulasmak hedeflendigi ve bu dogrultuda ilerlendigi iin birbirine yakin oranlar-
da ¢ikmasi beklenen bir durumdur. Yas sorusu katilimcilara agik uglu soru
halinde sorulmus daha sonrasinda kusaklarin siniflandirmalar1 dogrultusunda
ti¢ gruba ayrilmistir. 1965 ile 1979 araliginda dogan kisiler X kusagina dahil
edilirken 1980 ile 1999 araliginda dogan kisiler Y kusagina dahil edilmistir. Z
kusagina geldigimizde ise 2000 ve 2012 araliginda dogan kisiler ele alinmalidir
fakat 18 yas ve iizeri kisilerin katildig1 bu ¢alismada 2000-2005 araliginda do-
gan katilimcilar Z kusaginda degerlendirilmistir. Bu dogrultuda katilimcilarin
%32.4’1 Z kusagl, 36.2°si Y kusagi, 31.4’l X kusagindan olugmaktadir.

Tablo 10: Katilimcilarin Egitim Durumlarina Gére Dagilimlari

Egitim Durumu Sayl Yiizde
ilkokul mezunu 43 8.9
Ortaokul mezunu 41 8.5
Lise mezunu 145 30.0
Lisans mezunu 210 433
Lisansiisti+ mezunu 45 9.3
Toplam 484 100.0
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Katilimcilarin egitim durumlarina bakildiginda % 43.4 lisans (210) ve %30
lise (145) mezunu oldugu goriilmektedir. Y kusaginin bir boliimiiniin ve Z
kusaginin yasadig1 dénemlerde lise mezuniyetinin zorunlu oldugu disiiniiliirse
ortaya ¢ikan oranlar mantikli goriilmektedir. Diger oranlara bakildiginda ise
%8.9 ilkokul, %8.5 ortaokul, %9.3 lisanstistii mezuniyete sahip kisilerin oldu-
gu gorlilmektedir.

Tablo 11: Katilimcilarin Meslegine Gore Dagilimlar

Meslek Sayi Yiizde
isci 97 20.0
Memur 62 12.8
Esnaf 48 9.9
Serbest Meslek 54 11.2
Emekli 22 4.5
Sanayi-Tlccar 21 4.3

Ev Hanimi 100 20.8
Ogrenci 80 16.5
Toplam 484 100.0

Katiimcilarin mesleklerine yonelik dagilima bakildiginda da yine bir¢ok
farkli meslek grubundan katilimcinin oldugu goriilmektedir. Cogunlugu %20
oranla ev hanimlar ve isciler olusturuyor olsa da hemen hemen diger meslek-
lerde de katilimcilar mevcuttur. Tablodaki siralamaya gore ev hanimlari ve
iscilerden sonra %16.5 6grenci, %12.8 memur, %11.2 serbest meslek, %9.9
esnaf, %4.5 emekli, %4.3 sanayi-tiiccar katilimct bulunmaktadir.

Tablo 12: Katimcilarin Gelir Seviyelerine Gére Dagilimlan

Gelir Seviyesi Sayl Yiizde
10.000 TL ve alti 130 26.9
10.001- 20.000 TL arasi 124 25.6
20.001- 30.000 TL arasi 96 19.8
30.001- 40.000 TL arasi 65 13.4
40.001- 50.000 TL arasi 30 6.2
50.001 TL ve Uzeri 39 8.1
Toplam 484 100.0

Gelir seviyelerine bakildiginda ankete dahil edilen gelir miktarlar1 2023 y1-
linda gegerli olan asgari {icret baz alinarak olusturulmustur (11.402,32 TL).
Aragtirma sonucunda elde edilen verilere gore katilimcilarin %50’den fazlasi-
nin (10.000 TL ve alt1 %26.9- 10.001-20.000 TL aras1 %25.6) gelir durumunun
20.000 TL ve alt1 oldugu goriilmektedir. Fakat bir 6nceki tablodaki veriler 6n-
ciiligiinde en fazla katilimcinin ev hanimlari ve is¢ilerden olustugu diisiiniil-
diiglinde bu dagilimin beklenen oranlarda oldugu sdylenebilir. Yine 6grenci
olarak ankete katilan kisilerin orani da diisiiniildiigiinde katilimcilarin ¢ogun-
lugunun iilkemizde belirlenmis asgari {icret civar1 ve daha diisiik bir gelire
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sahip olmas1 dogal bir sonugtur. Diger oranlarin siralamasina bakildiginda ise
katilimailarin %19.8’1 20.001-30.000 TL arasi, %13.4’ti 30.001-40.000 TL ara-
s1, %8.1°1 50.001 TL ve tizeri, %6.2’si ise 40.001-50.000 TL aras1 gelir diizeyine
sahiptir.

Katihmcilarin Genel Anlamda Sosyal Medya ve Siyasi Konulara ilgilerine iliskin
Genel Bulgular

Anket formunda ilk olarak katilimcilara, sosyal medyadan ne kadar siire
faydalandiklari, giinliik kullanim siireleri, kullanim amaglar1 gibi yine ayni se-
kilde siyasete olan ilgileri, siyasetle ilgilenme sebepleri, siyasal katilimla ilgili
diisiinceleri gibi genel sorular yoneltilmistir. Bu boliimde bahsedilen sorulara
verilen cevaplar frekans analizi yapilarak tespit edilmis ve sonuglar yorumlan-
mustir.

Tablo 13: Katiimailarin Sosyal Medya ve internet Kullanim Siireleri

Giinliik internet Kulla- | Sayi Yiizde Ginlik Sosyal Medya | Sayi Yiizde
nim Siiresi Kullanim Siiresi

2 saatten az 77 15.9 2 saatten az 151 31.2
2-4 saat arasi 163 33.7 2-4 saat arasi 174 36.0
4-6 saat aras| 128 26.4 4-6 saat arasi 111 22.9
6 saatten fazla 116 24.0 6 saatten fazla 48 9.9
Toplam 484 100.0 Toplam 484 100.0

Hazirlanan anket formunun ilk béliimiinde katilimcilara giinliik ne kadar
internet ve sosyal medya kullandiklarina dair sorular yoneltilmistir. Bu sorula-
ra verilen cevaplar 6nemlidir ¢ilinkii bu veriler sayesinde sosyal medya kullani-
minin fazla ya da az olmasinin siyasal katilim {izerinde etkisi olup olmadig:
arastirilabilir. Analiz sonuglarina baktigimizda katilimcilarin ¢ogunun giinde
en az 2 saat internet kullandig1 goriilmektedir. En fazla internet kullanimi 2-4
saat aras1 (%33.7) goriiliirken sonrasinda 4-6 saat arasi (%26.4) sonrasinda ise
6 saatten fazla (%24) secenegi isaretlenmistir. Katilimcilarin giinliik internet
kullanimi 6nemli olmakla birlikte internet kavrami sosyal medyaya gore daha
kapsamli bir igerige sahiptir. Bu agidan giinliik sosyal medya kullanimlarina
bakilmasi daha saglikli olacaktir. Giinliik sosyal medya kullaniminin analiz
sonuglari incelendiginde birbirine yakin oranlar goze carpmaktadir. “6 saatten
fazla” (%9.9) cevabini isaretleyen katilimcilar haricinde diger cevaplar birbirine
yakin ylizdelere sahiptir. 2 saatten az %31.2, 2-4 saat aras1 %36 ve 4-6 saat
aras1 %22.9 olarak tespit edilmistir.

Tablo 14: Katilimcilarin Sosyal Medya Kullanmaya Baglama Siireleri ve Kullanim Araglar

Ne Zamandir Sosyal Medya | Sayi Yiizde Sosyal Medyayi En Cok | Sayi Yiizde
Kullaniyorsunuz Hangi Aragla Kullaniyorsu-

nuz
1yildan az 11 2.3 Masadisti bilgisayar 11 2.3
1-2 yildir 25 5.2 Dizisti bilgisayar 11 2.3
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2-3yildir 28 5.7 Akilli telefon 461 95.2
3-4yildir 45 9.3 Tablet 1 0.2

5 yil ve Gzeri 375 77.5 Toplam 484 100.0
Toplam 484 100.0

Tablo 14’deki verilere baktigimizda katilimcilarin ne kadar siiredir sosyal
medya kullanicisi olduklarina ve bu mecray1 kullanirken hangi araci tercih et-
tiklerine yonelik veriler karsimiza ¢ikmaktadir. Katilimcilarin sosyal medya
kullanmaya bagladiklari siireler incelendiginde %77.5’inin 5 yildan daha uzun
stiredir sosyal medya kullanmas1 6nemli bir veridir. Bu durum sosyal medya-
nin uzun siiredir insanlarin ¢ogunun hayatinda oldugunu, yas sinir1 olmadan
bircok farkli kisi tarafindan kullanildigini gostermektedir. Teorik kisimda da
deginildigi iizere sosyal medya insan hayatina gireli ¢cok uzun zaman ge¢gmemis
olsa da hizli girisi ve hizli yayilisindan dolayr 7’den 70’e herkesi etkilemistir.
Elde edilen veriler de aslinda gercegin bir yansimasi olarak degerlendirilebilir.
Diger seceneklere bakildiginda birbirine benzer ve ¢ok daha az oranlar goriil-
mektedir. 1 yildan daha az %2.3 1-2 yildir %5.2, 2-3 yildir %5.8 ve 3-4 yildir
%9.3 olarak bulunmustur. Katilimcilarin sosyal medyay: hangi aragla kullandi-
gina dair yoneltilen soruda da yine beklenen bir sonug goriilmektedir. Katilim-
clarin %95.2’si en ¢ok akill1 telefon kullanarak giris yaptigini belirtmistir. Gii-
niimiiz ¢aginda sosyal medya da dahil bir¢ok islemin online mecralar {izerin-
den yapildig, 6zellikle pandemi siireciyle birlikte yogun kullanmayan kisilerin
dahi yogun bir sekilde akilli telefon kullanicist oldugu diisiiniildiigiinde sosyal
medyaya en fazla bu ara¢ {izerinden giris yapilmasi beklenen bir sonugtur.
Akilli telefonun diger bir avantaji da her yere tasinabilir yapida olmasidir. Sos-
yal medyay1 bazi kisilerin bos zaman degerlendirmek bazi kisilerin anlik ileti-
sim kurmak vb. sebeplerden dolay1 kullanmasindan dolayr kullanicilarin her
zaman yaninda bulundurdugu akilli telefon konforlu bir arag olarak degerlendi-
rilmektedir.

Tablo 15: Kusaklar ve Sosyal Medya Kullanmaya Baglama Siireleri

Kusaklar ve Sosyal Medya Kullanmaya | N X SS
Bagslama Siireleri

Z Kusag 157 4.62 85 F=22.29
Y Kusagl 175 4.82 .65 df=2

X Kusag| 152 4.14 1.23 p=.01
Toplam 484 455 .97 p<.05

Bu boéliimde katilimcilara ne zamandir sosyal medya kullandiklarina dair
bir soru yoneltilmistir. Burada kusaklarin kullanmaya basladiklar1 siireler ara-
sinda bir farklilasmanin olup olmadigini tespit etmek amaglanmistir. Sonug
olarak kusaklar ve sosyal medya kullanmaya basladiklari siire arasinda anlaml
bir farklilik goriilmiistiir (F=22.29; p=.01). Bu farkliligin kimden kaynaklan-
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digin1 bulmak amaciyla ise Post-Hoc testlerinden Tukey testi uygulanmustir.
Bahsedilen farkliligin Z kusagindan kaynaklandig tespit edilmistir. Z kusagi-
nin daha uzun siiredir sosyal medya ile i¢ ice oldugu 6zellikle X kusagr ile ara-
larinda bir farklilasmanin oldugu goriilmiistiir. Ortalamalara baktigimizda Z
kusag1 4.62 ortalamaya sahipken X kusagi 4.14 ortalamaya sahiptir.

Tablo 16: Katiimcilarin Sosyal Medya Mecralarini Kullanim Oranlan

Sosyal Medya Mecrala- | Higbir Haftada 1- | Haftada 3- | Haftada 5-6 | Her Giin
rini Kullanim Oranlari Zaman 2Giin 4 Giin Giin Diizenli
(%) (%) (%) (%) Olarak X
(%)

Instagram 10.3 7.6 14.7 21.1 46.3 3.85
Youtube 7.6 215 25.2 18.2 27.5 3.36
Google+ 24.0 14.5 215 194 20.7 2.98
Facebook 49.2 17.8 8.9 7.6 16.5 2.25
Twitter (X) 55.6 14.5 10.7 7.4 11.8 2.05
Linkedin 78.1 114 5.2 2.9 2.5 1.40
Flicker 94.0 21 2.5 1.2 2 1.12
Myspace 95.0 19 1.7 1.2 2 1.10

Katilimcilarin sosyal medya kullanimlar ile ilgili bilgi almay1 amaglayan so-
rulardan bir digeri de ne siklikla kullandiklaridir. Bir¢ok farkli ¢esidi olan bu
mecralar1 katilimcilarin ne siklikla kullandiklar1 analizler icin 6nemli bir veri-
dir. Tablo 16’da da goriildiigii iizere Facebook, Twitter (X), Instagram, Youtu-
be ve Google+ gibi mecralar daha fazla tercih edilirken Flickr, Myspace ve Lin-
kedin diger mecralara gore daha az tercih edilmektedir. Ozellikle daha dnceki
arastirmalara bakildiginda, kullanicilarin en fazla Twitter (X) ve Facebook gibi
mecralar1 tercih ettigi goriilmektedir. Fakat elimizdeki veriler incelendiginde
Instagram’in bu mecralar1 geride biraktig1 ve en ¢ok ziyaret edilen mecra olarak
ilk siraya yerlestigi goriilmektedir. Katilimcilarin neredeyse yarist (%46.3) Ins-
tagram’1 her giin diizenli olarak ziyaret ettigini ifade etmektedir. Verilerin orta-
lamasina bakildiginda da yine ayni sonug goriilmektedir (3.85). Instagram’in
son yillarda popiilerliginin hizla artmasi, bir¢ok insanin bu mecra iizerinden
sat1s yapmaya baslamasi, yine ayni sekilde birgok kullanicinin bu mecra iize-
rinden is yaparak “influencer” adi altinda para kazanmasi bu mecranin popii-
lerligini ve giris oranini artiran sebepler olarak ifade edilebilir. Instagram’dan
sonra her giin diizenli olarak giris yapilan mecralar ise %27.5 ile Youtube,
%20.7 ile Google+ olarak tespit edilmistir. Buna kiyasla Facebook %16.5 ile
4., Twitter (X) ise 11.8 ile 5. sirada yer almaktadir.

Tablo 17: Kusaklar ve Kullandiklari Sosyal Medya Platformlari

Betimleyici istatistikler
N | X | SS Analizler

Facebook

Z Kusgagi 157 1,48 ,984 F=55.25

Y Kusagi 175 2,18 1,496 df=2
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X Kusag! 152 3,12 1,565 p=.00

Toplam 484 2,25 1,523 p<.05
Instagram

Z Kusag) 157 4,12 1,106 F=33.50

Y Kusag 175 4,22 1,134 df=2

X Kusag 152 3,16 1,545 p=.00

Toplam 484 3,85 1,352 p<.05
Youtube

Z Kusag) 157 3,67 1,168 F=11.16

Y Kusag 175 3,41 1,247 df=2

X Kusag 152 2,99 1,383 p=.00

Toplam 484 3,36 1,293 p<.05

Katilimcilarin kullandiklar: sosyal medya mecralarina bakilirken bu mecra-
larin kusaklar arasinda farklilasip farklilasmadigi da merak konusu olmustur.
Bu sebeple kusaklarin hangi sosyal medya mecralarini tercih ettiklerini tespit
etmek amaciyla Anova analizi yapilmistir. Yapilan analiz sonucunda kusaklar
ile kullanilan mecralardan Facebook (F=55.25; p=.00), Instagram (F=33.50;
p=.00) ve Youtube (F=11.16; p=.00) arasinda anlamli bir farklilik tespit
edilmistir. Kusaklar arasinda ¢ikan farkliligin hangi gruplardan kaynaklandigini
tespit etmek amaciyla yapilan Tukey testinde {i¢ mecranin da kusaklarin tercihi
acisindan farklilastign goriilmiistiir. ilk olarak Facebook kullanimi incelenmis
bu mecranin en fazla X kusagr (X=3.12) tarafindan sonrasinda Y kusagi
(X=2.18) tarafindan en az da Z kusag1 (X=1.48) tarafindan tercih edilen bir
platform oldugu gériilmiistiir. Ozellikle X kusaginin Z kusagina gére arasinda
neredeyse %50’den fazla fark olmasi 6nemli bir sonugtur. Genel olarak aras-
tirmada en fazla tercih edilen platform olan Instagram’da yine kusaklarin farkl
oranlarda tercih ettigi bir alandir. Bu platformu en fazla tercih eden kusak Y
kusag1 (X=4.22) olarak goriiliirken ardindan Z kusag1 (X=4.12) gelmektedir.
Fakat ortalamalara bakildiginda birbirine yakin oranlar gdze ¢arpmaktadir. Bu
platformu en az kullanan kusak ise X kusagidir (X=3.16). Kusaklar arasi fark-
lilasmanin goriildiigii bir diger platform da Youtube’dur. Bu platformdaki sira-
lama Facebook’a gore tam tersi yondedir. Bu mecray1 en fazla tercih eden ku-
sak yiiksek bir ortalama ile Z kusagiyken (X=3.67) en az tercih eden kusak ise
X kusagidir (X=2.99). Y kusagi ise iki kusagin arasinda yer almistir (X=3.41).
Fakat ortalamaya bakildiginda yine bu platformu sik tercih ettigi sdylenebilir.

Tablo 18: Katilimcilarin Sosyal Medya Kullanim Amaglari

Sosyal Medya Kullanim Amaglari Sayi Yiizde
Haberleri/ glindemi takip etmek 391 25.0
Arkadaslarimla iletisim Kurmak 305 19.4
Zaman gegirmek 283 18.0
Siyasal glindemi takip etmek 185 11.7
Kendimle ilgili paylagimlarda bulunmak 171 10.8
Cevremde sosyal medya kullanan kisilerle ayni bilgilere sahip olmak 115 7.3
Oyun oynamak 72 4.6
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Yeni arkadaslar edinmek 50 3.2

Toplam 1572 100.0

Tablo 18 de “sosyal medya kullanim amaglar1” sorusuna katilimcilarin
vermis olduklar1 cevaplarin oranlar1 goriilmektedir. Bu soru yoneltilirken kati-
limcilardan tek bir cevap talep edilmemis birden fazla sebebi olacagi i¢in birden
fazla cevap verebilecekleri sdylenmistir. Cevaplar incelendiginde katilimcilarin
gogunun %80’inin (391) sosyal medyay1 “haberleri ve giindemi takip etmek”
amaciyla kullandig1 goriilmektedir. Verilen cevaplarin %25’i bu cevap iizerinde
yogunlasmustir. Bu sonug arastirmanin asil konusu olan siyasal katilim konu-
sunda da 6nemli bir veridir. Ciinkii haber almak amaciyla sosyal medya kulla-
nan katilimailar, sosyal medyadan ulastiklar1 bilgilerle fikir ve goriislerini de
sekillendirebilirler. Katilimcilarin cevaplar1 arasinda 2. sirada %19.4 oranla
“arkadaglarla iletisim kurmak” gelmektedir, sosyal medyanin iletisim amaciyla
kullanilmas: yine beklenen bir sonugtur. 3. sirada ise “zaman gegirmek”
(%18), cevabr goriilmektedir. Sosyal medyanin yapist itibariyle eglence ve bos
zaman degerlendirme araci olarak siklikla kullanildig1 bilinmektedir. Verilen
bu cevaplar da daha 6nceki bilgileri dogrular niteliktedir. Katilimcilarin sosyal
medyay1 en az hangi amagla kullandiklarina bakildiginda ise en diisiik oran
%3.2 ile “yeni arkadaslar edinmek” olmustur.

Tablo 19: Katiimcilarin Siyasal Konulara ilgi Puanlari

Siyasi Konulara ilgi Seviyeleri Sayl Yiizde
1 51 10.5
2 27 5.6

3 49 10.1
4 38 7.9

5 91 18.8
6 41 8.5

7 64 13.2
8 61 12.6
9 23 4.8
10 39 8.0
Toplam 484 100.0

Ankete katilan kisilerin siyasi konularla olan ilgisi ¢alisma agisindan énem-
li bir veridir. Bu amagla katilimcilardan siyasete olan ilgilerini puanlamalari
istenmistir. Verilen cevaplara bakildiginda en fazla oran ortalama olarak deger-
lendirilebilecek 5 puan iizerinde goriilmektedir (18.8). 5 puan ortalama diizey
olarak diisliniildiigiinde siyasete ilgisini ortalamanin iizerinde degerlendiren
kisi sayis1 daha fazladir. Ozellikle siyasete ilgi puanini 7 (%13.2) ve 8 (%12.6)
olarak degerlendiren kisilerin oranlar1 dikkat cekmektedir.
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Tablo 20: Kusaklar ve Siyasi Konulara ilgi Diizeyleri

Kugaklar ve Sosyal Medya Kullanmaya | N X SS

Baglama Sureleri

Z Kusagi 157 4.78 2.51 F=8.91
Y Kusagl 175 5.55 2.54 df=2

X Kusag! 152 6.02 2.76 p=.01
Toplam 484 5.45 2.64 p<.05

Yukaridaki tabloda katilimcilara sorulan siyasal konulara ilgi seviyeniz, so-
rusu kusaklar ile karsilagtirilmistir. Yapilan Anova analizi sonucunda kusaklar
ile siyasal konulara ilgi seviyeleri arasinda anlamli bir farklilik gézlemlenmistir
(F=8.91; p=.01). Bu farkliligin hangi kusaklardan kaynaklandigini bulmak
amaciyla yapilan Tukey testinin sonucunda ozellikle X kusag ile Z kusaginda
ciddi oranli bir farklilasma goriilmektedir. Analize gore X kusaginin siyasal
konulara ilgi seviyesi Z kusagina gore oldukga fazladir. Ayni sekilde Y kusag:
ile Z kusag arasinda da bir farklilasma s6z konusudur. X kusag kadar belirgin
olmasa da Y kusaginin ilgi seviyesi de Z kusagininkinden fazladir. Ortalamala-
ra bakildiginda X kusaginin ortalamasi 6.02, Y kusaginin ortalamasi 5.55, Z
kusaginin ortalamasi ise 4.78 olarak tespit edilmistir. Bu sonuglar dogrultu-
sunda “Katilimalarin iginde bulundugu kusaga gore siyasi konulara olan ilgi
diizeyleri arasinda anlamli bir farklilik vardir. Buna gore yasindan dolayi siyasi
konulara ilgi seviyesi en diisiik kusak Z kusagidir” seklinde kurulan H1 dog-
rulanmustir.

Tablo 21: Katilmailarin Siyaset ile ilgilenme Sebepleri

Siyaset ile ilgilenme Sebepleri Say Yiizde
Alinan kararlar beni ve iginde bulundugum toplumu etkiledigi icin 352 42.6
Ulke sorunlarini ¢éziimi igin en etkili arag oldugu igin 214 259
Destekledigim siyasi goruslerin iktidara gelmesi igin 82 9.9
Kisisel menfaatlerimi korumak igin 73 8.8
Desteklemedigin siyasi goruslerin iktidara gelmesini 6nlemek icin 60 7.3
Toplumdan dislanmamak igin 45 5.5
Toplam 826 100.0

Katilimcilarin birden fazla cevap verebilecekleri sorulardan bir digeri de si-
yasetle ilgilenme sebepleridir. Daha 6nceki sosyal medya ile ilgilenme sebepleri
gibi birden fazla sebebi olabilecek bu soruya toplam 826 cevap verilmistir. Bu
cevaplarin ¢ogunlugu ise “alinan kararlar beni ve i¢cinde bulundugum toplumu
etkiledigi icin” cevabi iizerinde toplanmustir (%42.6). 484 katiimcidan
352’sinin (%72) ortak olarak bu cevabi vermesi siyasetin aslinda vatandaslar
acisindan ne kadar 6nemli oldugunun anlasildigi anlamina gelmektedir. Diger
o6nemli bir yogunluk da “iilke sorunlarini ¢oziimii igin en etkili ara¢ oldugu




SIYASAL KATILIM SURECINDE SOSYAL MEDYA | 167

icin” cevabi {izerinde goriilmektedir (%25.9). 484 katilimci arasinda 214 kisi
(%55) bu cevabr isaretlemis, siyasetin gercekteki amacini da cevaplari ile onay-
lamustur.

Tablo 22: Katihmailarin Siyasi Konularda Etkilendikleri Etkenlerin Seviyeleri

£

Siyasi Konularda Etkilenilen g N E ~ ;E E E
vEo | <Eg 8| € X €

Arag ve Kisiler TEX | g9 s | g8 Se

= o x = = = X

m w w w w
Aile 374 26.4 18.4 12.8 5.0 2.21
Sosyal Medya 40.1 29.1 18.8 8.7 33 2.06
Siyasi parti temsilcileri 45.9 223 16.5 11.0 4.3 2.06
Kitle iletisim araglar 46.7 23.6 17.6 9.1 3.1 1.98
Arkadas cevresi 49.4 29.5 14.5 4.8 1.9 1.80
Akrabalar 58.1 24.4 13.2 3.5 .8 1.65
is arkadaslari 61.4 23.1 10.7 4.1 .6 1.60

Insanlarin sosyal bir varlik olmalarindan dolay1 etrafindan soyutlanarak bir
hayat yasamasi pek miimkiin degildir. Bu sebeple bazi konularda sosyal gevre-
sinden etkilenmektedir. Bu agidan bakilarak katilimcilara bazi grup ve araglar-
dan ne kadar etkilendiklerine dair bir soru yoneltilmistir. Tablo 22’de bu soru-
ya verilen cevaplarin oranlar1 goriilmektedir. Sonuglara gére katilimcilarin etra-
findaki kisi ve araglardan etkilenme orani diisiiktiir. Katilimcilarin ¢ogu “hig
etkilenmem” ve “gok az etkilenirim” cevaplari iizerine yogunlasmustir. Verilen
cevaplarin genel durumuna bakildiginda verilerin birbirine yakin oranlarda
oldugu goriilmektedir. Fakat daha detayli bakildiginda aralarindan katilimcilar
siyasi konularda en az etkileyen bu sebeple “hi¢ etkilenmem ve ¢ok az etkileni-
rim” cevaplari verilen segenekler “akrabalar” (1.65), arkadas cevresi” (1.80) ve
“is arkadaslar1” (1.60) olmustur. Katilimcilarin goriislerini en fazla etkileyen
secenek ise “aile” olmustur (2.21). Aileden sonra ise kullanicilar1 kismen etki-
leyen secenekler olarak sosyal medya (2.06) ve siyasi parti temsilcileri (2.06)
gelmektedir.

Tablo 23: Kugaklar ve Siyasi Konularda Etkilendikleri Faktorler

Betimleyici istatistikler

N [ x [ ss Analizler
Akrabalar
Z Kugagl 157 1,50 ,806 F=12.52
Y Kusagl 175 1,53 ,801 df=2
X Kusag| 152 1,94 1,018 p=.00
Toplam 484 1,65 ,897 p<.05

is Arkadaglari

ZKusag 157 1,43 753 F=9.16
Y Kusagl 175 1,54 ,836 df=2
X Kusagi 152 1,84 1,006 p=.00
Toplam 484 1,60 ,883 p<.05
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Kusaklarin siyasi konularda hangi faktorlerden ne diizeyde etkilendiklerini
tespit etmek amaciyla yapilan Anova analizi yapilmistir. Yapilan analiz sonu-
cunda akrabalar ve is arkadaslar1 faktorii haricinde diger faktorler ile kusaklar
arasinda anlamli bir farkliliga ulasilamamustir. Akrabalar (F=12.52; p=.00) ve
is arkadaslan1 (F=12.52; p=.00) faktoriinde ortaya ¢ikan farkliligin hangi ku-
saklardan kaynaklandigini tespit etmek amaciyla yapilan Tukey testi yapilmis-
tir. Tukey testine gore iki faktorde de elde edilen farklilik X kusagindan kay-
naklanmaktadir. X kusagr diger iki kusaga gore hem akrabalarinin (X=1.94)
hem de is arkadaglarinin (X=1.84) siyasi konulardaki goriislerinden daha fazla
etkilenmektedir. Bu sonuglar dogrultusunda “Katilimcilarin i¢inde bulundugu
kusaga gore siyasal konularda etkilendikleri faktorler arasinda anlamli bir fark-
lilik vardir” seklinde 6ngoriilen H2 dogrulanmustir.

Katilimcilarin Siyasal Katilim Diizeyleri

Bu boliimde katilimcilara genel siyasal katilim sorular1 yoneltilmistir.
Normal hayatta bazen zorunlu bazen de istek dogrultusunda uygulanan siyasal
katilim bigimleri ve bu katilim bigimlerine dair katilimcilarin genel diisiinceleri
olciilmeye calisilmistir. 571i Likert tipi 6l¢ek kullanilarak hazirlanan bu yargilara
katilimcilar ne diizeyde katildiklarini ifade etmislerdir. Verilen cevaplar; “Hig-
bir zaman=1, Nadiren=2, Ara sira=3, Genellikle=4 ve Her zaman=5 seklinde
kodlanmustir.

Tablo 24: Katiimcilarin Siyasal Katilim Diizeyleri Yiizdelik Oranlan

|8 g L g

= T c e = £
Katiimcilarin S E 2 s TR S
Siyasal Ke.1t|I|m T 3 E ;:.‘_’ 8 ; X
Diizeyleri
Genel segimlerde oy kullanirim. 9.1 3.9 6.0 14.5 66.5 4.25
Yerel segimlerde oy kullanirnm. 9.3 4.5 6.8 15.1 64.3 4.20
Onaylamadigim konularda sikayetlerimi agik¢a | 37.0 17.4 19.0 14.5 12.2 2.48
gosteririm
Siyasal igerikli yayinlari izler takip ederim 37.4 194 19.8 124 11.0 2.40
Siyasal konularla ilgili bilgi toplarm ve bunu g¢ev- | 49.0 18.8 15.5 9.1 7.6 2.08
reme aktarirm
Siyasal igerikli tartismalara katilinm 50.2 19.6 13.8 8.1 8.3 2.05
Partilerin yazili ve gortintall yayin organlarini takip | 51.4 18.2 14.3 9.5 6.6 2.02
ederim
Begendigim uygulamalarin sonucunda begenimi | 53.5 20.5 11.0 9.7 5.4 1.93
belli etmek adina geri bildirim yaparim
Internet sitelerindeki glincel siyaset anketlerinde | 54.1 17.8 14.5 8.3 5.4 193
gorus belirtirim
Destekledigim siyasi parti/adaya diger segmenlerin | 63.4 12.6 114 6.0 6.6 1.80
oy vermelerini saglamak igin ikna etmeye ¢alisirm
Siyasal bir konuyla ilgili imza kampanyasina katili- | 67.1 13.6 9.7 5.0 45 1.66
rm
Siyasal igerikli panel, sempozyum, konferanslara | 65.3 17.8 8.7 5.0 33 1.63
dinleyici olarak katilirm
Siyasi partilere tye olurum. 76.0 9.1 4.8 4.5 5.6 1.55
Siyasi partinin ya da adayin segim kampanyasina | 73.1 11.2 7.6 4.8 33 1.54




SIYASAL KATILIM SURECINDE SOSYAL MEDYA | 169

katilirnm

Destekledigim partinin ya da adayin rozetini | 76.2 7.9 8.7 39 33 1.50
taginm

Destekledigim siyasi parti igin siyasi lider ve burok- | 75.8 10.3 7.0 31 3.7 1.49
ratlara ulasmaya calisirim

Protestolara dahil olarak hiklimeti protesto | 73.3 12.6 8.1 43 17 1.48
ederim

Siyasetle ilgili bir sivil toplum kurulusuna Gye | 76.2 11.0 5.6 4.1 3.1 1.47
olurum

Siyasi kampanyalarda goniilli ¢alisinm 76.4 10.7 6.6 3.1 3.1 1.46
Bir siyasi partiye bagista bulunurum 81.0 7.9 6.2 2.3 2.7 1.38
Propaganda amagl bildiri, gazete, dergi dagitimi, | 81.0 8.9 5.4 2.9 1.9 1.36
afis yapistirma vb. islerinde goérev alirm.

Tablo 24’te verilen cevaplarin betimleyici istatistik sonuglar1 yer almakta-
dir. Verilen cevaplar incelendiginde en fazla ortalamanin genel ve yerel se¢im-
lere katilimda toplandig1 goriilmektedir. Katilimcilar “genel secimlere katilim”
cevabina 4.25, “yerel secimlere katilirim” cevabina ise 4.20 oranda yiiksek kati-
Iim gostermislerdir. Bu iki katilim tiiriiniin de zorunlu katilimlar olmasi ¢ikan
sonuglart mantikli kilmaktadir. Bu iki segenekten sonra ortalamasi yiiksek
olarak degerlendirilebilecek bir diger secenek de “Onaylamadigim konularda
sikayetlerimi agik¢a gOsteririm” (2.48) ve “Siyasal igerikli yaymlar1 izler takip
ederim” (2.40) secenegi cikmustir. Diger cevaplara bakildiginda birbirine yakin

oranlar goze carpmaktadir.

Tablo 25: Siyasal Katiim Olgegine Yonelik Faktor Analizi Sonuglari

Siyasal Katiim Faktorleri | AO | SD | Faktor Yiikleme
Faktor 1: Siyasal Eylem

Siyasi partilere tye olurum 1.55 1.135 ,686
Siyasetle ilgili sivil toplum kurulusuna tye olurum 1.47 991 ,731
Siyasi partinin/ adayin secim kampanyasina katilirm 1.54 1.042 ,761
Bir siyasi partiye bagista bulunurum 1.38 .905 ,686
Siyasi kampanyalarda gondilli ¢alisinm 1.46 .970 ,786
Propaganda amagli bildiri gazete vb. dagitim islerinde | 1.36 .858 ,810
gorev alirm

Destekledigim partinin/adayin rozetini tagirm 1.50 1.029 ,711
Destekledigim parti igin siyasi lider ve birokratlara | 1.49 1.012 ,703
ulagmaya ¢alisinm

Protestolara dahil olur, hiikiimeti protesto ederim 1.48 933 ,496
Faktor 2: Siyasal ilgi

Destekledigim parti/adaya diger segmenlerin oy ver- | 1.80 1.243 ,637
mesini saglamak igin ikna etmeye caligirim

Siyasal igerikli tartismalara katilirm 2.05 1.307 ,687
Siyasi konularla ilgili bilgi toplarim ve ¢evreme aktarinrm | 2.08 1.302 ,765
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Siyasal igerikli yayinlari izler takip ederim 2.40 1.377 ,700
Siyasal igerikli panel sempozyum vb. dinleyici olarak | 1.63 1.050 ,632
katilirnm

Partilerin yazili ve gorintlli yayin organlarini takip | 2.02 1.279 ,667
ederim

Begendigim uygulamalar sonucunda begenimi belli | 1.93 1.231 ,606
etmek adina geri bildirim yaparim

Onaylamadigim konularda sikayetimi agik¢a gosteririm 2.48 1.419 ,564
internet sitelerindeki giincel siyaset anketlerinde goriis | 1.93 1.224 ,618
belirtirim

Siyasal konuyla ilgili imza kampanyasina katilirim 1.66 1.124 ,615
Faktor 3: Oy Verme

Genel segimlerde oy kullanirm 4.25 1.280 ,959
Yerel segimlerde oy kullanirm 4.20 1.300 ,960

Tablo 25’te goriildiigli {izere, arastirmaya katilan kisilerin genel anlamda
siyasal katilim &zelliklerini 6grenmek igin siyasal katilim &lgegi kullanilmis ve
bu 6l¢ek faktdr analizine tabii tutulmustur. Yapilan analiz sonucunda “siyasal
eylem”, “siyasal ilgi” ve “oy verme” olarak ii¢ faktor tespit edilmistir. Toplam
varyansin yiizde 50.44’iini ilk faktor olarak belirlenen “siyasal eylem” faktorii
aciklamaktadir, bu faktoriin 6z degeri 10.59 ve giivenilirlik katsayist1 Cron-
bach’s a=.94’diir. Bu faktdriin igerisinde siyasi partilere {iye olurum, siyasetle
ilgili sivil toplum kurulusuna iiye olurum, siyasi partinin/ adayin se¢im kam-
panyasina katilirim, bir siyasi partiye bagista bulunurum ve siyasi kampanya-
larda goniilli ¢alisinm gibi eylem ve faaliyet igerikli ifadelerinin bulunmasi
dikkat cekmektedir.

Tablo 26: Faktor Oz Degerleri, Aciklanan Varyanslari ve Giivenilirligi

Faktorler Ozdeger Agiklanan Varyans (%) Gvenirlik (o)
Siyasal Eylem 10.59 50.44 .94
Siyasal ilgi 2.59 12.34 .93
Oy Verme 1.59 7.60 .96
Toplam 70.38 .94

KMO Measure of Sampling Adequacy: .936
Barlett’s Test of Sphericity: X =8869.6, df=210, p=.000

Olgegin ikinci faktorii olarak ortaya cikan faktor ise “Siyasal Ilgi” faktorii-
diir. Igerisinde siyasal igerikli tartigmalara katilirim, siyasal igerikli yayinlari
izler takip ederim, siyasal igerikli panel sempozyum vb. dinleyici olarak katili-
rim, partilerin yazili ve goriintiilii yayin organlarini takip ederim gibi ilgi belir-
tici maddelerin bulundugu bu faktér toplam varyansin %12.34’iinii agiklamak-
tadir. Ozdegeri 2.59 olan faktoriin Cronbach’s a=.93’tiir. Son faktér ise igeri-
sinde genel ve yerel secimlere oy verme gibi zorunlu katilim tiirlerinin bulun-
dugu “oy verme” faktoriidiir. Toplam varyansin %7.60’m1 agiklayan bu fakto-
riin Cronbach’s a=.96"dIr.
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Katiimcilanin Siyasal Agidan Sosyal Medya Algilan
Bu béliimde aktarilan sorular genellikle, sosyal medyanin siyasi konularda

onemi olup olmadigini, 6nemi var ise katilimcilarin bu yonde ne diisiindiikle-
rini anlayabilmek amaciyla hazirlanmis ifadelerden olusmaktadir. 5°1i Likert
tipi Olgek kullanilarak hazirlanan bu yargilara katilimcilar ne diizeyde katildik-
larini ifade etmislerdir. Verilen cevaplar; “Hicbir zaman=1, Nadiren=2, Ara
sira=3, Genellikle=4 ve Her zaman=5 seklinde kodlanmustir.

Tablo 27: Katihmcilarin Siyasal Agidan Sosyal Medya Algilari Yiizdelik Oranlari

Katilimailarin § = 9 £ £
Siyasal Agidan S < E E _j:" é
Sosyal Medya Algilari £ | 5 @ 3 S
O ] = s iy v
T 2 < 8 g X
Sosyal medyada eksik / bozulmus / yalan bilgilerin de | 11.8 13.0 | 136 | 25.2 36.4 3.61
dolastigini digtiniirim
Sosyal medyanin giindem belirleyici giici oldugunu | 8.5 13.8 16.5 | 31.6 29.5 3.60

dustnlrim

Siyasetgilerin sosyal medyayi aktif kullanmasi gerektigini | 10.7 140 | 151 | 29.8 304 3.55
diislintirim

Sosyal medyanin siyasilerin vatandas ile kuracaklan | 11.4 14.9 145 | 343 25.2 3.48
iletisim icin etkili oldugunu diistintriim

Sosyal medyada karsilasilan siyasi igeriklerin segmenlerin | 15.7 17.4 | 219 | 233 21.7 3.18
oy tercihlerini etkileyebilecegini diistintirim

Sosyal medyanin, siyasi fikirlerin 6zgirce ifade edilebile- | 23.6 18.6 184 | 20.0 194 293
cegi bir mecra oldugunu distinirim

Ayni siyasi gorlse sahip oldugum siyasetgileri sosyal | 47.9 143 | 134 | 145 9.9 2.24
medyada kag kisinin takip ettigini 6nemserim
Farkl siyasi gorlse sahip oldugum siyasetgileri sosyal | 52.7 16.3 11.2 | 112 8.7 2.07

medyada kag kisinin takip ettigini 5Gnemserim

Katilimcilarin siyasal agidan sosyal medya algilarini 6lgmeye yonelik soru-
larin analizleri yukarida verilmistir. Yapilan analizlere gore en fazla ortalama
3.61 ile “Sosyal medyada eksik / bozulmus / yalan bilgilerin de dolastigini
diisiiniirim” yargis1 {izerinde goriilmektedir. Negatif bir anlama sahip olan bu
yargtya katilimin ¢ok olmasi kullanicilarin sosyal medyay1 kullansalar dahi bu
mecradaki bilgi kirliliginin farkinda olduklarini ve tam anlamiyla sosyal med-
yaya giivenmediklerini gostermektedir. Ortalamalar yiiksek olan diger yargila-
ra baktigimizda “Sosyal medyanin giindem belirleyici giicli oldugunu diisiinii-
rim” (3.60), “Siyasetgilerin sosyal medyay1 aktif kullanmasi gerektigini diisii-
niirim” (3.55) ve “Sosyal medyanin siyasilerin vatandas ile kuracaklari iletisim
icin etkili oldugunu diisliniirim” (3.48) yargis1 karsimiza ¢ikmaktadir. Bu so-
nug aslinda bizlere kisilerin sosyal medyanin giiciiniin, bir¢ok konuda oldugu
gibi siyasal konularda da kullanilmasi gerektiginin, ozellikle siyasi liderler aci-
sindan avantajli bir mecra oldugunun farkinda olduklarini gosterir.
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Tablo 28: Siyasal Sosyal Medya Algisi Maddelerine Yonelik Faktor Analizi Sonuglan

Siyasal Sosyal Medya Algisi Faktorleri | AO. | SD | Faktor Yiikleme
Faktor 1: Siyasal iletisim

Sosyal medyanin giindem belirleyici gticti oldu- | 3.60 1.273 ,852
gunu diistinirim

Sosyal medyanin siyasilerin vatandas ile iletisim- | 3.48 1.313 ,863
leri igin etkili oldugunu dustinirim

Siyasetgilerin sosyal medyayi aktif kullanmasi | 3.55 1.336 ,798
gerektigini diglinlrim

Sosyal medyanin siyasi fikirlerin 6zgiirce ifade | 2.93 1.425 ,737
edilebilecegi bir yer oldugunu dustinirim

Sosyal medyada eksik bozulmus yalan bilgilerin | 3.61 1.366 ,743
de dolastigini dugliniriim

Sosyal medyada karsilagilan siyasi igeriklerin | 3.18 1.451 ,742
segmenlerin oy tercihlerini etkileyebilecegini

dustnlrim

Faktor 2: Siyasal Takip

Ayni siyasi gorlse sahip oldugum siyasetgileri | 2.24 1.391 ,901
sosyal medyada kag kisi takip ediyor dnemserim

Farkh siyasi gorlise sahip oldugum siyasetgileri | 2.07 1.369 ,892
sosyal medyada kag kisinin takip ettigini Snemse-

rim

Katilimcilarin sosyal medya hakkindaki diistincelerini 6grenmek amaciyla
hazirlanan bir diger 6lgek de siyasal sosyal medya algis1 Slgegidir. Tablo 28’de
de goriildligii gibi yapilan faktor analizi sonucunda iki faktor tespit edilmistir.
Faktorler arasinda daha 6nemli olarak degerlendirebilecegimiz ilk faktor “siya-
sal iletisim” faktoriidiir. Toplam varyansin %57.11’ini agiklayan bu faktor 4.56
Ozdegere ve Cronbach’s a: 0.89 giivenirlik sayisina sahiptir. Siyasal iletisim
faktorii icerisinde; sosyal medyanin giindem belirleme konusundaki giiciinii,
hedef kitle ve siyasiler arasindaki iletisimin sosyal medya ile giiclenebilecegini,
bu mecranin 6zglir bir ortam oldugunu ve dolayisiyla siyasilerin aktif olarak
kullanmasi gerektigini ifade eden yargilar bulunmaktadir.

Tablo 29: Faktor Oz Degerleri, Aciklanan Varyanslar ve Giivenilirligi

Faktérler Ozdeger Agiklanan Varyans (%) Giivenirlik ()
Siyasal iletisim 4.56 57.11 .89
Siyasal Takip 1.39 17.41 .90
Toplam 74.52 .89

KMO Measure of Sampling Adequacy: 856
Barlett’s Test of Sphericity: X =2494.39, df=28, p=.000

Siyasal sosyal medya algisi Slgeginde tespit edilen bir diger faktor de “siya-
sal takip” faktoriidiir. Toplam varyansin %17.41’ini agiklayan bu faktor takip
icerikli ifadelerden olusmaktadir. Ozdegeri 1.39 olan siyasal takip faktdriiniin
Cronbach’s a kat sayis1 ise 0.89’dur.

Katihmcilarin Sosyal Medya Araciligiyla Siyasal Katilim Diizeyleri

Bu boliimde, katilimcilara ¢alismanin da ana konusu olan sosyal medya
tizerinden siyasal katilim yargilar1 yoneltilmistir. Katilimcilarin sosyal medyay:
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siyasal amaglarla kullanip kullanmadiklari, bu konuda hangi katilim bi¢imleri-
ne agirlik verdikleri tespit edilmeye calisilmustir. 5°1i Likert tipi Slgek kullanila-
rak hazirlanan bu yargilara katiimcilar ne diizeyde katildiklarini ifade etmis-
lerdir. Verilen cevaplar; “Hicbir zaman=1, Nadiren=2, Ara sira=3, Genellik-
le=4 ve Her zaman=>5 seklinde kodlanmustir.

Tablo 30: Katiimailarin Sosyal Medya Araciligiyla Siyasal Katilim Diizeyleri/
Cevrimigi Siyasal Katilim Yiizdelik Oranlari

Katiimeilarin é 8 S 2:‘:— g X
Sosyal Medya Araciligiyla ] S S £ = 5 9
Siyasal Katiim Diizeyleri £T | 5 @ El P
£ 2 < g T

Sosyal medyada siyasi konular hakkinda ilgimi ¢eken | 27.7 23.6 213 14.0 13.4 2.62
yazilari okurum
Sosyal medyada siyasi konularla ilgili videolari izlerim 31.2 21.1 21.1 14.7 12.0 2.55
Begendigim siyasetgiyi sosyal medyada takip ederim 42.1 18.6 12.6 11.6 15.1 2.39
Sosyal medyadaki siyasi icerikli paylagimlari begenirim | 40.7 25.8 16.7 9.5 7.2 2.17
(Like ya da begen butonu ile)
Siyasi gorlisime ait sosyal medya hesaplarini takip | 50.6 17.8 114 10.3 9.9 211
ederim
Hangi siyasi partiyi destekledigimi sosyal medyada | 51.7 18.8 10.1 10.1 9.3 2.07
acikca belli ederim
Sosyal medyada herhangi bir siyasi fikir veya partiye ait | 50.6 21.3 124 9.9 5.8 1.99
sayfayl begenirim
Sosyal medyada siyasi konularla ilgili hosuma giden | 55.6 15.9 14.7 6.6 7.2 1.94
videolari, fotograflari paylaginm
Sosyal medyada siyasi partilerin etkinlik sayfalarini | 55.6 18.8 12.8 6.0 6.8 1.90
takip ederim
Sosyal medyadaki siyasi igerikli paylagimlara yorum | 56.4 18.8 13.0 7.6 4.1 1.84
yaparim
Sosyal medyadaki siyasi igerikli paylasimlar tekrar | 56.8 194 12.2 7.4 4.1 1.83
paylaginm
Farkl siyasi goruslere ait sosyal medya hesaplarini | 59.1 16.3 13.4 7.6 3.5 1.80
takip ederim
Sosyal medyada siyasi konular hakkinda ilgimi ¢eken | 63.6 16.3 10.3 4.8 5.0 1.71
tartismalara katilirim
Sosyal medyada siyasi konular hakkinda chat (sohbet) | 66.7 15.3 8.9 5.0 4.1 1.64
yaparim
Sosyal medyada siyasi bir icerik (yazi, fotograf vb.) | 64.5 17.6 9.9 6.0 2.1 1.64
Uretirim
Sosyal medyada herhangi bir siyasi fikir veya partiye ait | 67.1 159 8.5 5.2 33 1.62
gruba Uye olurum
Sosyal medya Uzerinden siyasetgiler ile iletisim kurarm | 68.6 15.1 7.6 5.6 3.1 1.60
Siyasi gorlsiime ait sosyal medya hesaplarina takipgi | 70.9 13.8 7.6 4.8 29 1.55
kazandirmaya calisinm
Sosyal medyada karsilastigim igeriklere gore siyasi | 70.2 15.5 8.1 43 1.9 1.52
goruslim degisebilir.

Tablo 30’daki veriler incelendiginde en fazla oran “Sosyal medyada siyasi
konular hakkinda ilgimi ¢eken yazilar1 okurum” (2.62) seceneginde tespit
edilmistir. Ikinci sirada “Sosyal medyada siyasi konularla ilgili videolar1 izle-
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rim” (2.55), ti¢lincii sirada “Begendigim siyasetciyi sosyal medyada takip ede-
rim” (2.39) secgenegi goriilmektedir. Diger cevaplarin oranlarina da bakildigin-
da genel olarak kullanicilarin paylasimdan ziyade takip, begeni, izleme, dinle-
me gibi faaliyetlere daha fazla katilim sagladig1 goriilmektedir. Sosyal medya-
nin herkes tarafindan kolaylikla ulasilabilir bir alan olmasi, paylasilan bilgilerin
kisa siirede yayilmasi ve daha sonra da ulasilabilir olmasi kullanicilar1 hem

memnun hem de tedirgin eden bir 6zelliktir.

Tablo 31: Sosyal Medyada Siyasal Katilim/Cevrimigi Siyasal Katiim Olgegine Yonelik
Faktor Analizi Sonuglar

Siyasal Sosyal Medya Algisi Faktorleri | AO. | SD | Faktor Yukleme
Faktor 1: Siyasal Paylagim

Sosyal medyada siyasi igerik yazi fotograf vb. | 1.64 1.019 ,634
Uretirim

Sosyal medyada paylasilan siyasi igerikleri | 2.17 1.257 771
begenirim (like butonu ile)

Sosyal medyadaki siyasi iceriklere yorum yapa- | 1.84 1.162 ,750
rnm

Sosyal medyadaki paylagilan siyasi igerikleri | 1.83 1.154 ,807
tekrar paylasirm

Sosyal medyada herhangi bir siyasi fikir veya | 1.62 1.056 ,702
partiye ait gruba liye olurum

Sosyal medyada herhangi bir siyasi fikir veya | 1.99 1.245 ,800
partiye ait sayfay begenirim

Hangi siyasi partiyi destekledigimi sosyal med- | 2.07 1.363 ,738
yada agikga belli ederim

Sosyal medyada siyasi konularla ilgili hosuma | 1.94 1.272 ,775
giden video ya da fotograflari paylagirm

Faktor 2: Siyasal izleme

Begendigim siyasetciyi sosyal medyada takip | 2.39 1.490 ,749
ederim

Sosyal medyada siyasi konulu videolar izlerim 2.55 1.374 ,812
Sosyal medyada siyasi konularda ilgimi ¢eken | 2.62 1.371 ,775
yazilari okurum

Siyasi gorlgime ait sosyal medya hesaplarini | 2.11 1.385 ,769
takip ederim

Faktor 3: Siyasal Etkilesim

Sosyal medya Uzerinden siyasetgilerle iletisim | 1.60 1.050 ,729
kurarim

Sosyal medyada siyasi partilerin etkinlik sayfala- | 1.90 1.237 ,719
rini takip ederim

Sosyal medyada siyasi konularda ilgimi ¢eken | 1.71 1.138 ,749
tartismalara katilirim

Sosyal medyada siyasi konularda chat sohbet | 1.64 1.097 ,761
yaparim

Farkl siyasi gorlglere ait sosyal medya hesapla- | 1.80 1.145 ,706
rini takip ederim

Siyasi goruslime ait sosyal medya hesaplarina | 1.55 1.017 ,738
takipgi kazandirmaya calisinm

Sosyal medyada karsilastigim igeriklere goére | 1.52 .947 ,575
siyasi goriisim degisebilir
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Tablo 31’deki veriler incelendiginde arastirmanin 6nemli bir kismini olug-
turan sosyal medyada siyasal katilim/¢evrimici siyasal katilim 6l¢eginin faktor
analiz sonuglar goriilmektedir. Yapilan analize gore bu dlgekte ii¢ faktor belir-
lenmistir. ik faktor olarak belirlenen “siyasal paylasim” faktorii toplam var-
yansin %60.30’unu agiklarken 11.45 6zdegere ve Cronbach’s a: .94 katsayisina
sahiptir. Siyasal paylasim faktorii igerisinde sosyal medyadan siyasal katilim
denildiginde ilk akla gelecek olan igerik paylasimi, yorum yapma, begeni yap-
ma, geri paylasma, sayfa ya da kisi takip etme gibi bir¢ok igerik mevcuttur.

Tablo 32: Faktor Oz Degerleri, Aciklanan Varyanslari ve Giivenilirligi

Faktorler Ozdeger Agciklanan Varyans (%) Giivenirlik (a)
Siyasal Paylasim 11.45 60.30 .94
Siyasal izleme 1.66 8.78 .90
Siyasal Etkilegim 934 491 91
Toplam 74.00 .96
KMO Measure of Sampling Adequacy: .957
Barlett’s Test of Sphericity: X =8395.48, df=171, p= .000

Ikinci faktor ise “siyasal izleme” faktrii olarak belirlenmistir. Toplam var-
yansin %8.78’ini agiklayan bu faktor siyasal icerikli yazi okuma, takip etme,
siyasal konulu video izleme gibi pasif katilim igerikli maddelerden olusmakta-
dir. Ozdegeri 1.66, Cronbach’s a katsayist 0.90’dir. Son faktér ise “siyasal etki-
lesim” olarak belirlenmistir. Bu faktoriin icerdigi maddelerde kendi katiliminin
yani sira bagkalarini da siyasal katilima tesvik edici, yonlendirici ifadeler bu-
lunmaktadir. Toplam varyansin 4.91’ini agiklayan bu faktor .934 6zdegere ve
91 « katsayisina sahiptir.

Sosyal Medya Kullanim Siireleri ve Siyasal Katilim iliskisi

Bu boélimde katiimcilarin hem giinliik sosyal medya kullanim siireleri
hem de sosyal medya kullanmaya basladiklari siire baz alinarak siyasal katilim
ile iligkisi analiz edilmistir.

Tablo 33: Siyasal Eylem Faktorii ve Sosyal Medya Kullanim Siiresi

Siyasal Katilim/ Siyasal Eylem Faktorii Betimleyici Istatistikler Analizler
N [ X [ sD

Giinliik Sosyal Medya Kullanimi

2 Saatten Az 151 1,41 ,75

2-4 Saat 174 1,44 80 2;‘737

4-6 Saat 111 1,53 92 — 0

6 Saatten Fazla 48 1,56 ,82 p>. 05

Toplam 484 1,46 ,82 P

Sosyal Medya Kullanmaya Baglama Siiresi

1yildan az 11 1,43 ,75

1-2yil 25 2,05 ,84 F=6.72

2-3yll 28 1,94 1,23 df=4

3-4yll 45 1,49 ,90 p=.00

5 yil ve fazlasi 375 1,39 74 p<.05

Toplam 484 1,46 ,82
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Yukarida verilen tablo incelendiginde katilimcilarin sosyal medya kullanim
stiresi ile siyasal eylem faktorii arasindaki iliskiye bakilmistir. Yapilan analizler
hem katilimcilarin sosyal medyay: giin igerisinde ne kadar siire kullandiklar:
hem de sosyal medya kullanmaya basladiklar1 siire baz alinarak yapilmustir.
Elde edilen verilere gore giinliik sosyal medya kullanim siiresi ile siyasal eylem
arasinda anlamli farklilik bulunamamistir (F=.77; p>.05). Katilimcilarin sos-
yal medya kullanmaya basladiklar siire ile siyasal katilim arasindaki iliskiye
bakildiginda ise anlamli farklilik tespit edilmistir (F: 6.72; p<.05). Hangi grup-
lar arasinda anlamli farklilik oldugunu belirlemek icin yapilan Tukey testine
gore 1-2 yildir sosyal medya kullanan kisilerin (X=2.05) hem 3-4 yildir kulla-
nanlara (X=1.49) gore hem de 5 yil ve {izeri sosyal medya kullanan kisilere
(X=1.39) gore siyasal katiliminda sosyal medyanin daha etkili oldugu gozlem-
lenmistir. Ortalamalar incelendiginde de bu fark goriilmektedir.

Tablo 34: Siyasal ilgi Faktorii ve Sosyal Medya Kullanim Siiresi

Siyasal Katiim/ Siyasal ilgi Faktorii Betimleyici Istatistikler Analizler
N [ x [ sD

Giinliik Sosyal Medya Kullanimi

2 Saatten Az 151 1,94 ,91

2-4 Saat 174 1,98 97 Z::;g

4-6 Saat 111 2,01 1,06 p=68

6 Saatten Fazla 48 2,14 1,13 p> .05

Toplam 484 1,99 ,99

Sosyal Medya Kullanmaya Baglama Siiresi

1yildan az 11 1,59 77

1-2yil 25 2,28 ,93 F=1.49

2-3yil 28 2,23 1,22 df=4

3-4yil 45 1,91 1,16 p=.20

5 yil ve fazlasi 375 1,98 ,96 p>.05

Toplam 484 1,99 ,99

Tablo 34’teki veriler incelendiginde siyasal ilgi faktorii ile sosyal medya
kullanim siiresinin arasinda anlamli bir farklilik tespit edilememistir. Hem
kisilerin giinliik sosyal medya kullanim stiresi (F=.49; p>.05) hem de sosyal
medya kullanmaya basladiklar stire (F=1.49; p> .05) ile siyasal ilgi arasinda
bir iliski goriilmemistir.

Tablo 35: Oy Verme Faktorii ve Sosyal Medya Kullanim Siresi

Siyasal Katiim/ Oy Verme Faktorii etimleyici Istatistikler Analizler

N [ x [ sD
Giinliik Sosyal Medya Kullanimi
2 Saatten Az 151 4,34 1,19

F=2.44

2-4 Saat 174 419 1,24 43
4-6 Saat 111 4,30 1,17 _‘0 P
6 Saatten Fazla 48 3,80 167 z;' o
Toplam 484 4,22 1,27 '
Sosyal Medya Kullanmaya Baglama Siiresi
1yildan az 11 4,09 1,64 F=.87
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1-2 yil 25 3,90 1,25 df=4

2-3yll 28 4,05 1,43 p=.47
3-4yll 45 4,10 1,41 p>.05
5 yil ve fazlasi 375 4,28 1,22

Toplam 484 422 1,27

Tablo 35’teki veriler incelendiginde oy verme faktorii ile sosyal medya kul-
lanim siiresinin arasinda anlamli bir farklilik bulunamamustir. Hem kisilerin
giinliik sosyal medya kullanim siiresi (F= 2.44; p>.05) hem de sosyal medya
kullanmaya bagladiklar siire (F= .87; p> .05) ile oy verme arasinda bir iligki

yoktur.

Tablo 36: Siyasal Katiim Olgegi ve Sosyal Medya Kullanim Siiresi

Siyasal Katilim ve Sosyal Medya Kullanim | Betimleyici istatistikler .
P Analizler

Siresi N [ X | sD

Giinliik Sosyal Medya Kullanimi

2 Saatten Az 151 1,94 ,71

24 Saat 174 1,96 75 F=.39

4-6 Saat 111 2,02 ,87 df'735

6 Saatten Fazla 48 2,05 88 P

Toplam 484 1,98 78 P>

Sosyal Medya Kullanmaya Baglama Siiresi

1yildan az 11 1,76 ,73

1-2 il 25 2,34 ,76 F=2.80

2-3yil 28 2,28 1,12 df=4

3-4yil 45 1,94 ,94 p=.02

5 yil ve fazlasi 375 1,94 72 p<.05

Toplam 484 1,98 ,78

Yukaridaki veriler incelendiginde genel anlamda siyasal katilim &lcegi ile
sosyal medya kullanim siireleri arasindaki iliskiyi goérebilmek amaciyla yapilan
Anova analizi goriilmektedir. Yapilan incelemeler sirasinda kisilerin giinliik
sosyal medya kullanim stireleri ile siyasal katilimlar1 arasinda anlamli bir farkli-
lik tespit edilememistir (F= .39; p>.05). Katilimcilarin ne zamandan beri sos-
yal medya kullandiklarina yonelik elde edilen verilerle ise siyasal katilim ara-
sinda anlamli bir iliski vardir (F= 2.80; p>.05). Fakat bu anlaml farkliligin
hangi gruplardan kaynaklandigi konusunda yapilan Tukey testi sonucunda
herhangi bir grup arasinda farklilik gériilmemistir. Elde edilen sonuglar cerce-
vesinde genel olarak yorum yapilacak olursa “Giinliik sosyal medya kullanim
stiresi arttik¢a siyasal katilim orani da artmaktadir” ve “Katilimcilarin sosyal
medyay1 kullanmaya basladiklar: siire arttik¢a siyasal katilim oranlar1 da art-
maktadir” seklinde olusturulan H3 ve H4 reddedilmistir.

Kusaklarin Siyasal Sosyal Medya Algisi ile Cevrimigi Siyasal Katilim Arasindaki iliski

Bu bdliimde kusaklar bazinda inceleme yapilarak siyasal sosyal medya algi-
lar1 ve gevrimici siyasal katilim iliskileri analiz edilmistir. Kusaklar ayr1 ayri ele
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aliarak aralarindaki iliskiyi tespit etmek amaciyla korelasyon analizi yapilmis-
ur.

Tablo 37: X Kusaginin Siyasal Sosyal Medya Algisi ile Cevrimigi Siyasal Katiim iliskisi

Siyasal Siyasal Siyasal Siyasal Siyasal Siyasal Cevrimigi
iletisim Takip Sosyal Paylasim izZleme Etkilegim Siyasal
Medya Katihm
Algisi
Siyasal r 1 .52 .96 .36 42 .29 .38
iletigim p .00 .00 .00 .00 .00 .00
Siyasal r 1 74 .52 .53 .54 .57
Takip p .00 .00 .00 .00 .00
Siyasal r 1 45 .51 40 48
Sosyal p .00 .00 .00 .00
Medya
Algisi
Siyasal r 1 81 .85 96
Paylagim p .00 .00 .00
Siyasal r 1 74 89
izleme p .00 .00
Siyasal r 1 .93
Etkilesim p .00
Cevrimigi r 1
Siyasal p
Katilim

Yukarida verilen tablo incelendiginde X kusaginin siyasal anlamda sosyal
medya algilari, sosyal medya {izerinden siyasal katilimlarini inceleyen veriler
verilmistir. X kusaginin siyasal sosyal medya algisi Slceginin siyasal iletisim
faktorii ile cevrimici siyasal katilim Olgeginin siyasal paylasim alt faktori ara-
sinda pozitif yonli, orta diizeyde ve anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir (r=
.36; p<.05). Siyasal iletisim faktoriiniin ¢evrimigi siyasal katilim Slgegi siyasal
izleme alt faktorii arasinda iliskiye bakildiginda yine pozitif yonl, orta diizey-
de ve anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir (r= .42; p<.05). Buna gore siya-
sal iletisim ortalamasi arttik¢a hem siyasal paylasim hem de siyasal izleme
oranlarmnin arttig1 sdylenebilir. Siyasal iletisim faktorii ile gevrimici siyasal kati-
lim Olgegi siyasal etkilesim faktorii arasindaki iliskiye bakildiginda ise pozitif
yonlii fakat zayif diizeyde ve anlaml bir iliski oldugu goriilmektedir (r= .29;
p<.05). Son olarak siyasal iletisim faktoriiniin ¢evrimici sosyal medya algisi ile
genel iliskisine bakildiginda pozitif yonlii, orta diizeyde ve anlamli bir iligki
oldugu goriilmektedir (r= .38; p<.05). Bu verilere gore siyasal sosyal medya
algis1 Sl¢eginin alt faktorii olan siyasal iletisim arttik¢a ¢evrimici siyasal katilim
da ayni sekilde artmaktadir. Determinasyon katsayisina baktigimizda da gev-
rimici katilimin %14{ siyasal iletisimden kaynaklanmaktadir (r2=0.14).

Siyasal sosyal medya algis1 6lgeginin ikinci faktorii olan siyasal takip fakto-
rii ile hem ¢evrimici siyasal katilim 6l¢eginin (r= .57; p<.05) hem de alt fak-
torleri olan siyasal paylasim (r= .52; p<.05), siyasal izleme (r= .53; p<.05) ve
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siyasal etkilesim (r= .54; p<.05) alt faktorleri arasinda pozitif yonli, orta dii-
zeyde ve anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Bu sonug katilimcilarin siya-
sal takip faaliyetlerinin arttik¢a ¢evrimigi siyasal katilimlarinin da arttigini ifade
etmektedir. Ayrica determinasyon katsayisina gore ¢evrimici katilimin
%32’sinin siyasal takipten kaynaklandig1 sdylenebilir.

X kusaginin siyasal sosyal medya algisi Olgegi ile ¢evrimici siyasal katilim
Olcegi siyasal paylasim alt faktorii arasinda pozitif yonlii, orta diizeyde ve an-
laml bir iliski (r= .43; p<.05), siyasal izleme alt faktorii arasinda pozitif yonlii,
orta diizeyde ve anlamli bir iliski (r= .51; p<.05), siyasal etkilesim alt faktorii
arasinda da pozitif yonlii, orta diizeyde ve anlamli bir iliski (r= .40; p<.05)
tespit edilmistir. Son olarak X kusaginin siyasal sosyal medya algis1 Slgegi ile
cevrimici siyasal katilim Slgegi arasindaki iliskiye bakilmustir. Elde edilen sonu-
ca gore aralarinda pozitif yonlii, orta diizeyde ve anlamli bir iligki oldugu go-
riilmektedir (r= .48; p<.05). Bu durum siyasal sosyal medya algis1 pozitif an-
lamda arttik¢a ¢evrimigi siyasal katiliminda pozitif anlamda arttigini goster-
mektedir. Determinasyon katsayisina bakildiginda da gevrimigi siyasal katili-
min %23’{iniin olumlu sosyal medya algisindan kaynaklandig1 sdylenebilir
(r2=0.23). Elde edilen veriler onciiliiglinde “X kusaginin siyasal sosyal medya
algist ile, gevrimigi siyasal katilim oranini arasinda pozitif yonde anlamli bir
iligki vardir” seklinde ifade edilen H5 dogrulanmustir.

Tablo 38: Y Kusaginin Siyasal Sosyal Medya Algisi ile Cevrimigi Siyasal Katilim iligkisi

Siyasal Siyasal Siyasal ~ Sosyal | Siyasal Siyasal Siyasal Cevrimigi
iletigim Takip Medya Algisi Paylasim izleme Etkilegim Siyasal
Katilm

Siyasal r|1 .54 .96 .32 48 .19 .36
iletigim p .00 .00 .00 .00 .00 .00
Siyasal r 1 .76 .35 .30 .32 .36
Takip p .00 .00 .00 .00 .00
Siyasal r 1 .36 A7 .25 .40
Sosyal p .00 .00 .00 .00
Medya
Algisi
Siyasal r 1 77 .69 94
Paylasim p .00 .00 .00
Siyasal r 1 .60 87
izleme P .00 .00
Siyasal r 1 .85
Etkilesim p .00
Cevrimigi r 1
Siyasal p
Katihm

Tablo incelendiginde Y kusaginin siyasal anlamda sosyal medya algilari,
sosyal medya iizerinden siyasal katilimlarini inceleyen veriler verilmistir. Y
kusaginin siyasal sosyal medya algis1 Slcegi siyasal Iletisim alt faktorii ile cev-
rimigi siyasal katilim Olgeginin siyasal paylasim (r= .32; p<.05) ve siyasal iz-
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leme (r= .48; p<.05) faktorii arasinda pozitif yonlii, orta diizeyde ve anlaml
bir iliski oldugu goriilmektedir. Bu durumda siyasal iletisim arttik¢a kisilerin
gevrimici ortamlarda siyasal paylasim ve siyasal izlemeleri artmaktadir. Cevri-
mici siyasal katilim Sl¢eginin tigiincii faktorii olan siyasal etkilesim faktorii ile
arasindaki iliskiye bakildiginda ise pozitif yonlii fakat zayif diizeyde ve anlamli
bir iliski oldugu goriilmektedir (r= .19; p<.05). Y kusaginin siyasal sosyal
medya algis1 6l¢eginin alt faktdrii olan siyasal iletisim ile ¢evrimici siyasal kati-
lim Sl¢egi arasindaki iliskiye bakildiginda ise yine pozitif yonlii, orta diizeyde
ve anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir (r= .36; p<.05). Elde edilen sonuca
gore sosyal medyada siyasal iletisime kars1 pozitif algi arttik¢a cevrimigi siyasal
katilim da artmaktadir ve gevrimigi siyasal katilimin %12’si siyasal iletisimin
etkisinden kaynaklanmaktadir (r2=0.12).

Y kusaginin Siyasal Sosyal Medya Algis1 6lcegi siyasal takip alt faktorii ile
cevrimici siyasal katilim Olgegi siyasal paylasim alt faktorii arasinda pozitif
yonlii, orta diizeyde ve anlamli bir iliski (r= .35; p<.05), siyasal izleme alt
faktordii ile pozitif yonli, orta diizeyde ve anlaml bir iliski (r= .30; p<.05) ve
siyasal etkilesim alt faktdrii ile pozitif yonlii, orta diizeyde ve anlamli bir iligki
oldugu goriilmektedir (r= .32; p<.05). Cevrimigi siyasal katilim 6l¢cegine genel
anlamda bakildiginda yine ayni sonug¢ karsimiza ¢ikmaktadir. Y kusaginin
siyasal sosyal medya algis1 Olcegi siyasal takip alt faktorii ile ¢evrimigi siyasal
katilim Olcegi arasinda pozitif yonli, orta diizeyde ve anlamli bir iligski oldugu
gorlilmektedir (r= .36; p<.05). Bu sonuca gore kisilerin siyasal takip anlamin-
da pozitif algilar1 arttik¢a ¢evrimigi siyasal katilim da artmaktadir.

Y kusaginin siyasal sosyal medya algis1 Olgegi ile ¢evrimici siyasal katilim
Olgegi siyasal paylasim alt faktorii arasinda pozitif yonlii, orta diizeyde ve an-
lamli bir iligski oldugu goriilmektedir (r= .36; p<.05). Ayni Olgegin siyasal iz-
leme alt faktoriine bakildiginda yine siyasal sosyal medya algis1 Olgegi ile ara-
sinda pozitif yonlii, orta diizeyde ve anlamli bir iliski vardir (r= .47; p<.05). Y
kusaginin siyasal sosyal medya algisi 6lgegi ile ¢evrimici siyasal katilim Sl¢egi-
nin {iglinci faktorii olan siyasal etkilesim ile ise arasinda pozitif yonli fakat
zayif diizeyde anlamli bir iliski tespit edilmistir (r= .25; p<.05). Son olarak
genel anlamda iki 6l¢ek ile aradaki iliskiye bakildiginda ise; siyasal sosyal med-
ya algis1 Olgegi ile cevrimici siyasal katilim 6lgegi arasinda pozitif yonli, orta
diizeyde ve anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir (r= .40; p<.05). Bu du-
rumda Y kusagina mensup olan katilimcilarin siyasal sosyal medyaya olan po-
zitif algilar arttik¢a ¢evrimici siyasal katilimlar1 da artmaktadir denilebilir. Elde
edilen veriler dogrultusunda “Y kusaginin siyasal sosyal medya algisi ile, sosyal
medyadan siyasal katilim orani arasinda pozitif yonde anlamli bir iliski vardir”
olarak kurulan H6 dogrulanmaktadir.
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Tablo 39: Z Kugaginin Siyasal Sosyal Medya Algisi ile Cevrimicgi Siyasal Katiim iligkisi

Siyasal Siyasal Siyasal Siyasal Siyasal Siyasal Cevrimigi
iletisim Takip Sosyal Paylasim izleme Etkilesim Siyasal
Medya Katihm
Algisi
Siyasal r|1 .27 .96 .16 .33 .04 .18
iletisim P .00 .00 .00 .00 .62 .02
Siyasal Takip r 1 .53 14 .20 .19 .19
p .00 .08 .02 .02 .02
Siyasal Sosyal | r 1 18 .35 .09 .22
Medya Algisi p .03 .00 .26 .00
Siyasal r 1 .79 74 .95
Paylagim p .00 .00 .00
Siyasal r 1 .62 .88
izleme P .00 .00
Siyasal r 1 .87
Etkilesim p .00
Cevrimigi r 1
Siyasal p
Katiim

Tablo 39 incelendiginde Z kusaginin siyasal anlamda sosyal medya algilari,
sosyal medya iizerinden siyasal katilimlarini inceleyen veriler verilmistir. Z
kusaginin siyasal sosyal medya algisi 6lcegi siyasal iletisim alt faktori ile cev-
rimici siyasal katilim 6lgegi siyasal paylasim alt faktorii arasinda pozitif yonli,
zayif diizeyde bir iliski oldugu tespit edilmistir (r= .16; p<.05). Siyasal iletisim
alt faktdrii ile gevrimigi siyasal katilim Slgegi siyasal izleme alt faktorii arasinda
ise pozitif yonld, orta diizeyde ve anlamli bir iliski oldugu tespit edilmistir (r=
.33; p<.05). Siyasal sosyal medya algis1 Olcegi siyasal iletisim alt faktorii ile
gevrimici siyasal katilim Olgegi siyasal etkilesim alt faktorii arasindaki iligkiye
bakildiginda ise pozitif yonlii, zayif diizeyde ve anlamli olmayan bir iliski go-
riilmektedir (r= .04; p>.05). Siyasal iletisim alt faktoriiniin ¢evrimigi siyasal
katilim 6l¢egi ile genel iliskisine bakildiginda ise pozitif yonld, zayif diizeyde ve
anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir (r= .18; p<.05). Fakat iliskinin olduk-
ca zayif bir diizeyde olmasi etki oraninin da diisiik oldugunu gostermektedir.
Determinasyon katsayisina baktigimizda da bu etkinin %3 oraninda ¢ok diisiik
oldugu goriilmektedir (r2=0.03).

Z kusaginin siyasal sosyal medya algis1 Slgeginin ikinci faktorii olan siyasal
takip ile gevrimici siyasal katilim Olcegi siyasal paylasim faktorii arasindaki
iliskiye bakildiginda pozitif yonlii, zayif diizeyde ve anlamli olmayan bir iligki
ortaya ¢ikmugtir (r= .14; p>.05). Siyasal takip faktoriiniin ¢evrimigi siyasal
katilim olgegi siyasal izleme faktorii ile arasinda ise pozitif yonli, zayif diizey-
de, anlamli bir iliski goriilmektedir (r= .20; p<.05). Siyasal takip faktorii ile
cevrimigi siyasal katilim 6l¢eginin {iglincli faktorii olan siyasal etkilesim ara-
sindaki iliski de yine pozitif yonlii ve zayif diizeydedir (r= .19; p<.05). Son
olarak siyasal takip alt faktorii ile ¢evrimici siyasal katilim 6l¢eginin arasindaki
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iliskiye bakilmis ve yapilan analiz sonucunda yine pozitif yonli, zayif diizeyde
ve anlamli bir iliski tespit edilmistir (r= .19; p<.05). Elde edilen veriler dog-
rultusunda arada iliski olsa da bahsedilen etki orani oldukga diisiiktiir. Deter-
minasyon katsayist da bu etkinin olduk¢a diisiik oldugunu kanitlamaktadir
(r»=0.03).

Z kusaginin siyasal sosyal medya algis1 olgegi ile gevrimici siyasal katilim
Olceginin faktorleri arasindaki iliskiye de bakilmistir. Elde edilen sonuglar dog-
rultusunda siyasal sosyal medya algis1 6l¢egi ile cevrimici siyasal katiim Slgegi
siyasal paylasim alt faktorii arasinda pozitif yonli, zayif diizeyde ve anlamli bir
iliski oldugu goriilmiistiir (r= .18; p<.05). Siyasal sosyal medya algis1 Slgegi
ile cevrimici siyasal katilim 0lgegi siyasal izleme alt faktorii arasinda ise pozitif
yonli, orta diizeyde ve anlaml bir iligki tespit edilmistir (r= .35; p<.05). Siya-
sal sosyal medya algis1 Olgegi ile ¢evrimigi siyasal katilim 6l¢eginin tiglincii alt
faktorii olan siyasal etkilesim arasinda ise pozitif yonlii, zayif diizeyde ve an-
lamli olmayan bir iligski oldugu goriilmektedir (r= .09; p>.05). Elde edilen
verilerin genel olarak zayif diizeyde olmasi etki diizeyinin olduk¢a diisiik oldu-
gunu gostermektedir. Son olarak iki 6lgek arasindaki iliskiye bakilmistir. Yapi-
lan korelasyon analizi sonucunda Z kusaginin siyasal sosyal medya algisi Slgegi
ile gevrimigi siyasal katilim 6lgegi arasinda pozitif yonli, zayif diizeyde, anlaml
bir iligki oldugu tespit edilmistir (r= .22; p<.05). Bu durum Z kusaginin ¢ev-
rimigi siyasal katiiminda siyasal sosyal medya algisinin olumlu olsa da ¢ok
fazla etkisi olmadigini gostermektedir. Yapilan analizler sonucunda “Z kusag-
nin siyasal sosyal medya algisi ile, sosyal medyadan siyasal katilim orani ara-
sinda pozitif ydonde anlamli bir iligki vardir” seklindeki H7 dogrulanmustir.

Olgekler Arasi Regresyon Analizleri

Bu boliimde arastirmada kullanilan 6lgeklerin birbirleri tizerindeki etkileri-
ni gorebilmek amaciyla yapilan regresyon analizleri yer almaktadir.

Tablo 40: Genel Siyasal Katiim Davranisinin Sosyal Medyada Siyasal Katilim Uzerindeki Etkisi

Model Ozeti
R R? Uyarlanmig R Kare | Standart Hata | Durbin-
Model Tahmini Watson
.701 (a) 491 490 .66503 1.893
a: Yordayici: Genel Siyasal Katilim
b: Bagimli Degisken: Cevrimigi Siyasal Katim
ANOVA
Model Kareler  Top- | df Kareler Orta- | F p
lami lamasi
Regresyon 205,843 1 205.84 465,427 ,000 (b)
Artik 213,173 482 442
Toplam 419,016 483
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Katsayilar
Beta Katsayisi Standart Hata B t p
Model
Sabit ,270 ,082 3,283 ,001
Siyasal Katihm ,832 ,039 ,701 21,574 ,000

Elde edilen verilere gére Durbin- Watson sayisina bakildiginda regresyon
analizinin yapilmasi uygun goriilmistiir (1.893). Tablodaki veriler incelendi-
ginde siyasal katilim ve siyasal sosyal medya algisinin, ¢evrimigi siyasal katilim
tizerinde anlamli bir etkisi olup olmadigini anlayabilmek i¢in yapilan dogrusal
regresyon analizinin sonuglar1 goriilmektedir. Elde edilen verilere gére model
anlamli bulunmustur (F=465.42; p<.05). R? degeri incelendiginde siyasal
katilim, ¢evrimigi siyasal katilimin %49’unu agiklamaktadir. Siyasal katilimin
(B=.701; p<.05), ¢evrimici siyasal katilimi anlaml: sekilde etkiledigi/yordadig
sOylenebilir.

Tablo 41: Siyasal Sosyal Medya Algisinin Sosyal Medyada Siyasal Katilim Uzerindeki Etkisi

Model Ozeti
R R? Uyarlanmig R Kare Standart  Hata | Durbin-
Model Tahmini Watson
.381 (a) ,145 ,143 ,86202 1,697
a: Yordayici: Siyasal Sosyal Medya Algisi
b: Bagimli Degisken: Cevrimigi Siyasal Katim
ANOVA
Kareler Top- | df Kareler Ortala- | F p
lami masl
Model Regresyon 60,852 1 60,852 81,892 ,000 (b)
Artik 358,164 482 ,743
Toplam 419,016 483
Katsayilar
Beta Katsayisi Standart Hata B t p
Model
Sabit ,852 ,124 6,849 ,000
Siyasal Sosyal | ,346 ,038 ,381 9,049 ,000
Medya Algisi

Bahsedilen modelde gordiigiimiiz Durbin- Watson sayisina bakildiginda
regresyon analizinin yapilmasi uygun bulunmustur (1.697). Siyasal sosyal
medya algisinin ¢evrimigi siyasal katilim tizerinde anlamli bir etkisi olup olma-
digin1 anlayabilmek igin yapilan dogrusal regresyon analizi incelendiginde uy-
gulanan modelin anlamli oldugu goriilmektedir (F=465.42; p<.05). R? degeri
incelendiginde ¢evrimici siyasal katilim davranisinin %14’{iniin siyasal sosyal
medya algisindan kaynaklandig: ifade edilebilir. Elde edilen veriler dogrultu-
sunda siyasal sosyal medya algis1 (3=.381; p<.05), ¢evrimigi siyasal katilimi
anlaml sekilde etkilemektedir. Ayrica yapilan regresyon analizleri ve elde edi-
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len veriler dogrultusunda “Siyasal katilim, sosyal medyada siyasal kati-
lim/¢evrimigi siyasal katilimi anlamli olarak etkilemektedir/yordamaktadir” ve
“Siyasal sosyal medya algis1 sosyal medyada siyasal katilim/cevrimici siyasal
katilimi anlamli olarak etkilemektedir/yordamaktadir” seklinde kurulan H8 ve
H9 hipotezleri kabul edilmistir.

Tablo 42: Siyasal Katilimin Siyasal Sosyal Medya Algisi Uzerindeki Etkisi

Model Ozeti
R R? Uyarlanmig R Kare Standart  Hata | Durbin-
Model Tahmini Watson
,305 (a) ,093 ,091 ,97667 1,946
a: Yordayic: Siyasal Katiim
b: Bagiml Degisken: Siyasal Sosyal Medya Algisi
ANOVA
Kareler Top- | df Kareler Ortala- | F p
lami masl
Model Regresyon 47,115 1 47,115 49,393 ,000 (b)
Artik 459,771 482 ,954
Toplam 506,887 483
Katsayilar
Beta Katsayisi Standart Hata B t p
Model
Sabit 2,293 ,121 18,988 ,000
Siyasal Katiim ,398 ,057 ,305 7,028 ,000

Uygulanan modelin verilerine bakildiginda 1.946 olarak karsimiza ¢ikan
Durbin- Watson sayisi regresyon analizinin uygun oldugunu gostermektedir.
Siyasal katilimin siyasal sosyal medya algis1 iizerinde ne diizeyde etkisi oldu-
gunu tespit edebilmek amaciyla yapilan regresyon analizi incelendiginde mode-
lin anlamhl oldugu, aralarinda pozitif bir iliskinin var oldugu sdylenebilir
(F=49.39; p<.05). R? degeri incelendiginde aralarindaki etki oraninin diisiik
oldugu goriilse de siyasal sosyal medya algisinin %9’ununun siyasal katilimdan
kaynakli oldugu tespit edilmistir. Sonug olarak siyasal katilimin siyasal sosyal
medya algisinin anlamli bir yordayicist oldugu goriilmektedir (=.305; p<.05).

Tablo 43: Sosyal Medyada Siyasal Katilimin Genel Siyasal Katilim Davranisi Uzerindeki Etkisi

Model Ozeti
R R? Uyarlanmis R Kare Standart  Hata | Durbin-
Model Tahmini Watson
,701 (a) ,491 ,490 ,56021 2,160

a: Yordayici: Sosyal Medyada Siyasal Katilim
b: Bagimli Degisken: Genel Siyasal Katilim




SIYASAL KATILIM SURECINDE SOSYAL MEDYA | 185

ANOVA
Kareler Top- | df Kareler Ortala- | F p
lami masl
Model Regresyon 146,070 1 146,070 465,427 ,000 (b)
Artik 151,271 482 ,314
Toplam 297,341 483
Katsayilar
Model Beta Katsayisi Standart Hata B t p
Sabit ,849 ,058 14,548 ,000
Sosyal Medyada | ,590 ,027 ,701 21,574 ,000
Siyasal Katihm

Uygulanan modelin verilerine bakildiginda Durbin- Watson sayisi 2.160 olarak
tespit edilmistir. Bu durum modelin regresyon analizi agisindan uygun oldu-
gunu gostermektedir. Katilimcilarin sosyal medyada siyasal katilim davranisla-
rinin sosyal medya haricinde genel anlamdaki siyasal katilim davranislar iize-
rinde etkisi olup olmadigini gérebilmek adina yapilan regresyon analizine gore
aralarinda anlamli ve pozitif bir iliskinin var oldugu goriilmektedir (F=465,42;
p<.05). R? degerine bakildiginda oldukga yiiksek bir oran goriilmektedir. Buna
gore genel siyasal katilim davranisinin %49’unun sosyal medya iizerinden ger-
geklestirilen siyasal katilim davranislarindan kaynakli oldugu sdylenebilir. So-
nug olarak sosyal medya ile siyasal katilim davranisi, genel siyasal katilimin
anlamli bir yordayicisidir (3=.701; p<.05).

Katiimailarin Demografik Ozellikleri ve Sosyal Medya Uzerinden/Gevrimigi Siya-
sal Katihm

Bu boliimde katilimcilarin demografik 6zellikleri baz alinarak bu 6zellikle-
rin ¢evrimici siyasal katilim {izerindeki etkisine bakilmustir.

Tablo 44: Cinsiyete Gore Cevrimigi Siyasal Katilim

Betimleyici istatistikler

N [ x [ ss Analizler
Siyasal Paylagim

Kadin 246 1.81 1.01 t=-1.55

Erkek 238 1.95 1.00 df=482
p=.12
p>.05

Siyasal izleme

Kadin 246 2.36 1.25 t=-.86

Erkek 238 2.46 1.22 df=482
p=38
p>.05

Siyasal Etkilesim

Kadin 246 1.54 .84 t=-3.16
Erkek 238 1.80 91 df=482
p=.00

p<.05
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Cevrimigi Siyasal Katilm

Kadin 246 1.83 91 t=-2.06

Erkek 238 2.00 .94 df=482
p=.03
p<.05

Tablo 44’teki veriler incelendiginde cinsiyet ile ¢evrimici siyasal katilim 6l-
ceginin alt faktdrleri olan siyasal paylasim (t=-1.55; p>.05) ve siyasal izleme
(t=-.86; p>.05) faktorleri arasinda anlamli bir farklilik tespit edilememistir.
Siyasal etkilesim faktoriiniin cinsiyet iizerindeki etkisine bakildiginda ise an-
lamli bir fark goriilmektedir (t=.-3.16; p<.05). Ortalamalar iizerinden deger-
lendirme yapacak olursak erkeklerin (X=1.80) ¢evrimici siyasal katilim iceri-
sinde siyasal etkilesim faktorii daha yogun goriiliirken kadinlarin ortalamasi
(X=1.54) daha azdir denilebilir. Genel olarak ¢evrimici siyasal katilim Olgegi
ile cinsiyet arasindaki farka bakarak ifade edildiginde yine anlamli bir farkliligin
oldugu sdylenebilir (t= -2.06; p< .05). Bu durum cinsiyet etkeninin gevrimigi
siyasal katilimda etkili oldugunu gostermektedir. Genel olarak erkeklerin ¢ev-
rimigi siyasal katilim orani (X=2.00), kadinlarin oranina gore (X=1.83), daha
fazladir. Ayrica yapilan analizler sonucunda “Kadinlarin gevrimigi siyasal kati-
lim orani erkeklere gore daha azdir” seklinde kurulan H10 dogrulanmastur.

Tablo 45: Medeni Duruma Gére Cevrimigi Siyasal Katihm

Betimleyici istatistikler

N | X | SS Analizler
Siyasal Paylagim

Evli 308 1.99 1.05 t=3.14

Bekar 176 1.70 91 df=482
p=.00
p<.05

Siyasal izleme

Evli 308 2.59 1.26 t=2.71

Bekar 176 2.22 1.16 df=482
p=.00
p<.05

Siyasal Etkilesim

Evli 308 1.81 .95 t=4.98

Bekar 176 143 .69 df=482
p=.00
p<.05

Cevrimigi Siyasal Katiim

Evli 308 2.03 .97 t=3.95

Bekar 176 171 .90 df=482
p=.00
p<.05

Katilimcilarin medeni durumlarinin gevrimigi siyasal katilimda etkili olup
olmadigini bulmak amaciyla yapilan analiz sonucu Tablo 45’te goriilmektedir.
Elde edilen sonuglara gore ¢evrimigi siyasal katilim 6lgeginin ii¢ faktoriinde de
anlaml bir farklilik goriilmektedir. Aritmetik ortalamalarina bakildiginda ise
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siyasal paylasim faktoriinde (t= 3.14; p<.05), evli katilimcilar (X=1.99) bekar
katiimcilara gore (X=1.70) daha yogun bir katilim gostermektedir. Ayn1 se-
kilde siyasal izleme faktoriinde de evli katilimcilarin gevrimici katiim ortala-
mas! daha yiiksek goriilmektedir (Evli X=2.59; Bekar X=2.22). Son faktor
olan siyasal etkilesim faktoriinde de durum degismemistir (Evli X=1.81; Bekar
X=1.43). Cevrimigi siyasal katilim &l¢cegine genel olarak bakildiginda ise yine
anlaml bir farklilik goriilmektedir (t= 3.95; p<.05). Ortalamalar incelendigin-
de evli katilimcilarin ¢evrimici katilim ortalamasi X=2.03"ken bekar katilimci-
larin ortalamasi X=1.71’dir. Bu durum ayni zamanda “Evli katilimcilarin bekar
katilimcilara gore gevrimigi siyasal katilim orani daha fazladir” biciminde ifade
edilen H11 hipotezini dogrulamaktadir.

Tablo 46: Gelir Seviyesine Gore Cevrimigi Siyasal Katilim

Betimleyici istatistikler
N | X | SS Analizler
Siyasal Paylagim

10.000 alti 130 1,8125 1,00474

10.001-20.000 124 1,9123 1,01312 F=.62

20.001-30.000 96 1,8516 ,95099 df=5

30.001-40.000 65 1,9731 1,08084 p=.68

40.001-50.000 30 1,7667 ,90897 p>.05

50.001 iistii 39 2,0737 1,16723

Siyasal izleme

10.000 alti 130 2,2673 1,16314

10.001-20.000 124 2,4294 1,25449

20.001-30.000 9 2,6016 1,22881

30.001-40.000 65 2,5885 1,32467 F=1.45

40.001-50.000 30 2,1000 1,08397 df=5

50.001 iistii 39 2,3910 1,38340 p=.20
p>.05

Siyasal Etkilesim

10.000 alti 130 1,5846 ,87891

10.001-20.000 124 1,6509 ,84708 F=1.25

20.001-30.000 96 1,6711 ,80014 df=5

30.001-40.000 65 1,7758 ,95096 p=.28

40.001-50.000 30 1,5905 ,74537 p>.05

50.001 iistii 39 1,9487 1,19320

Cevrimigi Siyasal Katiim

10.000 alti 130 1,8243 ,89955

10.001-20.000 124 1,9249 ,93423 F=.89

20.001-30.000 9 1,9430 ,87287 df=5

30.001-40.000 65 2,0300 ,99896 p=48

40.001-50.000 30 1,7719 ,77381 p>.05

50.001 iistii 39 2,0945 1,14467

Tablo 46’ya bakildiginda ¢evrimigi katilim orani ile gelir seviyesi arasindaki
iliskinin sonuglar1 goriilmektedir. Tablo daha detayli incelendiginde gelir diize-
yi ile ¢evrimici katilim Ol¢egi arasinda anlaml farkliik bulunamamistir (F=
.89; p> .05). Ayni Olgegin alt faktorleri ile yapilan analizlerde de ayni sonuca
ulagilmis anlamli bir farklilik tespit edilememistir. Bu sonuglar dogrultusunda
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“Gelir seviyesi arttik¢a ¢evrimigi siyasal katilim orani da artmaktadir” seklinde
kurulan H12 hipotezi reddedilmistir.

Tablo 47:Kusaklara Gore Genel Siyasal Katihm

Betimleyici istatistikler
N | X | SS Analizler
Siyasal Eylem
Z Kugag) 157 1,27 ,55 F=29.43
Y Kusag 175 1,29 ,58 df=2
X Kusag 152 1,86 1,09 p=.00
Toplam 484 1.46 .82 p<.05
Siyasal ilgi
ZKugag) 157 1,77 ,83 F=10.47
Y Kusag 175 1,95 ,95 df=2
X Kugag 152 2,27 1,12 p=.00
Toplam 484 1,99 ,99 p<.05
Oy Verme
ZKugag) 157 4,13 1,34 F=1.55
Y Kugag 175 4,36 1,18 df=2
X Kusag 152 4,17 1,28 p=21
Toplam 484 4,22 1,27 p>.05
Genel Siyasal Katiim

ZKugag) 157 1,78 ,60 F=18.24
Y Kugag 175 1,90 ,65 df=2
X Kusag 152 2,28 ,98 p=.00
Toplam 484 1,98 ,78 p<.05

Tablo 47’deki veriler incelendiginde kusaklarin genel olarak siyasal katilim
diizeylerini ortaya koyan veriler goriilmektedir. Anova analizi yapilarak elde
edilen bu veriler kusaklarin siyasal katilima ne derecede dahil olduklarini ve
aralarindaki farki gostermektedir. Hem genel Olgek hem de alt faktorler ile
yapilan analiz sonucunda oy verme faktorii hari¢ hepsinde anlamli bir farklilik
goriilmektedir. Ik faktér olan siyasal eylem faktdriinde kusaklar arasinda an-
laml1 bir farklilik goriilmiis (F=29.43; p<.05), ortalamalara bakildiginda eylem
anlaminda en fazla katilima dahil olan kusak X kusagi olmustur (X=1.86).
Ikinci faktér olan siyasal eylem faktoriinde de yine anlamli bir fark tespit edil-
mistir (F=10.47; p<.05). Ortalamalarda yine en fazla siyasal ilgi gosteren grup
X kusagidir (2.27). Oy verme faktoriinde anlamli bir farklilik bulunamamistir
(F=1.55; p>.05). Tabloya genel dl¢ek {izerinden yorum yapildiginda kusaklar
ile siyasal katilim arasinda anlamli bir farklilik oldugu goriilmiistiir (F=18.24;
p<.05). Bahsedilen bu farkliligin hangi kusaklar arasinda oldugunu tespit et-
mek amaciyla yapilan Tukey testine gore farklilik X kusagindan kaynaklanmak-
tadir. X kusag ortalamalardan da anlasilacag: gibi (X=2.28) hem Y kusagin-
dan (X=1.90) hem de Z kusagindan (X=1.78) siyasal katilim bakimindan
daha yiiksek katilim saglamaktadir. Y ve Z kusag ise birbirinden net ifadelerle
farklilagsacak oranlara sahip degildir. Bu durum ayni zamanda “Kusaklar ara-
sindaki siyasal katilim oranlar1 arasinda anlamli bir farklilik vardir. Buna goére
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X kusagmnin siyasal katilim orani diger kusaklara kiyasla daha yiiksektir” sek-
linde ifade edilen H13’ii dogrulamaktadir.

Tablo 48: Kusaklara Goére Cevrimigi Siyasal Katilim

Betimleyici istatistikler

N | X | SS Analizler
Siyasal Paylagim
Z Kusag 157 1.62 ,82577 F=13.90
Y Kusagi 175 1.83 ,95362 df=2
X Kusagi 152 221 1,16334 p=.00
p<.05
Siyasal izleme
Z Kusag 157 2,06 1,07 F=10.34
Y Kusag 175 2,50 1,27 df=2
X Kusag 152 2,67 1,28 p=.00
p<.05
Siyasal Etkilesim
Z Kusagl 157 1,39 ,69 F=23.52
Y Kusagi 175 1,59 ,81 df=2
X Kusag 152 2,04 1,01 p=.00
p<.05
Cevrimigi Siyasal Katihm
Z Kusag 157 1,63 ,75 F=18.04
Y Kusagi 175 1,89 ,86 df=2
X Kusag| 152 2,24 1,06 p=.00
p<.05

Tablo 48’de arastirma agisindan da en 6nemli konulardan biri olan kusak-
lar ve ¢evrimici siyasal katilim iliskisi goriilmektedir. Veriler incelendiginde
kusaklarin hem ¢evrimici siyasal katilim 6l¢egi ile hem de dl¢egin alt faktorleri
ile analiz edildigi goriilmektedir. Ik faktor olan siyasal paylasim faktdriiniin
verileri incelendiginde kusaklar ile arasinda anlamli bir farklilik mevcuttur (F=
13.90; p<.05). Yas gruplar arasindaki bu farkliligin kaynagini belirlemek i¢in
yapilan Post-Hoc testlerinden Tukey’e gore X kusagina mensup katilimcilarin
(X=2.21) Y ve Z kusagindakilere gore siyasal paylasim faktorii agisindan fark-
lilastig1 ve daha yiiksek ortalamaya sahip oldugu goriilmektedir. Cevrimici
siyasal katilim 6lgeginin ikinci faktorii olan siyasal izleme faktorii ile kusaklarin
arasindaki iliskiye bakildiginda da yine anlamli bir farklilik gériilmektedir (F=
10.34; p<.05). Bu anlamli farklilig1 belirlemek icin yapilan Tukey’e gore X
kusagindaki katilimcilarin Z kusagindakilere gore siyasal izleme agisindan daha
etkin oldugu belirlenmistir. Ortalamalar incelendiginde de yine X kusaginin
ortalamasi 2.67 olarak gozlemlenirken Z kusaginin ortalamasi 2.06 olarak tes-
pit edilmistir. Siyasal etkilesim faktoriinde de anlaml: bir farklilik tespit edildi-
gi icin (F= 10.34; p<.05) verilere Tukey testi uygulanmistir. Yapilan analiz
sonucunda yine X kusagr etkilesim acisindan Y ve Z kusagina kiyasla daha
aktif goriilmektedir (X=2.04).
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Son olarak alt faktorler haricinde 6lgegin tamamina bakilarak kusaklar ile
aralarindaki farklilik tespit edilmis, bu farkliligin anlamli oldugu sonucuna
ulasilmistir (F= 18.04; p<.05). Anlamli farklilig1 belirlemek adina yapilan
Tukey testine gore ise bu farkliligin genel olarak X kusagindan kaynaklandigi
belirlenmistir. Ortalamalara bakildiginda X kusag1 2.24, Y kusag1 1.89, Z kusa-
g1 1.63 ortalamasina sahiptir. Bu sonug dogrultusunda kusaklar arasinda sosyal
medya iizerinden siyasal siireclere en fazla katilan kusak X kusagy, ikinci sirada
Y kusag1 ve en az dahil olan kusak Z kusag1 olarak belirlenmistir. Bu durumda
“Kusaklar arasindaki c¢evrimici siyasal katiim oranlar1 arasinda anlamli bir
farkliik vardir. Buna gore X kusaginin cevrimici siyasal katilim orani diger
kusaklara gore daha diistiktiir” seklinde verilen H14 reddedilmistir.
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SONUC VE TARTISMA

21. ylizyilin en etkili ve dinamik yapilar1 arasinda teknoloji ve siyaset goze
carpmaktadir. Ozellikle bilgi iletisim teknolojilerinin her gecen giin gelismesi
ve degismesi insanlarin yasadiklar1 hayat {izerinde dogrudan etkili olmaktadir.
Ayni sekilde siyaset kavramina bakildiginda da uygulanan her yeniligin insan-
larin yasamini dogrudan etkiledigi goriilmektedir. Bu nedenle bu iki kavram
her zaman 6nemini korumaktadir.

Siyaset kavraminin 6zellikle demokratik toplumlarda vatandaslar agisindan
daha 6nemli oldugu diisiintilmektedir. Ciinkii vatandaslarin kendilerini y&ne-
tecek kisiyi segme hakkina sahip olmasi ya da gesitli siyasal katilim davranislari
ile siyasi siiregler {izerinde etkili olabilecegine inanmasi, siyasilerin tavir ve
tutumlarini sekillendirmektedir. Vatandas tarafindan segilerek yonetime geg-
me amaci giiden siyasiler, biitiin siyasi faaliyetlerini vatandaslar1 etkileyebil-
mek amaciyla planlamaktadir. Geleneksel anlamda bakildiginda siyasilerin
vatandaslar1 etkilemek adina yiiriittiigii faaliyetler secim mitingleri, propagan-
dalar, afisler, ev gezmeleri, kitle iletisim araglar iizerinden yapilan programlar,
konugmalar vb. sekilde 6zetlenebilir (Selvi, 2020: 85). Vatandaslarin gelenek-
sel anlamdaki siyasal katilim faaliyetlerine bakildiginda ise oy kullanmak, mi-
tinglere katilmak, destekledigi partiye ait rozet vb. simge kullanmak, bags
yapmak, afis, brosiir vb. dagitim islerinde ya da destekledigi partinin se¢im
kampanyalarinda gérev almak seklinde o6zetlenmektedir (Bostanci, 2015b:
170). Fakat bilgi ve iletisim teknolojilerinde meydana gelen yenilikler, insan
hayatinin her alaninda oldugu gibi siyaset {izerinde de degisime sebep olmus-
tur. Bu degisim sonucunda hem vatandaslarin siyasal katilimina hem de siyasi
liderlerin faaliyetlerine yeni iletisim bigimleri eklemistir. Ozellikle sosyal med-
yanin kullanilmaya baslandig1 dénemden itibaren, kullanicilarin da artik igerik
tiretebilen ve paylasabilen gondericiler haline gelmesi, siyasal siiregleri dogru-
dan etkilemistir. Daha 6nce dolayli yollardan sesini duyurabilen vatandaslar
sosyal medya platformlar1 araciligiyla siyasal glindemi yakindan takip eden,
siyasal fikir ve goriislerini agik¢a paylasan, bu gonderileri baskalarinin gérme-
sini saglayan, onaylamadiklar1 konularda siyasilere baski yapabilen aktif kati-
limalar haline gelmislerdir (Varlik, 2022: 94). Sosyal medyanin etkisi sadece
vatandaslarla sinirli da degildir. Siyasilerin kullandig geleneksel iletisim bi¢im-
leri de genislemis, yeni iletisim bigimleri kullanilmaya baslanmistir. Halkin
nabzini tutmak ve aradaki iletisimi siki tutmak isteyen siyasiler, daha 6nce
halki etkilemek adina uyguladiklar1 geleneksel yontemleri, sosyal medya iize-
rinden gerceklestirmeye baslamiglardir. Sosyal medya platformlar1 {izerinden
paylasilan siyasi igerikleri takip eden ve bu yonde vatandaslara geri bildirim
gonderen, interaktif siyasi liderler ortaya ¢ikmustir. Ayni zamanda siyasi lider-
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lerin birbirleri ile olan iletisim sekilleri de degismistir. Mecliste tartisilan konu-
lar artik sosyal medya platformlarina tasinmustir. Ciinkii sosyal medya iizerin-
den yayilan icerikler kisa siirede kamuoyu olusmasin: saglayarak daha fazla ses
getirmektedir.

Sosyal medya {izerinden siyasal katilimin hem yonlendirici hem pekistirici
bir etkisi vardir. Kullanicilar bu mecralarda paylasim yaparken daha 6zgiir his-
sederler. Geleneksel kitle iletisim araglarinda bir icerik iiretmek ve bu igerigi
yayinlatabilmek icin birden fazla kriter séz konusudur. Fakat sosyal medyada
boyle bir durum yoktur. Kullanici hem editér hem yonetici hem esik bekgisi
hem de gazeteci konumundadir. Yani bir baska ifadeyle kullanicilar kendi 6zel
sayfalarinda ne isterlerse o igerigi paylasabilirler. Bu durum siyaset konusunda
da katilimu artirici bir etki olusturmustur. Daha 6nce fikirlerini agik¢a paylas-
maktan ¢ekinen kisiler bu mecranin sundugu ozgiirliik algis1 ile daha kolay
paylasim yapmaya baslamislardir. Ayrica bu mecra {izerinden baskalarinin pay-
lastig1 icerikler de kullanicilarin fikirleri {izerinde etkili olmaktadir. Ozellikle
secim donemlerinde partilerin ve parti liderlerinin yapmus olduklar1 paylasim-
lar, bu paylasimlara karsilik diger kullanicilarin yapmis olduklari yorumlar ve
begeniler kullanicilart etkilemektedir. Bu icerikler bazen fikir degistirici bazen
de mevcut fikri pekistirici bir etkiye sahiptir. Elbette her bireyin bu icerikler-
den etkilendigini ve bu yonde bir davranis sergileyecegini diisiinmek miimkiin
degildir. Ciinkii her birey kendi icerisinde farklidir. Bireylerin yasadiklar1 yer,
sosyal cevre, aile, egitim, yasam kosullar1 vb. bir¢cok faktor, sosyal medyada
paylasilan iceriklerden etkilenme sekillerini ve oranlarini farklilastirmaktadir.

Giiniimiizde sosyal medyanin vatandaslarin siyasal katilimi tizerindeki roli
sik¢a tartisilan bir konudur. Sosyal medyanin siyasal katilima etkisi ve meyda-
na getirdigi degisiklikler konusunda yapilan bir¢ok arastirma mevcuttur. Bu
calismada da genel olarak sosyal medyanin siyasal katilim {izerindeki roliinii
ortaya koymak amaglanmustir. Fakat daha 6nce de deginildigi gibi sosyal med-
yanin etkisi her birey icin ayn1 degildir. Bu sebeple birbirinden farkli yillarda
dogmus, farkli 6zelliklere sahip X, Y ve Z kusag1 6rneklem grubu olarak segil-
mistir. Sosyal medyanin siyasal katilima olan etkisinin bu kusaklar arasinda
farklilasmaya sebep olup olmadigr arastirilmustir.

Arastirmaya katilan 484 katilimcinin yarisindan fazlasi kadin (%50.8) ka-
lan kisim erkek (%49.2) katilimcilardan olusmaktadir. Ayrica bu katilimcilarin
gogunlugu evlidir (%63.6). Katilimcilarin egitim durumlarina bakildiginda
yarisindan fazlasinin lisans (%43.3) ve lisanstistii (%9.3) egitim aldig1 goriil-
mektedir. Fakat meslek dagiimina bakildiginda en yiiksek oran ev hanimi
(%20.8) ve isci (%20) sinifinda goriilmiistiir. Ayni sekilde gelir durumunda da
katilimalarin yarisindan fazlasinin geliri 20.000 TL ve alt1 olarak tespit edil-
mistir. Aslinda katilimcilarin mesleklerine bakildiginda ev hanimi ve iscilerin
agirlikta olmasi, tigiincii olarak dgrenci katilimcilarin gok olmasi gelir durumu-
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nun diistik ¢ikmasini da agiklayan bir sonugtur. Katilimcilarin demografik 6zel-
likleri arasinda c¢alisma agisindan en 6nemli sonuglardan biri kusaklarin dagi-
limidir. Fakat bu dagilim, amagli 6rneklem teknigi kullanildig icin beklenilen
oranlara sahiptir. Clinkii en saglikli sonuglara ulasabilmek icin birbirine yakin
oranda kusak sayisina ulasilmaya calisilmistir. Bu sebeple anket siirecinde yas
faktorii her zaman 6n planda tutulmustur. 484 katiimcinin %31.4'4 “X”,
%36.2’si “Y” ve %32.4’1 “Z” kusagindan olusmaktadir.

Katilimcilara ilk olarak sosyal medya kullanimu ile ilgili sorular yoneltilmis-
tir. Arastirmanin diger sonuglar1 agisindan bu kisilerin internet ve sosyal med-
yayl ne kadar kullandiklar1 bizim i¢in 6énemli bir veridir. Sonuglara gore kati-
limcilarin yarisindan fazlasi giinliik en az 4 saat internet kullandigini ifade et-
mistir. Giinliik sosyal medya kullanimina bakildiginda ise daha diisiik bir oran
goriilmekle birlikte yine yarisindan fazlasi en az 2 saat sosyal medya platform-
larinda vakit gecirdigini ifade etmistir. Verilen cevaplara bakildiginda %31.2’si
2 saatten az, %36’s1 2-4 saat arasi, %22.9’u 4-6 saat arasi ve %9.9’u 6 saatten
fazla sosyal medya kullandigini belirtmistir. Oranlara bakildiginda literatiir
kisminda da bahsedildigi gibi; sosyal medyanin insanlarin hayatinin ayrilmaz
bir parcasi haline geldigi ve sik sik ziyaret edildigi bir kez daha goriilmiistiir.
Sosyal medya kullanim siiresi olarak sorulan bir diger soru da katilimcilarin ne
kadar siiredir sosyal medya kullandiklarina yonelik sorudur. Elde edilen verile-
re bakildiginda katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu (%77.5) sosyal medyay1 5 yil-
dan fazla siiredir kullandiklarini belirtmistir. Bu konuda elde edilen bir diger
veri de katilimcilarin sosyal medya kullanmaya basladiklar: siire ile kusaklar
arasindaki iliskidir. Hangi kusagin sosyal medyay1 daha uzun siiredir kullandig:
konusunda yapilan analiz sonucunda, yaslar1 daha kiigiik olmasina ragmen Z
kusaginin daha uzun siiredir sosyal medya kullandig1 gériilmiistiir. Ozellikle
ortaya ¢tkan farkliligin X kusagi ile Z kusaginin arasinda olusmasi yine énemli
bir sonugtur. Z kusag iiyelerinin teknolojinin ortasina dogan bir kusak olmasi,
kiigiik yaslarda bilgisayar ve akilli telefon kullanmaya baslamasi, erken yaslarda
sosyal medya platformlarini kullanmasina yol agmaktadir. Giiniimiiz sartlarina
bakildiginda ¢alismaya katilan kusaklarin hepsinin genel olarak internete eri-
sim imkanlar1 yiiksektir fakat Z kusaginin ozellikle sosyal medya kullanimi
konusunda daha aktif olarak tespit edilmesi daha 6nceki ¢alismalarla da ben-
zerlik gostermektedir (Varlik, 2022). Analiz sonuglarina goére, katilimcilarin
biiyiik cogunlugu (%95.2) internet veya sosyal medya kullaniminda akilli tele-
fon ile giris yapmayi tercih etmektedir. Icinde bulundugumuz cagda kiiciik
yaslardan itibaren akilli telefon kullanilmaya baslanmasi, akilli telefonlarin her
yere tasinabilen, internet saglayabilen ve kii¢iik olmasindan dolayr daha kon-
forlu kullanim sunan yapisi, bir¢ok islemde oldugu gibi, sosyal medyaya giris-
lerde de en fazla tercih edilen arag¢ olmasini saglamustir.
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Sosyal medya denildiginde akla bir¢ok farkli platform gelmektedir. Bu plat-
formlar kullanis bicimi olarak da birbirinden farkli 6zelliklere sahiptir. Ornegin
bazilar1 fotograf ve video paylasimi agirlikli kullanilirken bazilar yalnizca yazi
agirlikl paylasimlarda kullanilir. Bu nedenlerden dolayr her mecranin kendine
ozel kullanicilar1 vardir da denilebilir. Sosyal medya platformlar siirekli olarak
degismektedir. Ciinkii Facebook, X, Instagram gibi ortaya ¢iktigindan beri aktif
olarak kullanilan mecralar oldugu gibi ¢ok fazla tercih edilmedigi i¢in unutulan
ve kaldirilan mecralar da olmustur. Giiniimiizde hala aktif olarak kullanilan
sosyal medya platformlar1 arasindan, hangilerinin daha ¢ok tercih edildigini
gorebilmek adina katilimcilara bir soru yoneltilmistir. Elde edilen verilere gore
en fazla kullanilan platform Instagram olmustur. Son zamanlarda stirekli yeni-
lenen &zellikleri ile hem islevini hem de kullanici sayisini artiran Instagram’in
daha 6nceki donemlerde en popiiler mecra olarak kullanilan Facebook ve Twit-
ter (X)'1n Sniine gegmesi 6nemli bir sonugtur. Bugiin genel kullanimlarin di-
sinda “influencer” adiyla bilinen yeni nesil kanaat 6nderlerinin sik¢a kullandi-
g1, sat1s ve pazarlama alani olarak tercih edilen, igerik {ireterek para kazanma-
nin nispeten daha kolay oldugu bu mecra, popiilerligini her gegen giin daha da
artirmaktadir. Kusaklarin tercih ettikleri sosyal medya platformlarinin farklila-
sip farklilasmadig1 da arastirma agisindan merak edilen bir konu olmus ve bu
yonde analizler yapilmustir. Yapilan analizler sonucunda ozellikle Facebook,
Instagram ve Youtube kullaniminda kusaklarin tercihlerinin farklilastigr go-
riilmistiir. Calismada en popiler olan sosyal medya platformu Instagram, en
fazla Y ve Z kusag tarafindan tercih edilirken en az X kusag tarafindan tercih
edilmektedir. Bu sonug Selvi’nin ¢alismasinda da benzer sekilde goriilmiistiir
(2020). Youtube’da yine Z kusagimnin en fazla kullandigi, X kusaginin en az
kullandig1 platform olmustur. Y kusagi ise Z kusagina yakin bir ortalama ile
ikinci sirada yer almistir. Facebook verilerine bakildiginda ise bunun tam aksi
bir durum goriilmiistiir. X kusagr Facebook’u en fazla kullanan kusak olurken
en az kullanan kusak Z kusagr olmustur. Kullanicilarin bu mecralar1 en ¢ok
hangi amagla kullandiklarina bakildiginda ise en fazla haberleri/ glindemi takip
etmek, arkadaslarla iletisim kurmak ve zaman gecirmek icin kullandiklar1 go-
rilmiistiir. Sosyal medya kullanim amaci olarak en fazla “glindemi takip etmek
icin” cevabininin ¢tkmasi ¢alismanin temel konusu olan siyasal katilim agisin-
dan 6nemli bir veridir. Bu durum mevcut katiimcilarin giindemden habersiz,
siyasi konulara tamamen uzak katilimcilar olmadigini gostermektedir.

Calismanin temel konularindan biri de siyasal katilim oldugu i¢in katilim-
clarin siyasi konularla ilgili fikirleri bizim i¢in énemlidir. Bu sebeple katilimci-
larin siyaset konusundaki fikirlerini 6grenebilmek amaciyla sorular yoneltil-
mistir. Ilk olarak katilimcilardan siyasete olan ilgilerine 1 ile 10 aras1 bir puan
vermeleri istenmistir. Elde edilen sonuglara gore katilimcilarin gogunlugu siya-
sete olan ilgisine 5 ve iizeri puan vermistir (%65.9). Caligmaya katilan kisilerin
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siyasete ilgili olmas1 diger verilerin de saglikli ¢ikmasi agisindan 6nemli bir
sonugtur. Calismaya baslamadan 6nce Z kusag bireylerin siyasi ilgilerinin
daha diislik olacagina dair bir hipotez kurulmustur. Bu sebeple katilimcilarin
siyasete olan ilgileri ile kusaklar arasinda bir farklilasma olup olmadigina bak-
mak amaciyla Anova analizi yapilmustir. Sonuglara gore hipotez dogrulanmis
en diisiik siyasal ilgi Z kusaginda goriilmiistiir. Ozellikle X kusag ile Z kusag
arasinda 6nemli bir farklilik s6z konusudur. X kusag1 genel anlamda siyasete
en ilgili olan kusak olarak tespit edilirken Z kusag1 en az ilgili kusak olarak
gorlilmistiir. Elde edilen bu sonu¢ daha 6nce yapilan ¢alismalarla da benzerlik
gostermektedir (Varlik, 2022; Erdogan, 2019). Y kusagina bakildiginda ise iki
kusagin arasinda yer alsa da siyasal konularda ilgi diizeyi yiiksek bir grup oldu-
gu goriilmektedir. Daha 6nceki donemlerde yapilan ¢alismalar da bu sonucu
desteklemektedir (Altuntas, 2019). Siyasi konularla ilgilenen biitiin bireylerin
ilgilenme sebepleri farklidir. Bu konuda elde edilen sonuglara bakildiginda
arastirmaya katilan katilimcilarin neredeyse yarisi (%42.6) siyasetle ilgilenme
sebebinin “alinan kararlarin kisilerin kendini ve toplumu ilgilendirmesi” oldu-
gunu ifade etmistir.

Siyasi konular ne kadar bireylerin kendi tercihleri dogrultusunda olussa da
insanoglunun sosyal bir varlik olmasi, bir¢ok konuda oldugu gibi siyasi konu-
larda da bazi faktorlerden etkilenmesine ve goriislerini bu yonde sekillendir-
mesine neden olmaktadir. Bu sebeple katilimcilara belli secenekler yoneltilerek
hangisinden ne kadar etkilendikleri sorulmustur. Verilen cevaplara gore siyasi
konularda en fazla etki aileye aittir. Kisilerin i¢cinde bulundugu ve birlikte yasa-
dig1 aile ortami, ailesindeki diger kisilerin fikir ve goriisleri elbette bireyleri
etkilemektedir. Her bireyin aile i¢inde sekillenerek biiyiidiigii diisiiniildigiinde
en fazla aileden etkilenilmesi beklenen bir sonuctur. Aileden sonra en fazla
etki eden faktor ise sosyal medya ve siyasi parti temsilcileri olmustur. Arkadas
cevresi, akrabalar, is arkadaslari, kitle iletisim araglar1 gibi faktorlere ragmen
sosyal medyadan kaynaklanan etkinin daha yiiksek orana sahip olmasi sosyal
medyanin etkileme giiclinii bir kez daha gostermektedir. Calismanin konusu
g0z oniinde tutularak kisilerin siyasi konularda etkilendikleri faktorlerin ku-
saklar agisindan farklilagtig diistiniilmiistiir. Bu sebeple “Katilimcilarin icinde
bulundugu kusaga gore siyasal konularda etkilendikleri faktorler arasinda an-
laml1 bir farklilik vardir” seklinde bir hipotez olusturulmustur. Yapilan analiz
sonucunda aile, sosyal medya, siyasi parti temsilcileri, arkadas cevresi ve kitle
iletisim faktorleri ile kusaklarin etkilenme oranlar arasinda bir farklilik tespit
edilmemistir. Fakat is arkadaslari ve akrabalar faktriinde kusaklar arasinda bir
farklilasma vardir. Buna gore X kusag1 siyasal konularda hem is arkadaslarin-
dan hem de akrabalardan diger kusaklara gore daha fazla etkilenmektedir.

Arastirmada elde edilen 6nemli sonuglardan biri de kullanilan Glcekler ve
bu Slgeklere uygulanan faktor analizlerine dair verilerdir. Arastirmada siyasal



196 | FATMA OZTURK

katilim, siyasal sosyal medya algisi ve sosyal medya iizerinden siyasal katilim
yani bir diger ifade ile gevrimici siyasal katilim Sl¢egi olmak iizere ii¢ gesit 6l-
cek kullanilmustir. {lk olarak genel anlamda siyasal katilim davraniglarinin bu-
lundugu 6lgek faktdr analizine tabi tutulmus ve tic alt faktor belirlenmistir. Bu
faktorler toplam varyansin %70.38’ini agiklamaktadir. Ilk faktdr hareket ve
davranig agirlikli ifadelerin bulundugu siyasal eylem faktorii, ikinci faktor kisi-
lerin ilgi ve meraklarindan kaynakli dolayli olarak katiim gosterdigi yargilarin
bulundugu siyasal ilgi faktorii, tiglincii faktor ise oy kullanma, se¢me ifadeleri-
nin bulundugu oy verme faktorii olarak isimlendirilmistir. Bireylerin sosyal
medya kullanim oranlarinin, genel siyasal katiim davraniglar tizerinde etkili
olacag diistiniilerek bu yonde bir hipotez olusturulmustur. Bu hipoteze gore
glinliik sosyal medya kullanim stiresi ve sosyal medya kullanimina baslanan
stire arttikca siyasal katilim orani da artmaktadir. Fakat elde edilen sonuglar bu
hipotezin gecerli olmadigini géstermistir. Analiz sonuglarina gore giinliik sos-
yal medya kullanim siiresi ile hem siyasal katilim arasinda hem de siyasal kati-
lim Sl¢eginin alt faktorleri arasinda anlamli bir farklilik goriilmemistir. Fakat
sosyal medya kullanmaya baglanan siire agisindan durum biraz daha farklidir.
Katilimcilarin sosyal medya kullanmaya basladiklari siire ile siyasal katilim
arasinda anlamli bir farklilik tespit edilmistir. Siyasal ilgi ve oy verme faktorii
ile sosyal medya kullanmaya baslama siiresi arasinda anlamli bir fark goriilme-
se de siyasal eylem faktorii ve siyasal katilim Olgeginin genelinde anlamli bir
fark gortilmistiir. Fakat yapilan Tukey testi sonuglarina gore bu farklilik ¢ok
yliksek oranlara sahip olmadigindan dolayr hangi gruplarin farklilastigr tespit
edilememistir. Bu sebeple tam anlamiyla bir etkiden bahsetmek dogru olmaya-
caktir. Elde edilen bu sonuglar dogrultusunda, sosyal medya kullanim siiresi
arttik¢a siyasal katilimin da arttigini belirten hipotezler reddedilmistir.

Calismada kullanilan ikinci 6lgek siyasal sosyal medya algisidir. Bu Slgekte
kisilerin aktivitelerinden ziyade sosyal medya {izerinden yapilan siyasi faaliyet-
lerin katilimailar tarafindan nasil degerlendigine yonelik ifadeler bulunmakta-
dur. Siyasal sosyal medya algis Slgegine yapilan faktdr analizi sonucunda iki alt
faktor tespit edilmistir. Toplam varyansin %74.52’sini agiklayan bu faktorler
siyasal iletisim ve siyasal takip faktorleri olarak isimlendirilmistir. Ugtincii
Olgek ise arastirmanin temel problemi ile dogrudan ilgili olan sosyal medya ile
siyasal katilim/cevrimici siyasal katilim 6lcegidir. Olgek {izerinde yapilan faktor
analizi sonucunda {i¢ alt faktdr tespit edilmistir. Toplam varyansin %74’tini
aciklayan bu faktorler siyasal paylasim, siyasal izleme ve siyasal etkilesim ola-
rak isimlendirilmistir.

Arastirmada kusaklarin siyasal sosyal medya algisi ile ¢evrimigi siyasal kati-
limlar1 arasinda bir iliski olup olmadigina dair analizler de yapilmistir. Her
kusak kendi igerisinde ayr1 ayr1 degerlendirilmistir ve bu dogrultuda kurulan
hipotezler test edilmistir. X kusaginin siyasal sosyal medya algisi ile ¢evrimigi
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siyasal katilim iliskisi analiz edilmis ve sonucunda anlamli bir iliski goriilmiis-
tiir. Elde edilen veriler dogrultusunda “X kusaginin siyasal sosyal medya algisi
ile, gevrimigi siyasal katilim oranini arasinda pozitif yonde anlaml bir iligki
vardir” seklinde kurulan hipotez gecerli kabul edilmistir. Analiz sonuglarina
gore X kusaginin siyasal sosyal medya algisi ile ¢evrimigi siyasal katilim arasin-
da pozitif yonde anlamli bir iliski vardir (r= .48; p<.05). Bu durum bize kati-
Iimcilarin siyasal sosyal medya algisi arttik¢a gevrimici siyasal katiimin da
arttigin1 gostermektedir. Siyasal sosyal medya algis1 Olgeginde genel olarak
sosyal medyaya yonelik olumlu yargilar bulunmaktadir. Sosyal medyanin siya-
sal konularda énemli bir yeri oldugu, giindem belirleyici giice sahip oldugu,
aktif olarak kullanilmasi gerektigi, 6zellikle siyasi liderlerin iletisim icin tercih
etmesi gerektigi, fikirlerin 6zgiirce paylasilabildigi bir ortam oldugu bu nedenle
oy tercihlerini etkileme giiciine sahip olan bir platform oldugu gibi ifadeler
vardir. Bu yargilara katilimin fazla olmasi da sosyal medyaya yonelik olumlu bir
bakis agisinin oldugunu gostermektedir. Sonug olarak X kusaginin, siyasi ko-
nularda sosyal medyanin olumlu etkisi olacagina dair inanglar1 ve bu mecraya
olan pozitif bakis acilar1 arttik¢a ¢evrimici siyasal katilimlar1 da artmistir. X
kusaginin ¢evrimigi siyasal katiliminin %23’{i pozitif siyasal sosyal medya algi-
sindan kaynaklanmaktadir(r2=0.23). Y kusaginin siyasal sosyal medya algisi ile
gevrimici siyasal katilimi arasindaki iliskiye bakildiginda da yine pozitif yonlii
anlaml bir iligki vardir (r= .40; p<.05). Y kusagina mensup bireylerin siyasal
anlamda sosyal medya kullanma konusundaki pozitif algis1 arttik¢a ¢evrimici
siyasal katilimlar1 da ayni sekilde artmaktadir. Bu kusagin ¢evrimici siyasal
katilimlarinin %16’s1 olumlu siyasal sosyal medya algisindan kaynaklanmakta-
dir (r2=0.16). Bu sebeple “Y kusaginin siyasal sosyal medya algisi ile, sosyal
medyadan siyasal katilim orani arasinda pozitif yonde anlamli bir iligki vardir”
seklinde kurulan hipotez de gecerli kabul edilmistir. Z kusag1 baz alinarak ya-
pilan analizde de yine benzer bir sonug goriilmektedir. Z kusaginin siyasal
sosyal medya konusundaki olumlu algis1 arttik¢a ¢evrimici siyasal katilimlar
da artmaktadir (r= .22; p<.05). Fakat oranlara baktigimizda aradaki etki oran
daha diisiiktiir. Z kusagr katilimcilarin gevrimici katilimlarinin yalnizca %4’
olumlu siyasal sosyal medya algisindan kaynaklidir. Elde edilen veriler dogrul-
tusunda bu kusak ile ilgili “Z kusaginin siyasal sosyal medya algis ile, sosyal
medyadan siyasal katilim orani arasinda pozitif yonde anlamli bir iliski vardir”
hipotezi dogrulanmistir. Genel anlamda yapilan korelasyon analizlerine bakil-
diginda ii¢ kusakta da benzer sonuglar ¢iksa da verilerin oranlar1 aralarinda fark
oldugunu gostermektedir. X kusaginda siyasal sosyal medya algisinin ¢evrimici
siyasal katilima etkisi daha yiiksek goriiliirken yas azaldik¢a etki orani diigsmiis-
tiir. Y kusagr ise X kusagina yakin oranlara sahiptir. X’e gore daha az etkileni-
yor olsa da oranlar1 Z kusagina gore oldukca fazladir. Siyasal sosyal medya
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algisinin ¢evrimici siyasal katilimi en az etkiledigi kusak ise olduke¢a az bir
oranla Z kusag1 olmustur.

Caligmada incelenen bir baska unsur da 6lgeklerin birbiri tizerindeki etkile-
ridir. Ilk olarak genel anlamda klasik siyasal katilim davranisinin sosyal medya
lizerinden siyasal katilima ne derecede etki ettigini tespit etmek amaciyla reg-
resyon analizi yapilmistir. Analiz sonuglarina gore aralarinda pozitif yonli an-
lamli bir iliski gortilmektedir. Bir bagka ifade ile normal zamanlarda siyasete
ilgili olup klasik anlamda siyasal katilim gosteren kisilerin, sosyal medya iize-
rinden siyasal katilimlar1 da yiiksek olmaktadir. Ayni sekilde sosyal medyadan
siyasal katilim davranisi da klasik siyasal katilim davranglarini artirmaktadr.
Elde edilen sonuglara gore ikisinin de birbirleri tizerinde %49 gibi yiiksek bir
oranda etkisi vardir. Aslinda bu durum beklenen bir sonug olarak degerlendiri-
lebilir. Ciinkii normal hayatinda siyasal konulara ilgi duyan, énemseyen, takip
eden ve siireclere etki etmek adina katilim gosteren kisiler elbette sosyal med-
yanin avantajlarini da kullanarak bu mecra {izerinden katilimini artiracaktir.
Diger taraftan bakildiginda da yine ayni sekilde bir etki goriilmektedir. Sosyal
medyadan siyasal siireglere dahil olan, siyasal siirecleri sosyal medyadan takip
eden kisilerin yavas yavas siyasete olan ilgileri artacak ve normal hayatlarinda
da siyasetle ilgilenerek siyasal davranislarini artiracaklardir. Elde edilen bu
sonug Elciyar'in 2016’da yaptig1 calismasiyla da benzerlik gostermektedir. Ya-
pilan ¢alismada da cevrimici yapilan siyasi etkinliklerin, faaliyetlerin, gelenek-
sel siyasal katilim davranislarina tesvik ettigi goriilmiistiir. Vitak vd.’'nin yaptig
arastirmada da yine benzer bir sekilde, sosyal medyada paylasilan siyasi etkin-
liklerin geleneksel anlamdaki siyasal katilim davranislarina tesvik edici bir et-
kisi oldugunu ifade edilmistir (2011). Siyasal sosyal medya algisinin ¢evrimici
siyasal katilim tizerindeki etkisini tespit edebilmek amaciyla da regresyon ana-
lizine bagvurulmustur. Elde edilen verilere gore pozitif anlamdaki siyasal sos-
yal medya algisi ile ¢evrimigi siyasal katilim arasinda anlamli bir iliski vardir.
Katilimcilarin olumlu anlamdaki siyasal sosyal medya algilar1 ¢evrimigi siyasal
katilim tizerinde %14 oraninda bir etkiye sahiptir. Daha 6nce de ifade edildigi
gibi bireylerin sosyal medya platformlarina yonelik genel fikirleri bu mecra
tizerinden gerceklestirecekleri faaliyetleri de etkilemektedir. Sosyal medyanin
siyasal siireglerdeki avantajli yonlerini kabul eden, etkisine, giiciine inanan ve
bu avantajlar1 kullanmak isteyen kisiler bu mecra {izerinden siyasal katilim
gostererek daha fazla etkili olabilecegini diisiinmektedir. Son olarak klasik
siyasal katilim davranislarinin siyasal sosyal medya algis: {izerindeki etkisine
de bakilmistir. Yapilan analiz sonucunda aralarinda anlaml bir iligki goriilmiis-
tiir fakat verilere bakildiginda %9 gibi diisiik oranl bir etki tespit edilmistir.
Regresyon analizlerinden elde edilen bu sonuglar Aktan’in (2017) yapmus ol-
dugu calismada da benzerlik gostermektedir. Calismalarin yapildigr yillar ve
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katilimailar farkli oldugu i¢in oranlarin farkli ¢tkmasi dogal bir durumdur fakat
genel anlamda sonug aynidir.

Arastirmada sosyal medyada siyasal katilimin sosyo-demografik degisken-
ler acisindan farklilagip farklilasmadigina da bakilmustir. Ik olarak cinsiyet ve
sosyal medyada siyasal katilim arasindaki iliski test edilmistir. Elde edilen so-
nuca gore sosyal medyada siyasal katilimin yani bir baska ifade ile gevrimigi
siyasal katilimin alt faktorlerinden siyasal paylasim ve siyasal ilgi faktorii ile
cinsiyet arasinda anlaml bir fark goriilmemistir. Fakat siyasal etkilesim fakto-
riine bakildiginda erkek katilimcilarin kadinlara gore siyasal etkilesimde daha
fazla orana sahip oldugu goriilmektedir. Genel olarak Sl¢ek iizerinden deger-
lendirdigimizde de yine ayni sonug goriilmektedir. Erkek katilimcilar kadinlara
gore daha fazla cevrimici siyasal katiim gerceklestirmektedir. Erkeklerin ka-
dinlara gore siyasal siireclere daha aktif olarak katilmasi uzun zamandir yapilan
bir¢ok ¢alisma ile de dogrulanmaktadir (Balci vd., 2013; Erdogan, 2019; Aktan,
2017; Kalaycioglu, 1983; Tatar, 2003; Varlik, 2022; Eser & Sarisahin, 2016).
Bu sonug ayni zamanda “Kadinlarin ¢evrimigi siyasal katilim orani erkeklere
gore daha azdir” seklinde kurulan hipotezi dogrulamustir. Erkeklerin siyasal
anlamda daha etkin ¢ikmasi beklenen bir sonug olarak degerlendirilmektedir.
Ciinkii iilkemizde kadinlarin siyasete dahil olmasi sonradan gerceklesmistir.
Bugiin hala tam olarak kadin erkek oraninin esit oldugu bir siyasi siirecten soz
edilememektedir. Gegmise kiyasla kadinlar siyaset {izerinde oldukga etkin ve
onemli bir hale gelmislerdir fakat bu oran hala yeterli degildir. Bu sebeplerden
dolay1 kadin vatandaslarin da fikir belirtme, paylasma, etkileme vb. faaliyetler-
de bulunmasi erkeklere gore daha kisitli olmaktadir. Kadinlarin siyasal siireg-
lerdeki rolii tizerine daha 6nceki yapilmus ¢alismalarda da kadinlarin erkeklere
kiyasla daha geri planda oldugu gériilmektedir. Katiimcilarin medeni durum-
lar1 ve ¢evrimigi siyasal katilim oranlar1 arasindaki iliskiye bakildiginda da yine
anlamli bir fark goriilmektedir. Evli katilimcilar sosyal medya {izerinden siyasal
katilima daha fazla oranda dahil olmaktadir. Evli bireyler bekarlara gére daha
fazla sorumluluga sahiptirler. Bu sebeple iilke iizerinde meydana gelen her olay
bu tiir katilimcilar1 daha fazla etkilemektedir. Bu da evli olan kisilerin siyasi
siireglere daha fazla dahil olmasina ve siyasi siiregleri etkilemeye ¢alismasina
neden olabilir. Buna kiyasla bekar katilimcilar genelde aileleri ile birlikte ol-
duklar i¢in siyasi konulara daha az ilgi gosterirler. Katilimcailarin gelir durum-
lar1 ile gevrimigi siyasal katilimlar1 arasinda bir farklilik olup olmadigini tespit
edebilmek icin de bir analiz yapilmistir. Fakat elde edilen sonuca gore gelir
durumunun hem alt faktorlerle hem de cevrimigi siyasal katilimla arasinda
anlamli bir farklilik bulunamamustir. Erdogan’in (2019) yapmis oldugu calis-
mada ise daha farkli bir sonu¢ bulunmustur. Elde edilen sonuglar dogrultu-
sunda gelir oran1 yiikseldikge katilimin da yiikseldigi ifade edilmistir.



200 | FATMA OZTURK

Sosyo-demografik 6zellikler arasinda ¢alisma agisindan oldukga fazla 6nem
tastyan kusak gruplari hem klasik siyasal katilim davranisi agisindan hem de
sosyal medya ile siyasal katilim/cevrimici siyasal katilim agisindan analiz edil-
mistir. Ik olarak kusaklar ile klasik siyasal katilim davranisi arasindaki farklilik
incelenmistir. Yapilan analiz sonucunda kusaklar ile hem siyasal eylem ve siya-
sal ilgi alt faktorleri hem de genel siyasal katilim davranisi arasinda anlamli bir
farklilik goriilmiistiir. Ortalamalar incelendiginde X kusaginin hem Y kusagina
hem de Z kusagina gore klasik siyasal katilimi oldukga yiiksektir. Aslinda daha
once yapilan siyasal ilgi puani ve kusaklar iliskisine bakildiginda bu sonug bek-
lenen bir sonugtur. Ciinkii siyasal ilgisi yliksek olarak tespit edilen X kusaginin
siyasal katilim agisindan da yiiksek orana sahip olacagi muhtemel bir durum-
dur. Buna kiyasla siyasal ilgi puanlar1 en diisiik olan Z kusag: siyasal katilim
acisindan da en az katilim gosteren kusak olmustur. Y kusagina bakildiginda
ise iki kusagin arasinda yer almaktadir. X kusagina gore daha az, Z kusagina
gore ise daha fazla siyasal katilim gostermektedir. Elde edilen bu sonug Ar-
mutcu & Tan’in yaptig1 calismada da ayni sekilde goriilmiistiir. Geleneksel
siyasal katilim davranisinda en aktif kusak sirasiyla X, Y ve Z olarak belirlen-
mistir (2023).

Kusaklar ile ¢evrimigi ortamlarda sosyal medya araciligiyla yapmis oldukla-
11 siyasal katilim davranislart arasindaki farklilig: tespit etmek de ¢alisma agi-
sindan 6nemli verilerdendir. Yapilan analiz sonucunda kusaklar ile hem gevri-
migi siyasal katilim hem de alt faktorleri arasinda anlamli bir farklilik ortaya
¢tkmustir. Bu durum aslinda X, Y ve Z kusagina dahil olan biitiin katilimcilarin
siyasal katiim amaciyla sosyal medyay:1 kullandiklarini, bu mecra {izerinden
siyasal anlamda etkilesim olusturduklarini, haber ve bilgi aldiklarini, bunu
paylastiklarini gostermektedir. Bu sonu¢ daha once yapilan ¢alismalarla da
benzer bir Ozellik tasimaktadir (Varlik, 2022). Kusaklarin aralarinda katilim
oranlar1 agisindan fark olup olmadigina bakildiginda ise siyasal paylasim, siya-
sal izleme ve siyasal etkilesim alt faktorleri arasinda anlamli bir farklilik go-
riilmektedir. Bu farkliligin kaynag ise X kusagidir. X kusagi sosyal medyada
siyasal paylasim yapma, siyasal konular takip ederek paylasilanlari izleme,
dinleme, okuma hem de baska kullanicilar etkilemeye ¢alisma konusunda Y
ve Z kusagina gore en aktif olan kusak olarak tespit edilmistir. Kusaklar ile
sosyal medyada siyasal katilim/cevrimigi siyasal katilim arasinda da anlaml bir
farkliik mevcuttur. Buradaki farkliligin da yine yapilan Tukey testi sonucunda
X kusagindan kaynakli oldugu goriilmiistiir. X kusag1 sosyal medyadan siyasal
icerik paylasimi, yorumlama, begenme, siyasal konular1 takip etme, bu konu-
daki tartismalara katilma, destekledigi parti ya da lider sayfalarini takip etme,
etrafindaki kisileri kendi fikri dogrultusunda etkilemeye ¢alisma vb. konularda
Y ve Z kusagina gore en aktif kusaktir. Aslinda bu kusagin sosyal medya ile
sonradan tanisan bir kusak olmasindan dolayr daha az katilim saglamas bek-
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lenmistir. Bu sebeple de “Kusaklar arasindaki gevrimici siyasal katilim oranlari
arasinda anlamli bir farkliik vardir. Buna gore X kusaginin c¢evrimigi siyasal
katilim orani diger kusaklara gore daha diisiiktiir” seklinde bir hipotez kurul-
mustur. Fakat sonuglara bakildiginda hipotez reddedilmistir. X kusagindan
sonra ¢evrimici siyasal katilimda en aktif kusak Y kusagi olmustur. Oranlar1 Z
kusaginin oranlarina yakin olsa da Z kusagindan daha aktif bir katilim goster-
mektedir. Sosyal medyadan siyasal katilim konusunda en pasif kusak ise Z
kusag1 olarak tespit edilmistir. Kusaklarin sosyal medyada siyasal katilimlar
konusunda yapilan bu analizler ile ayni sonuglara ulasan ve destekleyen calis-
malar da mevcuttur. Ozellikle yakin zamanda yapilan bu ¢aligmalar c¢ikan so-
nuglarin hala gecerliligini korudugunu gostermektedir (Budakoglu, 2023- Gii-
rel, 2023). Fakat elde edilen sonuglardan farkli bulgulara ulasan ¢aligmalar da
vardir. Ornegin Varlik'in (2022) yapmis oldugu calismada en aktif katilimi
olan kusak sirasiyla Z, X ve Y kusag1 olarak ¢ikmustir. Y kusaginin sosyal med-
yada siyasal katilim konusunda oldukga aktif bir kusak oldugunu savunan aras-
tirmalar da oldukga fazladir. Varlik’in ¢alismasinda en son sirada yer alan Y
kusag bir¢ok calismada ilk sirada yer alarak ¢evrimici katilimda, igerik payla-
siminda en cesur en aktif kugak olarak nitelendirilmistir (Berkup, 2015- Caglar
& Asigbulmus, 2017- Shiratuddin vd., 2016- Unal, 2018).

Bu sonuglar dogrultusunda yorum yapildiginda, elde edilen veriler sosyal
medyanin pekistirici 6zelliginin daha fazla oldugu kanitlamaktadir. Sosyal
medyanin pekistirici 6zelligi daha 6nce yapilan ¢alismalarda da tespit edilen bir
ozelliktir. Elciyar (2016) ve Altuntas’a (2019) gore sosyal medya siyasal kati-
lim1 bir¢ok agidan kolaylastirmakta ve kisilerin siyasi konulara olan ilgisini
artirmaktadir. Fakat bu etki sinirlidir. Sosyal medya daha énce siyasi konulara
ilgisi olan kisilerin ilgisini artirma ve katilima tesvik etme yoniiyle pekistirici
bir etkiye sahiptir. Bu ¢alismada yapilan analizlerde de sosyal medyanin pekis-
tirici 6zelligi acik¢a goriilmiistiir. Ornegin katilimcilarin siyasi konulara ilgile-
rini 6lgmek amaciyla yapilan analize gore X kusag siyasetle en ilgili kusaktir.
Bu kusagin genel anlamdaki siyasal katilim davraniglar1 da diger iki kusaga
gore daha yiiksektir. Bu sebeple, X kusaginin sosyal medya ile siyasal katilim-
larinin diger kusaklara kiyasla daha yiiksek ¢ikmasindan dolay: ¢evrimici siya-
sal katilimda en aktif kusak olarak tespit edilmesi sasirtic1 bir sonug degildir.
Sosyal medya kullanimi konusunda daha geri planda olmasina ragmen siyasal
konulara yonelik zaten var olan ilgisi, evrimici siyasal katilimini da artirmustir.
Bu durum bize X kusaginin siyasal katiliminin sosyal medya ile pekistirildigini
gostermektedir. Ayni sekilde Z kusaginda da daha once yapilan analizlerle
uyumlu sonuglar goriilmektedir. Hem siyasal ilgi puani analizinde hem de
klasik siyasal katilim davranislarinda en pasif grup olarak tespit edilmistir. Bu
sebeple zaten ilgi duymadig bir konu olan siyasal siireclere sosyal medya araci-
ligryla beklenenden daha fazla bir katilim gostermemistir. Aslinda Z kusaginin
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sosyal medyay1 daha fazla kullanan bir kusak olmasindan dolay1 ¢evrimigi kati-
Iiminin da fazla olacag diisiiniilebilir fakat sonuglar bunun aksini géstermek-
tedir. Y kusag ise kiyaslama yapildiginda siyasal konulara ilgi duyan bir kusak
olsa da X ve Z kusagini tam ortasinda kalan bir kusaktir. Kusaklarin genel an-
lamdaki 6zelliklerine bakildiginda X kusagina mensup bireyler dogdugu ve
yasadig1 ¢agin zor kosullarindan dolay1 siyasal konulara ilgili bir kusak olarak
nitelendirilmistir. Sorumluluk duygusu yiiksek olan bu bireyler iilkede meyda-
na gelen degisimleri de takip ederek siyasal konularla i¢ ice yasamistir. Bu ilgi
iletisim araglar1 degisse de aymi sekilde devam etmistir. Z kusag ise icinde
bulundugumuz ¢agin geng bireyleri olarak nitelendirilebilir. Heniiz ¢cogunlugu
ogrencilik hayatina devam eden, gercek hayat ve gercek sorumluluklarla tam
anlamiyla tanismamus, ciddi konularla ilgilenmeyi ¢ok fazla sevmeyen, ozgiir-
liklerine diiskiin olan bu kusak siyasi konulara da ilgi duymazlar. Bu sebeple
en yogun sosyal medya kullanicis1 olmalarina ragmen sosyal medyay1 siyasal
konulara dahil olmak i¢in bir arag¢ olarak tercih etmezler. Y kusagina bakildi-
ginda ise zaten arada kalan bir kusaktir. Ne X kusag kadar siyasal konulara
ilgili ne de Z kusag1 kadar siyasal sosyal konularda umursamaz bir yapiya sa-
hiptirler. Adalet duygusu yiiksek, onaylamadig1 goriislere kolayca kars: ¢ikabi-
len ve verilen kararlar iizerinde etkili olabileceginin farkinda olan bir kusak
olsa da iginde bulundugu yasam kosullarindan dolay: siyasete daha az katiim
gosterir. Bu sebeple yapilan analizlerde de ¢ogunlukla X ve Z kusaginin arasin-
da kalmustir.

Sosyal medyanin siyasal katilim {izerindeki roliinii tespit etmeyi amaglayan
bu calisma igerik bakimindan nadir bir ¢alisma olarak goriilmeyebilir. Fakat
orneklem grubu {izerinden degerlendirildiginde sosyal medyanin kusaklar iize-
rindeki etkisini gosterdigi icin siyasiler agisindan 6nemli verilere sahiptir. Ca-
lismanin sonucunda beklenenden farkli olarak sosyal medyada siyasal katilim
X kusag tarafindan daha fazla tercih edilmistir. Bu nedenle sosyal medya iize-
rinden icerik olusturacak siyasiler hedef kitlelerinin daha ¢ok X kusag: oldugu-
nu bilmeli ve bu yonde igerikler olusturmalidir. Ayrica gelecek yillarda 6nemli
bir oy potansiyeline sahip olan Z kusag ile ilgili elde edilen veriler de gelecek
secim dénemleri icin oldukga 6nemlidir. Ozellikle sosyal medyay1 ok kullan-
masina ragmen siyasi konulara uzak olan bu kusag: etkileyerek kendi savun-
duklar1 yonde oy vermelerini saglamay1 amaglayan siyasiler bu konuda incele-
meler yapmalidir. Z kusaginin tercihleri ve beklentileri konusunda daha detayl
arastirmalar yaparak, paylasilacak icerikleri onlarin dikkatini ¢ekecek sekilde
hazirlamalidir. Sosyal medya bugiin ¢ok genis bir yelpazeye sahiptir. Her giin
daha da gelisen iletisim teknolojilerinden dolay1 sosyal medyanin etkisinin
azalmas1 miimkiin degildir. Bu sebeple sosyal medyanin giicii asla hafife alin-
mamal1 ve her konuda bu mecradan yararlanilmalidir. Fakat sosyal medya
mecralarindan yararlanirken belli platformlar {izerinde de sabit kalinmamalidir.
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Siyasi liderlerin en 6nemli amacinin insanlari etkilemek oldugu diisiiniiliirse,
bu etkiyi yakalamak icin biitiin platformlar kullanilmalidir. Ayrica insanlarin
sosyal medya tercihleri de siirekli degismektedir. Bu sebeple istenen amaca
ulasabilmek icin biitiin sosyal medya platformlarina hakim olunmali ve en
fazla hedef kitleye ulasilmak amaglanmalidir.
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EK: ANKET FORMU

Sayin katilimci, 6ncelikle bu anket formunda kesinlikle kisisel bilgileriniz istenmeyecek-
tir ve vereceginiz tiim cevaplar gizli tutulacaktir. Bu form Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisti, Halkla iliskiler ve Tanitim Anabilim Dal’nda doktora siirecine devam eden Fatma
Oztiirk'tin “Siyasal Katilim Siirecinde Sosyal Medyanin Rolii” isimli tez galismasinda kulla-
nilmak lzere hazirlanmistir. Bu sebeple sizlerin verecegi gergek yanitlar yapilacak ¢alisma-
nin glivenirligi agisindan gok dnemlidir. ilginiz ve yardiminiz icin simdiden tesekkiir ederiz.

Fatma OZTURK

1-GUnlak internet kullanim stireniz nedir?

( )2 saattenaz ( )2-4saatarasi ( )4-6Saatarasi ( )6 Saatten fazla
2- Glinlik sosyal medya kullanma siirenizi belirtiniz?
( )2 saatten az ( )2-4saatarasi ( )4-6Saatarasi ( )6 Saatten fazla
3- Ne zamandan beri sosyal medya kullaniyorsunuz?
( )ividanaz ( )1-2Yidir ( )2-3Yildir ( )3-4yldir ( )5vyilveGzeri
4- Sosyal medyayi en fazla hangi aragla kullaniyorsunuz?
() Masalsti bilgisayar () Dizsti bilgisayar () Akl telefon ( ) Tab-
let
Sosyal medyayi Haftada Bir  Haftada Haftada Haftada Her  Gin
ne siklikla kullanirsiniz ? Glinden Az 1-2 Gln 3-4 Giun 5-6 Glin Duizenli
(X) Koyarak belirtiniz. Olarak
Kullanirim
5 Facebook
6 Twitter
7 Instagram
8 Youtube
9 Myspace
10 LinkedIn
11 Google+
12 Flickr

13- Sosyal Medyayi Kullanim Amaciniz Nedir? (Birden fazla segenek isaretleyebilirsiniz.)
() Arkadaslarimla iletisim kurmak

() Yeni arkadaslar edinmek

() Oyun oynamak

() Haberleri/ gindemi takip etmek

() Kendimle ilgili paylasimlarda bulunmak

() Zaman gegirmek

() Siyasal gindemi takip etmek

() Cevremde sosyal medya kullanan kisilerle ayni bilgilere sahip olmak
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14-Siyasal konulara ilgi seviyeniz nedir? 1’den 10’a kadar puanlayiniz.
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Hig ilgilenmem < >
Cok ilgiliyim

15- Siyasetle neden ilgileniyorsunuz? (Birden fazla secenek isaretleyebilirsiniz.)
() Ulke sorunlarini ¢éziimii icin en etkili arag oldugu igin

() Kisisel menfaatlerimi korumak igin

() Alinan kararlar beni ve iginde bulundugum toplumu etkiledigi igin

() Toplumdan dislanmamak igin

() Destekledigim siyasi gorislerin iktidara gelmesi igin

() Desteklemedigin siyasi goruslerin iktidara gelmesini 6nlemek icin

Siyasi konularda asagidaki

kisi ve araglardan ne Higc etkilen-  Cok az  Biraz etkileni-  Etkilenirim Cok Etkileni-
duzeyde etkilenirsiniz? mem etkilenirim rim rim
16 Aile

17  Akrabalar

18  Arkadas gevresi

19  lisarkadaslari

20  Siyasi parti temsilci-
leri

21 Kitle iletisim araglan

22 Sosyal Medya

c © %
Litfen Asagidaki Yargilara Ne Olgiide Katildiginizi = é % & © é
ph C
(X) Koyarak Belirtiniz £g5 2 < 8 e £ S

23 Genel segimlerde oy kullanirim.

24 Yerel segimlerde oy kullanirm.

25  Siyasi partilere tye olurum.

26 Siyasetle ilgili bir sivil toplum kurulusuna tye olurum

27  Siyasi partinin ya da adayin se¢im kampanyasina katilinm

28  Birsiyasi partiye bagista bulunurum

29  Siyasi kampanyalarda gonalli ¢alisirm

30 Propaganda amagli bildiri, gazete, dergi dagitimi, afis
yapistirma vb. islerinde gorev alirm.

31  Destekledigim partinin ya da adayin rozetini taginm

32 Destekledigim siyasi parti icin siyasi lider ve birokratlara
ulasmaya caligirm

33  Destekledigim siyasi parti/adaya diger segmenlerin oy
vermelerini saglamak icin ikna etmeye galisirm

34  Siyasal igerikli tartismalara katilinm

35  Siyasal konularla ilgili bilgi toplarm ve bunu gevreme
aktarinm

36  Siyasal igerikli yayinlari izler takip ederim

37  Siyasal icerikli panel, sempozyum, konferanslara dinleyici
olarak katilirm

38  Partilerin yazili ve gorintllu yayin organlarini takip ede-
rim

39  Protestolara dahil olarak hiikiimeti protesto ederim

40  Begendigim uygulamalarin sonucunda begenimi belli
etmek adina geri bildirim yaparim
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41  Onaylamadigim konularda sikayetlerimi agik¢a gosteririm

42 Internet sitelerindeki giincel siyaset anketlerinde goris
belirtirim

43 Siyasal bir konuyla ilgili imza kampanyasina katilirm

5t © =

Litfen Asagidaki Yargilara Ne Olglide Katildiginizi 5 é % & %;:J - é
(X) Koyarak Belirtiniz F3 2 E Sa £8
44 Sosyal medyanin glindem belirleyici glici oldugunu

dustnlrim
45  Sosyal medyanin siyasilerin vatandas ile kuracaklar

iletisim icin etkili oldugunu diistintriim
46  Siyasetcilerin sosyal medyayi aktif kullanmasi gerektigini

dastnlrim
47  Ayni siyasi gorise sahip oldugum siyasetgileri sosyal

medyada kag kisinin takip ettigini 5nemserim
48  Farkh siyasi goruse sahip oldugum siyasetgileri sosyal

medyada kag kisinin takip ettigini 5Gnemserim
49 Sosyal medyanin, siyasi fikirlerin 6zgtirce ifade edilebile-

cegi bir mecra oldugunu distintrim
50  Sosyal medyada eksik / bozulmus / yalan bilgilerin de

dolastigini digtiniirim
51  Sosyal medyada karsilasilan siyasi igeriklerin segmenlerin

oy tercihlerini etkileyebilecegini diistintrim
. i - . < ] 2 E c
Litfen Asagidaki Yargilara Ne Olgtide Katildiginizi S g 5 @ o = g
(X) Koyarak Belirtiniz £ 38 2 = e £

52  Sosyal medyada siyasi bir igerik (yazi, fotograf vb.) Gretirim

53  Sosyal medyadaki siyasi icerikli paylagimlari begenirim
(Like ya da begen butonuiile)

54  Sosyal medyadaki siyasi igerikli paylagimlara yorum yaparim

55  Sosyal medyadaki siyasi igerikli paylagimlari tekrar paylasi-
rm

56  Sosyal medyada herhangi bir siyasi fikir veya partiye ait
gruba Uye olurum

57  Sosyal medyada herhangi bir siyasi fikir veya partiye ait
sayfayl begenirim

58  Hangi siyasi partiyi destekledigimi sosyal medyada agikca
belli ederim

59  Begendigim siyasetgiyi sosyal medyada takip ederim

60  Sosyal medya Uzerinden siyasetgiler ile iletisim kurarim

61  Sosyal medyada siyasi konularla ilgili videolari izlerim

62  Sosyal medyada siyasi konularla ilgili hosuma giden videola-
r, fotograflar paylagirim

63  Sosyal medyada siyasi konular hakkinda ilgimi ¢eken yazilar
okurum

64  Sosyal medyada siyasi partilerin etkinlik sayfalarini takip
ederim

65  Sosyal medyada siyasi konular hakkinda ilgimi ¢eken tartis-
malara katilirnm

66  Sosyal medyada siyasi konular hakkinda chat (sohbet)
yaparim

67  Siyasi goriisime ait sosyal medya hesaplarini takip ederim

68  Farkli siyasi gorUglere ait sosyal medya hesaplarini takip
ederim

69  Siyasi gorlglime ait sosyal medya hesaplarina takipgi kazan-
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70

lek

dirmaya galisirm
Sosyal medyada kargilagtigim igeriklere gore siyasi goriisim
degisebilir.

71-Cinsiyetiniz?
() Kadin () Erkek

72-Yasiniz?

73- Egitim Durumunuz?

() ilkokul Mezunu () Ortaokul Mezunu ( ) Lise Mezunu

() Lisans Mezunu () Lisansustu +

74- Medeni Durumunuz?
( )EVE ( )Bekar

75- Mesleginiz?
()isgi () Memur ( )Esnaf

() Emekli () Sanayi- Tliccar () EvHanimi

76- Aylik Kazanciniz?

() 10.000 TL ve alti
10.001- 20.000 TL arasi
20.001- 30.000 TL arasl
30.001- 40.000 TL arasl
40.001 -50.000 TL arasi
) 50.001 TL ve Uzeri
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) Serbest Mes-

) Ogrenci
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