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Abstract 

Ulrich Beck‟s theory of Risk Society stands out when you look at the society models that are discussed 

today. Beck claims that the industrial society and another society model intertwine at the period which 

occurred when the industrial society was coming to an end and accepts this transitional stage as the 

starting point of the theory of Risk Society. Beck indicates that the uprise of the risk factor, which 

gathered momentum by the globalization, creates a resolution in the traditional parameters of the 

industrial society. Respectively, the nations face a new historic reality where they can not command 

the solutions of their problems on their own. The global risks cause transnational partnerships and the 

nation states, whether they be strong or weak, lose their claim to be the elementary unit in solving 

national problems. Beck defines this situation with the theory of the World Risk Society. The most 

important of the new risks showing up are the migration and the issues caused by it. The migrants are 

seen as thousands and even millions that threaten the security of the countries, that ask for urgent help 

at the borders and that can potentially break the authority and stability of their target country. The 

reason is the opinion that the unstrained-arriving masses will cause a competition with the target 

country‟s citizens by rapidly increasing the existing demand over the resources such as job 

opportunities, public services and social security. This paper will handle the migration issue within the 

context of the theory of World Risk Society and try to identify the actions to be taken, the decisions to 

be taken and the tasks of the institutions for solving this issue. 

Keywords 

World Risk Society, Risk, Globalization, Migration, Labour Relations 

 

1. Introduction 

The societies have evolved throughout the history and attempts were made to define them based on 

concepts such as economic growth, industrialization, democratization and globalization. The evolution 

of the societies gained a momentum with the Industrial Revolution, specifically the institutions and 

processes of science and technology progressively started staying out of the democratic governance, 

and thus it resulted in consequences carrying risks and uncertainties along with the conveniences and 

improvements provided by the industrialization. Ulrich Beck thinks that these evolution and progress 

go towards annihilation rather than production and argues that avoiding this process is only possible 

by transition to a new social rationale and an inevitable period of “second modernity”. 

Beck suggests that the institutions of the industrial society which is one of the best known society 

models in the theory of World Risk Society, have become the creators of the dangers and risks that 

mailto:xxxxxxxxx@gmail.com
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they themselves can‟t inspect. The society is still trying to make decisions within the frames of the old 

industrial society, according to him. This decision making process and naturally the wrong decisions 

taken, create the Risk Society and with the globalization process the whole world is becoming a Risk 

Society, hence creating the World Risk Society. 

The World Risk Society demonstrates a new historical fact in which none of the nations on its own can 

command the solutions to its own problems. None of the nations is capable of dealing its issues on its 

own anymore. The global risks cause transnational partnerships and the nation states, whether they be 

strong or weak, lose their claim to be the elementary unit in solving national problems. This paper 

discusses how the concept of migration that was once used to identify the societies in the past turned 

into a problem and how this problem being one of the risks creating the World Risk Society can be 

solved. 

2. Migration Issue in the World Risk Society 

The nation states that want to have political supremacy had to improve their economy in the global 

competition environment. However, the states realizing that the economic growth on its own is not 

sufficient, try to keep the socio-economic balance along with it. Therefore the nation states, industries 

and the labour markets have a need for reorganization under the pressure of the changing conditions 

with the globalization process. The developing countries focus on the economic development while 

they also act prudent about forming their citizens‟ social rights and the developed countries focus on 

technology-intensive investments and become obliged to limit the existing social rights.  

The most significant difference between Beck‟s concept of Risk Society and the industrial society is 

that the risks in the Risk Society come to existence completely as a result of the decisions taken 

(Cuhacı, 2007, 129-157). The concept of Risk Society transformed into the World Risk Society model 

by the moral opinion claiming that the humanity needs to continue its existence. According to Beck, 

the potential danger the humanity is exposed to is not comparable to the previous dangers. The 

humanity is facing a threatening self-destruction condition and sitting on top of “a civilized volcano”. 

That is why the place humans live is not going to be important anymore (Beck, 2011, 45). Denying 

this fact will cause the risks to grow in an immeasurable and uncontrollable way and the ones creating 

these risks and benefiting from them will somehow be caught by this loop of dangers even if they try 

to avoid them. Beck states that the risks will eventually meet their creators or beneficiaries with a 

boomerang effect (Cuhacı, 2007, 129-157) and it is seen that this statement comes true in our day. That 

is exactly why the world we are living in is a World Risk Society now.  

The risks, according to Beck, are undesired tools of democratization in the production and 

management fields and they became objects of public debate somehow depending on the risk 

judgement. They can‟t be distinguished from one another as “less risky” or “more risky” by the 

specialization method anymore and can‟t be identified according to standards of their own 

rationalization  (Beck, 2011, 37). The migration movements heard about frequently nowadays are the 

most important of the risks mentioned by Beck. 

Especially in our day, many factors such as late-industrialization, the urban sprawl caused by it, the 

wars of the 20th century, economic and social problems, cultural corrosion and other problems alike, 

caused the migration to be interpreted as a way of liberation by the masses. Individuals or masses try 
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to migrate with the purpose of escaping the negative conditions of their previous location and gaining 

the advantages of the new location. Therefore, briefly, the ever-standing concept of migration 

expresses mobility. However, the act of “moving from one place to another” which forms the core of 

the migration concept in our day, obliges to approach it from different points of view such as social, 

economic, cultural, political, geographic and others (TaĢçı, 2009, 177-204). More people migrate to 

other countries each day for a better living. Due to the intense migration activity that came to existence 

globally, Castles and Miller (2008, 11) named the present age as the “age of migration”. According to 

the United Nations‟ International Migration Report 2013, the number of international migrants are 

increasing each year. According to the report, this number was 154 millions in the year 1990, 175 

millions in 2000 and reached 232 millions in 2013. It was reported to be close to 244 millions in the 

2015 version. 

The reason the concept of migration generally evokes negative effects is because of having wrong 

information about the basic concepts related to international migration or confusing them. The 

individual who voluntarily chooses to move legally from one country (origin country) to another 

(target country) - mostly because of economic reasons - and to live there legally is called a migrant. 

The case where the individual (migrant) leaves his/her last country of residence legally and enters 

another illegally or does not exit the country he/she migrated within the given time period and 

continues living/working there despite having entered there legally is called illegal immigration. The 

individual in this case is called an illegal immigrant. Helping illegal immigrants to enter or exit a 

country for money is migrant smuggling. The people who are out of their home country because of the 

fear of persecution for any reason or death, are not protected by their country and do not want to return 

to their home country are called refugees. The people who take refuge in another country claiming to 

be refugees by leaving their home country but whose status are not decided yet to be refugees or not 

by the authorities are called asylum seekers. The refugee‟s or the asylum seeker‟s action of moving to 

a country other than the home country legally or illegally is called asylum. Protection measures are not 

taken for the illegal immigrants where they migrated, while it is the opposite case for the refugees and 

the asylum seekers. Also, while the only administrative act for the illegal immigrant is expulsion to 

home country, the administrative act for the refugees or the asylum seekers is either expulsion to home 

country, social integration or expulsion to a third country. Withholding an individual, taking him/her 

from a place to another, having him/her work without his/her consent using force, oppression, violence 

or threatening is called human trafficking and people or crime rings doing it are called human 

traffickers (Deniz, 2014, 175-204). 

One of the basic factors that trigger migration is people‟s will to move to another region or country 

with more opportunities of employment and higher level of welfare in order to find jobs, to work in 

better conditions or provide higher living standards to their families. In this regard, the domestic or 

international mobility with the purpose of employment is defined as “labour migration” (Öner ve Öner, 

2012, 89). International labour migration is defined by the International Organization for Migration 

(IOM) as the movement of people from one country to another with the purpose of employment (IOM, 

2014).  

IOM, founded in 1951, is the only international organization operating only in the field of migration. 
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IOM forms programs in the field of labour migration with the purpose of protecting the worker 

migrants and improving the benefits of the labour migration for the origin country, target country and 

the migrants themselves. IOM support the integration of the migrants to their new working places and 

to the society and helps the countries to improve their capacity of labour migration management, by 

providing political and technical consultancy to the national governments, by supporting the 

development of the policies, regulations and administrative structures that promote effective, efficient 

and transparent labour migration flows, and by encouraging the safe labour migration applications. 

IOM runs labour migration programs in 70 countries and the migrants, migrant families, local and 

national governments, private sector stakeholders such as the employers and industry representatives, 

and regional institutions make use of these programs (IOM, 2014). There is a consensus on the 

positive effects of the international labour migration on both the origin countries and the target 

countries from this point of view. For instance, the idea claiming that there is a correlation between 

migration and development is one of the most discussed opinions today. These opinions brought into 

existence primarily by the international organizations, related to international migration and its effects 

on the development, compose the primary agenda items of the migration literature in the last years. 

Immigrant remittances as a resource for financing the origin countries‟ development, the need for key 

people in development, diaspora effects in terms of providing knowledge and technique, non-monetary 

factors in terms of encouraging returns to origin country and short term migrations come up as the 

positive externalities expected to be provided from the international migration (Gökbayrak, 2008, 

65-82). 

ILO has been trying to assess the relation between migration and development since the beginning of 

the 2000s under the titles such as migrant remittances, returns to origin country and the incentives for 

temporary migration flows, by conducting surveys at different regional levels under the name of 

“Migration of Highly Skilled Persons from Developing Countries: Impact and Policy Responses” in 

partnership with the Department for International Development of the United Kingdom. ILO, in 

partnership with the German Technical Cooperation, organized a Migration and Development meeting 

focusing on the diaspora approach in 2004. Another milestone for the discussions about migration and 

development is the foundation of the Global Commission on International Migration (GCIM) in 

December 2003 led by the then UN Secretary General Kofi Annan. The mission of the commission is 

defined as preparing a consistent, broad and global framework related to international migration. The 

purpose of GCIM is to submit proposals on how to strengthen international migration governance. It is 

observed that GCIM handled the migration and development issues at a broader range in its report of 

2005, going beyond the migrant remittance aspect. The report emphasizes on reducing the transfer fees 

of the migrant remittances and smoothing them with the official networks, the need for the evaluation 

of these remittances within the macro-economic policies of the countries, the support for the diasporas, 

the need to form policies and programs by the states and international organizations to maximize the 

effects of returns and circulation over development (Gökbayrak, 2008, 65-82). 

When the migrants are viewed as thousands or millions that are waiting for urgent help at the borders 

and that can potentially break the authority and stability of the target country, they can be considered 

as a threat to the security of the countries which had long term economical and political vulnerabilities 

during their development process. The reasons behind are the masses arriving unstrained and the need 



            3
rd

 International Conference On The Changing  

World And Social Research 
Rome, ITALY/ August 08-10, 2017 

 

5 

 

for the resources which are already scarce such as employment fields, employment possibilities, public 

services and social security. This situation causes a competition between these masses and the target 

country‟s citizens by rapidly increasing the existing demand (Wood, 1994, 154-170). To say the least, 

the increase of the demand in the mentioned fields will increase the pressure on the service provider 

government agencies and will cause them to fail (Choucri, 2002, 97-122).  

3. Conclusion and Suggestions for Solutions 

In today‟s world, it is difficult to say that the states have as much autonomy in applying the migration 

policies developed at national level as they have in determining the migration policies, due to lack of a 

“UN Migration Organization” and an international migration government. That is why the states try to 

make the migration policies feasible by the increasingly complicated bilateral, intra-regional and 

inter-regional partnerships and organizations and by a selective approach. On the other hand, the 

existence of the multilateral organizations regulating issues such as trade, health and human rights and 

of global governance processes affect the migration policies of the states strongly. All these factors 

turn the migration management into a fragmental and complicated process with high internal stress 

under the influence of different global governance processes (Toksöz, Erdoğdu ve KaĢka, 2012,11). 

The basic factors posing an obstacle for reaching a common consensus are, reluctance of the target 

countries to get involved in an international system which will make migration easier, their persistence 

in being dominant at their rights related to the migrants arriving at their territories and the migration 

benefits not being shared among the origin countries and the target countries equally (Alonso, 2011, 

39). 

Risks in the migration field increasing with globalization and its advantages need to be compensated 

in terms of global social rights. That is why it seems unavoidable to grant some new rights to 

individuals, groups, institutions and organizations operating globally, along with the social, 

economical and technological change. It is possible to list these rights, named as global social rights, 

below (Hort and Kuhnle, 2000, 162-184).  

a. Migrate from a country to another and have the minimum social rights as the residents have 

and stay there temporarily.   

b. Return to home country without having significant losses of the positions and rights. 

c. Practice own religion, culture and particular customs at the foreign countries. 

d. Buy goods, services and products of other cultures. 

e. Travel to other countries, having freedom of travel and movement. 

f. Have freedom of movement for the goods and services. 

g. Be organized at NGOs in a democratic environment. 

h. Identify the cultural and natural assets of the world and protect them 

i. Invest in environmental health and protect people from environmental risks. 

j. Have access to and use any kind of multimedia products which are increasing everyday.  

 

Improving the social conditions of the migrants, the attitude of the target country‟s citizens and the 

reference to the benefits of diversity and pluralistic society by the political leaders are more important 

than ever for the migration policies to be successful. It is important that the migrants integrate to the 



            3
rd

 International Conference On The Changing  

World And Social Research 
Rome, ITALY/ August 08-10, 2017 

 

6 

 

society they are living in, retain their cultural and ethnic identities and are provided the required tools 

to accomplish all these. At the same time, it is required to introduce the rights, cultures, customs and 

needs of the migrants to the local population. 

Resources 

Alonso, J. A. (2011). International Migration and Development: A Review in Light of the Crisis, United Nations, 

CDP Background Paper No. 11. 

Beck, U. (2011). Risk Society: Towards a New Modernity, Ithaki Pub., Istanbul. 

Castles, S. & Miller, M. J. (2008). The Age of Migration: International Movements in the Modern World  

Istanbul Bilgi University Pub., Istanbul. 

Choucri, N. (2002). “Migration and Security: Some Key Linkages”, Journal of Foreign Affairs, 56/1, 97-122. 

Çuhacı, A. (2007). “Ulrich Beck‟s Theory of Risk Society”, Sociology Journal, 3/14, 129-157.  

Deniz, T. (2014). Turkey in the Perspective of International Migration Issue, TSA, 18/1. 

Erdoğan, T. (2003). “Risk Society”, TSA, 7/2,105-111.  

Gökbayrak, ġ. (2008). “Debates on International Migration and Development: Analysis on Brain Drain”, Ankara 

University Social Science Faculty Journal, 63/3, 65- 82.  

Hort, S. O. & Kuhnle, S. (2000). “The Coming of East and South-East Asian Welfare States”, Journal of 

European Social Policy, 10/ 2, 162-184.  

IOM. (2014). What We Do, http://www.iom.int/files/live/sites/iom/files/What-We-Do/docs/IOM-DRR- 

Compendium-2013.pdf. 

Öner I. G. & Öner A. ġ. (2012), Migration During Globalization Age, IletiĢim Pub., Istanbul.  

TaĢçı, F. (2009). “Migration as an Issue on Social Politics”, Kamu İş Journal, 10/4, 177-204. 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POSSIBLE EFFECTS OF THE NEW SILK ROAD PROJECT ON TURKEY 

ECONOMY 

Erdem Selman DEVELĠ 
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Öz 

Tarihin en önemli ticaret yollarının baĢında gelen Ġpek Yolu, Coğrafi KeĢifler dönemine kadar önemini 

korumuĢtur. Bu süre zarfında Doğu ile Batı arasında sadece mal ticaretine değil, farklı medeniyetlerin 

ve kültürlerin etkileĢimine de katkıda bulunmuĢtur. 21. yüzyıla gelindiğinde ise bu güzergahın önemi 

tekrar gündeme gelmiĢ ve “Yeni Ġpek Yolu Projesi” kapsamında çalıĢmalar yapılmaktadır. Proje 

kapsamında, “Ġpek Yolu Ekonomik KuĢağı” ve “Deniz Ġpek Yolu” hatları 65 ülkeyi kapsayarak, 

küresel ticarete önemli katkılarda bulunacaktır. Çin‟den baĢlayıp Avrupa‟ya kadar uzanacak olan Yeni 

Ġpek Yolu Projesi‟nin “Orta Koridor”unu oluĢturan Türkiye, bu projenin en önemli bağlantı 

noktalarından birini oluĢturmaktadır. Bu doğrultuda Türkiye, gerek Çin ve Avrupa ülkeleri ile gerekse 

de Kazakistan, Kırgızistan ve Özbekistan gibi Türk Dünyası ülkeleri ile iliĢkilerini daha da 

geliĢtirmeyi amaçlamaktadır. Bu iliĢkiler neticesinde hem ticaret yaptığı ülkelerin sayısında, hem de 

ticaret hacminde bir artıĢ meydana gelebilecektir. ÇalıĢmanın amacı, Yeni Ġpek Yolu Projesi‟nin 

Türkiye ekonomisine muhtemel etkilerinin incelenmesidir. Yapılan incelemeler sonucunda projenin; 

altyapı yatırımlarının geliĢtirilmesi, bölgesel iĢbirliğinin artırılması ve ticarette çok yönlülüğün 

sağlanması gibi konularda Türkiye ekonomisine olumlu katkılar sağlayacağı düĢünülmektedir. 

Anahtar Sözcükler 

Türkiye, Türkiye Ekonomisi, Yeni Ġpek Yolu Projesi. 

 

Abstract 

Silk Road, which is one of the most important trade routes of history, keep the importance until the 

period of Geographical Discovery. During this time, between East and West not only contributed to 

merchandise trade, but also to the interaction of different civilizations and cultures. When 21st century 

is reached, the importance of this route has come to the fore again and studies are underway within the 

scope of the “New Silk Road Project”. Within the scope of the project, the “Silk Road Economic Belt” 

and “Maritime Silk Road” lines, by covering 65 countries, will contribute significantly to global trade. 

Turkey, forming the “Middle Corridor” of the New Silk Road Project starting from China and 

extending to Europe, is one of the most important connection points of this project. In this respect, 

Turkey aims to further develop its relations with the countries of China and Europe as well as with the 

Turkish countries such as Kazakhstan, Kyrgyzstan and Uzbekistan. As a result of this relations, an 

increase in both the number of countries in which they trade and the volume of trade can occur. 

Purpose of the study, to examine that the possible effects of New Silk Road Project‟s on Turkey 

economy. As a result of the study, it is thought that the project will contribute positively to the Turkey 

economy; in such matters as development of infrastructure investments, increasing regional 

mailto:esdeveli@hotmail.com
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cooperation, providing versatility in trade. 

Keywords 

Turkey, Turkey Economy, New Silk Road Project. 

1. GiriĢ 

Kara ve denizyolu bağlantısıyla Avrupa, Afrika ve Ortadoğu bölgeleri ile ticaret hacmini artırmayı 

hedefleyen Çin, uluslararası ticarete gittikçe daha çok önem vermektedir. Çünkü uluslararası ticaret, 

ülkelerin birbirleriyle olan iliĢkilerinin artırılmasında en önemli faktörlerden biridir. Bu ticaret 

Amerika‟nın keĢfine kadar daha çok Asya ile Avrupa arasında yapılmıĢtır. GeçmiĢi Milattan Önceye 

kadar uzanan ve 15-16. yüzyıllara kadar etkili olan Tarihi Ġpek Yolu, Çin‟den baĢlayıp Anadolu‟dan 

geçerek Asya ile Avrupa‟yı birbirine bağlamıĢtır. Coğrafi KeĢiflerden sonra ise özellikle deniz 

taĢımacılığının ön plana çıkması ile birlikte Ġpek Yolu‟nun önemi giderek azalmıĢtır. Ancak Asya ile 

Avrupa arasındaki ticaret, yeni keĢfedilen denizyolu ile daha da geliĢmiĢ ve çoğu ülkeyi birbirine 

entegre hale getirmiĢtir. Günümüzde ise Tarihi Ġpek Yolu güzergahı tekrar gündeme gelmiĢtir. 2013 

yılında Kazakistan‟da tanıtılan Ġpek Yolu Ekonomik KuĢağı‟nda (Silk Road Economic Belt) “Promote 

Friendship Between Our People and Work Together to Build a Bright Future” baĢlıklı bir bildiri sunan 

ve bunu da “Bir KuĢak, Bir Yol” olarak sloganlandıran Çin Devlet BaĢkanı Xi Jinping, bu hamlesi ile 

Çin‟in dünya ekonomi pastasındaki payını artırmayı hedeflemektedir. Tanıtımın Çin‟de değil de 

Kazakistan‟da yapılması, projenin güzergahtaki farklı ülkeleri birbirine bağlaması ve karĢılıklı kazanç 

vurgusunun ön plana çıkartılması projede dikkat çeken noktalardır. Bu projeyi daha da geliĢtirmeyi 

hedefleyen Çin‟in esas amacı ise Batı‟nın askeri, siyasi ve daha da önemlisi ekonomik olarak 

gerilemeye baĢladığı son yıllarda, dev bir ekonomik güç olarak dünya sahnesindeki yerini 

sağlamlaĢtırmaktır. Bu doğrultuda Çin tarafından geliĢtirilen Yeni Ġpek Yolu Projesi, “İpek Yolu 

Ekonomik Kuşağı” ve “Deniz İpek Yolu”ndan oluĢmaktadır. Proje baĢta ticari olmak üzere kültürel, 

politik ve askeri birçok alanda bölge ülkelerine katkıda bulunmayı amaçlamaktadır. Güzergahta yer 

alan ve projenin “Orta Koridor”unu oluĢturan Türkiye‟nin dıĢ ticaret verileri incelendiğinde Avrupa 

Birliği (AB), Çin, Rusya ve Amerika gibi ülkeler ön plana çıkarken, mesela Orta Asya ve Doğu Afrika 

ülkeleri ile olan ticaret hacminin sınırlı düzeyde kaldığı görülmektedir. Projenin hayata geçmesi ile 

birlikte Türkiye, hem Asya ve Avrupa ile olan ticaret hacmini daha da artıracak, hem de ticari 

iliĢkisinin sınırlı düzeyde olduğu güzergah bölgesindeki ülkelerle daha çok ticari faaliyette 

bulunabilecektir. Bunun dıĢında yine iliĢkinin sınırlı düzeyde kaldığı Türki Cumhuriyetler ile ticari, 

politik ve kültürel iliĢkilerin geliĢtirilmesiyle ekonomi-politik bir kazanç elde edilebilecektir. Bu da 

Türkiye‟nin bölgedeki etkin devlet olma potansiyelini artıracaktır. 

 

2. Literatür Taraması 

Yeni Ġpek Yolu Projesi‟nin son yıllarda ortaya çıkması ve geliĢtirilmeye açık bir proje olması, dünya 

ekonomisindeki geliĢmeleri inceleyen araĢtırmacıların bu projeye olan ilgisini artırmaktadır. Projenin 

dünya, güzergah bölgelerindeki ülkeler ve özellikle Türkiye ekonomisine yönelik etkileri ile ilgili 

literatürde farklı çalıĢmalar bulunmaktadır. Bununla birlikte her bir çalıĢma projenin farklı yönlerini 

ele almaktadır. Inotai (2014), AB ile Çin arasındaki ekonomik iliĢkiyi incelerken; Sarvari & Szeidovitz 

(2016) bu iliĢkiyi Ġpek Yolu Ekonomik KuĢağı özelinde incelemiĢtir. Karluk ve Karaman (2014) ise 
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Ġpek Yolu‟nun Asya‟dan Avrupa‟ya uzanan bir medeniyet köprüsü olduğunu belirtmiĢtir. Zuokui (2014) 

yaptığı çalıĢmada eĢsiz piyasa potansiyeli, coğrafi avantajları ve çeĢitli iĢbirliği mekanizmaları ile Çin 

ve Orta ve Doğu Avrupa Ülkeleri (CEECs)‟nin Ġpek Yolu Ekonomik KuĢağı‟nın inĢaası için gerçekçi 

bir temel oluĢturduğunu vurgulamıĢtır. Men (2015) ise Ġpek Yolu Ekonomik KuĢağı‟nın Çin 

ekonomisine ve Çin‟in iliĢki içerisinde olduğu Asya, Afrika ve Avrupa‟daki büyük ekonomilerin 

geliĢmesine büyük etkisinin olacağını düĢünmektedir. Stahl (2015), Çin liderliğinde baĢlatılan Ġpek 

Yolu diplomasisi sayesinde Çin, Avrupa ve Afrika‟nın giderek daha da yakınlaĢacağını belirtmiĢtir. Bu 

çalıĢmaların dıĢında projenin Türkiye ekonomisine etkilerini inceleyen farklı çalıĢmalar da 

bulunmaktadır. ġensoy (2016) üçü deniz, ikisi de kara yolu olmak üzere toplam beĢ güzergah olarak 

tasarlanan projede her yolun Türkiye‟den geçeceğini ve bunun da Türkiye-Çin iliĢkilerinde güvenlik, 

yatırım, ticaret, altyapı, enerji, su ve gıda güvenliği, bilim ve teknoloji gibi konularda geliĢmelerin 

yaĢanacağını belirtmiĢtir. ÖzdaĢlı (2015) Türkiye‟nin Ġpek Yolu Projesi ile çok fazla etkin olmadığı 

Asya pazarına daha hızlı ve ucuz yollardan ulaĢma fırsatını yakalayacağını, Türkiye ve Çin‟in son 

yıllarda hızla artan ticari ve ekonomik iliĢkileri sayesinde projenin ivme kazanacağını ve Türkiye için 

en önemli kazanımın da geliĢmiĢ bir Ġpek Yolu Projesi ile Türkiye‟nin Doğu-Batı arasında bir köprü 

haline geleceğini vurgulamaktadır. Karagöl (2017) ise Türkiye‟nin, Çin‟den baĢlayarak Avrupa‟nın 

içlerine kadar uzanacak olan projenin önemli ülkelerinden biri olduğunu, Türkiye‟nin gelecekteki 

ekonomik hedeflerine ulaĢması açısından projenin önemli fırsatları da beraberinde getireceğini ve tüm 

bunların yanında Asya ülkeleri ile Avrupa arasında yapılacak ticaretin bağlantı noktasını oluĢturacak 

olan Türkiye‟nin, Asya sermayesini çekme açısından da önemli bir fırsat elde edeceğini ileri 

sürmüĢtür. 

3. Yeni Ġpek Yolu Projesi ve Türkiye Ekonomisi 

3.1. Yeni Ġpek Yolu Projesi 

Çin, Yeni Ġpek Yolu Projesi için 2014 yılı Aralık ayında Ġpek Yolu Fonu (Silk Road Fund)‟nu kurmuĢ ve bu 

fona yaklaĢık 40 milyar dolarlık bir kaynak ayırmıĢtır (www.silkroadfund.com.cn). Bununla birlikte 

Türkiye‟nin de kurucu üye olarak yer aldığı Asya Altyapı Yatırım Bankası (Asian Infrastructure Investment 

Bank)‟nı kurarak, projeye destek için 100 milyar dolarlık bir yatırım yapmıĢtır. Ki bu 100 milyar dolarlık 

sermaye, Avrupa Ġmar ve Kalkınma Bankası (European Bank for Reconstruction and 

Development-EBRD)‟ndan iki kat daha büyüktür (EPSC, 2015, s.1-2). Uzmanlara göre 1,4 trilyon dolara 

mal olması beklenen ve yüksek hızlı trenler, havalimanları, boru hatları, elektrik santralleri ve alternatif 

enerji kaynaklarından oluĢacak olan Yeni Ġpek Yolu Projesi‟nin; Asya, Avrupa ve Afrika üçgenindeki 

entegrasyonun geliĢmesine katkı sağlayacağı düĢünülmektedir. Bu doğrultuda proje, 60‟tan fazla ülkede 

yaklaĢık 3,2 milyar insanı (dünya nüfusunun %45‟i) ve toplamda 13 trilyon dolarlık Gayri Safi Yurtiçi 

Hasılayı (GSYĠH) birbirine bağlamayı hedeflemektedir (Villafuerte, Corong & Zhuang, 2016, s.5). Bunun 

dıĢında ekonomik, jeostratejik, askeri ve politik hedefleri de içerisinde barındıran projeden beklenen en 

önemli kazanımlar ise sürdürülebilir bir büyüme ve uzun vadeli ekonomik entegrasyondur. Projeye Asya 

özelinde bakıldığında ise ulaĢım ağlarının geliĢtirilmesi ile birlikte ticaretin kolaylaĢtırılması sayesinde Orta, 

Batı ve Güney Asya ülkelerinin GSYĠH‟lerinde %0,1 ile %0,7 arasında bir artıĢ olması beklenmektedir. 

Bunun dıĢında projenin 6 milyar dolar ile 100 milyar dolar arasında değiĢen oranlarda bir refah artıĢı 

sağlayacağı tahmin edilmektedir (Villafuerte, vd, 2016, s.5). 

http://www.silkroadfund.com.cn/
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Bu projeye çok ciddi miktarlarda kaynak ayıran Çin ise „kazan-kazan‟ olarak nitelendirilen projeden, 

Ģüphesiz ki en çok kazançlı çıkacak olan ülkelerin baĢında gelmektedir. Hem güzergahın baĢladığı ülke 

olması, hem ekonomik olarak böyle bir projenin altından kalkabilecek ender ülkelerden biri olması, hem de 

hedeflenen sonuçlara ulaĢılması durumunda ABD‟nin dünya ekonomisindeki hakimiyetinin azalacak 

olması, Çin‟in bu projeye neden bu kadar kaynak aktardığını göstermektedir. Çin‟in bu projenin 

geliĢtirilmesinde çok farklı kazanımları bulunmaktadır. Bu kazanımlardan en önemlisi de yapılacak olan 

altyapı yatırımları sonucunda Orta Asya ülkeleri ve Batı bölgeleri ile olan iliĢkisinin geliĢtirilecek olmasıdır 

(Sarvari & Szeidovitz, 2016, s.17). Orta Asya, Kafkasya, Ġran, Türkiye ve Balkanlardan geçen ve yaklaĢık 

11 bin kilometre uzunluğundaki demiyolu hattı “Avrasya Ekonomik Koridoru”nun oluĢturulmasındaki ilk 

adım olarak düĢünülebilir. Çinli yetkililer bu yatırımla, bir bütün halinde Orta Asya ekonomisinin 

geliĢtirilmesine ve gelecekte de hem Avrupa hem de Asya pazarlarına entegrasyona sıcak bakmaktadırlar. 

Aynı zamanda demiryolu ağıyla birbirine bağlanan ekonomiler arasında ticaretin serbestleĢtirilmesi ve 

güçlendirilmiĢ parasal iĢbirliği sayesinde Çin, komĢuları ile arasında “ortak bir kader duygusu” yaratmayı 

hedeflemektedir (Rolland, 2015, s.1). Bu hedeflerinin yanısıra proje, ihracatı artırıp kaynaklara eriĢimi 

güçlendirerek ve önemli yerli sanayilere destek sağlayarak ulusal ekonomik kalkınmayı teĢvik eden bir araç 

olarak dikkat çekmektedir (Rolland, 2015, s.2). Çin tarafından geliĢtirilen Yeni ĠpekYolu Projesi, Ġpek Yolu 

Ekonomik KuĢağı ve 21. Yüzyıl Deniz Ġpek Yolu‟ndan oluĢmaktadır. Çin‟den baĢlayıp Avrupa‟nın içlerine 

kadar uzanması planlanan proje güzergahında yer alan ülkeler Tablo 1‟de gösterilmiĢtir. 

 

Tablo 1. Yeni İpek Yolu Güzergahında Yer Alan Ülkeler 

GÜZERGAH BÖLGESĠ ÜLKELER 

Orta Asya Kazakistan, Kırgızistan, Tacikistan, Özbekistan, Türkmenistan 

Moğolistan ve Rusya 

Federasyonu 
Moğolistan, Rusya Federasyonu 

Güneydoğu Asya 
Vietnam, Laos, Kamboçya, Tayland, Malezya, Singapur, Endonezya, Brunei, 

Filipinler, Myanmar, Doğu Timur 

Güney Asya 
Hindistan, Pakistan, BangladeĢ, Afganistan, Nepal, Bhutan, Sri Lanka, 

Maldivler 

Orta Doğu ve Avrupa 

Polonya, Çek Cumhuriyeti, Slovakya, Macaristan, Slovenya, Hırvatistan, 

Romanya, Bulgaristan, Sırbistan, Karadağ, Nakedonya, Bosna-Hersek, 

Arnavutluk, Estonya, Litvanya, Letonya, Ukrayna, Belarus, Moldova 

Batı Asya ve Orta Doğu 

Türkiye, Ġran, Suriye, Irak, BirleĢik Arap Emirlikleri, Suudi Arabistan, Katar, 

Bahreyn, Kuveyt, Lübnan, Umman, Yemen, Ürdün, Ġsrail, Ermenistan, 

Gürcistan, Azerbaycan, Mısır 

Kaynak: Villafuerte, vd, 2016, s.8. 

Proje, baĢta Çin olmak üzere dahil olduğu her ülkeye ekonomik bir ivme kazandırabilecek potansiyeldedir. 

Çin‟den esmeye baĢlayan rüzgar, etkisini Orta Asya‟da, Afrika‟nın doğu kıyılarında ve Avrupa‟da 

hissettirecektir. Çin‟in bu projeyi Kazakistan‟da açıklaması, Orta Asya ülkelerine verdiği önemi 

göstermektedir. AĢağıdaki haritada da görüldüğü gibi Çin‟in Kara Ġpek Yolu güzergahında farklı ülkeleri 

birbirine bağlayan dağıtım merkezi Orta Asya ülkeleridir. Ancak Orta Asya‟nın Avrupa‟ya açılan kapısı ise 
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Türkiye‟dir. Sahip olduğu coğrafi konum avantajını iyi kullanmak isteyen Türkiye, projeden mümkün 

olduğunca çok faydalanmaya çalıĢmaktadır. 

 

Harita 1. Yeni İpek Yolu Projesi Güzergahı 

 

Kaynak: Putten, Seaman, Huotari, Ekman & Iglesias, 2016, s.11. 

3.2. Yeni Ġpek Yolu Projesi ve Türkiye Ekonomisi ĠliĢkisi 

Türkiye‟nin dıĢ ticaret hacmindeki yoğunluk, büyük oranda AB ülkelerindedir. AB ülkeleri dıĢında Afrika, 

Orta Doğu, Orta Asya, Asya gibi bölgelerle de ticari iliĢkileri bulunan Türkiye‟nin bu bölgelerle olan ticaret 

hacmi, AB‟nin gerisinde kalmaktadır. Bu durum Tablo 2‟de gösterilmektedir. 

Tablo 2. Türkiye‟nin Dış Ticaret Görünümü (Bin ABD Doları) 

ÜLKE GRUBU 

ĠHRACAT ĠTHALAT 

2015 

Toplam 

Ġçindeki 

Payı (%) 

2016 

Toplam 

Ġçindeki 

Payı (%) 

2015 

Toplam 

Ġçindeki 

Payı 

(%) 

2016 

Toplam 

Ġçindeki 

Payı 

(%) 

Avrupa Birliği   63.998.494 44,5   68.343.908 48,0   78.631.346 37,9   77.501.203   39,1    

Diğer Avrupa (AB Hariç)   14.141.058 9,8   9.736.409 6,8   28.111.593 13,6   21.906.906   11,0    

Amerika Kıtası   9.225.109 6,4   9.345.250 6,5   16.771.144 8,1   16.989.881   8,6    

Kuzey Afrika   8.527.126 5,9   7.755.071 5,4   3.006.965 1,5   3.200.795   1,6    

Diğer Afrika   3.921.798 2,8   3.650.930 2,6   2.092.386 1,0   2.154.733   1,1    
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Yakın ve Orta Doğu   31.085.756 21,6   31.304.102 22,0   13.574.630 6,6   13.760.750   6,9    

Diğer Asya   10.307.368 7,2   9.684.104 6,8   53.339.448 25,7   54.257.039   27,3    

Avustralya ve Yeni Zelanda   619.476 0,4   735.910 0,5   608.577 0,3   654.628   0,3    

Türkiye Serbest Bölgeleri   1.906.792 1,3   1.821.510 1,3   1.227.213 0,6   1.434.892   0,7    

Diğer Ülke ve Bölgeler   105.894 0,1   152.391 0,1   9.821.057 4,7   6.757.409   3,4    

TOPLAM   143.838.871 100   142.529.584 100   207.234.359 100   198.618.235 100 

Kaynak: TÜĠK. 

Tablo 2‟de Türkiye‟nin son iki yıla ait ithalat ve ihracat rakamları bulunmaktadır. 2016 yılına ait ithalat 

rakamları incelendiğinde toplam içerisinde %50,1‟lik payı ile Avrupa ülkelerinin ön plana çıktığı 

görülmektedir. Bunun dıĢında %27,3‟lik payı ile Asya ülkeleri, Türkiye‟nin ithalatında önemli bir yere 

sahiptir. 2016 yılına ait ihracat rakamları incelendiğinde ise %54,8 ile yine Avrupa ülkeleri ilk sırada yer 

alırkenn, %22‟lik payı ile Yakın ve Orta Doğu bölgesi, Türkiye‟nin ihracatında önemli bir yere sahiptir. 

Türkiye‟nin en çok ithalat-ihracat yaptığı ülkeler incelendiğinde ise, AB ülkelerinin ilk sıralarda yer aldığı 

görülmektedir. Türkiye‟nin ithalatında önemli bir paya sahip olan Asya ülkelerinin, ihracatta ise üst 

sıralarda yer almadığı görülmektedir. Farklı ülkeler ile olan dıĢ ticaret değerleri Tablo 3‟te gösterilmektedir. 

Tablo 3. Seçilmiş Ülkeler ile Dış Ticaret Dengesi (Milyon ABD Doları) 

ÜLKELER 

ĠHRACAT ĠTHALAT 

2015 

En Çok Ġhracat 

Yapılan Ülkeler 

Sıralaması 

2016 

En Çok Ġhracat 

Yapılan Ülkeler 

Sıralaması 

2015 

En Çok Ġthalat 

Yapılan 

Ülkeler 

Sıralaması 

2016 

En Çok Ġthalat 

Yapılan 

Ülkeler 

Sıralaması 

Çin 2.415 18 2.329 19 24.873 1 25.440 1 

Hindistan 650 42 652 41 5.614 9 5.757 8 

Pakistan 289 70 347 63 310 55 263 61 

Endonezya 207 77 254 76 1.638 28 1.424 31 

Malezya 357 60 322 65 1.340 31 1.997 22 

Singapur 433 55 418 55 365 52 363 54 

Güney Kore 569 43 519 49 7.057 7 6.384 7 

Japonya 335 63 354 62 3.140 14 3.943 12 

Almanya 13.417 1 13.999 1 21.352 2 21.475 2 

Ġtalya 6.887 4 7.580 4 10.639 5 10.218 5 

Ġngiltere 10.556 2 11.686 2 5.541 11 5.320 10 

Ġspanya 4.742 8 4.988 8 5.588 10 5.679 9 

Fransa 5.845 6 6.022 6 7.598 6 7.365 6 

Kaynak: TÜĠK. 

Burada ön plana çıkan en önemli faktörlerden biri taĢıma maliyetleridir. Asya ile Türkiye arasındaki 

mesafenin uzak olması dolayısıyla toplam maliyetlerin içerisinde önemli bir paya sahip olan taĢıma 

maliyetleri, Asya ülkelerinin Türkiye‟nin toplam ihracatındaki payının az olmasının en önemli 

nedenlerinden biridir. Genel olarak Asya bölgesinin üretim maliyetlerinin düĢük olduğu göz önüne 

alındığında ise aynı mesafenin Türkiye‟nin Asya‟dan ithalatında bir dezavantaj olmadığı söylenebilir. 



            3
rd

 International Conference On The Changing  

World And Social Research 
Rome, ITALY/ August 08-10, 2017 

 

13 

 

Tablo 2 ve 3 beraber incelendiğinde, Türkiye ekonomisi için Avrupa ülkelerinin ne kadar önemli olduğu 

görülmektedir. Ancak Türkiye bu ülkelerin dıĢında, diğer bölge ve ülkelerle de ticari iliĢkisini geliĢtirmeye 

yönelik projelere destek vermektedir. Bu doğrultuda birçok ülkeyi birbirine bağlayan Yeni Ġpek Yolu 

Projesi, Türkiye ekonomisi için önemli bir kazanç olabilir. Güney ve Güneydoğu Asya, Hindistan ve 

ASEAN ülkeleri (Endonezya, Malezya, Tayland, Filipinler, Singapur, Brunei, Vietnam, Laos, Myanmar ve 

Kamboçya) projenin merkezî ülkeleri olmasına rağmen, özellikle Kazakistan, Kırgızistan, Türkmenistan ve 

Özbekistan gibi Orta Asya ülkelerine de ağırlık verilmektedir. Yeni Ġpek Yolu Projesi bölgesel ticarete 

katkıda bulunacağı için, Orta Asya ülkelerinin kalkınmasında itici bir güç olabilir (Bessler). Ki zaten proje, 

Asya Pasifik Bölgesi ile Avrupa arasındaki ticareti artırmak için Çin‟in Orta Asya üzerinden Avrupa ile olan 

bağını kuvvetlendirmeyi amaçlamaktadır. Avrasya‟nın merkezinde yer alan Orta Asya‟nın bol miktarda 

doğal kaynakları ve jeopolitik konumu, bu tür projeleri hayata geçirme konusunda istekli olan büyük 

güçleri cezbetmektedir. Orta Asya ülkeleri ise dünya üzerindeki diğer bölgelerle olan bağlantısını artırmak 

için bu projeye dahil olma konusunda istekli davranmaktadırlar. Daha açık bir ifadeyle, Çin tarafından 

ortaya atılan yatırım ve altyapı geliĢtirme projeleri, Orta Asya ülkelerinin kendi planlarıyla uyumlu olduğu 

sürece bu ülkeler tarafından destek görecektir (Kumari & Joshi, 2017). Türkiye‟nin Orta Asya bölgesine 

bakıĢı ise proje kapsamında düĢünüldüğünde geliĢtirilmeye açıktır. Projenin tam olarak hayata 

geçirilmesiyle birlikte, özellikle bölgedeki Türki Cumhuriyetlerle iliĢkisi ekonomik anlamda sınırlı düzeyde 

olan Türkiye‟nin bu iliĢkisinin geliĢeceği düĢünülebilir. Türkiye‟nin bölge ülkeleri ile olan dıĢ ticaret 

değerleri Tablo 4‟te gösterilmektedir. 

Tablo 4. Türkiye‟nin Orta Asya Ülkeleri ile Dış Ticaret Dengesi (Milyon ABD Doları) 

ÜLKELER 

ĠHRACAT ĠTHALAT 

2014 2015 2016 2014 2015 2016 

Kazakistan 977 750 625 2.453 1.389 1.334 

Kırgızistan 421 295 309 66 77 101 

Özbekistan 603 488 533 781 711 709 

Türkmenistan 2.231 1.858 1.245 623 557 422 

Tacikistan 277 163 152 161 204 162 

Afganistan 186 162 146 17 12 9 

Moğolistan 35 23 24 0,1 0,5 5 

TOPLAM / GENEL 

TOPLAM ĠÇĠNDEKĠ PAYI 

(%) 4.730 / 3,0 3.739 / 2,6 3.034 / 2,1 4.101 / 1,7 2.951 / 1,4 2.742 / 1,3 

GENEL TOPLAM 157.610 143.838 142.530 242.177 207.234 198.618 

Kaynak: TÜĠK. 

Tablo 4‟te Türkiye‟nin Orta Asya ülkeleri ile olan dıĢ ticaret dengesinin sınırlı düzeyde kaldığı 

görülmektedir. Toplam ihracat içerisindeki Orta Asya ülkelerinin payı 2014-2016 yılları 

incelendiğinde %2-3 arasında seyrederken, ithalatta bu oran %1-2 arasında değiĢmektedir. Sınırlı düzeyde 

olan bu ticari iliĢkinin geliĢtirilmesinin, Türkiye ekonomisine olumlu etkileri olacaktır. Bu sebeple Çin‟den 
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baĢlayıp Kırgızistan, Kazakistan, Özbekistan, Türkmenistan ve Afganistan gibi Orta Asya ülkelerinden 

geçen Kara Ġpek Yolu‟nun, Türkiye‟nin bölge ülkeleri ile olan ticaretine katkıda bulunacağı 

düĢünülmektedir. Çin‟i Avrupa‟ya bağlayan iki köprü olarak düĢünülebilecek olan Orta Asya ülkeleri ve 

Türkiye, hem güzergah bölgesindeki ulaĢım imkanını sağlaması hem de kendi aralarında yapacakları 

karĢılıklı ticari antlaĢmalarla, projeden olabildiğince fazla faydalanmaya çalıĢacaklardır. Projenin Orta Asya 

bölgesi ve Türkiye açısından ticari katkısının dıĢında, birtakım politik katıkıları da bulunmaktadır. Bu 

katkıların baĢında ise Türkiye‟nin Orta Asya ülkeleri özellikle de Türki Cumhuriyetler ile geliĢtireceği 

karĢılıklı ekonomik, siyasi ve kültürel iliĢkilerin Türkiye‟nin bölgesel bir güç olmasına yapacağı katkı 

gelmektedir. Dünya hakimiyet mücadelesinde Orta Asya bölgesine büyük önem veren Türkiye‟nin, 

özellikle Türki Cumhuriyetler ile ikili iliĢkilerini geliĢtirmek istemesi, Yeni Ġpek Yolu Projesi‟ne neden bu 

kadar önem verdiğini göstermektedir. Projenin üstünde durulması gereken bir diğer önemli noktası ise kara 

ve denizyolu gibi farklı alternatif güzergahlarla ülkelerin birbirine bağlanmasıdır. Mümkün olan en kısa ve 

en güvenli yolu tercih etmesi beklenen ülkeler, ticari iliĢkinin gerçekleĢtirileceği ülkeye göre karayolu, 

havayolu, denizyolu, demiryolu veya diğer alternatifleri değrlendirmektedirler. Türkiye ise bu 

alternatiflerden en çok denizyolunu tercih etmektedir. Karayolu ikinci sırada yer alırken, havayolu 

taĢımacılığı ise diğer önemli bir alternatif olarak dikkat çekmektedir. Bu durum Tablo 5‟te gösterilmektedir. 

Tablo 5. Taşıma Şekillerine Göre Dış Ticaret (Milyon ABD Doları) 

TAġIMA ġEKLĠ 

ĠHRACAT ĠTHALAT 

2014 2015 2016 2014 2015 2016 

Denizyolu 86.304 78.060 78.400 141.381 135.559 129.178 

Genel İçindeki Payı (%) 54,8 54,3 55,0 58,4 65,4 65,0 

Karayolu 55.271 46.686 44.755 37.301 34.364 34.307 

Genel İçindeki Payı (%) 35,1 32,5 31,4 15,4 16,6 17,3 

Havayolu 14.103 17.254 17.747 24.697 19.989 22.969 

Genel İçindeki Payı (%) 9,0 12,0 12,5 10,2 9,6 11,6 

Demiryolu 923 807 641 1.207 1.170 1.428 

Genel İçindeki Payı (%) 0,6 0,6 0,4 0,5 0,6 0,7 

Diğer 1.009 1.008 987 37.591 16.145 10.736 

Genel İçindeki Payı (%) 0,5 0,7 0,7 15,5 7,8 5,4 

TOPLAM 157.610 143.814 142.530 242.177 207.226 198.618 

Kaynak: GTB & TÜĠK. 

Tablo 5‟te 2014-2016 yılları arasındaki dıĢ ticaret değerleri, taĢıma Ģekilleri açısından incelenmiĢtir. Buna 

göre toplam ihracat rakamları içerisinde %50‟nin üstündeki payı ile denizyolu taĢımacılığı ilk sırada yer 

alırken, %30‟luk payı ile karayolu taĢımacılığı ikinci sırada yer almaktadır. Ġthalat açısından da benzer bir 

durum söz konusudur. Ġthal edilen ürünlerin %65‟lik bir çoğunluğu denizyolu ile ülkemize gelirken, 

karayolu taĢımacılığı ise denizyolu kadar olmasa da diğer önemli bir alternatiftir. 

Tablo 5, Yeni Ġpek Yolu Projesi‟nin Türkiye ekonomisine olası katkıları bağlamında da incelenebilir. Kara 
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ve denizyolu olmak üzere iki farklı ana güzergahı bulunan projeden, dıĢ ticaretinin yaklaĢık %80‟ini deniz 

ve karayolu ile gerçekleĢtiren Türkiye ekonomisi için olumlu katkılarının olmasını beklemek son derece 

gerçekçi bir yaklaĢımdır. Ticarette adeta dev bir köprü konumuna gelmek isteyen Türkiye, bu amaç 

doğrultusunda birbirinden farklı onlarca ulaĢım projeleri geliĢtirmektedir. Demir Ġpek Yolu olarak 

adlandırılan Bakü-Tiflis-Kars Demiryolu Projesi ve bu projeyle bağlantılı olan Edirne-Kars Hızlı Tren 

Projesi, Büyük Ġstanbul Tüneli Projesi, 1915 Çanakkale Köprüsü, 3. Köprü, Marmaray ve Ġstanbul Yeni 

Havalimanı bu projelerden sadece bazılarıdır. Genel olarak yapılması planlanan projelerde dikkat çeken 

nokta ise Türkiye‟nin son yıllarda özellikle demiryolu projelerine büyük önem vermesidir. Edirne-Kars 

Hızlı Tren Projesi bu doğrultuda ön plana çıkan bir projedir. Bir sevkiyat Avrupa‟dan Türkiye‟ye ulaĢan 

yüksek hızlı tren ağlarıyla birlikte Edirne, Ġstanbul ve Ankara‟dan geçerek Kars‟a ulaĢacak, buradan da 

Bakü ve Tiflis bağlantısıyla Asya içlerine kadar ilerleyebilecektir. TaĢıma Ģekillerine göre dıĢ ticaret 

değerlerinin gösterildiği Tablo 5‟e göre, taĢımacılığın son derece küçük bir kısmının demiryolu ile yapıldığı 

dikkate alınırsa, Türkiye‟nin Yeni Ġpek Yolu Projesi kapsamında demiryolu yatırımlarını artırmak istemesi, 

bu alternatife de yoğunlaĢmak istediğinin açık bir göstergesidir. 

Tüm bu yatırımlar ve karĢılıklı iliĢkiler sonucunda Türkiye‟nin dıĢ ticaret dengesi daha farklı bir görünüme 

sahip olabilir. Mesela Yeni Ġpek Yolu güzergahında yer alıpta ticaretin sınırlı düzeyde kaldığı bölge ve 

ülkelerle olan iliĢkiler artırılırken, ticari olarak zaten iyi iliĢkiler kurulan ülkelerle daha da yoğun bir ticari 

faaliyette bulunulabilir. Dolayısıyla Türkiye‟nin dıĢ ticaret hacminde dikkate değer bir artıĢ söz konusu 

olabilir. Bununla birlikte Yeni Ġpek Yolu Projesi‟nin Türkiye‟nin GSYĠH‟sine yıllık yaklaĢık %0,18 

ile %0,22 arasında, ülkenin refahına ise 1,33 milyar dolar ile 2,75 milyar dolar arasında bir katkı 

sağlayacağı tahmin edilmektedir (Villafuerte, vd, 2016, s.18). 

4. Sonuç ve TartıĢma 

Çin tarafından geliĢtirilen ve büyük hedefleri olan Yeni Ġpek Yolu Projesi‟nin, baĢta Çin olmak üzere 

güzergah bölgesindeki ülkelere politik, stratejik ve kültürel katkılarının olması beklenmektedir. 

Bunların dıĢında daha da önemlisi ise 60‟tan fazla ülkeden geçmesi beklenen bu proje, altyapı ve 

üstyapı yatırımları ile ülkelere ekonomik katkı sağlayacaktır. Bu amaçla deniz ve karayolu olmak 

üzere (farklı bağlantı noktaları olmakla birlikte) iki alternatif güzergah belirlenmiĢtir. 

Çin, Kazakistan, Özbekistan, Türkmenistan, Afganistan, Ġran, Irak ve Türkiye‟den geçerek Avrupa‟ya 

bağlanacak olan Kara Ġpek Yolu, Çin‟in özellikle Orta Asya ülkeleri ile ticari iliĢkisini geliĢtirirken, 

diğer taraftan da Orta Asya ve Türkiye üzerinden Avrupa‟ya daha rahat ve daha hızlı eriĢme imkanını 

sağlayacaktır. Deniz Ġpek Yolu ise yine Çin‟den baĢlayarak Mynmar, Endonezya, Hindistan, Pakistan, 

Umman, Yemen, Somali, Kenya, Mısır, Lübnan ve Türkiye‟den sonra Avrupa‟ya bağlanacakır. Bu 

kadar ülke ile koordineli bir Ģekilde projeyi gerçekleĢtirmek isteyen Çin, Ģüphesiz ki projeden en fazla 

kazanç sağlayacak ülke olmak istemektedir. Bu entegrasyon sonucunda ise, dünya güç dengesini kendi 

lehine çevirmek, Çin‟in projeden beklediği diğer bir kazançtır. Ekonomik katkısının yanında projenin 

bir diğer önemli katkısı da askeri alanda olabilir. Asya-Avrupa-Ortadoğu üçgenindeki karıĢıklıkların, 

ülkeler arasındaki sosyal, ekonomik ve kültürel iĢbirliği sayesinde azalcağı düĢünülmektedir. Tüm bu 

olumlu görüntüsüne rağmen, dünya üzerindeki ekonomik ve askeri gücün günümüzde birçok bölgeye 

dağılmıĢ olması, projeyi sekteye uğratabilir. Daha önceki yüzyıllarda Asya‟dan Avrupa‟ya oradan da 

Amerika‟ya kayan güç, genellikle tek bir bölgede toplanmıĢtı. ġimdi ise her kıtada güçlü ülkelerin 
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olması, projenin istenilen sonuçları vermesinin önündeki bir engel olarak düĢünülebilir. Çünkü 

hakimiyeti her zaman elinde bulundurmak isteyen Amerika ve Avrupalı süper güçler, Çin‟in 

öncülüğünde geliĢen böyle bir ülkeler karmasına ne kadar mesafeli duracaklardır? Çok ciddi ekonomik 

boyutları olan bu projede kazanan taraf olmak isteyen Batılı güçler, projenin sonuçlarından en üst 

seviyede faydalanmaya çalıĢacaklar veya bir Ģekilde projeyi sekteye uğratmak için uğraĢ vereceklerdir. 

Projenin geçeceği önemli ülkelerden biri olan Türkiye ise yaptığı yatırımlarla projeden mümkün 

olduğunca çok faydalanmayı hedeflemektedir. Gerek dıĢ ticaret değerlerinin iyileĢtirilmesi gerekse de 

sermaye giriĢi ve yabancı yatırımların canlandırılması, Türkiye‟nin projeden beklediği getirilerdir. Bu 

doğrultuda özellikle ulaĢım projelerine ağırlık veren Türkiye, Asya ile Avrupa arasındaki köprü 

konumunu daha da belirginleĢtirmek istemektedir. Hem güzergah bölgesindeki ülke olması, hem de 

proje kapsamında iliĢki kurduğu ülkelerle ticari iliĢkisini artırması Türkiye‟nin uzun vadeli 

kazançlarının önünü açacaktır. 

Ekonomik katkısının dıĢında proje Türkiye‟ye birtakım politik kazançlar da sağlayabilir. Son yıllarda 

yaptığı atılımlar ve geliĢtirdiği ikili iliĢkilerle bölge ülkeleri arasındaki konumunu sağlamlaĢtıran 

Türkiye, bölgesel bir güç olma potansiyelini artırmaktadır. Gerek Ġslam ülkeleri içerisindeki lider 

konumu, gerekse de Türki Cumhuriyetler ile geliĢtireceği iliĢkilerin Türkiye‟nin önünü açması 

beklenmektedir. Özellikle tarihi bağımızın kuvvetli olduğu fakat daha sonraları daha çok Rusya‟nın 

etkisi altına giren Türki Cumhuriyetleri ile kültürel, politik ve ekonomik iliĢkilerin geliĢtirilmesi, 

Türkiye‟nin nüfuz mücadelesine katkı sağlayacaktır. Afrika ile de ticari ve siyasi iliĢkilerini geliĢtirme 

çabası içerisinde olan Türkiye, tıpkı Yeni Ġpek Yolu Projesi gibi alternatif bir proje geliĢtirerek bu 

bölge ile olan bağını daha çok kuvvetlendirebilir. Özellikle KKTC ve Kuzey Afrika üzerinden 

Afrika‟nın içlerine kadar uzanabilecek bir proje geliĢtirilmesi, Türkiye‟nin bölgedeki etkin güç olma 

potansiyelini daha da artıracaktır. 
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Summary 

The accuracy of the financial statements prepared by enterprises and shared with the public, delivering it 

on time and besides its reliability, the sustainability of business is important. Within this frame, 

sustainability of businesses is always given particular importance by investors and crediting enterprises. In 

today's world where especially changes in technology and sudden fluctuations of demands have made day 

by day competition conditions aggravated, efforts for sustainability of business inevitably has increased 

also. In the same way, stakeholders have started to demand enterprises to be sufficient to inform whether 

the information shared with the public ensure sustainability of business or not. With this purpose, 

independent audit is an essential inspection process in terms of the accuracy of the information in the 

financial statements and besides reporting this information to be in compliance with the standards to 

business stakeholders, providing rational surety related to sustainability of business. In this study, 

independent audit reports published in 2014, 2015, 2016 of enterprises operated in Banks and Special 

Financial Institutions Sector in Borsa İstanbul Inc. within the frame of "BDS570 Business Sustainability 

Standard" have been analyzed and also situation analysis in terms of financial position in the perspective 

of cash flows of the periods in question has been made. 

Keywords 

Independent Audit, Sustainability of Business, Rational Surety. 

 

1. Introduction 

Along with the globalization process, the importance of accounting and reporting process bringing the 
language of commercial life together on a common ground have increased. Today, financial statement 
information users in many parts of the world would like to read financial statement information of 
enterprises' carrying on activities in various parts of the world in different parts in the world through a 
common language. In the process of preparation of the financial statements of all enterprises that 
operate on a global scale, presenting financial information by preparing it in the same way stems from 
this necessity. In this way, comparing financial aspects of enterprises whose activity field is the same 
or similar is possible and performance of the enterprises can be read more accurately (Durak,2012:39). 

The development of capital markets and the increasing number of players entering the market each 
passing day have also increased the need for decision-makers to reach the right financial information. 
Thus, presenting financial statements on time is as important as they are prepared accurately by 
business management.  Before publishing financial statements, surveillance services giving 

                                                        
1  This study is supported by "Karabük University Coordinator-ship of Research Projects". Project number: 

KBÜBAP-17-YD-323 
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reasonable assurance whether information in the statements in question reflect enterprises operations 
accurately or not are necessary for in terms of contribution to decision makers to make decisions more 
accurately and a more reliable capital market.  

It is not the case that independent audit activities are conducted without independent auditors. In this 
regard, while the independent auditors are carrying out audit activities, they are required to comply 
with legal regulations and auditing standards. Auditors have some responsibilities along with 
complying with legal regulations and auditing standards (Köse and Ertan, 2016:291) 

The study included the theoretical information about the "BDS570 Business Sustainability Standard" 
and the sustainability of the business in terms of independent audit. With auditors' views given in 
independent audit reports published in 2014, 2015, 2016 of enterprises operated in Banks and Special 
Financial Institutions Sector in Borsa Ġstanbul Inc. within the frame of "BDS570 Sustainability of 
Business Standard" have been analyzed and also situation analysis in terms of financial position in the 
perspective of cash flows of the periods in question has been made. 

 

2. Concept of Business Sustainability 

According to the General Accounting System Implementation, the concept of business sustainability, 
which is one of the basic concepts of accounting, means that the operations activities of the company 
will continue without depending on a certain period. In this regard, the presence of enterprises is not 
due to life time of owners or partners of enterprises (MSUGT, 1992).    

Business sustainability assumption which is the basic principle in the preparation of financial 
statements means that an enterprise will continue carrying out its activities without any interruption 
and therefore liquidation, termination of activities or a concordat is out of question. From this 
perspective, businesses shall use their assets in accordance with their activities fulfill their obligations 
with the purpose of this viewpoint (SPK Tebliği, SPK Tebliği, Seri X No:22:7).       

Within the frame of BDS570 Business Sustainability Standard, it is possible to summarize matters 
creating doubt related to sustainability sufficiency of business (BDS570, 12-13); 

A. Matters Creating Doubt about Financial Position 

- Net liabilities or short-term net liability position, 

- Fixed-term debt payments or configuration are expectations that do not reflect the truth 

- The excess short-term borrowing tendency for fixed capital investments, 

- Impressions that financial supports provided by financial institutions will be withdrawn, 

- Net cash flow from operating activities is negative, 

- The negativity in basic financial ratios, 

- Operating losses reach significant amounts,  

- Decrease in the value of the cash flow providing assets, 

- Failure or delay of dividend payments, 

- The liability is not fulfilled in time, 

- Failure to comply with the terms of the credit agreement, 

- Passing the principle of purchasing cash instead of purchasing the futures in relations with 
suppliers, 

- No source for new product development or funding to finance investments. 

B. Matters Creating Doubt about Activities 

- The liquidation of the management company planned by the management or the suspension of the 
activities, 

- Vacancy of key executives, 
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- Loss of strategic markets, key customers, privilege, franchise, license, and suppliers. 

- Employment-related problems, 

- Shortage of important raw materials, 

- Successful competitors entering in the market, so conditions of competition are steadily 
worsening.   

 

C. Matters Creating Doubt about Other Situations 

- Violation of capital adequacy obligations or other legal obligations, 

- Lawsuits filed against the enterprise and not finalized yet and in case of finalization that would 
require a higher asset exit that enterprise cannot compensate, 

- The fact that government policies and legislative changes will have a negative impact on business 
operations, 

- The fact that assets that are not covered by insurance or that are not fully insured are likely to 
experience significant losses in operation if they are exposed to risks. 

 

3. Sustainability of Business in terms of Independent Audit 

While independent auditors evaluate sustainability of businesses, they should take into account 1 year 
period after financial statement date. Therefore, independent auditors should generally pay attention to 
the problem of increasing term envelopes, significant financial or negative signals, failure to pay 
financial loans or dividends, insufficient employment and legal liabilities (Harris ve Harris, 1990, akt: 
Terzi vd., 2016:519). 

While independent auditor choose audit techniques that s/he will benefit from during the independent 
audit process and evaluate affects of techniques in question on audit process, s/he has to examine 
whether business sustainability principle which is the basis of making financial statements has been 
applied accurately or not. Therefore, it reveals importance of specifying significant risks endangering 
sustainability of business (SPK Tebliği, Seri X No:22:7). 

Regarding the sustainability of the business, the independent auditor should be convinced that there is 
a significant uncertainty about the sustainability of the business by obtaining sufficient and appropriate 
audit evidence for reasonable assurance. It is also the responsibility of the independent auditor, even if 
the enterprise management does not consider the financial statements in the context of principle of the 
business sustainability. Because the probable effects of structural restrictions on an independent 
auditor's determination of material errors with respect to the financial statements will increase when 
circumstances or events that may adversely affect the sustainability of the business. However, it is not 
possible for the independent auditor to anticipate the possible situations and events that may arise in 
the future. In this respect, the lack of any ambiguity regarding the sustainability of the business by the 
auditor in the audit report does not mean that the sustainability of the business is given absolute 
assurance (BDS570, 5).  

While the independent auditor in relation to the sustainability of the business assess the risks, his/her 
access to situation of the enterprise in the business sector and the business sector compared to other 
businesses, operation reports prepared by operation management and periodically shared with the 
public, other information and documents supported by the operation management and presented to 
auditor, related to vision, purpose, budget and sustainability of the enterprise, research-development 
efforts of the enterprise, existing investments and any other information and documents in terms of 
providing assurance regarding the sustainability is important for the quality of audit.  

 

4. A study about Enterprises Operating in Borsa Ġstanbul Inc. 

In this part of the study, with auditors' views given in independent audit reports published in 2014, 
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2015, 2016 of enterprises operated in Banks and Special Financial Institutions Sector in Borsa Ġstanbul 
Inc. a situation analysis in terms of financial position in the perspective of cash flows of the periods in 
question has been made. For this purpose, firstly independent audit reports of 13 enterprises operating 
in Borsa Ġstanbul Inc. have been examined. In this regard, the independent audit reports published by 
the Banking Regulation and Supervision Agency (BRSA) and by the enterprises have been taken into 
account in the study.  

In previous sections, we have talked about matters creating doubt related to sufficiency of business 
sustainability in the frame of "BDS570 Business Sustainability Standard". In the study, only the below 
heading "Matters that may be create doubt about financial position", "Net cash flow related to 
operating report to be negative" sub-heading will be focused on and a situation analysis will be carried 
out in line with the cash flows of the enterprises. In this frame, net cash flows in cash flow statements 
and those provided from banking activities, investment activities and financing activities have been 
taken into consideration. In order to determine the periodic movements of cash movements, the effect 
of exchange rate change on cash and cash equivalents, net (decrease) / increase in cash and cash 
equivalents, cash and cash equivalents at the beginning of the period and cash and cash equivalents at 
the end of the period have not been  taken into consideration. When the data on the cash flow 
statements of the banks in the study are obtained, it is seen that all of the enterprises have positive cash 
flows of the end-period related to 3 years. Net cash flows provided from banking activities from 
various operating cycles, investment activities, financing activities are resulted as negative because 
some affects specified above have not been taken into consideration in order to see periodical cash 
flow weights. 

Within the frame of the study, cash flows provided from banking, investment and financing activities 
in 2013, 2014 and 2015 of enterprises operating Banks and Special Financial Institutions are shown in 
Table 1. 

 

Table 1. Periodical Cash Flows in Banks and Special Finance Institution Sector 

Cash Flows on the basis of business  2014  2015  2016 

Akbank    

Net Cash Flow From Banking Operations 1.449.448 5.944.211 2.426.612 

Net Cash Flow From Investing Activities -2.487.434 -6.394.030 2.368.197 

Net Cash Flow From Financing Activities 1.317.425 1.279.391 -493.176 

 279,439 829,572 4.301.633 

Albaraka Türk Katılım Bank Inc.    

Net Cash Flow From Banking Operations -173.212 988,454 223,079 

Net Cash Flow From Investing Activities -377.539 -376.133 -118.737 

Net Cash Flow From Financing Activities 994,392 1.162.868 -777.856 

 443,641 1.775.189 -673.514 

Denizbank Inc.    

Net Cash Flow From Banking Operations 2.284.087 2.535.632 579,216 

Net Cash Flow From Investing Activities -3.661.794 -1.541.714 1.408.206 

Net Cash Flow From Financing Activities 2.409.784 662,711 1.224.377 

 1.032.077 1.656.629 3.211.799 

Finansbank Inc.    
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Net Cash Flow From Banking Operations -655.720 1.712.976 5.975.232 

Net Cash Flow From Investing Activities -1.192.174 303,867 2.987.599 

Net Cash Flow From Financing Activities 2.320.881 -1.279.312 -873.748 

 472,987 737,531 8.089.083 

ICBC Turkey Bank Inc.    

Net Cash Flow From Banking Operations -177.211 1.240.920 600,731 

Net Cash Flow From Investing Activities 175,967 -926.428 -655.592 

Net Cash Flow From Financing Activities 0 0 0 

 -1.244 314,492 -54,861 

ġekerbank    

Net Cash Flow From Banking Operations -259.196 284,773 -867.517 

Net Cash Flow From Investing Activities -455.904 -448.176 701,883 

Net Cash Flow From Financing Activities 391.234 193,714 -251.637 

 -323.866 30.311 -417.271 

 

Table 1 Cont. Periodical Cash Flows in Banks and Special Finance Institution Sector 

Cash Flows on the basis of business 2014  2015  2016 

Türkiye Garanti Bankası Inc.    

Net Cash Flow From Banking Operations 1.912.317 2.611.056 2.253.924 

Net Cash Flow From Investing Activities -4.347.134 -2.328.036 1.149.148 

Net Cash Flow From Financing Activities 3.149.692 463,710 -379.641 

 714,875 746,730 3.023.431 

Türkiye Halk Bankası Inc.    

Net Cash Flow From Banking Operations -3.802.240 -1.720.503 6.712.855 

Net Cash Flow From Investing Activities 2.666.750 -12,078 -4.794.213 

Net Cash Flow From Financing Activities 1.643.809 2.451.094 3.331.697 

 508,319 718,513 5.250.339 

Türkiye ĠĢ Bankası Inc.    

Net Cash Flow From Banking Operations -4.142.105 4.726.590 11.908.453 

Net Cash Flow From Investing Activities -2.664.351 -5.612.403 -5.611.119 

Net Cash Flow From Financing Activities 7.159.820 1.299.849 -941.342 

 353,364 414,036 5.355.992 

Türkiye Kalkınma Bankası Inc.    

Net Cash Flow From Banking Operations -54,195 55.545 696,919 

Net Cash Flow From Investing Activities 168,801 -82,797 -30,405 

Net Cash Flow From Financing Activities -8.750 0 0 
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 105,856 -27,252 666,514 

Türkiye Sınai Kalkınma Bankası Inc.    

Net Cash Flow From Banking Operations -269.883 1.038.692 -1.508.384 

Net Cash Flow From Investing Activities -330.391 -709.923 -356.181 

Net Cash Flow From Financing Activities 733,572 845,485 816,470 

 133,298 1.174.254 -1.048.095 

Türkiye Vakıflar Bankası T.CO.    

Net Cash Flow From Banking Operations 322,786 -613.073 -189.508 

Net Cash Flow From Investing Activities -634.008 -1.615.919 -1.212.616 

Net Cash Flow From Financing Activities 3.409.685 2.125.686 4.712.885 

 3.098.463 -103.306 3.310.761 

 

Table 1 Cont. Periodical Cash Flows in Banks and Special Finance Institution Sector 

Cash Flows on the basis of business 2014 2015 2016 

Yapı ve Kredi Bankası Inc.    

Net Cash Flow From Banking Operations -1.125.627 3.575.229 621,758 

Net Cash Flow From Investing Activities -3.051.911 -6.459.411 2.444.468 

Net Cash Flow From Financing Activities 4.602.499 723,981 1.453.047 

 424,961 -2.160.201 4.519.273 

Source: http://www.bddk.org.tr/BDRUyg/ (Date of Access: 10.07.2015). 

 

According to Table 1, only 3 of enterprises operating (Akbank, Denizbank and Türkiye Garanti 
Bankası) in banking sector have positive net cash flow from banking activities.  It is possible to say 
that net cash flows of almost all enterprises from investment activities are negative. Therefore, it can 
be said that efforts aimed at the investment activities of enterprises in the banking sector is progressing 
in a sustainable manner. In the same way, there are 5 enterprises (Denizbank, Türkiye Halk Bankası, 
Türkiye Sınai Kalkınma Bankası, Türkiye Vakıflar Bankası and Yapı ve Kredi Bankası) that have 
positive net cash flow from financing activities in the last 3 years. We have already mentioned net cash 
flow at the end of period are in the positive direction when data related to effect of exchange rate 
change on cash and cash equivalents, net (decrease) /increase of cash and cash equivalents, cash and 
cash equivalents at the beginning of the period and the cash and cash equivalents at the end of the 
period is examined. However, when only basic three activities in 3 year are taken into consideration, 
total net cash flow of 6 enterprises (Akbank, Denizbank, Finansbank, Türkiye Garanti Bankası, 
Türkiye Halk Bankası and Türkiye ĠĢ Bankası) is in the positive direction. When we evaluate the 
situation of cash flows on a sectoral basis, it is possible to say that creating cash potentials of almost 
half of the enterprises carrying out operations in the sector in the last 3 years are in the positive 
direction. The fact that cash out flows mostly stem from investment operations, although negative cash 
flow takes place, thanks to the fact that enterprises make investments rational and they can manage 
them effectively, cash flows provided from baking activities are likely to be positive. From this 
perspective, it is essential that independent auditors examine management plans and within what basis 
they make cash flow budget in the future in terms of providing information about business 
sustainability. 

In table 2, information related to opinions about 2014, 2015 and 2016 independent audit reports of 
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enterprises operating Banks and Special Financial Institutions is given.  

 

 

Table 2. Independent Audit Report Opinios of Banks and Special Finance Institutions Sector 

Business Name 2014 2015 2016 

Akbank Conditional Conditional Conditional 

Albaraka Türk Katılım Bank Inc. Positive Positive Positive 

Denizbank Inc. Positive Positive Positive 

Finansbank Inc. Conditional Conditional Conditional 

ICBC Turkey Bank Inc. Positive Positive Positive 

ġekerbank Positive Positive Positive 

Türkiye Garanti Bankası Inc. Conditional Conditional Conditional 

Türkiye Halk Bankası Inc. Positive Conditional Positive 

Türkiye ĠĢ Bankası Inc. Conditional Conditional Conditional 

Türkiye Kalkınma Bankası Inc. Positive Positive Positive 

Türkiye Sınai Kalkınma Bankası Inc. Positive Positive Positive 

Türkiye Vakıflar Bankası T.CO. Positive Positive Positive 

Yapı ve Kredi Bankası Inc. Positive Positive Positive 

Source: http://www.bddk.org.tr/BDRUyg/ (Date of Access: 10.07.2015). 

 

As shown in Table 2, we can see that opinions such as "no comment" or "negative" do not exist in 
independent audit reports of enterprises carrying out activities in banking sector. In particular, when 
the last 3-year operating period is examined, it is seen that the number of reports reporting "Positive 
Opinion" in the independent audit reports in the sector is more than the independent audit reports 
reporting "Conditional Opinion". This situation is significant for the sustainable performance 
exhibitions of the enterprises operating in the sector. In the last 3 years, there are "Conditional 
Opinions" in the independent audit reports of the 4 enterprises (Akbank, Finansbank, Türkiye Garanti 
Bank and Türkiye ĠĢ Bankası). Again, Türkiye Halk Bankası Inc. has only a "Conditional Opinion" in 
the independent auditing report in 2015. When the independent audit reports of the enterprises that 
have had "Conditional Opinion" in the independent audit reports are examined, reasons for these 
opinions are determined as "Free provision reserved against the possible developments in the economy 
and the markets in future periods". Except these enterprises, independent audit reports of others have 
"Positive Opinions". In response to the "Positive Opinion" in Denizbank Inc. independent audit report 
in 2015, by including explanations "the title of "Matters Drawn Attention" was opened in the report, 
we draw attention to Note 5-Part III-d of the Consolidated Financial Statements in which inspections 
about various tax issues about Corporation Tax and Judicial Fees, Resource Utilization Support Fund 
(RUSF) and Banking and Insurance Transaction Tax before the Bank and by "TR Ministry of Finance, 
the Board of Tax Auditors and for which the details of tax penalties issued to the Bank are stated. This 
matter shall not change our opinion", an independent audit reporting has been made within the frame 
of "BDS570 Business Sustainability Standard". 

 

5. Results 

The independent audit has become inevitable due to the fact that responsibility for financial statements 

https://www.kap.org.tr/tr/sirket-bilgileri/ozet/4028e4a240e8d1830140e905edcd0006
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are prepared in a proper manner and the timely presentation is in the business management. Through 
reasonable assurance given with independent audit, it is possible that especially investors make 
decisions more accurately when financial statements are ensured with assurance. In this way, 
confidence in capital markets has increased, thus contributing to the financing of small savings by 
businesses, thereby both deepening the capital market and economic growth. 

The fact that auditors collect enough and appropriate evidence for sustainability of business concept 
sufficiency which is extremely important for an independent audit to shape an independent audit 
opinion, is also a necessity for quality of audit. By determining events and conditions that may 
endanger the sustainability of the business and accordingly risk appraisal should be done effectively.  

Within the scope of the study, situation analysis has been made in terms of auditors' views given in 
independent audit reports published in 2014, 2015, 2016 of enterprises operated in Banks and Special 
Financial Institutions Sector in Borsa Ġstanbul Inc. and sustainability of business in the perspective of 
cash flows related to the same periods, in independent audit reports of enterprises related to periods in 
question the fact that "no comment opinion" does not exist and "positive opinions" exist in major part 
of the audit report has been stated. This situation reveals that enterprises in the scope of the study 
accurately reflects all the important aspects of their financial situation. Besides, it is possible to say 
that in audit report of an enterprise given an positive opinion, by mentioning matters that have no 
affect but seen important below "Matters drawn attention" title, an appropriate audit process has been 
followed in accordance with "Business Sustainability Standard". Furthermore, according to situation 
analysis made by taking into account only basic three activities in cash flow statements of enterprises, 
it is seen that net cash flow from banking activities of three enterprises is in the direction of positive 
and when we take into consideration two other activities, total net cash flow of six enterprises is in the 
direction of positive. Periodical net cash flows from investment operations of enterprises in the study 
are important in terms of the fact that they contribute independent auditors to have an opinion about 
sustainability of enterprises in future periods. 
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Abstract 

Continuity in human needs, increased living standards and technological advances lead enterprises to 

constantly produce new products. This situation causes an increase in the number of enterprises and 

their activities. This situation has brought along natural environmental destruction and environmental 

pollution. The living troubles of the environment are driving businesses to consider the environment 

and to engage in activities that do not harm the environment. In this context, businesses focus on green 

marketing activities in order to fulfill their economic functions and protect the environment. Green 

marketing is defined as meeting customer requests and needs in a way that will cause the least harm to 

the environment. Green marketing activities are becoming increasingly important in Turkey as well as 

all over the world. In this study, firstly the concept of green marketing was discussed theoretically and 

then green marketing applications of the enterprises were examined. 

Keywords 

Environment Problems, Green Marketing, Social Responsibilities. 

 

1. Introduction 

The increase of urbanization, industrialization and rapid population increase after the industrial 
revolution have allowed environmental pollution and environmental destruction. Businesses and 
consumers, who have faced with the danger of rapid degradation and destruction of the environment, 
have realized that it should be more aware of environmental problems. Especially, businesses taking 
into consideration the environmental factor and being responsible towards the environment in their 
activities have become a factor that gives the competitive advantage to the businesses. In addition to 
this, consumers' attitudes towards environmental destruction gain importance. In this direction, what 
consumers consume, how much and how they consume have become important in terms of protection 
of the environment. Consumers have become the ones who are aware of the gradually-decreasing 
environmental resources that will help on continuing their lives and who are aware of their 
responsibilities towards the environment and are acting as parts of these responsibilities. For 
businesses and consumers, it is necessary for everybody to fulfill their duties in order to ensure 
environmental element which becomes more important day by day and needs to be treated sensitively 
to be sustainable. 

Businesses have begun to produce environmentally friendly products that do not harm the 
environment in order to minimize or even prevent environmental pollution with increasing awareness 
of the environment and the environmental protection in consumers and businesses. Businesses have 
been tended to develop and implement environmental strategies in the long term with the initiation of 
consumers to prefer more environmental friendly products. Along with this, there has been a change in 
the marketing activities of the businesses and an understanding has been formed that the 
environmental factors are taken into consideration at every stage of the marketing components. Green 
marketing, which is addressed in various forms under the name of ecological marketing, green 

                                                        
1 This work was supported by Research Fund of the Karabuk University. Project Number: KBÜBAP-17-YD-324 and 
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(environmental) marketing and sustainable marketing, is regarded as a managerial approach that is 
sensitive to the environment, that gives importance to protection of environment at every stage of 
marketing activities, that adopts the principle of sustainability, and that determines the product 
categories considering the environment. 

The aim of this study is to examine the green marketing practices of businesses by taking theoretically 
the concept of green marketing which is becoming increasingly important in Turkey as well as in the 
world. 

 

2. The Concept and Importance of Green Marketing 

The concept of green marketing, which began to attract attention in the 1990s, was first dealt with in 
the seminar on "ecological marketing" which was organized by the American Marketing Association 
in 1975. According to this definition, green marketing has been defined as "studies about the positive 
or negative effects of marketing activities on environmental pollution, energy consumption and 
consumption of other resources" (ErbaĢlar, 2007; Polonsky, 2008:21). When the literature is examined, 
it is seen that different researchers define green marketing in different forms. Some of these are 
summarized below. 

Green marketing is including elements related to natural environment in marketing activities (Crane, 
2000: 278). According to another definition, green marketing is a collection of activities that are 
created in such a way as to harm the natural environment at a minimum level in order to bring the 
necessary changes to satisfy the needs and desires of the society and to implement them (Uydacı, 2002: 
84). Kotler and Zaltman (1971) evaluated green marketing among social marketing, and described 
social marketing as the creation of marketing activities within the scope of social benefit rather than 
commercial anxiety. In this direction, it was explained as fulfilment of businesses the duties that are to 
determine the needs and requests of the customers and the society and to provide marketing activities 
which satisfy them more effectively and efficiently than their competitors. Polonsky (1994) defined 
green marketing as doing activities that meet the needs and desires of people while minimizing 
damage to the environment. According to another definition, green marketing is defined as an attempt 
to reduce the social and environmental negative effects of products and production systems, and 
marketing activities that support bad products/services less (Peattie, 2001: 130). According to another 
definition, green marketing is an environment-friendly approach to meet the needs and desires of 
consumers (Varinli, 2008: 31). Given all these definitions, it is understood that environmental 
problems become important for businesses and consumers, and that businesses should use green 
marketing at all stages of their marketing practices. The main idea in green marketing is to protect the 
environment. In this direction, businesses need to produce environmentally friendly products and to 
price, distribute and promote them in order to meet the demands and needs of consumers and achieve 
their targets. 

Green marketing can be described as dealing with traditional marketing activities with an 
environmentalist approach. The differences between traditional marketing and green marketing are 
shown in Table 1. 
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Table 1: Differences between Traditional and Green Marketing 

 

Source: Chamorro, Antonio & Bañegil, M. Tomas (2006). Green Marketing Philosophy: A Study of Spanish 

Firms with Ecolabels, Corporate Social Responsibility and Environmental Management., Volume13, Issue 1, p. 

TRADITIONAL MARKETING GREEN MARKETING 

Firm and customer Parties involved in Exchange Firm, customer and environment 

1. Customer satisfaction 

2. Satisfaction of firm objectives 
Objectives 

1. Customer satisfaction 

2. Satisfaction of firm objectives 

3. Minimising ecological impact caused 

Economic responsibility Corporate responsibility Social responsibility 

From manufacture to product use Reach of marketing decisions 
Entire product value chain from obtaining 

raw materials to post-consumption 

Legal rreeqquuiirreemments Ecological demands Beyond law: design for environnmmeenntt 

Confrontation or passive attitude Green pressure groups Open relationship and collaboration 
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13. 

 

 

As can be understood from Table 1, the main difference between traditional marketing and green 
marketing approaches is to provide customer satisfaction by taking environmental factors into account 
and fulfilling environmentally friendly activities within the framework of social responsibilities.  

Green marketing also ties closely with issues of industrial ecology and environmental sustainability 
such as extended producers‟ liability, life-cycle analysis, material use and resource flows, and 
eco-efficiency.  Thus, the subject of green marketing is vast, having important implications for 
business strategy and public policy (Prakash, 2002: 285-286).  

One of the most important reasons why businesses adopt green marketing is consumers' increased 
environmental awareness and their tendency to prefer products that do not harm the environment. In 
addition, reasons such as government policies and pressure of environmental civil society 
organizations have improved the understanding of green marketing in businesses. Green marketing 
understanding has become more important as businesses have realized that green marketing is now 
creating a competitive advantage and that costs are significantly reduced (Eren ve Yılmaz, 2008:291). 

Green marketing activities of businesses have a number of purposes. These purposes can be 
summarized as follows (Ottman, 1993:77; Uydacı, 2002:112): 

• Producing products that attract consumers. This purpose depends on the performance of the 
business, the pricing policy and the environmental sensitivity of the products. 

• Making the products compatible to the environment so that the business can have a good image. 

• Using limited natural resources in most efficient way, not creating new consumption areas. 

• To ensure that the energy level is minimized in addition to provide and maintain natural balance. 

• Green marketing focuses on encouraging the use of environmentally friendly products, 
minimizing packaging and creating awareness of recycling in the community. 

The main reasons why businesses place more emphasis on environmental work and increase the use of 
green marketing activities can be summarized as follows (Ay&Ecevit, 2005:239; Polonsky, 1994:3): 

• To see green marketing as an opportunity to reach the business goals, 

• The use of the environmental activities of the enterprises as a pressure element on the 
competitors' 

• Co-operation of the sides in the reduction of the resulting wastes, 

• Realization of cost-reducing effects such as efficient use of resources and recovery efforts, 

• The idea of raising the level of morale and motivation in the business by showing sensitivity to 
environmental issues, 

• The obligation of the central and local administrations to comply with the environmental rules 
and practices of various institutions. 

Another reason for the importance of green marketing for businesses is that businesses have to 
develop new or alternative ways to meet the unlimited demands of both consumers and the industry 
because of their confrontation with limited natural resources. In addition to satisfying consumers and 
the sector, green marketing is interested in how marketing activities use limited resources to reach the 
targets of the sales organization (Polonsky, 1994:3). 

Businesses expect to gain some benefits by implementing green marketing activities. These benefits 
include the reduction in production costs of businesses with energy savings and reuse of materials, 
consumer satisfaction and sustainability as consumers prefer environmentally friendly business 
products, achieving an inimitable competitive advantage, strengthening the corporate image of the 
environmentally friendly business, increased sales, increased customers' feedback, and the ability to 
establish closer relationships with customers (Nemli, 1998:292-293; Pujari vd., 2003:658). 
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Green marketing approach is basically examined in four stages. The first stage is named as green 
targeting. At this stage, green products (for example, automobiles with alternative fuel technology, 
non-environmentally harmful products, etc.) are designed for environmentally conscious consumers. 
In the second stage, green strategies are being developed. Examples of such strategies include 
environmentalist measures such as reducing the amount of waste in the business or increasing energy 
efficiency. In the third stage, only green products are produced by discontinuing the production of 
non-environmentally friendly products. In the fourth stage, it is not enough to be green marketing 
supporter or environmentalist. Businesses have reached consciousness of social responsibility in every 
sense. Businesses' ability to achieve this relevant consciousness, on the other hand, depends on the 
cultural and environmental factors (Yücel&Ekmekçiler, 2008:328; Seyhan&Yılmaz, 2010:56; ErbaĢlar, 
2007). 

The green consumer concept that emerges with the understanding of green marketing is defined as 
"people who aim to protect themselves and their environment by using their purchasing power" 
(OdabaĢı, 1992:1). Increasing environmental consciousness of consumers and choosing products that 
do not harm the environment have prompted businesses to work on green marketing. Businesses must 
first determine the target market of green consumers and then create an environmentally oriented 
green marketing mix (green product, green price, green distribution and green gratification) 
appropriate to this target audience. Green consumers influence the protection of the environment by 
making purchasing decisions. Preference for CFC (chlorofluorcarbon)-free products in deodorant and 
hair spray choices, products made from recycled materials (paper, packaging materials, etc.), reusable 
containers, natural and pure organic foods, and energy-saving goods can be given as examples of the 
attitudes of environmentally friendly green consumers (Laroche etc., 2001:503; Roarty, 1997: 247). 
Green has gone mainstream because more people are worried about sustainability-related issues than 
ever before. The general public is beginning to comprehend the impact these issues will have on their 
lives now, and in the year ahead- and it is starting to act (Ottman, 2011:3). 

 

3. Green Marketing Implementations 

The number of businesses implementing green marketing is increasing day by day. Some examples of 
green marketing implemented in this direction at national and international platform are summarized 
below. 

The Swedish car company, Volvo, has been providing promotional messages about the environmental 
impacts of the production and the use of automobiles and the recyclability qualities of each model to 
Japanese consumers since 1996. Volvo has increased its market share in Japan by 17% thanks to this 
sensitive message strategy for the environment. Sales, in addition, have reached from 20.500 to 24.000. 
Upon this success, Volvo has started to apply the same strategy in the European, Australian and 
American markets. The German car producer, Mercedes, also gives its customers driving trainings 
that will allow them to reduce carbon emissions by 60% and use it in their advertisements. Internet 
portal, Yahoo, has also established a website that calculates carbon emissions. Anyone who enters this 
site can calculate their carbon production [1]. 

Nike company created a unit called the Nike Environmental Action Team in 1983. This team aims to 
create educational, innovation and recycling programs for the environment. It is aimed to collect the 
used shoes with the "reuse the shoes" campaign and to use them in the new productions. The collected 
shoe is separated by machines and is chopped into small pieces to obtain a material called Nike Grind 
which is then used in the production of balls, shoes or other rubber sporting goods. With this campaign 
7.5 million sneakers have been reused [2]. 

By the project of Garanti Bank called "Environmentally Conscious Bonus Card" less amount of PVC 
used in the card making process is used, and the card can be destroyed in a shorter time. All printed 
materials such as envelopes, letters and brochures used are also made from recycled paper. The Bank 
also supports a number of environmental projects such as preventing forest fires, marine cleanup, 
animal protection programs [2, 3]. 

3M company has launched new products under the name "Greener Notes". There are also a variety of 
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these new post-it's made from paper-based recycled materials. 100% recycled products, products with 
at least 30% recycled materials, etc. can be given as examples. Along with the codes from each 
package, a web address is entered and 3M plants a tree through this purchased product [2]. 

Selpak's biodegradable packaging has a feature to degrade within 2 to 5 years, while the standard 
degradation time for polyethylene packaging materials ranges from 200 to 1000 years. The 
biodegradable packaging material, which is produced by a patented special process, is completely lost 
in the nature after it is mixed with the soil and biodegradation process starts. Selpak bio-polymer 
packaging is completely degraded in nature with this implementation which is the first and only in 
Turkey [2]. 

Hayat Su has reduced the amount of material used in the concept of packaging material reduction 
project by 20% in bottle weights and 30% in caps. Plastic water bottles both have shorter necks and 
thinner cap thicknesses. With this saving, the company has earned 15 million bottles of equivalent 
income within 5 years. With the short neck project, Hayat Su carried the information about 
environmental protection, carbon footprint and water footprint reduction in half-liter packages [2]. 

Tesco carries out its green-focused work at all stores. The aim of this work is to reduce the gas 
equivalent of carbon dioxide emitted by the square meter sales area until 2020. In this context, they 
have made the sunlight use available to all stores and offices. Sunlight is collected inside by the tubes 
and the stores are lightened up by this way on sunny days [3]. 

Proctor&Gamble has built its shipping network mainly on rail system and marine transportation. On 
an annual basis, it has delivered 650 less truck transportation. 800.000 km fewer roads have been 
passed, and 1.000 tons less carbon emissions have been executed. In recent years, Migros has 
transported fresh foods directly to its stores, making it 30 times less frequent. Food 360 company has 
optimized the route and used vehicles under the age of 5 in its shipping. By this way, 10% of fuel 
consumption has been saved. The company has recycled 8.500 tons of waste paper and saved 1.800 
trees (Çelik vd., 2016:281). 

Tchibo uses timber approved by the Forest Conservation Council (Forest Stewards-hip Council-FSC®) 
for garden furniture produced from hardwoods obtained from tropical forests. Only FSC® certified 
paper has been used in the production of magazines, catalogs and promotional materials in Turkey and 
in the vast majority of the countries where Tchibo has been involved, since 2013. On the other hand, 
organic cotton obtained from sustainable sources is used in textile products. Tchibo is also a member 
of Cotton made in Africa (CmiA). It supports cotton growers by providing cotton that it produces 
(Çelik vd., 2016:282). 

The software company named GrennDisk has collected the disks in the old software boxes and 
reformatted them. The company then packaged with low technological techniques and sold them. In 
1997, 60 million discs in which energy and material were protected were sold, thus 60 million new 
discs were produced. The company named The Church and Dwight Company Inc. has developed 
sodium bicarbonate products. These developed products purify the wastewaters and clean up the 
spoiled waters of acid rain. Heinz company has made plastic ketchup boxes into recyclable form. 
Estee Lauder company maintains it's line in the cosmetics industry, preparing its products with 
natural ingredients, not testing them on animals, and packaging them in convertible boxes 
(Emgin&Türk, 2004). 

The Body Shop company is organizing campaigns to stop experiments on animals. It is aimed to 
prevent the testing of cosmetic products and their ingredients on animals. The business has principles 
such as not harming the environment when purchasing the raw materials required for its products, and 
states that it supplies its raw materials from all around the world without intermediaries [4] (Turan, 
2014: 11). 

Starbucks has started to supply energy from renewable energy sources in over 60 stores in Turkey. 
The goal here is to make a positive contribution to the environment by the use of green energy 
reducing carbon footprint. According to the electric power used, contracts are being made to make use 
of wind energy in the appropriate stores. Environmentally friendly construction materials and furniture 
are used in stores, and applications to save energy and water are put into practice. Significant water 
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saving is achieved in stores with the renewed water tank system. Attention is drawn to the fact that the 
dyestuffs and isolation materials used in the stores contain low volatile organic compounds and are not 
toxic. A lot of work is being done to protect the forests in coffee-grown regions against climate change 
and to raise the quality of life of coffee farmers. Used coffee beans are offered free of charge to guests 
and can be used as fertilizer to feed plants [5]. 

Coca-Cola company aims to use water and soil resources more effectively and protect by adopting 
new practices and conservation approaches in agriculture sector with "Plus to Life Environmental 
Program". Since 2013, when the program has been put into practice, at least 3 million cubic meters of 
water have been saved and at least 40,000 decare of agricultural land have been preserved and the 
agricultural productivity has been increased at the application areas of Central Anatolia and 
Southeastern Anatolia Regions, which are the most critical regions of Turkey in terms of soil and 
water resources. In addition, under the heading of the company's sustainability goal, studies such as 
global water management, efficient energy use and climate protection, sustainable packaging, plant 
bottles, environmental projects are also involved [6]. 

McDonald's replaced its clam shell packaging with waxed paper because of increased consumer 
concern relating to polystyrene production and Ozone depletion. Xerox introduced a "high quality" 
recycled photocopier paper in an attempt to satisfy the demands of firms for less environmentally 
harmful products (Polonsky, 2008:5-6; Polonsky, 1994:3). 

 

4. Conclusion 

Increasing population day by day and demand to meet increasing consumer needs cause environmental 
pollution by increasing the resource utilization of businesses. For this reason, the businesses have 
started to regulate their activities in order to minimize the negative effects on the environment and to 
use limited resources more effectively. Consumers have also started to become conscious especially on 
the environmental issues and have made important changes in decisions about purchasing. Consumers' 
preferences of environmentally friendly products and environmentally friendly businesses have led 
businesses to green marketing activities. The main point in green marketing is to protect the 
environment, to use limited resources effectively and to ensure sustainability. Businesses and 
consumers have significant duties at this point. Businesses should not only consider consumers' 
preferences for environmentally friendly products as profitability, they should handle the issues of 
protecting the environment and not consuming resources for future generations in terms of social 
responsibility. Consumers should also choose environmentally friendly products (green products) that 
are less harmful to the environment, that of waste products can be easily disposed, and that are 
obtained from recyclable and renewable resources. Thus, they fulfill their responsibilities towards the 
environment as well as they support the activities of businesses producing environmentally friendly 
products. Businesses are implementing green marketing activities in order to make a difference in 
competition, to create an image, to save costs, to increase consumer satisfaction, to fulfill social 
responsibilities and to protect the environment. Businesses need to first identify environmentally 
sensitive target audience and then develop green marketing mix appropriate to the target audience. In 
this process, it is especially important for businesses to position themselves prioritizing environmental 
sensitivity and to determine their target markets correctly. 

Within the content of the study, a number of green marketing implementations, which are made in 
national and international areas, have been examined and it has been seen that in recent years many of 
the businesses have given more importance to green marketing. The fact that businesses are sensitive 
to the environment and their activities are carried out in this direction and the efforts to increase the 
environmental awareness of the consumers are especially important for the protection of the 
environment and for future generations. Generations grown with environmental awareness will prefer 
green products more. Thus, the environment will be preserved and sustainability will be ensured in the 
long term. 

Decisions of businesses are important in protecting the environment and creating environmentally 
friendly products. For example, businesses that use environmentally friendly raw materials in their 



            3
rd

 International Conference On The Changing  

World And Social Research 
Rome, ITALY/ August 08-10, 2017 

 

33 

 

productions, establish waste treatment plants, do not use non-degradable substances in nature, treat 
used water and reuse them in appropriate places, choose packaging material from recyclable materials, 
save energy can be among the businesses that can survive in the future. Businesses should focus on 
green marketing activities in order to fulfill their economic functions and to protect the environment. 
Thus, the businesses that will gain profit will also be able to provide customer loyalty at the same 
time. 
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Abstract 

The private pension system in Turkey is complementary to the current public social security system. 

The main purpose of the system is to enable individuals to maintain their current standard of living 

during the retirement period with regular contributions throughout the working life. The private 

pension system, which has been operating in the last quarter of 2003 in Turkey, has undergone an 

important development. Depending on the development it is aimed to increase the national saving 

rates, and to bring long term funds to the development of economy and capital markets. In this 

framework, the reforms are put into practice in order to bring the current system to a better level. In 

this study, it is aimed to determine the effect of the regulations implemented in the individual pension 

system, which is becoming an important element for the Turkish economy, on the development of the 

system. 
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Individual pension system, Turkey, pension mutual funds, regulations, 

 

1. Introduction 

Individuals desire to protect themselves and their loved ones against the uncertainty of future and the 
risks caused by that uncertainty. A security system that is shaped according to the aforementioned 
desire has been formed by the state for the purpose of allowing the citizens of that country to look to 
the future confidently. Social security system puts individuals under protection against various risks, 
serves for providing them a good future and also contributes to the procurement of social justice.   

Social security guarantees individuals and families a minimum life standard and saves them from 
leaning on others. The support of social security to meeting minimum needs makes it the assurance of 
individual freedoms and the representative of the largest and the most extensive national social 
insurance program in a country (Günay etc., 2014:37). 

Playing an important role in preventing risks, regulating income distribution and increasing wealth 
level; social security system encounters certain problems in both developed and developing countries. 
Problems like gradually aging country population, economic crises, gradual decrease of the proportion 
of employees to retirees (active/passive), inflation, unemployment and tendency to employ uninsured 
employees affect the healthy functioning of the social security system and decrease its benefits. Thus, 
countries add new systems to present single-stage social security systems under the guarantee and 
management of state and transfer to a multiple-stage structure. The leading system among the 
aforementioned systems is individual retirement system.  

In Turkey, “Individual Pension System” (IPS) was established as a part of the process of restructuring 
the social security system in the beginning of the 2000s. With this system, it was aimed to increase the 
national propensity to save, deepen capital markets, allow the public to positively affect long-term 
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loan opportunities and provide saving and investment mechanism to individuals aiming to earn income 
beside payments provided by the public social security system during retirement (TBMM, 2000). 
Important regulations have been made for the purpose of healthily spreading the individual pension 
system, which is new to Turkey, and obtaining individual and social outcomes from it in the course of 
time.    

In this study, it is aimed to determine the effect of regulations being applied for the individual pension 
system on extending participative base of the system and achieving a stable growth in the system. 

 

2. Regulations in the Individual Pension System 

2.1. State Contribution Model 

Tax reduction practice which was a basic incentive element intended for supporting the individual 
pension system was relinquished due to the failure of supporting all participants and technical 
problems in its operation and has been replaced by a new model based on state support as of 1 January 
2013. In this new model, 25% of contributions which is paid to the individual pension account in the 
name of the participant except for contributions paid by employers is paid to relevant account of the 
participant as state contribution notwithstanding whether the participant is a tax payer or not. The total 
amount of state contribution to be received by a participant within a calendar year can not exceed 25% 
of the total gross minimum wage concerning the relevant year. Employers, on the other hand, can 
directly write off contributions paid in the name of their employees (in such a way that it will not 
exceed 15% of the fee earned in the month of payment and the annual total amount of minimum wage) 
(EGM, 2017a). 

The state contribution to be paid to participants of the private pension system varies according to the 
time spent in the system. Accordingly, participants will have a right to;  

a) 15% of the state contribution and its returns if they remain in the system for 3 and 6 years,   

b) 35% of the state contribution and its returns if they remain in the system for 6 and 10 years,  

c) 60% of the state contribution and its returns if they remain in the system for 10 years and more.   

Individuals who gain a right to retirement owing to the individual pension system and those who leave 
the system due to death or disablement will have a right to the state contribution and all its returns. 
While the total amounts earned from the state contribution and its returns are paid to the participant in 
case of leaving the system or retiring; the total amounts that are not deserved are entered into the 
general budget as income (Erdem, 2013:100). 

A withholding is deduced on the basis of the deserved return of the state contribution at varying rates. 
Accordingly, withholding is received on the basis of 15% contribution return from individuals who 
remain in the system for less than 10 years and then leave, 10% contribution return from those who 
remain in the system for 10 years and have not a right to retirement and 5% contribution return from 
those who leave the system due to retirement, death, disablement (EGM, 2017b). An important 
progress has been made in the individual pension system owing to the state contribution model that 
was carried into effect in January, 2013. 

Table 1: Individual Pension System Information in Turkey during the Period 2007 to 2017 

Date 
Number of 

Participants 

Fund Amount of 

Participants (TL) 

State Contribution 

Fund Amount (TL) 

Number of 

Participants 

Change 

Fund Amount 

Change 

30.06.2017* 6.811.854 60.732.398.129 9.007.093.159 0,03 0,14 

30.12.2016 6.625.759 53.409.338.756 7.438.167.182 0,10 0,24 

31.12.2015 6.038.432 42.979.056.589 5.020.000.071 0,19 0,24 

31.12.2014 5.092.871 34.793.077.808 3.019.076.239 0,23 0,38 
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Date 
Number of 

Participants 

Fund Amount of 

Participants (TL) 

State Contribution 

Fund Amount (TL) 

Number of 

Participants 

Change 

Fund Amount 

Change 

31.12.2013 4.153.055 25.145.718.418 1.151.765.932 0,33 0,24 

31.12.2012 3.128.130 20.346.290.278 - 0,18 0,42 

31.12.2011 2.641.843 14.329.771.986 - 0,16 0,19 

31.12.2010 2.281.478 12.011.986.651 - 0,15 0,32 

31.12.2009 1.987.940 9.097.436.467 - 0,14 0,43 

31.12.2008 1.745.354 6.372.756.623 - 0,20 0,40 

31.12.2007 1.457.704 4.566.383.316 - - - 

Source: EGM (2017c). http://web2.egm.org.tr/webegm2/chart/besgosterge/wg_sirketview_ 

tablolu.asp?raportip=10, (Access Date: 17.07.2017). 

* Data indicate the first six months. 

Table 1 shows the data of IPS between 2007 December-2017 June. Number of participants showed a 
significant increase (33%) in 2013, when the state contribution model began to be applied, compared 
to the previous year. While the total number of participants was 3.128.130 from 2003 when the system 
began until the end of 2012; it has displayed an increase of 3.683.724 people within 4,5 years since the 
state contribution application and reached 6.811.854. There has also been an important increase in the 
fund amount of participants since the state contribution application. Fund size that was approximately 
20 billion TL at the end of 2012 has reached approximately 61 billion TL by the end of June, 2017. 
According to the data in Table 1; fund size has increased approximately 3 times within 4,5 years since 
the state contribution application. The amount of state contribution has also displayed a rapid increase 
since 2013 and reached 9 billion TL. Taking these numbers into consideration; it is seen that the state 
contribution model has caused a growth performance in the categories of both participant number and 
fund size of the system. 

Table 2: State Contribution Amounts on the basis of the Pension Company (July 2017 Data)  

Pension Company 
State Contribution 

Fund Amount (TL) 

Anadolu Hayat Emeklilik 1.784.745.969 

Avivasa Emeklilik ve Hayat 1.633.880.020 

Garanti Emeklilik ve Hayat 1.401.379.252 

Allianz YaĢam ve Emeklilik 980.770.025 

Vakıf Emeklilik 647.340.124 

Ziraat Hayat ve Emeklilik 478.449.440 

Halk Hayat ve Emeklilik 440.523.777 

NN Hayat ve Emeklilik 328.929.339 

Allianz Hayat ve Emeklilik 272.497.432 

BNP Paribas Cardif Emeklilik 237.960.450 

Metlife Emeklilik ve Hayat 201.109.280 

Katılım Emeklilik ve Hayat 134.646.729 

Cigna Finans Emeklilik ve Hayat 116.570.124 
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Pension Company 
State Contribution 

Fund Amount (TL) 

Groupama Emeklilik 93.237.854 

Bereket Emeklilik ve Hayat 70.625.153 

Axa Hayat ve Emeklilik 53.821.696 

Fiba Emeklilik ve Hayat 48.616.319 

Aegon Emeklilik ve Hayat 15.487.404 

Source: EGM (2017c). http://web2.egm.org.tr/webegm2/chart/besgosterge/wg_sirketview_ 

tablolu.asp?raportip=10, (Access Date: 17.07.2017). 

According to Table 2; Anadolu Hayat ve Emeklilik company is placed on the top in terms of state 
contribution fund amount and is followed by Avivasa and Garanti Emeklilik ve Hayat companies.   

Graphic 1: Distribution Ratio of State Contribution Paid to Participants according to Entrance 

Year

 

Source: EGM (2017d). Individual pension system progress report 2015, p. 50, 

http://www.egm.org.tr/bes2015grEng.htm, (Access Date: 18.07.2017). 

Total amount of state contribution paid as of 2015 year-end analyzed according to entrance year of the 
participants. Participants who entered to system in 2008 owned minimum ratio of amount with TL 
309.911.574 and participants who entered to system in 2013 owned maximum rate of amount with TL 
1.150.521.652. Participants who entered to system in 2015 owned amount of state contribution with 
TL 387.240.656. 

 

2.2. Automatic Enrollment Practice in the Individual Pension System 

Aimed at workplace-based retirement plans; automatic participation is the inclusion of employees 
automatically in a retirement plan via their employers. It is seen that automatic enrollment 
considerably increases the participation in retirement systems and rapidly amplifies the savings 
transferred to the system. Having successful examples in countries like the USA, England and New 
Zealand; “automatic enrollment” application is planned to be put into practice in Turkey for the 
purpose of increasing the domestic savings rates and supporting savings for retirement to protect the 
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wealth level of employees in the working period and also in retirement. While the present IPS is based 
on voluntariness; automatic enrollment obliges the participation of employees younger than 45 who 
work dependently for a fee in the system (PwC, 2016: 2). Table 3 shows the basic characteristics of 
automatic enrollment programs in selected countries. 

Table 3: Key Features of Automatic Enrollment Programmes 

C
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r 
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ta

ti
o
n

 

Target 

population 

Opting-out 

window 
Contribution rate 

Financial 

incentives 

Contribution 

holidays 

C
h
il

e 

2012-2015 

Self-employed 

workers in a 

certain tax 

category 

Opting out is 

possible every 

year from 2012 to 

2014, as part of 

the income tax 

declaration 

process 

Individual: 10% of 

covered earnings 

None Not allowed 

It
al

y
 

2007 

All employed 

workers in the 

private sector 

in the first half 

of 2007; 

subsequently 

new employed 

workers 

Opting out is 

possible in a 

window of 6 

months 

Employer contribution: 

6.91% of gross salary to 

be paid in the pension 

funds, replacing the 

obligation to pay the 

same amount at the end 

of the employment 

relationship (as 

severance pay) 

The same as for 

those who join the 

pension schemes 

voluntary 

Not allowed 

N
ew

 Z
ea

la
n
d
 

 

2007 

New 

employees 

Opting out is 

possible within a 

window of 2 and 

8 weeks 

following 

enrolment 

Employee contribution: 

3% min default rate (up 

8%) Employer 

contribution: 3% (min) 

The government 

makes annual 

contributions in a 

form of member 

tax credit of NZD 

521,43 (for annual 

employees‟ 

contribution of 

NZD 1042,86) and 

„kick-starts‟ each 

individual account 

with NZD 1.000 

After the first 12 

months of 

membership, 

automatically 

enrolled workers 

can stop 

contributing for a 

minimum of 3 

months, up to 5 

years at a time for 

any reason 
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Target 

population 

Opting-out 

window 
Contribution rate 

Financial 

incentives 

Contribution 

holidays 

T
h
e 

U
n
it

ed
 K

in
g
d
o
m

 

2012 

Employees 

between the 

age of 22 and 

State Pension 

Age who earn 

more than GBP 

10.000 per year 

Opting out is 

possible at any 

time. Payments 

already made are 

refunded if opting 

out within the 

month following 

the enrolment. 

Workers are 

enrolled back 

every three years 

The minimum 

contribution rate will 

increase over a period of 

6 years. From 2018 

onwards, the minimum 

contribution rate will be 

8%, including the 

employer contribution 

(minimum 3%), the 

employee contribution 

4% and 1% from the 

government tax relief on 

earnings over GBP 

10.000 up to a certain 

limit 

Government 

contribution 

through tax relief 

Allowed in the 

sense that people 

can opt out at any 

time 

T
h
e 

U
n
it

ed
 S

ta
te

s 

1998 

Employees 

older than 

22 years and 

having 

completed a 

year of service 

Opting out is 

possible within 

90 days. 

Contributions 

(including 

earnings on them) 

are in this case 

returned to 

employees 

In basic and EACA 

401(k) plans, employees 

decide on the 

contribution rate (within 

the limits set by the law) 

In the QACA plan, the 

minimum default rate is 

3%, which progressively 

increases to reach on the 

fifth year 6%. 

Employers have several 

options, depending on 

the plan, to complement 

employees‟ 

contributions. Auto 

enrolment plans can 

include escalation 

features. 

Tax incentives Not allowed 

Source: Paklina, N. (2014). Role of pension supervisory authorities in automatic enrolment. IOPS Working 

Papers on Effective Pensions Supervision, No.22, p. 28-29. 
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In Turkey, “automatic enrollment” has begun to be applied in the Individual Pension System as of 1 
January 2017. Employees younger than 45 who work for a fee are involved in a retirement plan with a 
retirement contract and the contribution to be cut from the employees corresponds to 3 percent of the 
principal income to premium. Employees have a right to retract within two months following the date 
when they are involved in the retirement plan without any losses. In case that an additional state 
contribution of 1.000 TL and retirement right are used for employees who choose to remain in the 
system at the end of the two-month retract period, an additional state contribution will be provided to 
employees who prefer receiving their savings within the scope of an annuity of at least ten years in 
return for 5% of their savings. Employees in the automatic enrollment may demand discontinuing the 
contribution payment and the payment may be discontinued for maximum 3 months as from the date 
of demand (EGM, 2017e). Table 4 shows information about automatic enrollment. 

Table 4: Automatic Enrollment System Information in Turkey 

Date Number of Employess Fund Amount of Employees (TL) 

07.07.2017 2.555.681 650.394.513 

30.06.2017 2.515.627 600.136.238 

31.05.2017 2.676.536 441.858.988 

30.04.2017 2.488.534 284.963.556 

31.03.2017 669.126 106.908.996 

28.02.2017 836.508 75.542.278 

31.01.2017 123.423 4.400.515 

Source: EGM (2017f). http://web2.egm.org.tr/webegm2/chart/besgosterge/wg_sirketview_oto_ 

tablolu.asp?raportip=25, (Access Date: 18.07.2017). 

Together with the “gradual” automatic IPS application that has been carried into effect in Turkey for 
the purpose of increasing the savings as of 1 January 2017, the system has involved employees of the 
private sector that has one thousand and more workers at the first stage and public sector employees 
younger than 45 as of 1 April 2017 and 250-1000 private sector employees. The number of employees 
participating in the system with automatic IPS has exceeded 2,5 million as of July 2017 and the fund 
size has reached 650 million TL.   

In Turkey, approximately 13 million people are involved in automatic enrollment and it is expected 
that approximately 800 thousand people will be involved in the system every year. Even though the 
duration of remaining in the system is uncertain, it is expected that there will be a great increase in the 
number of customers in retirement companies (PwC, 2016: 1-2). 

Table 5: Automatic Enrollment System Information Based on Company 

Pension Company 
Number of 

Employess 

Fund Amount of 

Employees (TL) 

Ziraat Hayat ve Emeklilik 594.481 143.381.090 

Halk Hayat ve Emeklilik 433.898 97.089.061 

Vakıf Emeklilik 332.585 86.147.321 

Anadolu Hayat Emeklilik 251.318 65.987.526 

Garanti Emeklilik ve Hayat 211.530 53.436.970 

Avivasa Emeklilik ve Hayat 194.124 63.097.313 

Allianz YaĢam ve Emeklilik 189.882 52.968.731 
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Pension Company 
Number of 

Employess 

Fund Amount of 

Employees (TL) 

Katılım Emeklilik ve Hayat 91.069 24.682.658 

NN Hayat ve Emeklilik 78.998 18.204.789 

BNP Paribas Cardif Emeklilik 53.061 10.484.839 

Metlife Emeklilik ve Hayat 43.214 12.999.779 

Cigna Finans Emeklilik ve Hayat 26.888 6.308.664 

Axa Hayat ve Emeklilik 22.810 6.414.746 

Fiba Emeklilik ve Hayat 16.883 5.469.357 

Bereket Emeklilik ve Hayat 10.082 2.997.748 

Groupama Emeklilik 4.858 723.921 

Source: EGM (2017f). http://web2.egm.org.tr/webegm2/chart/besgosterge/wg_sirketview_oto_ 

tablolu.asp?raportip=25, (Access Date: 18.07.2017). 

 

According to the data in Table 5; Ziraat Hayat ve Emeklilik company has the largest number of 
customers (594.481 people) within the scope of automatic enrollment, which is followed by Halk 
Hayat ve Emeklilik (433.898 people) and Vakıf Emeklilik (332.585 people).   

The funds that comprise of contributions paid by participants in the Individual Pension System not 
only deepen and develop the financial system, but also increase long-term institutional investments in 
capital markets. This condition restricts fluctuations caused by short-term capital movements and their 
effects on one hand and increases the resistance of capital markets against crises, makes them safer for 
investors and affects the financial stability positively on the other hand (TCMB, 2011: 55). 

 

2.3. Management Fees of Pension Mutual Funds 

Together with the change that was made in 2012 regarding the individual pension regulation, 
management fees of pension mutual funds were regulated on the basis of fund group and deduction 
ceilings were decreased. Accordingly, management fees of pension mutual funds were regulated on the 
basis of fund group and various deduction ceilings to be applied by retirement companies were 
decreased. Table 6 shows information about the aforementioned change.   

Table 6: Management Fees of Pension Mutual Funds and State Contribution Funds 

Group Funds 

Maximum 

daily fund 

total fee ratio 

(0.000%) 

Maximum 

annual fund 

total fee ratio 

(%) 

I Money Market Funds 3.00 1.090 

 Liquid Fund-Gov‟t, Liquid Fund-Private Sector, Liquid 

Fund-Mixed, other funds etc. 

  

II Government / Private Sector / International Bonds 

Funds/ Precious Metals/ Index Funds 
5.25 1.910 

 Gov‟t Bonds Fund, Private Sector Bonds Fund, Mixes 

Bonds Fund, International Bonds Fund, 

Precious Metals Fund, Gold Fund, Index Fund, Balanced 
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Group Funds 

Maximum 

daily fund 

total fee ratio 

(0.000%) 

Maximum 

annual fund 

total fee ratio 

(%) 

Fund, other funds etc. 

III Stocks / Other Funds 6.25 2.280 

 Stocks Funds, International Stocks Funds, 

Small Companies Stock Funds, Foreign Country Funds, 

Sector Funds, Flexible Fund, Mixed Fund, International 

Mıxed Fund, Fund Basket Funds, other funds etc. 

  

IV State Contribution Funds 1.00 0.365 

Source: EGM (2017d). Individual pension system progress report 2015, p.86, http://www.egm.org.tr/ 

bes2015grEng.htm, (Access Date: 18.07.2017). 

The structure of management fees applied to the funds of participants has been changed as of 1 
January 2013. Total management fees of funds varies according to fund categories selected by 
participants. Due to the total ratios of management fees of funds, management fees of funds have 
significantly decreased (Kara & Yıldız, 2016:35). 

Graphic 2: Monthly Development of Average Daily Fund Management Fee Ratios according to 

Fund Groups 

 
Source: EGM (2017d). Individual pension system progress report 2015, p. 86, 

http://www.egm.org.tr/bes2015grEng.htm, (Access Date: 18.07.2017). 

With these regulations, it is expected that the decrease of legal upper limits regarding deductions, 
which are among the most important reasons of leaving the system, will positively affect the 
tendencies of participants in the individual pension system to remain in the system. 

 

3. Conclusion 
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Minimum standard of living provided to individuals by public social security systems that are applied 
by countries in their retirement decreases their life standards during retirement. Therefore, individual 
pension systems based on personal savings of individuals have been carried into effect in addition to 
public social security systems whose benefits are gradually decreasing. Spread of individual pension 
systems has caused pension funds to grow rapidly and gain a greater importance in national economies 
and financial markets.  

This study embraces the effects of legislative arrangements aimed at individual pension system in 
Turkey on the system. In this context, an inducement to be used by all participants has been put into 
effect with the state contribution model since the beginning of 2013. Accordingly, the number of 
participants and the amount of savings within the scope of IPS have made an important progress. State 
contribution application not only encourages individuals to enter the individual retirement system, but 
also allows them to remain in the system for a longer term. 

There has been a rapid increase in the number of participants together with the automatic enrollment 
system that has been gradually applied in the Individual Pension System since the beginning of 2017. 
It is believed that automatic enrollment will be an important factor in decreasing the savings deficit 
problem, which is of great importance for Turkey, and getting individuals adopt the habit of saving. 
Besides, the decrease of management fees of pension mutual funds will positively affect the income to 
be earned by participants from the individual pension system and thus, increase the interest in the 
system. 

As a consequence, it is believed that regulations that have been carried into effect since 2012 will play 
an important role in increasing domestic savings rates, avoiding possible decreases in purchase power 
of individuals during their retirement and increasing the market depth.   
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Abstract 

Banking sector, which has the largest the share in financial system faces many risks. Monitoring and 

managing these risks is important.  Each risk can be observed in different parts of the bank‟s 

financial statements. In this study, the financial tables of the banks in the Turkish banking sector are 

investigated and the course of the pressure of each risk on the financial tables is examined. The study 

covers the period from 2005 to 2015. As a result, the short-term liquidity risk and the decline in 

profitability have been found to be fragility potentials for the Turkish banks. 

 

Key Words 

Bank financial statements, bank risks, risk mapping, captal adequacy ratio 

Introduction 

The banking sector, which has the largest total assets among the financial sectors, faces credit risk, 

exchange rate risk, liquidity risk, interest risk, income risk and many other risks. With its multifaceted 

function in the economy, the banking sector uses mainly foreign resources. Trust is important for the 

ability of the funds to sustain the intermediary function. In this framework, the statutory authority 

makes various adjustments in order to balance the activities of the banking sector with the risks it 

undertakes. One of the most important of these regulations is related to capital adequacy. In this 

framework, the capital adequacy that banks need to maintain according to their risks is called capital 

adequacy ratio. Because of banks‟ great importance, risks are closely monitored and kept at low levels, 

as the problems that banks will face have the potential to affect the economies of the 

country/countries.  Many methods for measuring risks have been developed. In this study, the 

financial tables of the banks in the Turkish banking sector are examined and the course of the pressure 

of such risks on the financial tables is examined. The study covers the period from 2005, which 

precedes the global crisis to 2015, to include the post-crisis period to see the effects of the financial 

crisis. In this way, it has been tried to show how the risks have changed in the process, where risks has 

increased or decreased and how they changed according to the economic conjuncture. 

 

Risks Affecting Bank Financial Statements 

Banks basically face 3 risks. These risks can be listed as follows:  
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Market Risk  

Credit Risk 

Operational Risk 

Market risk, the risk incurred in the trading of assets and liabilities due to changes in interest rates, 

exchange rates and the other asset prices. Therefore, the market risk includes interest rate risk, liquidity risk 

and exchange risk. Credit risk that the promised cash flows from loans and securities held by financial 

institutions may not be paid in full. Operational risk is the possibility of loss due to mistakes and 

irregularities in banking controls, inadequacy of bank personnel, mistakes in bank management, natural 

disasters and terrorist activities. Although these risks are contained within separate headings, intertwined 

with each other.                         

Operational Risk 

 

Credit Risk         Market Risk                                    

       

Figure 1: Intersection of risks 

The risks which was considered above directly or indirectly affect the balance sheets and income 

statements of the banks. The risks directly affecting the bank's financial statements are disclosed in the 

sub-headings. From these risks, liquidity, interest and exchange rate risk are under the heading of market 

risk. 

 

2.1. Liquidity Risk 

Liquidity risk is the need for funding of assets due to the maturity mismatch between the assets and 

liabilities of the bank. Reasons of this situation are increase in non-returning loans, increase in other 

non-performing assets, interest collection and profitability decrease, rapid and unexpected deposit 

withdrawals, local or international crisis, Banks face the risk of fullfilling their commitments. 

If the liquidity risk can not be managed, the bank can not pay deposits to depositors when they want their 

savings back. In this case bank lose credibility.  

Reducing public confidence in the banking system will cause cash outflow from the banks, bank deposits 

will decrease and banks will face liquidity risk. Such a situation may be due to panic in the country 

resulting in the disappearance of the people's confidence in the bank, as well as insecurity for just one or a 

few banks. Moreover, there may be no justified reason for this insecurity (Kemal, 2007). 

Banks hold a part of their resources inactive and multiply an additional cost against the liquidity risk they 

carry. This leads to a decrease in the profit margin of the banks . 

If a bank has ample excess reserves, a deposit outflow does not necessitate change in other parts of its 
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balance sheet. In contrast, if a bank holds insufficient excess reserves deposit outflows make problem. 

Bank management is a never ending tug of war between liquidity and safety, on the one hand and earnings 

and profitability on the other hand. The more liquid an asset, the less it usually yields. But banks are 

business firms, with stockholders, presumably they want earn profits. Why not forget about liquidity and 

buy only high yielding (less liquid) assets. 

The Turkish Banking Act governs the classification and classification of assets and liabilities within certain 

maturity intervals and the comparison of maturity dates for the measurement and limitation of liquidity 

risk. The limits of these maturity terms are as follows: 

 

 First maturity term: 0-7 days 

 

 Second term term: 0-31 days 

 

The weekly simple arithmetic average of the total liquidity adequacy ratios for the first maturity term and 

the total liquidity adequacy ratio for the second maturity term can not be less than one hundred percent. The 

weekly simple arithmetic average of foreign currency liquidity adequacy ratios related to the first maturity 

term and the foreign currency liquidity adequacy ratio of the second maturity term can not be less than 80 

percent. 

 

Interest Rate Risk 

Interest rate risk is a loss of income that is caused by a change in the price of a security or market interest 

rates . 

Interest rate risk also the risk incurred by a financial institution when the maturity of its assets and 

liabilities are mismatched.  

This incompatibility creates a gap: repricing gap. Repricing gap, the difference between assets whose 

interest rates will be repriced or changed over some future period (rate sensitive assets) and liabilities 

whose interest rates will be repriced or changed over some future period (rate sensitive assets). 

The risk of interest in banking can be regarded as natural and it can increase the profit of the bank. 

However, excessive interest risk could pose a great threat to the bank's income and capital base. This 

danger may arise from changes in interest rates, changes in the bank's interest income and operating 

expenses. Changes in interest rates affect bank assets, liabilities and off-balance sheet transactions. Because 

today's interest rates can change the value of future cash flows. 

Inorder to examine interest rate risk, it is necessary to know the concepts of interest rate sensitive active 

and interest rate sensitive passive. Interest rate sensitive assets and interest rate sensitive liabilities are 

assets and liabilities that are included in bank balances and whose interest rates changes when market 

interest rates changes. The status of these assets and liabilities determines bank‟s income or loss. 

 

Exchange Rate Risk 

Bretton-Woods System (floating exchange rate system) and the liberalization of capital movements made 

the exchange rate risk one of the most important risks of bank. The volume of transactions in foreign 

currencies grows steadily as the international activities of banks. 
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Transactions such as foreign trade transactions, tourism activities, savings of employees, who live abroad, 

are related to foreign exchange and banking transactions can be realized in foreign currency. The foreign 

exchange deposits accepted by banks and the foreign currency credits used by banks are not at the same 

amount. The exchange rate risk is the risk that the bank may suffer depending on the exchange rate change . 

Exchange risk is closely related to the foreign exchange position of the banks. If the banks are in a short or 

long position, the exchange rate fluctuations in the markets can be the reason of exchangerate-risk. 

Although banks face currency risk by making a different exchange rate transaction in addition to their own 

currency, they also face cross-currency risk because the foreign currencies they trade with are diversified. 

For this reason, changes in the parities can make profits for the banks as well as damage it. 

In relation to the exchange rate risk position of the banking sector in Turkey, the ratio of net foreign 

currency position to capital is taken as basis. Foreign currency net position is based on the removal of 

foreign currency liabilities from foreign currency assets. According to the regulation, this ratio should be 

below 20% of the absolute value of the weekly simple arithmetic average. 

 

Credit Risk 

Credit risk arises from the fact that credit users do not fulfill all or part of their obligations arising from the 

loan agreement on time. If a bank fails, this situation is often the result of the low quality credit portfolio. 

The credit risk also includes sudden deterioration in the credit rating of the borrower. For many banks, the 

most widespread and most visible source of credit risk is the loans given by the bank, as well as other 

factors that generate credit risk due to the activities of a bank. Banks are faced with the credit risk of 

various financial instruments other than loans; interbank transactions, acceptances, trade finance, foreign 

exchange transactions, swap transactions, bills, options, futures, warranties and sureties. The measurement 

and management of credit risk has great importance for the economy. Because banks are one of the most 

important instituons of financial system. In accordance with the Turkish Banking Law, banks are required 

to make provisions to cover losses on their loans and other receivables that are expected to be anticipated or 

are expected to be become but whose amount is not certain. 

 

Sustainability of Profitability Risk 

Profitability is one of the main reason for the existence of business entreprises continue their operation by 

creating profits. Banks are also like other business enterprises which aim to create profits. In this regard, 

the profitability performance of the banks indicates the success of the banks‟ management. 

The bank profit is the source created within the bank. Keeping the generated revenue within the bank 

increases the bank's power. Conversely, a decrease in profit weakens the bank. For this reason, banks try to 

keep their income at the top and keep their expenses at the lowest level to keep their profitability high. 

Failure to achieve the targeted profitability or sudden falls in profitability can negatively affect banks. In 

order to prevent this negative situation from occurring, the risk of sustainability in profitability needs to be 

managed like other risks. 

 

Capital Adequacy Risk 

Since the passive part of the bank accounts are largely due to deposits, the deposits of the depositors are 

mainly the source of the investments of the banks. In this case, the amount of capital that banks are entitled 
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to must be at a level that can cover the losses that may occur at the end of risky activities . Bank capital and 

bank capital adequacy are important in terms of securing the risks that may arise from banking crises and 

banking sector problems and uncertainties in recent years . The capital adequacy ratio shows the resilience 

of the bank against adverse situations. The capital adequacy ratio of the Turkish Banking System should be 

at least 8%. 

Distributions of Risks in Bank Financial Tables 

The risks mentioned and the places where they are seen on the banks‟ balance sheets and income 

statements are as follows . 

 

ACTIVE  
 

 
 

     

TRY/Foreign Currencies        

         

-CASH EQUIVALENTS      

 

-CREDIT      

          -Short Term      

          -Medium/Long Term       

       

 

-SECURITIES      

           - Short Term      

           - Medium/Long Term      

         

        

PASSIVE 
       

TRY/Foreign Currencies 
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-OTHER ASSSETS 
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OFF BALANCE SHEET  
  

   

 

   

 

Figure 2. Risk centers in the bank balance sheets .  
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Figure 3. Risk centers in the bank income statements. 

 

Investıgatıon of The Change of Rısk Maps in Turkısh Bankıng Sector Between 2005-2015 Years 

 

4.1. Changes in Liquidity Risk 

 

In this part of the study, the liquidity change of Turkish banking sector was examined. As can seen in the 

Chart 1 the ratio of liquid assets to short-term liabilities fell below 50% in 2008 due to the impact of the 

global crisis, while it was above 70% in 2005. After 2009 the situation remains stable.  

Chart 1: Turkish Banking Sector Liquidity Risk (Liquid Assets/Short-Term Liabilities)  

 

In the measurement of liquidity risk, the maturity structures of assets and liabilities‟ harmony has great 

importance. The difference between assets and liabilities of banking sector between 2005 and 2015 can be 

seen in the Table 1. 

 

Table 1. Liquidity Risk Of Turkish Banking Sector.  

  Vadesiz 1 -30 day 1-3 Month 3-6 Month 6-12 Month 

>12 

Month 

2005 -6,85 -21,22 -8,13 3,30 6,36 33,46 

2006 -7,03 -28,99 -3,52 4,85 6,90 35,07 

2007 -4,65 -31,37 -3,36 13,04 28,76 7,06 

2008 -1,12 -34,08 -4,64 11,61 29,29 7,94 

2009 -3,82 -33,27 -3,77 12,81 31,95 6,72 
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2010 -4,59 -32,58 -6,00 9,99 33,44 10,80 

2011 -3,48 -32,06 -5,72 6,95 32,29 11,93 

2012 -3,19 -27,33 -6,06 10,07 27,56 10,51 

2013 -2,99 -25,21 -6,23 8,65 23,92 11,49 

2014 -4,36 -23,93 -6,96 8,59 23,66 12,92 

2015 -4,12 -23,89 -7,22 8,40 24,05 11,76 

 

For the Turkish banking sector, there is a chronic shortage of assets and liabilities with maturity up to 1 

month and maturity up to 1 to 3 months. On the other hand there is no negative situation for other terms. 

Changes in Interest Rate Risk 

 

The following Table 2 has been formed to look at the difference between asset and liability in the banking 

sector in order to see the development of the interest rate risk. 

 

Table 2. Remaining After Deducting Rate Sensitive Liabilities From Rate Sensitive Assets 

  

Up to 30 

day 1-3 Month 3-6 Month 6-12 Month 

More than 12 

Month Total 

2005 -57.323,59 14.283,31 24.312,63 11.052,75 61.439,77 -2.173,01 

2006 -71.066,83 14.915,95 38.135,10 23.293,06 62.900,14 861,02 

2007 -109.496,11 17.465,84 67.162,55 86.226,00 31.365,57 131,62 

2008 -153.069,28 20.053,46 87.315,76 104.247,33 43.444,95 2.763,67 

2009 -156.726,43 29.073,24 97.480,26 126.160,78 46.059,94 1.316,32 

2010 -223.672,90 4.640,77 126.936,46 172.897,50 63.389,90 -1.326,37 

2011 -261.367,64 -1.725,88 129.050,80 193.485,98 89.221,06 3.383,34 

2012 -236.976,35 20.280,43 122.425,99 184.526,19 73.682,07 1.096,58 

2013 -281.008,51 -18.640,14 122.004,09 226.910,74 105.467,03 5.343,13 

2014 -316.399,47 -47.159,63 204.098,61 266.842,63 102.663,02 4.688,78 

2015 -278.607,94 -88.863,01 257.707,09 324.049,14 118.165,54 8.725,79 

 

As seen at the Table 2, up to one month period there are negative results in the maturity range. This 

situation shows that interest rate sensitive liabilities are more than interest rate sensitive assets. 

In this study to see the interest rate margin, the interest rates applied by the Turkish banking sector on loans 

and deposits in specific currencies examined. 

 

Chart 2. TRY Margin 
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Looking at TL deposits and credit transactions on the Chart 2, it is observed that the tendency to decrease 

continued in 2008-2009, which showed a decreasing tendency after 2005, but then it showed a slight 

increase in 2012. During the last three-year period margins decreased. 

 

Chart 3. USD Margins 

 

 

The results show that interest margins of deposits and credit transactions based on dollar declined and this 

situation continued until 2008, similar to the TL margin. Later margins increased in 2009, then decreased 

until 2011. Last three-year period margins increased again. 
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Chart 4. Euro Margins. 

 

 
 

On Euro-based basis, while the EUR-based margin increased in 2005-2008, after 2011, the margin declined 

to 2% levels and then increased. 

 

Changes in Exchange Rate Risk  

  

In the graphs we have created with the sector data in order to see the course of exchange rate, we can see 

that the foreign currency turnover ratio of foreign currencies has fallen to 86% in 2007 and 90% in 2008, 

which was above 90% in 2005. 

 

Chart 5. Foreign Currency Assets/ Foreign Currency Liabilities 

 

The net balance sheet position shows the difference between foreign currency assets and foreign currency 

liabilities. The net balance sheet position in the Turkish banking sector is negatable, as seen in the table 

below. When we look at the ratio of the net balance sheet position to equity, we see that the ratio is 
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increasing in the negative direction. By 2015, it is observed that banks in the sector are close to 40% of 

their equity in average net short positions. 

Chart 6. Net Balance Sheet Position /Equity  

 

We see that the pressure of the foreign currency position created by the net position position is reduced by 

the reverse positions taken in the derivative transactions within the scope of off-balance sheet transactions 

(off balance sheet accounts) and the net position position is not reached. When we look at the years 

between 2005 and 2015, it is seen that only the balance sheet position in 2014 and the off-balance position 

are preserved in the remaining years in which the ratio of the off-balance sheet position to equity ratio is 

-3%. 

Chart 7. Total Net Balance Sheet Position / Equity 

 

Changes in Credit Risk 

 

Credit risk management is one of the most important part of bank management. As seen in 

Chart 8, in 2008 there is a sudden increase because of global finance crisis. In 2009 there is a 

great reduction.  

 

Chart 8. Unpaid Credits/ Total Credits and receivables  

 

The reasons behind the sudden drop in the ratio is banks sold their problem loans to management 

companies and make them reimbursable by restructuring the problem loans. 

 

Changes in Sustainability of Profitability Risk 

 

The risk of incomes is the risk that banks incomes fall because banks can not create auto financing. In the 

Turkish Banking Sector, interest margins have fallen due to falling interest rates. 
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Chart 9. Interest Income/ Total Assets 

 
 

As seen in the Chart 9 showing the total amount of interest income in the table, the increasing rate between 

2005-2007 began to decline later. The decline in interest income has led banks to increase their non-interest 

income. 

 

Chart 10. Non-interest income/ total assets 

 
To this end, banks with commission income are unable to raise their primary revenues to high levels due to 

limitations of the regulatory authority and competition environment making commission purchases more 

difficult. 

 

Changes in Capital Adequacy Risk 

 

The best criterion developed for observing the equity risk is the capital adequacy ratio. 
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Chart 11. Capital Adequacy Ratio 

 
When we look at the capital adequacy ratio of Turkish Banking Sector, we can see that the tendency of 

decrease continues in 2008 and 2012, when the ratio which is about 25% in 2005 shows a slight increase in 

2005. Even though it is below the level in 2005, the capital adequacy ratio is still above the legal limit of 

8%. 

CONCLUSION 

As a result of examining the changes in the risks affecting bank financial statements in Turkey between 

2005 and 2015, we achieved the following results. 

When the liquidity risk of the sector is examined, we see that the ratio of liquid assets to short-term 

liabilities is stable in the 50-60% range in general, although it is close to 40% in 2008 global crisis. When 

we look at the maturities of the assets and liabilities of the sector, we see that assets with no maturity, 

maturity up to 1 month and maturities from 1 to 3 months are less than the same liabilities and this 

increases the liquidity risk. 

When we compare interest-sensitive assets and liabilities in certain maturity tranches to see the course of 

the interest rate risk, we see that the interest-sensitive assets in the maturity up to 1 month are more than the 

liabilities. In this case, possible interest increases have the potential to cause harm for the sector. 

When we look at the risk in the 10-year period, we see that the net balance sheet positions of the banks are 

open and these deficits are closed by off-balance sheet transactions. 

When we look at credit risk, we can see that the ratio of the subsequent loans / total loans and receivables, 

which continued downward trend until the year 2008, increased with the 2008 crisis, and then the ratio with 

the measures taken by the banks decreased and then continued with a stable trend. 

When we look at the sustainability of profitability, we can see that the ratio of interest incomes to total 

assets is decreasing and that these income items can not increase the non-interest income / total assets ratios 

of declining banks. 

When we look at the capital adequacy ratio, we see that the sector maintains a stable capital adequacy ratio 

above the legal limit of 8%. 
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Abstract 

This study aims to investigate the mental images, in other words, metaphors that fourth and fifth garde 

primary school students have towards English couse and speaking, writing and reading English. Data was 

collected through the participants‟ completion of the prompt “English Language Course is 

like . . .because . . .” together with other variables like gender, average income, grade, mothers‟ job, fathers‟ 

job, attending another English course and using technological devices in English course. Research is 

conducted on 168 primary (4th grade) and 132 secondary (5th grade) school students‟ metaphors about 

“English Language Course”, "English speaking", "English writing" and "Reading an English book”. Of all 

the students, there are 159 female (%53) and 141 male (%47) in group. Qualitative methods especially 

content analysis is utilized to analyze the data of the study. According to the results of analysing 300 

surveys, 99 metaphors and 214 metaphor frequency are obtained. The related categories of answering the 

question are Hapiness (25 metaphors), Education (18 metaphors), Language (9 metaphors), Negativity (16 

metaphors), Fun (8 Metaphors), Physical Activities (5 Metaphors), Communication (11 Metaphors), 

Easiness (6 Metaphors) and Need (1 Metaphor). Analysis of student metaphors on "English speaking", 

"English writing" and "reading an English book" are ongoing. 

 

Keywords 

Metaphor, English, course, speaking, writing, reading. 

 

1. Introduction 

By the end of the twentieth century, English was already well on its way to becoming a genuine lingua 
franca, that is language used widely for communication between people who do not share the same 
first (or even the second) language (Harmer, 2007). It is thought that some reasons why English is 
such a widely used language that economics, information exchange, travel, popular culture. Also, 
English is a global language that is used by politicians from all over the world. Wherever you travel, 
you see English signs and advertisements. Wherever you enter a hotel or a restaurant in foreign city, 
they will understand English and there will be an Egnlish menu (Crystal, 2003).  

mailto:iocak@aku.edu.tr
mailto:egurel@aku.edu.tr
mailto:gocak@aku.edu.tr
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At the same time, English is the basic language that is learnt as second language learning for many 
years in Turkey. Motivation of learning English language can be finding more prestigious job, having 
self-development in academical way, being able to contact with other foreign countries or being able 
to understand academic studies in an original language. All these endeavours have directed people in 
Turkey to learn at least one foreign language. So, foreign language learning in Turkey is implemented 
in universities, private schools owned by Turkish National Ministry, associations, cultural institutions, 
courses owned by government or private enterprises, tutors, individual personal endeavours (radio and 
television broadcasts, audio visual aids, internet, online courses). In spite of all the efforts on students 
learning English, it is thought-provoking that students still have trouble on learning English. English 
Proficiency Index which is prepared by EF Education First in 2015, analyzed 910.000 test data from 
70 country and revealed each country‟s English Level and the relationship between English level and 
economic well-being, life spand, internet connection. In this index, Turkey is ranked as 51, from 
overall 72 countries with being behind of Ekvador, Peru, Chile, Pakistan (Retrieved from 
http://www.ef.com.tr/blog/language/ingilizce-seviyesi-epi/ on 30.07.2017).Taking into consideration 
all these negative consequences, the importance given to English language teaching in Turkey has 
risen through time. Turkish National Education Ministry approved that English course will be given to 
Turkish students from beginning second grade level in primary school since 2013-2014 education year. 
In this way, a student in Turkey will get 720 hours obligatory English course from the first grade of 
primary school to eight grade of secondary school (Retrieved from 
http://ttkb.meb.gov.tr/program2.aspx on 30.07.2017). In spite of this intensive program of English, 
students still have troubles in learning English and they cannot express themselves clearly in English 
when they finish secondary school.)  

The problem of not being able to learn English, history of learning English and both Turkish and 
English learning and teaching itself are recognized by academic areas of various universities. Aydın 
and Zengin (2008) argued that students cannot achieve to speak and understand English because of 
their anxiety towards the language learning. Their results indicate that anxiety has significant effects 
on foreign language learning. Also, their paper aims to present a synthesis of research activities related 
to anxietyin foreign language learning. Depending on the purpose, the studies were 
summarizedchronologically in the subtitles of identification of anxiety, causes of anxiety, the effects of 
anxiety on foreign language learning, the ways to allay anxiety and the studies in Turkey. Çelebi (2006) 
focused on mother tongue teaching, foreign language learning and teaching in foreign languages. He 
researched the history of both mother tongue learning and foreign language learning together with the 
problems of these areas. Özdemir (2006) searched the reasons of the spread of learning English in 
Turkey. ÇetintaĢ (2010) searched the continuity of foreign language teaching and learning in Turkey. 
She argued that the principle of continuity in language teaching should be the one of the most 
important aims of education and teaching to achive a competent language teaching. Haznedar (2010) 
accepted that there is a problem of English language learning and teaching in Turkey. According to her 
research with English language reachers, there is a problem of not implementing modern techniques in 
language teaching. Even if the teachers are aware of the new progresses in this area, they are failed to 
implement them. For all these examples, we san say that to define the inconveniences in language 
learning area, it is important to know that what students feel and perceptions towards English learning. 
With the help of these images, in other words metaphors, we can associate students‟ academic success 
with their perceptions. If a student has a positive interest towards the course, we can guess that the 
student can be successful in learning that course.  

As for metaphors, the idea is associated with education nearly twenty years and it expresses a concept 
towards understanding a feeling or an idea using images construted in mind of a person. Botha (2009) 
explains metaphor as seeing, describing or interpreting some unfamiliar educational phenomenon, 
event or action in terms of a familiar thing, event or action (e.g. teachers are guides, learning is an 
uphill battle). Lakoff and Johnson (2003), holds that language and, consequently, metaphor impose 
structure on thought. Metaphors organize thought and shape the way we perceive the world and reality. 
According to Lakoff and Johnson, most of the metaphors in everyday language are conventional in 
nature, that is, they are stable expressions systematically used by people. Guerrero and Villamil (2002) 
expressed that metaphors also play a significant role as vehicles for reflection and awareness rising 

http://www.ef.com.tr/blog/language/ingilizce-seviyesi-epi/
http://ttkb.meb.gov.tr/program2.aspx
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among educators. From all of these ideas, metaphors can be seen as the only way to understand life, 
ourselves and the others. Metaphors reveal the world both by hiding and by uncovering the meanings. 
In other words, while metaphors are hiding the meaning it refers, sometimes they explain the meaning 
much more clearly compared to ordinary words.  

There is extensive research in defining target group‟s feelings and ideas. Since 1970, metaphor entered 
in academic works in the world. One of these works, Ricour (2004) studied the relationship between 
rhetoric and metaphors both in lexis level and sentence level together with the philosophical 
constraints. Lakoff and Johnson (2003) is the first and most important source which explains the 
concepts we live together, systematic of metaphors, orientational metaphors, ontological metaphors 
and metonymy. Holme (2004) investigated metaphors in detail, searched the use of figurative language 
and explained the teaching of vocabulary and gramer via metaphors. Gibbs (2008) analyzed 
constraints of metaphors, perception of metaphors and metaphors in language, culture, sense, feeling 
and non-verbal expressions in detail. Finally; Kövecses (2010) found out what is metaphor, the various 
kinds of metaphors, metaphors in literature and the foundations of metaphors. In our country, the 
academic writings about metaphor can be found in articles and academic dissertations seen in last 
years. Saban (2008) analyzed primary school teachers and their student‟s mental images towards 
knowledge concept. Saban (2010) searched prospective computer science teachers‟ metaphorical ideas 
towards the concept of internet. Saban (2004) explained prospective classroom teachers‟ metaphorical 
images of selves and comparing them to those they have of their elementary and cooperating teachers. 
Gömleksiz (2013) analyzed teacher candidate‟s metaphorical images towards the idea of foreign 
language. Ahkemoğlu (2011) aimed to explain prospective English language teachers and other 
university students‟ metaphorical images towards foreign language teacher. Özcan (2010) searched 
secondary school students‟ conceptual metaphorical perception towards learning English. Lastly, 
Tercan (2015) analyzed prospective English language teachers‟ metaphorical conceptions about 
foreign language teacher.  

As seen above, there are a lot of academical works about metaphors. But there is no academic work 
towards writing, reading, speaking in English which is the other continuing part of this article. 
Besides, there isn‟t much work of analyzing earlier grade of students (fourth grade and fifth grade). It 
is thought that this work will contribute to field of metaphors in its different target group. Also, it is 
important to know students‟ ideas when it is thought by academicians, teachers and curriculum authors 
of Turkish National Education Ministry. Overall objective of this paper is to define fourth and fifth 
grade students‟ metaphorical ideas towards English language course.  

Statement of the problem: 

 What are the metaphorical conceptions of fourth and fifth grade students towards English 
language course? 

Statement of sub-problems: 

 In which categories can be generated by the metaphors produced by the students in terms of 
their common characteristics?   

 What is the expressions of these categories pertain to the metaphors students generated?  

 

2. Methodology 

In this paper, the research is conducted in six different primary and secondary schools in 
Afyonkarahisar. The simple random sampling is used to select the schools. Data was collected through 
the participants‟ completion of the prompt “English Language Course is like . . .because . . .” together 
with other variables like gender, average income, grade, mothers‟ job, fathers‟ job, attending another 
English course and using technological devices in English course. Research is conducted on 168 
primary (4th grade) and 132 secondary (5th grade) school students‟ metaphors about “English 
Language Course”, "English speaking", "English writing" and "Reading an English book”. Of all the 
students, there are 159 female (%53) and 141 male (%47) in group. This work is being extended as a 
master thesis with fourth, fifth, sixth, seventh and eighth grade students by the researcher.  
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As for the model, descriptive survey model and qualitative method is used. To analyze the data, 
content analysis, basically inductive approach is used. According to Elo and Kyngas (2008), in content 
analysis, the aim was to build a model to describe the phenomenon in a conceptual form. Both 
inductive and deductive analysis processes are represented as three main phases: preparation, 
organizing and reporting. The preparation phase is similar in both approaches. The concepts are 
derived from the data in inductive content analysis. Besides, according to Saban (2008) data analysis 
took place through the five stages: 

 Coding/Elimination Stage: All the metaphorical images supplied by the participants were 
simply named/labeled. 

 Sample Metaphor Compilation Stage: A sample expression for each identified metaphor (n=99) 
was selected by going through all the metaphorical images that were identified in the previous 
stage. 

 Sorting and Categorization Stage: For all the metaphors which are identified in students‟ 
answers, the conceptual categories are constructed. This part can be called as inductive content 
analysis. 

 Establishing the Inter-Rater Reliability Rate: An outside coder was asked to sort the 99 
metaphors into the 9 categories. Accordingly, the 99 metaphors were classified by the 
independent coder and the level of agreement between his individual rating and this researcher 
was 0.94. (i.e., Reliability = Agreement / Agreement + Disagreement = 94 / 94 + 5 = 0.94). 
According to Miles & Hubermen (1994), if the reliability rate is above the seventy percent, the 
research can be counted as reliable. 

 

3. Results 

According to the results of analysing 300 surveys, 99 metaphors and 214 metaphor frequency are 
obtained. The related categories of answering the question are Hapiness (25 metaphors), Education (18 
metaphors), Language (9 metaphors), Negativity (16 metaphors), Fun (8 Metaphors), Physical 
Activities (5 Metaphors), Communication (11 Metaphors), Easiness (6 Metaphors) and Need (1 
Metaphor). These categories are listed on Table 1 together with their frequency and number. 

 

Table 1. Metaphors and related categories  

Categories Metaphors Metaphos 

Frequency 

Metaphor 

Number 

1) Hapiness   Story (2), Indian Language (1), Math (3), Milk 

(3), Apple (3), Strawberry (3), Pineapple (1), 

Pear (1), Banana (1), England (1), German (1), 

Tablet (1), Cake (1), Myself (1), Social 

sciences course (1), Game (4), Turkish 

language course (5), Mother (1), Fun (10), 

Beauty (1),  Learning (1), Communication 

(1), Flower (1), World (1), Englishman (1)  

50 25 

2) Education Turkish language course (2), Religious 

knowledge education (2), Math (5), Road (1), 

Turkish (3), Music course (1), Science and 

technology course (1), Exam (1), Class (1), 

Fun (1), Social sciences course (3), Ordinary 

31 18 
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lesson (3), Course (2), Individuality (1), 

Culture (1), All of the courses (1), Science 

Education (1), Computer (1) 

3) Language German (8), Turkish (39), Writing (1), Foreign 

language (4), Foreigner (2), Arabic (4), 

Different Language (1), Language Course (1), 

Englishman (1) 

61 9 

4) Negativity Wickedness (1), Mess (1), Math (2), Turkish 

(4), Rule (1), Weirdness (1), Hardness (1), 

Memorising (1), Weirdness (1), Boring (2), 

Dutch (1), Grocery (1), Alien language (1), 

Foreigner (1), Unknown lesson (1)  

21 16 

5) Fun German (2), Game (14), Free activity Course 

(1), Party (1), Vacation (1), Puzzle (3), Course 

(1), Theatre(1) 

24 8 

6) Physical 

Activity 

Palying ball (1), reading (1), talking (1), 

Writing on board (1),  Memorising (1) 

5 5 

7)Communication Countries  (1), Arabic (1), Foreigners (1), 

Book (1), Turkish (4), Talking (2), 

Englishman (1), Tourist (1), Talking English 

(1), Talking Turkish (1), Life  (1)  

15 11 

8) Easiness Math (1), Talking Turkish (1), Art course (1), 

Turkish course (1), Baby  (1), Arabic (1) 

6 6 

9) Need Love (1) 1 1 

 

 

                          Toplam 214 

 

     99 

 

 

3.1. Category of Hapiness 

The reason of naming this category “Hapiness” is that students who answered the question English 
Language Course is like . . .because . . .” comprehend English course as a concrete or abstract concept 
which makes them happy and they produced metaphors about this idea. In this category, students 
produce 25 metaphors and 50 metaphor frequency. So, we can say that students produced their 
metaphors mostly in this category. Most repeated metaphors are Fun (10), Turkish Language Course 
(5), Game (4), Strawberry (3), Apple (3), Milk (3) and Story (2). Examples are: 

 English is like stories. Because I like English so much. 

 English is like Indian language. Because I like Indian language so much. I even know a song 
in Indian. 

 English is like milk. Because milk is my favorite drink. 

 English is like apple. Because I like eating apple so much. I also like English. 

 English is like strawberry. Because strawberry has points on it and I like it. 

 English is like games. Because I am happy when I do things with love. 

 English is like my mom. Because I love both English and my mom so much. 
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3.2. Category of Education 

The reason of naming this category “Education” is that students associate English course with 
concepts in their academic life. In this category, 18 metaphors and 31 metaphor frequency are 
produced. Most repeated metaphors are Turkish language course (2), Religious knowledge education 
(2), Math (5), Road (1), Turkish (3), Music course (1), Science and Technology Course (1), Exam (1), 
Class (1), Fun (1), Social Sciences Course (3) and Ordinary Lesson (3). Examples are: 

 English is like math lesson. Because I learnt different things in bpth of them. 

 English is like Turkish course. Because everyone learn English and Turkish. 

 English is like a normal course. Because it has no difference from other courses. 

 English is like Turkish course. Because we learn a new language and words.  

 English is like a normal course. Because all of my teachers have one purpose in common. To 
teach something to us. My English teacher teaches me English.  

 English is like Social sciences course. Because my English teacher also give knowledge about 
social rules.  

 

3.3. Category of Language 

The reason of naming this category “Language” is that students associate English course with the 
languages spoken in the world. Students produce 9 mteaphors and 61 metaphor frequency in this 
category. Even if this category has limited number of metaphors, the frequency is high because the 
metaphor “Turkish (39)” is used by the students. They associate the concept of “Turkish” with English 
course many times. Most repeated metaphors are German (8), Turkish (39), Writing (1), Foreign 
language (4), Foreigner (2) and Arabic (4). Examples are:  

 English is like Turkish. Because we talk another language instead of Turkish. 

 English is like Arabic. Because it has interesting letters. 

 English is like Turkish. Because both of them are language courses. 

 English is like German. Because both of them are foreign languages. 

 English is like Arabic. Because both of them are different languages. 

 English is like a foreign language. Because when we go somewhere and see a Englishman, it 
will be better for us to speak English.  

 

3.4. Categoriy of Negativity 

The reason of naming this category “Negativity” is that students associate English course with 

negative meanings like boring or unhappy concepts. In this category, students produce 16 metaphors 

and 21 metaphor frequency. Repeated metaphors are Wickedness (1), Mess (1), Math (2), Turkish (4), 

Rule (1), Weirdness (1), Hardness (1), Memorising (1), Weirdness (1), Boring (2), Dutch (1), Grocery 

(1), Alien language (1), Foreigner (1) and Unknown lesson (1). Examples are: 

 English is like wickedness. Because I understand things by visuals. But my English teacher 

wants us to write things so much. 

 English is a like memorizing course. Because you can learn English by only memorising 

things. 

 English is like hardness. Because I think it is hard to learn English. 

 English is like an Alien language. Because spelling and meaning are different than each 
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other. 

 English is like a grocery. Because we live in Turkey. Maybe we want to be a grocer. So why 

are we learning English? 

 English is like a weirdness. Because even if I am a Turk, I am learning English. 

 

3.5. Category of Fun 

The reason of naming this category “Fun” is that students see English course as a tool to have fun and 
they express they are having fun while learning English. Students produce 8 metaphors and 24 
metaphor frequency. Repeated metaphors are German (2), Game (14), Free activity course (1), Party 
(1), Vacation (1), Puzzle (3), Course (1) and Theatre(1). Examples are:  

 English is like fun. Because I am having fun while learning things in English. 

 English is like game. Because English courses are like games and finishes quickly. 

 English is like playing games. Because English is really funny.  

 English is like theatre. Because it is so funny. Not like the other courses. 

 

3.6. Category of Physical Activity 

The reason of naming this category “Physical Activity” is that students associate English course with 

metaphors that express physical acitivty. In this category, 5 metaphors and 5 metaphors frequency are 

produced. Metaphors in this category are palying ball (1), reading (1), talking (1), Writing on board 

(1) and Memorising (1). Examples are:  

 English is like talking. Because, as the name implies, we talk while we learn English. 

 English is like playing ball. Because our English teacher teach us English wth throwing ball 

to each other.  

 

3.7. Category of Communication 

In this category, students think English as a tool to communicate with other people and produce 
metaphors accordingly. 11 metaphors and 15 metaphors frequency are produced. Metaphors are 
Countries (1), Arabic (1), Foreigners (1), Book (1), Turkish (4), Talking (2), Englishman (1), Tourist 
(1), Talking English (1), Talking Turkish (1) and Life (1). Examples:  

 English is like life. Because in everywhere we use English in our lives. 

 English is like talking. Because we always talk in English course. 

 English is like tourists. Because tourists talk in English. 

 English is like Englishmen. Because they talk English as their native language. 

 

3.8. Category of Easiness 

In this category, students see English course as an easy language which can be succeeded lightly in 
academical way. 6 metaphors and 6 metaphor frequency are produced. Metaphors are Math (1), 
Talking Turkish (1), Art course (1), Turkish course (1), Baby (1) and Arabic (1). Examples are: 

 English is like Arabic. Because English is easier than Arabic.  

 English is like a baby. Because we learnt words in first garde of school like a baby. 

 English is like Art course. Because I like art and it is easy for me. 

 English is like speaking in Turkish. Because I study a lot on English. So it is easy for me. 
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3.9. Category of Need 

In this category, students see English as a need in their life and produce metaphor accordingly. In this 
category, only one metaphor is produced which is “Love”. The metaphor frequency is one also. The 
metaphor is given below: 

 English is like love. Because English is also useful and effective, one day we can need it, like 
love. 

  

5. Discussion and Conclusion 

 

In this study, to define fourth and fifth grade students‟ metaphors towards English language course, 99 
metaphors are obtained. The metaphors are divided into 9 different conceptual categories. These are 
Happiness (25 metaphors), Education (18 metaphors), Language (9 metaphors), Negativity (16 
metaphors), Fun (8 Metaphors), Physical Activities (5 Metaphors), Communication (11 Metaphors), 
Easiness (6 Metaphors) and Need (1 Metaphor). Most attention-grabbing categories are “Happiness”, 
“Education” and “Negativity”. From the results above, first, one can say that generally students like 
learning English. Because it was the category “Happiness” that they produce the most of the 
metaphors. Second, they see English course as a lesson not as the part of their everyday life. We can 
deduce this idea by looking at the metaphors which are much more in quatitity in the category of 
“Negativity” instead of category “Need”. In this category called as “Negativity”, we assume that they 
arenot successful in learning English. For this reason; they don‟t like being a part of it. One should 
question methods, techniques, technology used in the course and maybe their previous negative 
experiences about it. Another view which can be derived from the findings is that; even if the number 
isnot high; English is a concept which they will have to encounter all of their lives. So, they should 
learn it. The category “Need” supports this idea. In the research, the most repeated metaphor is 
“Turkish” (f=39). In other words, fourth and fifth grade students see English like “Turkish” which is 
their mother tongue. The researcher thinks that as the students‟ age is appropriate for concrete 
perceptions, they linked their mother tongue with the only foreign language they learn.  

In literature, there is some academic articles and thesis about metaphors towards English learning. 
Özcan (2010) found secondary schools students‟ perceptions of learning English through metaphor 
analysis. The research was carried out on 432 students studying in the 6th, 7th and 8th grades of 6 
different primary schools in the centre of Yozgat. In data collection tool, students were asked to answer 
a semi-structured question and draw a picture/figure that reflects their ideas about learning English. As 
a result of data analysis, it was found that students have different perceptions about learning English. 
210 metaphors produced by students were examined 30 different categories and it was seen that, 
students produced 166 positive and 44 negative metaphors. Metaphors clustered intensively under the 
categories of “a difficult process, an enjoyable process, a gradual process, discovery and tool”. 
Students intensively think that learning English is “an enjoyable process, gaining a cognitive skill, a 
useful process, a difficult process and a necessity” which is also compatible with the findings in this 
research in that student found English both enjoyable and hard to succeed. Ahkemoğlu (2011) aimed to 
investigate the conceptual metaphors of both ELT major and non-ELT major learners in regard to their 
perception of an English language teacher. In addition, the study searches into the similarities and/or 
discrepancies between ELT major learners and non-ELT major learners in how they perceive an 
English language teacher. Data were collected through metaphor elicitation sheet, semi-structured 
interviews, and personal essays. Personal metaphors were analyzed and main conceptual themes were 
identified. The main results of the study indicate that while some metaphors are peculiar to English 
language teacher such as oracle, schizophrenic, and gum, some metaphors seem to be common with 
the ones developed for the concept of a teacher such as "light", "guide" and "bridge".  

Güveli, Ġpek, Atasoy ve Güveli (2011) investigated candidate class teachers‟ perceptions towards 
mathematics, who will play significant role in their first experience with mathematics, are scrutinized 
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by way metaphors of color, type of food, a means of transportation, type of game, season and species. 
In this study, one of the qualitative research method, phenomenology, was implemented. A total of 
200 students of Primary Teaching Department at Faculty of Education in Rize University in 
2010-2011 academic year were asked to complete following sentence: „if mathematics was a color (a 
type of food, a means of transportation, a type of game, a season or species), it would be.... 
Because...‟. Metaphors were grouped under 11 conceptual categories regarding its features towards 
mathematics. The results were grouped under two headings. As a first result, it is indicated that 
perceptions of candidate teachers put forward 3 notional themes towards mathematics: „mathematics, 
as an exciting class,‟ „mathematics, as a hard and dull class,‟ „mathematics being made up of various 
subjects.‟ Candidates, however, defined mathematics through metaphors as following: an exciting 
class with color metaphor; a necessary tool for life in type of food metaphor; being made up of various 
subjects in type of transportation metaphor; an exciting class in season metaphor; a class entailing hard 
work in species metaphor. In this study, candidate teachers also see maths as a dull and boing course 
together with finding it exciting. This research shows that fourth and fifth grade students‟ see English 
both fun or boing and hard to learn which is matching with the idea with math lesson above.  

Arıoğul and Uzun (2011) investigated metaphorical conceptualizations of Arab learners of Turkish. 
The purpose of the study was to investigate the metaphorical concepts used by Arab students of 
Turkish (N= 42) by tapping into their personal language learning experiences. By systematically 
attempting to organize abstract thoughts into concrete ones, 40 metaphors were produced in response 
to the cue “Learning Turkish is like...” Results were organized into four conceptual categories: gate, 
nature, artistic, and life essentials. These metaphorical concepts could be interpreted as suggestive of 
participants‟ positive language learning experiences and a high motivation to learn the language 
regardless of their initial struggles with it. In this researcher, as listed above, students also have 
positive approaches towards English langauge learning.  

Suggestions for further research can be: 

 This research has some clues on how fourth and fifth grade students perceive English 
language course. Metaphors can be used as powerful tools to understand, uncover and explain 
students‟ ideas, experiences for further research. 

 The findings derived from this research can help English language teachers in primary and 
secondary schools to understand their students‟ point of view towards the course. 

 The research can be conducted on other age ranges. Besides, the research will be continued by 
extending the speaking, writing, reading and listening skills of English.  

 While preparing curriculums, the research can contribute to the assessment of existing 
curriculums in terms of students‟ opinions. 
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ATATÜRK‟ÜN TEMSĠLĠ OLARAK KULLANILDIĞI REKLAM FĠLMLERĠNĠN 

ĠLETĠġĠM ÖTESĠ ĠLETĠġĠM BOYUTUYLA ĠNCELENMESĠ 

Yrd. Doç. Dr. Fatma NĠSAN 

Ġnönü Üniversitesi ĠletiĢim Fakültesi Gazetecilik Bölümü,  
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Özet 

İletişim olgusu, özellikle temel ihtiyaçların giderilmesi amacıyla ilk çağlardan itibaren var 

olagelmiştir. Zaman içerisinde kitle iletişim araçlarında farklı zamanlarda farklı şekillerde gelişmeler 

meydana gelmiştir. Yazı, matbaa, radyo, televizyon, internet gibi araçların gelişimi birbirleriyle 

bağlantılı olduğu kadar her birinin ilerlemeye ayrı katkıları olmuştur. Dolayısıyla kitle iletişim 

araçları, günümüzdeki şekliyle iletişimsel bağlantıyı sağlaması açısından dünya küresel bir köye 

dönüşmüştür. İletişim olgusu hayatın içinde önemli bir yeri işgal ederken iletişim ötesi iletişim 

kavramı da üzerinde durulması gereken önemli konudur. İletişim ötesi iletişim, insanların artık 

birbirlerini ve durumları daha kolay anlama seviyesine geldikleri bir süreç olmuştur. İletişim ötesi 

iletişim, bir mesajla karşı karşıya kalındığında o mesajın fazla söze ihtiyaç duyulmadan anlaşılmasıdır. 

Atatürk‟ün temsili olarak kullanıldığı reklam filmlerinin iletişim ötesi iletişim boyutuyla 

incelenmesinin amaçlandığı çalışmada, betimsel çözümleme yöntemi kullanılmıştır. Çalışmada, İş 

Bankası‟nın Atatürk‟ün 10 Kasım Anma Yıldönümü anısına yaptığı Atatürklü reklam filmi, Anadolu 

Sigorta‟nın 85.yıl münasebetiyle yaptığı Atatürklü reklam filmi, İş Bankası‟nın 1997 yılında yaptığı 

Atatürklü reklam filmi ve Koç Holdingin yaptığı Atatürklü reklam filmi analiz edilmiştir. 

Anahtar Kelimele 

İletişim ötesi iletişim, Atatürklü reklam filmleri, betimsel çözümleme, iletişim, reklam 

THE ANALYSIS OF COMMERCIALS USING A FIGURATIVE OF ATATÜRK IN 

META-COMMUNICATIONAL CONTEXT 

Abstract 

There has always been a necessity for communication throughout ages especially for basic 

needs. There has been an enormous improvement in mass media tools in time. Although there is a 

connection among writing, printing press, radio, television and the Internet, all of them have 

contributed individually to the improvement. Therefore, the earth has turned into a global village 

because of the communication created by these mass media tools. The term communication plays an 

important role in our lives; however, meta communication is also another term that needs to be 

focused on. Meta communication has been a process in which people have reached a level of listening 

and understanding each other easily. Meta communication is understanding a message without a need 

to a simple word. In this study, which aims to analyze the commercials using a figurative of Atatürk in 

meta communicational context, descriptive analysis method has been used. In the study, commercial 

made by İş Bankası to the memory of Atatürk in the Commemoration of Atatürk week, Atatürk 

commercial made by Anadolu Sigorta to celebrate 85th year of their foundation, Atatürk commercial 
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made by İş Bankası in 1977 and Atatürk commercial of Koç Holding have been analyzed.  

Key Words 

Meta communication, Commercials including Atatürk, descriptive analysis, communication, 

commercial. 

GiriĢ 

Ġnsanlığın ortaya çıkıĢ zamanı olarak kabul edilen ilk çağlarından itibaren insanlar temel 

ihtiyaçlarını karĢılayabilmek için iletiĢimde bulunmuĢlardır. Ġlk baĢlarda iletiĢim kurmak için söz 

yoktu, ama hareketler vardı. Ġlk iletiĢim anlaĢmaları onlarla sağlanmıĢtır, daha sonra iletiĢim çeĢitli 

figürlerin çizildiği mağara duvarlarına yansımıĢtır. Artık iletiĢim dili, mağaralarda boy gösteren 

iletiĢim resimleriydi. Yüzyıllar geçtikçe, iletiĢim araçları da geliĢti. Önce yazı icat oldu. Yazı unutmayı, 

unutulmayı engelledi ve yüzyıllar öncesinden günümüze o dönemin tarihini, insanını, coğrafyasını 

anlatan eserlerinin kalmasını sağladı. Yazıdan sonra en büyük icatlardan biri de, matbaanın icadıydı. 

Matbaa sayesinde artık, her türden eser halkın geneline ulaĢabiliyor ve bu durum düĢünce Ģeklinin de 

değiĢmesini sağlıyor, özellikle Avrupa‟da birçok ihtilalin oluĢmasına neden oluyordu.  

Sanayi devriminden sonra, kitle iletiĢim araçlarında da bir geliĢme olmuĢtur. Önce radyo, 

sonra da televizyon icat oldu. Önce kulağa hâkimiyet baĢlamıĢ daha sonrasında ise, hâkimiyet, hem 

kulakta hem de gözde olmuĢtur. Artık insanlar, dünyanın öbür ucunda olan olaylardan haberdar 

olabilmiĢ, karĢılıklı iletiĢim kurabilmiĢtir. Bu konuda, telefonun iletiĢime olan katkısı elbette 

yadsınamaz bir gerçek, ancak matbaa ve televizyondan sonra en büyük katkıyı sağlayan teknoloji, 

Ģüphesiz bilgisayar ve bunun sonucunda gelen internet ağıdır. Bu icat, post- modern bir iletiĢim 

çağının baĢlamasına neden olmuĢ ve dünyayı „küresel bir köye‟ dönüĢtürmüĢtür. Küresel köyün 

oluĢmasını sağlayan, sadece iletiĢimdeki bu geliĢmeler olmamıĢ, bunu sağlayan değerlerin, kültürlerin, 

giyimin, müziğin de herkes tarafından ortaklaĢa kullanılmaya baĢlanması olmuĢtur.  

ĠletiĢim kavramı hayatımızda önemli bir yer iĢgal etmiĢtir, ancak bunun özellikle televizyon ve 

internetin icadından sonra oluĢmaya baĢlayan, iletiĢim ötesi iletiĢim boyutu da vardır. Bu süreç, 

insanların artık birbirlerini ve durumları daha kolay anlama seviyesine geldikleri bir süreç olmuĢtur. 

ĠletiĢim ötesi iletiĢim süreci, bir mesajla karĢı karĢıya kalındığında o mesajın fazla söze ihtiyaç 

duyulmadan anlaĢılmasıdır. Ancak bu anlayıĢın, herkeste aynı anlamı oluĢturabilecek bir anlayıĢ 

niteliğinde olması gerekmektedir. Atatürk‟ün temsili olarak kullanıldığı reklam filmlerinin iletiĢim 

ötesi iletiĢim boyutuyla incelenmesinin amaçlandığı çalıĢmada, betimsel çözümleme yöntemi 

kullanılmıĢtır. 

1. ĠletiĢim ve ĠletiĢim Ötesi ĠletiĢim (Meta-ĠletiĢim) 

Ġnsan hayatında daha ilk çağlardan itibaren çok önemli bir yer teĢkil eden iletiĢim en genel 

Ģekliyle „iki birim arasındaki birbirine iliĢkin mesaj alıĢveriĢi‟ (Cüceloğlu, 2000: 68) olarak 

tanımlanmaktadır. “ĠletiĢim kavramı, Latince‟deki „Communicatio‟ ve batı dillerindeki 

„Communication‟ kavramının karĢılığıdır. „Communicatio‟ kavramının kökeni de, ortaklaĢa demek 

olan yine Latince „Communis‟ kavramına dayanmaktadır. Bu bağlamda iletiĢim, en geniĢ anlamıyla 

canlılar arasında belirli ortaklaĢa unsurlara dayanan bir süreci ifade etmektedir” (Gökçe, 2002: 7). 



            3
rd

 International Conference On The Changing  

World And Social Research 
Rome, ITALY/ August 08-10, 2017 

 

72 

 

“ĠletiĢim her zaman her yerdedir; insan istese de istemese de bir iletiĢim ağı içerisinde yaĢamaktadır ve 

iletiĢim kurmaması olanaksızdır” (Zıllıoğlu, 1993: 9). “ĠletiĢim kavramına iliĢkin bilimsel çalıĢmalarda 

dikkatler, daha çok insanlar arası iletiĢim konusu üzerinde odaklaĢmaktadır” (Gökçe, 2002: 8). Her ne 

kadar iletiĢim kurma insanların tümü için ortak olsa da, iletiĢim kavramının, bilimsel anlamda herkesin 

kabul ettiği ortak bir tanımı henüz bulunmamaktadır. “ĠletiĢim kavramının anlam ve kapsamı hakkında 

ortak bir görüĢün oluĢamaması aslında biraz da iletiĢim biliminin kendine özgü bir disiplin olmasından 

kaynaklanmaktadır. Çünkü iletiĢim, bilim dalı olarak oluĢumunu henüz tamamlamadığı gibi, iletiĢim 

biliminin sınırları çizilmiĢ bir bilim dalı olarak oluĢması ya da oluĢturulmasına gerekli olup olmadığı 

da ayrı bir tartıĢma konusudur” (Gökçe, 2002: 1-2). Üzerinde ortak bir tanımda bulunulmamıĢ olan 

iletiĢim kavramının bazı tanımları Ģu Ģekildedir:  

 “ĠletiĢim, simgeler aracılığıyla duyguların, düĢüncelerin, bilgi ve becerilerin 

aktarılmasıdır” (Gökçe, 2002: 31- 32). 

 “ĠletiĢim herkesin bildiği ancak çok az kiĢinin doyurucu biçimde tanımlayabildiği bir 

insan etkinliğidir. ĠletiĢim, yüz yüze konuĢmadır, televizyondur, enformasyon 

yaymadır, saç biçimimizdir, edebi eleĢtiridir” (Fiske, 1990: 15). 

 “ĠletiĢim, anlam arama çabasıdır; insanın baĢlattığı kendisini çevresinde yönlendirecek 

ve değiĢen gereksinimlerini karĢılayacak Ģekilde uyarıları ayırt etme ve örgütlemeye 

çalıĢtığı yaratıcı bir edimdir” (Mutlu, 1995: 168). 

 “ĠletiĢim, bireyler, gruplar ya da toplumlar arasında söz, mimik, jest, yazı görüntü vb. 

yollarla bilgi, düĢünce, duygu ve inanç alıĢveriĢini sağlayan etkileĢim sürecidir” 

(Demiray, 1994: 13). 

Metren, iletiĢim kavramının Ģu anlamlarda kullanıldığını tespit etmiĢtir: “aktarım olarak, 

etki-tepki olarak, yorum, anlaĢma, paylaĢım, katılım, iliĢki, davranıĢ ve etkileĢim olarak” (Gökçe, 

2002: 33). ĠletiĢim, ister kiĢiler arası ister kitle iletiĢimi olsun her zaman belirli bir amaç gütmektedir. 

Bu amaç, birinin karĢısındakini etkilemek ya da yönlendirmek olabileceği gibi karĢısındakinden 

etkilenmek, kendini gerçekleĢtirmek, duygu ve düĢüncelerini açığa vurmak, hatta karĢısındakini yanlıĢ 

yönlendirmek, manipüle etmek ve nihayet iletiĢimi bitirmek istemesi de olabilir (Gökçe, 2002: 35). 

ĠletiĢim; iletiyi alan ve veren arasında oluĢturulan bir alıĢveriĢ iliĢkisi içerisinde paylaĢılan ortaklaĢa 

yararlınım ile oluĢan bir süreç olarak tanımlanabilir. Bu süreç, temelde iletiyi oluĢturup alıcıya 

gönderen kaynak ile baĢlar ve alıcının bu iletiyi alıp değerlendirmesiyle son bulur. (Demiray, 1994: 

13). Ġki yönlü iletiĢim sürecinin yapısı, dört öğeden oluĢmaktadır. Bunlar, kaynak, ileti, araç (medya, 

kanal, oluk) ve hedef (alıcı)‟tir (Gökçe, 2002: 136). Kaynak, iletiyi gönderen, uyaran, çizen, yazan, 

beden ve yüz anlatımında bulunan, yayımlayan birey, kurum ya da kuruluĢtur. Ġleti, kaynak tarafından 

iletiĢim sürecinin içinde yer aldığı toplumsal ortamca bilinen sembol ya da simgelerle kodlanmıĢ, 

aktarılmak paylaĢılmak istenen bilgi, duygu ve düĢünce ile yüklü ve alıcıya çeĢitli iletiĢim ortam ve 

kanalı ile ulaĢan Ģey ya da öğedir. Alıcı, kaynağın gönderdiği iletiyi ve bu iletinin içerdiği kodları 

çözümleyerek, kaynağın söyleme istediğine Ģu ya da bu Ģekilde tepkide bulunan ve sürecin bir sonraki 

aĢamasında kaynak durumu olmaya aday olan birey, grup, kurum ya da kuruluĢtur. Araç ise, bilgi, 

duygu ile düĢüncelerin, kaynak ve alıcı tarafından paylaĢımının gerçekleĢme sürecinde, iletiĢlerin 
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üzerine yüklendiği araçlardır (Demiray, 1994: 14- 15). “YaĢamımız boyunca hep ama hep 

kullandığımız sözcüklerin arkadaĢlarımız, dostlarımız, amirimiz, çocuklarımız ve öteki bireyler 

üzerinde, ne tür etkilere sahip olacağını saptamak üzere, binlerce ileti arasından ayrımlayarak 

alacağımız iletileri seçme yöntemine ulaĢma arayıĢı içerisinde olmuĢuzdur” (Demiray, 1994: 3). Bu 

durum, doğru mesajı bulmak açısından doğru bir yoldur. Böylelikle yanlıĢ anlaĢılmalar önlenmiĢ 

olunmaktadır. Gönderilen mesajların kiĢi için bir önem taĢıması doğru anlaĢılmayı daha çok 

kolaylaĢtırmaktadır. “Bize gönderilen binlerce ileti içinden yapılan seçimlerde; bireysel, toplumsal, 

psikolojik ve kültürel yapımızın önemli rol oynadığı kuramsal olarak biline gelmektedir. Bu seçim 

mekanizmasının iĢletilmesi sonucu her birey, iletiĢim sürecinin farklı ve değiĢik bölümlerine önem 

verir” (Demiray, 1994: 8).  

Günümüzde iletiĢim olgusu çok daha ileriye gitmiĢ durumdadır. Bu durum, meta-iletiĢim ya da 

iletiĢim ötesi iletiĢim olarak adlandırılmaktadır. “ĠletiĢim ötesi iletiĢim süreci, iletiĢimin baĢka bir 

boyutu olmakla birlikte, iletiĢim biliminin bu günlere, buradan da yarınlara bilimsel bir disiplin olarak 

devam edebilmeli için kaçınılmaz iletiĢim süreçleridir. Çünkü içerisinde binlerce iletiĢim süreççikleri 

içeren iletiĢim süreçleri, ya da sürecin herhangi bir öğesi tıpkı toplum bilimlerinde olduğu gibi hiçbir 

zaman anında ve bir bütün olarak incelenemezler” (Demiray, 1994: 39). ĠletiĢim ötesi iletiĢim 

sürecinde, kiĢilerin „leb demeden leblebiyi anlaması ya da mesajın tam da on ikiden vuruĢunun iyi 

sağlanması gerekmektedir. Bazı zaman ya da durumlarda, insanların genelinde bazı imge, nesne, söz 

ya da kiĢiler hakkında ortak anlamlar oluĢmaktadır. Ortak anlamlar uyandıran bu tür nesneler, kiĢiler 

vs. fazla söze gerek duymadan istedikleri Ģeyi herkese aynı Ģekilde anlatmaktadır. KiĢiler onları 

gördüklerinde ya da isimleri geçtiğinde zihinlerinde uyanan, hep aynı durumdur. Mesela bir Amerikan 

doları, Amerikan kültürü ve para birimi hakkında fikir vermektedir. Kırmızı bir kalp; aĢkı sevgiyi, 

kelepçe; tutsaklığı, mahkumiyeti, Noel baba; yılbaĢını ve çocuklar için, havada iki geyiğiyle uçan ve 

sabah kalktıklarında yanı baĢlarında bırakılmıĢ olan bir hediyenin müsebbibi, trafik canavarı; kazaları 

ve yolda seyir halindeyken dikkatli olunması gerektiğini ve notalar; müziği anımsatmaktadır. 

“ĠletiĢim ötesi iletiĢim süreci, bir çeĢit yansımadır. Bu yansıma da, bir tür iletiĢim hakkında 

olan iletiĢimdir. Aralarındaki fark ise, besleyici yankının, iletimin aĢağı yukarı ortasında olmasıdır. 

Buna karĢılık iletiĢim ötesi iletiĢimin kendisi, iletiĢimin kendi kendine olana iĢlemlerinin bütününde 

söz konusudur. Bu nedenle meta-iletiĢim, iletiĢim süreci ortasındaki besleyici yanının da üzerinde bir 

konuma sahip durumdaki bir çeĢit besleyici yankı durumdadır” (Demiray, 1994: 40). KiĢiler bir nesne, 

kiĢi ya da bir simge gördüklerinde onlara yansıyan eğer ortak bir anlamsa, bu iletiĢim ötesi iletiĢimdir. 

Ġnsanların, ağzında zeytin dalı olan beyaz bir güvercini gördüklerinde barıĢı simgelediğini bilmeleri, 

film Ģeridinin sinemayı, karikatürün, mizahı akla getirmesi, sarı, kırmızı ve yeĢil trafik iĢaretlerin 

herkese aynı anlamı ifade etmesi bir yansımadır. Çünkü bu simgeler ortak düĢüncelere ve eylemlere 

yol açmaktadır. Aynı Ģekilde; tabutun ve siyah giyimin; matemi, ölümü ve yası, beyaz gelinliğin; 

temizliği, saflığı, caminin; Müslümanlığı, kilisenin; Hıristiyanlığı, tavĢanın; hızlığı, kaplumbağanın; 

yavaĢlığı, saatin; zamanı, yüzüğün (alyans); niĢan ya da evliliği, terazinin; dengeyi, pembe rengin; kız 

olmanın, mavi renginse; erkek olmanın simgesi olması da ortak anlamlar yaradan durum ya da 

nesnelerdir. Bu tür örneklerde söze ya hiç ihtiyaç duyulmamakta ya da çok az ihtiyaç duyulmaktadır. 

Aslında iletiĢim ötesi iletiĢim boyutunu kazandıran durumda bundan kaynaklanmaktadır. “ĠletiĢimde 
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bulunmak için mutlaka bir sözel eylemde bulunmamız gerekmez” (Demiray, 1994: 37). “Sözel olduğu 

kadar sözel olmayan tüm davranıĢların da iletiĢim ötesi iletiĢim boyutu olabilmektedir. Çünkü her bir 

davranıĢ eninde sonunda iletiĢim sürecine bir göndermede bulunmakta ya da iletiĢim sürecinin 

tamamlanmasında katkı sağlamaktadır” (Demiray, 1994: 37). Kilisede ibadet eden ya da camide 

namaz kılan bir kiĢi bu tür durumlara örnek olarak gösterilebilmektedir. Ayrıca asker kıyafeti 

içerisinde olan bir kiĢinin asker olduğunun bilinmesi ya da sokakta yırtık elbiseler içinde yere oturmuĢ 

ve önündü küçük paralar olan elini açmıĢ birisinin dilenci olduğunun bilinmesi de bu tür durumlara 

örnek olarak gösterilebilinmektedir. Bu tür durumlarda sözle açıklanan hiçbir durum yoktur. Ancak 

içinde bulundukları durumlar, onlar hakkında bilgi vermektedir ve kiĢileri yorum yapmaya sevk 

etmektedir. “Sözel olmayan davranıĢlar çoğunlukla sözel iletiĢim tümcelerinin tamamlayıcısıdırlar ve 

sözel iletiĢim süreçlerinde iĢlevseldirler” (Demiray, 1994: 38). Yerellik ya da bölgesellik düzeyinde 

düĢünüldüğünde, iletiĢim ötesi iletiĢim boyutunu sağlayan baĢka bir durumda ortak duygulara 

seslenmesidir. BaĢka bir deyiĢle, ortak bir yaĢam stili, ortak bir tarih ve coğrafya, ortak bir 

paylaĢılmıĢlık durumunun olmasıdır. “Ortak yaĢam deneyimlerinin bulunmadığı bireyler arasındaki bir 

iletiĢim sürecinde „ortak simgeler dizgesi oluĢmayacağı için, ortak anlayıĢ çerçevelerinden söz etmek 

doğru olmayacaktır. Ortak anlayıĢ çerçevesinin oluĢmadığı durumlarda iletiĢim bağıntısı kurulamaz. 

Bunun doğal sonucu olarak da iletiĢimin amacı olan ileti paylaĢımı ve daha önemlisi davranıĢ değiĢimi 

gerçekleĢtirilemez‟” (Demiray, 1994: 17). Bu tür durumlarda, ortak anlamlar oluĢmakta ve verilmesi 

gerek ileti on ikiden vurularak verilmiĢ olmaktadır. Bu durum, bu Ģekilde olduğunda amaca ulaĢılmıĢ 

olunmaktadır.  

2. Reklam ve Reklamın Amaçları 

ĠĢletmelerin sayısının artması ve rekabet ortamının devreye girmesiyle birlikte reklam 

sektöründe de önemli geliĢme aĢaması kat edilmiĢtir. Bununla birlikte reklamlar hayatın her tarafını 

sarmalamıĢ ve gündelik hayatın vazgeçilmez bir unsuru haline gelmiĢtir. ġehirlerin dört bir tarafını 

kaplamıĢ olan billboardları süslemiĢ, televizyonlarda bir ticarete dönüĢmüĢ, internetin de devreye 

girmesiyle birlikte açılan her sitede çok sayıda reklamla karĢılaĢılır olunmuĢtur. Tüketiciler, reklamlar 

sayesinde ürün ve hizmetler hakkında bilgi sahibi olmaktadır. “Reklam, pazarlama iletiĢiminin diğer 

elemanları gibi hem iĢletmeler hem de tüketiciler açısından vazgeçilmez bir olgu durumuna gelmiĢtir” 

(KocabaĢ ve Elden, 2002: 13). ĠĢin içinde hem iĢletmeler hem de tüketici söz konusu olduğunda 

reklamın kâr sağlamak amacıyla yapıldığı çok bariz bir Ģekilde görülmektedir. Zaten reklam yapanlar 

ve yaptıranlarda olduğu kadar buna maruz kalan tüketicilerde den bu konuda aksi yönde bir görüĢ dile 

gelmemektedir. Peki, hayatı böylesine sarmalamıĢ olan reklam ne demektir? “ĠĢletmeler açısından 

reklam, en elveriĢli pazarları bulmak konusunda destek olan ve onların sermayelerin verimli alanlara 

yatırmalarını teĢvik eden bir araçken” (Bir ve MaviĢ, 1988: 17), tüketiciler açısındansa; pazarda kendi 

ihtiyaçlarına cevap veren binlerce ürün arasından kendi yararına en uygun ve rasyonel bir seçim 

yapmasına yarayan bir araç olduğu gibi, çeĢitli mal ve hizmetleri tanıtan, bu mal ve hizmetleri nereden, 

nasıl, ne fiyatla sağlayabileceğini ve ne Ģekilde kullanacağını tanımlayan, günümüz yaĢam biçiminde 

zaman açısından tüketiciye yardımcı olan bir yapıdır (KocabaĢ ve Elden, 2002: 14). McLuhan, reklamı, 

20. yüzyılın mağara sanatı (Richards, and Curan, 2002: 63-67) Ģeklinde tanımlarken baĢkalarıysa Ģu 

Ģekillerde tanımlamıĢtır: 
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 “Reklam, bir iĢin, bir malın veya bir hizmetin para karĢılığında, genel yayın araçlarında, 

tarif edilerek geniĢ halk kitlelerine duyurulmasıdır” (Ünsal, 1984: 12).    

 “Bir mala ya da hizmete iliĢkin bir iletiyi sözlü ya da görüntü olarak Pazar birimlerine 

sunmak için yapılan eylemlere reklam yapmak denir” (Classer, 1972: 30).  

 “Reklam, tüketicileri bir mal veya markanın varlığı konusunda uyarmak ve mala veya 

markaya, hizmet veya kuruluĢa doğru eğilim yaratmak amacıyla göze veya kulağa hitap 

eden mesajların hazırlanması, bu mesajların yayılmasıdır” (KurtuluĢ, 1981: 27).   

 “Bir malın, bir hizmetin veya fikrin bedeli verilerek ve bedelin kimin tarafından ödendiği 

anlaĢılacak biçimde yapılan ve yüz yüze satıĢ dıĢında kalan tanıtım faaliyetleridir” (Ünlü, 

1987: 7).   

 “Reklam, insanların önerilen davranıĢ biçimlerin kendiliklerinden benimsemelerini 

sağlamak amacıyla desteklenmesi ve çoğu kez de yinelenen iletilerin kitle araçlarından 

satın alınan süre ya da yer aracılığıyla sunulması etkinliğidir” (Güz vd., 2002: 289). 

 “Reklam; insanları gönüllü olarak belli bir davranıĢta bulunmaya ikna etmek, belirli bir 

düĢünceye yöneltme, dikkatlerini, bir ürüne, hizmete, fikir ya da kuruluĢa çekmeye 

çalıĢmak, onunla ilgili bilgi vermek, ona iliĢkin görüĢ ve tutumlarını değiĢtirmelerini veya 

belirli bir görüĢü benimsemelerini sağlamak amacıyla oluĢturulan; iletiĢim araçlarından 

yer ya da süre satın almak yoluyla sergilenen veya baĢka biçimlerde çoğaltılıp dağıtılan ve 

bir ücret karĢılığında oluĢturulduğu belli olan duyurudur” (Gülsoy, 1999: 9). 

Reklamcılık ise, Ģu Ģekilde tanımlanmaktadır: “Bir mal veya hizmetin sürüleceği piyasanın ve 

bu mal ya da hizmetin alıcısı olacakların tanınması için yapılacak araĢtırmalar, reklam amacının, 

reklam giderlerinin ve mesaj türlerinin tasarlanması, reklam bütçesi, reklamın ne zaman yapılacağı, 

hangi iletiĢim araçlarının kullanılacağı konusundaki kararlar ve reklam içeriğinin hazırlanması gibi 

faaliyetlerin bütünüdür” (Ġnceoğlu, 1985: 165). Alıcıya ulaĢan reklam mesajı, onu farkında 

olmamaktan, farkında olma durumuna sonra anlama, daha sonra da ikna olma ve satın alma eylemine 

götürür (Güllülü, 1981: 16). Bu durumun oluĢabilmesi için reklamın belli bazı süreçlerden geçmesi 

gerekmektedir. “Reklamın iletiĢim süreci diğer iletiĢim süreçlerine benzer Ģekilde iĢlemekte; 

kaynak/gönderen, ileti/mesaj, kanal/araç, hedef/alıcı ve geribildirim gibi öğeler reklam iletiĢim süreci 

için de söz konusu olmaktadır” (Elden, 2009: 184). Reklamın baĢarısı; reklam kampanyasının iyi bir 

Ģekilde planlanmasına, zamanlamasına, reklam için ayrılan fon miktarının yeterli olmasına, mesajın 

kolay anlaĢılır ve etkileyiciliğine bağlı olmak yanında büyük ölçüde, reklam vasıtasının isabetle 

seçilmiĢ olmasına bağlıdır (Güllülü, 1981: 3). Çağımızda birçok insan reklamlar aracılığıyla çeĢitli 

fikirlere, ürünlere, hizmetlere ya da kurumlara iliĢkin bilgiler edinmekte, reklamlardan gördüklerini, 

duyduklarını gündelik yaĢamlarına ve hatta arkadaĢ sohbetlerine taĢımaktadırlar (Elden, 2009: 135). 

Reklamın bu denli etkili olmasının nedeni, onun kendine düĢen amacı fazlasıyla yerine getirmesidir. 

“Reklam, ele aldığı mal ve hizmetleri hoĢa giden tarafları ile tanıtarak kiĢilerde yeni ihtiyaçlar 

yaratmayı amaçlar” (Bir ve MaviĢ, 1988: 17). Reklam, rekabetin yoğun yaĢandığı ortamlarda, 

markanın bilinirliğini, tercih edilirliğini arttırmak, tüketicilerin belli ürün ve markalarla ilgili 

tutumlarını, algılarını etkilemek ve değiĢtirmek ve söz konusu ürün ya da hizmetleri denemeye ikna 
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etmek amacını taĢımaktadır (Elden, 2009: 178). Reklamın bir takım özellikleri bulunmaktadır. Bunlar: 

Reklam, pazarlama iletiĢimi içerisinde yer alan bir elemandır. Reklam belirli bir ücret karĢılığı yapılır. 

Reklam, reklam verenden tüketiciye doğru akan bir iletiler bütünüdür. Reklam, bir kitle iletiĢimidir. 

Reklam yapan kiĢi, kurum, kuruluĢ bellidir. Reklam ile tüketici bilgilendirilmeye ve ikna edilmeye 

çalıĢılır. Reklam mesajlarında mallar, hizmetler, vaatler, ödüller, sorunlara çözümler vardır. Reklam, 

diğer pazarlama iletiĢimi elemanları ile iĢletmenin belirlediği pazarlama stratejisi doğrultusunda 

saptanan pazarlama hedeflerine ulaĢmak için koordineli bir Ģekilde çalıĢır (KocabaĢ ve Elden, 2002: 

16). Modern reklamcılığın babası kabul edilen Albert Lasker, reklamı, basılı ortamda vaat taĢıyan bir 

tür satılık olarak görmüĢtür (Arens, 2002: 7). Ancak bu tanım günümüzde televizyon ve internet 

teknolojisinin geliĢimi düĢünüldüğünde yetersiz bir tanım olarak kalmaktadır. Bunun için, bu tanım o 

gün için doğru, ancak günümüz için eksik bir tanım olarak kalmaktadır.  

Her reklamın, insanın yüreğini ve beynini kavrayıp orada egemenlik kurmaya, iddialı bir 

mesajı iletmeye yönelik bir niteliği vardır. Çünkü reklamın içeriğinde toplumun efendi olmaya aday iĢ 

sahiplerinin satmak istediği ürünler, egemenliği elde tutma isteklisi kurumlar ve bu adayların toplumda 

yaĢamasını istediği değerler ve alıĢkanlılar vardır. Bu nedenle reklamlar, bir toplumda söz sahibi olan 

veya olmak isteyen kiĢiler için önemli olan değerleri taĢımaktadır (Cereci, 2004: 9). Bu anlamda, 

reklamın ideolojik bir boyutunun olduğu söylenebilmektedir. Ama öncelikle marka olma yolunda bir 

ilerleyiĢ gerekmektedir. “Reklamlar yoluyla güçlü marka imajları yaratmak ve hatta markalara kiĢilik 

vermek mümkündür” (Elden, 2009: 143). Reklam sürecinde ürün markalarına öyle bir kiĢilik 

verilmektedir ki, izleyici kendini onun içinde bulmakta ve o, varken kendini daha iyi hissetmektedir. 

Bu durum da reklamın aslında gizli olan ideolojisini göstermektedir. Tüketici belki bu yönünü bildiği 

için reklamı eleĢtirmektedir. “Reklam, hemen her yerde kabul görmesine rağmen reklamcılık 

faaliyetleri bazen kuĢku ve Ģüpheyle karĢılanmakta, milli kültürü yozlaĢtırdığı, ekonomik kaynakları 

israf ile tüketicileri istismar ettiği Ģeklinde eleĢtirilmektedir” (Güllülü, 1981: 5). Reklam, karĢıtları 

tarafından eleĢtirilse de, kınansa da onun vazgeçilmezliği hem tüketici hem de pazarlamacı tarafından 

kabul gören bir gerçektir. Bu durum, belki de günümüzün koĢullarına uygun olmasından 

kaynaklanmaktadır.  

3. Dünyada ve Türkiye‟de Reklamın Tarihçesi 

Herakleitos, değiĢmeyen tek Ģeyin değiĢimin kendisi olduğunu söylemiĢtir. Ġlk çağlardan bu 

yana her alanda olan geliĢmeler düĢünüldüğünde Herakleitos‟a katılmamak mümkün 

gözükmemektedir. Ġlkin teknolojik geliĢmelerle olan değiĢimler, günümüzde ise teknolojik 

geliĢmelerin ürünleriyle olmuĢtur. Bu ürünlerden bir tanesi de reklamdır. “Günümüzde her toplumda, 

insanlar giderek artan bir biçimde ve değiĢik Ģekillerdeki reklam faaliyetleri ile günlük hayatlarının 

büyük bir kısmında karĢı karĢıya kalmaktadırlar. Reklam okunulan gazete veya dergilerin sahifelerinde, 

radyo ve TV programları izlerken, sinema seyredilirken, yolculuk yapılırken, yol, cadde, sokak, plaj, 

tarla fabrika gibi yerlerde, genellikle yer ve zamanı belli olmayan bir biçimde insanlara hitap 

etmektedir” (Güllülü, 1981: 5). Peki, reklam nasıl ortaya çıkmıĢtır? Tarih içindeki seyri hem dünya da 

hem de Türkiye‟de nasıl olmuĢtur? 

Reklamcılığın baĢlangıcının ilk çağlarda insanlar arasında olan değiĢ, tokuĢ faaliyetleriyle 

baĢladığına inanılmaktadır. O dönemlerden günümüze kadar gelen eski Mısır, Babil, Yunan ve Roma 
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kalıntılarında bazı reklam araçlarına rastlanmaktadır. Eski Mısır‟da kaçan bir esiri bulup getirene 

mükafat vadeden bir papirüs, esirlerin fiyat ve özellikleri kazınmıĢ duvarlar, Roma ve Yunan 

Ģehirlerinde meydan ve köĢe baĢlarındaki taĢlar üzerine çeĢitli malların, sirklerin, gladyatör 

yarıĢmalarının ilanları bunlardan bir kaçıdır (Ünsal, 1984: 20). Eski Roma‟da gezici satıcılar 

sokaklarda, dükkan sahipleri de dükkanlarının önlerinde mallarına müĢteri bulabilmek amacıyla 

bağırırlardı (KocabaĢ ve Elden, 2002: 17). Teknolojik geliĢmeler beraberinde reklam açısından yeni 

fikirsel icatları da getirmiĢtir. “Sesli spotlarla baĢlayan reklamcılık, marka ve amblemlerin 

geliĢmesiyle değiĢik medyalara yöneldi. Bilhassa ortaçağ esnaf loncaları kalite kontrolü esasını 

koyunca markalama vazgeçilmez bir olgu durumuna geldi” (Ünsal, 1984: 21). Ancak bunlar gerçek 

anlamda reklam örnekleri değildir. Reklamın gerçek anlamda örneklerine orta çağ Avrupa‟sında 

rastlamak mümkündür. “Reklamın oluĢması için gerekli ön koĢulları doğuran ortaçağın ekonomik ve 

toplumsal yapısı, bunun yanı sıra üretimde tezgahların kullanılmaya baĢlaması, artı üretimin değiĢik ve 

yeni pazarlarda değerlendirilmesi gerekliliği ve nihayet nakliyecilikteki geliĢmeler reklamcılığın da 

doğmasında birincil etkenler olmuĢlardır” (KocabaĢ ve Elden, 2002: 17). Ortaçağda okuma-yazma 

bilenlerin sayılarının artması ve ekonomide loncaların etkinlik kazanması ile „yazılı reklamlar‟ devri 

baĢladı, iĢaret ve tellalların yerini markalar aldı (Güllülü, 1981: 11). 1450‟de Gutenberg‟in matbaa 

makinesini icat etmesi, reklamcılıkta yeni bir çığır açmıĢ (Ünsal, 1984: 21) ve böylelikle el ilanları ile 

daha geniĢ halk kitlelerine hitap imkanı doğmuĢtur (Elden, 2009: 148). 1480‟de ilk duvar afiĢi 

Ġngiltere‟de bir kilise kapısına asılmıĢ, tespit edildiği kadarıyla ilk gazete ilanı ise, 1525 yılında 

Almanya‟da yayınlanmıĢtır. Reklamların bir ajans tarafından idaresi düĢüncesi ilk kez 1588 yılında, 

Fransa‟da Montaigne tarafından ileri sürülse de ilk reklam ajansı 1812 yılında Ġngiltere‟de kurulmuĢtur 

(Ünsal, 1984: 21- 26).  17.yüzyılın ortalarından itibaren Ġngiltere‟de „Mercuries‟ denilen haftalık 

gazeteler düzenli olarak yayına baĢladı. Böylece önemli reklam vasıtası olan „basın‟ doğdu ve modern 

reklamcılık yolunda ilerleme baĢladı (Güllülü, 1981: 11). 

Sanayi devriminin reklamın geliĢimine büyük katkısı olmuĢ ve makineleĢme dönemine 

girilmiĢtir. Devrimle beraber üretim olanaklarının artmasının yanı sıra ulaĢımda da önemli atılımlar 

gerçekleĢtirilmiĢtir. “1907‟de ilk radyo yayınının yapılması, kısa sürede reklamcılık açısından oldukça 

önemli bir mecra olacak olan radyoyu gündeme getirmiĢtir. Ġlk ticari radyo istasyonu 1922‟de Weaf 

adıyla kurulmuĢtur. 1924‟de N. W. Ayer ve Son firması, „Eveready Saati” adı altında ilk özel reklam 

programını hazırlamıĢtır” (Ünsal, 1984: 40). 1929‟dan sonra tüm dünya genelindeki ekonomik 

bunalım ve arkasından gelen ikinci dünya savaĢı sürecinde reklamcılıkta da bir durgunluk dönemi 

olmuĢtur, ancak savaĢtan sonra reklamcılık atağa geçmiĢ ve hızlı bir ilerleme kat etmiĢtir. Reklam asıl 

geliĢmesini ise, sinema ve televizyonun icat edilmesinden sonra reklam filmleriyle yapmıĢtır. “Sinema, 

her türden ürünün satılması için ne mükemmel bir propaganda aracı. Halkın dikkatini çekmek için 

orijinal bir fikir bulmak yeterli olacaktır, filmin ortasına seçilen ürünün ismi yerleĢtirilebilirdi‟ 

satırlarının yazarı Geoges Melies, rüyasını 1898‟de gerçekleĢtirdi ve ilk filmlerini çekti. Böylelikle, 

reklam filmleri sinemanın icadıyla birlikte doğmuĢ oldu (Mattelart, 1994: 78). Ardından televizyonun 

icadıyla doruğa ulaĢtı. Ġçinde bulunulan yüzyılda, artık sinema filmlerinin birkaç katı kadar reklam 

filmi çekilmektedir. Reklama en büyük katkıyı sağlayan teknolojilerden bir tanesi de internettir. 

“Ġnternet gibi yeni iletiĢim teknolojilerinin reklamcılara sunduğu yeni olanaklar, günümüzde reklamın 

kiĢisel olmayan bir sunum olduğu düĢüncesinin bile sorgulanmasına neden olmaktadır. Bu gibi iletiĢim 
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ortamlarının etkileĢimli olma özelliği, reklam iletiĢim sürecinin iki ucunda bulunan hedef kitle ile 

reklam verenin kiĢiye özel hala getirilmiĢ reklam iletileriyle karĢılıklı iletiĢim kurmalarına dayanan 

sıra dıĢı bir reklam iletiĢim sürecini gündeme getirmiĢtir” (Elden, 2009: 152). 

Türkiye‟de reklamın baĢlangıcı, batılı ülkelerde olduğu gibi, sokaklarda, çarĢı ve pazarlarda 

satıcıların, ürünlerinin satıĢa çıktığını hedef kitlelere duyurabilmek için yaptıkları sözlü pazarlama 

uygulamalarına dayanmaktadır (Elden, 2009: 153). Ancak, Türkiye‟de reklamın geliĢim süreci batı 

ülkelerinden farklı bir seyir izlemiĢtir. Matbaanın Türkiye‟ye geç gelmiĢ olması, yazılı basın 

araçlarının geliĢimini ve dolayısıyla reklamı da etkilemiĢtir. Türkiye‟de gerçek anlamda reklamcılık, 

19.yüzyılda baĢlamıĢtır. Osmanlı‟da ilk yazılı reklam, 17.yüzyılın ikinci yarısında ya da 18.yüzyılın ilk 

yarısında yapılmıĢ olması muhtemel olan bir ilaç reklamıdır. Reklamda mide rahatsızlıklarına iyi 

geldiği belirtilen „Tiryak‟ isimli bu ilacın metni el ilanı olarak Venedik‟te basılmıĢtır (Çakır, 1996: 

251). Ġlk ticari reklamlara, Tercüman-ı Ahval‟in 1864 yılı koleksiyonunda rastlanmaktadır. Bunlardan 

birinde, Yeni cami avlusunda tabak çanak satan bir mağazanın, Ramazan ayı dolayısıyla yeni çeĢitler 

ithal ettiği duyurulmaktadır. Ġlk resimli ilanlar olarak da Loton Ciznel isimli bir müessesinin peĢ peĢe 

çıkardığı iki ilan göze çarpmaktadır (Ünsal, 1984: 46-47). Ancak, okuma-yazma bilmeyenlerin sayıca 

çokluğu, gazete fiyatlarının yüksekliği, ekonomideki durgunluk ve uzun süren savaĢlar, reklamcılığın 

Osmanlı Ġmparatorluğu‟nda batıdaki gibi süratle geliĢmesine imkân vermedi (Güllülü, 1981: 13). 1880 

yılında reklam alanında önemli geliĢmeler görülmüĢ ve reklamlarda resim kullanımına o dönemde 

baĢlanmıĢtır. 1908‟de meĢrutiyetle beraber gelem basın özgürlüğü ortamında ilancılık da önemli bir 

yol kat etmiĢtir. 1909‟da Ġlancılık Kolektif ġirketi kurulmuĢtur. Ancak Balkan ve Birinci Dünya SavaĢı 

reklam sektörünü duraklatmıĢtır, hatta daha da gerilere götürmüĢtür. Bu durum cumhuriyetin ilanına 

kadar sürmüĢtür (http://ilef.ankara.edu.tr/reklam/yazi., 15.03.2008 ).  

1907‟de radyo vericisinin icadı, reklamcılığa yeni ufuklar açtı ve 1920‟den itibaren radyo en 

güçlü reklam aracı hüviyetini kazandı (Güllülü, 1981: 13). Latin harflerinin kabul edilmesiyle birlikte 

bir takım sıkıntılar yaĢanmıĢ ancak bunlar kısa zamanda atlatılmıĢtır. Tüm dünyada olduğu gibi 

Türkiye‟de de 1929 ekonomik bunalımı ve Ġkinci Dünya SavaĢı Dönemi‟ndeki sıkıntılar baĢ göstermiĢ, 

ancak 1957 ile 1961 yılları arası reklamcılar için karanlık bir dönem olmuĢtur. 22.11.1957 tarihli 

Bakanlar Kurulu Kararnamesi ile gazete ve dergilere ilan verme hakkı sadece Resmi Ġlanlar ġirketi‟ne 

tanınmıĢtır. Ancak daha sonra baĢka bir kanunla ilan ve reklamlar serbest bırakılmıĢtır (Ünsal, 1984: 

49). 1960 ve 1970‟li yıllar reklam sektörü açısından önemli geliĢmelerin yaĢandığı yıllar olmuĢtur. 

1980‟den itibaren reklamcılık önemli bir atılım sürecine girmiĢtir. Ülke ekonomisinde baĢlayan 

liberalleĢme eğilimleri özel sektörün gücünü ve firmalar arasındaki rekabeti arttırmaya baĢlamıĢ, bu da 

reklam yatırımlarına olumlu bir Ģekilde yansımıĢtır  (Elden, 2009: 156- 157). 90‟lı yıllar özel 

televizyon kanalları için bir baĢlangıcın olduğu yıllar olmuĢtur ve bu yıllarda reklamlar çok fazla bir 

Ģekilde kanallardaki yerlerini almıĢlardır. Reklamların yasal denetimleri 1994 yılında baĢladığı 

görülmüĢtür. Televizyon, özellikle özel kanalların açılmaya baĢlaması ve reklamın ayrı bir gelir 

sağlamasıyla, reklamcılığı zirveye taĢımıĢtır. Ancak internetin keĢfedilmesi bu durumu daha da ileriye 

götürmüĢtür.  
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4. Atatürk‟ün Temsili Olarak Kullanıldığı Reklam Filmleri Üzerine Betimsel Bir 

Çözümleme 

ÇalıĢmanın uygulama kısmında, “Atatürk‟ün Temsili Olarak Kullanıldığı Reklam Filmlerinin 

ĠletiĢim Ötesi ĠletiĢim Boyutuyla Ġncelenmesi” konusu üzerinde durulmuĢtur. ÇalıĢmada önce 

Atatürklü reklam filmlerinin içeriği anlatılmıĢ daha sonrasında ise, filmler betimsel olarak 

çözümlenmiĢtir.  

4.1. Metodoloji  

ÇalıĢmada, betimsel çözümleme yöntemi kullanılmıĢtır. “Betimsel çözümleme, çeĢitli veri 

toplama teknikleri ile elde edilmiĢ verilerin daha önceden belirlenmiĢ temalara göre özetlenmesi ve 

yorumlanmasıdır. Bu çözümlemede araĢtırmacı görüĢtüğü ya da gözlemiĢ olduğu bireylerin görüĢlerini 

çarpıcı bir biçimde yansıtabilmek amacıyla doğrudan alıntılara sık sık yer verebilmektedir. Bu 

çözümlemedeki amaç elde edilmiĢ olan bulguların okuyucuya özetlenmiĢ ve yorumlanmıĢ bir biçimde 

sunulmasıdır” (Yıldırım ve ġimĢek 2008: 224). 

4.2. Bulgular  

ÇalıĢmanın uygulama kısmında konuyla bağlantılı olarak dört reklam filmi incelenmiĢtir. Bu 

reklam filmlerinin ortak özelliği, Atatürk‟ün temsili olarak, reklamlarda canlandırılmıĢ olmasıdır. 

ÇalıĢmada, öncelikle Atatürklü reklam filmlerinin senaryoları anlatılmıĢ daha sonra, iletiĢim ötesi 

iletiĢim bakıĢ açısıyla betimsel çözümleme yoluyla reklamlar çözümlenmiĢtir. ÇalıĢmada çözümlenen 

Atatürklü reklam filmlerinin ilki, ĠĢ Bankası‟nın Atatürk‟ün 10 Kasım Anma Yıldönümü anısına 

yaptığı reklam filmidir. Ġkincisi Anadolu Sigorta‟nın 85.yıl münasebetiyle yaptığı filmdir. Üçüncü 

reklam filmi, ĠĢ Bankası‟nın 1997 yılında kendi kurumu için yaptığı filmdir ve sonuncusu Koç 

Holding tarafından yine Atatürk anısına yapılan ancak arka planda kendi reklamını yaptığı filmdir.  

Birinci reklam filmi, ĠĢ Bankası‟nın 10 Kasım Atatürk Anma adına yaptığı Atatürklü reklam 

filmidir. Gürkan Kurtkaya‟nın yönetmenliğini yaptığı ve 107 saniye süren filmde, küçük çocuk 

rolünde Hakan Büyüktopçu yer almıĢ, Atatürk‟ü ise Haluk Bilginer canlandırılmıĢtır. Kostümler 

Atatürk'ün 21 Haziran 1936 tarihli bir fotoğrafından yararlanılarak hazırlanmıĢtır. Dönemin 

özelliklerini taĢıyan uygun bir yer olduğu için çekim mekanı olarak PaĢabahçe seçilmiĢtir. Reklam, 

Atatürk ile küçük bir çocuğun bir gül bahçesindeki diyalogu üzerine kuruludur.  

http://tr.wikipedia.org/w/index.php?title=G%C3%BCrkan_Kurtkaya&action=edit&redlink=1
http://tr.wikipedia.org/w/index.php?title=Hakan_B%C3%BCy%C3%BCktop%C3%A7u&action=edit&redlink=1
http://tr.wikipedia.org/wiki/Haluk_Bilginer
http://tr.wikipedia.org/wiki/21_Haziran
http://tr.wikipedia.org/wiki/1936
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Fotoğraf 1: ĠĢ Bankası 10 Kasım Atatürk‟ü anma reklamı 

Bir diken Atatürk'ün parmağına batar, çocuk Atatürk'e “Senin eline diken batar mı?” diye 

sorar. Atatürk "Batmaz mı?" der. Çocuğun Atatürk'e "Senin elin kanar mı?" sorusu üzerine Atatürk 

"Kanamaz mı?" cevabını verir. Bu cevap üzerine ĢaĢıran çocuk "Ama sen Atatürk değil misin?" der. 

Atatürk, o olduğunu söyler. Çocuk hala ĢaĢkın halde "Ama" der, ancak Atatürk sözü alır: "Sen şimdi 

bırak benim kim olduğumu. Bu gülü yetiştireceksen canın yanacak, elin kanayacak, güneş seni 

terletecek. "Bu bahçede gül bitmez" diyenler olacak. "Gül öyle yetiştirilmez, böyle yetiştirilir" diyenler 

olacak. Sen kendine şunu soracaksın: "Ben burayı gül bahçesi yapmak istiyor muyum? Ben burada 

dünyanın en güzel güllerini yetiştirmek istiyor muyum?" Eğer çok istiyorsan, ne eline batan diken ne 

de söylenenler umurunda olacak. Kim olursan ol tek isteğin şu kokuyu duymak olacak. Anladın mı?" 

Çocuğun "Anladım" cevabı üzerine Atatürk, "Aferin sana! Hadi bakalım devam" der. Reklam, 

bankanın isminin ekrana yansımasıyla ve "Türkiye Cumhuriyeti'nin ve bankamızın kurucusu olan 

Mustafa Kemal Atatürk'ü saygıyla anıyoruz" bildirisiyle biter. 

Kameranın, Atatürk ve çocuğun bulunduğu eve, bahçedeki çiçekler arasından yavaĢ giriĢi ve 

reklamın siyah- beyaz formatta çekilmesi, reklama, hikâyesel bir dille tarihi his vermek içindir. 

Ġzleyici önce ne olduğunu bahçedeki adamanın kim olduğunu sırtı dönük olduğu için anlamaz. Kamera 

yavaĢ bir geçiĢle bahçedeki adam ve çocuğa yaklaĢır, önce çocuğun yüzü gözükür ve güllerle ilgilenen 

eller... Çocuk, adama sevgi ve hayranlıkla bakmaktadır. Sonra kamera adamı gösterir. Bu adam; 

KurtuluĢ SavaĢı‟nın ve inkılapların mimarı Mustafa Kemal Atatürk‟tür. Görüntünün zaten gerçekte var 

olan bir fotoğraftan alınmıĢ olması ve giyimin tam anlamıyla benzetilmiĢ olması Atatürk‟ün dıĢ 

görüntüsünü çok baĢarılı Ģekilde yansıtmıĢtır. Sözel ya da yazılı bir söylem kullanılmadan o adamın 

Mustafa Kemal Atatürk olduğu anlaĢılmaktadır. ĠĢte o noktada,  fazla söze gerek duymadan, çocuğun 

yüzündeki sevgi ve hayranlığın anlamı anlaĢılmıĢ olunmaktadır. Bu hayranlık, yokluklardan bir 

mucize baĢaran bir kurtarıcıya olan hayranlıktır, bir sevgidir. Burada dikkat çeken üç özellik vardır; 

Atatürk, çocuğun hayranlık tavrı ve gül bahçesi… Atatürk‟ün çocuğa söylediği sözlerde büyük bir 

anlam yatmaktadır. Güller üzerinden yapılan göndermede, aslında KurtuluĢ SavaĢı sürecinde 

karĢılaĢılan güçlükler, zorluklar anlatılmıĢ ve o zamanlarda hasta adam nitelemesiyle karĢı karĢıya 

kalmıĢ olan bir ülkenin, elinde hiçbir Ģey olmayan bir ülkenin tüm söylenenlere nasıl kulak asmadığı, 

azim gösterdiği ve göstermiĢ olduğu mücadelenin nasıl sonuçlarını aldığı anlatılmıĢtır. Ġçinde bir sürü 
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gülün olduğu gül bahçesinin seçilmesi de, manidardır. Bu durum, Atatürk‟ün yaptıklarını 

simgelemektedir, çünkü gülün yetiĢtirilmesi hakikaten zordur. Bu zorluk, Atatürk‟ün gülle ilgilenirken 

eline diken batmasıyla gösterilmiĢtir. Türkiye‟yi bir gül bahçesi olarak gösteren reklam filminde, 

Atatürk'ün karĢılaĢtığı güçlükler ve yılmadan, usanmadan büyük bir kararlılıkla gösterdiği mücadele 

yansıtılmıĢtır. Herkeste bu konuda ortak bir anlamın oluĢma nedeni, herkesin ortak duyguları 

paylaĢması ve herkesin, bu kurtuluĢ mücadelesini gösteren atalarının torunları olmalarıdır, yani ortak 

değerlere ve tarihe sahip olmalarıdır. “Toplumun oluĢum sürecinde, tarihsel geçmiĢ ve kültürel 

kökenlerdeki ortaklık da, toplumları oluĢturan bireylerin ortak yaĢantıları ve birlikte yaĢanılarak 

kazanılmıĢ deneyimler ile mümkün olabilmektedir. Çünkü ortaklaĢma sürecinin temeli olan iletiĢim, 

söz konusu ortak yaĢantılar ve birlikte yaĢanarak elde edilmiĢ deneyimler doğrultusunda 

oluĢturulabilecek ortak anlayıĢ çerçeveleri ile kurulabilir” (Demiray, 1994: 29). Reklamda kullanılan 

slogan "Yetiştirdiğin güller bugün matemdeler" olmuĢtur. Böylelikle, ülkenin içinde bulunduğu 

karanlık ve yobazlıklara gönderme yapılmıĢ olunmaktadır. Ayrıca en sonda gösterilen onca renksiz 

gülün arasındaki kırmızı gül de Atatürk‟ü temsil etmekte ve onun sonsuza kadar kalplerde yaĢayacağı 

ima edilmektedir. En son verilen mesaj ise, reklamcılığın amaçlarına tam anlamıyla uyuyor. 

Atatürk‟ün, ĠĢ Bankası‟nın kurucusu olduğu hatırlatılmıĢ ve bir nevi bankayla özdeĢleĢtirilmiĢtir. 

Verilen mesaj Ģudur: “ĠĢ Bankası‟nı, Atatürk kurdu, onu tercih ederseniz kârlı çıkarsınız ve Atatürk‟e 

karĢı olan vefa görevinizi yerine getirmiĢ olursunuz.” 

Ġkinci reklam filmi, bir ĠĢ Bankası kuruluĢu olan ve Atatürk‟ün emriyle kurulan Anadolu 

Sigorta‟nın 85. KuruluĢ Yıldönümü nedeniyle yapmıĢ olduğu reklam filmidir. Reklam Anadolu 

Sigorta‟nın kuruluĢ hikâyesini dile getirmektedir. Reklam filminde 1924 yılında yaĢanan Erzurum 

Pasinler Depremi ve Atatürk‟ün afet alanını inceleme amaçlı yaptığı ziyaret ve ziyaret esnasında 

köylünün biriyle yaptığı konuĢma anlatılmıĢtır. Reklamda Atatürk‟ü, Makedonyalı sanatçı Mustafa 

PreĢeva canlandırmıĢtır.  

 

Fotoğraf 2: Anadolu Sigorta‟nın 85. Yıldönümü reklamı 

Reklamda deprem sonrasında oluĢmuĢ olan yıkıntılar arasında Mustafa Kemal Atatürk ve 

heyeti belirmektedir. Atatürk, inceleme yaparken üstü baĢı yırtık periĢan halde düĢünen bir köylünün 

yanına yaklaĢmaktadır. Köylü Atatürk ve heyetini görünce ayağa kalkar ve bunun üzerine Atatürk, 

„otur dayı otur, geçmiş olsun!‟ der, ancak köylü saygıdan oturmaz ve „sağ olasın Paşam!‟ yanıtı verir. 

Atatürk, „kaybın büyük mü dayı?‟ diye sorar. Köylü, „memleketimiz sağ olsun‟ der. Atatürk, „kimin 
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kimsen yok mu?‟ diye sorar. Köylü, „evlatlarımı harpte şehit vermişim‟ der. Bu cevap karĢısında 

Atatürk canı gönülden Ģu soruyu sorar: „Devlet sana yardıma geldi. Ne istersin devletinden?‟ Bu soru 

üzerine köylü, „Hiçbir şey istemiyoruz paşam, biz yedi düvelle (devletle) harp etmişiz. Koca memleketi 

yeniden kurmuşuz. O, bize yeter‟ der. Bu cevap karĢısında Atatürk çok etkilenir ve „Üzülme dayı. Bu 

halin çaresine bakacağız!‟ der. Atatürk elini selam için kaldırır ve oradan ayrılır. En sonunda Atatürk 

Anadolu Sigorta ġirketi‟nin merdivenlerinden inerken görüntülenir ve Ģu sözler bir yandan duyulur, 

„Anadolu‟nun gururlu insanı bir daha kimseye muhtaç olmasın diye o günden sadece altı ay sonra 

Atatürk‟ün talimatıyla Anadolu Sigorta kuruldu. O günden bugüne kaybetmek yok!‟ Reklam siyah bir 

zemin üzerine beyaz renkle yazılmıĢ olan “Anadolu Sigorta kaybetmek yok” yazısıyla sona erer.  

Reklamın giriĢinde, hüzünlü bir müzik kullanılmıĢtır ve görüntüleri gören kiĢi, oranın ya bir 

deprem ya da bir savaĢ alanı olduğunu anlamaktadır. Gözüken sefalet, yıkılmıĢlık ve çaresizliktir. Tam 

o sırada bir heyet gözükür; heyetin baĢında Atatürk vardır ve çevresine hüzünlü gözlerle bakmaktadır. 

Belli ki olan durumdan çok etkilenmiĢ ve üzülmüĢtür. Reklamda rol alan kiĢi, burada makyajla tam 

anlamıyla Atatürk‟e benzetilmiĢtir ve bu reklamda da herhangi bir açıklamaya gerek duyulmadan bu 

kiĢinin Atatürk olduğu anlaĢılmaktadır. “Reklamlarda da büyük ölçüde yağlıboya resim dili kullanılır. 

Aynı Ģeylerden aynı dille söz edilir. Bazen görsel benzerlikler öylesine yakındır ki insan „Tıpatıp‟ diye 

bağırabilir- eĢ imgeler ya da ayrıntılar neredeyse aynıyla yan yana konmuĢtur” (Berger, 2005: 135). 

Atatürk‟ün incelemeye gittiği durumun neyden kaynaklandığı henüz net değildir. Atatürk, yıkıntılar 

arasında oturmuĢ, üstü baĢı periĢan yaĢlı bir köylünün yanına yaklaĢır ve tam o sırada „1924 Erzurum 

Depremi‟ yazısı ekranda gözükür. ġimdi durum nettir; burası bir savaĢ meydanı değil, bir deprem 

alanıdır. Köylünün Atatürk‟ü görür görmez ayağa kalkması ona karĢı duyduğu derin saygıdan ve 

Atatürk‟ün yaptıklarından dolayı hissettiği hürmetten kaynaklanmaktadır. YaĢlı bir insanın kendinden 

daha küçük birisinin önünden kalkması ancak Anadolu insanının yapacağı bir davranıĢtır, zaten 

köylünün Ģiveli konuĢması da olayın Anadolu‟da geçtiğinin bir belirtisidir. “Bize gönderilen binlerce 

ileti içinden yapılan seçimlerde; bireysel, toplumsal, psikolojik ve kültürel yapımızın önemli rol 

oynadığı kuramsal olarak biline gelmektedir” (Demiray, 1994: 8).  

Atatürk‟ün, „kaybın büyük mü dayı?‟ sorusunun karĢısında köylünün, „memleketimiz sağ 

olsun‟, cevabı, „kimin kimsen yok mu?‟ sorusuna karĢılık, „evlatlarımı harpte şehit vermişim‟ cevabı ve 

„Devlet sana yardıma geldi. Ne istersin devletinden?‟ sorusu üzerine, „hiçbir şey istemiyoruz paşam, 

biz yedi düvelle (devletle) harp etmişiz. Koca memleketi yeniden kurmuşuz. O, bize yeter‟ cevabı da 

aslında depremden çok KurtuluĢ SavaĢı‟na yapılmıĢ olan bir göndermedir. KurtuluĢ SavaĢı‟ndan 

çıkmıĢ olan bir ülke için, deprem gibi bir felaketin çok da önemli olmadığını anlatmaya çalıĢılmıĢtır. 

Bu diyaloglarla reklam filmi, Kurtuluş Savaşı dönemindeki milli mücadele ruhunu bir köylü 

üzerinden ekrana yansıtmıştır. Bunu yaparken dönemin yokluk ve acı havası birebir ekrana 

getirilmiştir. İhtiyarın zor durumuna karşın vakur davranışları, devletten bir şey beklemeyen 

tokgözlülüğü Türk insanın kişiliğine bir göndermede bulunmaktadır. Reklamın en başından beri 

insan güvenliğini yansıtmayan reklam filminin ancak sonunda sigortanın ismi anılmıştır. Bunun 

yapılma nedeni duygusal ortak duygular yaratmak ve sigortanın, özellikle Anadolu Sigorta’nın, 

önemine vurgu yapmaktır. Ayrıca, Türk toplumunun gözünde çok iyi bir yerde yer alan ve sonsuza 

kadar yer alacak olan bir liderin, Mustafa Kemal Atatürk’ün reklamda kullanılması sigortanın 
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daha çok kâr amacına hizmet etmektedir. Reklamda sigortanın kuruluşuna, Atatürk’ün öncülük 

ettiği vurgulanmıştır. Böylelikle Atatürk Anadolu Sigorta’yla özdeşleşmiş olacak ve tüketici bunun 

vermiş olduğu bir güvenle o sigortaya yönelecektir. Atatürk zamanından alınmış olan, Anadolu 

Sigorta’nın merdivenlerinden inen görüntüsü de bu güven duygusunu desteklemek açısından iyi bir 

örnektir. Bu şekilde, sigorta şirketi, ‘yalan söylemiyoruz, işte kanıtı’ demeye getirmiştir. Atatürk’ün 

sigorta reklamında kullanımı, markalaşmaya hizmet etmektedir. “Reklamcılar, markalara bir kiĢilik, 

özel bir anlam katma çabası içine girmektedirler. Markaların, rakiplerine göre, daha özellikli, yeni 

moda prestiji, belli bir stili olan, güçlü ve üstün görünmesini sağlama çabası reklamın değer katma 

fonksiyonuna iĢaret etmektedir” (Elden, 2009: 179). Ancak, izleyicinin hem milli duygularına hitap 

eden hem de sigortanın önemine dikkat çeken reklam, duygusal dozuyla ön plana çıkmıştır. 

Reklamda yürekli Anadolu insanının karakteri gözler önüne serilmiştir. Nostaljik bir havada 

çekilen film, insanı o zamana ve o mekana götüren işlevini başarıyla yerine getirmiştir. Bu da 

reklamcılık sektörünün oluşturmak istediği bir çabadır.  

Üçüncü reklam filmi, ĠĢ Bankası'nın 1997 yılında çekilmiĢ ilk Atatürklü reklam filminde Uğur 

Yücel, Haluk Bilginer bulunmaktadır. Atatürk ilk kez bir reklam filminde gösterilmiĢ ve bu film 127 

saniye sürmüĢtür. Atatürk'ü, Türkiye‟nin tanınmıĢ ve en baĢarılı uzun metrajlı film kurgu editörü 

Mustafa PreĢeva, canlandırmıĢtır. Reklam filminin içeriği ve diyalogları Ģu Ģekildedir:  

Uğur Yücel, internette ĠĢ Bankası sitesine girmiĢtir. Haluk Bilginer yanına gelir ve „Ne 

yapıyorsun?‟ diye sorar. Yücel, „İnternetten İş Bankası‟na gittim. Ya müthiş bir şey, muazzam, yani bu 

teknoloji müthiş bir şey‟ der. Bunun üzerine Bilginer, „Sen bütün bunların teknolojiyle mi olduğunu 

sanıyorsun?‟ diye sorar ve Yücel‟den „Tabii‟ cevabını alır. Bilginer, „Anlaşıldı senin biraz tarih dersine 

ihtiyacın var. Gir bakalım şu İş Bankası tarihçesine!‟ der. ĠĢ Bankası‟na girilir, sitede eski 

zamanlardan kalmıĢ bir fotoğraf vardır, onun üzerine tıklanır. Tıklamakla beraber sihirli bir Ģeye 

dokunulmuĢ gibi arkada farklı bir pencere açılır. O pencereden içeri girilir. Yücel ĢaĢkınlıkla, „Burası 

neresi? Hangi tuşa bastım ben?‟ diye sorar. Bilginer, „Burası 1924 Ankara‟sı. Burası savaştan yeni 

çıkmış bir ülkenin başkenti. Elde yok, avuçta yok, hiçbir şeyleri yok. Yalnızca istiklalleri ve gencecik 

bir cumhuriyetleri var, o kadar‟ der. Tam o sırada, Uğur Yücel, Atatürk‟ü bazı adamlarla sohbet eder 

bir vaziyette fark eder ve heyecanla „Ama bu o!‟ der. Bilginer, „Evet, o. Dinle!‟ diye onaylar. Bu 

aĢamada Atatürk ve yanındakilerle konuĢmaları ön plana çıkar. 250 bin lirayla bankanın 

kurulmasından bahsetmektedirler. Yücel buna çok ĢaĢırır ve „İş Bankası‟nı mı kuracaklar hem de 250 

bin liraya!‟ der. Bilginer onaylar onu. Atatürk‟ün çevresindekiler, „Temel teşkil eder, bilgi ve 

himayenizle tesis gelişir, kıymetli bir eser doğmuş olur‟ söyleriyle onu ikna etmeye çalıĢırlar. Bunun 

üzerine Atatürk, „Kimleri çalıştıracaksınız?‟ diye sorar. Atatürk, „Gençleri yetiştiririz‟ cevabını alınca, 

bu sefer, „Peki, bir kere de celal beye sorarız‟ der. O sırada, Bilginer, devreye girer ve Ģunları söyler: 

„O günlerde yabancılar siz ticaretten anlamazsınız, banka falan da kuramazsınız derken onlar bu 

bankayı kurdular.‟  
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Fotoğraf 3: ĠĢ Bankası‟nın 1997‟de yaptığı ilk Atatürklü reklam 

Ġkinci sahne Atatürk ve Celal Bayar arasındadır. Atatürk, Bayar‟a, „Böyle bir şeyi kabul eder 

misiniz?‟ diye sorar. Bayar, „Siz istedikten sonra Paşam…‟ cevabını verirken Atatürk tekrar sorar, „Ya 

vekilliği bırakmanız gerekirse?‟. Bayar, „Mümkündür‟ yanıtını verince Atatürk, „Belki mebusluğu 

bırakmak gerekir‟ der bu sefer. Bunun üzerine Bayar, „O da, mümkündür paşam‟ yanıtını verir. Bu 

diyalogdan sonra ĠĢ Bankası kurulur ve yönetim kurulu ilk toplantısını yapmak için Atatürk 

baĢkanlığından toplanır. Atatürk salonda kahvesini yudumlarken „Sermayenin azlığına bakarak 

cesaretiniz kırılmasın. Böyle konularda en önemli sermaye; zeka, dikkat ve iffettir, teknik ve metodik 

çalışmasını bilmektir. Bu inançla, işe sarılınız. Mutlaka başarırsınız. Çalışmalarınızı dikkat ve 

hassasiyetle takip edeceğim‟ sözlerini söyler. Herkesin yüzünde baĢaracak olmanın, kendine güveniyor 

olmanın bir ifadesi vardır. Atatürk, pencereye yönelir ve perdeyi aralar. Gördüğü, yıkıntılar arasından 

geliĢen bir Türkiye‟dir.  

Bu reklam, filminde diğer reklam filmlerinin aksine mesaj en baĢtan verilmektedir. Ġzleyici ilk 

kez izlediği filmin hangi kurumun reklamını yaptığını anlamaktadır. Ġnternette ĠĢ Bankası‟nın sitesi 

açıkça görülmektedir. Daha sonrasında geçilen ikinci aĢamada Bilginer‟in o dönemin Ankara‟sı ve 

dönemin koĢullarını anlatması bankanın imajını artırmak içindir. Reklama tarihsel bir his vermek 

amacıyla, tonlar yine siyah- beyazdır. O dönemin koĢullarının anlatılmasıyla izleyicide bir aitlik hissi 

oluĢturulmaya çalıĢılmıĢtır. “YaĢam boyu eğitim ve propagandalarla halka iĢlenmiĢ "sahiplik" 

duygusundan biri de ait olduğun "vatana"  sahipliktir… Fiziksel olarak bulunduğun bir yeri kendinin 

sanıp, bu sahiplikten gurur duymadır. Bu soyut sahiplik ile birlikte,  milliyetçilik, kahramanlık, vatan 

uğruna canını feda etme gibi güçlü hislerle gelir” (www.irfanerdogan.com/ 11. 03. 2008). Böylelikle 

vatan sahiplenilir. Bu reklamda, o dönemde ülkenin içinde bulunduğu durumun anlatılmaya çalıĢılması 

ve daha iyiye gitme yolunda belirli bir mücadelenin verilmiĢ olduğunun gösterilmeye çalıĢılması 

reklamın sonucuyla bütünleĢtirmek içindir. Reklamı yapılan kurumun mesajı Ģudur: “Biz o kötü 

koĢullarda, zor Ģartlar altında kurulduk ve zamandan bu zamana büyük bir kararlılıkla geldik. Bunun 

için bizi tercih edin!” BaĢta Atatürk olmak üzere onun çevresindeki herkesin kararlığı ve mücadele 

gücü vurgulanmaya çalıĢılmıĢtır. Böylelikle bankanın ne kadar vatansever, halk sever ve milli bir 

banka olduğu gösterilmiĢtir. Daha doğrusu izleyiciye bu mesaj verilmeye çalıĢılmıĢtır. Ayrıca, Mustafa 

http://www.irfanerdogan/
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Kemal Atatürk‟ün en sonda söylediği umut verici sözleri de bunu göstermesi açısından örnek teĢkil 

etmektedir. Bilginer ve Yücel‟in tarihi ziyarete gittiklerinden beri göze çarpan, umuttur. Bunu herkesin 

yüzündeki umut verici ve kararlı ifadeden, Atatürk‟ün sözlerinden ve en sonunda Atatürk‟ün pencereyi 

aralamasıyla birlikte dıĢarıda gözüken geliĢen bir Türkiye, ıĢıklı bir Türkiye görüntüsünden 

anlayabiliyoruz. IĢıklı Türkiye, ĠĢ Bankası‟yla özdeĢleĢtirilmiĢ bir durumdadır. 

Dördüncü reklam filmi, Türkiye‟nin en büyük firmalarından biri olan Koç Holding‟in 10 

Kasım Atatürk‟ü Anma Günü‟ne özel yaptığı reklam filmidir. Reklam filminde herhangi bir 

seslendirme bulunmamaktadır. Sadece fotoğraflar üzerine bindirilmiĢ ve Atatürk‟ün doğumu olan 

1881‟den baĢlayıp ölüm yıldönümü olan 1938 yılında biten sürekli ilerleyen tarihler yer almaktadır. 

Yas anlamı taĢıyan siyah fon üzerinde beyaz renkli rakamların 1881‟den 1938‟e doğru ilerlediği 

filmde, 1938‟e gelindiğinde son rakam devrilerek, sonsuzluk iĢaretine dönüĢmektedir. Ardından, 

sonsuzluk iĢaretleri birbirinin içerisinde geçerek siyah bir sonsuzluk atmosferi yaratılmıĢtır. Böylece 

hem bu yasın sonsuza kadar tutulacağı hem de Atatürk‟ün sonsuza kadar anılacağının, kalplerde 

olacağının da altı çizilmiĢ olmaktadır.  

Fotoğraflar, daha çok Atatürk‟ün gençlik yılları, askerlik dönemi, kurtuluĢ savaĢı döneminde 

çekilmiĢ olan kendi fotoğraflarının yanı sıra eski ve yeni dönemi yansıtan ya da daha farklı bir deyiĢle 

modernleĢme öncesi ve modernleĢme sonrası görüntülerden oluĢmaktadır. Bu görüntüler Ģüphesiz 

tesadüfi seçilmiĢ görüntüler değildir. ModernleĢme ve modernleĢme olmayanın karĢılaĢtırmasıdır. Aynı 

zamanda kurtuluĢ savaĢına bir gönderme niteliği taĢımaktadır. Atatürk, kurtuluĢ savaĢı ve inkılâplara 

reklamlarda ortak bir anlam yüklenmiĢ, bir nevi simgeleĢtirilmiĢtir. “Ġnsanlar, simge yapma ve 

kullanma yetenekleri sayesinde soyut düĢünceleri, yani sosyal gerçeğin doğrudan gözlemlenemeyen 

boyutlarını, zihinlerinde canlandırma olanağına sahiptir” (Gökçe, 2002: 67). Bu simgeleĢtirme 

sayesinde fotoğraflardaki anlam çözülmekte ve herkes açısından ortak bir anlam üretilmektedir.  

Sonuç  

ĠletiĢim, „karĢılıklı bilgi alıĢ-veriĢi‟ Ģeklinde tanımlanmıĢtır. Ġnsanlar, duygularını, bilgilerini, 

düĢüncelerini en net Ģekilde birbirleriyle girdikleri iletiĢim sürecinde aktarabilmektedirler. PaylaĢılan 

ortak deneyimler ve tecrübeler sayesinde insanlar; nesneler, olaylar, kiĢiler veya durumlarla ilgili, fazla 

söze gerek olmadan ortak manalar çıkarabilmektedir. Bu süreç, „iletiĢim ötesi iletiĢim‟ sürecidir. 

ĠletiĢim ötesi iletiĢim süreci, insan hayatının her safhasında aranabilmektedir. Burada söz konusu olan, 

her kiĢinin varsayılan durum, kiĢi ya da olay karĢısında aynı tepkide bulunması, aynı Ģeyi düĢünmesi 

veya aynı eylemde bulunmasıdır. Bu durum sağlanabiliyorsa, yani herkeste aynı anlam yaratabiliyorsa 

orada iletiĢim ötesi iletiĢim durumdan söz edilebilmektedir. ĠletiĢim kavramının ötesi olan, yani mesajı 

en kısa yoldan doğru bir Ģekilde iletmek olan iletiĢim ötesi iletiĢim boyutunda incelenen dört tane 

Atatürk reklamının oluĢturduğu ortak anlamlar üzerinde durulmuĢtur. Atatürklü reklamların her biri 

ayrı bir kurumu temsil etmektedir. Bunlardan ilki, ĠĢ Bankası‟nın Atatürk‟ün 10 Kasım Anma 

Yıldönümü anısına yaptığı reklam filmidir. Ġkincisi Anadolu Sigorta‟nın 85.yıl münasebetiyle yaptığı 

filmdir. Üçüncü reklam filmi, ĠĢ Bankası‟nın 1997 yılında kendi kurumu için yaptığı filmdir ve 

sonuncusu Koç Holding tarafından yine Atatürk anısına yapılan ancak arka planda kendi reklamını 

yaptığı filmdir. Tüm filmlerin ortak özelliği, Atatürk‟ün farklı Ģekillerde ve farklı senaryolarla 

oynatılmasıdır. Ancak, kendi kurumları yararına da olsa her zaman için en sonda verdikleri mesaj umut 
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vericidir; geliĢen Türkiye, mücadele ruhu ve savaĢtan zaferle çıkmıĢ olmanın vermiĢ olduğu gurur... 

ġüphesiz, bu reklamlar herkesin dikkatini çekmiĢ ve her gösterildiklerinde milyonları ekrana 

kilitlemiĢlerdir. Bu konudaki büyük ilginin oluĢmasındaki temel faktörlerden biri televizyonun sihirli 

gücüdür. “Televizyon hem göze hem de kulağa hitap etme özelliği olduğundan gündelik yaĢamın 

değiĢmez bir parçasıdır. Televizyon bireyleri saatlerce kendisine bağlayabilmekte, onların çeĢitli 

konulara, kurumlara, olaylara ya da kiĢilere dair tutum ve davranıĢlarını etkiyebilmektedir” (Elden, 

2009: 223). Ancak bu durumun oluĢmasında sadece televizyonun etkisi olduğunu söylemek gerçekler 

açısından son derece yanıltıcı olacaktır. Ġzlenmede televizyonun etkisi var, ancak asıl izlenmeyi 

sağlayan herkesin ortak değerlerine seslenen senaryonun çok iyi kurgulanması ve bu kurgulamada 

ortak bir tarihten çıkılmıĢ olunmasıdır. Atatürk, ortaktır, vatan ortaktır, kurtuluĢ savaĢı ortaktır ve milli 

zafere ulaĢılan yolda harcanan mücadele ortaktır. Tüm bu ortaklıklar, Atatürk‟ün temsili oynatıldığı 

reklam filmlerinde herkesin zihninde,  ortak imgeler oluĢturmuĢ ve onların çok fazla izlenmelerine 

neden olmuĢtur. Bunun sonucunda herkeste ortak bir anlam oluĢmuĢtur. 
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ÖZET 

Siyasal reklam kampanyaları siyasal pazarlama açısından önemli bir tutundurma aracıdır. 
Seçmenlerin oy verme davranıĢının etkilenebilmesi için onların ihtiyaç ve beklentilerini 
gerçekleĢtirmeye aday kiĢi, parti ya da hükümet faaliyetlerinin tanıtılması ve tutundurulması ile ilgili 
faaliyetleri içerir. Reklamda olduğu gibi siyasal reklamda da hedef kitlenin dikkatini çekmek, 
beklenilen davranıĢ doğrultusunda ikna etmek ve harekete geçmesi doğrultusunda etkide bulunmak 
baĢarının önemli ölçütleri olarak görülür. Siyasal reklam seçmenle doğru ve etkili iletiĢim kurduğu 
ölçüde baĢarılı olmakta ve reklamın baĢarmasını istediği sonucu etkilemektedir. Siyasal reklamlar fikir 
pazarlaması içine girdiği için somut bir ürünü pazarlamaktan çok daha zor bir iĢtir. Ġnsanları sonucunu 
tam olarak kestiremedikleri bir Ģey doğrultusunda karar vermeye ikna etmek ve somut bir faydayı 
göstermek oldukça zordur. Bu sebeple genellikle siyasal reklamlar seçmenlerin ön yargıları, tutumları, 
duyguları üzerine mesaj geliĢtirerek etki etmeye çalıĢmaktadır. 

Bu çalıĢmanın amacı 16 Nisan 2017 tarihinde gerçekleĢen Türkiye Anayasa DeğiĢikliği Referandumu 
için hazırlanan Evet/Hayır kampanyalarının televizyon reklamlarında kullanılan görsel ve sözel 
mesajları değerlendirmektir. ÇalıĢmada içerik analizi ve göstergebilimsel analiz birlikte kullanılmıĢtır. 
ÇalıĢmada beĢ televizyon reklamı incelenmiĢtir. Bunların 4‟ü pozitif siyasal reklam iken 1‟i ise negatif 
siyasal reklam türüdür. Ayrıca incelenen reklamların ikisi Anayasa DeğiĢikliği Referandumunu 
destekler nitelikte Evet kampanyası, 2‟si Hayır ve bir tanesi de sadece oy verme yükümlülüğünü 
hatırlatmak amaçlı bağımsız bir kampanyadır. Milyonlarca Evet reklamında tek baĢına bir kavram ya 
da konu olmamakla beraber istikrar, milli birlik ve bütünlük teması ile millet kavramı iĢlendiğinden 
öne çıkan konu milli birlik ve beraberlik algısıdır. Geleceğim için Hayır reklamında ise, çocuklar 
üzerinden Türkiye‟nin geleceğine iliĢkin meselelere ağırlık verilmiĢtir. 

 

Keywords 

Political Advertisements, Political Marketing, Content Analysis, Semiotic Analysis, Referendum in 
Turkey. 
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POLITICAL ADVERTISEMENT and 2017 TURKISH CONSTUTIONAL REFERENDUM: AN 
ANALYSIS of YES/ NO CAMPAIGNS‟ TV ADVERTISEMENTS 

ABSTRACT 

Political advertisement campaigns are important tools of promotion in political marketing. 
These campaigns include introducing the candidate, who wants to satisfy voters‟ needs and 
expectations in order to have their voting behavior affected, party or governmental actions and the 
activities to promote these actions. As it is in non-political advertisements, getting the attention of 
target market, having them convinced of targeted behavior and affecting them to get into action are 
seen as significant criteria of success in political advertisements. Political advertisements can be 
successful if only they can communicate with the voters in a right and effective way and this affects 
the target of the advertisement. Since political advertisement is an idea marketing, it is more 
complicated than marketing a concrete product. It is hard to convince people to decide about 
something of which results are unpredictable or to show them a concrete benefit. Therefore, political 
advertisements generally try to affect the voters by creating messages about their prejudices, attitudes 
and feelings.  

The aim of this study is to analyze the visual and verbal messages used in the TV 
advertisements of Yes/No campaigns prepared for Turkish Constitutional Referendum held on April 16, 
2017. Content and semiotic analysis have been used together in the study. Five TV advertisements 
have been analyzed for the study and four of them are positive and one of them are negative political 
advertisements. Two of the mentioned advertisements is a “yes” campaign and supports the 
Constitutional Referendum; two of them support voting “no” in the referendum and one of them is an 
independent campaign that reminds people of the importance of voting and being responsible about it. 
Although there is not any certain concept or topic in the advertisement named “Millions of Yeses”, 
stability, national unity and integrity and the nation itself are the themes commonly used which make 
national unity and solidarity prominent topics. In the advertisement called “No for my Future”, things 
about Turkey‟s future are discussed over children.  

Keywords 

Political Advertisements, Political Marketing, Content Analysis, Semiotic Analysis, Referendum in 
Turkey. 

1. GiriĢ 

Günümüz demokratik toplumlarında, hür iradesiyle yönetime katılma ya da yönetilme 
tercihlerini ortaya koyması beklenen bireyler siyaset biliminin en önemli öznesi olarak karĢımıza 
çıkmaktadır. Kısaca toplumu yönetme sanatı olarak adlandırılan siyaset, insanların toplu halde 
yaĢamaya geçiĢi ile birlikte ortaya çıkan ve yaĢamı düzenleme ve yönetim ihtiyacı ile birlikte 
Ģekillenen bir kavram haline gelmiĢtir (Durmaz, 2015: 8). Söz konusu insan ve insanı yönetmek (ya da 
bir davranıĢa yönlendirmek) olduğunda devreye iletiĢim kavramı girmektedir. Özellikle de ikna edici 
bir iletiĢim biçiminden bahsetmek gerekmektedir. Mesajların hedef kitleleri harekete geçirdiği ve 
istendik davranıĢı yapmaya ikna ettiği bir iletiĢim biçimi ön plana çıkmaktadır. Konu siyaset 
olduğunda bu ikna edici iletiĢim hiç Ģüphesiz siyasal iletiĢim kavramını ve onun kullandığı yöntemleri 
akla getirmektedir. Siyasal iletiĢim kavramı içerisinde propaganda ve reklamı da barındıran önemli bir 
sosyal bilimler alanını oluĢturmaktadır. Siyasal iletiĢimin amaçları ve biçimleri doğrultusunda 
propaganda teknikleri, reklam stratejileri de çeĢitlilik göstermektedir. Çoğunlukla seçim dönemlerinde 
yoğunlaĢtırılan siyasal iletiĢim faaliyetlerinin görünürlüğü de son zamanlarda gittikçe artmaktadır. 
Türkiye‟de yaĢanan yoğun siyaset ortamı da göz önüne alındığında siyasal iletiĢim gittikçe önemi 
artan bir alan haline dönüĢmektedir. Teknolojideki hızlı geliĢimin katkısıyla gittikçe yoğunlaĢan mesaj 
bombardımanı seçmenleri gün geçtikçe daha fazla çevrelemektedir. Televizyon, radyo, sinema, basılı 
ortamlardan sonra dijital ortamlar, internet ve sosyal medya da siyasi parti ya da siyasi adaylara, 
faaliyetlerini tanıtma, seçmenleriyle iletiĢim kurma yolunda oldukça hızlı, ucuz ve etkili ortamlar 
sunmaktadır. Yine de kitlesel bir iletiĢim söz konusu olduğundan televizyon seçmenlerin çoğunluğunu 
etkileme ve harekete geçirme konusunda siyasal iletiĢim faaliyetlerinin özellikle de siyasal 
reklamcılığın önemli araçlarından biri olma konusundaki önemini hala korumaktadır.  



            3
rd

 International Conference On The Changing  

World And Social Research 
Rome, ITALY/ August 08-10, 2017 

 

90 

 

Bu çalıĢmanın amacı sadece seçim dönemlerinde değil son zamanlarda Türkiye‟de referandum 
gibi hükümetin icraatları konusunda vatandaĢlarının fikrini ve desteğini almak isteyen hükümet/ 
iktidar partisi vb. ile buna yönelik karĢı hareket oluĢturmak isteyen siyasi parti/muhalefet partisi/ 
aday/grup/sivil toplum kuruluĢları ya da oluĢumların seçmenlerle iletiĢim kurmak için hazırlattıkları 
siyasal reklamlarda hangi dili konuĢtuğunu, ikna edici mesaj stratejileri ve bunları görsel/sözel sunum 
biçimlerinin nasıl olduğunu ortaya koymaktır. Bu amaç doğrultusunda çalıĢmada 16 Nisan 2017 
Anayasa DeğiĢikliği Referandumu için hazırlanan televizyon reklamları içerik analizi ve 
göstergebilimsel analiz yöntemi ile incelenmiĢtir. ÇalıĢma için seçim öncesi dönemde ana akım 
televizyon kanallarında yayınlanan referandum kampanyalarından her parti için bir film seçilmiĢtir. 
AKP‟nin ilk referandum reklamı “Hep birlikte/ Milyonlarca Evet”, CHP‟nin “Geleceğim için Hayır”, 
HDP‟nin “Hayır Hepimiz Kazanalım” MHP „Bu ülke için yeminimiz var, Vazgeçilmez” ve 
sanatçıların rol aldığı/mesaj verdiği “Oy Atıyoruz” (reklamverenin kimliği belli değil) reklam filmleri 
analiz edilmiĢtir. Sanatçıların yer aldığı “oy atıyoruz” reklam filmi aslında bir tercihten ziyade oy 
verme davranıĢını evet ya da hayır yönünde yönlendirmeden vermesi ve insanları öncelikle 
referanduma katılmaya ikna etmesi ve tarafsız olması açısından önemli olması sebebiyle seçilmiĢtir. 
ÇalıĢmada 4 pozitif, 1Negatif siyasal reklam analiz edilmiĢtir.  

2. Kavramsal Çerçeve 

ÇalıĢmada 16 Nisan 2017 Anayasa DeğiĢikliği Referandumu için hazırlanan reklamların içerik 
çözümlemesi ve gösterge bilimsel analizine temel oluĢturacak kuramsal bilgiyi içeren bu bölümde 
siyasal iletiĢim, siyasal reklam, siyasal katılım ve siyasal ikna kavramlarına değinilmiĢtir. Ayrıca 
Türkiye‟de Referandum tarihi ve siyasal reklamlarla ilgili yapılmıĢ araĢtırmalara da yer verilmiĢtir. 

2.1. Siyasal ĠletiĢim  

Ġnsanlığın varoluĢuyla birlikte ortaya çıkan iletiĢim ihtiyacı, toplum içinde yaĢayabilmenin bir 
gereğidir. Toplum içinde varlığını ortaya koymaya çalıĢan insan, yönetme ve yönetilme ihtiyacını 
karĢılamak için de iletiĢime gereksinim duymaktadır. Bilginin, fikirlerin, duyguların, becerilerin ve 
benzerlerinin simgeler aracılığıyla iletilmesi olarak tanımlanan iletiĢim kavramı geniĢ bir biçimde 
düĢünüldüğünde bir anlam arama çabası ya da mesajlar aracılığıyla gerçekleĢtirilen toplumsal 
etkileĢim (akt. Mutlu, 2008: 141) olarak da tanımlanabilir. 

Temelinde bilgilenme ihtiyacını da karĢılayan iletiĢim kavramı siyasal alan söz konusu 
olduğunda siyasal iletiĢim olarak özellikle demokratik toplumlarda karĢımıza çıkmaktadır. 

Siyasetle yakın iliĢki içinde olan iletiĢim, insanlar arası iliĢkilerin her Ģeklinin temelinde yer 
alır. Ġnsan hayatında büyük bir yer tuttuğu gibi, toplumsal uğraĢların hemen hemen her alanında yer 
alır. Yaygın olarak kullanılmasına ve toplumun her kesiminden insanın ilgisini çekmesine rağmen 
siyasal iletiĢimin kapsamını ve boyutlarını belirlemek de oldukça zordur (Tokgöz, 2010: 518). 

Aziz‟e göre (2015:3) siyasal iletiĢim “siyasal aktörlerin belli ideolojik amaçlarını, belli 
gruplara, kitlelere, ülkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve gerektiğinde eyleme dönüĢtürmek, 
uygulamaya koymak üzere çeĢitli iletiĢim tür ve tekniklerinin kullanılarak yapılması” olarak 
tanımlanabilir. Ancak Aziz (2015:3-4) bu tanımdaki sıkıntının siyasal iletiĢimi hangi siyasal örgütün, 
ne zaman ve nasıl bir siyasal iletiĢimde bulunacağı ve uygulama hususlarında farklılıklardan 
kaynaklandığını söylemektedir. Aynı zamanda hangi örgüt ya da aktörlerin iletiĢiminin siyasal iletiĢim 
olacağı ve bu örgütlerin hangi mesajlarının gerçek anlamda siyasal iletiĢim sayılacağı ya da 
sayılmayacağı da diğer bir önemli husus olarak vurgulanmaktadır. 

Siyasal iletiĢim, bireylerin ya da toplulukların içine girdikleri iktidar mücadelesinin önemli ve 
özel bir aracıdır. Çok geniĢ bir yelpazede olan ve siyasal amaçlı tüm iletiĢim etkinliklerini kapsayan 
siyasal iletiĢim, propaganda, dedikodu, baskı gruplarının faaliyetleri, halkla iliĢkiler, haber, açık 
oturum, siyasal reklamcılık ve daha birçok biçimde görünür hale gelir (akt. Zeybek, 2016: 26). 

Siyasal iletiĢimin aktörlerinden siyasiler/siyasi partiler/adayların en büyük isteği seçmen 
üzerinde her zaman ve kayıtsız etkide bulunmaktır. Ancak söz konusu siyasiler, seçmen üzerinde 
etkide bulanabilme konusunda hem zamansal hem de mekânsal anlamda ulaĢma sorunu yaĢamaktadır. 
ÇeĢitli iletiĢim yol ve yöntemlerini kullanarak seçmene ulaĢan siyasilerin seçmen ve diğer muhalif 
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partiler üzerinde profesyonel reklam kampanyaları ile etkili oldukları da görülmektedir (Karaçor, 2013: 
17). Burada siyasal reklam kavramı devreye girmektedir. Klasik reklam tanımından farklı olan ve 
temelde fikirlerin pazarlanmasına dayanan bir reklam biçimidir ve siyasal amaçlara hizmet etmektedir.   

2.2. Siyasal Reklam  

Siyasal Reklam: “Aday ya da parti tarafından medyadan yer ve zaman satın alınarak, 
seçmenlerin tutum ve davranıĢlarını söz konusu aday ya da parti lehine oluĢturmak amacıyla 
geliĢtirilen mesajların hazırlanması ve yayınlanması ile ilgili bir siyasal kampanya iletiĢimi 
faaliyeti”dir (Uztuğ, 2004: 315 ). 

Aziz‟e göre (2015: 17) reklam ve siyasal iletiĢim arasında iç içe geçmiĢ bir iliĢki vardır. Aziz, 
mal ve hizmetlerin tanıtımı ile ilgili olarak yapılan ve toplumdaki bireyler üzerinde tutum ve davranıĢ 
değiĢikliği yaratan reklam olgusunun yine bireylerin belli siyasal görüĢleri onaması ve bu görüĢlerin 
uygulanmasını isteyen siyasal iletiĢim ile amaç açısından benzerlik gösterdiğine vurgu yapmaktadır. 
Siyasal iletiĢimde aktörler kısa zamanda sonuca ulaĢmak istedikleri durumlarda, siyasal kampanya 
dönemlerinde de reklamlarda kullanılan yöntem ve teknikleri hatta doğrudan reklam formatı ile 
topluma mesaj verip kısa vadede olumlu sonuç beklenir (2015,17). Seçim dönemlerinde yüksek seçim 
kurulunun belirlediği ve izin verdiği dönemler içerisinde reklam yapan siyasiler reklam etkilerini 
seçim sonunda da kısa zamanda ve net olarak görebilmektedir.   

Siyasal partilerin ve adayların seçim kampanyaları sürecinde tanıtılmasında siyasal reklamlar 
önemli bir rol oynamaktadır. Pek çok ülkede seçim kampanyalarının ayrılmaz bir parçası olarak 
görülen siyasal reklamlar ve televizyonda yer alan siyasal tartıĢmalar seçim kampanyalarının gidiĢatını 
belirlemekle birlikte hangi siyasal partinin ve/veya hangi aday ya da adayların seçimi kazanacağı 
bakımından etkili olmaktadır (Tokgöz, 2010: 169). 

Mesajın yayımı için kitle iletiĢim kanallarının para karĢılığında kullanılması ve mesajın 
kontrol edilebilir olması siyasal reklamcılığın belirleyici özellikleridir. Seçmen kararlarını veya 
kamuoyunu etkilemek isteyenler mesajın içeriğini, sunumunu veya formatını her yönüyle 
denetleyebilmekte veya Ģekillendirebilmektedir. Bu ise siyasal reklamcılığın en önemli avantajı olarak 
görülmektedir (akt. Zeybek, 2016: 68). 

Siyasal reklam, siyasal pazarlama olgusu ile açıklanmakla birlikte siyasi partilerin seçim 
zamanlarında oy oranlarını arttırmayı amaçlayan reklam profesyonelleri tarafından çeĢitli reklam 
mecraları için hazırlanan çarpıcı mesajlar olarak açıklanmaktadır. Ġlk olarak ABD‟de görülmeye 
baĢlayan siyasal reklamlardan günümüzde de hala yararlanılmaktadır. Siyasal partiler özellikle radyo 
ve televizyonlarda yayınlanan reklamlardan ya yer ve zaman satın alma yoluyla ya da program satın 
alma yoluyla yararlanmaktadırlar (Aziz, 2015: 130-131). ÇalıĢmanın konusu yer ve zaman satın 
alınarak yapılan spot reklamlardan siyasi aktörlerin nasıl yararlandığı ile ilgilidir. 

Siyasal reklam siyasi açıdan kim tarafından yapılırsa yapılsın amaçları Ģunlardır (Tan, 2002: 
87‟den akt. Zeybek, 2016: 69): 

 Yeni siyasal parti/aday ve vaatleri kamuoyuna sunmak ya da yeni bir kamuoyu 
bölümüne girmek, 

 Dar bir kamuoyunun desteklediği bir siyasal parti ya da adaya geniĢ kitlelerin 
desteğini sağlamak amacıyla oy verme güdüsüne hitap etmek, 

 Siyasal aktörlerin imajını oluĢturmak ve hedef kitlede aday/adaylara/siyasi partiye 
bağımlılık sağlamak, 

 Siyasal aktörlerin ve vaatlerin özelliklerini anlatarak diğer tutundurma ve pazarlama 
araçlarına yardımcı olmak, 

 KiĢisel propaganda yoluyla ulaĢılamayan kiĢilere ulaĢmak, 
 Ön yargıları düzeltmek, yanlıĢ ve olumsuz izlenimleri olumlu yönde değiĢtirmek, 
 Seçmenleri bilgilendirmek ve aynı zamanda eğitmektir. 

Kontrollü olarak yapılan siyasal kampanyada, siyasal reklamlar bu amaçlara hizmet edecek 
Ģekilde tasarlanmıĢ sözel ve görsel mesajları istendik davranıĢı yapması beklenen hedef kitleye yani 
seçmenlere aktaran en etkili tutundurma araçlarından biridir diyebiliriz. 
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Yukarıda sayılan amaçlara ulaĢmak için siyasal reklamın seçmenler üzerinde siyasal iknayı 
gerçekleĢtirmesi beklenir. Bununla birlikte etkinin görülebilmesi için siyasal katılımın gerçekleĢmesi 
gerekir. 

Siyasal Katılım “vatandaĢların merkezi veya yöresel devlet organlarının personelini yahut 
kararlarını etkilemek üzere, kendilerince ya da baĢkalarınca tasarlanmıĢ hukuki ya da hukuk dıĢı, 
baĢarılı veya baĢarısız eylemlere giriĢmeleri” olarak tanımlanmakla birlikte iki Ģekilde ortaya 
çıkmaktadır; birincisi oy kullanma, ikincisi siyasal sistemde görev alan kiĢilerle iliĢki kurulmasıdır 
(Anık, 2016: 183). 

Siyasal reklamın amacı genellikle oy kullanma biçiminde ortaya çıkan siyasal katılıma 
seçmenleri ikna etmektir diyebiliriz. Burada ikna kavramı önemli bir fark olarak karĢımıza 
çıkmaktadır. Ürün ve hizmetlerin pazarlanması söz konusu olduğunda reklamın görevi olan ikna 
tüketicilerin o ürün/hizmete ihtiyaçları olduğu, o ürün /hizmetin özelliklerinin kendileri için en yüksek 
faydayı sağlayacağına, onu satın aldıklarında akılcı bir karar verdiklerine ya da benzeri bir fikre 
inandırarak/ kabul ettirerek satın alma davranıĢına giden yolda hareket sağlamaktır. Ancak siyasal 
reklam öncelikle insanları oy kullanmaları gerektiği yönünde ikna etmekle birlikte bu oyun ne yönde 
olması gerektiğine de ikna etmesi beklenir. Siyasal reklamın amacı oy kullanma olmadığı adaylar 
hakkında bir imaj oluĢturmak olduğunda ise reklamda verilen olumlu mesajı benimsemesi yönünde bir 
ikna ortaya çıkabilir. Bu çalıĢmada oy kullanıp kullanmama ve bir tercihin yapılmasının söz konusu 
olduğu bir siyasal katılımı gerektiren ve buna hizmet eden reklamlar incelenmiĢtir. 

Siyasal kampanya süreçlerinde siyasi parti ve adaylardan seçmenin oyunu alabilmek için 
öncelikle seçmenlere neden kendilerini seçmeleri gerektiğini anlatmaları sonra da onları diğer parti ya 
da adaylara neden oy vermemeleri gerektiğine ikna etmektir. Bunun en kısa ve kolay yollarından biri 
de televizyonda siyasal reklam yapmaktır. Hatta televizyon reklamları geniĢ bir seçmen kitlesine 
ulaĢmak açısından da diğer mecralara göre daha etkilidir (Balcı, 2016: 283). 

 Günümüzde Siyasal Reklamcılık gittikçe büyük bir iĢe dönüĢmektedir. Özellikle 
baĢkanlık/cumhurbaĢkanlığı seçim dönemlerinde bu daha net gözlenirken reklam endüstrisi de 
duyulan ihtiyaca destek vermektedir. Borrel Associates‟e göre 2016 yılında ABD‟de siyasal reklam 
harcamalarının 2012 yılındaki son seçime kıyasla %20‟den daha fazla oldu ve bu rakam yaklaĢık 11,6 
milyar dolar gibi rekor bir seviyeye ulaĢabilir. Ayrıca daha önceki yıllarda ki seçimlerde olduğu gibi 
televizyon, giderek büyüyen dijital medya platformlarıyla kıyaslandığında hala reklam 
harcamalarından aslan payını almaktadır (Fulgoni vd., 2016:239). 

Propaganda amaçlı siyasi reklamlar, reklamın doğasına uygun biçimde güçlü iletiĢim mesajları 
içeren bir pazarlama tekniği kullanma, reklamda parti ya da adayın iddiasını cazip hale getirme ve 
mesajı alacak seçmene reklamın içeriği bakımından çekicilik sunma kaygısı taĢır. Reklam, seçmen için 
tercih oluĢturmaya çalıĢırken, propaganda dünyaya bakıĢta, tutum ve davranıĢlarda değiĢikliğe 
odaklanır (Vodinalı ve Akıncı Çötok, 2015: 502-503).  

   Siyasal reklam çeĢitli türlerde karĢımıza çıkmaktadır. Literatürde farklı farklı siyasal 
reklam sınıflandırmaları olmakla birlikte en belirgin sınıflandırmalardan biri de negatif siyasal 
reklamlar ve pozitif siyasal reklamdır.  

Kılıçaslan‟ın (2008: 46-53) siyasal reklam sınıflandırmasına göre dört tür siyasal reklamdan 
söz etmek mümkün. Bunlarda ilki Partiye ya da örgüte doğrudan olumsuz siyasal iletiĢim mesajları 
gönderilerek yapılan ve ağırlıklı olarak saldırı biçiminde karĢı tarafı kötülemek, moral açısından 
çökertmek amacı güdülen Negatif Siyasal Reklamlardır. Negatif siyasal reklamda amaçlanan 
seçmende kafa karıĢıklığı yaratarak yüzer gezer kitle yapmak için ikna etmektir. Bu reklam türünde 
mesajların çıkıĢ noktası rakip partinin geçmiĢ icraatları (baĢarısızlıkları), açık verdiği ya da gözden 
kaçırdığı hususlar ve parti liderinin imajıdır.  GeçmiĢ Yıllarda CHP‟nin AKP‟ye ve Recep Tayyip 
Erdoğan‟a yönelik hazırladığı “Yalanını da Al Git” reklamı bu türe örnek verilebilir. Erdoğan‟ın 
geçmiĢte söylediği bir söze gönderme yaparak parti liderinin imajına yönelik bir saldırı olduğu 
mesajdan açıkça okunabilmektedir. 

Johnson-Cartee ve Copeland (1991 ve 1997) Negatif siyasal reklamları; doğrudan saldırı, 
doğrudan karĢılaĢtırma ve imalı karĢılaĢtırma olmak üzere üçe ayırmaktadır. Doğrudan saldırı 
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reklamları; doğrudan parti ya da adayı hedef alarak yapılan saldırı reklamlarıdır. Doğrudan saldırı 
reklamları rakibe yöneliktir ve rakip partiyle bir karĢılaĢtırmaya ya da yarıĢmaya girilmez. Bu tür 
siyasal reklamda aday ve partinin olumsuz, yetersiz, eksik yönlerine doğrudan bir saldırı 
hedeflenmektedir.  Doğrudan karşılaştırma reklamlarında adaylar ve partiler arasında mukayese 
yapılması için zemin oluĢturacak Ģekilde aday veya partinin doğrudan hedef alındığı mesajlar üretilir. 
Böylece siyasi parti ya da aday kendi üstün ve güçlü yönlerini ön plana çıkarırken, rakibin ise zayıf ve 
eksik taraflarına vurgu yapabilmektedir. Ġmalı karĢılaĢtırma reklamı ise; seçmenlerin kendi bilgi ve 
tecrübeleriyle rakip aday ya da partiler arasında kıyaslama yapma ya da çıkarımda bulunulmasını 
amaçlayan reklamlardır. Bu reklam türünün baĢarısının seçmen kitlesinin, reklamda ön plana çıkarılan 
konuyla alakalı yeterli düzeyde bilgi ve birikime sahip olması ile yakından iliĢkili olduğu 
bilinmektedir. Net olarak negatiflik çağrıĢtırmayan bir negatif reklam türü olan imalı karĢılaĢtırmada, 
olumsuzluk seçmen tarafından taktir edilir, bu özelliğiyle de üstünlük sağlayabilen bir negatif siyasal 
reklam türü olarak öne çıkmaktadır  (aktaran Tokat, 2009: 23-24). Daha önce örnek verdiğimiz 
CHP‟nin “Yalanını da Al Git” reklamının imalı karĢılaĢtırma reklamı kriterlerine de daha çok uyduğu 
söylenebilir. Hem seçmenin mesajı açabilmesi için rakip parti ile ilgili geçiĢ bilgiye sahip olması 
gerekliliği açısından hem de üstü kapalı bir gönderme yaparak açıkça olmasa da imalı bir biçimde 
siyasi parti liderine gönderme yapması bakımından iyi bir örnektir.    

Ġkinci siyasal reklam türü Pozitif Siyasal Reklam‟dır. Bu reklam türünde siyasi parti lideri ya 
da örgüt doğrudan övülür. GeçmiĢte yaptıkları örnek gösterilerek gelecekte de bunları yapmaya devam 
edeceği söylenerek geleceğe ait vaatlerde de bulunulur. Bazı durumlarda da lider imajı ön plana 
çıkarılarak liderin olumlu özelliklerine dikkat çekilir ve bu özellikler ön plana çıkarılır (Kılıçaslan, 
2008: 49). 

Üçüncü tür ise KarĢılaĢtırmalı Siyasal Reklamdır. Bu reklam türünde siyasi parti, örgüt ya 
da liderin diğer siyasi parti, örgüt ya da liderlerle karĢılaĢtırılması söz konusudur.  

Normatif siyasal reklam ise dördüncü tür olarak karĢımıza çıkmaktadır. Siyasi parti, örgüt ya 
da lider kendini anlatır ya da yapacakları ile ilgili vaatlerde bulunur (Kılıçaslan, 2008: 52). 

Bununla birlikte Nedimoğlu (1990) ve Hill‟e (1991) göre siyasal reklamlar gizli, açık ve 
marjinal olmak üzere baĢka bir gruplandırma içine alınabilir. Gizli reklamlarda partiyle ilgili bilgilere 
yer verilmezken rakip partiye oy veren adayların oyları hedeflenir. Açık reklamlarda ise partiyle ilgili 
bilgiler mesajda açıkça verilir. Marjinal reklamlarla da seçim sonuçları üzerinde etkili olabilecek bazı 
marjinal gruplar hedeflenir. Kararsızlar grubu bu grupların en önemlisi olduğundan bu tür reklamlar, 
seçim kampanyalarının en son günlerine bırakılarak önemli olduğu düĢünülen eleĢtiri ve beklentilere 
yanıt verilir (Eroğlu Yalın, 2006: 173). 

Stevens (2012: 341) Negatif siyasal reklamların etkisini açıklamaya yönelik çalıĢmasında 
reklamın negatif ya da pozitif versiyonlarına maruz kalma etkilerinin (asimetrik dikkat etkisi ile ilgili 
literatürle uyumlu farklı duyguların ortaya çıkmasına rağmen) birbirinden farklı olduğu ortaya 
konmuĢtur. Partizanlar bu çalıĢmada yapılan deneyde siyasal reklam mesajlarından büyük ölçüde 
etkilenmezken, etkilenenler ise yatkınlıklarıyla uyumsuz olarak pozitif reklamlardan etkilenmiĢlerdir. 
Analiz, siyasal reklamların bağımsızlar üzerinde daha etkili olduğunu ve pozitif ya da negatif 
reklamlar arasında daha fazla farklılık olduğunu ortaya koymuĢtur. Ancak bağımsızları uyaran bazen 
olumlu reklamlar bazen de olumsuz reklamlardı. ÇalıĢmanın sonuçları, Negatif reklamcılığın pozitif 
reklamcılıktan daha etkili olmasında reklam tonunun etkisinin, reklamın daha fazla konu bilgisi 
içeriyor olması gerçeğinden daha az olduğunu ortaya koymaktadır. 

Goldstein ve Freedman (2002: 723) olumsuz reklamların, oy verme kararıyla ilgili önemli 
miktarda bilgi sağladığı için seçmen katılımını teĢvik etmesine yardımcı olabileceğini düĢündüren 
çalıĢmalar olduğundan bahsetmektedir. Bunun sebebini ise Ģöyle açıklıyorlar; seçmenler bu gibi 
olumsuz bilgilere, olumlu mesajlardan ziyade siyasi yargılarda daha fazla ağırlık verebilir; ayrıca 
olumsuz itirazlar daha güçlü duygusal tepkiler vermelerine sebep olabilir, bu da adaylar için artan bir 
coĢkuya, seçimle ilgili daha fazla bağlantı ve muhtemelen adaylar hakkında daha fazla bilgi edinmek 
için motivasyonun artmasına yol açabilir. 
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Finkel ve Geer (1998: 577)‟a göre "Negatif reklamcılık, seçmenlere önemli bir politika ve 
retrospektif performans bilgisi aktarıyor ve daha bilgili olan seçmenler de katılıma daha açık oluyor. 
Ayrıca seçmenler olumsuz bilgilere bilgi iĢleme sürecinde de daha fazla ağırlık veriyor. Bununla 
birlikte olumsuz reklamlara verilen duygusal tepki aynı zamanda adayların kiĢilikleri hakkında daha 
fazla öğrenmeyi teĢvik edebilecek artan kaygılardan biri ya da seçmenin daha bilinçli bir karar vermesi 
için kendine pozisyon çıkarması olabilir deniyor. 

Faber ve arkadaĢlarının (1993:74-76) seçmenlere iliĢkin değiĢkenler (ilgilenim ve haber 
medyası kullanımı) ile negatif siyasal reklamlar arasındaki iliĢkiyi aydınlatmaya çalıĢtıkları 
araĢtırmada bulgular siyasal ilgilenimin (hem kalıcı hem durumsal) negatif siyasal reklamların etkisini 
pozitif yönde etkilediğini ortaya koymuĢtur. Bu çalıĢma, siyasi reklamların siyasette tıknaz ve bir 
kampanyada ilgisiz pasif seçmenler üzerinde en etkili olduğunu söyleyen literatürün çoğuna karĢı 
olduklarını da vurgulamaktadır. Onlar, oy tercihi bağımlı değiĢken olduğunda, ilgilenimi ve katılımı 
yüksek insanların, olumsuz reklamlardan daha fazla etkilendiğini söylerken bunu açıklamak için de iki 
muhtemel açıklama önermektedirler. Ġlk olarak, siyasetle uğraĢan ve yarıĢa katılan insanlar, biçimi 
veya içeriği ne olursa olsun kampanyayla ilgili iletiĢimde daha fazla yer alabilirler. Katılımı düĢük 
olan insanlar negatif reklamlar da dahil olmak üzere her türlü siyasal iletiĢimi çok fazla dikkate almaz 
ve dolayısıyla onlardan etkilenmezler. Diğer muhtemel açıklama ise, Katılımı yüksek seçmenlerin 
adaylarla daha güçlü bir Ģekilde tanımlanabilmesi ve böylece negatif reklamların etkisinin artmasıdır. 
Faber ve arkadaĢlarına göre hedef adayı destekleyenler için bu güçlü bir geri tepme etkisine yol 
açmakta iken kaynak adayı destekleyenler için güçlü bir amaçlanan etki ortaya çıkaracaktır. Önceki 
araĢtırmaların sonuçları ise seçmenler arasındaki bu tür kutuplaĢmaların negatif reklamlara maruz 
kalmalarından dolayı oluĢtuğuna dikkat çekmektedir.    

Misra (2015:71) ise aldatıcı siyasal reklamlar üzerine yaptığı çalıĢmada Demokrasinin uzun 
vadeli baĢarısının, vatandaĢların sahip oldukları seçimler hakkında bilgilendirilmiĢ ve mantıklı olarak 
rasyonel kararlar vermesi üzerine dayandığına vurgu yapıyor. Ve seçimlerdeki siyasi reklamcılığın 
gittikçe artan rolü ve etkisinin, ilgili tarafların (aday/parti ya da reklamcı) bireysel düĢünceleri açık ve 
gizli yollarla manipüle etme yeteneğini ortaya çıkardığını da ekliyor. ÇalıĢmada özellikle BirleĢik 
Devletlerde aldatıcı reklamların gittikçe arttığına ve bunun da demokratik süreci baltaladığına 
değinilmektedir. Tüketicileri aldatmaya yönelik reklamlar için yapılan reklam okuryazarlığı çağrısının 
siyasal reklamlar içinde olması gerektiğine iĢaret ediyor.        

ÇalıĢmalar siyasal reklamcılığın seçmen kararını ve davranıĢını olumlu ya da olumsuz 
etkilediğini bu etkinin oluĢumunda ise reklamda verilen olumlu ya da olumsuz bilginin ve ortaya 
çıkardığı duyguların etkili olduğu görülmektedir. Televizyon reklamları söz konusu olduğunda ise ses, 
müzik ve görüntünün birleĢimiyle seçmenlere bilginin aktarılmasında daha etkileyici olduğu ve çoğu 
kez duyguları tetikleyici yaratıcılıkta hazırlandıkları da söylenebilir. Bu çalıĢmada televizyonda 
yayınlanan siyasal –referandum-reklamlar üzerinde yapılan içerik ve göstergebilimsel analizin bilginin 
aktarılması ve duyguların etkilenmesi yolunda mesajların neler içerdiğini ortaya çıkarması da 
beklenmektedir. 

   

2.3. Türkiye‟nin Referandum Tarihi 

Anayasa değiĢikliği, yasaların kabulü gibi önemli meselelerde halkın iradesini belirlemek 
amacıyla yapılan oylamaya referandum denilmektedir. Demokrasi uygulamasının en güzel 
örneklerinden biri olan referandumda, halkın iradesi doğrudan doğruya sonuca yansımaktadır. Temsili 
demokrasilerde halkın seçtiği insanlar halkın iradesini yansıtmaya çalıĢırlar 
(https://www.cnnturk.com/turkiye/referandum-maddeleri-ile-ne-degisecek-18-madde-referandumda-o
ylanacak, 26.07.2017).  

Referandum Fransızca kökenli bir kelime olup Türkçe karĢılığı “halk oylamasıdır (www.tdk.gov.tr, 
20.07.2017). Türkiye‟de 16 Nisan 2017 tarihinde yapılan Anayasa DeğiĢikliği ile birlikte toplam yedi 
kez Referanduma gidilmiĢtir. Türkiye, "halk oylaması" ya da "referandum" sözcüğüyle ilk kez, 27 
Mayıs 1960 darbesinin ardından tanıĢmıĢtır (www.trthaber.com, 24.05.2017). Halk oylaması 

https://www.cnnturk.com/turkiye/referandum-maddeleri-ile-ne-degisecek-18-madde-referandumda-oylanacak
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(referandum) kavramı Türk hukuk sistemine 1961 Anayasası ile girmiĢtir (Aziz, 2015:155) Türkiye 
Cumhuriyeti tarihinde 16 Nisan 2017 Anayasa değiĢikliği referandumu ile birlikte 7 kez referandum 
yapıldı. Bu referandumların 6‟sından "evet" çıkarken, yalnızca birinde "hayır" oyu çıkmıĢtır. 

2.3.1. Ġlk Referandum (1961 Anayasası Halk Oylaması/Referandumu) 

27 Mayıs Askeri harekâtından sonra Kurucu Meclis tarafından hazırlanan, ancak 38 rütbeli 
subaydan oluĢan Milli Birlik Komitesi‟nin onayı ile kesinleĢen 1961 Anayasası 9 Temmuz 1961'de 
halk oylamasına sunulmuĢtur (Aziz, 2015:155). 1961 Anayasası, yüzde 38,3 "hayır" oyuna karĢılık, 
yüzde 61,7 "evet" oyuyla kabul edilmiĢtir (www.trthaber.com, eriĢim tarihi:24.05.2017). 

2.3.2. 1982 Anayasası Halk Oylaması/ Referandumu 

Ġkinci referandum yine bir darbenin ardından gündeme geldi. 12 Eylül 1980 darbesi sonrası 
askeri yönetimin belirlediği "DanıĢma Meclisi" tarafından hazırlanan anayasa, 7 Kasım 1982'de halkın 
oyuna sunuldu. Bu anayasa, yüzde 8,6 oranında "hayır" oyuna karĢılık, yüzde 91,4 oranında "evet" 
oyu aldı (www.trthaber.com, eriĢim tarihi:24.05.2017). Bu Anayasanın halka tarafından kabul edilmesi 
için Milli Güvenlik Konseyi BaĢkanı Orgeneral Kenan Evren baĢta olmak üzere askeri yönetim üyeleri 
yoğun bir siyasal kampanya yürütmüĢlerdir. Bu kampanya siyasal iletiĢim açısından oldukça ilginç 
kabul edilmektedir. Çünkü Konsey BaĢkanı orgeneral Kenan Evren gerek yüz yüze iletiĢim için yurt 
mitinglerini gerekse de kitle iletiĢim kanallarını (Gazete, radyo ve televizyonu) yoğun olarak 
kullanmıĢtır. Halk oylamasında toplumun bilgilendirilmesinde ve Anayasanın kabulü lehinde devletin 
tekelinde olan radyo ve televizyon tek taraflı diğer bir deyiĢle de TRT taraflı olarak kullanılmıĢtır 
(Aziz,2015:156). 

2.3.3. Siyasal Yasaklar (1987 Anayasa DeğiĢikliği) Halk Oylaması/Referandumu 

1987 Türkiye Anayasa değiĢikliği referandumu Türkiye'de yapılan üçüncü halk oylamasıdır. 
1982 Anayasası'nın geçici 4. maddesi ile getirilen 5 ve 10 yıllık siyasal yasakların kalkıp kalkmaması 
konusunda 6 Eylül 1987'de düzenlenmiĢtir. Seçmen kütüklerinin belirlenmesi amacıyla 12 Temmuz 
1987'de tüm yurtta sokağa çıkma yasağı uygulandı. Yüksek Seçim Kurulu, halk oylaması sonuçlarını 
12 Eylül 1987'de açıkladı. Halk oylamasına 24.436.821 seçmen katıldı. Geçerli 23.347.856 oydan 
11.711.461'i 'evet' (% 50.16), 11.636.395'i 'hayır' (% 49.84) çıktı. Böylece, Geçici 4. madde 
yürürlükten kalktı. Bu referandumda Evet oyları ile Hayır oyları arasında sadece 75.066 oy çıkmıĢtır. 
Sonuçların açıklanması ile dönemin BaĢbakanı Turgut Özal erken genel seçim kararı almıĢ ve aynı yıl 
29 Kasım'da 1987 Türkiye genel seçimleri yapılmıĢtır. Bu referandum 12 Eylül 1980 darbesi ile 
getirilen siyasi yasakları kaldıran anayasa referandumu olarak bilinmektedir (www.milliyet.com, 
20.05.2017). Bu referandum ile ilgili yapılan siyasal kampanyada ilginç bir durum da yaĢanmıĢtır. 
DeğiĢikliği yapan ve bunu halk oylamasına sunan Turgut Özal hükümeti, bu halk oylamasında “hayır” 
kampanyası yürütmüĢtür. Hatta dönemin bakanlarından GüneĢ Taner‟in Amerikan tipi bir reklam 
örneği göstererek “No” yazılı tiĢört giymek suretiyle kamuoyunun dikkatini çektiği bilinmektedir 
(Aziz, 2015: 156). 

2.3.4. 1988 Anayasa DeğiĢikliği Referandumu 

1988 Anayasa DeğiĢikliği Referandumu, Türkiye‟de yapılan dördüncü ve hayır çıkan ilk halk 
oylamasıdır. 1982 Anayasası'nın 127. maddesindeki yerel seçimlerin 1 yıl erkene alınıp alınmaması 
konusunda ve Milletvekili Genel Seçimleri ile birleĢtirilmesi için 25 Eylül 1988‟de yapıldı. 
Seçmenlerin yüzde 65‟i 'hayır', yüzde 35‟i 'evet' oyu kullandı. Böylece yerel seçimlerin erkene 
alınması için Anayasa‟nın 127. maddesindeki değiĢiklik kabul edilmedi ve 13 Kasım 1988 olarak 
öngörülen erken yerel seçim yapılmadı (www.milliyet.com, 20.05.2017). 

Yine o dönemde iktidarda tek baĢına olan ANAP ve BaĢbakan Turgut Özal, bu konuda halkı 
bilgilendirmek amacıyla yoğun bir siyasal kampanya yürütmüĢtür. Kampanya boyunca denetimleri 
altında olan TRT Radyo ve televizyon yayınları ile yetinmemiĢ, gazetelere ilanlar vermek suretiyle 
halkı bu Anayasa değiĢikliğine evet demeye çağırmıĢtır. Bu kampanyaya muhalefet partileri SHP ve 
DYP‟nin karĢılık vermesi ile seçim kampanyası gibi siyasal iletiĢimin her türüne rastlanan bir havaya 
bürünmüĢtür. Özal, o zamana kadar görülmeyen bir hamle yapmıĢ Cen Ajans adlı bir reklam ajansına 
kampanyanın yürütülmesi iĢini vermiĢtir. Ana sloganı “Evet, Söz Milletin!” olan kampanya 
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“Oylarımız Anayasa için… Onayımız Türkiye için…”, “Son söz milletimizindir” gibi sloganlarla 
desteklenmiĢtir (Aziz, 2015: 157).  

2.3.5. 2007 Anayasa DeğiĢikliği Referandumu 

2007 Türkiye Anayasa değiĢikliği referandumu, 21 Ekim 2007 tarihinde Türkiye'de, 
cumhurbaĢkanının halk tarafından seçilmesi baĢta olmak üzere birtakım anayasa değiĢikliklerinin 
halkoyuna sunulması için yapılmıĢtır. Türkiye'de yapılan beĢinci halk oylamasıdır (www.milliyet.com, 
20.05.2017). CumhurbaĢkanı seçimi ile ortaya çıkan “Çankaya Krizinin” aĢılması için yapılan bu 
referandum öncesinde erkene alınan (22 Temmuz 2007) Genel Milletvekili Seçimlerinin yapılması ve 
AK partinin %47 oy alarak TBMM‟de çoğunluğu yeniden elde etmesi üzerine bu referandumun önemi 
de oldukça azalmıĢtır. Bu yüzden önceki referandumlarda olduğu gibi yoğun ve canlı bir siyasal 
kampanya yürütülmemiĢtir (Aziz, 2015: 158). Referandum sonucunda %68,9 “evet”, %31,1 “Hayır” 
oyu çıkmıĢtır. Bu sonuçla cumhurbaĢkanının halk tarafından seçilmesi kabul edilmiĢtir 
(www.trthaber.com, 26.07.2017). 

2.3.6. 2010 Anayasa DeğiĢikliği Referandumu 

2010 Türkiye anayasa değiĢikliği referandumu, Türkiye'de anayasada yapılan birtakım 
değiĢikliklerin 12 Eylül 2010 tarihinde halk oylamasına sunulmasıdır. 26 maddelik bir değiĢikliği 
içeren paket, TBMM tarafından kabul edildikten sonra CumhurbaĢkanı Abdullah Gül tarafından 
referanduma sunuldu. Referandum sonucunda %57.88 evet ve %42.12 hayır oyu çıkarak anayasa 
değiĢiklikleri kabul edilmiĢtir (www.milliyet.com, eriĢim tarihi:20.05.2017). 

2010 Anayasa değiĢikliği ile ilgili AKP‟nin yürüttüğü kampanyada 1982 anayasasının 
özgürlükleri sınırlayıcı, darbe Anayasası olarak ele alınması ve yapılan kampanyada bu konunun 
iĢlenmesi önemli bir nokta olarak değerlendirilmektedir. Referandum gününün 12 Eylül olarak 
seçilmesi de yine kampanyanın vurgu yaptığı darbe anayasasına gönderme olarak 
değerlendirilmektedir. Hükümet ve AKP bu referandumu seçim havasında ve adeta siyasal iktidarın 
hükümetinin güvenoyu yoklaması Ģekline dönüĢtürerek neredeyse seçim kampanyası gibi yürütmüĢtür. 
Hükümette olmanın avantajı ile AKP yoğun bir kampanya yürüterek teknolojinin tüm olanaklarını 
burada kullanmıĢtır. AKP evet kampanyası yürütürken muhalefet partileri CHP ve MHP‟de yoğun bir 
Hayır kampanyası yürütmüĢlerdir. BDP (Bağımsız Demokratik Parti) ise referandumu boykot etmeye 
yönelik çağrı yapan bir kampanya yürütmüĢtür. Bu referandum sürecinde evet ya da hayır görüĢlerini 
açıklayarak kamuoyunu etkilemeye çalıĢan kurum ve kuruluĢlara (meslek örgütleri ve sivil toplum 
kuruluĢları) da rastlandı. Yine tarafsız olması beklenen medyanın da referandumda destekleri açıkça 
görülmüĢtür (Aziz, 2015: 159-160).  

2.3.7. 16 Nisan 2017 Anayasa DeğiĢikliği Referandumu 

Türkiye, 18 maddelik yeni anayasa değiĢikliğini oylamak için 16 Nisan 2017 tarihinde 7. kez 
oy kullandı. %51,41 Evet, %48,59 Hayır oyunun çıktığı referandum sonunda 2017 Anayasa 
DeğiĢikliği kabul edilmiĢtir (http://www.sabah.com.tr/secim/16-nisan-2017-referandum/). 

Hazırlanan yeni anayasa ve baĢkanlık sistemini TBMM‟ye taĢıyan AKP‟ye MHP destek 
verirken muhalefet partileri CHP ve HDP destek vermemiĢtir. AKP‟nin güçlü Türkiye vurgusuna 
karĢılık muhalefet rejimin tehlikeye gireceği endiĢesi üzerine yoğunlaĢmıĢtır 
(https://www.cnnturk.com/turkiye/referandum-maddeleri-ile-ne-degisecek-18-madde-referandumda-o
ylanacak, 26.07.2017).   

Türkiye‟nin 15 Temmuz 2016‟da yaĢadığı darbe kalkıĢmasının etkisinin de hissedildiği bu 
referandum sürecinde yine yoğun bir siyasal kampanya yürütülmüĢtür. Hem iktidar partisi AKP hem 
de muhalefet partileri CHP ve MHP, HDP‟nin de bu süreçte kampanya yürüttüğü görülmüĢtür. AKP 
ve MHP‟nin “Evet” oyu, CHP ve HDP‟nin “Hayır” oylarını istemek için yürüttükleri kampanyalarda 
televizyon reklamları oldukça dikkat çekmiĢtir. Bu çalıĢmada 16 Nisan 2017 Anayasa DeğiĢikliğini 
yönlendiren televizyon reklamları incelenmiĢtir.  

3. Yöntem 

Bu çalıĢmanın problemi 16 Nisan 2017 Anayasa DeğiĢikliği Referandumu için yürütülen 
siyasal kampanya sürecinde Evet, Hayır ve sadece oy kullanmayı teĢvik edici kampanyaların 
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televizyon reklamlarında ne söylendiği ve nasıl söylendiğinin ortaya konmasıdır. Bu bağlamda 
çalıĢmada öncelikle 2017 Anayasa DeğiĢikliği referandumu için hazırlanmıĢ televizyon reklamlarının 
mesaj içeriklerini anlamlandırma ve sınıflandırma bağlamında içerik analizi tekniği kullanılmıĢtır. 
Bununla birlikte görsel ve iĢitsel metnin ne söylediğini bütünsel olarak ortaya koyabilmek adına 
gösterge bilimsel analiz tekniğinden faydalanılmıĢtır. 

“Ġçerik analizi teknikleri, bir söylemi anlamada ve yorumlamada, öznel 
etkenlerden kurtulmayı sağlamak amacını taĢımaktadır. Okuyucunun bilgisine, 
sezgisine, tutumlarına, değerlerine ve referans çerçevesine bağlı, kolayca ve otomatik 
bir Ģekilde yapılmıĢ yorumuna karĢı, nesnel okuma ilkeleri getirmektedir. Söylemin 
görünen, kolayca yakalanan, sergilenmiĢ ve ilk bakıĢta algılanan içeriği yerine, gizil, 
üstü örtülü içeriğini ortaya çıkarmayı sağlamaktadır. Dolayısıyla içerik analizi mesajda, 
bireyi görünmeden etkileyen öğelerin belirlenmesine yönelik „ikinci bir okuma‟dır 
(Bilgin, 2006: 1)”  

Rengin Küçükerdoğan‟a (2009: 2) göre reklam iletilerinin çözümlenmesinde göstergebilimsel 
analizden yaralanmak, reklam iletilerindeki gösterilenleri ve kullanılan gösterenleri irdeleyerek, 
iletilerin aktardıkları anlamları ve bunu nasıl aktardıklarını ortaya çıkarmak açısından önemlidir. 
ÇalıĢmanın içerik analizi ile ortaya konan bulgularının daha derin bir okumasını sağlamak amacıyla 
gösterge bilimsel analize de baĢvurulmuĢtur.  

Yargısal ya da kasti örnekleme yöntemi ile seçilen 6 siyasal televizyon reklamının analiz 
edildiği çalıĢmada içerik analizi tekniğinin uygulanmasında Balcı ve Bekiroğlu‟nun (2012:323) 
“Ġçerikten Anlama Giden Bir Tünel Olarak Ġçerik Çözümlemesi: 2011 Genel Seçimleri‟nde Ak Parti TV 
Reklamları Üzerine Bir AraĢtırma” adlı çalıĢmada ortaya koydukları kodlama kriterleri ile Vodinalı ve 
Akıncı Çötok‟un (2015) “Siyasal Propaganda Bağlamında Siyasal Reklamlar: 2015 Türkiye Genel 
Seçimlerinde AKP/CHP/MHP Partileri TV Reklamları Üzerine Bir Değerlendirme” adlı çalıĢmalarında 
kullandıkları göstergebilimsel analizden yararlanılmıĢtır. 

ÇalıĢma için seçim öncesi dönemde ana akım televizyon kanallarında yayınlanan referandum 
kampanyalarından her parti için bir film kasti örnekleme yöntemiyle seçilmiĢtir. AKP‟nin ilk 
referandum reklamı “Hep birlikte/ Milyonlarca Evet”, CHP‟nin “Geleceğim için Hayır”, HDP‟nin 
“Hayır Hepimiz Kazanalım” MHP „Bu Ülke için yeminimiz var, Vazgeçilmez EVET”, ve sanatçıların 
rol aldığı/mesaj verdiği “Oy Atıyoruz” (reklamverenin kimliği belli değil) reklam filmleri analiz 
edilmiĢtir. Sanatçıların yer aldığı “oy atıyoruz” reklam filmi aslında bir tercihten ziyade oy verme 
davranıĢını evet ya da hayır yönünde yönlendirmeden vermesi ve insanları öncelikle referanduma 
katılmaya ikna etmesi ve tarafsız olması açısından önemli olması sebebiyle seçilmiĢtir.  

AraĢtırma Soruları 

1. 2017 Anayasa DeğiĢikliği Referandumu için hazırlanan reklamlarda hangi mesajlar öne 
çıkmaktadır? 

2. 2017 Anayasa DeğiĢikliği Referandumu için hazırlanan reklamlarda kullanılan çekicilik 
türleri nelerdir? 

3. 2017 Anayasa DeğiĢikliği Referandumu için hazırlanan reklamların hangi siyasal reklam 
sınıflaması baskındır? 

4.  2017 Anayasa DeğiĢikliği Referandumu için hazırlanan reklamlarda mesajların/ iddiaların 
dayanakları hangi görsel imgelerle desteklenmiĢ/anlatılmıĢtır? 

4. Bulgular ve Yorum 

4.1. Reklamların Ġçerik Analizi Bulguları ve Yorumlanması 
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Tablo 1 çalıĢmanın örneklemini oluĢturan reklam filmlerinin içerik analizinden elde edilen 
bulguların özetidir. Tablonun altında her reklam filmi için detaylı bulgular verilmiĢti.  

Tablo 1: Siyasal Reklamların Ġçerik Bilgileri 

Analiz Birimi Milyonlarc

a Evet 

(AKP) 

Bu Ülke 

için 

Yeminimiz 

var.Vazgeçi

lmez 

(MHP) 

Geleceğim 

Ġçin Hayır 

(CHP) 

Hayır 

Hepimiz 

Kazanalım 

(HDP) 

Oy Atıyoruz 

(Sanatçılar) 

Siyasal Reklamın 

Süresi 

 

3.03 sn. 1,59 sn. 42 sn. 46 sn. 1.07 sn. 

Siyasal Reklamın Türü Pozitif Pozitif Negatif Pozitif  Pozitif  

Pozitif Reklam Türü Ġmaj Ġmaj  - Lider imajı 

ve Konu 

Konu 

Negatif Reklam Türü - - Ġmalı 

karĢılaĢtırm

a 

- - 

Siyasal Reklamda Ön 

Plana Çıkan Konular  

 

Milli birlik 

ve 

beraberlik 

Tek vatan, 

Tek millet, 

ülkenin 

birlik ve 

beraberliği, 

gelecek için 

harekete 

geçmek 

Çocuklar 

üzerinden 

Türkiye‟nin 

geleceğine 

iliĢkin 

meseleleri 

Birden çok 

konu (insan 

hakları, 

haksızlıklara 

karĢı durmak, 

insan olmak, 

gelecek, 

birlik, 

vicdan, 

sosyal 

olaylar, 

özgürlük) 

16 Nisan'da bir 

partiye değil 

ülkenin 

geleceğine 'oy 

atılacağı' 

vurgusu 

Siyasal Reklamın 

Çekicilik Türü 

Duygusal 

çekicilik 

Duygusal 

çekicilik 

Duygusal 

çekicilik 

Duygusal 

çekicilik 

Rasyonel 

çekicilik 

Siyasal Reklamda 

Müzik ve Ses 

Kullanımı 

Müzik var. 

Tok, 

otoriter, 

erkek sesi 

Fon Müziği 

var/duygus

al dıĢ 

ses/Ģiir 

Ģeklinde 

Müzik var. 

Tok, 

otoriter, 

erkek sesi 

Müzik 

var/çocuk 

sesi/eril 

otoriter dıĢ 

Müzik var/ 

Mizahi bir 

anlatımla 

sanatçıların sesi 
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hazırlanmıĢ ses 

Görüntü türü DıĢ mekan/ 

efekt 

kullanımı 

DıĢ Mekan/ 

hareketli 

fotoğraf 

ağırlıklı 

DıĢ Mekan/ 

stüdyo 

DıĢ mekan Ġç mekan stüdyo 

çekimi 

Siyasal Reklamda 

Slogan, Amblem ve 

Sembol vb. Kullanımı 

“Gücümüz 

Millet 

Kararımız 

Evet” 

/Amblem 

var 

Bu Ülke 

için 

Yeminimiz 

var. 

Vazgeçilme

z evet 

/Amblem 

var 

“Geleceğim 

Ġçin Hayır” 

/Amblem 

yok 

“Hayır 

Hepimiz 

Kazanalım” 

/Amblem var 

“Oy Atıyoruz” 

/Amblem yok 

Lider görüntüsü Var 

BaĢbakan 

Binali 

Yıldırım 

Var 

Devlet 

Bahçeli 

Yok  

Kemal 

Kılıçdaroğl

u 

Var/ 

Ama Temsili 

(liderin 

gerçek 

görüntüsü 

yok 

Selahattin 

DemirtaĢ 

oyuncu 

tarafından 

canlandırılm

akta) 

Yok 

 

 

4.1.1. Ak Parti “Milyonlarca Evet” Reklam Filmi Analizi 

         Söz konusu siyasal reklamının ismi “Milyonlarca Evet” olarak belirlenmiĢtir. Ak Parti‟nin 
gerek YouTube üzerinden paylaĢtığı gerekse TV‟de yayımlanan reklamlarının çoğunun iki ya da üçer 
dakika sürecek Ģekilde hazırlandığı görülmektedir. Ele alınan reklamın süresi ise 3.03.sn‟dir. Analiz 
edilen “Milyonlarca Evet” reklamının pozitif nitelik taĢıdığı görülmektedir. Ele alınan pozitif reklamın 
türü ise imaj reklamıdır. Söz konusu reklamda millet diye ifade edilen kavramın aslında Ak Parti ile 
özdeĢleĢtirildiği dolayısıyla millet kavramına yüklenen anlamların partiye yüklendiği görülmektedir. 
Yani “parti milletin ta kendisidir” teması kullanılmaktadır. Söz konusu reklamda tek baĢına bir kavram 
ya da konu olmamakla beraber istikrar, milli birlik ve bütünlük teması ile millet kavramını 
iĢlediğinden öne çıkan konu milli birlik ve beraberlik algısıdır. “Milyonlarca Evet” reklam filminde 
duygusal çekicilik kullanılmıĢ olup seçmenin aklından çok duygularına hitap eden bir hikâye örgüsü 
mevcuttur. “Milyonlarca Evet” siyasal reklamında müzik kullanımı mevcut olup reklam kesitleri ile 
birlikte düĢünüldüğünde seçmenin duygularını harekete geçirecek ve sunulan mesajların 
hatırlanmasını ve pekiĢmesini sağlayacak müziklerden faydalanılmıĢtır. Reklamda baskın olan ses ise 
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reklam Ģarkısını seslendiren dıĢ sestir. Tercih edilen dıĢ ses ise oldukça tok bir erkek sesi olup otoriter 
bir sestir. Bu da reklamda verilmek istenen mesajı pekiĢtirmek ve seçmene güçlüyüz mesajını vermek 
üzere tercih edilmiĢtir. Görüntü açısından bakıldığında reklamda dıĢ mekan çekimi kullanılarak hedef 
kitle üzerindeki etki artırılmak istenmiĢtir. Ayrıca reklamda efekt de kullanılmıĢtır.  Amblemler 
siyasal iletiĢim sürecinde parti kimliğini tıpkı markalar gibi görünür kılmanın bir yoludur. Sloganlar 
ise verilmek istenen mesajın en kestirme ve en anlaĢılır biçimi olup ayrıca reklamın hatırlanmasını 
kolaylaĢtırıcı iĢleve sahiptir. Söz konusu reklamda, slogan olarak karĢımıza “Gücümüz Millet 
Kararımız Evet”  ve “Milyonlarca Evet” sloganları çıkmakta olup parti ambleminin kullanımına yer 
verildiği görülmektedir. Parti Lideri BaĢbakan Binali Yıldırım‟a reklam filmi sonunda yer verilmiĢtir. 
Ayrıca film süresince parti otobüsleri üzerinde de parti lideri görünmektedir. 

4.1.2. CHP  “Geleceğim Ġçin Hayır” Reklam Filmi Analizi 

Söz konusu siyasal reklamının ismi “Geleceğim Ġçin Hayır” olarak belirlenmiĢtir. CHP ‟nin 
gerek Youtube üzerinden paylaĢtığı gerekse TV‟de yayımlanan reklamlarının çoğunluğu 45-60 saniye 
aralığında tasarımlanmıĢtır. Ele alınan reklamın süresi ise 0.42 sn.dir. Analiz edilen siyasal reklamın 
negatif nitelik taĢıdığı görülmektedir. Ele alınan negatif reklamın türü ise “YumuĢak Negatif” reklam 
türüne girmektedir. Burada temel amaç, seçmenlerde rakipler hakkında kuĢku uyandırmak ve rakip 
adayın kendini baskı altında hissetmesini sağlamaktır. Söz konusu reklamda tek baĢına bir kavram ya 
da konu olmamakla beraber çocuklar üzerinden Türkiye‟nin geleceğine iliĢkin meselelerine ağırlık 
verilmiĢtir. “Geleceğim Ġçin Hayır” reklam filminde ağırlıklı olarak duygusal çekicilik kullanılmıĢ 
olup bir yandan seçmenin duygularına hitap ederken bir yandan da son dönemin en çok konuĢulan 
yeni bir hükümet sistemine geçiĢ meselesinden temsili kiĢilerin gösterimiyle hikâyeye rasyonellik 
katılarak rasyonel çekiciliğin de kullanıldığı bir hikaye örgüsü ortaya konmuĢtur. “Geleceğim Ġçin 
Hayır” siyasal reklamında müzik kullanımı mevcut olup yaygın olarak çocukların sesi duyulmaktadır. 
Reklam kesitleri ile birlikte düĢünüldüğünde verilmesi istenen tepki, gelecek kaygısı, çocuklar 
aracılığı ile seçmenin duygularını harekete geçirmeye yöneliktir. Reklamda bir diğer ses ise sunucunun 
sesi yani dıĢ sestir. Tercih edilen dıĢ ses ise tok bir erkek sesidir. Görüntü açısından bakıldığında 
reklamda hem dıĢ mekan çekimi hem de stüdyo çekimi kullanılarak hedef kitle üzerindeki etki 
arttırılmak istenmiĢtir. Reklamda lider görüntüsüne hiçbir Ģekilde yer verilmemiĢtir. Söz konusu 
reklamda, slogan olarak “Geleceğim Ġçin Hayır” sloganı karĢımıza çıkmakta olup amblem kullanımına 
yer verilmediği görülmektedir. CHP referandum için hazırladığı reklam filminde parti amblemi gibi 
parti liderine de yer vermemiĢtir.  

4.1.3. HDP “Hayır Hepimiz Kazanalım” Reklam Filmi Analizi 

Söz konusu partinin siyasal reklamının ismi “Hayır Hepimiz Kazanalım” olarak belirlenmiĢtir. 
Ele alınan reklamın süresi 0.46 sn.dir. Analiz edilen siyasal reklamın pozitif nitelik taĢıdığı 
görülmektedir. Ele alınan pozitif reklamın türü ise konu ve lider imajı reklamlarına girmektedir. Söz 
konusu reklamda tek baĢına bir kavram ya da konu olmamakla beraber Türkiye‟nin son dönem 
meselelerine ağırlık verilmiĢ; Ġnsan hakları, sosyal haklar, eğitim, birlik ve bütünlük, sosyal olaylar, 
özgürlük, vicdan vb. konulara değinilmiĢtir. Dolayısıyla reklamda birden çok konu iĢlenmiĢtir 
denilebilir. “Hayır, Hepimiz Kazanalım” reklam filminde duygusal çekicilik türü kullanılmıĢtır. 
Seçmenin aklından çok duygularına seslenen bir hikaye örgüsü kurgulanmıĢtır. “Hayır, hepimiz 
kazanalım” siyasal reklamında müzik kullanımı mevcut olup hakim olan ses küçük çocuğun sesi ve 
sunucunun sesidir. Tercih edilen dıĢ ses ise oldukça tok bir erkek sesi olup eril- otoriter bir sestir. 
Reklam kesitleri ile birlikte düĢünüldüğünde verilmek istenen mesajı etkili kılmak adına Anadolu‟nun 
ezgilerinin duyulduğu duygusal bir müzik tercih edilmiĢtir. Söz konusu siyasal reklamda dıĢ mekan 
çekimi kullanılmıĢtır. Selahattin DemirtaĢ'ın yüzünün görünmediği 46 saniyelik reklam filminde, HDP 
Genel BaĢkanı Selahattin DemirtaĢ ve ufak bir çocuğun sohbet ettiği görülmektedir. Lider görüntüsü, 
karĢımıza temsili olarak gelmekte olup, lider reklamda baĢka bir oyuncu tarafından canlandırılmıĢtır. 
Söz konusu reklamda slogan olarak “Hayır Hepimiz Kazanalım” sloganı karĢımıza çıkmakta olup 
amblem kullanımına yer verildiği de görülmektedir.  
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4.2.4. MHP Bu Ülke için Yeminimiz Var Vazgeçilmez 

Söz konusu partinin siyasal reklamının ismi “Bu Ülke için Yeminimiz Var Vazgeçilmez.” 
olarak belirlenmiĢtir. Ele alınan reklamın süresi 0.46 sn.dir. Analiz edilen siyasal reklamın pozitif 
nitelik taĢıdığı görülmektedir. Ele alınan pozitif reklamın türü ise konu ve lider imajı reklamlarına 
girmektedir. Söz konusu reklamda tek baĢına bir kavram ya da konu olmamakla beraber Türkiye‟nin 
son dönem meselelerine ağırlık verilmiĢ; milli birlik ve bütünlük, vatanseverlik (geçmiĢ ve gelecek 
örnekleri), vatanın bölünmezliği, ecdadın mirası, sosyal olaylar, özgürlük, vatana ihanet edenlere karĢı 
durma vb. konulara değinilmiĢtir. Dolayısıyla reklamda birden çok konu iĢlenmiĢtir denilebilir. Bu 
Ülke için Yeminimiz Var Vazgeçilmez.” reklam filminde duygusal çekicilik türü kullanılmıĢtır. 
Seçmenin aklından çok duygularına seslenen bir hikaye örgüsü kurgulanmıĢtır. Vatanseverlik 
çekiciliğinin baskın olduğu reklam filmi Ģiirsel bir anlatımla aktarılmıĢtır. Söz konusu reklamda fon 
müziği olarak müzik kullanımı mevcut olup hakim olan ses Ģiir okuyan tok erkek sesidir. Reklam 
filminin sonunda parti lideri Devlet Bahçeli‟nin sesi de duyulmaktadır Reklam kesitleri ile birlikte 
düĢünüldüğünde verilmek istenen mesajı etkili kılmak adına enstrümantal duygusal bir müzik tercih 
edilmiĢtir. Söz konusu siyasal reklamda dıĢ mekan çekimi kullanılmıĢtır. Ancak reklamın büyük bir 
kısmında hareketlendirilmiĢ ya da durağan fotoğraflar kullanılmıĢtır. Yine bu fotoğraflar çoğunlukla 
dıĢ mekanda çekilen fotoğraflardır. Söz konusu reklamda slogan olarak “Bu ülke için yeminimiz var 
Vazgeçilmez” sloganı ile Devlet Bahçeli‟nin söylediği “Kaynağımız Millet, Kudretimiz Devlet, 
irademiz Evet, yine Evet, bir kez daha Evet” sloganı karĢımıza çıkmaktadır. Reklamda amblem 
kullanımına yer verildiği gibi baĢtan sona parti liderine yer verildiği de görülmektedir. 

4.1.5. Ünlü Ġsimlerin “Oy Atıyoruz” reklam filmi Analizi 

Siyasi partilerden bağımsız olarak yayınlanan bu reklam “#oyatıyoruz” etiketiyle 
paylaĢılmıĢtır.  Tiyatro, dizi ve sinema dünyasının usta isimlerinin çağrıda bulunduğu film 01.07 sn. 
olarak tasarlanmıĢtır. Analiz edilen reklam pozitif nitelik taĢımakta olup pozitif reklam türü içerisinde 
konu reklamları kategorisine girmektedir. Tiyatro, dizi ve sinema dünyasının usta isimlerinin çağrıda 
bulunduğu videoda 16 Nisan'da bir partiye değil ülkenin geleceğine 'oy atılacağı' vurgusu 
yapılmaktadır. „Oy atıyoruz‟ hashtagi ile paylaĢılan videoda 16 Nisan‟da oy atmanın önemine dikkat 
çekilmektedir. 

Söz konusu reklamda rasyonel çekicilik kullanılmıĢ olup aralarında Demet Akbağ, Fırat TanıĢ, Nur 
Sürer, Cengiz Bozkurt, Hasibe Eren gibi usta sinema, tiyatro ve dizi oyuncularının bulunduğu 
sanatçıların gösterimiyle hikayeye rasyonellik katılarak dikkat çekilmeye çalıĢılmıĢtır. Reklamda 
mizah yoluyla iĢin ciddiyeti anlatılmıĢtır. Reklamda müzik kullanımı mevcut olmakla birlikte birden 
çok sese yer verilmiĢtir. Görüntü açısından bakıldığında filmde sadece stüdyo çekimi kullanılmasının 
yanı sıra reklamda ünlü isimler dıĢında herhangi bir lider görüntüsüne hiçbir Ģekilde yer verilmemiĢtir. 
Söz konusu bağımsız reklamda slogan olarak “Oy Atıyoruz” sloganı karĢımıza çıkmakta olup 
#oyatıyoruz etiketi dıĢında herhangi bir amblem bulunmamaktadır. Reklamın kim tarafından verildiği 
kimin adına yaptırıldığı açıkça görülmemektedir. Ayrıca seçmenlere Evet ya da Hayır yönünde bir 
karar vermeleri için değil, ülkenin geleceği için siyasal katılıma diğer bir deyiĢle sandığa gidip 
demokratik katılıma çağrı yapıldığı görülmektedir. 

4.2. Göstergebilimsel Analiz Bulguları ve Yorumlanması 

Analiz edilen reklamların göstergebilimsel analizinden elde edilen bulgular her reklam 
filminin kendi içinde verilmiĢtir.  

4.2.1. Ak Parti “Milyonlarca Evet” Reklam Filmi Analizi 

Genel Betimleme: Reklam filmi genel plandan çekilmiĢ Türkiye‟den bir dağların arasında 
görünen bir köy manzarası ile baĢlamaktadır. Daha sonra horoz sesi gelir bu da sabahın erken saatleri 
olduğunun göstergesidir. Ardından ailesiyle vedalaĢan bir adam görünür. Adam tek tek ailesiyle 
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vedalaĢır üzerinde evet yazılı parti aracına biner, aracı çalıĢtırarak radyodan milyonlarca evet yazılı 
Ģarkıyı açar ve yolculuğuna baĢlar. Görüntüde insanların adamı selamladığını ve selamlayarak 
ilerlediği görülmektedir. Evet, yazılı aracın peĢinden koĢan küçük çocuklar görüntüye yansımaktadır. 

Ġkinci sekansta evet yazılı araç sayısı artarak ilerlemekte ve yine evet yazılı bayraklar görülmektedir. 
ġarkı devam ederken bir taraftan tarlada ot biçen köylüler görülmekte iĢlerinden baĢlarını kaldırarak el 
salladıkları görülmektedir 

Üçüncü sekansta evet yazılı araçlar kavĢakta birleĢerek yollarına devam ederken görüntüye ellerinde 
evet yazılı bayraklarla at üzerinde koĢturan genç erkek ve genç kadın girmektedir. Ardından tekrar 
evet yazılı aracı süren adamın bu sefer milyonlarca evet Ģarkısına eĢlik ederek yoluna devam ettiği 
görülmektedir.  

Dördüncü sekanstaki görüntü düzleminde ekrana Ak 1 yazılı evet aracı yansımakta ve evet yazılı 
araçlar yol ilerledikçe konvoyun arttığı görüntüye gelmektedir. Konvoy 3. Köprü Yavuz Sultan Selim 
köprüsünde ilerlemektedir Daha sonra konvoy KazlıçeĢme-Göztepe hattında hizmet veren ve yeni 
açılmıĢ olan Avrasya Tüneli‟nin içinden geçerken görüntülenmektedir. Görüntü düzlemi evet yazılı 
bayraklar eĢliğinde bir yandan saz çalan bir adam ve öğrenci servisi içinde konvoya el sallayan 
öğrenciler, bayrak sallayan kadınlarla devam etmektedir. 

BeĢinci sekansta görüntüde, araç içerisinde yaĢlı bir kadın ve adamla devam ederken konvoyu 
bayraklarla karĢılayan kalabalık, kalabalık içerisinde yaĢlı bir adam ve genç bir adam görülmektedir 

Altıncı sekansta Ģarkı devam ederken otobüs onları bekleyen kalabalığın (baĢörtülü, baĢörtüsüz, yaĢlı 
genç) önünde duruyor daha sonra görüntüye bayrak sallayan kalabalık yansırken kendine açılarak yol 
veren kalabalığın içinden geçtiği görülmektedir. Görüntüde CumhurbaĢkanı Recep Tayyip Erdoğan‟ın, 
Parti lideri ve parti temsilcilerinin de mitinglerde sıklıkla kullandığı Rabia iĢareti yapan insanlar 
yansımaktadır. 

Yedinci sekansta kalabalığın coĢkusu devam ederken görüntüye takım elbiseli sağ eliyle göğsüne 
dokunarak selam veren bir adam girmekte, kalabalık da giderek artmaktadır. 

Son sahnede ise kalabalığın görüntüsü giderek beyazlaĢır ve evet yazısı oluĢur. Kırmızı zeminde siyah 
renkli Türkiye haritasının üzerinde Evet yazısı yansır daha sonra harita kırmızı renge dönüĢür üzerinde 
de beyaz karakterle evet yazısı belirginleĢir ve ardından parti baĢkanının fotoğrafı ile birlikte partinin 
kampanya sloganı olan “Gücümüz Millet Kararımız Evet” yazısı pack shot‟ta belirir. Ardından parti 
amblemi ile reklam sona erer. 

Anlatı Yapısı : “Milyonlarca Evet” siyasal reklamında genel olarak Türkiye seçmeninin tamamına 
seslenildiği görülmektedir. Reklamda, Türkiye‟nin kültür mozaiğini yansıtan, millet kavramını 
bütünlük ve beraberlik içerisinde gösteren kesitler yer almaktadır. Reklamın temel amacı söz konusu 
partinin kendini milletle özdeĢleĢtirdiğini aktarmaya çalıĢmak ve seçime gidenin Ak Parti değil 
milletin ta kendisi olduğu mesajını vermektir. Hatta Ak Parti yönetiminin milletin yönetimi olduğu 
vurgusu yer alır. Reklam anlatı yapısında Türkiye toplumunu oluĢturan farklı sosyo-ekonomik 
gruplara yer verilmiĢtir. Bu anlamda Türkiye‟nin farklı kültür ve değer yargılarından oluĢan bir kültürü 
ve bu kültürün bir zenginlik olduğu vurgusu yapılmıĢtır. 

ġarkıda geçen Hep birlikte Türkiye'yiz, tek milletiz biz sözleri dikkat çekicidir. Birlik ve bütünlük 
vurgusu yapılarak milliyetçilik duygusu ön plana çıkarılmıĢtır. Reklamın bütününde yer alan birçok 
farklı kimlikteki vatandaĢın (esnaf, çiftçi, iĢadamı, yaĢlı, genç, çocuk, erkek ve kadın, baĢı açık, 
baĢörtülü, kentlisi, köylüsü olmak üzere her kesimden kiĢiler) reklamda yer alması partinin herkesi 
kucaklayıcı bir parti olduğu mesajını vermek istemesi, seçimlerde kazanacak olanın parti değil milletin 
kendisi olacağı mesajını vermek istemesindendir. 

Renkler: “Milyonlarca Evet” reklam filminde gündelik yaĢamdaki tüm renkler kullanılmıĢtır. Ancak 
yine de kırmızı ve beyaz renklerin ağırlığı da dikkat çekicidir. Özellikle Türk bayrağı görüntüsüne 
rastlanmazken Türk bayrağına gönderme yapmak için kırmızı zemin üzerine beyaz evet yazılı 
bayraklar yoğun olarak kullanılmıĢtır. Bunun sebebi siyasi içerikli reklamlarda bayrak, dini simge vb. 
kullanımının yasak olması ve AK partinin geçmiĢ seçimlerde bayrak kullanımından dolayı 
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reklamlarının yasaklanmıĢ olması ile açıklanabilir. Ancak CHP ve MHP‟nin reklam filmlerinde Türk 
bayrağını kullandıkları da açıkça görülmektedir. 

Hedef Kitle: Reklam filminin, hikâye örgüsünden anlaĢılacağı üzere Türkiye‟nin bütün bölgelerinde 
yaĢayan seçmeni, yani “millet”i hedef kitle olarak aldığı görülmektedir. Ayrıca net olarak belli olmasa 
da ırk, din, mezhep ve cinsiyet ayrımı yapılmadığı da gösterilmektedir.  

Anlamlandırma: Anlamlandırma düzleminde Milyonlarca Evet Reklam görüntüsünün dilsel ve 
görsel iletilerinin çözümlemesi yapıldığında; 

 Vatan-millet 
 Dirençli- Pes etmeyen   
 EĢitlikçi  
 Mazlumun yanında 
 BaĢarılı 
 Ġstikrar  
 Güven   

gibi gösterilenlere ulaĢmaktayız. 

Bu bağlamda iletinin çözümlemesi sonucunda elde edilen temel karĢıtlıklar: 

Vatan-millet/Yurtsuz 

Dirençli-pes etmeyen/Yılgın 

EĢitlikçi/Ayrımcı 

Mazlumun yanında/Merhametsiz 

BaĢarılı/Yetersiz 

Ġstikrar/Düzensizlik 

Güven/ġüphe 

“Milyonlarca Evet” reklamındaki gösteren-gösterilen iliĢkisi, reklam filmini 6 kesite ayırarak 
aĢağıdaki tablolarda verilmiĢtir. 

Kesit 1 

Gösteren Gösterilen 

Dağ manzarası 

YeĢillik arasında evler 

Ailesi tarafından uğurlanan adam 

El sallayan kiĢiler 

Güç-kuvvet, kudret 

Huzur-güven 

Bağlılık, sorumluluk 

Birliktelik 

 

 

 

Kesit 2 

Gösteren Gösterilen 

Tarlada çalıĢan köylü 

At üzerinde gençler 

Köprü 

Üretkenlik, çalıĢkanlık 

Umut, savaĢçılık 

Bağlılık, yolculuk 
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Selam veren kiĢiler Birliktelik 

 

Kesit 3 

Gösteren Gösterilen 

Bayrak sallayan kiĢiler 

Bağlama çalan adam 

Çocuklar 

Birlik-bütünlük 

Geleneksellik 

Umut 

 

Kesit 4 

Gösteren  Gösterilen  

Ellerinde müzik aletleri olan kiĢiler 

YaĢlı adam ve kadın 

Bayrak sallayan yaĢlı bir adam 

Bayrak sallayan genç bir adam 

Kalabalık grup 

Birliktelik 

Kök salmak 

Kök salmak  

Gelecek-umut 

Birliktelik-millet 

 

Kesit 5 

Gösteren  Gösterilen  

Her kesimden kiĢiler 

Otobüs  

Sağ elini kalbine götürerek selam veren 

kiĢi 

Türkiye Haritası 

Millet  

Yolculuk  

Sadakat, parti lideri, inanç 

Birlik- bütünlük 

 

Kesit 6 

Gösteren  Gösterilen  

Slogan “Gücümüz Millet Kararımız Evet” 

yazısı 

Lider  

Amblem  

Millet iradesi  

 

Otorite  

Seçmenden evet beklentisi 

 

4.2.2. CHP  “Geleceğim Ġçin Hayır” Reklam Filmi Analizi 
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Genel Betimleme: “Geleceğim Ġçin Hayır” reklam filmini görüntü ve ses düzlemini betimlersek, 
reklamın ilk karesinde küçük bir kız çocuğu elinde hayır pankartı ile karĢımıza çıkmaktadır. Ardından 
yine küçük bir kız ve kaldırımda oturan bir kız çocuğu görülmektedir. Bir sonraki görüntüde araba 
içerisinde oturan iki erkek çocuğu görüntüsü gelmektedir. Çocuklar “Geleceğim için, baĢka kime 
güveneceğim. Karanlıkta kalmamak için, anne, baba güneĢi ver bana. Özgürlüğüm için huzurumuz 
için, Yurtta BarıĢ Dünya‟da BarıĢ için, 23 Nisan hep bayram kalsın diye, Ay yıldızlı bayrağım, umut 
dolu hayallerim için tut elimi, Sakın unutma beni.” diyerek seçmen anne babalarına seslenmekte.   

Diğer kısımda ise, yine kız çocuklarının görüntüleri gelmeye devam etmekte ve önceki sahnede 
görülen çocuklar tekrar görüntüye gelmektedir. Bakkalın içinde bulunan bir erkek çocuğu ekrana 
gelmekte, ardından elinde ay yıldızlı rüzgârgülü bulunan bir kız çocuğu görülmektedir. Çocukların 
ellerinde ise Hayır yazılı pankartları ve çocuğun eline yazılmıĢ Hayır yazısı görüntüye yansımaktadır.        
DıĢ ses Ģu Ģekilde devam eder; “YakıĢır mı çocukları duymamak, yakıĢır mı gazi meclisi etkisiz 
bırakmak, tek kiĢiye tüm yetkileri teslim etmek, güneĢli yarınlar için en çok da çocuklarımız için hayır” 
görüntü düzleminde eĢ zamanlı olarak bir önceki sahnelerde gösterilen çocuklar ellerinde Atatürk ve 
Cumhuriyet fotoğrafları ile devam eder. Çocukların her biri kameraya tebessüm ederek bakmaktadır. 

DıĢ ses devam eder ardından, gökkuĢağı renklerine benzer renklere sahip bir güneĢ ve „Geleceğim Ġçin 
Hayır‟ yazısı ile birlikte hemen ekranın sağ köĢesinde üzerinde tercih Hayır yazılı oy pusulasının 
belirmesiyle reklam sonlanır. 

Anlatı Yapısı : “Geleceğim Ġçin Hayır” siyasal reklamında genel olarak Türkiye seçmeninin tamamına 
seslenildiği görülmektedir. Reklam negatif siyasal reklam türüne girmekte olup parti siyasi lidere ve 
parti amblemine yer vermeden kampanyasını yürütmeyi tercih etmiĢtir. Çocukların yer aldığı reklam 
filminde çocuklar üzerinden mesajlar aktarılmaktadır. Söz konusu reklamda tek baĢına bir kavram ya 
da konu olmamakla beraber Türkiye‟nin geleceğine iliĢkin meselelerine ağırlık verilmiĢtir. Sıcak 
renklerden oluĢan güneĢ ve “Geleceğim için hayır” sloganı ile üzerinde „tercih‟ yazan hayır pusulasını 
referandum logosu kullanarak her kesime seslenildiği mesajı verilmektedir. Kampanya reklamında 
çocuklar her kesimden insanı temsil etmektedir. Reklamda çocuklar geleceği temsil etmekte ve 
büyüklerden çocuksu bir tebessümle bir talepte bulunmaktadır. Gelecekleri için ve kendileriyle birlikte 
Türkiye'nin geleceği için 'Hayır' oyu istemektedirler. Söz konusu partinin kampanya sürecinde de 
kullandığı logo ve sloganı reklamın bitiminde de görülmektedir. Logoda yer alan GüneĢ umut, huzur, 
aydınlığı temsil etmektedir. Partinin amblemi ve lideri kampanyada yer almamıĢtır.  

Renkler: “Geleceğim Ġçin Hayır” reklam filminde gündelik hayattaki tüm renkler kullanılmakla 
beraber özellikle sıcak renklerin kullanıldığı görülmektedir. Bazı yerlerde siyah Hayır yazısı ve bir 
karede karanlığı/ evet çıkarsa karanlık günlerin beklediğini anlatmak için siyah beyaz çekilmiĢ 
sahneye de yer verildiği dikkat çekmektedir. 

Hedef Kitle: “Geleceğim Ġçin Hayır” reklamında hedef kitle Türkiye‟nin her kesiminden seçmendir. 
Ama anne baba ve anne baba adayı herkes bu reklamın öncelikli hedef kitlesidir.  

Anlamlandırma: Anlamlandırma düzleminde Geleceğim Ġçin Hayır reklam görüntüsünün dilsel ve 
görsel iletilerinin çözümlemesi yapıldığında; 

 Özgürlük 
 Demokratik 
 Laik 
 Cumhuriyet  
 Millet 
 Aydınlık bir gelecek 

gibi gösterilenlere ulaĢmaktayız. 

Bu bağlamda iletinin çözümlemesi sonucunda elde edilen temel karĢıtlıklar: 

Özgürlük/Esaret 

Demokratik/Otokratik 

Laik/Teokrasi 
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Cumhuriyet/MonarĢi 

Millet/Birey 

 “Geleceğim Ġçin Hayır” reklamı anlamlandırmasına katkı sağlayan temel karĢıtlıklar CHP‟nin diğer 
partiler içindeki yerini milletle özdeĢ, haktan ve hukuktan yana, özgürlükçü, demokratik, cumhuriyetçi, 
laik vb. olarak konumlandırdığı ve özellikle iktidar partisini de karĢıtlıklar içerisinde yer alan bir 
zihniyet içerisinde gördüğü anlaĢılmaktadır. “Geleceğim Ġçin Hayır” reklamındaki gösteren-gösterilen 
iliĢkisi, reklam filmini 4 kesite ayırarak aĢağıdaki tablolarda verilmiĢtir. 

Kesit 1 

Gösteren  Gösterilen  

Çocuk  

Pankart  

Araba 

Bakkal  

Umut-gelecek 

Protesto  

Yolculuk  

Mahalle kültürü 

 

Kesit 2 

 

 

Kesit 3 

Gösteren  Gösterilen  

Çocuk  

Mustafa Kemal Atatürk‟ün 

resmi 

Cumhuriyet tarihi fotoğrafı 

Bayrak  

Umut-gelecek 

Kurucu-Önder-Cumhuriyet 

Meclis-millet 

Birlik-bütünlük 

 

Kesit 4 

Gösteren  Gösterilen  

Çocuk  

Rüzgar gülü 

Pankart  

Umut-gelecek  

Yön 

Protesto  

Gösteren  Gösterilen  

Slogan; Geleceğim Ġçin Hayır 

 

GüneĢ Logosu 

Oy pusulası 

Türkiye‟nin Mevcut durumuna 

gönderme-gelecek kaygısı 

Seçim pusulasındaki Hayır‟ın 

mânâsı 
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4.2.3. HDP “Hayır Hepimiz Kazanalım” Reklam Filmi Analizi 

Genel Betimleme : “Hayır, Hepimiz Kazanalım” reklam filmini görüntü ve ses düzleminde 
betimlersek, reklam uzak çekimle Türkiye‟den gölet ve dağ manzarasıyla durakta oturan bir adam ve 
durağa giden çocuğun görüntüsüyle baĢlamaktadır. Parti lideri Selahattin DemirtaĢ‟ın canlandırıldığı 
söz konusu filmde durakta oturan bir çocuk, “Ben haksızlığa hiç dayanamıyorum. E madem 
dayanamıyorum, niye susup oturuyorsun? dedim oğlum Selo bir Ģeyler yap. Geçen insan hakları diye 
bir Ģey duydum, sen duydun? Karar verdim, okuyacağım, hem insan olacağım hem insan haklarını 
koruyacağım. Selo, Selo sazını unutma, sözünü unutma, vicdanını da sazını da hiç bırakma ”derken 
görüntü düzleminde eĢ zamanlı olarak minibüs görünmektedir. 

Ses düzleminde çocuk bu sözleri söylerken görüntüde durakta duran minibüs ve DemirtaĢ‟ın ayağa 
kalkarak minibüse yöneldiği görülür. Devam eden görüntülerde durağın yanında saz görülmektedir. 
Görüntü düzlemi DemirtaĢ‟ın dönüp çocuğa sarılması ve müzik eĢliğinde devam ederken dıĢ ses 
“Hayır hepimiz kazanalım” der ve eĢ zamanlı olarak parti amblemi görülür ve reklam sona erer. 

Anlatı Yapısı: “Hayır, Hepimiz Kazanalım” siyasal reklamında genel olarak Türkiye seçmeninin 
tamamına seslenildiği görülmektedir. Reklamın kodlama cetvelinde görüldüğü üzere Pozitif siyasal 
reklam türüne girmekte olup reklamın mottosu olan hayır hepimiz kazanalım cümlesi kendi tanımları 
ile “birlikte kazanalım hep birlikte kazanalım” Ģeklindedir. Söz konusu siyasal reklamda birden fazla 
konu ön plana çıkmıĢtır. Sahnelerden anlaĢılacağı üzere kodlama cetvelinde bulunan ekonomi, aile, 
eğitim, din, sosyal haklar, milli birlik ve bütünlük, iç politika, sosyal olaylar, özgürlük gibi birden çok 
konu kısa hatırlatmalar Ģeklinde gönderme yaparak seçmene hatırlaması gerektiği vurgusu yapılmıĢtır. 
Reklamda verilen mesajlar duygulara seslenme yaklaĢımı üzerinden iĢlenmiĢtir. Nitekim reklamda yer 
alan çocuk ve müzik duygusallık unsurunu pekiĢtirici nitelik taĢımaktadır.  

Renkler: Reklam filminde gündelik yaĢamdaki tüm renkler kullanılmıĢtır. 

Hedef Kitle: Siyasal reklamlar seçim türüne göre farklılıklar gösterebilmektedir. Referandum da 
seçimlere yönelik hazırlanan siyasal reklamlarda genellikle hedef kitle tüm seçmen kitlesi olarak 
seçilmektedir. Bu reklamın hedef kitlesi de insan olan, vicdanı olan geleceği birlikte kazanmak isteyen 
seçmen olarak yorumlanabilir. 

Anlamlandırma: Anlamlandırma düzleminde Hayır Hepimiz Kazanalım Reklam görüntüsünün dilsel 
ve görsel iletilerinin çözümlemesi yapıldığında; 

 Adalet 
 Ġnsan Hakları 
 Özgürlük 
 BarıĢ 
 Demokrasi 
 EĢitlik  

gibi gösterilenlere ulaĢmaktayız. 

Bu bağlamda iletinin çözümlemesi sonucunda elde edilen temel karĢıtlıklar: 

Adalet/Zulüm 

Ġnsan Hakları 

Özgürlük/Esaret 

BarıĢ/SavaĢ 

Demokrasi/Otokrasi 

Seçmenden Hayır beklentisi 
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EĢitlik/Ayrımcılık 

Söz konusu siyasal reklamın anlamlandırmasına katkı sağlayan temel karĢıtlıklar HDP‟nin diğer 
partiler içindeki yerini milletle özdeĢ, haktan ve hukuktan yana, özgürlükçü, demokratik vb. olarak 
konumlandırdığı ve özellikle iktidar partisini de karĢıtlıklar içerisinde yer alan bir zihniyet içerisinde 
gördüğü anlaĢılmaktadır.  

 “Hayır, Hepimiz Kazanalım” reklamında gösteren-gösterilen iliĢkisi, reklam filmi 3 kesite ayrılarak 
aĢağıdaki tablolarda gösterilmiĢtir. 

Kesit 1 

Gösteren  Gösterilen  

Dağ manzarası 

Gölet 

Çocuk 

Selahattin DemirtaĢ 

Durak  

Güç-kudret 

Huzur-güven 

Umut-gelecek 

Lider 

Yolculuk-bekleyiĢ 

 

Kesit 2 

Gösteren  Gösterilen  

Çocuk 

Minibüs bekleyen parti lideri 

Minibüs  

Saz  

Manzara  

Umut 

Yolculuk  

Yolculuk  

Gelenek  

Doğallık 

 

Kesit 3 

Gösteren  Gösterilen  

Çocuk  

Minibüs 

Manzara  

Çocuğa sarılan parti lideri 

“Hayır, Hepimiz Kazanalım” sloganı 

Parti logosu 

Umut 

Yolculuk 

Doğallık 

ġefkat 

Birliktelik çağrısı 

Seçmene çağrı 

 

4.2.4. MHP “Bu Ülke Ġçin Yeminimiz var, Vazgeçilmez” reklam filmi 

Genel Betimleme: “Bu  ülke için yeminimiz var, vazgeçilmez” reklam filmi MHP genel baĢkanı 
Devlet Bahçeli‟nin siyah zemin üstünde beliren bir fotoğrafı ile baĢlıyor. Film boyunca genellikle 
ekran ikiye bölünmüĢ olarak bir tarafına Devlet Bahçeli‟nin göründüğü fotoğraflar diğer tarafına 
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verilmek istenen mesaja ya da dıĢ sesin Ģiirsel anlatımla söylediklerine uygun fotoğraf ya da 
görüntüler yerleĢtirilmiĢtir.            

Filmin açılıĢında Devlet Bahçeli‟nin fotoğrafının karĢısında siyah zemin üstüne beyaz yazı ile 
“geleceğe dair umutlar yüreğimde” yazısı beliriyor. Aynı zamanda dıĢ ses bunu seslendiriyor. ÇeĢitli 
tarihi fotoğraflar ekrana geliyor kurtuluĢ savaĢı için askere giden ortaokul, lise çağlarında 
çocuklar/gençler görünüyor. DıĢ ses Ģöyle devam ediyor;  “ OkunmamıĢ, yazılmamıĢ destanları var 
bu milletin!”. “Ay yıldızın oğulları kızları” derken görüntü düzleminde eĢ zamanlı olarak önce Bayrak 
ve Devlet Bahçeli sonra voleybol bayan milli takımındaki sporcuların görüntüleri ekrana geliyor, daha 
sonra yine Bahçeli çocuklar arasında görünüyor. DıĢ ses: “Kınına girmeyen bir kılıç gibi dimdik” 
derken Cami minareleri görünüyor “kabına sığmayan bir deli heyacan” derken Devlet Bahçeli ve kız 
çocukları önde ekrana geliyor. 

Bahçeli kucağında bir kız çocuğu ile görünüyor (kız çocuğunun baĢındaki bantta asenalar yazıyor), dıĢ 
ses aynı anda “her biri Fatih, her biri Mustafa Kemal” diyor. Görüntü düzleminin devamında ikiye 
bölünmüĢ ekranın sağında Devlet Bahçeli solunda ise doğuda olduğu tahmin edilen karlı dağlık- bir 
arazide cami görüntüsü olan- bir Ģehir eĢliğinde “Binlerce yıllık Anadolu bakınca gururlanır!” dıĢ sesi 
ve Ġstanbul‟dan Cami görüntüsü ile tamamlanır. 

Devlet Bahçeli flulaĢtırılmıĢ bir miting görüntüsünün ortasında sahneye çıkarken net (yeni kapı 
mitingini andıran bir görüntü), dıĢ ses: “Ģimdi durmak zamanı değil, harekete geçmeli” diyor. Yine bir 
baĢka miting alanında  seçmenlerine seslenirken bir görüntü geliyor ekrana eĢ zamanlı olarak dıĢ ses: 
“millet için birlikte geleceği seçmeli” diyor. 

Yine ikiye bölünmüĢ ekranın solunda Devlet Bahçeli, sağında sokakta ellerinde bayraklarla yürüyen 
genç kalabalık eĢ zmaanlı olarak dıĢ ses: “böldürmeyeceğiz bu vatanı alçağa, gafile inat. Didinse de 
uğraĢsa da binbir türlü mahlukat” diyor. Bu sözleri yine bayraklarla yürüyen insanlar, 15 Temmuz 
sonrası demokrasi nöbetlerinden yürüyüĢ görüntüleri ve miting alanından insan görüntüleri eĢlik 
ediyor. 

DıĢ ses: “bu ülke için yeminimiz var, vazgeçilmez”. Ġkiye bölünmüĢ ekran solda Atatürk fotoğrafı 
sağda Ġngiliz bayrağı ve askerini etkisiz hale getiren Türk askerinin bayrak dikiĢini gösteren savaĢ 
görüntüleri (kurtuluĢ savaĢı) eĢ zamanlı olarak dıĢ ses: “Atadan, Ģehidinden senin nesline miras” der. 
Yine bayraklı miting görüntüleri ortasına yerleĢtirilmiĢ Devlet Bahçeli fotoğrafına “duraksama, 
bekleme aman vermez çakallar” sözü eĢlik ediyor. Yine net olmayan bir miting alanını, karanlık kürsü 
baĢında bir topluluğa seslenen karanlık kötüleri temsil ettiği belli olan insan siluetleri beliriyor ve dıĢ 
ses: “anlatsa da hainler sonu gelmez masallar” diyor. 

Yine ekranda Devlet Bahçeli elindeki Türk bayrağı ve Kuran-I Kerim‟i öpüp alnına koyarken 
görünüyor, dıĢ ses: ġimdi geçmek zamanı yardan, anadan, serden. Senin de bu destanın okunacak 
ezberden!” derken MHP ve Türk bayraklarını sallayan insanların olduğu bir miting alanı üstüne 
bindirilmiĢ Bahçeli görüntüsü geliyor ekrana. 

Bozkurt iĢareti yapan gençlerin görüntüleri üzerine, bayrak, çocuk ve miting alanı görüntüleri geliyor 
dıĢ ses “ Türk gencisin sen kaldır baĢını güneĢe, göster o pak alnını” sözleriyle eĢlik ediyor.  

Gece ay ve yıldız olan gerçek gökyüzü görüntüsü altta sadece gözleri belirgin olan ve yüzü Türk 
bayrağıyla boyanmıĢ erkek yüzüne “görüyorum gözlerinde ay yıldız, yüreğinde özlemler” sözleri eĢlik 
ediyor. 

Yeni kapı mitinginden bir görüntü, uçsuz bucaksız bayraklı bir miting alanı geliyor ekrana. DıĢ ses: 
“Kararını vermiĢsin Milletten taraf olup sen de evet demiĢsin”. 

Devlet Bahçeli miting alanında kürsüde konuĢuyor Gerçek görüntüler Arka platformda “bu ülke iin 
yeminimiz var, vazgeçilmez. Evet” yazıyor. Kürsüde Erzurum yazıyor.  

Devlet Bahçeli: “Kaynağımız Millet, kudretimiz Devlet, irademiz Evet, yine evet, bir kez daha evet” 
diyor. 

Ekrana Türkiye haritası üzerine Türk gençliği evet diyor! damgası geliyor. Reklamın son karesinde DıĢ 
ses: Milliyetçi Hareket Partisi” diyor.          
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Anlatı Yapısı: “Bu ülke için yeminimiz var, Vazgeçilmez” siyasal filminin genel olarak Türkiye 
seçmeninin tamamına seslendiği ancak Türk gençleri adına konuĢtuğu da görülmektedir. Reklamdaki 
tarihi görüntüler özellikle savaĢa giden çocuk yaĢta gençlerin görüntüleri vatan sevgisi için canından 
vazgeçen atalarımıza borçlu olduğumuz, onlara yeminimiz olduğu mesajını veriyor. Türk tarihinde 
düĢmana karĢı mücadelede okunmamıĢ yazılmamıĢ çok destan olduğunu hatırlatarak Türk gencinin 
imajı üzerine mesajlar veriyor. Devlet Bahçeli‟nin çocuklarla olan görüntüleri Atatürk‟ün yolundan 
gittiği çocukları gençleri çok önemsediği, onların geleceği için referanduma destek verdiği mesajını 
veriyor. 

Reklam filminde birden çok konu dikkat çekiyor. Türk milletinin geçmiĢte düĢman karĢısındaki 
baĢarıları, Türk milletinin güçlü, gururlu, heyecanlı, cesur gençlerinin geleceğe umutla baktığı, 
özgürlük, kahramanlık, Anadolulu olmak, vatanın bölünmezliği, birlik ve beraberlik, inançlar, millet, 
devlet ve vatan sevgisi dikkat çeken konulardır. Ayrıca Devlet Bahçeli‟nin lider imajına da vurgu 
yapılıyor. Referandum sürecinde AK partiye verilen desteğin millet için olduğu, yeni kapı ruhu ve 15 
Temmuz giriĢimine yapılan göndermeler de reklam filminin mesaj dayanaklarındandır. 

Renkler: Reklamda kullanılan renkler zaman zaman tarihe gönderme yapmak için, kimi zaman da 
vatan hainlerine, düĢmanlara gönderme yapmak için siyah beyaz renkler kullanılmıĢ. Bunlar dıĢında 
hayatın doğal renkleri, bayrak renkleri yoğun kullanılmıĢtır.   

Hedef Kitle: “Bu ülke için yeminimiz ver, Vazgeçilmez” reklamında hedef kitle Türkiye‟nin her 
kesiminden seçmendir. Özellikle de gençler hedeflenmiĢtir. Bunu en sonda Türk gençliği evet diyor! 
Sözü ile vurguluyor.  

Anlamlandırma: Anlamlandırma düzleminde reklam görüntüsünün dilsel ve görsel iletilerinin 
çözümlemesi yapıldığında; 

 BarıĢ 
 Birlik beraberlik 
 Gelecek  
 GeçmiĢin mirası 
 Demokrasi 
 Ġnançlı 
 Özgürlük 
 Vatanseverlik  

gibi gösterilenlere ulaĢmaktayız. 

Bu bağlamda iletinin çözümlemesi sonucunda elde edilen temel karĢıtlıklar: 

SavaĢ-BarıĢ 

Demokrasi- Otokrasi 

Vatanseverlik-vatan hainliği 

Vatanın bütünlüğü- vatanı bölme 

Ġnançlı- Ġmansız 

Özgürlük- Tutsaklık 

Güç-güçsüzlük 

“Bu Ülke için yeminimiz var, Vazgeçilmez” reklamında gösteren-gösterilen iliĢkisi, reklam filmi 5 
Kesite ayrılarak aĢağıdaki tablolarda gösterilmiĢtir. 

Kesit 1 

Gösteren  Gösterilen 
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Devlet Bahçeli 

Çocuk askerler 

Çocuklar arasında D. Bahçeli 

Cami minareleri 

Bahçeli‟nin kucağındaki baĢında Asena 

yazan küçük kız 

Lider  

Aydınlık gelecek, vatan severlik 

Gelecek, umut   

Ġnanç, manevi güç 

Gelecek nesiller 

 

 

Kesit 2 

Gösteren  Gösterilen  

Doğuda bir Ģehir 

Ġstanbul- cami görüntüsü 

Miting görüntüsü 

 

Gurur, Anadolu insanı 

Ġnanç, güç  

Birlik   

 

Kesit 3 

Gösteren  Gösterilen  

Bayraklı yürüyen gençler 

Bayrakla yürüyen kalabalık 

Atatürk  

Ġngiliz bayrağı 

Bahçeli  

Kürsüdeki Karanlık adamlar 

Cesaret,   

Vatanseverlik, birlik olma, direniĢ 

Lider, Ecdad  

DüĢman  

Lider 

DüĢman, hainler , Hayır diyenler 

 

 

Kesit 4 

Gösteren  Gösterilen  

Türk bayrağı  

Kuran-ı Kerim 

Bayraklı Miting alanı 

Bozkurt iĢareti yapan gençler  

Bayrak, çocuk, miting  

Vatan  

Ġnanç  

Millet 

Ülkü, gelecek 

Vatan, gelecek, umut, 

Birlik-beraberlik 

 



            3
rd

 International Conference On The Changing  

World And Social Research 
Rome, ITALY/ August 08-10, 2017 

 

112 

 

Kesit 5 

Gösteren  Gösterilen  

Gece gökyüzünde yıldızlar 

Türk bayrağına boyalı yüz 

Miting görüntüsü (Yeni kapı) 

Devlet Bahçeli  

Türk gençliği evet diyor damgası  

Parti Amblemi  

Karanlıktaki aydınlık 

Vatanseverlik, vatana adanmıĢlık 

Millet, birlik ve beraberlik, destek 

Lider, karar  

Seçmene çağrı 

Mesajın arkasında duran 

 

4.2.5. Ünlü Ġsimlerin “Oy Atıyoruz” reklam filmi Analizi 

Genel Betimleme: Görüntü ve ses düzleminde betimlersek; Demet Akbağ görüntüye gelerek “16 
Nisanda ne yapıyoruz?” diye sorar diğer oyuncu isim “Oy Atıyoruz” Ģeklinde yanıtlar. Daha sonra 
görüntüye Mehmet Günsür gelmekte ve “ Bu ülkede nasıl yaĢayacağımıza” derken Fırat TanıĢ “kim 
karar verecek? diye devam eder, Damla Sönmez görüntüye gelerek “kim?” der. Cengiz Bozkurt‟ta 
“Sen, ben” der ve görüntüye baĢka bir isim gelerek “ĠĢte “değil mi? iĢte bu konuda” der ve ardından 
görüntüde Hasibe Eren görünür ve Ģu Ģekilde devam eder;  “Bir seçim yapmak için” görüntüye Yiğit 
ÖzĢener girer “oy atıyoruz” der ve Mehmet Günsür ve Tolga Çevik ile “oy atıyoruz” sloganı devam 
eder. 

Tekrar bir önceki kesitte yer alan Hasibe Eren görüntüye gelerek “Yemeğe tuz atmıyoruz”, Cengiz 
Bozkurt “denize taĢ atmıyoruz”, Fırat TanıĢ “eski eĢyalarımızı böyle kapı önüne atmıyoruz”, Sinan 
Tuzcu “Tavlada yenilene laf atmıyoruz”, diye devam ederken görüntüye gelen bacak bacak üstüne 
atarak oturan iki oyuncu “bacak bacak üstüne de atmıyoruz” der ve bacaklarını indirirlerken görüntüye 
tekrar Cengiz Bozkurt gelerek “oy atıyoruz” sloganını yeniler ardından bir önceki kesitte görülen 
oyuncular “oy atıyoruz” Ģeklinde devam eder.          

Tekrar görüntüde Mehmet Günsür gelir ve “yani demokrasimiz için” Damla Sönmez “önemli bir adım 
atıyoruz” diyerek tamamlar. 

Görüntü düzleminde yine aynı Ģekilde bir diğer oyuncu “civcivler yesin diye ufak atmıyoruz” Kaan 
TaĢaner yandan bakarak “artistik bir bakıĢ atmıyoruz”, bir baĢka oyuncu “tahtaya çizik atmıyoruz” , 
Hasibe Eren oflayarak “trip atmıyoruz” der ve “onunla bununla aĢık atmıyoruz” diye devam eder 
oyuncu Nur Sürer, Demet Akbağ “kimseye hava atmıyoruz”, Özgür Çevik “vicdanının sesini 
dinleyen”, Murat  Daltaban “her vatandaĢ gibi” , Yiğit ÖzĢener “seçme hakkımızı kullanıp” diğer bir 
oyucu “oyuncular sırayla “oy atıyoruz” diyerek görüntüye gelmektedir. Ardından bir baĢka oyuncu “ha 
yalnız unutmayın” Cengiz Bozkurt “sandığa gidersek oy atılıyor” der. Görüntüye gelen ünlü isimler 
sırasıyla Ģöyle devam ederler; “Bütün farklarımız, renklerimiz, seslerimizle özgürce ve barıĢ içinde 
yaĢamak istiyoruz”. Tekrar görüntüye gelen Demet Akbağ “Bu referandumda rakip partiye gol 
atmıyoruz” der ve Damla Sönmez “geleceğimize oy atıyoruz” diyerek tamamlar. Görüntüye Cengiz 
Bozkurt bankta yayılmıĢ olarak gelir ve “öyle benim gibi yayılıp yatmıyoruz” diyerek görüntüyü 
desteklemektedir. Son olarak görüntüye Yiğit ÖzĢener, Hasibe Eren ve Mehmet Günsür gelir. Ekranın 
alt köĢesinde #oyatıyoruz hashtagı ile reklam sona erer. 

Anlatı yapısı : “Oy Atıyoruz” siyasal reklamında Türkiye seçmeninin tamamına seslenildiği 
görülmektedir. Reklamın kodlama cetvelinde görüldüğü üzere Pozitif siyasal reklam türüne girmekte 
olup reklamın mottosu olan “oy atıyoruz” cümlesindeki tanımlamaya bakılacak olursa tüm seçmenleri 
16 Nisan‟da sandık baĢına çağırıyoruz Ģeklindedir. Bu siyasal reklamdaki amaç seçmeni Evet/Hayır 
yönünde etkilemek olmayıp bağımsız olarak halkı oy vermeye davet etmek üzere tanımlanmıĢ bir 
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harekettir. Referandumun seçmenin kendi geleceğini oylamak için olduğu mesajını vermektedir. Ek 
olarak reklamda yer alan ünlü isimler her sahnede eğlenceli bir tavır sergilemektedir. Filmle yaptıkları 
çağrı,  “Yemeğe tuz atmıyoruz, denize taĢ atmıyoruz, oy atıyoruz!” gibi sözlerle ile pekiĢtirilerek 
güçlendirilmiĢtir. Reklamda #oyatıyoruz hashtagı dıĢında herhangi bir amblem, parti, lider 
görüntüsüne yer verilmemiĢtir. 

Renkler: “Oy Atıyoruz” reklam filminde gündelik yaĢamdaki tüm renkler kullanılmıĢtır. Özellikle 
canlı renkler filme hakimdir. 

Hedef Kitle: Siyasal reklamlar seçim türüne göre farklılıklar gösterebilmektedir. Analiz edilen reklam 
filminin hikaye örgüsünden de anlaĢılacağı üzere hedef kitle tüm seçmen kitlesidir. 

Anlamlandırma   

 Demokrasi 
 BarıĢ 
 Millet 
 Özgürlük 
 Seçme hakkı 
 Gelecek 

gibi gösterilenlere ulaĢmaktayız. 

Bu bağlamda iletinin çözümlemesi sonucunda elde edilen temel karĢıtlıklar: 

Demokrasi/Otokrasi 

BarıĢ/SavaĢ 

Millet/Birey 

Özgürlük/Esaret 

“Oy Atıyoruz” reklamında gösteren-gösterilen iliĢkisi, reklam filmi. Tek kesitte aĢağıdaki tabloda 
gösterilmiĢtir. 

Kesit 1 

Gösteren  Gösterilen  

Oyuncular (Demet Akbağ 

Mehmet Günsür 

Fırat TanıĢ 

Damla Sönmez 

Cengiz Bozkurt 

Hasibe Eren 

Özgür Çevik 

Yiğit ÖzĢener vs. 

Oy 

Seçim 

VatandaĢlık görevi 

Karar verme 

Umut  

Gelecek 

Demokrasi  

Özgürlük 

 

SONUÇ VE DEĞERLENDĠRME 

ÇalıĢmada siyasal partilerin 16 Nisan 2017 Anayasa değiĢikliği Referandumunda taraf 
oldukları fikri desteklemesi için seçmenlerine televizyon reklamları aracılığıyla ne tür mesajlar 
verdiğini ve bunları nasıl iĢlediğini ortaya koymak amaçlanmıĢtır. 4 siyasi partinin reklam filmi ile 
sanatçılar tarafından referanduma katılma ve vatandaĢlık görevini yapma konusunda duyarlı olmaları 
için seçmenleri ikna etmeye yönelik hazırladıkları reklam filmleri analiz edilmiĢtir. Reklamların büyük 
bir kısmında birlik beraberlik, gelecek kaygısı, rejim sorunu, vatanın bölünmez bütünlüğü, inanç ve 
güç mesajları öne çıkmaktadır.  
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Reklamların dördü pozitif siyasal reklam biri negatif reklamdır. Partilerin hazırlattığı 
reklamarın ikisi referandumda evet kararına yönelik çağrı yaparken ikisi ise hayır çağrısı yapmıĢtır. 
Sanatçıların oynadığı reklamın amacı ise mutlaka geleceğimiz için oy verme yoluyla siyasal katılımın 
sağlanmasına yönelik çağrı yapmaktır.  

Reklamlarda duygusal çekicilikli mesajların ağır bastığı görülmektedir. Referandum sonunda 
çıkacak kararın vicdani sorumluluğu duygusal olarak aktarılmaktadır. Parti reklamlarının tamamı 
duygusal çekicilikli ve çoğunlukla birlik beraberlik, vatanseverlik, gelecek kaygısı, umut, gelecekte de 
var olma, vatanın bölünmezliği üzerine duyguları harekete geçirirken Oy atıyoruz reklam filmi mizahi 
ekicilik kullanarak rasyonel karar vermeye yönelik akılcı mesajlar vermektedir.  

15 Temmuz darbe giriĢiminin etkisinin de hissedildiği reklam filmlerinin pozitif siyasal reklam 
türünde olduğu görülmektedir. Yalnızca bir reklam filmi CHP‟nin geleceğim için Hayır negatif siyasal 
reklam formatındadır. Ülkenin birlik beraberliğe ihtiyaç duyduğu, vatanın bütünlüğü ile ilgili 
kaygıların yüksek olduğu bir referandum ortamında negatif siyasal reklam partilerin seçmenleri 
açısından olumsuz bir etki yapabilirdi. Bu kaygıyla Hayır diyenlerde Evet diyenlerde karĢı görüĢü 
destekleyenlere açık bir saldırıda bulunan ya da karĢılaĢtıran ima içeren reklamlar yayınlamamıĢtır.  
AKP anayasa değiĢikliği tasarısını hazırlayan taraf olması sebebiyle Evet kararını vermeye davet ettiği 
seçmenlere rakiplerle ilgili olumsuz bir göndermeyle değil, birlik beraberlik, güç, yapılan icraatlarına 
gösterilmesi, güçlü Türkiye görüntüleriyle mesaj vermiĢtir. MHP evet kararını yine birlik beraberlik, 
ülkücülük üzerinden ve AKP‟ye destek verir göndermelerle ila etmiĢ ve oy istemiĢtir. HDP yine 
kazanan taraf olmak için, gelecek için Hayır çağrısı yapmıĢ, saldırı içeren mesaj vermemiĢtir. CHP ise 
mesajını negatif ama ılımlı olarak vermiĢtir. Rejimin tehlikeye girmesi, tek adam yönetimi 
göndermeleri ile saldırı içeren bir mesaj stratejisi izlemiĢtir. Ayrıca çocukları konuĢturarak anne 
babaları vicdanen rahatsız etmeye yönelik bir stratejide açıkça görülmektedir. Amblem ve lider 
görüntüsüne yer verilmeyen reklamlarında tarafsız bir görüntü vermeye çalıĢsa da muhalefet ruhu 
hissedilmiĢtir.  

Son araĢtırma sorusu Mesajların dayanakları nelerdir?‟in cevabına baktığımızda; reklam 
filmlerindeki görüntüler ve göstergeler kararın ve mesajın dayanaklarıdır. AKP‟nin reklamında güçlü 
Türkiye, kültür mozaiği, birlik beraberlik ve biz milletiz mesajları reklamdaki konvoyla, Türkiye 
genelinde yapılan köprü, tünel, oto yollar vb., yatırımlarla, Yeni kapı mitingi ile, her kesimden insanın 
görüntüsüyle desteklenmiĢtir.  

MHP‟nin mesajları Atatürk, KurtuluĢ SavaĢı görüntüleri, çocuklar gençler, yeni kapı miting 
görüntüleri, bayrak ve lider imajı ile desteklenmiĢtir. 

HDP‟nin reklamında insan haklarına yönelik bir vurgu çocuğun ağzından verilirken lider imajı 
verilmeye çalıĢılmıĢ ancak Selahattin DemirtaĢ‟ın tutuklu olması sebebiyle baĢkası tarafından hiç 
konuĢturulmadan verilmeye çalıĢılmıĢtır. Mesaj Hayır deyin hepimiz kazanalım mesajı yolculuk 
metaforuyla desteklenmiĢ.  

CHP‟nin geleceğim için hayır mesajının dayanakları çocukların kaygılı sözleriyle 
desteklenmiĢ. Çocukların ağzından devletin milletin geleceğinden endiĢe duyulduğu, tek adam 
rejiminin korkuttuğu anlatılmaya çalıĢılmıĢ. Türk bayrağı ve karanlık metaforu da dikkat çekici bir 
mesaj dayanağıdır.  

Son olarak Oy atıyoruz reklam filminde mesaj seçmeni sandığa gitmeye ikna etmek için 
hazırlanmıĢ. Mizahi bir anlatımla yapılan iĢin ciddiyeti vurgulanmaya çalıĢılmıĢtır. Bunun bir 
vatandaĢlık görevi olduğu ve basit, kiĢisel, önemsiz olmadığı anlatılmaya çalıĢılmıĢtır. Oy atıyoruz 
rakip partiye gol atmıyoruz sözü de bunun bir karar olduğu, sonunda bir partinin değil milletin 
geleceğini etkileyeceği vurgulanmıĢtır.       

Yapılan araĢtırmada sadece televizyon reklamları ve öne çıkan reklamlar değerlendirilmiĢtir. Ancak tek 
bir mecrada yayınlanan reklamalrı değerlendirmek siyasal reklamcılığın boyutlarını ortaya koymaya 
yetmeyebilir. Günümüz koĢullarında siyasal reklamlar tek bir mecrada değil, birçok mecrada yoğun 
olarak rekabet etmektedir. Özellikle dijital mecraların yükseliĢi siyasal reklamcılığın tek taraflı 
propaganda görünümünü etkileĢim açısından değiĢtirebilir. Bu sebeple baĢka bir çalıĢmada farklı 
mecralarda referandum süreçleri ve sadece siyasi partiler değil örgütler, sivil toplum kuruluĢları, 
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kiĢiler vb.‟nin reklamları açısından da değerlendirilebilir.  
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Özet 

Bu çalışmada araştırmacılar tarafından geliştirilen eleştirel düşünme öğretim program tasarısı, beceri 

temelli bir anlayışla 5. sınıf öğrencilerine uygulanmıştır. Araştırmanın çalışma grubunu 2015-2016 

eğitim-öğretim yılında Afyonkarahisar il merkezinde bulunan ve sosyoekonomik düzey değişkeni açısından 

farklılaşan iki ortaokuldan seçilen iki adet beşinci sınıftaki toplam 43 öğrenci oluşturmaktadır. Yüksek 

sosyoekonomik düzeye sahip okuldaki grup 22 öğrenciden, düşük sosyoekonomik düzeye sahip okuldaki 

grup ise 21 öğrenciden oluşmaktadır. Araştırmada ihtiyaç duyulan veriler uygulamacı tarafından her ders 

saati sonunda doldurulan saha notları ve araştırmacılar tarafından hazırlanan öğrencilerin her uygulama 

günü sonunda doldurdukları beş sorudan oluşan bir günlük aracılığı ile elde edilmiştir. Elde edilen veriler 

ise içerik analiziyle analiz edilerek yorumlanmıştır. Saha notlarına göre öğrencilerin en çok gelişme 

gösterdiği beceri tartışma becerisi olmuştur. Bunu grup çalışması yapma becerisi ve demokratik tutumdaki 

gelişme izlemiştir. Öğrencilerden elde edilen katılımcı günlükleri incelendiğinde ise saha notlarına paralel 

olarak öğrenciler de tartışma ve grup çalışması yapma, yanılmaya karşı algısal dikkat gösterme, 

düşüncelerini ifade etme, farklı bakış açılarının farkına varma ve beceriyi farklı bağlamlarda uygulama 

becerilerinin geliştiğini ifade etmişlerdir. Öğrencilerin en çok gelişim gösterdiklerini düşündükleri noktalar 

ise problem çözme, eleştirel bakış ve yeni ve faydalı bilgiler edinme olmuştur. Ayrıca bir kısım öğrenci 

düşünmenin hayattaki önemine dair farkındalık kazandıklarını, özgüvenlerinin geliştiğini, 

düşünmelerindeki hataları fark ettiklerini, yardımlaşmayı öğrendiklerini ve ders başarılarının arttığını 

ifade etmiştir.   

Anahtar Kelimeler 

Eleştirel düşünme, öğrenci görüşleri, beceri temelli öğretim. 

 

1. GiriĢ 

Genel anlamda düĢünme, içinde bulunulan koĢulları anlamlandırabilmek için gerçekleĢtirilen aktif, 
amaca yönelik, organize bir biliĢsel süreç olarak tanımlanabilir (Kurnaz, 2013). Yani düĢünme insanın 

                                                        
1 Bu çalıĢma Afyon Kocatepe Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü tarafından 2016 yılında yayımlanan “EleĢtirel DüĢünme 

Becerisi Öğretim Programının Hazırlanması, Uygulanması ve Değerlendirilmesi” adlı doktora tezinden üretilmiĢtir.  
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yaĢamı boyunca edindiği deneyimlere yönelik sürdürdüğü bir inceleme faaliyetidir. Ġnsan bu faaliyeti 
sonucu eylemlerini ve karĢılaĢtığı bilgi birimlerini bir sorgulamaya tabi tutmakta ve bunlar hakkında 
bazı yargılara ulaĢmaktadır.  

Her insan doğası gereği düĢünür ancak etkili düĢünme becerileri kazanmamıĢsa bu düĢünme önyargılı, 
eksik, yanlıĢ ve amaca dönük olmayan bir Ģekilde gerçekleĢecektir (Doğanay ve Ünal, 2006). 
Eylemlerimizin düĢüncelerimize bağlı olduğu düĢünülürse doğru olanı yapmanın yolu bu fikir ve 
düĢünceleri kritik etmekten geçer. Böylece karĢılaĢtığımız çıkarımları sorgulamadan kabul etmeme ve 
bizi bahsedilen Ģeyi yapmaya veya inanmaya ikna edebilecek kadar iyi bir sebebe dayanıp 
dayanmadığını inceleyebilme Ģansı elde edilecektir. ĠĢte burada devreye eleĢtirel düĢünme girer. 
EleĢtirel düĢünme çok fazla bilginin veya bizi etkilemek isteyen birçok kiĢinin bulunduğu bir dünyaya 
karĢı giriĢilen bir savunmadır (Epstein ve Kernberger, 2006).  

EleĢtirel düĢünme en dar anlamıyla ifadelerin mantıklılık düzeyini, geçerliliğini veya doğruluğunu; ya 
da bir sonucun ne ölçüde makul veya kanıtla doğrulanmıĢ olduğunu değerlendirmektir. En geniĢ 
tanımıyla ise herhangi bir Ģeyi iyi biçimde tanımlayıp, onun kalitesini yargılamaktır (Beyer, 1995). 
Paul ve Elder (2013)‟e göre eleĢtirel düĢünme, geliĢtirmek amacıyla düĢünmeyi analiz etme ve 
değerlendirme sanatıdır. EleĢtirel düĢünme öz-yönelimli, öz-disiplinli ve kendi kendini düzelten bir 
düĢünmedir. DüĢünmeye iliĢkin uygun standartlar belirlenmesini ve bunların duyarlı biçimde 
uygulanmasını içerir. EleĢtirel düĢünmenin nihai hedefi bir kiĢinin düĢünmeyi öğrenmesi, düĢünce 
iĢlem ve süreçleri üzerinde kontrol sağlaması ve bu süreci olumsuz etkileyecek tutumları terk 
etmesidir.  

EleĢtirel düĢünme becerisi, ifade çeĢitleri, zihinsel yöntemler ve değerlendirmeye iliĢkin birçok 
becerinin bir araya gelmesinden oluĢmaktadır. Bir eleĢtirel düĢünür etkili soru sorma, bir soru veya 
probleme odaklanma, düĢündüğü bilgi birimine dair temel kavramları özümseme, çıkarımlar yapma ve 
bunları değerlendirme, etkili gözlem yapma, varsayımlara karĢı dikkatli olma gibi çok farklı türden 
becerilere sahiptir (Ennis, 2011). Bu durum eleĢtirel düĢünme becerisinin öğretiminde bu becerilerin 
hepsine iliĢkin ayrı planlamalar yapılmasını gerekli kılmaktadır.  

EleĢtirel düĢünme 1980‟li yıllardan sonra eğitim sistemlerinde önemli bir yer edinmiĢ ve çokça 
kullanılan bir kavram haline gelmiĢtir. EleĢtirel bakıĢın eğitim sistemlerine giriĢi Frankfurt Okulu‟nun 
filozofları olan Max Horkheimer, Theodor Adorno ve Jurgen Habermas gibi düĢünürlerin sosyal 
yapılar içerisinde var olan baskının varsayımlarını belirleyip bunlara karĢı koyma çabalarıyla 
gerçekleĢmiĢtir. Bu bilim adamları rasyonel düĢünceyi, bilimsel objektivite tarafından katı Ģekilde 
yönetilmesi nedeniyle eleĢtirmiĢler ve insanın sübjektif bakıĢını bilgi üreten bir güç olarak 
görmüĢlerdir. 80‟lerin sonuna gelindiğinde ise eleĢtirel düĢünmeyi ilkokul, ortaokul ve lise 
müfredatlarına dâhil etmeye yönelik çalıĢmalar hız kazanmıĢtır (Duchscher, 1999). 

EleĢtirel düĢünme öğretimi üç Ģeyi içerir; i) öğrencilere gerekçeli bir yargılama ve değerlendirme 
gerektiren görevler vermek, ii) bu görevlerle iliĢki kurabilmeleri için entelektüel kaynaklarını 
geliĢtirme noktasında onlara yardım etmek, iii) onlara eleĢtirel düĢünmeye değer verilen ve eleĢtirel 
düĢünme ve eleĢtirel tartıĢmaya katılma noktasındaki giriĢimlerinin cesaretlendirildiği bir öğrenme 
çevresi sağlamak (Bailin, Case, Coombs ve Daniels, 1999). EleĢtirel düĢünme öğretiminin önemi ve 
bu öğretime duyulan ihtiyaç, tüm araĢtırmacılar ve ülke eğitim sistemleri tarafından fark edilmiĢtir. 
Bunun yanı sıra eleĢtirel düĢünme öğretiminin nasıl gerçekleĢtirileceği noktasında farklı yaklaĢımlar 
mevcuttur. Alanyazına bakıldığında eleĢtirel düĢünmenin öğretimine iliĢkin dört temel yaklaĢım 
olduğu gözlemlenmektedir (Ennis, 1989): 

a. Konu Tabanlı Öğretim YaklaĢımı (Infusion): Bu yaklaĢımda eleĢtirel düĢünme prensipleri ile 
içeriğin öğretimi beraber yürümektedir. EleĢtirel düĢünme öğretimi içerik öğretiminin içine derin ve 
dikkatli bir biçimde yerleĢtirilmiĢtir ve öğrenciler konunun öğrenimi esnasında eleĢtirel düĢünmeyi 
kullanmaları noktasında cesaretlendirilmektedir. 

b. Ġçerik Temelli Öğretim YaklaĢımı (Immersion): Bu yaklaĢımda içerik ve eleĢtirel düĢünmenin ilke 
ve kuralları birleĢtirilmekte ve öğrenciler içerik öğrenimi esnasında eleĢtirel düĢünmeye teĢvik 
edilmektedirler (Daniel ve Auriac, 2011; Mason, 2008).  

c. Beceri Temelli Öğretim YaklaĢımı (Genel YaklaĢım): Bu yaklaĢımda eleĢtirel düĢünme öğretimi bir 
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içeriğe bağlı olmaksızın ayrı bir disiplin gibi temellendirilerek gerçekleĢtirilir. EleĢtirel düĢünmenin 
bileĢenleri, standartları ve eleĢtirel düĢünmeye iliĢkin beceriler temelinde yapılandırılan bir içerik ile 
öğrencilere eleĢtirel düĢünme becerisi ve eğilimi kazandırılmaya çalıĢılır. Bu yaklaĢımda temel amaç 
öğrencilere okul dıĢındaki bağlamlarda eleĢtirel düĢünmeyi öğretmektir.  

d. Karma Öğretim YaklaĢımı: Bu yaklaĢım genel yaklaĢımla konu tabanlı veya içerik temelli 
yaklaĢımın bir birleĢiminden oluĢmaktadır. Bu yaklaĢımda eleĢtirel düĢünmenin genel prensiplerini 
öğretmeyi hedefleyen ayrı bir kurs bulunmaktadır; ancak öğrenciler, içerik temelli bir eleĢtirel 
düĢünme öğretimine de katılırlar.  

1.1. Eleştirel Düşünme Öğretim Programı Tasarısı 

EleĢtirel düĢünme öğretim programı tasarısı araĢtırmacılar tarafından geliĢtirilen ve 18 kazanımdan 
oluĢan bir program tasarısıdır. Program tasarısının geliĢtirilmesi sürecinde eleĢtirel düĢünme 
becerisinin yapısı göz önüne alınarak Ġlerlemecilik felsefesini yansıtacak bir öğretim programı tasarısı 
olması düĢünülmüĢ ve buna uygun olarak program tasarım yaklaĢımlarından “çocuk merkezli tasarım” 
benimsenmiĢtir.  

Programın hedefleri belirlenirken alanyazında eleĢtirel düĢünme üzerine çalıĢan uzmanların 
belirledikleri hedefler incelenmiĢ ve bu hedeflerden programın temelleri göz önüne alınarak 
araĢtırmaya uygun olanlar seçilerek bir hedef havuzu oluĢturulmuĢtur. Bu aĢamada ayrıca 
Afyonkarahisar il merkezinde görev yapan ve maksimum çeĢitlilik yöntemiyle seçilen 19 öğretmen ile 
dört sorudan oluĢan ve eleĢtirel düĢünme ve öğretimine iliĢkin ihtiyacı konu edinen yarı 
yapılandırılmıĢ bir görüĢme formu yardımıyla görüĢme yapılmıĢ ve veriler içerik analizi yöntemi ile 
analiz edilmiĢtir. Öğretmen grubu 11 erkek sekiz kadın öğretmenden oluĢmaktadır. Öğretmenlerin 
14‟ü ilk ve ortaokul, dört tanesi lise, biri ise okul öncesi eğitim kademesinde görev yapmaktadır. 
Öğretmenlerin altı tanesi sınıf, dört tanesi fen bilimleri, iki tanesi biyoloji, bir tanesi sosyal bilgiler, bir 
tanesi Ġngilizce, bir tanesi okul öncesi, bir tanesi elektrik, bir tanesi özel öğretim, bir tanesi fizik ve bir 
tanesi matematik branĢında görev yapmaktadır. 

Ayrıca yine Afyonkarahisar il merkezinde görev yapan ve kolaylı örnekleme metodu ile belirlenen 30 
öğretmene “EleĢtirel DüĢünmeye ĠliĢkin Ġhtiyaç Belirleme Formu” uygulanmıĢtır. Form öğretmenlerin 
oluĢturulan hedef havuzundaki hedeflerin önem derecesine iliĢkin algılarını belirlemek amacıyla 
hazırlanmıĢ beĢ dereceli bir formdur. Form 18 adet kazanım ifadesinden oluĢmaktadır ve formda “en 
az önemli”, “kısmen önemli”, “önemli”, “çok önemli” ve “son derece önemli” Ģeklinde bir 
derecelendirme mevcuttur.  

Bu iki veri toplama sürecinden elde edilen veriler doğrultusunda, alanyazın taraması sonucu 
oluĢturulan hedef havuzuna son hali verilmiĢ ve sonrasında bu hedefler ölçülebilir kazanım ifadelerine 
dönüĢtürülmüĢtür. Bu çalıĢmada yukarıda belirtilen bilgilere ve yapılan araĢtırmalara dayalı olarak 
programın kazanımları Ģu Ģekilde belirlenmiĢtir: 

1. Verilen bir durumdaki problemi anlar.  

a) Verilen bir durumdaki problemin farkına varır  

b) Verilen bir durumdaki problemi net biçimde tanımlar  

c) Verilen bir durumdaki problemin çözümü için edinilmesi gereken bilgileri belirler  

2. Öznel ve nesnel yargı belirten ifadeleri ayırır.  

3. Çıkarımları analiz eder. 

a) Ġddia, konu (sorun) ve çıkarım kavramlarının özelliklerini bilir 

b) Çıkarımı diğer ifade yollarından ayırt eder 

c) Bir çıkarımı oluĢturan temel bileĢenleri bilir 

d) Kesin ve kesin olmayan sonuçları ayırt eder  

e) ĠliĢkili ve iliĢkili olmayan bilgi ve nedenleri ayırt eder  

f) BelirtilmiĢ veya belirtilmemiĢ varsayımları belirler  



            3
rd

 International Conference On The Changing  

World And Social Research 
Rome, ITALY/ August 08-10, 2017 

 

120 

 

4.Amaca uygun sorular sorar  

5.Çıkarımları değerlendirir 

a) Bir çıkarımın gücünü test eder  

a. Öncüllerin kabul edilebilirliğini test eder 

b. Öncüllerin kendi aralarındaki tutarlılığı test eder 

c. Öncüllerle sonuçlar arasındaki uyuma bakar 

d. Belirtilmeyen ancak sonucu değiĢtirebilecek unsurların farkına varır 

b) Diğer bakıĢ açılarını göz önüne alır.  

6. Bir kaynağın güvenilirliğini belirler 

a) Bir kaynağın güvenilirliğini saptamada kullanılacak ölçütler belirler  

b) Ölçütleri, bir kaynağın güvenilirliği saptamada etkin biçimde kullanır  

Program içeriğinin oluĢturulmasında sorgulama merkezli içerik düzenleme yaklaĢımı kullanılmıĢtır. 
Sorgulama merkezli içerik düzenleme yaklaĢımında öğrencilerin ilgi ve ihtiyaçları önemlidir ve içerik 
öğrencilerin sorunlarına göre düzenlenir. Bu yaklaĢımda içeriğin öğrencilerin ve toplumun sorunlarıyla 
ilgili bir yapıda olması amaçlanır. Özellikle ilkokul ve ortaokul çağındaki öğrenciler için içerikte 
sorgulanacak problem durumlarının bulunması öğrenme ortamına düĢünmeye sevk edici bir yapı 
kazandırmak açısından verimli kılacaktır (Demirel 2009; Karacaoğlu, 2011). Bu yaklaĢımla ayrıca 
öğrencilerin özgün sorular ortaya koyması, veriler toplaması, bunları değerlendirmesi, inandırıcı 
açıklamalar geliĢtirmesi, önceki ve daha sonraları ortaya çıkan sorularla ilgili olarak verdikleri 
cevaplar üzerine düĢünce geliĢtirmesi amaçlanmıĢtır. Sorgulama merkezli içerik düzenleme yaklaĢımı 
öğrencilerin konu baĢlığının temelini öğrenmiĢ oldukları ancak ilgili konuların genel özellikleri 
üzerinde henüz çalıĢmamıĢ olduğu anlarda en iyi Ģekilde kullanılır (Kara, 2008).  

Kazanımların belirlenmesi ve içeriğin oluĢturulmasından sonra öğrencilere bu hedefleri kazandıracak 
etkinlikler tasarlanmıĢ ve bu etkinlikler çalıĢma grubundaki her iki okulda 20 saatlik bir öğretim 
sürecinde uygulanmıĢtır. EleĢtirel düĢünme öğretim programı tasarısının öğrenme yaĢantılarının 
seçiminde öğrenciyi eleĢtirel düĢünmeye sevk edecek, öğrencinin ilgi, motivasyon ve öğrenme 
sürecine katılım isteğini canlı tutacak, farklı bakıĢ açılarına saygı duymasını teĢvik edecek strateji, 
yöntem ve tekniklerin iĢe koĢulması hedeflenmiĢtir.  

Program kapsamında temel olarak buluĢ yoluyla öğretim stratejisi kullanılmıĢtır. Bu stratejide odak 
öğrenciye önceden belirlenmiĢ olan bilgileri aktarmak değil, öğrencilerin kendi deneyimleri ve 
düĢünmesiyle öğrenebileceği ortamlar oluĢturmaktır. Bu yaklaĢım temelde öğrencinin genellemelere 
kendi çabasıyla, sezerek ulaĢmasının sağlandığı öğrenci merkezli bir yaklaĢımdır. BuluĢ yolu belli bir 
problem veya konu alanı ile ilgili verilerin toplanması, analiz edilmesi ve bütüne ulaĢmayı sağlayan 
öğrenci etkinliğine dayalı bir stratejidir. (ġahan, Uyangör ve IĢıtan, 2012; ġahin, 2013). 

Bu bilgiler ıĢığında bu araĢtırmada eleĢtirel düĢünme becerisi öğretim program tasarısının 
uygulanmasının öğrencide ne tür etkiler meydana getirdiği incelenmiĢtir. bununla birlikte eleĢtirel 
düĢünme becerisi öğretim program tasarısının uygulanması öğrencide meydana getirdiği etkilerin 
sosyoekonomik düzeye göre bir farklılık gösterip göstermediği de belirlenmeye çalıĢılmıĢtır. 

 

2. Yöntem 

Bu çalıĢmanın modeli nitel araĢtırma modellerinden eylem araĢtırmasıdır. Eylem araĢtırması bir 
okulda çalıĢan yönetici, öğretmen, eğitim uzmanı gibi bizzat uygulamanın içinde olan bir 
uygulayıcının doğrudan kendisi ya da bir araĢtırmacı ile birlikte gerçekleĢtirdiği ve uygulama sürecine 
iliĢkin sorunların ortaya çıkarılması ya da ortaya çıkmıĢ bir sorunu anlama ve çözmeye yönelik 
sistematik veri toplamayı ve analiz etmeyi içeren bir araĢtırma yöntemidir (Yıldırım ve ġimĢek, 2008). 

AraĢtırmanın çalıĢma grubunu 2015-2016 eğitim-öğretim yılında Afyonkarahisar il merkezinde 
bulunan ve sosyoekonomik düzey değiĢkeni açısından farklılaĢan iki ortaokuldan seçilen iki adet 
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beĢinci sınıftaki toplam 43 öğrenci oluĢturmaktadır. Yüksek sosyoekonomik düzeye sahip okuldaki 
grup 22 öğrenciden, düĢük sosyoekonomik düzeye sahip okuldaki grup ise 21 öğrenciden 
oluĢmaktadır.  

AraĢtırmada ihtiyaç duyulan veriler uygulamacı tarafından her ders saati sonunda doldurulan saha 
notları ve araĢtırmacılar tarafından hazırlanan ve araĢtırmanın çalıĢma grubunu oluĢturan beĢinci sınıf 
öğrencilerinin her uygulama günü sonunda etkinlikler esnasında yaĢadıkları, kendileri için anlamlı ve 
önemli olduğunu düĢündükleri yönleri ifade ettikleri ve beĢ sorudan oluĢan bir günlük aracılığı ile elde 
edilmiĢtir. Günlükte bulunan sorular Ģunlardır; 

1. Bugünkü derslerde neler öğrendiniz? Sizce bu gün yapılan etkinlikler faydalı oldu mu? Neden? 

2. Bu gün yapılan etkinlikler esnasında en çok zevk aldığınız, hoĢunuz giden an hangisiydi? 

3. Bu gün yapılan etkinlikler esnasında sizi en çok ĢaĢırtan an hangisiydi? 

4. Bu gün yapılan etkinliklerde ilginizi en çok çeken Ģey ne oldu? Neden? 

5. Bu gün yapılan etkinlikler esnasında öğrendiklerinizin günlük hayatınıza uygulanabileceğini 
düĢünüyor musunuz? Neden? 

AraĢtırmada kullanılan veri toplama araçlarından elde edilen veriler NVivo nitel veri analiz programı 
aracılığı ile analiz edilmiĢtir. Analizlerin güvenirliğini sağlamak amacıyla kodlama sürecinde eĢ 
gözlemci kullanılmıĢtır. 

3. Bulgular 

AraĢtırmada ilk olarak, uygulanan eleĢtirel düĢünme öğretim programı tasarısının öğrencide meydana 
getirdiği değiĢikliklerin neler olduğu sorgulanmıĢtır. AraĢtırmacının saha notlarına göre programın 
öğrencide meydana getirdiği değiĢikliklerin ifade ediliĢine göre oluĢan frekanslar Tablo 1‟de 
sunulmuĢtur. 

Tablo 1. Saha Notlarına Göre Programın Öğrencide Meydana Getirdiği DeğiĢiklikler 

Kategori f 

TartıĢma becerisinde geliĢme 18 

Grup çalıĢması yapma becerisinde geliĢme 18 

Demokratik tutumda geliĢme 14 

Fikrini etkin biçimde ifade edebilme becerisinde geliĢme 8 

Etkili soru sorma becerisinde geliĢme 8 

Farklı fikirler üretme becerisinde geliĢme 7 

Farklı görüĢleri kanıtlar ıĢığında değerlendirme/Ġfadelere dönük eleĢtirel bakıĢta geliĢme 7 

Problem çözme becerisinde geliĢme 6 

DüĢüncelerini nedene dayandırma becerisinde geliĢme 6 

Aksi kanıtlar ıĢığında fikirlerini gözden geçirme/revize etme (yansıtıcı düĢünme) becerisinde geliĢme 6 

Hedefe dönük, disiplinli düĢünme ve bunu sürdürme becerisinde geliĢme 4 

Ölçüt belirleyebilme ve kullanma becerisinde geliĢme 3 

Kesin ve kesin olmayan sonuçları ayırt etme becerisinde geliĢme 2 

KarĢıt fikirleri sentezleyebilme becerisinde geliĢme 2 

Çıkarımların gücünü etkileyen faktörleri belirleme becerisinde geliĢme 2 

Beceriyi farklı bağlamlarda aynı Ģekilde uygulayabilme 2 

Yanılmaya karĢı algısal dikkatte geliĢim 1 

Kesin sonuç çıkarma becerisinde geliĢme 1 

ĠliĢkili ve iliĢkisiz durumları ayırt etme becerisinde geliĢme 1 
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Bir durumu destekleyen ve desteklemeyen kanıtlar üretme becerisinde geliĢme 1 

BakıĢ açısının geliĢimi 1 

 

 

AraĢtırmada öğrencide gözlenen en önemli geliĢim tartıĢma becerisinde gerçekleĢmiĢtir. Uygulama 
baĢlarında öğrencilerin karĢılıklı müzakere yürütme becerilerinin düĢük olduğu net biçimde 
gözlenmiĢtir. Hatta uygulamanın ilk haftalarında etkinlikler dâhilinde gerçekleĢtirilmeye çalıĢılan 
tartıĢmalarda öğrenciler tartıĢmanın odağından sık sık uzaklaĢarak, diğer arkadaĢlarının fikirlerine 
iliĢkin bir akıl yürütme gerçekleĢtiremediler ve kendi fikirlerini sistemli bir Ģekilde nedene dayandırıp 
ifade edemediler. Ġlerleyen haftalarda ise öğrencilerin sınıf içi tartıĢma ve fikir alıĢveriĢlerinde etkin 
rol almaya baĢladıkları gözlemlenmiĢtir. 

Öğrencilerin en çok geliĢim gösterdiği ikinci beceri, grup çalıĢması yapma becerisi olmuĢtur. 
Öğrenciler uygulamanın ilk haftalarında grup çalıĢmasının hazırlık ve görevlendirme aĢamasından, 
çalıĢmayı sürdürme ve sonuçlandırma aĢamalarına kadar tüm aĢamalarda bu çalıĢmaya iliĢkin temel 
becerilerden yoksun bir izlenim verdiler. Bu nedenle ilk aĢamada grup ortak kararlar alma becerisi 
gösteremedi. Ancak uygulama esnasında yapılan açıklamalar, uyarılar ve vurgulamalar sayesinde 
takım çalıĢmasını sürdürme ve ortak karar alma becerilerinde gözle görülür bir geliĢme oldu. Ayrıca 
grubun ortak baĢarısının her üyenin aktif biçimde tartıĢmaya katılmasıyla gerçekleĢtiğine dair bir 
bilinç de edindiler.  

Öğrencide gözlenen bir diğer geliĢme sınıf içi demokratik tutumda gerçekleĢti. Öğrenciler uygulama 
baĢlarında gerçekleĢtirilen tartıĢmalarda sadece kendi fikirlerini dikkate almakta ve karĢıt fikirleri net 
biçimde görmezden gelmekteydiler. Bununla birlikte bir konuda birden fazla farklı görüĢün doğru 
olabileceğine dair bilinçleri eksikti. Ancak uygulama esnasında öğrenciler farklı fikirdeki öğrencileri, 
gruplar farklı fikirdeki grupları ve fikirlerini dikkate alıp bu fikirlere saygı göstermeye baĢladılar. 

Katılımcı günlüklerine göre programın öğrencilerde meydana getirdiği değiĢiklikler Tablo 2‟de 
verilmiĢtir. 

Tablo 2. Katılımcı Günlüklerine Göre Programın Öğrencide Meydana Getirdiği DeğiĢiklikler 

Kategori f 

Problem çözme becerisinin geliĢimi  24 

DüĢünme becerisinin geliĢmesi/EleĢtirel bakıĢı geliĢtirme 22 

Yeni ve faydalı bilgiler edinme  15 

Beceriyi farklı bağlamlarda aynı Ģekilde uygulayabilme 14 

Farklı bakıĢ açılarının farkına varma 13 

Çevre ve Ģehir sorunlarına karĢı farkındalık kazanma 9 

Yanılmaya karĢı algısal dikkatte geliĢim 8 

TartıĢma ve grup çalıĢması yapma becerisi edinme 5 

DüĢünme hatalarını düzeltme 3 

Özgüven geliĢimi  5 

YardımlaĢmayı öğrenme 3 

DüĢünceleri ifade etme becerisini geliĢtirmesi  3 

DüĢünmenin hayattaki yerini, anlamını, önemini öğrenme 2 

Ders baĢarısı 2 

 

Öğrencilerin doldurmuĢ olduğu katılımcı günlüklerine göre en çok geliĢim gösterdikleri beceri 
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problem çözme becerisi olmuĢtur. Uygulamada problem çözme becerisine dair direkt bir kazanım 
yoktur ancak verilen bir durumdaki problemin farkına varma, bu problemi net biçimde tanımlama ve 
çözümü için edinilmesi gereken bilgileri belirlemeye iliĢkin etkinlikler yapılmıĢtır. Öğrencilerin 
çoğunluğu bu etkinliklerin kendilerinin probleme yaklaĢımlarını değiĢtirdiğini ifade etmiĢ ve yine 
öğrencilerin bir kısmı (n=14) bu becerileri günlük hayatta karĢılaĢtıkları problemleri çözerken de 
kullanacaklarını ifade etmiĢtir.  

Öğrencilerin ifadelerine göre ikinci olarak öğrencilerde programın uygulanması sonucu genel anlamda 
düĢünmeye dair becerinin geliĢtiği belirlenmiĢtir. Burada öğrenciler genellikle düĢünmeye sevk edici 
etkinliklerin yoğun olarak uygulanması sonucu düĢünme ve eleĢtirel bakıĢ becerilerinin geliĢtiğini 
belirtmiĢlerdir. Öğrenciler katılımcı günlüklerinde en çok geliĢen üçüncü beceri olarak yeni ve faydalı 
bilgiler edindiklerini ifade etmiĢlerdir.  

Bununla birlikte sosyoekonomik düzey açısından farklı iki okulda yapılan program uygulamasının 
öğrencilerde meydana getirdiği değiĢikliklerde bir farklılaĢmaya neden olup olmadığı nitel boyutu ile 
de incelenmiĢtir. Öncelikle sosyoekonomik düzeyi daha yüksek olan okul ve öğrencilere iliĢkin sınıf 
içi kuralları uygulamada daha hassas, fikir beyan etmede istekli, daha kalabalık olmasına rağmen daha 
düzenli ancak düĢünmenin kapsamını ve boyutlarını tam olarak bilmeyen, bakıĢ açıları dar, 
birbirlerinin fikirlerini dinlemede zayıf, grup çalıĢmasına yatkın olmayan, empati noktasında eksik 
yani benmerkezci bir algıya sahip, medyaya peĢinen inanan, soru sorma becerisi düĢük ve 
düĢüncelerini bir nedene dayandırmada daha yetersiz bir öğrenci grubu oldukları gözlenmiĢtir. 
Sosyoekonomik düzeyi düĢük olan okulda ise etkinliklere katılımda bir isteklilik ve grup çalıĢmasına 
hazırlığın kolaylığı gözlenirken, olumsuz ve düzensiz fiziksel ortam, düĢünme becerilerinde 
eksiklik-ifadelerin kalitesinde düĢüklük, farklı fikirler üretmede yetersizlik, disiplinli düĢünmede 
yetersizlik- ve grup çalıĢma yapma becerisinde yetersizlik belirlenmiĢtir. Ayrıca etkili soru sorma 
becerisi düzeyi olarak diğer okuldan belirgin olarak daha düĢüktür. Genel olarak sosyoekonomik 
düzeyi yüksek olan öğrenci grubu etkinlikler esnasında daha çeĢitli ve kaliteli fikirleri üretme, 
ifadelere eleĢtirel yaklaĢma, etkinliklerin kazandırmaya çalıĢtığı becerileri net olarak özümseme 
becerilerinde daha iyiyken düĢük sosyoekonomik düzeye sahip okul bu becerilere ilk baĢta daha az 
sahip olmasına rağmen eleĢtirel düĢünme becerilerinde hızlı ve etkili bir geliĢim gösterdiler. Son 
noktada iki okulun becerileri gösterme seviyeleri arasında belirgin farklar kalmadığı görüldü ve hatta 
düĢük sosyoekonomik düzeydeki okul bazı becerileri daha net biçimde göstermeye baĢladı.  

 

4. TartıĢma ve Sonuç 

AraĢtırmada ilk olarak uygulanan eleĢtirel düĢünme öğretim programı tasarısının öğrencide meydana 
getirdiği değiĢikliklerin neler olduğu sorgulanmıĢtır.  

Saha notlarına göre öğrencilerin en çok geliĢme gösterdiği beceri tartıĢma becerisi olmuĢtur. Bunu 
grup çalıĢması yapma becerisi ve demokratik tutumdaki geliĢme izlemiĢtir. Öğrencilerin eleĢtirel 
düĢünme öğretim programı ile amaçlanan kazanımlara ulaĢması için geleneksel öğretimin kısıtlı 
ortamından çıkarak kendilerini ifade edebilecekleri, düĢünme, tartıĢma, müzakere etme ve 
değerlendirme eylemlerine kendilerini sevk eden bir öğrenme ortamı içerisinde bulunmaları gerektiği 
düĢünülmüĢtür.  

Bu bağlamda hazırlanan etkinlik ve öğrenme durumları öğrencilerin hem programlarda ortak olarak 
önemsenen temel becerilerini hem de eleĢtirel düĢünme becerilerini geliĢtirmek için iĢe koĢulmuĢtur. 
Bu noktada öğrenciler fikirlerini etkin biçimde ifade edebilme, etkili soru sorma ve farklı fikirler 
üretme becerisi gibi temel becerilerin yanı sıra farklı görüĢleri kanıtlar ıĢığında değerlendirme, 
düĢüncelerini nedene dayandırma ve aksi kanıtlar ortaya çıktığında fikirlerini gözden geçirme ve 
revize etme gibi eleĢtirel düĢünme alt becerilerinde de geliĢim göstermiĢlerdir. Buna ek olarak 
öğrencilerin bakıĢ açılarının geliĢtiği ve edindikleri beceriyi baĢka bağlamlarda da uyguladıkları 
gözlemlenmiĢtir. 

Öğrencilerden elde edilen katılımcı günlükleri incelendiğinde ise saha notlarına paralel olarak 
öğrenciler de tartıĢma ve grup çalıĢması yapma, yanılmaya karĢı algısal dikkat gösterme, düĢüncelerini 
ifade etme, farklı bakıĢ açılarının farkına varma ve beceriyi farklı bağlamlarda uygulama becerilerinin 
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geliĢtiğini ifade etmiĢlerdir. Öğrencilerin en çok geliĢim gösterdiklerini düĢündükleri noktalar ise 
problem çözme, eleĢtirel bakıĢ ve yeni ve faydalı bilgiler edinme olmuĢtur. Ayrıca bir kısım öğrenci 
düĢünmenin hayattaki önemine dair farkındalık kazandıklarını, özgüvenlerinin geliĢtiğini, 
düĢünmelerindeki hataları fark ettiklerini, yardımlaĢmayı öğrendiklerini ve ders baĢarılarının arttığını 
ifade etmiĢtir.  

Aybek (2006) çalıĢmasında beceri temelli eleĢtirel düĢünme öğretiminin uygulandığı deney 
grubundaki öğrencilerin genel olarak derste yapılan eleĢtirel düĢünme etkinliklerine karĢı olumlu 
düĢüncelere sahip olduklarını, bu derste kazandırılmaya çalıĢılan eleĢtirel düĢünme becerilerinin tüm 
öğretmenlere kazandırılması gerektiği ve bu becerilerin aynı zamanda günlük yaĢamda da önemli 
olduğu konusunda ortak bir fikre sahip olduklarını belirlemiĢtir. Kurnaz (2007) beĢinci sınıf 
öğrencileri üzerine yaptığı çalıĢmada beceri ve içerik temelli eleĢtirel düĢünme öğretiminin yapıldığı 
deney gruplarında uygulanan etkinliklere öğrenci katılımının çok iyi düzeyde olduğunu, hatta diğer 
derslerde etkinliklere katılmayan öğrencilerin bile etkinliklere katıldığını tespit etmiĢtir. 
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Özet 

Eğitim ve toplumsal yapı arasında karşılıklı bir etkileşim vardır. Bu nedenle toplumsal yapıdaki her 

değişim eğitim sistemini etkilemektedir. Günümüz bilgi toplumunun talep ettiği insan modeli eğitim 

kurumlarının faaliyetleri için bir rehber görevi görmektedir. Uzun yıllar eğitim kurumlarında 

uygulanan aktarmacı eğitim anlayışı yerini öğrenciyi sorgulama, düşünme, tartışma, farklı bakış 

açılarını keşfetme ve bilgi üretmeye sevk edici bir öğrenme-öğretme ortamına bırakmıştır. Eğitimdeki 

bu anlayış değişikliği eğitimin birçok öğesinin yanında sınıf içi strateji, yöntem ve tekniklerin 

çeşitlenmesini de beraberinde getirmiştir. Bu alternatif tekniklerden biri olan Philips 66 tekniği de 

işbirliğine dayalı öğrenmeyi sağlayan ve sınıfta tartışma ortamını besleyen bir tekniktir. Donald Philip 

tarafından geliştirilen bu teknik, adını 6 dakikada verilen bir konuyu 6 kişilik bir grubun 

tartışmasından almıştır. Bu çalışmada Philips 66 tekniğinin öğrenme-öğretme sürecinde 

uygulanmasına ilişkin uygulamacı konumunda bulunan öğretmenlerin görüşlerinin alınması 

amaçlanmıştır. Araştırmanın çalışma grubunu 2015-2016 Eğitim-Öğretim yılında Afyonkarahisar 

ilinde görev yapan 21 öğretmen oluşturmaktadır. Araştırmada veriler araştırmacılar tarafından 

oluşturulan yarı yapılandırılmış bir görüşme formu aracılığıyla toplanmış, elde edilen veriler içerik 

analizi ile analiz edilerek ve yorumlanmıştır. Elde edilen verilere göre öğretmenlerin büyük kısmı 

tekniğin uygulanabilir olduğunu ifade etmişlerdir. Araştırmaya katılan öğretmenlerin tekniğe ilişkin 

olumsuz görüşleri incelendiğinde genellikle tekniğin uygulamasına dair kaygılar etrafında toplandığı 

görülmektedir. Olumlu yönlerine dair görüşler incelendiğinde ise tekniğin tüm öğrencileri aktif hale 

getirmesi, öğrencide beceri gelişimi sağlaması, kazanım edindirme ve pekiştirmede işlevsel olması, 

derse karşı ilgiyi arttırması, demokratik tutumu geliştirmesi, öğrencilerin fikirlerini ifade etmesine 

imkân sağlaması, öğrencinin bakış açısını geliştirmesi ve işbirlikli çalışma becerisini arttırması gibi 

unsurlar öğretmenler tarafından ön plana çıkarılmıştır.  

 

Anahtar kelimeler 
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1. GiriĢ 

Hızlı ve kapsamlı değiĢikliklerin yaĢandığı çağımızda toplumlar sosyal, siyasal, ekonomik, kültürel vb. 
yönlerden çeĢitli aĢamalar geçirmektedirler. Bilgi toplumuna geçiĢi hazırlayan sebepler öngörüleceği 
üzere toplumsal değiĢimi de beraberinde getirmektedir. Toplumsal değiĢim de toplumsal yapı ve onu 
oluĢturan iliĢkiler ağının ve de bu iliĢkileri belirleyen kurumların değiĢimini içermektedir. ġüphesiz bu 
değiĢim ve dönüĢümden en çok etkilenen alanların baĢında da eğitim gelmektedir. Ertürk (1984)‟e 
göre tanım olarak fertlerde istendik ve belli ölçüde kalıcı davranıĢ değiĢikliği meydana getirme süreci 
olarak ifade edilen eğitim kavramı amaç, içerik, yöntem vb. yönlerden bilgi toplumu paradigmasına 
uyum sağlamaya çalıĢmaktadır.  

Bilgi toplumunun temelindeki paradigmanın post-modernizm olması itibariyle artık hem bilimsel bilgi 
hem de bilimsel olmayan bilgi kabul görür olmuĢtur. Pozitivist yani tek ve mutlak doğru anlayıĢı 
günümüzde yerini belirsizlik, görecelilik ve rastlantısallığa bırakmıĢtır. Böyle bir tabloda öğrenme ve 
öğretme süreçlerindeki ilgi odağı “öğrenme” den yana kaymıĢtır. Öğrenme ve öğretme hakkındaki 
yeni yaklaĢımlar öğrenmenin parmak izi kadar kiĢiye özgü bir olgu olduğunu, uygun öğrenme olanağı 
sağlandığında öğrenemeyecek kiĢinin olmadığını ortaya çıkarmıĢtır (Özden, 1999).  

Her birey öğrenebilir anlayıĢından hareketle bilgi toplumunda önemli olan bireyin öğrenmesi değil 
etkili öğrenmeyi gerçekleĢtirebilmesidir. Var olan bilgi bütünlerini tanımak, ezberlemek, depolamak ve 
bu bilgileri kullanmak, çağımız toplumu için uygun bir öğrenme biçimi değildir. Eski çağ 
toplumlarında olduğu gibi mevcut bilgiye sahip olmanın ötesinde, özellikle de bu bilginin üretilmesi 
için “öğrenmenin öğrenilmesi” üzerinde önemle durulmalıdır. Toffler (1981)‟in, “Geleceğin cahili, 
okumayan değil, nasıl öğreneceğini bilmeyen kiĢi olacaktır” sözleri, bilgi toplumunun en merkezinde 
bilgi olduğunu ve bu toplumun insanının en önemli özelliğinin de bu bilgiyi nasıl öğreneceğini bilmek 
olduğunu vurgulamaktadır. Bu da öğrenmenin öğrenilmesinin önemini vurgulamaktadır.   

Bilgi toplumunda eğitimin amaçlarına kısaca değinmek gerekirse; bilgi toplumu anlayıĢına göre eğitim; 
“bireyin bedensel, duygusal, düĢünsel ve sosyal yeteneklerinin kendisi ve yaĢadığı toplum için en 
uygun biçimde geliĢtirilmesi oluĢumudur. Bilgi toplumunda eğitimin hedefi: evrensel düĢünebilen, 
etnik ve ulusal sınırlar içinde kalmayan, her türlü bilgiyi, kuralı değeri sürekli sorgulayan, sorunlara 
çözüm üreten, uzlaĢmacı hoĢgörülü ve özgürlükten yana olan, insan haklarını savunabilen doğayı 
koruyan demokrasiyi benimseyen, görev ve sorumluluktan kaçmayan, ekip halinde çalıĢabilen yaratıcı 
olan bilim, sanat, felsefe ve sporla uğraĢabilen, kendini sürekli yenilip geliĢtirilebilen, barıĢı savunan 
bireyler yetiĢtirmektir (Balay, 2004; Erdoğan, 1998).  

Günümüzde hızla geliĢen bilgi toplumunun, sürekli artan ve değiĢen gereksinimlerine uyum 
sağlamanın en önemli yollarından biri eğitimin felsefesinde, organizasyonunda, uygulanmasında ve 
niteliğinde gerekli düzenlemeleri belirlemek ve gerçekleĢtirmektir. Bu amaçla eğitim programlarının 
önemli öğelerinden biri olan eğitim durumları öğesinde de buna iliĢkin bazı değiĢimler yapmak 
gerekmektedir. Buna göre öğrenciyi sınıf içinde aktif kılacak, onu düĢünmeye, tartıĢmaya, fikir 
üretmeye, araĢtırmaya ve baĢka fikirlere açık olmaya sevk edecek yöntem ve tekniklerin 
öğrenme-öğretme sürecinde uygulanmasına ihtiyaç vardır. 

Bu alternatif tekniklerden biri olan Philips 66 tekniği de iĢbirliğine dayalı öğrenmeyi sağlayan ve 
sınıfta tartıĢma ortamını besleyen bir tekniktir. Donald Philip tarafından geliĢtirilen bu teknik, adını 6 
dakikada verilen bir konuyu 6 kiĢilik bir grubun tartıĢmasından almıĢtır. Öğrencilerin üst düzey 
tartıĢma becerilerini gerektirmeyen bu teknikte öğrenciler önce 6 kiĢilik gruplara ayrılır ve her gruba 
bir soruyla birlikte fikirlerini raporlaması için bir kart verilerek tartıĢma için 6 dakika süre tanınır. Bu 
sürenin sonunda her gruptan bir temsilci konuların önemli bulgularını sunar. Bu sunumdan sonra 
öğretmenin rehberliğinde gerçekleĢtirilecek bir soru-cevap etkinliği ile konunun eksik yönleri 
tamamlanır (Cengizhan, 2015; Ocak, 2015).  

Bu bilgilerden hareketle bu araĢtırmada Philips 66 tekniğinin öğrenme-öğretme sürecinde 
uygulanmasına iliĢkin uygulamacı konumunda bulunan öğretmenlerin görüĢlerinin alınması 
amaçlanmıĢtır. 
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2. Yöntem 

Bu araĢtırma nitel, betimsel bir saha taraması araĢtırmasıdır. Betimsel araĢtırmalar bir olay ya da 
olguyu olduğu gibi araĢtırmayı ve var olan durumu ortaya koymayı amaçlayan araĢtırmalardır. Saha 
taraması ise bir gruptaki bireylerin bir olgu ya da olayla ilgili görüĢ ve tutumlarının alınabildiği, olgu 
ya da olayların betimlenmeye çalıĢıldığı araĢtırmalardır (Tanrıöğen, 2009). AraĢtırma deseni 
fenomenolojik araĢtırma desenidir. Olgubilim (fenomenoloji) deseni farkında olunan ancak 
derinlemesine ve ayrıntılı bir anlayıĢa sahip olunmayan olgulara odaklanır. Bu araĢtırmalarda veri 
kaynakları araĢtırmanın odaklandığı olguyu yaĢayan ve bu olguyu dıĢa vurabilecek veya 
yansıtabilecek bireyler veya gruplardır (Yıldırım ve ġimĢek, 2008). 

AraĢtırmanın çalıĢma grubunu 2015-2016 Eğitim-Öğretim yılında Afyonkarahisar ilinde görev yapan 
ve kolay örnekleme yöntemiyle seçilmiĢ 21 öğretmen oluĢturmaktadır. AraĢtırma sürecinde çalıĢma 
grubundan yapılandırılmıĢ bir görüĢme formu aracılığıyla veri toplanmıĢtır. GörüĢme formu 
araĢtırmacılar tarafından hazırlanmıĢ olup 6 sorudan oluĢmaktadır.  

Bu sorular Ģu Ģekildedir; 

1.Philips 66 tekniği öğretmenlik yaptığınız branĢta kullanılabilir mi? Neden? 

2.Philips 66 tekniğini tercih etmeme nedenleriniz nelerdir?  

3. Philips 66 tekniğini tercih etme nedenleriniz nelerdir?  

4.Philips 66 tekniğini öğrencilerinizi kazanımlara ulaĢtırma açısından değerlendiriniz. 

5.Philips 66 tekniğini zaman açısından değerlendiriniz. 

6.Philips 66 tekniğini öğrencilerinizin konuya motivasyonunu sağlama-dersin akıcılığını sağlama 
düzeyleri açısından değerlendiriniz.  

AraĢtırmada kullanılan veri toplama araçlarından elde edilen veriler içerik analizi ile analiz edilmiĢ ve 
yorumlanmıĢtır. Analizlerin güvenirliğini sağlamak amacıyla kodlama sürecinde eĢ gözlemci 
kullanılmıĢtır. 

 

3. Bulgular 

3.1. Tekniğin Kullanılabilirliği 

AraĢtırmada ilk olarak Philips 66 tekniğinin uygulanabilirliği sorgulanmıĢtır. Öğretmenlerin Philips 66 
tekniğinin kullanılabilirliğine iliĢkin cevapları üç baĢlığa ayrılmıĢtır. Tekniğin sınıf içi 
kullanılabilirliğine iliĢkin sorulan soruya 15 kiĢi uygulanabilir  (% 71,4), 4 kiĢi (% 19) 
uygulanabilirliği bazı Ģartlara bağlı, 2 kiĢi (% 9,5) ise uygulanamaz yanıtını etmiĢtir.  

Kullanılabilir Ģeklinde görüĢ bildiren öğretmenlerin bu fikirlerine dair gerekçeleri iki ana temada 
yoğunlaĢmıĢtır. Bunlardan ilki öğretim açısından gerekçeler, ikincisi ise öğrenci açısından 
gerekçelerdir. Öğretim açısından öne sürülen gerekçeler Ģu Ģekilde özetlenmiĢtir:  

Tablo 1. Tekniğin Uygulanabilirliğine ĠliĢkin Öğretmen GörüĢleri (Öğretim Açısından) 

Gerekçe f 

Etkili öğrenmeyi sağlaması 7 

Zamanı etkili Ģekilde kullanmayı sağlaması 5 

Öğrenciyi hızlı Ģekilde aktif hale getirebilmesi 5 

Aktif öğrenmeyi sağlaması 4 

Derse karĢı ilgi/motivasyonu artırması 4 

TartıĢma ortamı oluĢturması 4 

YaĢama yakın/güncel konuların ele alınmasına imkan sağlaması 2 

Öğrenci katılımını artırması 2 

Dersi eğlenceli hale getirmesi 2 
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Öğrenci etkileĢimini artırması 1 

Bütüncül bir geliĢmeyi sağlaması 1 

Grup çalıĢmasına imkan sağlaması 1 

Öğrenci açısından gerekçelerin dağılımı ise Ģu Ģekildedir:  

Tablo 2. Tekniğin Uygulanabilirliğine ĠliĢkin Öğretmen GörüĢleri (Öğrenci Açısından) 

Gerekçe  f  

Fikirlerini serbestçe ifade etme imkanı sağlaması  10  

Öğrencide beceri geliĢimi sağlaması  9  

Demokratik tutum kazandırması  4  

Öğrenciyi akıl yürütmeye sevk etmesi  3  

Öğrencinin bakıĢ açısını geliĢtirmesi  2  

Öğrencide sorumluluk geliĢtirmesi  2  

Öğrencinin ilgi alanlarının belirlenmesini sağlaması  1  

 

Philips 66 tekniğinin öğrencinin geliĢimini sağladığını ifade eden öğretmenlerden 7 tanesi bu geliĢimin 
düĢünme becerileri (eleĢtirel ve hızlı karar vermeye dönük), 5‟i karar alma, 4‟ü tartıĢma, 3‟ü dinleme, 
2‟si konuĢma, 2‟si özetleme, 2‟si zamanı etkin kullanma, 1‟i problem çözme ve 1‟i grupla çalıĢma 
noktasında gerçekleĢeceğini ifade etmiĢlerdir.  

Tekniğin uygulanabilir olmasının bazı Ģartlara bağlı olduğu görüĢünü bildiren öğretmenler ise bu 
Ģartların sınıf mevcudu, tekniğin kullanımına uygun konu/tema/ünite, öğrencinin hazırbulunuĢluğu ve 
sınıf düzeyi olduğunu ifade etmiĢlerdir. 

3.2. Tekniği Tercih Etmeme Nedenleri 

Öğretmenlerin Philips 66 tekniğini tercih etmemeye iliĢkin gerekçeleri Ģu Ģekilde özetlenmiĢtir: 

Tablo 3. Tekniğin Tercih Edilmemesine ĠliĢkin Öğretmen GörüĢleri  

Gerekçe f 

Her ders, ünite veya kazanıma uygun olmaması 11 

HazırbulunuĢluk gerektirmesi 8 

Amacından sapma riski olması 7 

Her öğrenciyi sürece katmanın zor oluĢu 7 

Tekniğin uygulanıĢında esneklik olmaması 7 

Sınıf hakimiyetinin zor olması 6 

Zaman alıcı olması 5 

Uygulama esnasında kargaĢa çıkma riski olması  4 

Öğrencileri motive etmenin zor oluĢu 2 

 

3.3. Tekniği Tercih Etme Nedenleri 

Öğretmenlerin etkinliği tercih etme nedenlerine iliĢkin bulgular Ģu Ģekilde özetlenmiĢtir:  

Tablo 4. Tekniğin Tercih Edilmesine ĠliĢkin Öğretmen GörüĢleri  

Gerekçe f 

Tüm öğrencileri aktif hale getirmesi  14  

Öğrencide beceri geliĢimi sağlaması  12  
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Kazanım edindirme ve pekiĢtirmede iĢlevsel olma 8  

Derse karĢı ilgiyi arttırması 7  

Demokratik tutumu geliĢtirmesi  6  

Öğrencilerin fikirlerini ifade etmesine imkân sağlaması  6  

Öğrencinin bakıĢ açısını geliĢtirmesi  5  

ĠĢbirlikli çalıĢma becerisini arttırma  5  

Edinilen bilgilerin kalıcı olmasını sağlama  4  

Süre açısından iĢlevsel olması  4 

Öğrencilerin ilgi ve yeteneklerini keĢfetmelerini sağlaması  3 

Değerlendirme amaçlı kullanılabilmesi  3 

Öğrencileri hızlı biçimde aktif hale getirmesi  2 

 

3.4. Tekniğin Kazanımlara Ulaştırma Açısından Değerlendirilmesi 

AraĢtırmaya katılan öğretmenlerin 19‟u tekniğin öğrencileri kazanımlara ulaĢtırması açısından iĢlevsel 
olduğunu ifade etmiĢtir. Öğretmenlerin tekniğin hangi noktalarda verim sağladığına dair görüĢleri 
Tablo 5‟te özetlenmiĢtir: 

Tablo 5. Tekniğin Kazanımlara UlaĢtırmasına ĠliĢkin Öğretmen GörüĢleri  

Kazanımlar  n  

Öğretimin verimliliğini artırma  12  

Öğrencilerin fikirlerini ifade etme  7  

Etkin dinleme  5  

EleĢtirel düĢünme  5  

BakıĢ açısının geliĢimi  4  

Öğrenilenleri kalıcı kılma  4  

Demokratik tutum  4  

Hızlı karar verme  3  

Özetleme  3  

 

Philips 66 tekniğinin bir önceki tabloda belirtilen kazanımları hangi özelliğine dayalı olarak 
sağlayabildiğine iliĢkin öğretmen görüĢleri de Tablo 6‟da özetlenmiĢtir:  

Tablo 6. Tekniğin Kazanımlara UlaĢtırmayı Sağlayan Özelliklerine ĠliĢkin Öğretmen GörüĢleri 

Özellik  n  

Öğrencileri derste aktif kılması  9  

Konu hakkında akıl yürütmelerini/yapılandırmalarını sağlaması  6  

Kendilerini ifade imkanı sağlaması  4  

Grup çalıĢmasına dayalı olması  3  

Günlük yaĢamdaki problemleri sınıfa taĢıyarak  2  

TartıĢma ortamı oluĢturarak 1  

Etkili öğrenmeyi sağlayarak  1  



            3
rd

 International Conference On The Changing  

World And Social Research 
Rome, ITALY/ August 08-10, 2017 

 

131 

 

Öğrencinin ilgi ve motivasyonunu arttırarak  1  

Süre açısından iĢlevsel olması ile  1  

Öğretmen tarafından sürecin değerlendirmesi ile 1 

3.5. Tekniğin Zaman Açısından Değerlendirilmesi 

AraĢtırmaya katılan öğretmenlerin 3 tanesi tekniğin zaman açısından verimsiz olduğunu, 13 tanesi 
verimli/etkili/kullanıĢlı olduğunu, 6 tanesi ise planlamaya ve öğretmenin rehberlik yeteneğine bağlı 
olduğunu belirtmiĢlerdir. 

Öğretmenlerin tekniğe iliĢkin zaman açısından yapılan değerlendirmelerine dair belirttikleri nedenler 
ise Ģu Ģekildedir:  

Tablo 7. Tekniğin Zaman Açısından Değerlendirilmesine ĠliĢkin Öğretmen GörüĢleri  

Gerekçe  n  

Tüm sınıfı/kısa sürede aktif hale getirmesi 7  

Vakit almaması  7  

Zamanı etkin kullanmayı sağlaması  5  

Sürenin kısıtlı olması  3  

Her konu ve beceriye uygun olmaması  2  

Hızlı karar verme yeteneği kazandırması  2  

Her düzeyde öğrenciye uygun olmaması  1  

Sınıfta kontrolü sağlamayı kolaylaĢtırması 1  

Öğrencilerin ilgisini çekmesi  1  

Hazırlığının ve uygulamasının uzun sürmesi  1  

Öğretmenin süre kullanımında esneklik olması  1  

 

3.6. Tekniğin Öğrencilerin Konuya Motivasyonunu Sağlama ve Dersin Akıcılığını Sağlama Açısından 

Değerlendirilmesi  

AraĢtırmaya katılan 19 öğretmen tekniğin geleneksel yöntem ve tekniklere kıyasla öğrencilerin 
konuya motivasyonunu sağlama ve dersin akıcılığını sağlama açısından verimli olduğunu ifade 
etmiĢtir. 6 öğretmen ise tekniğin bazı durumlarda verimli olmadığını söylemiĢtir. Öğretmenlerin 
tekniğin motive edici ve dersin akıcılığını sağlaması noktasındaki gerekçeleri tablo 8‟de özetlenmiĢtir: 

Tablo 8. Tekniğin Öğrencilerin Konuya Motivasyonunu ve Dersin Akıcılığını Sağlama Açısından 

Değerlendirilmesine ĠliĢkin Öğretmen GörüĢleri  

Gerekçe  n  

Öğrenciyi aktif hale getirdiği için  16  

Ġlgi çekici/eğlenceli bir teknik olduğu için  12  

Öğrenciye kendisini ifade etme imkanı tanıması  5  

Öğrencileri düĢünmeye yöneltmesi  4  

(Sık kullanılması ile) amacın gözden kaçması  4  

Her derse/konuya/beceriye uygun değil  3  

Öğrenciye özgüven kazandırdığı için  3  

Kısa sürede tamamlanması 3  

TartıĢma ortamı oluĢturması/Fikir müzakeresi  3  
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4. TartıĢma ve Sonuç 

Elde edilen verilere göre öğretmenlerin büyük kısmı tekniğin uygulanabilir olduğunu ifade etmiĢlerdir. 
Öğretmenler tekniğin uygulanabilir olmasını tekniğin öğretim açısından ve öğrenci açısından sağladığı 
faydalar temelinde değerlendirmiĢlerdir.  

Buna göre öğretmenler Philips 66 tekniğinin genel anlamda etkili öğrenmeyi sağladığını, zamanı etkili 
Ģekilde kullanmayı sağladığını, öğrenciyi hızlı Ģekilde aktif hale getirdiğini ve aktif öğrenmeyi 
sağladığını ifade etmiĢlerdir. Öğrenci açısından ise fikirlerini serbestçe ifade etme imkanı tanıdığını, 
öğrencinin düĢünme, karar alma, tartıĢma ve dinleme becerilerini geliĢtirdiğini, öğrenciye demokratik 
tutum kazandırdığını ve öğrenciyi akıl yürütmeye sevk ettiğini belirtmiĢlerdir.   

AraĢtırmaya katılan öğretmenlerin tekniğe iliĢkin olumsuz görüĢleri incelendiğinde genellikle tekniğin 
uygulamasına dair kaygılar etrafında toplandığı görülmektedir. Buna göre tekniğin her ders, ünite veya 
konuya uygun olmayıĢı ve uygulanması için hazırbulunuĢluk gerektirmesi, amacından sapma riski 
olması ve tekniğin uygulanıĢında esneklik olmaması gibi nedenler öğretmenlerin en çok belirttikleri 
olumsuz yönlerdir.  

Olumlu yönlerine dair görüĢler incelendiğinde ise tekniğin tüm öğrencileri aktif hale getirmesi, 
öğrencide beceri geliĢimi sağlaması, kazanım edindirme ve pekiĢtirmede iĢlevsel olması, derse karĢı 
ilgiyi arttırması, demokratik tutumu geliĢtirmesi, öğrencilerin fikirlerini ifade etmesine imkân 
sağlaması, öğrencinin bakıĢ açısını geliĢtirmesi ve iĢbirlikli çalıĢma becerisini arttırması gibi unsurlar 
öğretmenler tarafından ön plana çıkarılmıĢtır.  

Philips 66 tekniğinin öğrenciyi birlikte kullanıldığı kazanıma ulaĢtırma düzeyi hakkında öğretmenlerin 
büyük çoğunluğu olumlu görüĢ bildirmiĢlerdir. AraĢtırmaya katılan öğretmenler tekniğin öğrencilere 
kazanımı edindirme açısından, geleneksel tekniklere göre daha verimli olduğunu ifade etmiĢlerdir. 
AraĢtırmaya katılan öğretmenler genellikle Philips 66 tekniğinin öğretimin verimliliğini arttırdığını, 
öğrencilerin fikirlerini ifade etme, etkin dinleme, eleĢtirel düĢünme becerilerini geliĢtirdiğini, bakıĢ 
açısının geliĢimini sağladığını, öğrenilenleri kalıcı kıldığını belirtmiĢlerdir.  

Öğretmenlere Philips 66 tekniğinin bu kazanımları öğrenciye kazandırırken hangi yönüne dayalı 
olarak bunu gerçekleĢtirdiği de sorulmuĢtur. Öğretmenler tekniğin öğrencileri aktif kılması, konu 
hakkında yapılandırma ve akıl yürütmeyi sağlaması, öğrencilere kendilerini ifade imkanı tanıması, 
grup çalıĢmasına dayalı olması, günlük yaĢamdaki problemleri sınıfa taĢıması ve tartıĢma ortamı 
oluĢturması özelliklerinin kazanımları edindirmede öne çıkan özellikler olduğunu söylemiĢlerdir.  

Philips 66 tekniğini zaman açısından değerlendiren öğretmenlerin çoğu tekniğin zaman açısından 
verimli/etkili/kullanıĢlı olduğunu söylemiĢlerdir. AraĢtırmaya katılan öğretmenler bu görüĢlerine 
genellikle tekniğin tüm sınıfı/kısa sürede aktif hale getirmesi, vakit almaması ve zamanı etkin 
kullanmayı sağlaması özelliklerini gerekçe olarak göstermiĢlerdir.  

Bunun yanında tekniğin planlamaya ve öğretmenin rehberlik yeteneğine bağlı olduğunu belirten bir 
kısım öğretmen ise teknikte kullanılan sürenin kısa olması, her konu ve beceriye uygun olmaması, her 
düzeyde öğrenciye uygun olmaması, hazırlığının ve uygulamasının uzun sürmesi gibi nedenler ileri 
sürmüĢlerdir.  

Tekniği öğrencilerin motivasyonunu sağlama ve dersi akıcı kılma açısından değerlendirmesi istenen 
öğretmenlerin çoğu, Philips 66 tekniğinin öğrenciyi motive etmede ve dersi akıcı hale getirmede etkili 
bir teknik olduğunu ifade etmiĢlerdir. Bu görüĢlerini gerekçelendirmeleri istenen öğretmenler tekniğin 
öğrenciyi aktif hale getirdiği için, ilgi çekici/eğlenceli bir teknik olduğu için, öğrenciye kendisini ifade 
etme imkanı tanıdığı için ve öğrencileri düĢünmeye yönelttiği için motivasyonu yüksek tuttuğunu 
belirtmiĢlerdir. 

Tekniğin bu anlamda tekniğin bazı durumlarda verimli olmadığını söyleyen öğretmenler ise (sık 
kullanılması ile) amacın gözden kaçması ve her derse/konuya/beceriye uygun olmaması nedenlerini 
ileri sürmüĢlerdir.  

Young‟a (2007) göre Philips 66 tekniğinde sınıf hâkimiyetinin kaybedilmesi riski büyük grup 
tartıĢmasına göre daha azdır ve öğrenciler kendi içlerinde daha uzun süre tartıĢabilirler.  
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Yılmaz ve Sünbül‟e (2003) göre öğrencilerin üst düzey tartıĢma becerilerini gerektirmeyen bu teknik, 
grup üyelerini çok hızlı bir Ģekilde aktif hale getirmektedir.  

Ocak‟a (2015) göre bu teknik sınırlı bir zaman içerisinde büyük bir gruptaki öğrencilerin küçük 
gruplara bölünerek, öğrencilerin tamamının yorumlarını ortaya koymak noktasında faydalıdır. Ani 
düĢünme yeteneği, tartıĢma becerisi, hızlı karar, dinleme becerisi gibi konularda eğitsel değeri 
bulunmaktadır. Yine Cragan, Wrigt ve Kasch (2009)‟a göre bu teknik iyi yapılandırıldığında grup 
etkililiğini artırarak öğrencilerin özellikle dinleme, konuĢma ve özetleme becerilerinin geliĢimini 
sağlar. Bu görüĢler araĢtırmanın bulgularını destekler niteliktedir.  
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Öz 

Bildiri, Süleymaniye Kütüphanesi Ayasofya: 3724, vr. 149a-150b‟de bulunan Kitâbü‟l-Hıcâme 

ve‟l-Mibda„ ve‟l-Alak min Kütübi Bukrât adlı risâlenin bilim dünyasına tanıtılmasını ve tıp tarihi 

açısından öneminin ortaya konulmasını hedeflemektedir. Öncelikle risâlenin bulunduğu yazma eser 

teknik özellikleri ile kısaca tanıtılacaktır. Akabinde ele alınan risâle hakkında teknik bilgiler 

sunulacaktır. Arapça‟ya tercüme edilmiş olan risâlenin günümüze gelen şekliyle müellifi Galen (M.S. 

129-200) olarak görünmektedir. Galen, Arapça‟ya nakledilen bu risâlede Hipokrat‟ın hacamat, neşter 

ve vantuzla ilgili görüşlerini toplamak üzere eseri kaleme aldığını ifade etmektedir. Kuşkusuz, İslâm 

dünyasına tercüme edilen Hipokrat ve Galen‟e ait tıbbî metinlerin sıhhati veya tercüme edilen 

metinlerin müelliflere aidiyeti her zaman bir sorun olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu bakımdan 

tebliğde ortaya konulacak olan en temel sorunlardan birisi Galen tarafından toplanan bilgilerin hangi 

ölçüde günümüze gelen Hipokrat metinlerini yansıttığı hususu olacaktır. Bu husus, Hipokratik ve 

Galenik metinlerin sıhhati meselesine açıklık getirirken günümüze gelen mevcut bilgilerin mahiyetini 

ortaya koyma görevini de üstlenmiş olacaktır. Bu bilgilerin ortaya konulması tıp ve bilim tarihi 

bakımından elimizdeki mevcut eserlerin ve görüşlerin bizatihi müelliflerine aidiyeti sorununa da örnek 

sunacaktır. Ayrıca günümüze gelen tıp tarihi ile ilgili tercüme eserlerdeki metinsel farklılıkların 

görülmesini de sağlayacaktır. 

Keywords 

Hipokrat, Galen, Hacamat, Vantuz, İslâm Tıbbı. 

 

1. GiriĢ 

Tespit edilebildiği kadarıyla risâlenin bilim dünyasına tanıtılması ilk olarak tarafımızca yapılmıĢtır. 
19-21 Mayıs 2017 tarihinde Ġstanbul‟da düzenlenen 3. Sağlık Tarihi ve Müzeciliği Sempozyumu‟nda 
“Galen‟in Kitâbü‟l-Hıcâme ve‟l-Mibda„ ve‟l-Alak min Kütübi Bukrât Adlı Risâlesine Göre 
Hipokrat‟ın Hacamatla Ġlgili GörüĢleri” baĢlığı ile sunduğumuz tebliğde konunun sadece bir boyutu 
ele alınmıĢ ve Hipokrat‟ın hacamatla ilgili görüĢleri sunulmuĢtu. O toplantıda katılımcıların beğeni ve 
teklifleri çerçevesinde risâlenin birçok farklı yönden ele alınması gerektiği dile getirilmiĢti. Bu tebliğ o 
teklifler bağlamında hazırlandı. Bu sunumda, risâlenin yer aldığı mecmuanın tanıtımı ile seçilen 
risâlenin özelliklerinin kaleme alınması plânlandı. Ayrıca risâlenin tıp tarihi bakımından hangi 
açılardan önem arz ettiği üzerinde duruldu. 

Arapça olan risâlenin müellifi Galen görünmekte ve metinden Galen‟in, Hipokrat‟ın hacamatla ilgili 
görüĢlerini toplamayı hedeflediği anlaĢılmaktadır. Ancak Galen‟in bu isimde bir kitabının mevcudiyeti 
tartıĢmaya açık bir konudur. Nedîm‟in (ö. 385/995) verdiği bilgilere göre Galen‟in kitapları arasında 
Kitâbü‟l-Hıcâme değil, Kitâbü‟l-Fasd isimli bir risâle bulunmaktadır. Bu risâle, Ġsa b. Yahya 
tarafından nakledilmiĢ olup Ġstafan ve Ġsa tarafından tercüme edilmiĢtir. Yine Nedîm‟in vermiĢ olduğu 
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bilgilerden Kustâ b. Lukâ ve Yahya b. Mâseveyh‟in de aynı konuyla ilgili risâlelerinin olduğu 
anlaĢılmaktadır. Kustâ‟nın çalıĢması on sekiz bâbdan oluĢan Kitâbü‟l-Fasd isimli bir risâledir. 
Yuhannâ b. Mâseveyh‟in çalıĢması ise Kitâbü‟l-Fasd ve‟l-Hıcâme adını taĢımaktadır. Nedîm‟in  

sunduğu bilgilerde bir baĢka esere daha tesadüf edilmektedir. Buna göre Ali b. Rabben de (ö. 
247/861‟den sonra) Kitâbü‟l-Hıcâme adında bir risâle kaleme almıĢtır (Nedîm, s. 352, 357). 

Ġbn Ebû Üsaybia (ö. 668/1270) ise Hipokrat‟ın kitapları arasında Kitâb fi‟l-Fasd ve‟l-Hıcâme adında 
bir esere iĢaret etmektedir. Ġbn Ebû Üsaybia BuhtîĢû„ b. Cebrâîl‟e ait soru cevap Ģeklinde hazırlanmıĢ 
Kitâb fi‟l-Hıcâme adlı bir eserden daha bahseder. Ġbn Ebû Üsaybia, Nedîm tarafından el-Fasd 
ve‟l-Hıcâme Ģeklinde verilen kitabın ismini Kitâb fi‟l-Fasd ve‟l-Hıcâme biçiminde sunmaktadır. Ġsa b. 
Mâse‟nin de Kitâb fi‟l-Fasd ve‟l-Hıcâme adında bir kitabının olduğunu yine Ġbn Ebû Üsaybia‟nın 
kayıtlarından öğreniyoruz. Ġbn Ebû Üsaybia, Ali b. Rabben‟e ait kitabın ismini ise Kitâb fi‟l-Hıcâme 
olarak zikretmektedir (Ġbn Ebû Üsaybia, s. 56, 143, 209, 255, 257, 414). 

Yukarıda verilen bilgilerden hareketle bazı müelliflerin fasd ve hıcâme‟yi birbirinden ayırarak bir 
kısmını da bütünleĢtirerek kaleme aldıkları söylenebilir. Fasd tabiri damarı keserek kanı istenilen 
miktarda vücuttan boĢaltmak anlamına gelmektedir. Hıcâme ise kuru (hiçbir iĢlem yapmaksızın) veya 
yaĢ (küçük kesikler oluĢturarak) vücudun belli bazı kesitleri üzerine vantuz koymak suretiyle 
vakumlama yönteminin uygulanması anlamına gelmektedir ve her iki yöntem de binlerce yıldan beri 
uygulanmaktadır (Thomas, s. 72; Greenstore, s. 12). Burada ilk akla gelen Ģey Ġbn Ebû Üsaybia‟nın 
kaydında gördüğümüz Hipokrat‟a ait kitabın (Kitâb fi‟l-Fasd ve‟l-Hıcâme), Galen tarafından ikiye 
ayrılarak sadece hacamatla ilgili bilgilerin bir araya getirilmiĢ olabileceğidir. Akla gelen diğer bir 
seçenek ise zikri geçen kitabı esas alan Galen‟in, Hipokrat‟ın diğer eserlerinden de bilgi toplayarak 
yeni bir derleme yapmıĢ olmasıdır. Nitekim risâlenin baĢlığı bu hususu çağrıĢtırmaktadır. Bu noktada 
risâlenin Galen‟e aidiyeti meselesi gün yüzüne çıkmakta ve pseudo eserler (sahibine aitmiĢ gibi 
gösterilen sahte eserler) meselesini de dikkate almamızı gerektirmektedir. Hipokrat‟a ve Galen‟e 
atfedilen değer, ona ait olmayan birçok eserin onların eseriymiĢ gibi gösterilmesine zemin teĢkil 
etmiĢtir. Bu bakımdan günümüze ulaĢan metinlerin yazarlarına aidiyeti çözümü oldukça güç bir sorun 
olarak durmaktadır (Petit, s. 271-275; Sezgin, I, 4-7). Bununla birlikte Hipokrat ve Galen‟e ait 
eserlerin Latince ve Grekçe asıllarının bulunması, Süryanice ve Arapça tercümeleriyle karĢılaĢtırmalı 
incelenmesi meseleyi kısmen çözmeye yardımcı olacaktır. Elde bulunan metinler arası karĢılaĢtırmalar 
da bizlere bir fikir sunabilecektir. Bu temel hususları dile getirdikten sonra risâlenin yer aldığı eseri ve 
risâlenin genel özelliklerini tanıtacağımız baĢlığa geçmek istiyoruz. 

 

2. Risâlenin Yer Aldığı Eserin Fizikî Özellikleri 

Ele aldığımız risâle, Süleymaniye Kütüphanesi Ayasofya: 3724, vr. 149a-150b‟de bulunmaktadır. Eser 
249 varak olup, II. Bâyezîd (1481-1512) ve I. Mahmud‟un (1730-1754) vakıf mühürlerini 
içermektedir (mühürler için bk. Kut, s. 20-21, 33-34).  

II. Bâyezid‟in el yazısı olduğu düĢünülen kısımda (vr. 1a), içinde tıpla ilgili on yedi risâle bulunduğu 
ifade edilmektedir. Ancak eserde yirmi bir adet tıpla ilgili risâle yer almaktadır. Sultan II. Bâyezîd‟in 
mührünün aynı zamanda eserin sonunda da bulunması, dört risâlenin daha sonradan ilave edilmiĢ olma 
ihtimalini ortadan kaldırmaktadır. PadiĢaha ilk takdim ve inceleme esnasında bir atlama söz konusu 
olduğu akla gelmektedir. 

Eserin sırtı meĢin, yanları ebrulu kâğıt kaplı ve miklebli cilde sahip olan nüshanın kâğıt türü nohudî 
renkli, âharlı âbâdîdir. 

Vr. 1a, 2a-b ve eserin sonunda vr. 249a-b (bir diğer sisteme göre romen rakamıyla Ia-b) sayfalarında, 
bir kısmı silinmiĢ ve okunamaz halde olan çeĢitli notlar (fevâid) kayıtlıdır. Bilindiği üzere fevâid 
sayfaları esere dâhil olmayan ancak okuyanlar tarafından konulan notlardan oluĢmaktadır. BaĢtaki ve 
sondaki ilgili sayfalarda tıbbî ve fıkhî bilgiler içeren notlar olduğu tahmin edilmektedir. Ancak 
bunların büyük bir kısmı okunabilme özelliğini yitirmiĢtir. Eserde kenar notu bulunmamaktadır. 

Vr. 1a ve vr. 248b sayfalarında II. Bayezid‟e ait Ģahıs mührü mevcuttur. Vr. 1b‟de de Sultan I. 
Mahmud‟a ait vakıf mührü ve vakıf kaydı bulunmaktadır. Vr. 1b‟de ayrıca “يا رب ستُ تُفيق تمىا كىذ احمذ” 
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(Yâ Rab! Zetu tevfîk temennâ koned Ahmed: Ey Rabbîm! Ahmed senden baĢarı niyaz eder.) yazılı 
Ģahıs mührü yer almaktadır.  

Vr. 1a‟da zahriye tezhiblidir. Sayfada nüshanın fihristi yer almaktadır. Ayrıca sayfa baĢında, nüsha 
içersinde yer alan risâlelerin adları ve müellifleri kaydedilmiĢtir. 

Ia‟da ve sonda Ib‟de tamamı okunamayan, Abdurrahman el-Hanefî‟ye ait temellük kaydı ve divan 
rakamlarıyla varak numarasını gösteren bir kayıt mevcuttur.  

 Ia: الثائع ... عثذ الزحمه ... الحىفي ... أشزفيه مه تزكح اته حُراي )؟(

أشزفيهالثائع عثذ الزحمه ... الحىفي ...    :sonda Ib 

Vr. 1a sayfasında eserin taraflarınca görüldüğüne, okunduğuna dair -isim ve tarihlerin tam olarak 
okunamadığı- iki kayıt mevcuttur.  

   - وظز فيً العثذ المحتاج إلی رحمح رتً َ غفزي أحمذ ... الشافعي مه شٍُر سىح عش... ثماومائح َ اعاد ... َالتاريخ

١٣٧وظز فيً أضعف عثاد الله العالي سليمان ته محمد ته القاسم الطثية عفی الله عىً سىح   - 

 Özellikle ikinci satırda yeralan 731 (1330-1331) tarihi eserin II. Bâyezîd‟den iki asır öncesine 
aidiyeti hususunda çok önemli bir bilgi sunmaktadır. 

Vr. 246a‟da da Ali el-Habsânî el-Me„âcînî‟ye (?) ait bir temellük kaydı yer almaktadır.  

ملك ٌذا الكتاب َاشتزاي التقلية علي المعزَف تالخثصاوي المعاجيىي رحمً الله مه قزافيح َ دعا لً تالمغفزج ... َالمسلميه   -
 أجمعيه

Nüshada, bunlar dıĢında, okunamaz halde olan bazı kayıtlar bulunmaktadır. 

Nüsha Nesih hatla yazılmıĢtır. Risâle içerisinde bâb baĢlıkları genellikle siyah mürekkeple ve celî, 
fasıl baĢlıkları ve söz baĢları ise kırmızı mürekkeple yazılmıĢtır. 

Eserin tamamı tek kalemden çıkmıĢ görünümündedir. Bazı notların Bâyezîd‟e veya temellük edene ait 
olması muhtemeldir. Ġlk temellük kaydı 731 tarihini taĢımaktadır. Ġkincisi ise 800‟lü tarihi göstermesi 
bakımından kesindir. Ancak 810 (1407-1408) veya 820 (1417-1418) tarihi (aĢer veya ıĢrîne) 
hususunda kesin karar vermeyi zorlaĢtıracak bir kayıp söz konusudur. Her iki tarih kaydı iki ayrı kiĢi 
tarafından eserin görüldüğünü ifade eden “nazara fihi” kaydına sahiptir. Eserin Fatih Sultan 
Mehmed‟in tercüme edilmesini istediği kitaplardan birisi olması muhtemeldir. 

Eserde yeralan risâleler Ģu Ģekilde sıralanmıĢtır: 

1. Kitâbü‟l-Fusûl – Bukrât : vr. 1a-17b. 

2. el-MürĢid fi‟t-Tıb – Muhammed b. Zekeriyya er-Râzî : vr. 18a-48b. 

3. Nihâyetü‟l-Ġhtisâr fi‟t-Tıb – Ebû Ali Ahmed b. Abdurrahman b. Mendûye : vr. 48b-82a. 

4. Kitâbü‟l-Edviye el-Müshile ve‟l-Ġlâc bi‟l-Ġshâl – Kustâ b. Lukâ el-Yunânî : vr. 82a-99a. 

5. Kitâbü‟z-Zükâm ve‟t-Teharruz minh – Kustâ b. Lukâ el-Yunânî : vr. 99a-103b. 

6. Kitâb fî‟l-Eğzâ – Kustâ b. Lukâ el-Yunânî : vr. 104a-108b. 

7. Kitâb fî Ġlleti Tûli‟l-Umr ve Kasrihi – Kustâ b. Lukâ el-Yunânî : vr. 109a-114b. 

8. Kitâb fi‟d-Dırs – Kustâ b. Lukâ el-Yunânî : vr. 114b-126a. 

9. Kitâbü Ġslâhi Edviyeti‟l-Müshile ve Nefyi Dararihâ – Kustâ b. Lukâ el-Yunânî : vr. 126a-130b. 

10. Mesâil fi‟n-Nesli ve‟z-Zürriyyeti ve‟l-Cimâ„ – Ġsa b. Mâse : vr. 131a-143a. 

11. ġerhu Kitâbi Tahrîmi‟d-Defn – Abdülvesî„ Matrân : vr. 143a-149a. 

12. Kitâbü‟l-Mibda„ ve‟l-Alak min Kütübi Bukrât – Galen : vr. 149a-150b. 

13. Risâle fi‟l-Beyâz Ellezî Yazherü fi‟l-Beden – Sâbit b. Kurre el-Harrânî : vr. 150b-155b. 

14. Risâle Ġhtilâfi‟l-Etibbâ fî Takdîmi‟l-Fevâkihi ala‟t-Taâmi ve‟l-Et„ıme ala‟l-Fevâkih – Ebû Bekir 
Muhammed b. Zekeriyya : vr. 155b-159b. 

15. Risâle fi‟l-Bâh – Ebû Bekir Muhammed b. Zekeriyya : vr. 159b-174b. 
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16. Kitâbü‟l-Cüderî – Ebû Bekir Muhammed b. Zekeriyya : vr. 174b-188a. 

17. Kitâbü‟l-Kûlûnc – Ebû Bekir Muhammed b. Zekeriyya : vr. 188a-203b. 

18. KünnâĢ Tıbbî Nücûmî – Zekeriyya Hayyûn b. Amr b. Yuhannâ b. Salt : vr. 203b-215b. 

19. Kitâb fi‟s-Sümüm – Yûhannâ b. Batrîk : vr. 215b-224b. 

20. Kitâb fî Sıfati‟l-Hazer ve Envâihi ve Esbâbihi ve Ġlâcihi – Ebû Muhammed Hasen b. Muhammed : 
vr. 224b-239b. 

21. Kitâbü‟l-Lü‟lüe fî Tedbîri‟s-Sıhha ve Nefyi‟l-Ġlleti fi‟l-Beden – Ali b. Zeyn : vr. 239b-249b. 

 

3. Risâlenin Muhteva Özellikleri 

Ele aldığımız risâle, yazma eserdeki diğer risâleler gibi Arapça‟dır. Galen‟e ait olduğu görülmektedir. 
Galen bu risâlesinde Hipokrat‟ın hacamat, neĢter ve vantuzla ilgili görüĢlerini ona ait kitaplardan 
topladığını ifade etmektedir. 

Risâle bir ön giriĢten sonra altı bâbta toplanan hacamatla ilgili görüĢlerden oluĢmaktadır. Ancak 
temelde iki ana bölüme ayrılmıĢ izlenimi yaratan kadınlarla ilgili özel bir bölüm bulunmaktadır. 
Kadınlarla ilgili bu son baĢlığa bakılacak olursa risâle erkeklerle kadınları merkeze alan iki ana baĢlık 
altında hazırlanmıĢ ve hacamatla ilgili uygulamaları ortaya koymak üzere kaleme alınmıĢ izlenimi 
yaratmaktadır. Ancak bunu söylemek çok da mümkün görünmemektedir. Zira kadınlar kısmı bir 
bölümden oluĢurken erkekler kısmı altı bâb Ģeklinde düzenlenmiĢtir ve genel uygulamalara da temas 
etmektedir. 

Aslına bakılacak olursa bâbların, sistematik bir dizilim sunmadığı da tespit edilmektedir. Risâle, özel 
konu ve baĢlıklara ayrılmıĢ görünmemektedir. Daha çok Hipokrat‟a ait olduğu düĢünülen görüĢlerin 
rastgele baĢlıklar altında derlenmeye çalıĢıldığı anlaĢılmaktadır. Dolayısıyla bâb baĢlıkları hacamat 
uygulamalarını ifade eden farklı bilgi notları Ģeklinde bir görünüm arz etmektedir. Meselâ birinci bâb 
hacamatın hastalığın baĢlangıç evresinde yapılmaması gerektiğini söyleyen bir bilgi içermektedir. 
Ġkinci bâb ise hacamatın kamerî ayın hangi evrelerinde uygulanabileceğini ifade eden bazı bilgilerden 
oluĢmaktadır. Üçüncü bâb yaralı vücuda hacamat uygulanmaması gerektiğini ifade eden bir bilgiye yer 
vermektedir. Dördüncü bâbta ise insan vücudunun ön cephesinden hacamat yapılmaması gerektiğine 
dair bilgiler bulunmaktadır. BeĢinci bâb, ağrılı bir uzva hacamat uygulanamayacağını ifade etmektedir. 
Altıncı bâb hacamat yapılabilecek yerler ve faydaları üzerine bilgiler içermektedir.  

Kadınlarla ilgili bilgi verilen kısımda ise hacamat yapılması uygun olan bölgeler ve faydaları 
açıklanmaktadır. Bir örnek olarak göğüs uçlarına konarak gerçekleĢtirilen kuru hacamat sunulabilir. 
Bu yöntemde kan alınmaksızın gerçekleĢtirilen vantuzla vakum uygulaması söz konusudur. Bu 
uygulamanın basurun neden olduğu akıntılara, göbek çevresindeki gazlara, âdet görmekte iken kan 
kesilmesine veya aĢırı kanamalara, bağırsak hastalıklarına ve karın ağrısına faydalı olduğu ileri 
sürülmektedir. Ancak önceki bâblarda insan bedeninde ön cephede hacamat yapılmamasını içeren bir 
bilginin zikredilmiĢ olması çeliĢki doğurmaktadır. 

 

4. Risâlede Yer Alan Bilgilerin Hipokratik Metinlerle KarĢılaĢtırması 

KarĢılaĢtırmada Hipokratik metinlerin John Redman Coxe (The Writings of Hippocrates and Galen, 
Philadelphia 1846) ve G.E.R. Lloyd‟un (Hippocratic Writings, London 1983) editörlüğünde 
gerçekleĢtirilen Ġngilizce tercümeleri esas alınmıĢtır. Buna ilave olarak Peter Brain‟in Galen on 
Bloodletting adlı eserinden istifade edilmiĢtir. 

Peter Brain tarafından yapılan çalıĢmada Aforizmalarda hacamatla ilgili sekiz atıf bulunduğu tespit 
edilmiĢ olmasına karĢın (Brain, s. 114), tarafımızca Aforizmalarda on ayrı atıf görülmüĢtür. Hipokratın 
günümüze gelen görüĢ ve eserlerinde yüze yakın hacamatla iliĢkilendirilebilecek bilgi yer almaktadır 
(Brain, s. 113). Ancak ele aldığımız risâlede bunları görmek mümkün değildir. Risâlenin bir seçki 
olduğu veya zamanla bütününün kaybolduğu düĢünülebilir. Bu da bize Ġslam dünyasına Galen veya 
Hipokrata ait metinler olarak sunulan materyallerin oldukça eksik ve sorunlu olduğunu göstermektedir. 



            3
rd

 International Conference On The Changing  

World And Social Research 
Rome, ITALY/ August 08-10, 2017 

 

138 

 

Küçük bir örnek olarak risâlede yer alan kadınların göğsüne kan alınmaksızın uygulanan hacamat 
burada zikredilebilir. Hipokrat‟a ait Kadın Hastalıkları 2‟de: Vantuz (Hacamat Kabı) dönüĢümlü olarak 
ĢiĢirilmiĢ göğüs kafesine uygulanır. Kan akıtılmaz. Bu uygulama, baĢlangıcı sarımtırak, sonrası ise 
kırmızıya dönen vajinal akıntılara (fluor albus) faydalıdır, Ģeklinde bir bilgi yer almaktadır. Bu bilgiler 
risâlede yer alan metinden daha zengin bir içeriğe sahiptir. Risâlede yer alan bilgi ancak kısmî olarak 
muhtevayı yansıtmaktadır. Kadın Hastalıkları 2‟de bir bilgi daha bulunmaktadır: Buna göre hacamat 
kuyruk sokumu bölgesine uygulanmaktadır. 

Benzer bir ifade Aforizmalar‟da geçmektedir: “Bir kadının âdet kanamasını durdurmak istiyorsan, 
olabildiğince büyük bir hacamat ĢiĢesini göğüslerine uygula.” Risâlede uygulama esnasında kullanılan 
hacamat ĢiĢesiyle ilgili bir bilgi bulunmamaktadır. 

 

5. Sonuç ve Öneriler 

Ġslâm dünyasına aktarılan Galen ve Hipokrat metinlerinin müelliflere aidiyeti tartıĢma yaratacak 
derecede bir takım eksiklikleri, fazlalıkları veya seçkileri muhtevîdir. Ele aldığımız risâle bu durumu 
daha net bir Ģekilde ortaya koymaktadır. Metinlerin eksik veya bir seçki olarak aktarıldığı, bazen de 
özetleme yöntemiyle aktarıldığı anlaĢılmaktadır. Dolayısıyla Ġslâm tıbbı merkezli yapılan çalıĢmalarda 
özellikle Galen ve Hipokrat‟a ait atıfların çok dikkatli analiz edilmesi, elde mevcut bulunan atıfların 
hassasiyetle kullanılması gerekmektedir. 
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Ek-1: Yazmanın II. Bâyezîd‟in Mührünü İçeren vr. 1a sayfası 

 

 

Ek-2: Yazmanın I. Mahmud‟un Mührünü İçeren vr. 1b sayfası 
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Ek-3: Risalenin İlk Sayfasını İçeren vr. 149a sayfası 
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Abstract 

Downsizing, restructuring, and merging in organizations have caused feelings of anxiety, stress, and 

insecurity for employees concerning the nature and continued existence of their jobs. The perception of 

having a job but not knowing it is secure has been classified as one of the more stressful burdens that an 

employee can shoulder. The consequences of perceived job insecurity have received increasing popular and 

scholarly attention, and a limited number of studies have investigated its consequences. 

For this rationale, this study aims to investigate how job insecurity perceived by research assistants affects 

the level of job involvement and whether there is a mediating effect of trust in manager in job insecurity 

and job involvement relationship. Data for the sample was collected from 184 research assistants from 

Karabuk University in Turkey. Hierarchical regression analyses were conducted to test the hypotheses. The 

results show that perceived job insecurity has a negative and significant effect on job involvement and trust 

in manager fully mediates the relationship between job insecurity and job involvement. By examining the 

relationship between perceived job insecurity, job involvement and trust, this study allows university 

managers to predict why perceived job insecurity results in decreased job involvement and provides some 

clues on how university organizations can deal with the damaging effects of perceived job insecurity on 

employees‟ attitudes. 

Keywords 

Job Insecurity, Job Involvement, Trust in Manager 

 

1. Introduction 

The issue of job insecurity has received growing recognition in connection with increased 
unemployment and the use of large workforce reductions to improve organizational effectiveness and 
competitive ability. Although research suggests that job insecurity is negatively related to employee 
work attitudes and well-being, some issues concerning these relationships have not yet been fully 
addressed (Hellgren et al., 1999:179). 

Job insecurity has been related to various attitudinal and behavioral consequences. It is associated with 
lower levels of physical health, job satisfaction, organizational commitment, and performance, and it 
correlates with increased employee withdrawal cognitions and behaviors, such as turnover intentions 
and actual turnover (DeWitte, 2005, Sverke et al., 2002; Stiglbauer et al., 2012). In recent years, 
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research interest gone far beyond examining the consequences of job insecurity. Rather, researches 
have proceeded to an understanding of what factors mediates and moderates the relationship between 
job insecurity and its consequences (Sverke et al., 2002; Stiglbauer et al., 2012). 

For this rationale, this study aims to investigate how job insecurity perceived by research assistants in 
Karabuk University in Turkey affects the level of job involvement and whether there is a mediating 
effect of trust in manager in job insecurity and job involvement relationship. In examining these 
relationships, this paper makes contribution to the literature by adding to the limited knowledge of an 
understudied population in the research. 

 

2. Review of Literature 

Job insecurity has been conceptualized and defined in a number of ways. Greenhalgh and Rosenblatt, 
(1984:438) defined job insecurity as a sense of powerlessness to maintain desired continuity in a 
threatened job situation. Pearce (1998:32) defined as a function of objective circumstances such as 
contract work that carries a specified term of service. Reisel et al. (2010:76) suggest that the job as a 
unit of analysis best expresses the notion of fulfilling survival needs via the income that a job 
generates, whereas insecurity over loss of valued job features is more akin to fulfilling human wants. 
Thus, in generally job insecurity is an individual-level perception specific to job loss and defined as 
the perceived stability and continuance of one‟s employment with an organization. 

Job insecurity influences various organizational attitudes and behaviours. The perception of job 
insecurity is frequently associated with a deterioration in organizational commitment (Ashford et al., 
1989; Sverke et al., 2002; Jiang and Probst, 2016), distrust of company management (Ashford et al., 
1989; Lee et al., 2006), resistance against organizational change (Greenhalgh and Rosenblatt, 1984), 
deterioration in job satisfaction (Ashford et al., 1989; Hellgren et al., 1999; Reisel et al., 2010; Jiang 
and Probst, 2016), a performance decrease (Greenhalgh and Rosenblatt, 1984; Ashford et al., 1989; De 
Witte, 2005), a reduction in organizational citizenship behaviours (Reisel et al., 2010) and increased 
intention to leave the company (Greenhalgh and Rosenblatt, 1984; Ashford et al., 1989; Hellgren et al., 
1999; Stiglbauer et al., 2012). 

Research indicated that feelings of job insecurity may threaten basic attachments to a firm such as 
commitment, satisfaction, and trust. Employees count on organizations to dependably uphold their end 
of the psychological contract between them. Perceived job insecurity may reflect an individual's 
perception that a firm has abrogated the psychological contract. So, trust in management should 
consequently be negatively affected (Ashford et al., 1989). 

Studies that analyse the relationship between perceived job insecurity and trust focus mainly on the 
impact of job insecurity on trust. Derived from social exchange theory (Blau, 1964) or psychological 
contract theory (Rousseau, 1995; Robinson, 1996) most studies show job insecurity impacting 
negatively on trust (Ashford et al., 1989; Sverke et al., 2002; Lee et al., 2006).  

H1: Job insecurtiy is positively related to trust in manager. 

Likewise, job insecurity seems to weaken employees‟ job involvement (Kuhnert and Palmer, 1991; 
Sverke et al., 2002). Job involvement is a cognitive state of psychological identification with work, to 
the extent that work is perceived as instrumental in satisfying one‟s salient needs and expectations 
(Kanungo, 1982:342). When less security is offered, the employee may attempt to restore the resulting 
imbalance by showing less involvement and by lowering his or her performance (De Witte, 2005). But 
only a few studies have investigated the relation between job insecurity and job involvement, 
(Hollenbeck and Williams, 1986; Levanoni and Sales, 1990; Kuhnert and Palmer, 1991; Liou and 
Bazemore, 1994). In these studies, results indicated that job insecurity decreased job involvement. 

H2: Job insecurtiy is positively related to job involvement. 

Studies also show that trust is a potential antecedent of job involvement (Bussing, 2002; Farhangian, 
2016). Bussing (2002) conducted a study on how trust relates to organizational commitment and job 
involvement of employees. The sample for the study was 330, which was drawn from four different 
populations in four different studies. The results showed that there is a significantly positive 
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relationship between trust (supervisor and organizational) and job involvement. Similarly, Farhangian 
(2016) found that trust effects job involvement positively with a research on banking employees. 

H3: Trust in manager is positively related to job involvement. 

Several studies have demonstrated a relationship between job insecurity and job involvement 
(Hollenbeck and Williams, 1986; Levanoni and Sales, 1990; Kuhnert and Palmer, 1991; Liou and 
Bazemore, 1994) and job insecurity and trust (Ashford et al., 1989; Sverke et al., 2002; Lee et al., 
2006). But job insecurity has not been examined in the context of both trust and job involvement. 
Specifically, the link between job insecurity, job involvement and trust among university staff has not 
been adequately explored. 

H4. Trust in manager mediates the relationship between perceived job insecurity and job involvement. 

 

3. Methodology 

3.1. Sample and Procedure 

Data were collected from full-time research assistants labored in Karabuk University in Turkey via 
online survey. Researchers suggest that using online surveys is generally acceptable to survey 
participants and does not impact data quality when compared with paper-and-pencil surveys (Kickul 
and Lester, 2001). Also, online surveys provide the advantages of saved resources and more complete 
answers when compared with paper-and-pencil surveys (Thoren et al., 2014).  

The questionnaire assessed demographic variables, degree of perceived job insecurity, job involvement 
and trust in manager. According to information from the personnel department of the Karabuk 
University it is determined that there are 354 research assistants labored in Karabuk University in 
2017, so the population is composed of 354 people. The questionnaire was delivered via e-mail to all 
research assistants who volunteered to participate in the study. A total of 192 respondents completed 
the survey for a response rate of %54. Of the 192 respondents, 184 employees provided complete data 
on the variables of interest. Therefore, the final sample used to examine the hypotheses was 184 
participants. 

Of the 184 participants 95 (%51.6) were female and 89 (48.4) were male, 87 (%47,3) were married 
and 97 (%52,7) were single. Their average tenure was 4 years. The majority (%59,8) of the 
participants were within the 26–30 years age bracket, with a mean age of 29 years. 

3.2. Measures 

All measures were anchored on a Likert-type scale. Items coded such that a higher score indicated a 
greater value for the focal construct. To obtain participants‟ scores on the measures, items within each 
measure were averaged. 

Job insecurity was measured by Hellgren et al.‟s (1999) measure of job insecurity and it consists of 
6-items. Responses were made on a 5-point scale (1 = strongly disagree to 5 = strongly agree). A 
sample item for this scale is „I worry about being able to keep my job‟. The internal reliability (α) 
obtained for this measure was 0.89. 

Job involvement was assessed using a 10-items measure developed by Kanungo (1982). Responses 
were made on a 5-point scale (1 = strongly disagree to 5 = strongly agree). A sample item for this scale 
is „The most important things that happen to me involve my present job‟. The internal reliability of the 
scale was 0,88. 

Trust in manager measured using a 7-items scale adopted from Robinson (1996). Responses were 
made on a 5-point scale (1 = strongly disagree to 5 = strongly agree). A sample item for this scale is 
„My employer is open and upfront with me‟. This scale yielded a reliability coefficient of 0.94. 

 

4. Results 

Prior to testing the hypotheses, a confirmatory factor analysis (CFA) was conducted using AMOS to 
examine the construct validity of the studied constructs (Anderson and Gerbing, 1988). It has been 
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observed that two cases in job involvement scale and one case in trust scale have a factor load below 
0.40, negatively affecting the factor structure and statistics on the goodness of fit. Therefore, factor 
analysis was repeated by excluding the three components from the analysis (Brown, 2006:30; Meyers 
et al., 2006:508). The results are shown in Table 1. The fit of hypothesized measurement model 
compared with nested alternative models comprising one and two factors. The results indicate that the 
best fitting model is the hypothesized three factor model, as the fit is significantly better than the other 
three nested models (Table 1). 

 

Table 1. Comparison of Measurement Models 

Model χ2 (df) Δχ2 (Δdf) RMSEA GFI NFI TLI CFI 

Three-factors (hypothesized) 317.96 (164) - 0.07 0.84 0.88 0.93 0.94 

Two-factors (trust and job insecurity 

combined into one factor) 
734.53 (166) 416.57 (2) 0.14 0.67 0.72 0.73 0.77 

Two-factors (trust and job 

involvement combined into one factor) 
752.52 (166) 434.56 (2) 0.14 0.62 0.71 0.72 0.76 

One-factor (all variables combined 

into one factor) 
1165.86 (17) 847.90 (3) 0.18 0.53 0.56 0.54 0.59 

RMSEA=root mean square error of approximation, GFI=goodness of fit index, NFI=normed fit index, 

TLI=Tucker-Lewis index, CFI=comparative fit index 

 

The means, standard deviations, internal reliabilities (α), and intercorrelations for the variables used in 
the study displayed in Table 2. Intercorrelations were all in the expected direction and the Cronbach α 
for each variable was above the 0.70 as recommended by Nunnally and Bernstein (1994). Also, 
correlations between variables never exceeded 0.85, suggesting that no bivariate multicollinearity 
exists between scales (Kline, 2011). 

 

Table 2. Descriptive Statistics and Intercorrelations among Study Variables 

 Mean SD α 1 2 3 4 5 6 7 

1.Age 29.02 3.03 - -       

2.Gender - - - 0.19* -      

3.Marital Status - - - -0.43** -0.06 -     

4.Tenure 3.85 2.39 - 0.71** 0.11 -0.37** -    

5.Job insecurity 3.10 0.99 0.89 0.17* 0.01 -0.03 0.17* -   

6.Job involvement 3.24 0.78 0.88 -0.18* -0.14 0.04 -0.22** -0.24** -  

7.Trust in Manager 2.87 1.01 0.94 -0.22** 0.04 0.01 0.27** -0.40** 0.38** - 

N=184, *p < 0.05; **p < 0.01 

 

Hierarchical regression analyses were conducted to test the hypotheses (Table 3). Because they may 
affect the variables and relationships of interest, age, gender, marital status and tenure were included 
as control variables. hypothesis 1 predicted that job insecurity would be negatively related to trust in 
manager and hypothesis 2 predicted that job insecurity would be negatively related to job involvement. 
As shown in Table 3, job insecurtiy was significantly and negatively related to trust in manager 
(β=-0.36, p<0.01) and significantly and negatively related to job involvement (β=-0.20, p<0.01). Thus, 
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Hypotheses 1 and 2 were supported. Hypothesis 3 predicted that trust in manager would be positively 
related to job involvement. As displayed in Table 3, job satisfaction was significantly and positively 
related to job involvement (β=0.36, p<0.01). Thus, Hypothesis 3 was confirmed too. 

 

Table 3. Hypotheses Testing 

 

Trust in Manager Job Involvement 

Step 1 Step 2  Step 3 

β β β β 

Control Variables     

Age  -0.09 -0.01 0.02 0.02 

Gender 0.07 -0.12 -0.15* -0.14* 

Marital Status -0.11 -0.04 -0.01 -0.01 

Tenure -0.18* -0.18* -0.12 -0.12 

Independent Variable     

Job Insecurity -0.36** -0.20**  -0.09 

Mediator Variable     

Trust in Manager   0.36** 0.33** 

F Value 9.995** 4.145** 7.861** 3.557** 

R
2 0.22 0.11 0.18 0.19 

Adjusted R
2 0.20 0.08 0.16 0.16 

ΔR
2    0.07** 

N=184, *p < 0.05; **p < 0.01 

 

Three-step mediation regression procedure outlined by Baron and Kenny (1986) was followed to test 
the mediating role of trust in manager (Hypothesis 4). Baron and Kenny (1986) stipulate three 
requirements for establishing mediation effect. 

1. The independent variable (job insecurity) must be significantly related to mediator variable (trust in 
manager). 

2. The independent variable (job insecurity) must be significantly related to dependent variable (job 
involvement). 

3. When the mediator variable (trust in manager) is included in the second step, the effect of 
independent variable (job insecurity) on dependent variable (job involvement) should be 
non-significant (full mediation) or significantly weaker (partially mediation). 

The first and second requirements were met as indicated by the support for Hypotheses 1 and 2 (Table 
3, Step 1 and 2). The third requirement for establishing mediation was examined by including trust in 
manager (Table 3, Step 3) in the regression equation for job involvement. When trust in manager was 
included in the regression equation as a mediator variable, job insecurity was not remained as a 
significant predictor of job involvement (β=-0.09, p>0.05), but trust in manager was still significantly 
and positively related to job involvement (β=0.33, p<0.01).  

Finally, the Sobel test (Sobel, 1982) revealed that the indirect path from job insecurity to job 
involvement through trust in manager was significant (Z=-3.68, p<0.01). Thus, trust in employer fully 
mediated the relationship between job insecurity and job involvement, providing support for 
Hypotheses 4. 

 

5. Discussion and Conclusion 

This study aims to investigate how job insecurity perceived by research assistants affects the level of 
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job involvement and whether there is a mediating effect of trust in manager in job insecurity and job 
involvement relationship. Data for the sample was collected from 184 full time research assistants 
from Karabuk University in Turkey and hierarchical regression analyses were conducted to test the 
hypotheses. 

The results show that perceived job insecurity has a negative and significant effect on job involvement 
and trust in manager. These findings are consistent with previous literature on the outcomes of job 
insecurity (Greenhalgh and Rosenblatt, 1984; Ashford et al., 1989; Sverke et al., 2002; De Witte, 2005; 
Hellgren et al., 1999; Stiglbauer et al., 2012). Because stable employment is considered to be a 
valuable resource, the threat of losing one‟s job was predicted to negatively affect employee 
job-related attitudes.  

Study findings also suggest that trust in manager mediates the relationship between perceived job 
insecurity and job involvement. That is, research assistants‟ perception of job insecurity may have 
more powerful impact on job involvement in the case of the feeling of mistrust in manager. 

These medition effect between job insecurity and trust have several important theoretical implications. 
First, little is known about the mediating effect of trust on the relationships between job insecurity and 
its outcomes. Our findings extend prior research by suggesting that trust in manager could also 
attenuate the deleterious effects of job insecurity on job-related attitudes. Second, demonstrating the 
mediating role played by trust in the negative consequences associated with job insecurity bridges the 
gap between the established literature on job insecurity and the organizational trust literature. 

This study also highlights the practical importance of maintaining employees‟ perceptions of trust in 
the context of organizational turmoil. It suggests that organizations that actively establish and maintain 
trusting relationships with their employees may inoculate them from the deleterious effects of job 
insecurity. As this study shows, the likelihood of job insecurity, and its negative impact on job 
involvement can be offset if employees‟ trust in management remains high.  

There were a number of methodological limitations to the current study. First, data were collected at a 
single point in time. Thus, the use of cross-sectional research design limits the ability to make firm 
conclusions about the causal relationships among the study variables. Future research can rely on 
experimental or longitudinal designs and provide more convincing evidence on causation. Secondly, 
this study focused solely on research assistants working in university setting, which consequently 
raises the issue of generalizability of the findings. Future studies may be necessary to validate the 
findings by obtaining data from different employees of different sectors. 
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Özet 

 Yaratıcı düşünmenin öneminin gittikçe arttığı günümüz Dünya koşullarında yaratıcı düşünme 

becerisinin geliştirilebilmesi için en uygun yer okul ortamıdır. Bu beceri düzeyinin tespiti ve 

geliştirilmesi çalışmalarına kaynaklık etmesi için bu çalışmada amaç, ortaokul öğrencilerinin yaratıcı 

düşünme becerilerine ne düzeyde sahip olduklarını ölçebilecek geçerli ve güvenilir bir ölçme aracı 

geliştirmektir. Bu çalışmanın evrenini Afyonkarahisar‟daki ortaokul öğrencileri oluştururken, 

örneklemini ise Afyonkarahisar ilinde bulunan 4 ortaokulda öğrenim gören 5., 6., 7. ve 8. 

öğrencilerinden basit seçkisiz örnekleme yöntemi ile seçilen 531 öğrenci oluşturmaktadır. Çalışma 

tarama modelinde desenlenmiş ve genel tarama modeli kullanılmıştır. Çalışmada açımlayıcı faktör 

analizi, alt üst grup ortalamaları farkına dayalı madde analizi ve maddeler arasında anlamlı 

farklılığın olup olmadığını belirlemek amacıyla t testi yapılmıştır. Ölçeğin yapı geçerliliğini belirlemek 

amacıyla yapılan faktör analizi sonucunda Kaiser- Meyer-Olkin (KMO) değerinin 0.899, Barlet 

testinin anlamlı olduğu; ölçek maddeleri faktör yüklerinin 0.441 – 0.672 aralığında değiştiği, 

güvenirlik çalışması için hesaplanan cronbach alpha güvenirlik katsayısının 0.84 olduğu görülmüştür. 

Geliştirilen Likert tipi ölçek yaratıcı bakış açısı (9 madde), yaratıcı kişilik (8 madde) ve üretkenlik (6 

madde) olmak üzere 23 madde ve 3 alt boyuttan oluşmaktadır. Geçerlik ve güvenirlik çalışmalarına 

ilişkin bulgular, ölçeğin geçerli ve güvenilir bir yapıya sahip olduğunu göstermektedir. 

Anahtar sözcükler 

Yaratıcı Düşünme Becerileri, Ortaokul, Eğitim 

 

DEVELOPMENT OF CREATIVE THINKING SCALE METHODS FOR SECONDARY 

SCHOOL STUDENTS 

Abstract 

 In a world where the importance of creative thinking rapidly increases, the most appropriate 

place to improve one‟s ability of creative thinking is, obviously, the school environment. The aim of this 

study which will be a resource to identify and improve those ability degrees later on is to develop a 

valid and reliable tool which measures the level of creative thinking of secondary school students. 

While the population of this study consists students of the secondary school in Afyonkarahisar, the 

sampling is made up by 531 students chosen from 4 secondary schools (5th,6th,7th,8th grades) in 

Afyonkarahisar with simple random sampling method. General screening model is used in the study. 
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Moreover, the „t‟ test is also used to determine whether there is a significant difference between 

exploratory factor analysis, item analysis driven by sub-super group averages and subjects. In order 

to establish the validity of the scale, a factor analysis was made. As a result of this factor analysis; 

Kaiser- Meyer-Olkin (KMO) value was found as 0.899 and also Bartlett test has seen as meaningful. 

Factor loads of factor items are changing in a range of 0.441-0.672, and Cronbach alpha credibility 

coefficient was found as 0.84. Developed Likert scale contains 23 items and 3 sub-dimensions which 

are creative point of view (9 items), creative identity (8 items) and reproductivity (6 items). 

Consequently, the findings on validity and credibility works indicate that the scale has a valid and 

credible structure. 

Keywords 

Creative Thinking Skills, Secondary School, Education 

 

1. GiriĢ 

 Yaratıcı düĢünme dünya koĢullarının değiĢtiği günümüz Ģartlarında değiĢime katkıda bulunmak 
ve de bu değiĢime ayak uydurmak için önemli görülmektedir. Yaratıcı düĢünme insanlık tarihi kadar 
eski bir tarihe sahiptir. Ancak gelecek çeyrek yüzyıl içinde Ģimdiye kadar sahip olunan bilgi 
birikiminin bin katı kadar bilginin üretilebileceği öngörüsü, yaratıcı düĢünceye atfedilen önemin 
büyüklüğünü göstermektedir (Aksoy, 2004;s.43). Yaratıcılık ve yaratıcı düĢünme farklı anlamlarda 
olmalarına rağmen birbiri yerine kullanılabilen kavramlardır. Yaratıcı düĢünme; çoğunlukla zihinsel 
etkinlikleri ifade ederken; yaratıcılık hem zihinsel hem de performansa dayalı etkinlikleri ifade 
etmektedir. Bu yüzden yaratıcılığı tanımlarken yaratıcı düĢünmenin de tanımlandığı söylenilebilir 
(Demirel, 2005;s.164). Torrance‟a (1974) göre yaratıcılık; rahatsız edici boĢlukların ya da eksik 
öğelerin fark edilmesi, bu öğelerle ilgili düĢünme ve hipotezler ortaya atma, hipotezleri deneme, elde 
edilen sonuçlara bağlı olarak gerektiğinde yeni hipotezleri yeniden test ederek sorunlara, eksik 
bilgilere, kayıp öğelere duyarlı olma, sorunu belirleme ve soruna çözüm bulma, tahminde bulunma 
olarak tanımlamaktadır ( Akt;Sungur, 1997;s.14-15). Guilford (1967) ise yaratıcılığı; zekanın bir 
boyutu olarak; orijinal, akıcı, esnek ve alıĢılmamıĢ biçimde düĢünme Ģeklinde tanımlamıĢtır ( Akt; 
Demirel,2005;s.165). Sungur‟a (1997;s.13) göre yaratıcılık, “problemlere, bozukluklara, bilgi 
eksikliğine, kayıp öğelere, uyumsuzluğa karĢı duyarlı olma; güçlüğü tanımlama, çözüm arama, 
sorunların çözümüne yönelik hipotezler geliĢtirme, bu hipotezleri değiĢtirme ya da yeniden test etme 
ve elde edilen sonucu baĢkalarına iletmektir. Aksoy‟a (2004;s.46) göre yaratıcılık, konulara yeni 
açılardan bakmak amacıyla, yeni iliĢkiler ortaya çıkarmak, zihinde bulunan bir veya birden fazla 
kavramdan yeni bileĢimler oluĢturmaktır. Senemoğlu (2010;s.543) yaratıcılığı; henüz doğru cevabı 
bulunmayan problemlere yeni yollar, yeni çözümler, yeni fikirler, yeni buluĢlar üretme yeteneği olarak 
tanımlamaktadır. Ayrıca yaratıcılığın esnek (değiĢen koĢullara uyum sağlama), akıcı (fikirlerin hızlı bir 
Ģekilde sıralanması), özgün (benzersiz cevaplar üretme), alıĢılmıĢtan farklı bir Ģekilde düĢünmeyi 
kapsadığını da belirtmektedir. 

  Literatür taramasında yaratıcılık ve yaratıcı düĢünme üzerine çok sayıda çalıĢma yapıldığı 
görülmektedir. Dolayısıyla bu kavramlarla ilgili de çok sayıda tanıma yer verilmektedir. Ancak bu 
tanımların hemen hemen hepsi Ģu noktalarda birleĢmektedirler: Bir probleme karĢı duyarlılık, çözümü 
kolaylaĢtıracak soruyu sormak, sorunu çözmeye yönelik çok sayıda alternatif geliĢtirmek, sorunu 
kendini sınırlandırmadan çok geniĢ bir yelpazede ele almak, çok farklı düĢünceler üretmek (KarakuĢ, 
2001;s.3). Koray (2004;s.538) ise yaratıcılığın yalnızca zeki insanların ya da sanatla uğraĢan insanların 
sahip olduğu bir yetenek olmadığını, az ya da çok her insanda belirli oranlarda bulunan bir özellik 
olduğunu dile getirmiĢtir. 

 Lowa eğitim bölümü yaratıcı düĢünmeyi 3 alt boyuttan oluĢan bir düĢünme biçimi olarak 
tanımlamaktadır. Bunlar; 

1) Sentezleme: Analojik düĢünme, özetleme (araĢtırma sonuçlarından orijinal sonuçlar çıkarmada 
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kullanılan stratejiler), hipotez kurma (çözüm alternatifleri üretme ve risk alabilme), planlama 

2) Eklemleme: Büyük düĢünme (orijinal ve kiĢisel fikirler üretme, sentezler yapabilme), düĢünce 
değiĢtirme (değiĢime ve geliĢime açık olma), yaygınlaĢtırma (süreci iĢletebilme), kategorileri 
değiĢtirme (farklı bakıĢ açılarını göz önünde bulundurma, vizyonların yeniden gözden geçirilmesi), 
somutlama 

3) Ġmgeleme: Akıcılık (geçerli düĢünceler üretme ve bunlar arasında iliĢki kurabilme), kestirme 
(tahmin, öngörüde bulunma, taslak ya da model kurarak düĢünme), kuramsal düĢünme (yeni çözümleri 
oluĢtururken zorunlu riskleri alarak düĢünceleri orijinal bir odak noktasında birleĢtirebilme), zihinde 
canlandırma (hayal etme), sezgilemek (Akt. Demirel,2005;s.166) 

 Literatür incelendiğinde yapılan çalıĢmalar sonucunda elde edilen verilerin analizleri sonucunda 
yaratıcı düĢünme becerisine sahip bireylerin çok sayıda özelliği sıralanmakta ancak her özelliğin de 
her yaratıcı bireyde olmayabileceği önemle vurgulanmaktadır. Bolen ve Torrance (1978) 
araĢtırmasında yaratıcı kiĢilik özelliğinin üç temel yordayıcısının özgür düĢünmek, değiĢime açık 
olmak ve hayal gücünün olduğunu saptamıĢlardır (Akt. Çankaya, YeĢilyurt, Yörük, ġanlı, 2012;s.49). 
Torrance (1977) yaratıcı bireyin özelliklerini Ģöyle özetlemiĢtir: BaĢkalarının farkında, sürekli 
herhangi bir Ģeyle meĢgul, cesaretli, mükemmelliğe karĢı istekli, kararlı, meraklı, kendi kendine yeten, 
değer yargılarında bağımsız, düĢüncelerinde bağımsız, bireysel, çalıĢkan, içe yönelimli, karmaĢık 
fikirleri tercih eden, soru soran, kendine güvenen, ayrıntılarla ilgilenmeyen, hiçbir Ģeyi kendisine 
tanıtıldığı gibi kabul etmeyen, görsel algısı güçlü (Akt. Dilek, 2013;s.8-9). Yaratıcı düĢünme aynı 
zamanda Ģu becerileri de kapsar Sternberg ve Grigorenko (2004): Bir ürün yaratma, buluĢ yapma, 
buluĢun nasıl olduğunu gösterme, hayal etme, oluĢturma, varsayma, farklı durumlarda neler 
olabileceğini tahmin etme (Akt. Tok ve Sevinç, 2012;s.207). 

2. Literatür Ġncelemesi 

 Alan yazın incelendiğinde yaratıcılık ve yaratıcı düĢünme üzerine çok sayıda çalıĢma yer 
almaktadır. Bu çalıĢmaların büyük bir kısmı öğrencilerle, bir kısmı öğretmenlerle, bir kısmı da 
öğretmen adaylarıyla yapılmıĢtır. Fakat yapılan çalıĢmalarda daha çok Torrance „in ilk kez 1966 „da 
yayımlanan Yaratıcı DüĢünme Testi kullanılmaktadır. Ayrıca bu test likert tipi bir ölçek değil bir kağıt 
kalem testidir (Çetingöz,2002;s.83). Bunun dıĢında Whetton ve Cameron‟dan (2002) alınan “how 
creative are you?” adlı likert tipi ölçek Aksoy (2004) tarafından Türkçeye “Yaratıcı DüĢünme Becerisi 
Ölçeği” adıyla uyarlanmıĢ ve bu haliyle lise ve üstü düzeyinde öğrenim gören öğrencilerine yönelik 
olarak bazı çalıĢmalarda kullanılmıĢtır. Bayburtlu (2011), Yıldız (2012), Dilek (2013), Yaprakdal 
(2013), Adıgüzel (2016), Kaya (2010) çalıĢmalarında Aksoy‟un (2004) Türkçeye uyarladığı “Yaratıcı 
DüĢünme Becerisi Ölçeği”ni kullanırlarken; Karaçelik (2009), Ülger (2011), Toyran (2015), Cansız 
(2015), Sönmez (2016), Süzen (1987) ise çalıĢmalarında Torrance „in Yaratıcı DüĢünme Testi‟ni 
kullanmıĢlardır.  

 Her Ģeyin çok hızlı değiĢtiği ve geliĢtiği bilgi çağında bu değiĢim ve hızı yakalayabilmek için 
aktif, düĢünen, yaratan, sorun çözen ve kendini sürekli yenileyen bireylere ihtiyaç vardır. Böyle 
bireylerin yetiĢtirilmesi için eğitim programlarının bu amaca hizmet edecek Ģekilde planlanması 
gerekmektedir. Çünkü içinde bulunduğumuz yüzyılda akılcı ve yaratıcı düĢünmeyi öğrenmek, eğitim 
reformunun anahtarı olacaktır (KarakuĢ,2001;s.3). Yaratıcı düĢünme becerisinin geliĢtirilebilmesi için 
en uygun yer ise okul ortamıdır. Bu sebeple öğrencilerin yaratıcı düĢünme becerilerinin tespiti ve 
geliĢtirilmesi için yapılacak çalıĢmalara yol gösterici nitelikte olabilecek bir çalıĢmadır. 

 Bu çalıĢmada amaç, ortaokul öğrencilerinin yaratıcı düĢünme becerilerine ne düzeyde sahip 
oldukları ve bu konuda fikir yürütme biçimleri göz önünde bulundurularak geçerli ve güvenilir bir 
ölçek geliĢtirme çalıĢması yapılmasıdır. Ayrıca literatürde ortaokul öğrencilerinin yaratıcı düĢünme 
becerilerini tespit etmek amacıyla geliĢtirilmiĢ likert tipi ölçeğe rastlanmamıĢtır. Alandaki bu açığın 
giderilmesi bu çalıĢmanın bir diğer amacıdır.  

3.Yöntem:  

 Bu çalıĢmada ortaokul öğrencilerinin var olan becerilerine dair bir örneklem grubu üzerinde 
betimsel bir araĢtırma yapılacağından tarama modelinde desenlenmiĢ ve genel tarama modeli 
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kullanılmıĢtır. Tarama modeli bir evren içerisinden seçilen bir örneklem üzerinde gerçekleĢtirilen 
aracılığıyla evren genelindeki eğilim, tutum ya da düĢüncelerin sayısal olarak tasvir edilmesine 
yardımcı olur. Bu sayede çalıĢmacılar örneklem vasıtasıyla evren hakkında yorum yapabilirler 
(Creswell, 2016; s. 155). ÇalıĢmanın evrenini 2016-2017 eğitim öğretim yılında Afyonkarahisar ilinde 
öğrenim gören ortaokul öğrencileri oluĢtururken, örneklemini ise dört ortaokulunda bulunan 531 tane 
5., 6., 7. ve 8. sınıf öğrencileri oluĢturmaktadır. ÇalıĢmada basit seçkisiz örnekleme yöntemlerinden 
uygun örnekleme yöntemi kullanılmıĢtır. Basit seçkisiz örnekleme yönteminde evrendeki tüm birimler, 
örneğe seçilmek için eĢit ve bağımsız bir Ģansa sahiptir; ayrıca evreni temsil gücü diğer yöntemlerden 
çok daha güçlüdür (Büyüköztürk, Çakmak, Akgün, Karadeniz ve Demirel, 2016;s.85). Uygun 
örnekleme yöntemi ise kısa zamanda, en ulaĢılabilir Ģekilde ve çok sayıda öğrenciye ulaĢıp yansız bir 
çalıĢma grubu seçmeyi sağlar (Büyüköztürk vd., 2016;s.92). 

Tablo 1. Öğrencilerin Demografik Bilgilerinin Dağılımı  (N=531) 

Demografik özellikler N % 

Cinsiyet   

Kız 332 62,5 

Erkek 199 37,5 

Sınıf Düzeyi   

5. Sınıf 93 17,5 

6. Sınıf  143 26,9 

7. Sınıf 179 33,7 

8. Sınıf 116 21,8 

Ölçme Aracının GeliĢtirilmesi 

 Likert yöntemi; güvenirliği ve geçerliği yüksek, kolay oluĢturulabilir ve çok sayıda duyuĢsal 
özelliğin ölçülmesinde rahatlıkla kullanılabilir olması sebebiyle çok kullanılan bir yöntemdir 
(Tekindal,2015;s.90). Likert tekniğiyle oluĢturulan ölçekler, cümleler ve her cümleye verilen cevap 
formatlarının bir setinden oluĢur. Genel olarak tamamen katılıyorum seçeneğinden hiç katılmıyorum 
seçeneğine doğru beĢ dereceli bir format kullanılır. Ölçekten puanları elde edebilmek için her 
maddenin puanları toplanır. Tamamen katılıyorum, hiç katılmıyorum gibi beĢ dereceli cevap formu 
1‟den 5‟e kadar olan değeri ortaya koyar. Maddelere verilen yanıtlarla, insanlar tamamıyla kendi yön 
ve yoğunluk değerlendirmeleri içinde duyuĢsal boyutu destekleyerek kendilerinin yerini belirlerler 
(Tekindal,2015;s.90). Tutum gibi yaratıcılık ta bir psikolojik yapıdır (Tekindal,2015;s.38). Bu sebeple 
Likert tipinde bir ölçme aracı hazırlanmıĢtır. 

Madde Havuzunun OluĢturulması 

 Öğrencilerin yaratıcı düĢünme becerilerini ölçmek amacıyla ölçek geliĢtirmek için öncelikle 
çalıĢmanın konusu olan yaratıcı düĢünme becerileri üzerine literatür taraması yapılmıĢ; yaratıcı ve 
yaratıcı düĢünebilen bireylerin özellikleri, yaratıcı düĢünme evreleri odaklı kaynaklar incelenmiĢ, elde 
edilen bilgiler doğrultusunda ölçek maddesi yazarken dikkate alınması gereken anahtar kavramlar 
belirlenmiĢ ve konu ile ilgili alan yazın taraması yapılmıĢ, ölçülmek istenen özelliğin açık hale 
getirilmesinde teoriden yararlanılmıĢtır. Bu doğrultuda madde havuzunu oluĢturmak için 
Afyonkarahisar ilinde bulunan bir merkez ortaokuldaki 7. sınıf öğrencilerinden 10 kiĢiye belirlenen 
anahtar kavramlar ıĢığında hazırlanan açık uçlu sorular sorulmuĢtur. Öğrencilere sorulan açık uçlu 
sorular Ģunlardır. 1) Sizden dünyadaki, okuldaki ya da çevrenizdeki herhangi bir sorunu gidermek için 
proje tasarlamanız istense nasıl projeler tasarlarsınız? 2) PelüĢ oyuncak bir fili daha eğlenceli hale 
getirmek için bu oyuncakta ne gibi değiĢiklikler yapabilirsiniz? 3) Bir arkadaĢınızın haksızlığa 
uğradığını düĢündüğünüzde nasıl davranıĢlar sergilersiniz? Neler yaparsınız? 4) Daha çok hangi 
konularda, nasıl hayaller kurarsınız? Hayal kurmakta zorlanıyor musunuz? 

 Yaratıcı düĢünme becerisi ile ilgili makale ve tez çalıĢmaları incelenmiĢ ve konuyla ilgili madde 
yazımında ulaĢılan kaynaklardan yararlanılarak literatür taraması yapılmıĢ ve açık uçlu sorulardan elde 
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edilen cevaplara göre anahtar kavramlar son Ģeklini almıĢtır. Elde edilen bilgilerle biliĢsel, duyuĢsal ve 
davranıĢsal boyutlar dikkate alınarak ve belirlenen özelliklere yönelik „‟fiil, sıfat, kategori‟‟ elde 
edilerek madde havuzu oluĢturulmuĢtur. Böylece öğrencilerin yaratıcı düĢünme becerilerini ifade 
edebilecek 78 maddeden oluĢan bir madde havuzu oluĢturulmuĢtur. Konu ve kategoriler ile 
davranıĢların rahatlıkla ve en ince ayrıntısına kadar analiz edilebilmesi için belirtke tablosu 
hazırlanmıĢtır (Tekindal,2015;s.38). Buna göre biliĢsel alanda 31 madde, duyuĢsal alanda 19 madde, 
davranıĢsal alanda ise 28 madde yazılmıĢtır. Belirlenen maddeler yaratıcı düĢünme becerisine göre; 
üretkenlik,yaratıcı kiĢilik, özgüven, bağımsızlık olarak adlandırılan kategoriler esas alınarak belirtke 
tablosuna yerleĢtirilmiĢtir. Belirlenen maddeler 5‟li Likert Ģeklinde “hiç katılmıyorum”, “çok az 
katılıyorum”, “az katılıyorum”, “katılıyorum”, “kesinlikle katılıyorum” Ģeklinde derecelendirilmiĢtir. 

Uzman GörüĢünün Alınması ve Ölçeğin Uygulanması 

 Hazırlanan ölçek iki öğretmen ve bir öğretim görevlisine inceletilerek uzman görüĢüne sunulmuĢ, 
gerekli düzeltmeler yapıldıktan sonra, ölçek 38 ortaokul öğrencisine uygulanmıĢtır. Yapılan uygulama 
sonucunda dil ve anlam yönünden tespit edilen problemler giderilerek ölçeğe son Ģekli verilmiĢtir. 
OluĢturulan ölçek dört ortaokulda öğrenim gören 531 ortaokul öğrencisine uygulanmıĢtır. 

Ölçeğin hazırlanma ve uygulanma aĢaması aĢağıdaki tablodaki gibidir. 

Tablo2. Ölçeğin hazırlanma ve uygulama aşamaları 

Literatür taraması 

10 ortaokul öğrencisiyle görüĢme 

78 maddelik madde havuzu oluĢturma 

 

 

Madde havuzu oluşturma 

2 öğretmen ve 1 öğretim görevlisine inceletilerek 

uzman görüĢüne sunulması 

 

 

Kapsam ve görünüş geçerliğinin 
sağlanması 

Afyonkarahisar ilindeki 4 ortaokulda uygulanması  Uygulama 

Açımlayıcı faktör analizi  Yapı geçerliğinin sağlanması 

Cronbach-alfa güvenirlik hesabı 

Üst grup-Alt grup güvenirlik analizi 

 

 

Güvenirliğin sağlanması 

3 faktörlü 23 maddeden oluĢan ölçek  Ölçeğin son hali 

 ÇalıĢmada elde edilen veriler istatistik programı aracılığıyla bilgisayar ortamında analiz edilmiĢtir. 

Ölçekte yer alan maddeler hiç katılmıyorumdan kesinlikle katılıyoruma doğru 1‟den 5‟ e kadar 

puanlanmıĢ ve olumsuz maddeler için hesaplama esnasında ters çevirme iĢlemi uygulanmıĢtır. 

4. Bulgular 

Açımlayıcı Faktör Analizinin Yapılması 

 Verilerin, faktör analizi için uygunluğunu değerlendirmek için kullanılan iki istatistik saat ölçüm 
bulunmaktadır. Barlett testi ve Kaiser- Meyer-Olkin (KMO) örneklem yeterliliği ölçümü.  Faktör 
analizinin uygun olarak kabul edilmesi için, Barlett testinin anlamlı olması (p<.05) gerekmektedir. 
KMO endeksi 0 ile 1 arasında değiĢir ve .6, iyi bir faktör analizi için minimum değer olarak 
önerilmektedir (Pallant,2016; s.201). 

Tablo3. Kaiser- Meyer-Olkin (KMO) katsayısı ve Barlett Küresellik (sphericity) Testi Sonuçları 
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Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. 

  

Bartlett's Test of Sphericity Approx. Chi-Square 

                                    df 

                                    Sig. 

,884 

 

2657,918 

253 

,000 

 Kaiser- Meyer-Olkin (KMO) katsayısı ve Barlett Küresellik (sphericity) Testi sonuçlarına göre; 
Barlett testinin sigma değerinin ,000 anlamlı olması (p<,05) ve KMO değerinin ,884 olması (KMO>,6) 
bize verilerin faktör analizine uygun olduğunu gösterir.  

 Ölçeğin yapı geçerliliğinin incelemek amacıyla, aynı yapıyı veya niteliği ölçen değişkenleri bir 
araya toplayarak ölçmeyi az sayıda faktör ile açıklamayı amaçlayan istatistiksel teknik olduğu için 
elde edilen verilere açımlayıcı faktör analizi uygulanmıĢtır (Büyüköztürk,2016; s.133). Madde seçimi 
yapılırken maddelerin bulunduğu faktördeki yük değerleri için kesim noktası 0.40 değeri esas 
alınmıĢtır (Tekindal,2015; s.146). Daha sonra yük değerleri arasındaki farkın 0.10‟dan daha küçük 
olduğu maddeler elenmiĢtir (Büyüköztürk,2016; s.135). Her iki aĢamada da madde çıkarma iĢlemi tek 
tek yapılmıĢtır.  

Faktörlerin öz değerlerine dayalı olarak çizilen çizgi grafiğinde (Scree graph/plot) dikey eksen 

öz değer miktarlarını, yatay eksen ise faktörleri göstermektedir. Grafikte yüksek ivmeli, hızlı 

düĢüĢlerin yaĢandığı faktör, önemli faktör sayısını verir. Diğer taraftan, ġekil 1‟deki grafikte 3. 

Faktörden sonra da daha az olmakla birlikte ivmeli bir düĢüĢ gözlenmektedir (Büyüköztürk, 

2016;s.143). Ayrıca Tekindal (2015;s.154) faktör sayısına karar vermede tek baĢına Scree Plot 

grafiğine bakarak karar vermenin yeterli olmadığını, faktörlerin varyansa yaptıkları katkıları da 

değerlendirmek gerektiğini belirtmiĢtir. Tablo 4‟e bakıldığında ölçeğin 3 faktörlü olması durumunda 

bu 3 faktörün varyansa yaptığı katkı en yüksek değer olan %37,79‟dur. Bu sebeple ölçeğin 3 faktörlü 

olabileceği düĢünülmüĢtür. Ġsimlendirme sorunu nedeniyle faktör sayısı yüksek tutulmamıĢtır. Bu 3 

faktör toplam varyansın %37,79‟unu açıklamaktadır.  

Tablo 4‟te görüldüğü gibi, Eigen değeri (BaĢlangıç Özdeğeri) 1.00‟den büyük olan maddeler 

ölçeğe alınmıĢtır. Elde edilen değerler faktör analizinin uygulanabileceğinin göstergesi olarak kabul 

edilmiĢtir (Büyüköztürk, 2016;s.135). 
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ġekil1: Ortaokul Öğrencilerinin Yaratıcı Düşünme Becerisi Ölçeğinin Scree plot Grafiği 

 

Tablo 4. Ortaokul Öğrencilerinin Yaratıcı Düşünme Becerisi Ölçeğinin Total Variance Explained 

(Toplam Varyansın Açıklanması) Tablosu 
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1 5,529 24,040 24,040 5,529 24,040 24,040 3,65

6 

15,898 15,898 

2 1,723 7,491 31,531 1,723 7,491 31,531 2,56

5 

11,154 27,052 

3 1,440 6,261 37,792 1,440 6,261 37,792 2,47

0 

10,740 37,729 

4 1,311 5,702 43,494       

5 1,188 5,165 48,658       

6 1,034 4,497 53,155       

7 ,884 3,843 56,998       

8 ,864 3,758 60,757       

9 ,787 3,424 64,180       
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10 ,778 3,383 67,563       

11 ,756 3,287 70,850       

12 ,717 3,119 73,969       

13 ,699 3,038 77,007       

14 ,645 2,806 79,814       

15 ,616 2,677 82,491       

16 ,591 2,569 85,059       

17 ,566 2,463 87,522       

18 ,526 2,286 89,808       

19 ,511 2,222 92,030       

20 ,487 2,117 94,030       

21 ,476 2,069 96,216       

22 ,466 2,027 98,243       

23 ,404 1,757 100,00       

 

 

Tablo 5. Ortaokul Öğrencilerinin Yaratıcı Düşünme Becerisi Ölçeğinin Rotated Component Matrix 

(Döndürülmüş Bileşenler Matriksi) Tablosu 

Maddeler Component (BileĢen) 

1 2 3 

M5 ,672   

M8 ,635   

M3 ,632   

M43 ,621   

M6 ,585   

M9 ,562   

M2 ,521   

M61 ,476   

M57 ,463   

M71  ,581  

M70  ,549  

M78  ,530  

M64  ,513  

M76  ,498  

M75  ,488  

M62  ,453  

M47  ,441  

M27   ,625 

M25   ,625 

M31   ,611 

M12   ,603 
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M13   ,544 

M26   ,528 

 Tablo 5‟te de görüldüğü üzere 23 maddeden oluĢan ölçek 3 alt boyutta toplanmıĢtır. Rotated 

Companent Matrix (DöndürülmüĢ BileĢenler Matriksi) 1. Alt boyutta 9 madde, 2. Alt boyutta 8 madde 

ve 3. Alt boyutta da 6 madde bulunmaktadır. Bu 3 alt boyutta bulunan 23 maddenin faktör yükleri 0,441 

- 0,672 aralığında değiĢmektedir (Büyüköztürk,2016; s.134). 

 Yaratıcı düĢünme becerisine sahip bireylerin öncelikle bu bakıĢ açısıyla olaylara, durumlara 

yaklaĢması gerekir. Bu sebeple yapılan açımlayıcı faktör analizi sonucunda 1. Alt boyutta bulunan 

maddeler „‟yaratıcı bakıĢ açısı‟‟; 2. Alt boyutta bulunan maddeler yaratıcı bir bireyin özelliklerini 

yansıttığından „‟yaratıcı kiĢilik‟‟; 3. Alt boyutta bulunan maddeler ise bireyin üretken olup olmadığını 

tespit etmeye yönelik maddeler olduğundan bu alt boyut „‟üretkenlik‟‟ olarak adlandırılmıĢtır. 

 

 

 

 

Tablo 6. Ortaokul Öğrencilerinin Yaratıcı Düşünme Becerisi Ölçeğinin 1.Alt Boyutuna (Yaratıcı Bakış 

Açısı) İlişkin Geçerlik-Güvenirlik Analizi Sonuçları  

Maddeler ( Yaratıcı BakıĢ Açısı) Madde 

Toplam 

Korelasyon 

Katsayısı 

Madde 

Topla

m 

Puanı 

S.S X t p 

M5 Yeni Ģeyler öğrendiğimde mutlu 

olurum.  

,449 2263,0

0 

1,00 4,26 9,97 ,000 

M8 Hayat fırsatlarla dolu olduğu için 

yapmak istediğim çok Ģey var. 

,383 2287,0

0 

1,04 4,30 8,10 ,000 

M3 Kullanılan araç gereçlerin birden 

fazla amaç için kullanılabileceğini 

düĢünürüm. 

,498 2185,0

0 

1,08 4,11 11,32 ,000 

M43 Hayatta baĢarılı bir insan 

olacağıma inanıyorum. 

,541 2232,0

0 

1,11 4,20 13,72 ,000 

M6 Olaylar karĢısında değiĢik çözüm 

önerileri üretmek beni mutlu eder. 

,496 2148,0

0 

1,08 4,04 11,72 ,000 

M9 DeğiĢik ürünler üretmek ile ilgili 

bir kursa gitmek ya da malzeme temin 

etmek gibi karĢıma çıkan fırsatları 

değerlendirmeye çalıĢırım. 

,468 1973,0

0 

1,28 3,71 13,72 ,000 

M2 Artık malzemelerin bir Ģeyler 

üretmek için değerlendirilebileceğini 

düĢünürüm. 

,456 2134,0

0 

1,12 4,01 11,62 ,000 
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M61 Bir Ģeyleri tek baĢıma baĢarmak 

beni mutlu eder. 

,456 2204,0

0 

1,19 4,15 11,32 ,000 

M57 Test çözerken yapamadığım bir 

sorunun cevabını bulana kadar 

uğraĢırım. 

,409 1933,0

0 

1,26 3,64 10,66 ,000 

 

Tablo 7. Ortaokul Öğrencilerinin Yaratıcı Düşünme Becerisi Ölçeğinin 2.Alt Boyutuna (Yaratıcı Kişilik) 

İlişkin Geçerlik-Güvenirlik Analizi Sonuçları  

Maddeler ( Yaratıcı KiĢilik) Madde 

Toplam 

Korelasyon 

Katsayısı 

Madde 

Topla

m 

Puanı 

S.S X t p 

M71 Hayattaki baĢarısızlıklar baĢarıya 

giden yolda birer tecrübedir.  

,533 2175,0

0 

1,17 4,09 14,75 ,000 

M70 Ġnsanların yeniliklere açık olması 

gerektiğini düĢünüyorum. 

,463 2164,0

0 

1,21 4,07 12,22 ,000 

M78 Beni fikirlerimden vazgeçirmekte 

çevremdekiler zorlanır. 

,303 1883,0

0 

1,43 3,54 8,73 ,000 

M64 Kendi kararlarımı kendim 

veririm. 

,234 1854,0

0 

1,33 3,49 6,54 ,000 

M76 Ġnsanların ve fikirlerinin zamanla 

değiĢebileceğine inanırım. 

,443 2031,0

0 

1,25 3,82 12,69 ,000 

M75 Sevdiğim iĢi yapmak insanların 

hakkımda ne düĢündüğünden daha 

önemlidir. 

,258 1939,0

0 

1,39 3,65 8,31 ,000 

M62 ArkadaĢ grubumda genel lider 

benimdir. 

,223 1507,0

0 

1,39 2,83 6,66 ,000 

M47 Ġki arkadaĢım tartıĢtığında kimin 

haklı olduğunu bulmak için ikisiyle de 

konuĢtuğumda mantıklı davranırken 

sezgilerime de güvenirim. 

,417 2078,0

0 

1,25 3,91 11,61 ,000 

 

Tablo 6-7-8 incelendiğinde öğrencilerin yaratıcı düĢünme becerileri ölçeğinin madde toplam korelasyon 

katsayılarından görüldüğü üzere maddeler arasında faktörler arasında çoğunlukla anlamlı ancak orta 

düzeyde bir iliĢkinin olduğu gözlenmektedir (Büyüköztürk,2016; s.32). Ayrıca madde analizi 

kapsamında baĢvurulan bir baĢka yol, testin toplam puanlarına göre oluĢturulan alt %27 ve üst %27‟lik 

grupların madde ortalama puanları arasındaki farkların iliĢkisiz t-testi kullanılarak denenmesidir. 

Gruplar arasındaki istendik yönde gözlenen farklılığın anlamlı çıkması testin iç tutarlılığının bir 

göstergesi olarak değerlendirilir (Büyüköztürk,2016; s.183). Tablo 6-7-8‟de de görüldüğü üzere yapılan 

alt-üst grup ortalamaları farkına dayalı madde analizi sonucunda ölçeğin kalan maddelerinin alt ve üst 



            3
rd

 International Conference On The Changing  

World And Social Research 
Rome, ITALY/ August 08-10, 2017 

 

159 

 

grup farkının anlamlı olduğu tespit edilmiĢtir (p<.05; p=.000). 

 

Tablo 8. Ortaokul Öğrencilerinin Yaratıcı Düşünme Becerisi Ölçeğinin 3.Alt Boyutuna (Üretkenlik) 

İlişkin Geçerlik-Güvenirlik Analizi Sonuçları  

Maddeler ( Üretkenlik) Madde 

Toplam 

Korelasyon 

Katsayısı 

Madde 

Topla

m 

Puanı 

S.S X t p 

M27 ĠĢe yaramayan eĢyalarda 

değiĢiklikler yaparak onları 

kullanılabilir hale getiririm. 

,456 20,37 1,16 3,83 15,66 ,000 

M25 Eski eĢyaları ya da elbiseleri farklı 

Ģekillerde değerlendirmeye çalıĢırım. 

,440 1836,0

0 

1,41 3,45 14,82 ,000 

M31 BaĢkası tarafından yarım 

bırakılan bir resmi tamamlayabilirim. 

,219 1567,0

0 

1,47 2,95 7,58 ,000 

M12 Birinin yazarken yarım bıraktığı 

Ģiiri tamamlamak hoĢuma gider. 

,301 1455,0

0 

1,43 2,74 10,25 ,000 

M13 Derste bir konuyla ilgili 

birbirimizin yazdığı yazıyı 

tamamlamak üzerine bir etkinlik 

yapsak çok eğlenirim. 

,379 1717,0

0 

1,45 3,23 10,88 ,000 

M26 Sahip olduğum eĢyalarda Ģeklini 

ya da iĢlevini değiĢtirmek gibi 

değiĢiklileri çok sık yaparım. 

,385 1672,0

0 

1,36 3,14 14,16 ,000 

  

Tablo 9. Ortaokul Öğrencilerinin Yaratıcı Düşünme Becerisi Ölçeğinin Alt Boyutlarına İlişkin 

Ortalama ve Korelasyon Katsayıları 

 Pearson korelasyon katsayısının (r) 0.30-0.70 arasında olduğunda orta düzeyde bir iliĢki 

gösterdiği (Büyüköztürk, 2016;s.32); katsayının iĢareti (+) ise iki değiĢken arasında pozitif korelasyon 

olduğu (Pallant, 2016;s.144) kabul edilmiĢtir. Tablo 9‟a göre ölçeğin alt boyutları arasında pozitif yönlü 

orta düzeyde bir iliĢkinin var oluğu tespit edilmiĢtir (r>.30) . 

Alt Boyut N X 1.Alt Boyut 

(Yaratıcı BakıĢ 

Açısı) 

2.Alt Boyut 

(Yaratıcı 

KiĢilik) 

3.Alt Boyut 

(Üretkenlik) 

1.Alt Boyut 

(Yaratıcı BakıĢ Açısı) 

531 44,62 1 ,49 ,46 

2.Alt Boyut 

(Yaratıcı KiĢilik) 

531 21,26 ,49 1 ,30 

3.Alt Boyut 

(Üretkenlik) 

531 18,96 ,46 ,30 1 
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Tablo 10. Ortaokul Öğrencilerinin Yaratıcı Düşünme Becerisi Ölçeğinin Alt Boyutlarının Açıkladığı 

Varyans Oranları ve Alfa Katsayıları 

Faktörler Açıkladığı Varyans Alfa 

1.Yaratıcı BakıĢ Açısı % 15,89 0,820 

2. Yaratıcı KiĢilik % 11,15 0,539 

3. Üretkenlik % 10,74 0,687 

Toplam % 37,72 0,840 

 Ġç tutarlılığın tespitinde kullanılan Cronbach Alfa güvenirlik katsayısının .70‟in üzerinde olması 

istenir (Pallant,2016; s.113).Tablo 10 incelendiğinde ölçeğin Cronbach Alfa güvenirlik katsayısı 0,840 

olduğundan ölçeğin yüksek düzeyden güvenilir olduğu söylenebilir. Alt boyutların güvenirlik 

değerlerine bakıldığında elde edilen ortalamalar, maddeler arasındaki güçlü bir iliĢkinin göstergesidir 

(Pallant,2016; s.116). Bu durumda ölçeğin iyi derecede güvenilir olduğu söylenilebilir. 

Tablo 11. Ortaokul Öğrencilerinin Yaratıcı Düşünme Becerisi Taslak Ölçeği Maddeleri  

Taslak 

No 

Madde 

No 

Ölçekte Yer Alan Maddeler 

1 M5 Yeni Ģeyler öğrendiğimde mutlu olurum. 

2 M8 Hayat fırsatlarla dolu olduğu için yapmak istediğim çok Ģey var. 

3 M3 Kullanılan araç gereçlerin birden fazla amaç için kullanılabileceğini 

düĢünürüm. 

4 M43 Hayatta baĢarılı bir insan olacağıma inanıyorum. 

5 M6 Olaylar karĢısında değiĢik çözüm önerileri üretmek beni mutlu eder. 

6 M9 DeğiĢik ürünler üretmek ile ilgili bir kursa gitmek ya da malzeme temin 

etmek gibi karĢıma çıkan fırsatları değerlendirmeye çalıĢırım. 

7 M2 Artık malzemelerin bir Ģeyler üretmek için değerlendirilebileceğini 

düĢünürüm. 

8 M61 Bir Ģeyleri tek baĢıma baĢarmak beni mutlu eder. 

9 M57 Test çözerken yapamadığım bir sorunun cevabını bulana kadar uğraĢırım. 

10 M71 Hayattaki baĢarısızlıklar baĢarıya giden yolda birer tecrübedir. 

11 M70 Ġnsanların yeniliklere açık olması gerektiğini düĢünüyorum. 

12 M78 Beni fikirlerimden vazgeçirmekte çevremdekiler zorlanır. 

13 M64 Kendi kararlarımı kendim veririm. 

14 M76 Ġnsanların ve fikirlerinin zamanla değiĢebileceğine inanırım. 

15 M75 Sevdiğim iĢi yapmak insanların hakkımda ne düĢündüğünden daha önemlidir. 

16 M62 ArkadaĢ grubumda genel lider benimdir. 

17 M47 Ġki arkadaĢım tartıĢtığında kimin haklı olduğunu bulmak için ikisiyle de 

konuĢtuğumda mantıklı davranırken sezgilerime de güvenirim. 

18 M27 ĠĢe yaramayan eĢyalarda değiĢiklikler yaparak onları kullanılabilir hale 

getiririm. 

19 M25 Eski eĢyaları ya da elbiseleri farklı Ģekillerde değerlendirmeye çalıĢırım. 

20 M31 BaĢkası tarafından yarım bırakılan bir resmi tamamlayabilirim. 

21 M12 Birinin yazarken yarım bıraktığı Ģiiri tamamlamak hoĢuma gider. 
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22 M13 Derste bir konuyla ilgili birbirimizin yazdığı yazıyı tamamlamak üzerine bir 

etkinlik yapsak çok eğlenirim. 

23 M26 Sahip olduğum eĢyalarda Ģeklini ya da iĢlevini değiĢtirmek gibi değiĢiklileri 

çok sık yaparım. 

5. Sonuç ve TartıĢma 

 Ortaokul öğrencilerinin yaratıcı düĢünme becerilerine ne düzeyde sahip oldukları ve bu konuda 

fikir yürütme biçimleri göz önünde bulundurularak geçerli ve güvenilir bir ölçek geliĢtirmenin 

amaçlandığı bu çalıĢmada ölçek, taslak aĢamasında 78 maddeden oluĢurken nihai ölçek 23 maddeden ve 

3 alt boyuttan oluĢmaktadır. OluĢan ölçeğin maddelerinin hazırlık aĢamasında dikkate alınan üç temel 

yapıyı (yaratıcı bakıĢ açısı, yaratıcı kiĢilik ve üretkenlik) yansıttığı görülmüĢtür. 1. Alt boyutta (yaratıcı 

bakıĢ açısı) bulunan maddelere bakıldığında yaratıcı düĢünmeye yönelik bir bakıĢ açısını yansıttığı; 2. 

Alt boyutta bulunan maddelerin (yaratıcı kiĢilik) yaratıcı bir bireyin özelliklerini yansıttığı; 3. Alt 

boyutta bulunan maddelerin (üretkenlik) bireyin üretken olup olmadığını tespit etmeye yönelik 

maddeler olduğu tespit edilmiĢtir. Ölçek maddelerinin faktör yük değerlerinin 0,441-0,672 arasında 

değiĢtiği gözlemlenmektedir. Nihai ölçeğin Cronbach Alfa güvenirlik katsayısı 0,84 olarak 

hesaplandığından ölçeğin yüksek düzeyde güvenilir olduğu söylenebilir. Ölçeğin güvenirliğinin 

araĢtırılmasında, ölçek toplam puanı için, alt % 27‟lik ve üst % 27‟lik gruplar oluĢturularak, her bir 

madde ve alt ölçekler için farkların anlamlığı t-Testi ile çözümlenmiĢtir. Elde edilen “t” değerlerinin 

anlamlı olduğu görülmüĢ ve maddelerin, düĢük puana sahip kiĢilerle, yüksek puana sahip kiĢileri ayırt 

etmede etkili olduğu sonucuna ulaĢılmıĢtır. Yapılan analizler sonucunda geçerli ve güvenilir bir ölçme 

aracı olduğu kabul edilebilir. 

 Yaratıcı düĢünme becerisi ile ilgili yapılan çalıĢmalarda genellikle Torrance‟ın geliĢtirdiği „‟yaratıcı 

düĢünce testi‟‟ kullanılmıĢtır. Torrance çalıĢmasında yaratıcı düĢünce testinin güvenirlik katsayıları 

akıcılık alt boyutunda .92, orijinallik alt boyutunda .94 ve zenginleĢtirme alt boyutunda .92 olarak tespit 

etmiĢtir (Akt. Aslan,2001;s.25). Korkmaz (2002; s.140) 7. Sınıf öğrencileriyle yaptığı çalıĢmasında 

Torrance‟ın geliĢtirdiği „‟yaratıcı düĢünce testi‟‟ ni kullanmıĢ ve testin güvenirliğini .88 olarak 

hesaplamıĢtır. Aksoy (2004) lise öğrencileriyle yaptığı çalıĢmasında Whetton ve Cameron (2002) 

tarafından geliĢtirilen „‟how creative are you?‟‟ adlı ölçeği Türkçe‟ye çevirmiĢtir. Ölçekte yer alan, 

öğrencilerin yaratıcı özelliklerini belirlemeye yönelik her bir ifade için katılıyorum, kararsızım ve 

katılmıyorum seçenekleri yer almaktadır. Ölçekte yer alan her bir maddenin puanlaması farklıdır. 

Ölçekte yer alan maddelerin sahip olduğu en düĢük puan  (-2), en yüksek puan ise 30 olarak 

belirlenmiĢtir. 40 maddeden oluĢan ölçeğin 40. Sorusu dereceleme ölçeği türünde değildir. Bu soruda 

yaratıcılıkla ilgili 54 tane sıfat verilmiĢ ve bu sıfatların puan değerleri 0 ile 2 arasında değiĢmektedir. Bu 

yönüyle tam bir likert tipi olmayan  dereceleme ölçeği türündeki ölçeğin Cronbach Alfa güvenirlik 

katsayısını .94 olarak tespit edilmiĢtir. 

 Literatür incelendiğinde ortaokul öğrencileriyle yaratıcı düĢünme üzerine likert tipi bir ölçek 

kullanılarak yapılan çalıĢmaya rastlanmamıĢtır. Dolayısıyla söz konusu çalıĢma alandaki bu açığı 

gidererek daha sonra yapılacak çalıĢmalara kaynak teĢkil edecek ve bu çalıĢmalara katkı sağlar nitelikte 

olacaktır. 
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Özet 

Araştırmanın amacı öğretmenlerin bilimsel araştırmalara yönelik tutumlarını incelemektir. Farklı 
branşlardaki 99 öğretmenin katıldığı çalışmada Anket yöntemi kullanılmıştır. Veri toplama aracı 
olarak Korkmaz, Şahin ve Yeşil (2011)‟in geliştirdiği „‟Bilimsel Araştırmaya Yönelik Tutum Ölçeği‟‟ 
kullanılmıştır. Araştırmayı 99 öğretmen cevaplandırmıştır. Tarama modeli kullanılan bu araştırmada, 
ölçek 4 alt boyuttan ve toplam 30 maddeden oluşmaktadır. Ölçeğin alt boyutları „‟Araştırmacılara 
yardımcı olmaya isteksizlik‟‟, „‟araştırmalara yönelik olumsuz tutum‟‟,‟‟ araştırmalara yönelik olumlu 
tutum‟‟,‟‟ araştırmacılara yönelik olumlu tutum‟‟dur. Verilerin analizinde frekans, yüzde, aritmetik 
ortalama ve t-testi kullanılmıştır. Araştırma bulgularına göre „‟araştırmacılara yardımcı olmaya 
isteksizlik‟‟ ve „‟araştırmalara yönelik olumlu tutum‟‟ alt boyutlarında cinsiyet değişkeninde anlamlı 
bir farklılık olduğu ancak olumlu yönde anlamlı bir farklılık bulunduğu tespit edilmiştir. Kadınların 
erkeklere göre daha olumlu bir tutum sergiledikleri görülmüştür. Görev yaptığı öğretim kademesi 
değişkenine göre „‟araştırmacılara yönelik olumlu tutumlar‟‟ alt boyutunda ortaokul öğretmenlerinin 
lehine anlamlı bir farklılık bulunmuştur. Araştırmanın sonuçlarına göre, öğretmenler genel olarak 
bilimsel araştırmalara olumlu bakmaktadır.   
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Abstract 

The purpose of the research is to examine teachers' attitudes towards scientific research. 99 teacher 
researchers in different branches are sample of research The survey was used in the study. "Attitude 
Scale Towards Scientific Research" (2011) developed by Korkmaz, Şahin and Yeşil (2011) was used as 
data collection tool. The scale consists of four sub-dimensions and a total of 30 items. The sub 
dimensions of the scale are “reluctance to help researcher”, “negative attitudes towards research”, 
“positive attitudes towards research”, “positive attitudes towards researchers”. Frequency, 
percentage, arithmetic mean and t-test were used in the analysis of data. According to research 
findings, it is not seen that there is a significant difference in terms of gender variable in the 
sub-dimensions of "reluctance to help researcher" and "positive attitude towards research" but a 
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significant difference was determined in “the positive attitude towards researchers” sub-dimension . 
Women appear to have a more positive attitude than men. There is a significant difference in terms of 
the education level that the teacher has served variable only in the "positive attitudes towards 
researchers" sub-dimension of sale ın favor of teachers working at the second level. According to the 
results of the research, teachers generally show a positive attitude towards scientific researches. 

KeyWords 

Scientific research, attitude, teacher 

1.GiriĢ 

Uzmanlar, kitaplar ya da makaleler araĢtırmacılara ihtiyaç duydukları bilgiye ulaĢmada yardımcı 
olabilirler. AraĢtırmacılar gözlemlerine ve sezgilerine dayanarak da bilgiye ulaĢabilirler. Ama bilgiye 
ulaĢmanın en doğru yolu bilimsel yöntemdir (Büyüköztürk, Kılıç Çakmak, Akgün, Karadeniz, Demirel, 
2014). YaĢadığımız çağda bilgi ve teknoloji, ulusal ve uluslar arası alanda en büyük güçlerden biri 
olarak kabul edilmektedir (Karasar, 1999). Bu bağlamda 20. ve 21. Yüzyılın insanlarının bilimsel 
olarak düĢünebilen ve araĢtıran insanlar olması gerektiği düĢünülebilir (Korkmaz, ġahin ve YeĢil 2011). 
Bilimsel bilgiye objektif, kanıtlanan ve tekrarlanabilen deneyimler sonucu iki olay arasında sebep 
sonuç veya nedensellik iliĢkisi kurulduğunda ulaĢabiliriz (ġen, 2005).Bilgilere ulaĢırken doğru bir yol 
izlemek için bir süreci takip etmek gerekir. Bu bilginin ortaya çıkma süreci ise genellikle Ģu 
aĢamalardan geçer; problemin belirlenmesi, tanımlanması, veri toplanması analiz edilmesi ve 
problemin yorumlanmasıdır (Fraenkel ve Wallen,2006; Gay, Mills ve Airsian, 2009; akt. Büyüköztürk 
vd., 2014). 

Bilimsel araĢtırmalar sürecin daha iyi iĢlemesi için yapıldığı gibi öğretim ve eğitimde yaĢanan 
aksaklıkları düzeltmek yenilenmek içinde kullanılmalıdır. AraĢtırmaların bir amacı ise öğretmenlerin 
bilimsel çalıĢmalara profesyonel bir gözle bakabilmelerini sağlamaktır. Bilimsel araĢtırmalar 
öğretmenlerin yaĢamın Ģartlarına uyumlu olabilmelerini, araĢtırma, bilgi ve becerilerine sahip 
olmalarını; yapılan araĢtırmalara düĢünce ve eylemleri ile katkı sağlamalarını; araĢtırmalara ve 
araĢtırmayı yürütenlere karĢı olumlu bir tutum sergileyebilmelerini sağlar (Korkmaz vd.,2011). 

Öğretmenlerin bilimsel araĢtırmalara profesyonel yaklaĢabilmeleri ve bilimsel araĢtırmalar 
yapabilmeleri için lisans seviyesinde çeĢitli dersler konulmuĢtur. Araştırma Teknikleri, Eğitimde 
Araştırma Yöntemleri, Araştırma Yöntemleri ve Bilimsel Araştırma Yöntemleri gibi derslere 
üniversiteler programlarında yer vermiĢlerdir (Biçer, Bozkırlı ve Er, 2013). Bu dersler bir dönem 
kaldırılmıĢ, daha sonra öğretmenliklerin entelektüel düzeylerini yükselteceği düĢüncesiyle araĢtırma 
dersleri olarak öğretim programlarına geri eklenmiĢtir (Yüksek Öğretim Kurulu, 2007). 

Bilimsel araĢtırmalara yönelik veriler sonucunda alan yazın incelendiğinde öğretmenlerin bilimsel 
araĢtırmalara yönelik tutumlarını inceleyen bazı araĢtırmalara ulaĢılmıĢtır. Korkmaz, ġahin ve YeĢil‟in 
(2011) yılında öğretmen adaylarının bilimsel çalıĢmalara yönelik tutumlarını inceleyen bir ölçeği 
bulunmaktadır. Alan yazın incelendiğinde bu alana yönelik Ayaydın ve Kurtuldu (2010) Güzel 
Sanatlar bölümü öğrencilerinin bilimsel araĢtırma yöntemleri dersine yönelik tutumlarını inceledikleri 
araĢtırmalarında bilim ve sanatla ilgili bir ölçek geliĢtirip uygulamıĢlardır. AraĢtırma sonucunda 
öğrencilerin dersin gerekli ve yararlı olduğu fakat içerik, iĢleniĢ ve değerlendirme yöntemlerinden 
dolayı derse karĢı olumsuz tutum sergilendikleri görülmüĢtür. 2011‟de TaĢdemir ve TaĢdemir‟in 
yaptığı bir araĢtırma da ise Türkçe öğretmenlerinin bilimsel araĢtırmaları inceleme yeterlilikleri 
ölçülmüĢtür. AraĢtırmadan elde edilen sonuçlara göre ise öğrencilerin bilimsel araĢtırmaları daha çok 
biçemsel yönüyle incelediklerini, bilimsel araĢtırmaları bir bütün olarak ele almadıklarını ortaya koyar. 
Yenilmez ve Ata (2012)‟nın matematik öğretmeni adaylarının bilimsel araĢtırmalara yönelik 
tutumlarının incelendiği çalıĢmalarında bilimsel araĢtırmalara yönelik tutumların orta düzeyde olduğu 
görülmüĢtür. Biçer,  Bozkırlı ve Er (2013) Türkçe öğretmen adaylarının bilimsel çalıĢmalara yönelik 
tutumlarının sınıf farklılıklarından kaynaklanıp kaynaklanmadığını ölçmüĢlerdir. AraĢtırma sonucunda 
üniversite 4. Sınıf öğrencilerinin KPSS‟ den dolayı bilimsel araĢtırmalara karĢı daha olumsuz tutum 
sergiledikleri sonucuna varılmıĢ, öneri olarak da teoriden ziyade uygulamalı dersler konularak bu 
tutumu değiĢtirebileceklerini söylemiĢlerdir. Polat (2014)‟ın eğitim fakültesi öğrencilerinin bilimsel 
araĢtırmalara yönelik tutumlarını incelediği araĢtırmasında cinsiyet ve sınıf değiĢkenine göre anlamlı 
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farklılıklar bulduğu araĢtırmasında bilimsel araĢtırmalara yönelik tutumların orta düzeyde olduğu 
görülmüĢtür.  

 

2.AraĢtırmanın Amacı 

AraĢtırmanın amacı, ilkokul ve ortaokul öğretmenlerinin bilimsel araĢtırmalara yönelik tutumlarını 
belirlemek ve çalıĢtıkları eğitim kademesi değiĢkenleri açısından anlamlı bir farklılık olup olmadığını 
incelemektir.  

3.Problem Cümlesi 

 Öğretmenlerin bilimsel araĢtırmalara yönelik tutumları nasıldır? 

3.1.Alt Problemler 

 Öğretmenlerin bilimsel çalıĢmalara yönelik tutumlarının alt 
boyutlarından(araştırmacıya yardımcı olmaya isteksizlik, araştırmacıya yönelik 
olumsuz tutum, araştırmalara yönelik olumlu tutum, araştırmacıya yönelik olumlu 
tutum) görev yapılan öğretim kademeleri(ilkokul, ortaokul) açısından anlamlı bir 
farklılık var mıdır? 
 Öğretmenlerin bilimsel çalıĢmalara yönelik tutumlarının(araştırmacıya yardımcı 
olmaya isteksizlik, araştırmacıya yönelik olumsuz tutum, araştırmalara yönelik 
olumlu tutum, araştırmacıya yönelik olumlu tutum)  cinsiyetleri açısından anlamlı bir 
farklılık var mıdır? 

 

4.Yöntem 

4.1. AraĢtırmanın Modeli  

Öğretmenlerin bilimsel araĢtırmalara yönelik tutumlarını belirlemek amacıyla yapılan bu çalıĢmada 
desen olarak tarama modeli kullanılmıĢtır. Tarama modelini grubun belirli özelliklerini ortaya 
çıkarmak ve bunu toplanılan verileri analiz ederek bulmak için kullanılmıĢtır. Tarama (survey) deseni, 
evren içinde seçilen örneklem üzerinde yapılan çalıĢmalar yoluyla evrendeki eğilim ve tutumun nicel 
olarak betimlenmesini sağlar (Büyüköztürk vd., 2016).  Bu modelde araĢtırmanın gözlenme, 
kaydetme olaylar arası iliĢkiyi tespit etme analizler sonucu genellemelere ulaĢma vardır. Yani 
araĢtırmanın betimleme fonksiyonu ön plandadır (Yıldırım, 1966). 

 

4.2.Evren ve Örneklem 

AraĢtırmanın evrenini Kütahya ilinde görev yapmakta olan öğretmenler oluĢturmaktadır. AraĢtırmanın 
örneklemini ise evrenden seçilen özel ve devlet okullarının ilkokul ve ortaokul kademesinde görev 
yapmakta olan öğretmenler oluĢturur. Ölçek 99 öğretmen tarafından cevaplandırılmıĢtır. Örneklem 
seçiminde kolay ulaĢılabilir örnekleme yöntemi kullanılmıĢtır. Örneklemde yer alan öğretmenlerin 
demografik bilgileri tablo 1. „de verilmiĢtir.  

Tablo 1. Ölçeği yanıtlayan öğretmenlerin demografik özellikleri  

  Sayısı Yüzdesi (%) 

 Ġlkokul 52 %52,5 

Kademe Ortaokul  47 %47,5 

    

 Kadın  56 %56,6 

Cinsiyet Erkek  43 %43,4 
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4.3.Veri Toplama Araçları 

AraĢtırmada veri toplama aracı olarak Korkmaz, ġahin ve YeĢil (2011) tarafından öğretmen 
adaylarının bilimsel araĢtırmaya karĢı tutumlarını belirlemek amacıyla geliĢtirilen “Bilimsel 
AraĢtırmaya Yönelik Tutum Ölçeği” kullanılmıĢtır. Ölçek 5‟li likert tipindedir.  Ölçek 30 madde ve 
„‟AraĢtırmacılara Yardımcı Olmaya Ġsteksizlik‟‟, „‟AraĢtırmalara Yönelik Olumsuz Tutum‟‟, 
„‟AraĢtırmalara Yönelik Olumlu Tutum‟‟ ve „‟AraĢtırmacılara Yönelik Olumlu Tutum‟‟ olmak üzere 
dört alt boyuttan oluĢmaktadır.  

4.4.Verilerin Analizi 

AraĢtırma sonucunda elde edilen veriler bilgisayar ortamına aktarılmıĢtır. Cinsiyet ve öğretmenlerin 
görev yaptığı eğitim kademesi değiĢkeni ile ilgili verilerin analizinde farklılaĢma olup olmadığını test 
etmek için öncelikle normallik testi yapılmıĢ sonra ise t-testi kullanılmıĢtır. AraĢtırma da olumsuz 
maddeler hiç katılmıyorum seçeneğinden baĢlayarak tamamen katılıyorum seçeneğine doğru1, 2, 3, 4, 
5 olarak, olumlu maddeler ise tamamen katılıyorum seçeneğinden hiç katılmıyorum seçeneğine doğru 
5, 4, 3, 2, 1 Ģeklinde sıralanmıĢtır. Analizde frenkans, yüzde, aritmetik ortalama gibi betimsel istatistik 
yöntemleri kullanılmıĢtır. 

 

5.Bulgular ve Yorum 

Öğretmenlerin Bilimsel AraĢtırmalara Yönelik Tutumları Nedir? 

Öğretmenlerin bilimsel araĢtırmalara yönelik tutumları ile ilgili „‟araştırmacılara yardımcı 
olmaya isteksizlik‟‟ tutum düzeyleri tablo 2.‟de verilmiĢtir.   

 

Tablo 2.  AraĢtırmacılara Yardımcı Olmaya Ġsteksizlik Alt Boyutuna Ait Maddelerin 
Frekansları Yüzdeleri ve Madde Ortalamaları 

A
ra

Ģt
ır

m
a

cı
la

ra
 Y

a
rd

ım
cı

 O
lm

a
y

a
 Ġ

st
ek

si
zl

ik
 

Madde  1 2 3 4 5 X Sonuç 

1.Veri toplama 

araçlarında gereksiz 

sorulara yer 

verildiğinden bilimsel 

araĢtırmalara yardımcı 

olmak istemem. 

F 5 20 21 36 17  

Katılıyorum 

% 5,1 20,2 21,2 36,4 17,2 3,40 

2.GörüĢlerimizin 

dikkate alınmadığı 

düĢüncesiyle bilimsel 

araĢtırmalara katkı 

sağlamak istemem. 

F 6 18 17 37 21  

Katılıyorum 
% 6,1 18,2 17,2 27,4 21,2 3,49 

3.AraĢtırmacıların nazik 

olmayan 

davranıĢlarından dolayı 

bilimsel araĢtırmalara 

katkı sunmak istemem. 

F 8 11 14 38 28  

 

Katılıyorum 

% 8,1 11,1 14,1 38,4 28,3 3,67 

4.Genellikle unvan 

almak için yapıldığı 

düĢüncesinden dolayı, 

bilimsel araĢtırmacılara 

yardımcı olmak 

F 6 18 10 42 23  

Katılıyorum 
% 6,1 18,2 10,1 42,4 23,1 3,58 
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istemem. 

5. Çok ciddiye 

alınmadığı düĢüncesiyle 

bilimsel araĢtırmalara 

katkı sunmak istemem. 

F 5 16 16 46 16  

Katılıyorum % 5,1 16,2 16,2 46,5 16,2 3,52 

6. Zaman kaybı olarak 

gördüğüm için bilimsel 

araĢtırmalara yardımcı 

olmak istemem. 

F 0 5 11 49 34  

Katılıyorum % 0 5,1 11,1 49,5 34,2 4,13 

7. Amacına 

ulaĢmayacağı 

düĢüncesiyle bilimsel 

araĢtırmalara katkı 

sağlamak istemem 

F 3 7 12 55 22  

 

Katılıyorum 
% 3 7,1 12,1 55,6 22,2 3,86 

8. Veri toplama 

uygulamalarıyla çok sık 

karĢılaĢtığım için, 

bıkkınlık hissediyorum. 

F 5 14 16 40 24  

Katılıyorum % 5,1 14,1 16,2 40,4 24,2 3,64 

P<0,05  

AraĢtırmacıya yardımcı olmaya isteksizlik alt boyutuna yönelik maddeler incelendiğinde tüm 8 
maddeye de „‟katılıyorum‟‟ cevabı verildiği görülmüĢtür. Bu alt boyutta en düĢük puan 3,4040 ile‟‟ 
Veri toplama araçlarında gereksiz sorulara yer verildiğinden bilimsel araştırmalara yardımcı olmak 
istemem‟‟  maddesine aittir. En yüksek puan ise 4,1313 ile „‟Zaman kaybı olarak gördüğüm için 
bilimsel araştırmalara yardımcı olmak istemem „‟ maddesine aittir. 

 

Öğretmenlerin bilimsel araĢtırmalara yönelik tutumları ile ilgili „‟araştırmalara yönelik 
olumsuz tutum‟‟ düzeyleri tablo 3‟de verilmiĢtir.   

 

Tablo 3. AraĢtırmalara Yönelik Olumsuz Tutum Alt Boyutuna Ait Maddelerin Frekansları Yüzdeleri ve 
Madde Ortalamaları 

A
ra

Ģt
ır

m
a

la
ra

 
Y

ö
n

el
ik

 
O

lu
m

su
z
 

T
u
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m

 

Madde  1 2 3 4 5 X Sonuç 

9. Bilgilerin dar bir 

alanda toplanması 

nedeniyle araĢtırma 

sonuçlarını güvenilmez 

bulurum. 

F 2 17 25 42 13  Katılıyorum 

% 2 17,2 25,3 42,4 13,1 3,47 

10. Verilerin toplandığı 

kaynaklarda sorun 

olduğunu düĢündüğüm 

için, bilimsel araĢtırma 

sonuçlarına pek 

güvenmem 

F 0 19 22 42 16  Katılıyorum 

% 0 19,2 22,2 42,4 16,2 3,55 
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11. Gerçekçi 

bulmadığım için 

bilimsel araĢtırmalar 

ilgimi çekmez 

F 0 10 10 54 25   

Katılıyorum % 0 10,1 10,1 54,5 25,3 3,94 

12. GeçmiĢi bilmek 

yeterlidir. Yeni bir 

araĢtırma yapmaya 

ihtiyaç yoktur. 

F 1 3 3 24 68  Kesinlikle 

katılıyorum % 1 3 3 24,2 68,7 4,56 

13. Veriler sınırlı 

kaynaklardan 

derlendiği için 

araĢtırma sonuçlarını 

güvenilmez buluyorum 

F 0 18 24 40 17  Katılıyorum 

% 0 18,2 24,2 40,4 17,2 3,56 

14. Bilimsel 

araĢtırmalar fen 

bilimlerine özgüdür, 

sosyal bilimlerde 

olamaz. 

F 0 3 5 36 55  Kesinlikle 

Katılıyorum 
% 0 3 5,1 36,4 55,6 4,44 

15. GeliĢim ve değiĢim 

otomatik olarak 

gerçekleĢir. Bu nedenle 

bilimsel araĢtırmalara 

gerek yoktur. 

F 0 1 2 36 60   

Kesinlikle 

katılıyorum 
% 0 1 2 36,4 60,6 4,56 

16. Çabuk 

sonuçlandırılmayan 

araĢtırmalar gereksiz 

araĢtırmalardır. 

F 4 5 14 43 33  Katılıyorum 

% 4 5,1 14,1 43,4 33,3 3,96 

17. AraĢtırma sonuçları 

beni genellikle 

kaygılandırıyor. 

F 0 12 21 40 26  Katılıyorum 

% 0 12,1 21,2 40,4 26,3 3,80 

P<0,05 

AraĢtırmalara Yönelik Olumsuz Tutum alt boyutuna yönelik maddeler incelendiğinde araĢtırmaya 
katılan öğretmenlerin 12., 14., 15. maddelere „‟Kesinlikle Katılıyorum‟‟ diğer maddelere ise 
„‟Katılıyorum‟‟ cevabı verdikleri görülmektedir. Bu alt boyutta en düĢük puan 3,4747 ile „‟Bilgilerin 
dar bir alanda toplanması nedeniyle araştırma sonuçlarını güvenilmez bulurum‟‟ maddesindeyken en 
yüksek puan ise 4,5657 ile iki madde de yani „‟Geçmişi bilmek yeterlidir. Yeni bir araştırma yapmaya 
ihtiyaç yoktur‟‟ ve „‟ Gelişim ve değişim otomatik olarak gerçekleşir. Bu nedenle bilimsel 
araştırmalara gerek yoktur‟‟ maddelerine aittir. 

 

Öğretmenlerin bilimsel araĢtırmalara yönelik tutumları ile ilgili „‟araştırmalara yönelik 
olumlu tutum‟‟  düzeyleri tablo 4.‟de verilmiĢtir.   

Tablo4. AraĢtırmalara Yönelik Olumlu Tutum Alt Boyutuna Ait Maddelerin Frekansları Yüzdeleri ve 
Madde Ortalamaları 
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Madde  1 2 3 4 5 X Sonuç 

18. AraĢtırmalar ilgi 

alanıma girer 

F 1 17 23 43 15   

Katılıyorum 
% 1 17,2 23,2 43,4 15,2 3,54 

19. Bilimsel araĢtırma 

yapmaktan zevk alırım. 

F 2 24 22 43 8  Kararsızım 

% 2 24,2 22,2 43,4 8,1 3,31 

20. AraĢtırma raporlarını 

okumaktan hoĢlanırım. 

F 6 15 20 46 12   

Kararsızım 

 

% 6,1 15,2 20,2 46,5 12,1 3,43 

21. Sorunlarımı bilimsel 

araĢtırma yöntemlerini 

kullanarak çözmeye 

çalıĢırım. 

F 3 24 30 38 4   

Katılıyorum % 3 24,2 30,3 38,4 4 3,16 

22. Bilimsel araĢtırmaları 

önemserim. 

F 2 6 9 63 19  Katılıyorum 

% 2 6,1 9,1 63,6 19,2 3,91 

23. Fırsat verilirse 

bilimsel araĢtırmalar 

yapmak isterim. 

F 0 15 26 37 21   

Katılıyorum % 0 15,2 26,3 37,4 21,2 3,64 

24. Bilimsel araĢtırma 

yapanlara yardımcı 

olmaktan hoĢlanırım. 

F 0 4 18 48 29   

Katılıyorum % 0 4 18,2 48,5 29,3 4,03 

P<0.05 

 

AraĢtırmalara Yönelik Olumlu Tutum alt boyutunun maddeleri incelendiğinde araĢtırmada cevap veren 
öğretmenler 19. ve 20. maddelere „‟kararsızım‟‟ yanıtını geri kalan maddelere ise„‟katılıyorum‟‟ 
cevabını vermiĢlerdir. Bu boyutta en düĢük puana sahip olan madde 3,1616 ile „‟sorunlarımı bilimsel 
araştırma yöntemlerini kullanarak çözmeye çalışırım‟‟maddesine aittir. En yüksek puana sahip madde 
ise 4,0303 ile „‟bilimsel araştırma yapanlara yardımcı olmaktan hoşlanırım‟‟ maddesine aittir. 

Öğretmenlerin bilimsel araĢtırmalara yönelik tutumları ile ilgili „‟araştırmacılara yönelik 
olumlu tutum‟‟  düzeyleri tablo 5.‟de verilmiĢtir.   

Tablo 5. AraĢtırmacılara Yönelik Olumlu Tutum Alt Boyutuna Ait Maddelerin Frekansları Yüzdeleri 
ve Madde Ortalamaları 
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Madde  1 2 3 4 5 X Sonuç 

25. Bilim insanı dürüst, 

bilgili, üretken, açık 

sözlü, diğer bilim 

insanlarına saygılı kiĢidir. 

F 2 1 16 44 36   

Kesinlikle 

Katılıyorum % 2 1 16,2 44,4 36,4 4,12 

26. Bilim insanı, evrensel 

düĢünen, objektif, aydın 

ve ahlakî sorumluluğu 

F 2 1 18 43 35  Kesinlikle 

Katılıyorum % 2 1 18,2 43,4 35,4 4,09 
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yüksek olan kiĢidir. 

27. Bilim insanı öngörüsü 

güçlü kiĢidir. 

F 1 2 15 53 28   

Kesinlikle 

Katılıyorum 

 

% 1 2 15,2 53,5 28,3 4,06 

28. Bilim insanı, sürekli 

olarak geliĢmeye ve 

kendini geliĢtirmeye açık 

olan kiĢidir. 

F 1 2 10 54 32   

Kesinlikle 

Katılıyorum 

% 1 2 10,1 44,5 32,2 4,15 

29. Bilim insanı, her ne 

sebeple olursa olsun etik 

kurallara aykırı 

davranmaz. 

F 2 3 32 32 30  Katılıyorum 

% 2 3 32,3 32,3 30,3 3,85 

30. Bilim insanı evrenin 

muhteĢem sırlarını 

anlamaya ve açıklamaya 

çalıĢan saygın kimsedir 

F 1 7 9 51 31   

Kesinlikle 

Katılıyorum 
% 1 7,1 9,1 51,5 31,3 4,05 

P<0,05 

 

AraĢtırmacılara Yönelik Olumlu Tutum alt boyutunun maddeleri incelendiğinde araĢtırmada cevap 
veren öğretmenler sadece 29. maddeye „‟katılıyorum‟‟ cevabını vermiĢler, diğer tüm maddelere ise 
„‟kesinlikle katılıyorum‟‟ yanıtını vermiĢlerdir. Bu boyutta en düĢük puan 3,8586 ile „‟Bilim insanı, her 
ne sebeple olursa olsun etik kurallara aykırı davranmaz‟‟ maddesine aitken, en yüksek puan ise 
4,1212 ile „‟Bilim insanı dürüst, bilgili, üretken, açık sözlü, diğer bilim insanlarına saygılı kişidir‟‟ 
maddesine gelmiĢtir. 

 

Öğretmenlerin Bilimsel AraĢtırmalara Yönelik Tutumlarının Cinsiyete Göre Anlamlı 
Farklılık Göstermekte Midir? 

Öğretmenlerin bilimsel araĢtırmalara yönelik tutumları cinsiyet değiĢkeni açısından tablo 6‟da 
verilmiĢtir. 

Tablo 6. Bilimsel AraĢtırmalara Yönelik Tutumlarının Cinsiyet Faktörü Açısından T-testi Analizi 
Sonuçları 

 

Alt Boyutlar Cinsiyet N X SS T Sig. 

AraĢtırmacılara 

Yardımcı Olmaya 

Ġsteksizlik 

Kadın 56 29,08 5,58 

-,463 ,644 
Erkek 43 29,65 6,46 

AraĢtırmalara 

Yönelik Olumsuz 

Tutum 

Kadın 56 35,92 4,17 

,073 ,942 
Erkek 43 35,86 5,12 

AraĢtırmalara 

Yönelik Olumlu 

Kadın 56 24,39 5,11 
-1,525 ,131 

Erkek 43 25,90 4,60 
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Tutum 

AraĢtırmacılara 

Yönelik Olumlu 

Tutum 

Kadın 56 25,41 3,26 

2,924 ,004 
Erkek 43 22,93 5,14 

 

 

Tablo 6‟ da görüldüğü gibi öğretmenlerin bilimsel araĢtırmalara yönelik tutumlarının cinsiyet 
değiĢkenine göre „‟Araştırmacılara yönelik olumlu tutum‟‟ (p<0,05)alt boyutunda anlamlı bir farklılık 
görülmüĢtür. „‟Araştırmacılara yönelik olumlu tutum‟‟ alt boyutunda kadınların (X= 25,4107) bilimsel 
araĢtırmalara yönelik tutumları daha yüksektir. Genel olarak bakıldığında ise cinsiyet faktörü açısından 
anlamlı bir farklılık görülmemiĢtir. 

 

Öğretmenlerin Bilimsel AraĢtırmalara Yönelik Tutumlarının Kademeleri Açısından 
Anlamlı Bir Farklılık Var Mıdır? 

Öğretmenlerin bilimsel araĢtırmalara yönelik tutumları görev yapılan eğitim kademesi 
değiĢkeni açısından tablo7‟de verilmiĢtir.  

 

Tablo 7. Bilimsel AraĢtırmalara Yönelik Tutumların kademe Faktörü Açısından T-testi Analizi 
Sonuçları 

Alt Boyutlar Kademeleri N X SS T Sig. 

AraĢtırmacılara 

Yardımcı Olmaya 

Ġsteksizlik 

Ġlkokul 52 28,36 5,55 

-1,717 ,089 
Ortaokul 47 30,40 6,26 

AraĢtırmalara 

Yönelik Olumsuz 

Tutum 

Ġlkokul 52 35,92 4,98 

,055 ,957 
Ortaokul 47 35,87 4,15 

AraĢtırmalara 

Yönelik Olumlu 

Tutum 

Ġlkokul 52 24,36 5,19 

-1,463 ,147 
Ortaokul 47 25,80 4,55 

AraĢtırmacılara 

Yönelik Olumlu 

Tutum 

Ġlkokul 52 23,44 4,09 

-2,189 ,031 
Ortaokul 47 25,31 4,43 

 

Tablo 7‟ de görüldüğü gibi öğretmenlerin bilimsel araĢtırmalara yönelik tutumlarının „‟araştırmacılara 
yardımcı olmaya isteksizlik‟‟, „‟araştırmalara yönelik olumsuz tutum‟‟ ve „‟araştırmalara yönelik 
olumlu tutum‟‟ alt boyutlarının kademe değiĢkenine göre anlamlı bir farklılıkları yoktur. 
„‟Araştırmacılara yönelik olumlu tutum‟‟ (p <0,05) alt boyutunda ise anlamlı bir farklılık vardır. 
„‟Araştırmacılara yönelik olumlu tutum‟‟ alt boyutuna göre ise ortaokul öğretmenlerinin (X= 25,3191) 
bilimsel araĢtırmalara yönelik tutumları daha yüksektir. Genel olarak bakıldığında ise kademe faktörü 
açısından anlamlı bir farklılık görülmemiĢtir.  
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6. Sonuç ve TartıĢma  

Bu çalıĢmada öğretmenlerin bilimsel araĢtırmaya yönelik tutumları ve bu tutumlarının cinsiyet ve 

çalıĢtıkları eğitim kademesi değiĢkenine göre farklılaĢıp farklılaĢmadığı araĢtırılmıĢtır. Bilimsel 

araĢtırmalara yönelik tutumların incelendiği bu çalıĢmada öğretmenlerin bilimsel araĢtırmalara olumlu 

bir tutum sergiledikleri görülmüĢtür. Ayaydın ve Kurtuldu (2010) güzel sanatlar eğitimi bölümü 

öğrencilerinin bilimsel araĢtırma yöntemleri dersine yönelik tutumları ölçtükleri çalıĢmada 

öğrencilerin bu derse olumlu bir tutum sergilediği sonucuna varmıĢlardır.  

Alan yazında yapılan çalıĢmaların çoğu bilimsel araĢtırmalara yönelik tutum ile ilgili araĢtırmalar 

öğretmen adayları üzerine olmuĢtur. Öğretmenlerin bilimsel araĢtırmalara yönelik tutumlarının 

incelendiği çalıĢma da cinsiyet ve öğretmenlerin görev yaptıkları eğitim kademesi değiĢkenlerine göre 

farklılık olup olmadığı test edilmiĢtir. Her iki değiĢkende de sadece ölçeğin „‟araĢtırmacılara yönelik 

olumlu tutum‟‟ alt boyutunda anlamlı bir farklılık görülmüĢtür. Ölçeğin araĢtırmalara yönelik olumlu 

tutum alt boyutunda cinsiyet değiĢkeninde kadın öğretmenler ile erkek öğretmenler arasındaki anlamlı 

farklılık kadın öğretmenlerin lehinedir(tablo 5). Yenilmez ve Ata (2012)‟nın matematik öğretmen 

adaylarının bilimsel araĢtırmalara yönelik tutumlarını araĢtırdıkları çalıĢmalarında ise sergiledikleri 

tutumun cinsiyet değiĢkenine göre farklılık göstermediği bulunmuĢtur. Korkmaz, ġahin ve YeĢil 

(2011c) ve Polat (2014)‟ın,  eğitim fakültesi öğrencilerinin bilimsel araĢtırmalara yönelik 

tutumlarının incelendiği çalıĢmasında, öğretmen adaylarının bilimsel araĢtırmalara yönelik 

tutumlarında cinsiyet değiĢkenine göre anlamlı bir farklılık olduğu belirlenmiĢtir. ÇalıĢmada t-testi 

analizi verilerine göre kadınların erkek öğretmenlerden daha olumlu bir tutum sergilediği görülmüĢtür. 

Kadın öğretmenlerin, erkek öğretmenlere oranla bilimsel araĢtırmalara daha olumlu baktığı bulgularda 

rastlanmıĢtır. Genel olarak bakıldığında cinsiyet değiĢkeninin bilimsel araĢtırmalara yönelik tutumda 

anlamlı bir farklılık oluĢturmadığı görülmüĢtür.  

Bir diğer değiĢken ise öğretmenlerin görev yaptığı öğretim kademesidir. Bilimsel araĢtırmalara yönelik 

tutumun görev yapılan öğretim kademesi değiĢkenine göre incelendiğinde ise anlamlı farklılık 

görülmüĢ ama bu farklılığın ise ortaokulda görev yapan öğretmenlerin lehine olduğu sonucuna 

varılmıĢtır. Ġlkokul ve ortaokulda çalıĢan öğretmenlerin bilimsel araĢtırmalara yönelik tutumları 

değerlendirildiğinde anlamlı bir farklılık elde edilmemiĢtir. Sadece araĢtırmacılara yönelik olumlu 

tutumda ilkokul ve ortaokul öğretmenleri arasında farklılık tespit edilmiĢtir. T-testi analizi sonuçlarına 

bakıldığında ise bu değiĢkene göre ortaokul öğretmenlerinin ilkokul öğretmenlerine göre daha olumlu 

tutum sergiledikleri görülmüĢtür.  

Biçer, Bozkırlı ve Er (2013)‟in de Türkçe öğretmen adaylarının bilimsel araĢtırmalara yönelik 

tutumlarının sınıf düzeyleri arasında anlamlı bir farklılık olup olmadığını araĢtırdıkları çalıĢmaları 

bulunmaktadır. „‟AraĢtırmacıya yardımcı olmaya isteksizlik‟‟ ve „‟araĢtırmalara yönelik olumlu tutum‟‟ 

boyutlarında anlamlı bir farklılık bulunmazken „‟araĢtırmalara yönelik olumsuz tutum‟‟ ve 

„‟araĢtırmacılara yönelik olumlu tutum‟‟ alt boyutlarında ise sınıf düzeylerine göre anlamlı bir farklılık 

bulunmuĢtur. Korkmaz vd (2011c), öğretmen adaylarının bilimsel araĢtırmalara yönelik tutumlarını 

incelediği araĢtırmada sınıf düzeyi açısından anlamlı bir farklılık görülmüĢtür. Yenilmez ve Ata (2012) 

matematik öğretmenlerinin tutumlarını inceledikleri araĢtırmalarında da sınıf düzeyleri açısından 

anlamlı bir farklılığa rastlamıĢlardır.  
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Bu araĢtırma sonucunda öğretmenlerin bilimsel araĢtırmalara yönelik tutumları genel olarak olumlu 

düzeydedir. Bilimsel araĢtırmalara karĢı olumlu tutum sergilemelerinin sebebi ise üniversite 

dönemlerinde bu derse karĢı olumlu bir tutum sergilemelerinden kaynaklanıyor olabilir. Bu çalıĢmada 

öğretmenlerin bilimsel araĢtırmalara yönelik tutumunda cinsiyet ve görev yaptıkları eğitim kademesi 

değiĢkenleri kullanılmıĢtır. Ama bundan sonraki araĢtırmalarda farklı değiĢkenler kullanılarak da 

çalıĢma yürütülüp, farklı değiĢkenlerde analiz edilebilir. Böylece bilimsel araĢtırmalara yönelik tutum 

farklı açılardan da değerlendirilebilir.  
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Abstract 

 One of the main priorities in Azerbaijan‟s foreign policy is the relations with France, one of the 
world‟s leading centers of politics and power. The relations with France are conditioned by 
several social, political and economic factors. France seeks to act taking into account the 
geopolitical role of the countries in the region. Azerbaijan‟s leading position in the South 
Caucasus is one of the factors causing the political and economic interests of France to our 
country. In this regard, the establishment of political, economic and trade relations with the states 
in the South Caucasus region, including Azerbaijan, cultural cooperation is of great importance 
for France. The development of bilateral relations has a significant impact on Azerbaijan‟s 
implementation of various regional and international projects, and on the other hand, within the 
France and EU neighborhood policy has deepened cooperation of the European Union and 
Azerbaijan. Armenia-Azerbaijan Nagorno-Karabakh conflict is one of the priorities in the 
France-Azerbaijan relations. It is known that France is co-chair of the OSCE Minsk Group on the 
settlement of the Nagorno-Karabakh conflict. The development of relations between the two 
countries gives rise to an assumption that France will be objective in the solution of the conflict 
in favor of Azerbaijan. Taking into account the cooperation of these two countries in the 
international arena, within the framework of the world‟s leading intergovernmental and 
non-governmental organizations, then we can see that these relations are strategic partnership as 
well. 

 

Introduction 

Theoretical analysis of the real power centers of the modern world, both regional and international, is 
of crucial importance for any independent state that defines its foreign policy strategy or wants to 
participate in interstate or regional and international relations. 

The position and role of a country in the world, especially if it has chosen the way of independence, 
depends on the choice of its development model, making its way towards the center of international 
power in regard economic, military-political security, the center of cooperation, partnership, friendship 
and creation of ultimately strategic allied relations. In this regard, the foreign policy of Azerbaijan 
includes these factors in the development and implementation of the strategy of relations and friendly 
terms with all countries of the world. It should be noted that Azerbaijan's position basing on the 
principles of cooperation with Western European states, including France, with great influence, serves 
to the international situation of Azerbaijan, deepening of relations with the world countries, as well as 
regulation of the Nagorno-Karabakh conflict. This is important both in terms of economic and political 
stability. Cooperation relations between Azerbaijan and France have entered a new stage of 
development. Mutual visits of state and government officials have had a significant impact on the 
strengthening of relations between the two countries. At present, along with local countries, three main 
geopolitical actors. 

Russia, the United States and the European Union - try to maximize their national interests in the 
political, economic and strategic life of the region. Therefore, the classification of international, 
regional and local interests in this area, the investigation of formation of a political environment, 
factors influencing the political activities of each local and international actor, political, military, 
energy, information and economic strategies of states and international powers, the possible 
development scenarios of processes increasingly becomes topical from the scientific- theoretical and 
practical view point. From this point of view, the investigation of relations between France and 
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Azerbaijan in the modern world is one of the key issues that makes necessary to study the influence on 
political, economic interest and geopolitics of France demonstrated in the South Caucasus, its 
influence on the present and future geopolitical situation of Azerbaijan, as well as the goals, objectives, 
directions of cooperation and partnership between the two countries. 

 

Review of literature 

While writing the article research works, especially sources from internet and periodical press have 
been used. Mostly A.Hasanov's “Contemporary international relations and foreign policy of 
Azerbaijan”, “Geopolitics of Azerbaijan” and other research works have been used. The first book 
deals with bilateral and multilateral relations of Azerbaijan with the international community, the 
world and the region countries, bilateral and multilateral relations with international and regional 
organizations, its participation in transnational world politics, including security, cooperation and 
integration processes of Western European states. The other book deals with the geopolitical, 
geo-economic and military-geostrategic interests of the world's leading countries and regional powers, 
including France in the Eurasian space in which located Azerbaijan, the Caspian-Black Sea basin and 
the South Caucasus, and geopolitics implemented there and other issues. In addition, the materials on 
the representation of Azerbaijan in the international arena were collected using the materials of the 
official state agency, AzerTac. These materials were also dedicated to President Ilham Aliyev's foreign 
visits. The collection of documents and materials on bilateral relations, as well as contracts, 
agreements, declarations, speeches of some states‟ officials published in periodical press, interviews, 
etc. occupy significant place among the sources of the work. Materials of the Ministry of Foreign 
Affairs of the Republic of Azerbaijan have been used as well. Political, historical, theoretical and legal 
materials published in the Republic of Azerbaijan and in the media of foreign countries have been 
widely used in the writing the article. Official news in periodical press, materials in e-mails of news 
agencies, and important information of other mass media are parts of the source base. The newspapers 
“Azerbaijan”, “Xalq” (Nation), “Respublika” (Republic), “Yeni Azerbaycan” (New Azerbaijan”, “Exo” 
(Echo), “Ses” (Voice) and other periodical press were also used. 

Dynamics of development of cooperation and partnership in the Azerbaijani-France relations during 
Ilham Aliyev era One of the main directions in the foreign policy of the Republic of Azerbaijan is the 
establishment of mutual cooperation and friendly relations with all the countries of the world, as well 
as France, one of the largest and most influential countries in Western Europe. The relations between 
the two countries are based on historical cooperation and strategic partnership. Although the history of 
relations between Azerbaijan and France goes back to the Middle Ages, this cooperation has entered a 
new stage of development after Azerbaijan gained its independence. Another political factor that 
contributes to the development of relations between the two countries is France, one of the first states 
that recognized Azerbaijan's independence. If we look at the history of political relations, it should be 
noted that France recognized the independence of Azerbaijan on January 3, 1992. On February 21, 
1992 diplomatic relations between the two countries were established. On 16 March of the same year 
the French embassy opened in Azerbaijan. And on October 20, 1994, the Azerbaijan Embassy opened 
in France. Political 

relations between Azerbaijan and France were strained due to the proximity of France to Armenia in 
the first years of independence. These relations did not allow Azerbaijan to establish friendly relations 
with France. It is no coincidence that after his election as president, Ilham Aliyev made his first 
bilateral foreign visit to France in January 2004. This visit was of vital importance in terms of 
establishing new relations with France and developing bilateral relations. During his visit, Ilham 
Aliyev said: “In 1993, President Heydar Aliyev made his first official visit to France. And I start my 
first official visit from your country. It also has a symbolic meaning.” Then, on 29 June 2004, during 
the NATO summit in Istanbul, on September 7-9 of that year when he was in France, on February 
10-11, 2006, after negotiations with Robert Kocharyan in the Château de Rambouillet (castle) in 
France and in 2006, during a business visit to France to attend the spring session of the NATO 
Parliamentary Assembly on May 28-30, he held meetings with Jacques René Chirac. 
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The role of reciprocal visits in the development of bilateral cooperation is undeniable. The next official 

visit of President Ilham Aliyev took place on January 29-31, 2007. During the visit, meetings were 
held with President Jacques Chirac, Prime Minister Dominique de Villepin and other French 
government leaders and was stated a high level of development of bilateral relations. It should also be 
noted that within the framework of the visit, the two countries have signed joint agreements covering 
various areas. Documents on cooperation in tourism, culture and science, library and museum business, 
aeronautics, civil defense and security, issues concerning the place of the women and children in 
society have contributed significantly to the development of prospective cooperation between our 
countries. In November 2007, President Ilham Aliyev paid an official visit to France. During the visit, 
President Ilham Aliyev met with President Nicolas Sarkozy and the Chairman of French Senate 
Christian Poncelet. During the meetings, the situation in the settlement of the Armenian-Azerbaijani 
conflict was discussed. 

 

OSCE Minsk Group co-chair Bernard Fassier also attended the meetings. Within the framework of the 

visit, President of Azerbaijan Ilham Aliyev was awarded by Jacques Chirac with the “Legion of 
Honour” (full name National Order of the Legion of Honour (Ordre national de la Légion d'honneur) 
the highest French order of merit for military and civil merits, established 1802 by Napoléon 
Bonaparte) and in his turn, President Ilham Aliyev presented Jacques Chirac “Heydar Aliyev Order”. 

High-level meetings continued in the following period as well. President Ilham Aliyev held meetings 
with French President François Hollande within the framework of his business visit to France on 
September 17-20, 2012. The sides exchanged views on various aspects of cooperation between 
Azerbaijan and France. It was reported that these relations were successfully developed in political, 
economic and cultural fields. The active role of French companies in the Azerbaijan‟s economy and 
the importance of France's investment in our country have been highlighted, and it was stated good 
prospects for cooperation in this field. At the meeting, the sides also discussed the current state of 
negotiations on the settlement of the Armenian-Azerbaijani Nagorno-Karabakh conflict and the steps 
to be taken in this direction. 

 

It should be noted that the Azerbaijan- French cooperation has a 20-year history. In this regard, the 
visit of French President François Hollande to Azerbaijan, which took place on May 11, 2014, was of 
great interest. The start of the visit from the French Lycée in Baku can be considered as an indicator of 
the high level of relationships to the development of educational ties. The President of Azerbaijan 
highly appreciated this visit and acquainted with the construction works at the Baku French Lycée said: 
“France has made invaluable contributions to world culture, science, art and architecture. World 
culture cannot be imagined without France. Our children here will be friendly and closely connected. I 
believe that in the future, when they grow up, they will maintain this friendly relationship. Hence, 
younger generation, that will experience respect and love to each other, will grow up, and that will 
further strengthen our friendship. In a word, this lycée is not just a new educational center but it will 
also be the center of France-Azerbaijan friendship. I am sure that the education given to children here 
will be at the highest level.” As a result of the visit 7 documents were signed between Azerbaijan and 
France.  

 

Firstly, the Presidents of the two countries signed a Joint Declaration. The parties also signed an 
agreement on cooperation between the Ministries of Agriculture, Transport and Energy of Azerbaijan 
and France, a letter of intent between the education institutions of the two countries and documents on 
cooperation between the Azerbaijan Science Development Fund and the relevant French organizations. 
Among these documents, the Joint Declaration, in particular, characterizes the definition of key 
contours of future interstate political relations. With this Declaration, both countries declare their 
intention to intensify bilateral relations in different directions. In particular, they declare their intention 
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to cooperate in the political, economic, security and defense, education and cultural fields. In this 
document, Azerbaijan and France emphasize the importance of cooperation on labor and social issues, 
in particular in employment, vocational training, social security, family, gender equality and child 
protection, and in this direction, and undertake to pursue and intensify practical cooperation, in 
particular, in the field of women and children rights. Azerbaijan and France also agree on bilateral 
cooperation in the field of security and defense, in particular on teaching of French language to the 
military men, training of Azerbaijani officers in France, expert missions and exchange of experience. 
At the same time, the two countries announce their intention to continue cooperation in combating 
international terrorism, drug trafficking, illegal migration and human trafficking. Along with these, 
cooperation in the humanitarian and education fields is at a high level. At present, hundreds of 
Azerbaijani youth study in France and this is a clear example of this cooperation. Cooperation and 
Culture Department is an instrument of France's cooperation with foreign countries, including in all 
fields of culture, science, technology and science in Azerbaijan. Finances are provided to the 
Collaboration and Culture Department of the French Embassy in Azerbaijan to provide this 
cooperation with financial support. The funds allocated for cultural, scientific and technical 
cooperation in 2012 was 385 063 euros. The support given to teaching of French language is a key line 
of development where cooperation is preferred. It should be noted in particular that the opening 
ceremony of the French-Azerbaijan University (FAZU) was held in September 2016. Minister of 
Education Mikail Jabbarov, French Ambassador to Azerbaijan Orelia Bushez, and Head of the French 
Ministry of National Education, Ministry of Higher Education and Research of the Office for Europe, 
International Relations and Cooperation Marian de Brunhoff, vice-chancellor for International 
Relations of Strasburg University Fransis Kern, Professor-teacher staff of the FAZU, students and 
parents had participated there. Ambassador of France to Azerbaijan Orelia Bushez spoke about the 
importance of relations between the two countries in the field of education and joint cooperation. Head 
of the French Ministry of National Education, Ministry of Higher Education and Research of the 
Office for Europe, International Relations and Cooperation Marian Brunhoff, vice-chancellor for 
International Relations of Strasburg University Fransis Kern expressed their hope for the FAZU to 
operate successfully. It should be noted that the FAZU project implemented jointly by President of 
France François Hollande and President of Azerbaijan Ilham Aliyev can be considered a new stage in 
the all-round development of relations between our countries. Letter of intent signed on April 25, 2015, 
during the visit of the President of France, within the framework of the cooperation between the 
Minister of Education of the Republic of Azerbaijan and the Minister of National Education, Higher 
Education and Research of the French Republic and the FAZU project on the implementation of the 
“Joint French - Azerbaijan University (FAZU)” under the Presidential Decree from June 9, 2016, 
started operating under the Azerbaijan State Oil and Industrial University (ASOIU). 

 

Strong political relations between Azerbaijan and France have a positive impact on the development of 

cooperation in all spheres between the two countries. Cooperation with Azerbaijan, the main trade 
partner of France in the South Caucasus, is increasingly consolidating in telecommunications, town 
building, transport and light industry, wine-making and other areas. More than 50 French companies 
are 

successfully operating in Azerbaijan, and the volume of investments put into the economy of the 
country exceeds $ 2 billion. The trade turnover with Azerbaijan, which is usually higher, became 494 
million US dollars in 2005, twice higher than in 2005, the Baku-Tbilisi-Ceyhan oil pipeline in 2005, 
and the production in the Baku-Tbilisi-Erzurum gas pipeline and Azeri-Chirag-Gunashli field in 2006 
increased twice and reached 1.8 billion Euros in 2008 and 3.2 billion Euros in 2011, which was the 
result of replacing Libyan oil with Azerbaijani oil. In 2012, trade turnover fell again and amounted to 
1.9 billion Euros (-40%), declining to 2008 level, being the result of decrease in carbohydrate 
purchases comprising 99% of our imports. France that ranked 2nd place in trade relations with 
Azerbaijan in 2011, taking into account all products, dropped to 5th place in 2015. Our imports 
amounted to 1.76 billion Euros in 2012 and 3.15 billion Euros in 2011, and France became the 3rd oil 
buyer of Azerbaijan with an oil purchase of 1.75 billion Euros. Exports to Azerbaijan amounted to 150 
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million Euros in 2008, despite the decline in subsequent years, again rose to 164.9 million Euros in 
2012 and France ranks 10th among the exporting countries. Compared to imports, exports to 
Azerbaijan are more diverse and mainly consist of the supply (50.6%), information technology and 
electronics, industrial and or agricultural equipment, and other industrial products (28.7%), for 
example chemical, cosmetic and metal products. In addition to oil and oil products, French enterprises 
operate in banking, electricity and environment protection and consumer goods sectors.  

 

The French companies are closely involved in the oil and oil products industry and are part of the 
Baku-Tbilisi-Ceyhan oil pipeline consortium. Total company has 5% of the consortium and 10% of the 
Baku-Tbilisi-Erzurum gas pipeline. On 27 February 2009, Total company signed a PSA-type contract 
on the basic principles of joint prospecting and working out of the “Absheron” structure in Azerbaijani 

sector of the Caspian Sea (Total‟s stake - 40%), and little later the deal became very encouraging. 
Later, GDF Suez Company joined the consortium with a 20% stake. On December 15, 2008, French 
CNIM Company signed a contract for the construction of a garbage processing plant in Baku (346 
million Euros, was put into operation in December 2012) and signed a contract on the plant's operation 
for 20 years (350 million Euros). This is the most important contract signed by the French company in 
the Caucasus. To the point, it should be noted that in May 2009, SYSTRA Company signed a contract 
worth 5.85 million Euros, which is aimed at studying the possibility of expanding the Baku Metro. On 
November 5, 2010 ARIANSPACE Company signed a $ 93 million contract for the launch of the first 
space satellite of Azerbaijan, and the satellite was launched on February 7, 2013. In October 2010, 
AXA purchased 51% of Mbask's shares in Azerbaijan. In February 2011, SADE Company won a 
tender worth 40million Euros for the World Bank-funded, putting of water-sewer lines in Shabran and 
Siyazan, pumping stations and wastewater treatment. One of the aspects that characterizes and 
promotes bilateral relations is the fact that the official circles and businessmen of these countries are 
particularly interested in these relations and cooperation. It should be borne in mind that Azerbaijan 
that attracts European politicians and businessmen with its place and role in the region, and rich oil 
fields, has been the key factor in getting the active and more purposeful nature of the policy of the 
Western European countries, as well as France in the Caucasus. 

 

One of the priorities in relations between Azerbaijan and France is cooperation in energy sector. 
Azerbaijan is a key factor in Europe's energy security. Azerbaijan as one of the major transit countries 
in Eurasia stands in the center of East-West trade, energy and transport and communications. It should 
be noted that this position is getting stronger, and the world's major globalization and regional 
integration centers consider Azerbaijan as one of the alternative energy providers, and demonstrate 
their commitment to strengthening its key transit positions and make serious efforts to do it. As the 
transit capacities of Azerbaijan increase, the planetary geopolitical value is also raising, which is 
considered to be another key factor for its geopolitical partnership with foreign countries. The Caspian 

Basin, which has long been recognized as an international cooperation area, is one of the selected 
regions for its rich hydrocarbon reserves, and this region is a focal point for the realization of a 
number of global energy projects. The development of a new oil strategy has enabled Azerbaijan to 
increase its reputation in international arena and to export its oil reserves to the world market. Thus, 
the basis of Azerbaijan's energy cooperation with the European Union was laid. In particular, the 
discovery of the Shah Deniz field in the Azerbaijani sector of the Caspian Sea had a significant impact 
on the expansion of this cooperation. Within the framework of the Shah Deniz-2 project, which is in 
active implementation stage annual production will be increased from 9 billion cubic meters to 25 
billion cubic meters. This, in turn, will greatly enhance the role of Azerbaijan in the energy security of 
European countries. Export of gas, to be produced within the framework of the Shah Deniz field's 
second phase, to Europe will be possible thanks to the transformation of a new gas corridor into reality. 
This is the “South” gas corridor, which has been implemented in the world in recent years, called the 
project of the 21st century. The “South” Gas Corridor begins from the shores of the Caspian Sea on the 
territory of the Sangachal Terminal. The final destination of the “South” Gas Corridor is Western 
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Europe. This gigantic energy corridor, which considers more gas supplies to Europe, will continue its 
way through the Trans-Anatolian (TANAP) gas pipeline, which is currently being speedily constructed 
in Turkey. 

 

Finally, the “South” Gas Corridor route will take a long way through the Trans Adriatic Pipeline (TAP), 
which is drawn on the bottom of the Adriatic Sea. For the first time, the “South” Gas Corridor will 
change the energy map of the entire region by connecting the gas supply in the Caspian region to the 
European market. This project is supported by international financial institutions, primarily the World 
Bank, and the French banks are closely involved in financing this. It should be noted that France 
highly appreciates the role of Azerbaijan in European energy security as a keynote speaker of the 
Baku-Tbilisi-Ceyhan and Baku-Tbilisi-Erzurum gas pipelines, and intends to actively cooperate in the 
energy sector. Also, the expansion of cooperation between Azerbaijan and the European Union is of 
great importance for France as a significant geopolitical process. The activity of the intergovernmental 
commission established between the two countries in the development of the Azerbaijani-French 
political and economic relations can be specifically mentioned. At the previous meetings of the 
Commission established in 1997, was founded a basis for the coordination of cooperation, promotion 
and relations in various fields of economy between the two countries. As a result, the strengthening of 
political and economic relations between the two countries has affected foreign trade turnover as well. 

The sound relations established between the two states have also affected the Diaspora. The Diaspora 

policy, based on the ongoing measures and solid foundations, has already yielded real results. The 
number of societies and associations established in France is stated more than 200 in most statistical 

sources. Among them the “Center for Studying Azerbaijani Culture and Civilization”, 
“France-Azerbaijan Cultural Society”, “Azerbaijan Cultural Society”, “Azerbaijan Home”, 
“Azerbaijan Cultural Relations Society"”and others are distinguished for their particular activity. 

Relations between Azerbaijan and France should also be emphasized. It should be noted that 13 cities 
and towns of France have been fraternized with 14 cities of Azerbaijan. Inter-regional relations 
between the two countries constitute one of the important factors of the Azerbaijani-French 
cooperation. The Memorandum of Understanding signed on interregional cooperation between the 
Ministry of Economy of the Republic of Azerbaijan and the Ministry of Foreign Affairs and 
International Development of France in December 2016, should be noted in particular. The document 
was signed by the Minister of Economy Shahin Mustafayev and the special representative of the 
Ministry of Foreign Affairs and International Development of France for foreign affairs, Secretary 
General of the National Commission of France for decentralization and interregional cooperation 
Bertrand Fore, who was on visit to our country.  

According to the document, a Steering Committee will be set up to develop interregional and 
decentralization cooperation, as well as to monitor cooperation in relevant areas. The Management 
Committee will be co- chaired by the authorized representatives of the Ministry of Economy of the 
Republic of Azerbaijan and 

 

the Ministry of Foreign Affairs and International Development of France. The Memorandum of 
Understanding creates legal basis for further deepening and diversification of relations between the 
two countries in various areas of interregional cooperation. 

 

Economic, political, military and cultural integration in Europe is considered to be the most exemplary 
process of cooperation in the modern world. Economic, political, and cultural integration, realized 
especially within the European Union, has the potential to have a serious impact not only on the 
processes that take place in the region but also throughout the world. Azerbaijan attaches great 
importance to the progressive steps taken in cooperation with developed countries, including France. It 
should be noted that France is a co-chair of the OSCE Minsk Group co-chaired by the United States 
and Russia, mediating the Armenian-Azerbaijani Nagorno-Karabakh conflict, and continues its 
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activity today as well. It is true that the activity of the OSCE Minsk Group has not yielded the desired 
results in the course of a fair settlement of  the conflict. Nevertheless, the Azerbaijani people hopes 
that France will increase its activity as a co-chair of the Minsk Group and will put pressure on the 
aggressor Armenia to abandon its aggressive policy. Thus, the NATO, where the European states are 
represented, using its authority and position can have a significant impact on the integration of 
Azerbaijan with the European Union and other international organizations, as a whole, the 
strengthening of relations with the Western countries. Therefore, in addition to other afore-mentioned 
factors, the establishment of partnerships between Azerbaijan and France covering various areas is one 
of the main priorities.  

 

Results The development of relations with the European Union, including France, reinforces the 
position of our country as one of the energy providers of the Euro-Atlantic space by establishing 
reliable international guarantee for Azerbaijan's national security. At present, Azerbaijan has become a 
focus of the whole world, and has already managed to determine its status in the global space. This, in 
turn, contributes to successful political dialogue of Azerbaijan, which has become an equal member of 
the world community, with influential organizations of Europe and most European countries. It should 
be noted that two main features show itself in Azerbaijan‟s policy associated with EU countries. One 
of them is to provide economic development and economic security by developing economic and 
political relations with the EU countries, while the other is to take advantage of their support for the 
solution of Armenia-Azerbaijan Nagorno-Karabakh conflict. In this regard, the current relations 
between Azerbaijan and France and the trends for development of these relations give an impetus to 
the development of relations between the two countries in the near future. These relations will also 
give impetus to peace, stability, democratic development and socio-economic growth in the region. 
From this view point, France has further enhanced its cooperation with Azerbaijan, currently 
considered the most prominent and leading country in the South Caucasus, on concessional trade 
relations, investment involvement, sustainable development of strategic areas, in particular energy, 
transport, space industry, water, environment and, information and communication technologies, 
agriculture, food and other areas. This, in turn, had a significant impact on the strengthening of 
geopolitical and geo-economic influence of Azerbaijan in the Caspian basin and the South Caucasus, 
for successful transnational energy and transport-corridor policy as well as the successful cooperation 
and partnership with the European Union.  

 

Discussion and Conclusion The establishment of Azerbaijani-French relations on strategic cooperation 
and partnership and the positive factors in this field are important in the foreign policy of the both 
countries. There are historical roots of these ties as well as their development prospects. The practical 
results of the two countries' policy are being manifested in this area. These relations will also lead to 
the establishment of peace and security in the Caucasus, the economic growth of the region, the 
integration into Europe and the world‟s economic-political and security system, and, in all cases, the 
reduction of the existing problems in the region. The mutual visits between the two countries, signed 
agreements, especially the meeting of the heads of states and the statements for the press, give grounds 
to say that the existing relations between France and Azerbaijan, which are the partner states, will be 
developed in the coming period on the rising line. It should be noted that official visits of the French 
Presidents to our country became the starting point for the development of friendly and partnership 
relations between the two countries and further deepening mutually beneficial cooperation. First of all, 
it should be noted that the profitable cooperation of the Republic of Azerbaijan, located in an 
important geopolitical and geostrategic area, with Western European countries, including France has a 
great potential in the development of natural-geographical resources of Azerbaijan and thus rapidly 
boosting of the republic's economy. This cooperation is of great importance in the field of 
development and exportation of Azerbaijan‟s oil resources to world market, on the other hand, 
reconstruction of such field as oil chemistry, oil engineering industry, metallurgy, processing industry 
and other areas, accelerating the integration of the economy of Azerbaijan with the world economy. 
Considering that the Azerbaijani sector of the Caspian Sea, which is rich in energy resources, is vital to 
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the solution of the country's fateful issues, undoubtedly, the effective economic cooperation and 
partnership with European countries, including France, is a major political and economic support for 
Azerbaijan.  

 

Today Azerbaijan has a significant influence on the determination of modern geopolitical, 
geo-economic and military-geostrategic characteristics of the post-Soviet space, the Caspian-Black 
Sea basin and the South Caucasus as a serious geopolitical factor, as well as active member of the UN, 
OSCE, Council of Europe, Islamic Conference, Non-Aligned Movement closely collaborating with the 
world's power centers expands its participation in global politics. Thus, the modern geopolitical 
character of the country gives grounds to say that after the independence, in a short period of time 
Azerbaijan has ended the transition period and has become a sovereign state with a strong regional 
geopolitical ambition and distinguished in the global politics by its word, views and position based on 
principle. 
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Özet 

Okul öncesi dönemde eğitimde verimi arttırmada öğretmen ve ebeveyn iletişimi etkin rol oynamaktadır. 

Ebeveynlerin okul öncesi öğretmeninden beklentileri iletişimi başlatmada ve sürdürme noktasında 

önem arz etmektedir. Bu nedenle de çalışmada “ ebeveynlerin okul öncesi öğretmeninden beklentileri 

ölçeği” geliştirilmeye çalışılmıştır. Ebeveynlerin okul öncesi öğretmeninden beklentileri ölçeği okul 

öncesi eğitime devam eden ve çocuğuna okul öncesi eğitim aldırmayı düşünen ebeveynlerin görüşleri 

doğrultusunda geliştirilmiştir. Ölçek likert tipinde ve 59 madden oluşmaktadır. Ölçeğin geçerlik ve 

güvenirlik çalışmaları Afyonkarahisar ilinde 2016-2017 eğitim öğretin yılında 211 kadın ve 92 erkek 

toplam 304 ebeveynden elde edilen verilerle hesaplanmıştır. Ölçeğin KMO Kaiser-Meyer-Olkin 

(örneklem oluşturma uygunluğu ölçümü) değerinin ,866 olduğu, yapı geçerliliğini belirlemek amacıyla 

yapılan faktör analizi sonucunda ölçek maddeleri faktör yüklerinin ,412 ile ,793 arasında değiştiği,  

güvenirlik çalışması için hesaplanan, iç tutarlık katsayı (cronbach  alpha)  değerinin  ,93 olduğu 

tespit edilmiştir. Yapılan faktör analizi sonucuna göre ölçek iki boyutlu olarak yapılandırılmıştır, bu 

boyutlar; mesleki beceriler ve kişisel özellikler anahtar kelimeleri çerçevesinde isimlendirilmiştir. 

Geçerlik ve güvenirlik çalışmaları yapılan ölçeğin elde edilen verilere göre geçerli ve güvenilir bir 

yapıya sahip olduğu söylenebilir. 

 

Anahtar kelimeler 

Ebeveyn, okul öncesi öğretmeni, beklenti 

 

SCALE DEVELOPMENT OF PARENTS' EXPECTATĠONS FROM PRE-SCHOOL 

TEACHERS 

 

Abstract 

Teacher and parent communication plays an active role in increasing the education in preschool 

period. The expectations of parents of pre-school teacher communication is important in initiating and 

maintaining point. Therefore, the study, "the scale of expectations from parents of pre-school teachers" 

are trying to develop. Parents' expectation scale from pre-school teachers has been developed in line 

with the views of parents who are considering pre-school education and considering pre-school 

education for their child. The scale is likert type and consists of 59 materials. Validity and reliability 

studies in Afyonkarahisar in the 2016-2017 education and training 211 women and 92 men have been 

calculated with data obtained from a total of 304 parents. Scale KMO Kaiser-Meyer-Olkin (sample 

release availability measurement) value, 866 that, when carried out to determine the structural 

mailto:ijlalocak@gmail.com
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validity factor analysis of items of the scale factor loads, with 412 to range between 793, calculated 

for reliability studies, internal consistency (cronbach's alpha) Value is 93. According to the result of 

the factor analysis, the scale is structured as two dimensions; Occupational skills and personal 

characteristics are named in the context of key words. Validity and reliability studies can be said to 

have a valid and reliable structure according to the obtained scale. 

 

Key words 

Parent, preschool teacher, expectation 

 

1.GiriĢ 

Okul öncesi dönem, insan hayatının diğer dönemlerinin temelini oluĢturan bir dönemdir( Güven ve 

Azkeskin, 2014 :13). Bu süreç içinde çocuğun bedensel, biliĢsel, sosyal, psikomotor ve dil geliĢimi 

büyük ölçüde tamamlamaktadır (Alisinanoğlu, 2010: 94).  Günalp (2007)„e göre baĢlangıçta çocuğun 

geliĢiminde aile çevresi birinci derecede etki olabilirken daha sonraki yıllarda çocuğun koĢulları ne 

denli iyi ve elveriĢli olursa olsun yetersiz kalabilmektedir, bu nedenle çocuğun yaĢıtlarıyla birlikte 

uygun bir ortamda ve uzman eğiticilerin gözetiminde temel öğrenim olan ilkokula hazırlamak, daha 

olumlu sonuçlar vermektedir. Bu noktada çocuğun okula hazırlık dönemi kreĢlerde veya 

anaokullarında verilen eğitimle sağlanabilmektedir. Günümüz anne-babalarının çocukların eğitim 

planlamalarına okul öncesi döneminden itibaren baĢladığı, okul öncesi eğitimin vazgeçilmez olduğuna 

iliĢkin düĢüncelerin arttığı da, görülmektedir ( Yapıcı ve Ulu, 2010: 57; Çakmak ve Yılmaz, 2009: 

491). 

Okul öncesi dönemdeki çocuğa ihtiyacı olan bilgi ve beceriyi edinmeleri için uygun ortamı yaratmak, 

temel alıĢkanlıkları kazanmalarına önayak olmak, tüm geliĢim alanlarını desteklemek, toplum bilincini 

oluĢturmaları için rehberlik etmek ve değer yargılarını kazanmalarına yardımcı olmak okul öncesi 

öğretmenlerinin görevlerindendir (Kandır, 2005; akt. Kumru ve DemirtaĢ, 2015: 235). Okul öncesi 

öğretmenleri, gruplardaki çocukların en yakını olup okulun eğitim ve öğretiminden sorumludur. Bir 

okul öncesi eğitim kurumunda malzeme ve program kadar hatta daha önemli olan bir öğe de 

öğretmendir diyebiliriz (Zembat, 2005: 31; aktaran Soydemir, 2011).  

Okul öncesi öğretmenleri, insanoğlunun en önemli mimarıdır. Çocuğu keĢfeden ve çocuğa yön veren 

kiĢidirler. (Yavuzer, 2004: 61).Çocuklar sadece değer gördükleri, sevildiklerinden emin oldukları ve 

kendilerini güvende hissettikleri destekleyici ortamlarda keĢfederler ve sunulan öğrenme fırsatlarını 

değerlendirirler. Bu destekleyici ortamın en önemli bileĢeni ise öğretmen ile çocuk arasında kurulan 

tutarlı ve güvenli iliĢkidir (MEB, 2013).Ebeveynler de çocuklarının okuldan zevk almasını ve okuldaki 

etkinliklerde baĢarılı olmasını isterler (Aksoy ve Arabacı, 2005: 19). Öğrenme-öğretme sürecine 

iliĢkin olarak okul baĢarısını artıran faktörler üzerinde yapılan araĢtırmalar ise, okul baĢarısı üzerinde 

okul-aile dayanıĢmasının önemli bir etkiye sahip olduğunu göstermektedir (Çelenk, 2003: 28). 

Öğretmen ve anne baba birlikte çalıĢtığında, çocuklarda eğitimin sürekliliğinin farkına varacaklardır. 

Bu çalıĢmalarla birlikte anne baba okulda olanlar hakkında görüĢ sahibi olacak ve öğretmenin 

okuldaki çalıĢmalarını evde pekiĢtirerek eğitime katkı sağlayacaktır. Aynı zamanda da ebeveynlerin 

eğitime katılmaları sayesinde öğretmen de evde neler olduğunun farkına vararak evdeki eğitimi 

pekiĢtirecektir (Atakan, 2010: 10). O halde okul-aile iĢbirliğinin sürecin her aĢamasında ve okul 
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etkinliklerinin gerçekleĢtirmesi hem okulun amaçlarına ulaĢılmasını hem de öğrenci davranıĢların 

olumlu yönde değiĢiklik meydana getirilmesini sağlayacaktır(Gökçe, 2000: 205). Bu nedenle aileyi 

okul öncesi eğitim programlarının bir parçası yapmak, çocuk geliĢimi açısından oldukça 

önemlidir(ĠĢmen ve Yıldız, 1996; Aktaran Arnas, 2002 ). 

 

1.1.AraĢtırmanın Amacı 

Bu çalıĢmada anne-babaların çocukların geliĢimlerini bütün olarak desteklemelerine yardımcı 

olabilmeleri ve aile – öğretmen arasındaki iliĢkinin pozitif yönde arttırabilmesi için ebeveynlerin okul 

öncesi öğretmeninden beklentilerini belirlemek üzere ölçek geliĢtirmek amaçlanmıĢtır. 

 

2.Yöntem 

Ebeveynlerin okul öncesi öğretmeninden beklentilerinin belirlenmesi için hazırlanan ölçek geliĢtirme 

çalıĢması için genel tarama modeli kullanılmıĢtır. Tarama araĢtırmaları, bir grubun belirli özelliklerini 

betimlemeyi hedefleyen çalıĢmalardır (Büyüköztürk, Kılıç Çakmak, Akgün, Karadeniz, Demirel, 

2014). 

 

2.1.ÇalıĢma Grubu 

AraĢtırma örneklemini 2016-2017 eğitim öğretim yılında Afyonkarahisar ilinde okul öncesi eğitime 

devam eden ve okul öncesi eğitim aldırmak isteyen farklı sosyoekonomik ve eğitim düzeyinde olan 

öğrenci velileri oluĢturmaktadır. Ebeveynlerin demografik bilgileri tablo 1 de verilmiĢtir. 

 

Tablo 1: Katılımcıların demografik bilgileri 

Demografik bilgiler f % 

Cinsiyet  
Kadın 211 69,4 

Erkek 92 30,3 

Eğitim Durumu 

Okumaz Yazmaz 7 2,3 

Ġlkokul 73 24,0 

Ortaokul 71 23,4 

Lise 78 25,7 

Ön lisans 26 8,6 

Lisans 46 15,1 

Yüksek Lisans/ Doktora 3 1,0 

Çocuğunuz daha önce anasınıfına 

gitti mi ? 

Evet 123 40,5 

Hayır 178 58,6 

Çocuğun yaĢı 

2 yaĢında 13 3,4 

3 yaĢında 27 7,0 

4 yaĢında 40 10,3 

5 yaĢında 86 22,2 

6 yaĢında 221 57,1 

Ekonomik durum 
 

DüĢük 23 
7,6 



            3
rd

 International Conference On The Changing  

World And Social Research 
Rome, ITALY/ August 08-10, 2017 

 

188 

 

Orta 271 89,1 

Yüksek 10 3,2 

Ġkamet Durumu 

Ġl Merkezi 47 15,5 

Ġlçe Merkezi 97 31,9 

Kasaba 132 43,4 

Köy 28 9,2 

 

2.2.Ölçme Aracının GeliĢtirilmesi: 

Liket tipi derecelendirme ölçetleri, daha çok tutum gibi psikolojik özelliği ölçmede , belirli bir 

konudaki görüĢleri ortaya koymada  veya bir davranıĢım gözlenme sıklığını belirlemede kullanılır 

(Büyüköztürk vd, 2016:129). Aynı zamanda da Tekindal (2015) kolay oluĢturulabilmesi, güvenirliğin, 

geçerliğin yüksek sağlanabilmesi gibi nedenlerle oldukça çok kullanılan bir yöntem olduğunu 

söylemektedir.  

Ölçme aracının maddelerini hazırlanmadan önce teorik altyapıyı oluĢturmak için grup çalıĢmalarının 

kullanıldığı öğretim yöntemleri ve konuyla ilgili yapılmıĢ olan diğer araĢtırmalar hakkında literatür 

taraması yapılmıĢtır. Bir ölçek geliĢtirme çalıĢması için bilinmesi gerekenler, ölçek geliĢtirme 

aĢamasında dikkat edilmesi gereken noktalar araĢtırılmıĢtır. Ölçme aracının maddelerini oluĢturmak 

için yedi okul öncesi dönemde çocuğu olan ebeveyne Ģu sorular yöneltilmiĢtir: Okul öncesi öğretmenin 

nasıl kişisel özelliklere sahip olmasını beklersiniz? Okul öncesi öğretmeninin hangi mesleki becerilere 

sahip olmasını beklersiniz? Okul öncesi öğretmeninin sınıf disiplinini sağlarken nasıl davranmasını 

beklersiniz? Veli- okul öncesi öğretmeni ilişkisinde öğretmenden beklentileriniz nelerdir?  

Belirlenen sorulara verilen yanıtlar doğrultusunda ölçek maddeleri hazırlanmaya baĢlanmıĢtır. 

Öncelikle ebeveynlerin verdiği yanıtlardan anahtar kelimeler oluĢturulmuĢ ve grup çalıĢmalarına 

iliĢkin algı ve düĢünceler bazı kategorilere ayrılmıĢtır. Bunlar kiĢisel özellikler mesleki beceriler, 

iletiĢim becerileridir. Bu Ģekilde toplamda 59 tane ölçek maddesi hazırlanmıĢtır. Bu maddelerden 12 

tanesi olumsuz madde niteliğindedir. Belirlenen olumlu ve olumsuz maddeler 5‟li Likert Ģeklinde 

“tamamen katılıyorum”, “katılıyorum”, “kararsızım”, “katılmıyorum”, “hiç katılmıyorum” Ģeklinde 

derecelendirilmiĢtir. OluĢturulan ölçek taslağı iki yüksek lisans öğrencisine uygulanarak, anlaĢılmayan 

ya da ölçek yazma kurallarıyla uyuĢmayan sorular düzeltilmiĢtir. Ayrıca bu sorular bir öğretim 

görevlisine incelettirilerek uzman görüĢü alınmıĢtır. Kalan maddeler 15 ebeveyne uygulanarak ölçeğin 

anlaĢılırlığı ebeveynler tarafından da teyit edilmiĢtir. Yapılan bu düzenlemelerden sonra ölçekler 

Afyonkarahisar ilinde çocukları okul öncesi eğitimine devam eden ve sonraki yıllarda çocuğuna okul 

öncesi eğitim aldırmak isteyen ebeveynlere uygulanmıĢtır.  

 

3.Bulgular 

Ölçeğin uygulanması ile elde edilen veriler bilgisayar ortamına aktarılarak, verilerin faktör analizi için 

uygunluk durumu incelenmiĢtir. Verilerin, faktör analizi için uygunluğu Kaiser- Meyer-Olkin (KMO) 

katsayısı ve Barlett Küresellik (Sphericity) Testi‟yle incelenebilir. (Büyüköztürk, 2016). Kaiser- 

Meyer-Olkin (KMO) katsayısı ve Barlett Küresellik (Sphericity) Testi sonuçları aĢağıdaki tablodaki 

gibidir. Barlett Testinin sigma değerinin .00 anlamlı olması bize verilerin faktör analizine uygun 

olduğunu göstermektedir(p<.05). 
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Tablo3: Kaiser- Meyer-Olkin (KMO) katsayısı ve Barlett Küresellik (Sphericity) Testi sonuçları 

 

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. ,866 

Bartlett's Test of Sphericity Approx. Chi-Square 7232,033 

df 1711 

Sig. ,000 

 

 Ölçeğin geliĢtirilmesinde istenen durum en az faktörle en yüksek varyansı yakalamaktır. Sosyal 

bilimlerde genellikle 45 ve 60 arası açıklanan varyans ile karĢılaĢılır. Her faktör için bir öz değer 

vardır. Faktörlerden öz değeri genellikle bir ve üstünde olanlar alınır. Her faktörün açıklama gücünü öz 

değer gösterir (Tekindal, 2015: 148). Verilere açımlayıcı faktör analizi uygulanarak 59 madde ile 

hazırlanmıĢ olan grup çalıĢmaları algı ölçeği 28 maddeye indirilmiĢ ve bu maddeler 2 faktörde 

toplanmıĢtır. Bu faktörler toplam varyansın %42.95 ini açıklamaktadır. Genelde madde seçerken yük 

değeri 40 ve üstü maddeler tercih edilir. Seçim kriterinin altında olan ve farklı faktörlerde aynı yük 

değerine (.1‟in altında) sahip olan maddeler elenir (Tekindal, 2015:150). 30 madde faktörler arasındaki 

farkın 0.10‟dan küçük olması ya da faktör yükünün 0.40‟ın altında olmasından dolayı ölçekten 

çıkarılmıĢtır. 

 

ġekil1: Scree graph/plot 

 

Faktörlerin öz değerlerine dayalı olarak çizilen çizgi grafiğinde (scree graph/plot) dikey eksen öz 

değer miktarlarını, yatay eksen ise faktörleri gösterir. Grafikte yüksek ivmeli, hızlı düĢüĢlerin 

yaĢandığı faktör, önemli faktör sayısını verir (Büyüköztürk, 2017 ). Scree plot grafiğinden ölçekteki 

maddelerin faktör sayılarının dirsekten itibaren 4 tane olabileceği görülmektedir. Bu faktörlerdeki 

maddelerin yansıttığı ifadelere göre mesleki beceriler, kiĢisel özellikler, öğrenci ile iletiĢim becerileri, 

veli ile iletiĢim becerileri anahtar kelimeleri çerçevesinde isimlendirilebilir.  

 

Tablo 4: Ebeveynlerin okul öncesi öğretmeninden beklentileri ölçeğinin total variance explained 

(toplam varyansın açıklanması)  
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Initial eigenvalues 

(baĢlangıç özdeğerleri) 

Extraction sums of squarred 

loadings (karesi alınan 

yüklerin toplam çıkarımı) 

Rotation sums of squarred 

loadings (karesi alınan 

yüklerin 

döndürme toplamı) 

Total 

(toplam) 

% of 

variance 

(varyansın 

%‟si) 

cumulative

 % 

(birikimli 

%) 

total 

(toplam

) 

% 

of 

variance 

(varyansın 

%‟si) 

cumulative

 % 

(birikimli  

%) 

total 

(toplam) 

% 

of variance 

(varyansın 

%‟si) 

cumula

tive % 

(biriki

mli %) 

1 
10,563 27,086 27,086 

10,56

3 
27,086 27,086 9,322 23,902 

23,90

2 

2 
2,638 6,763 33,849 2,638 6,763 33,849 3,103 7,955 

31,85

7 

3 
1,835 4,705 38,553 1,835 4,705 38,553 2,490 6,384 

38,24

1 

4 
1,549 3,971 42,525 1,549 3,971 42,525 1,671 4,283 

42,52

5 

5 1,345 3,450 45,975       

6 1,267 3,249 49,223       

7 1,231 3,157 52,380       

8 1,182 3,030 55,410       

9 1,116 2,860 58,271       

10 1,007 2,581 60,852       

11 ,951 2,439 63,291       

12 ,932 2,390 65,680       

13 ,883 2,263 67,944       

14 ,870 2,232 70,176       

15 ,789 2,023 72,198       

16 ,755 1,935 74,133       

17 ,727 1,864 75,997       

18 ,690 1,770 77,767       

19 ,656 1,682 79,449       

20 ,638 1,637 81,086       

21 ,599 1,537 82,622       

22 ,559 1,433 84,055       

23 ,557 1,428 85,483       

24 ,509 1,304 86,787       

25 ,502 1,288 88,075       

26 ,491 1,259 89,335       

27 ,441 1,132 90,466       

28 ,437 1,120 91,587       
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29 ,417 1,069 92,656       

30 ,401 1,029 93,685       

31 ,359 ,920 94,605       

32 ,349 ,894 95,500       

33 ,315 ,807 96,306       

34 ,292 ,748 97,054       

35 ,263 ,675 97,729       

36 ,258 ,662 98,391       

37 ,244 ,625 99,016       

38 ,208 ,534 99,549       

39 ,176 ,451 100,000       

 

Ebeveynlerin okul öncesi öğretmeninden beklentileri ölçeği total variance explained (toplam varyansın 

açıklanması) tablo 4‟ te sunulan bulgulara göre madde havuzunun içindeki 59 madde içerisinden atılan 

maddeler sonucunda kalan 39 madde 4 faktörde toplanmıĢtır ve bu faktörler de toplam varyansın % 

42,53‟ nü karĢılamaktadır. Ancak yapılan güvenirlik analizi sonucunda güvenirliği düĢük olan 

maddeler ölçekten çıkarılmıĢtır ve madde 10 da  3. faktörde tek kaldığı için ölçekten çıkarılmıĢtır. Bu 

iĢlemlerden sonra ölçek 2 faktöre düĢmüĢtür ve toplamda ölçek 28 maddeden oluĢmaktadır. Tablo 5‟te 

28 maddelik ölçeğin faktörlerinin toplam varyansı açıklama oranı sunulmuĢtur. 

 

Tablo 5: 28 maddelik ebeveynlerin okul öncesi öğretmeninden beklentileri ölçeğinin toplam varyansın 

açıklanması  

 

C
o
m

p
o
n

en
t 

(b
il

eĢ
en

/m
ad

d
e)

 

Initial eigenvalues 

(baĢlangıç özdeğerleri) 

Extraction sums of squarred 

loadings (karesi alınan 

yüklerin toplam çıkarımı) 

Rotation sums of squarred 

loadings (karesi alınan yüklerin 

döndürme toplamı) 

Total 

(toplam) 

% of 

variance 

(varyansı

n %‟si) 

Cumulati

ve % 

(birikimli

 %) 

Total 

(toplam) 

% of 

variance 

(varyansı

n %‟si) 

Cumulativ

e 

 % 

(birikimli 

 %) 

Total 

 (toplam) 

% of 

variance 

(varyansın 

%‟si) 

Cumulativ

e % 

(birikimli 

 %) 

1 10,302 36,794 36,794 10,302 36,794 36,794 7,639 27,281 27,281 

2 1,726 6,165 42,959 1,726 6,165 42,959 4,390 15,678 42,959 

3 1,256 4,485 47,444       

4 1,211 4,327 51,771       

5 1,140 4,070 55,841       

6 ,975 3,481 59,322       

7 ,935 3,338 62,659       

8 ,882 3,150 65,810       

9 ,827 2,954 68,763       

10 ,817 2,916 71,679       
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11 ,709 2,532 74,211       

12 ,666 2,380 76,591       

13 ,638 2,280 78,871       

14 ,614 2,191 81,063       

15 ,586 2,093 83,156       

16 ,534 1,907 85,063       

17 ,500 1,787 86,851       

18 ,484 1,729 88,579       

19 ,449 1,602 90,182       

20 ,411 1,468 91,649       

21 ,392 1,399 93,049       

22 ,349 1,245 94,294       

23 ,328 1,173 95,467       

24 ,311 1,111 96,577       

25 ,282 1,006 97,583       

26 ,254 ,908 98,491       

27 ,239 ,853 99,344       

28 ,184 ,656 100,000       

 

Tablo 6‟da rotated component matrix (döndürülmüĢ bileĢenler matrisi) verilmiĢtir.  

 

Tablo 6: Ebeveynlerin okul öncesi öğretmeninden beklentileri ölçüleri rotated component matrix 

(döndürülmüĢ bileĢenler matriksi) tablosu 

 

Maddeler 

Component 

1 2 

e57 ,793 ,187 

e59 ,694 ,147 

e55 ,687 ,212 

e54 ,685 ,161 

e56 ,637 ,362 

e58 ,625 ,349 

e34 ,621 ,148 

e51 ,609 ,138 

e24 ,592 ,329 

e50 ,588 ,180 

e23 ,569 ,182 

e17 ,561 ,428 

e46 ,554 ,337 

e36 ,549 -,014 

e22 ,541 ,321 
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e15 ,516 ,466 

e27 ,509 ,385 

e52 ,490 ,350 

e16 ,486 ,227 

e20 ,469 ,413 

e18 ,412 ,185 

e1 ,078 ,687 

e19 ,275 ,680 

e5 ,065 ,662 

e2 ,125 ,623 

e7 ,237 ,603 

e8 ,270 ,552 

e26 ,422 ,472 

 

Tablo 6 da ifade edildiği gibi 28 maddeden oluĢan ölçek 2 faktörde toplanmıĢtır ve 1. faktörde 21 

madde, 2. faktörde 7 madde bulunmaktadır. Bu 2 faktörde bulunan faktör yükleri ,412 ile ,793 arasında 

değiĢmektedir. 

 

Tablo 7. Ebeveynlerin okul öncesi öğretmeninden beklentileri ölçeğinin I. faktörüne (mesleki beceriler) 

iliĢkin geçerlik-güvenirlik analizi sonuçları 

 

I.mesleki beceriler X 
S.S

. 

Madde 

toplamı 

Madde 

toplam 

korelasyon

u 

t p 

Rotated 

matrix 

madde 

yükü 

M15. Öğretmen öğrenciyi 

öğrenmeye 

heyecanlandırabilmek için 

teĢvik edici olabilmelidir. 

4,58 ,63 1392,00 ,649 11,031 .00 ,516 

M16. Öğrenme sürecinde 

öğrenciye sistemli olarak 

yaklaĢması çocuğun 

öğrenmesini kolaylaĢtırır. 

4,34 ,82 1318,00 ,492 7,673 .00 ,486 

M17. Okul öncesi dönem 

çocuğunun merak duygusunu 

doyurabilmek için öğretmenin 

bilgi düzeyi yüksek olması 

önemlidir. 

4,34 ,77 1318,00 ,663 10,485 .00 ,561 

M18. Tahmin dıĢı yaĢanan 

olaylarda öğretmenin esneklik 

4,06

5 
,82 1236,00 ,412 6,888 .00 ,412 
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sağlaması çocukların o anın 

heyecanını yaĢayabilmesini 

sağlar. 

M20. Çocukların dikkatleri 

kısa süreli olduğundan 

öğretmen farklı çeĢit 

etkinliklere yönelebilmelidir. 

4,44 ,69 1349,00 ,580 9,744 .00 ,469 

M22.Çocukların okulda 

verimli zaman geçirmesi 

öğretmenin zaman 

yönetimindekini baĢarısını 

gösterir. 

4,35 ,76 1323,00 ,588 13,420 .00 ,541 

M23. Öğretmenin sorduğu 

sorular çocukları öğrenmeye 

güdüler. 
4,37 ,73 1327,00 ,531 10,925 .00 

,569 

 

M24. Öğretmenin sorduğu 

sorular ile çocuklar kendilerini 

ifade etme Ģansı bulurlar. 
4,35 ,72 1322,00 ,633 13,893 .00 ,592 

M27. Okul öncesi öğretmeni 

çocuğun geliĢim özelliklerine 

göre öğrenme ortamı hazırlarsa 

öğrenmeyi kolaylaĢtırır. 

4,36 ,78 1327,00 ,601 9,357 .00 ,509 

M32.PekiĢtireç kullanılması 

çocuğumu öğrenmeye teĢvik 

eder. 
3,62 ,99 1308,00 ,561 6,773 .00 ,621 

M36. Öğretmenin alan 

bilgisinin öğrencilere doğru 

rehberlik edebilmesi için 

gerekli olduğunu 

düĢünüyorum. 

4,36 ,73 1204,00 ,412 7,999 .00 ,549 

M46. Öğretmen öğrenci ile 

iletiĢimi devam ettiren taraf 

olursa öğrenci önemsendiğini 

hisseder. 

4,37 ,73 1327,00 ,599 9,189 .00 ,554 

M50. Öğrenciler iletiĢimi 

baĢlatmak için öğretmenin 
4,15 ,74 1261,00 ,545 8,605 .00 ,588 
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kendilerine karĢı anlayıĢlı tavır 

takınması bekler. 

M51. Öğretmen veli 

iletiĢiminde öğretmenin üslubu 

velinin üslubunu etkiler. 
4,11 ,85 

1250,00 

 
,543 9,233 .00 ,609 

M52. Türkçeyi doğru konuĢan 

bir öğretmen çocuklara iyi bir 

örnek teĢkil eder. 
4,46 ,79 1356,00 ,556 8,762 .00 ,490 

M54. KiĢiler arası iliĢkilerde 

çocuklara doğru rol model 

olması çocuğun sosyal- 

duygusal geliĢimine olumlu 

etki eder. 

4,29 ,79 1304,00 
,609 

 
10,316 .00 ,685 

M55. KiĢiler arası iliĢkilerde 

doğru rol model olması 

çocuğun dil geliĢimine olumlu 

yönde etkiler. 

4,27 ,70 1298,00 ,648 10,447 .00 ,687 

M56. Sınıf disiplinini 

sağlarken olumlu yaklaĢım 

sağlarsa çocuklara doğru rol 

model olur. 

4,41 ,71 1341,00 ,690 12,292 .00 ,637 

M57. Sınıf disiplinini 

sağlarken olumlu tutum 

sergilemesi çocuğun okula 

karĢı olumlu tutum 

geliĢtirmesinde pozitif etki 

eder. 

4,41 ,68 1340,00 ,719 13,00 .00 ,793 

M58.Öğretmenin verdiği 

sözleri yerine getirmesi 

öğrencinin ona güvenini artırır. 
4,58 ,62 

1391,00 

 
,669 10,151 .00 ,625 

M59.Öğretmenin tutarlı 

davranıĢlar sergilemesi 

çocukların disipline girmesini 

olumlu etkiler. 

4,44 ,76 1349,00 ,606 9,922 .00 ,694 
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Tablo 8. Ebeveynlerin okul öncesi öğretmeninden beklentileri ölçeğinin II. faktörüne (kiĢisel özellikler) 

iliĢkin geçerlik-güvenirlik analizi sonuçları 

 

 

II.kiĢisel özellikler 
X S.S. 

Madde 

toplamı 

Madde 

toplam 

korela

syonu 

t p 

Rotate

d 

matrix 

madde 

yükü 

M1. Okul öncesi öğretmeninin 

enerjik olması çocukların 

etkinliklere katılma isteğini olumlu 

yönde etkiler. 

4,5

5 
,63 1385,00 ,417 9,086 ,00 ,687 

M2. Okul öncesi öğretmenleri, 

öğrencilerin çevre ile ilgili soru 

sormaları için meraklarını 

uyandırabilmelidir. 

4,3

7 
,73 1328,00 ,419 10,18 ,00 ,623 

M5. Çocuklara karĢı sabırlı 

olmalıdır. 
4,6

0 
,67 1399,00 ,393 5,93 ,00 ,662 

M7. Öğretmenin özgüven sahibi 

olması ona olan güvenimi artırır. 
4,3

8 
,79 1331,00 ,500 6,58 ,00 ,603 

M8. Öğretmenin özgüven sahibi 

olması çocuğun akademik 

baĢarısını arttırır. 

4,3

1 
,84 1311,00 ,500 7,94 ,00 

,552 

 

M19. Çocuk öğrenmeye isteksizken 

öğretmen çeĢitli öğretim 

yöntemlerini kullanırsa çocuğun 

dikkatini toplayabilir. 

4,4

8 
,70 1363,00 ,569 10,247 ,00 

,680 

 

M26. Çocuğun performansları 

hakkında veliye geri bildirimde 

bulunursa veli de çocuğun 

geliĢimini takip edebilir. 

4,4

4 
,77 1351,00 ,578 11,264 ,00 ,472 

 

Tablo 7 ve 8 incelendiğinde maddeler arası korelasyon değerlerinin orta düzeyde olduğu görülmektedir. 

Bu da ölçek maddelerinin birbiri ile olumlu ve anlamlı bir iliĢkiye sahip olduğunu göstermektedir 

DeğiĢkenler arasındaki iliĢkilerin betimlenmesinde korelasyonel istatistikler kullanılmaktadır 

(Balcı,2016: 231). Korelasyon katsayısı -1 ile +1 arasında değiĢen bir değer almaktadır. Katsayının 

pozitif olması bir değiĢkende artıĢ olduğu zaman o değiĢkende de artıĢ olacağı, negatif olması ise bir 
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değiĢkende artıĢ olduğunda diğerinde azalma meydana geldiği göstermektedir.  ±1 olması iki 

değiĢken arasında mükemmel bir iliĢkiyi, 0 olması ise iki değiĢken arasında hiç iliĢki olmadığını 

gösterir. Katsayı 0.30 dan küçükse zayıf iliĢki, 0.30 ile 0.70 arasında olması ise orta düzeyde, 0.70‟ den 

büyük olması ise yüksek düzeyde iliĢki olduğunu göstermektedir (Büyüköztürk vd., 2016:185). 

Tablodaki korelasyon katsayılarına bakıldığında ise değerlerin ,393 ile ,690 olduğu görülmektedir. 

Sonuç olarak korelasyonel istatistiğin orta düzeyde olduğu yorumu yapılabilir.  

Ölçekte bulunan maddelerin doğru yönde ölçüm yapıp yapmadığını analiz edebilmek için %27‟lik üst 

ve %27‟lik alt grup t testi yapılarak madde puan ortalamalarının anlamlı farklılık gösterip 

göstermediği incelenmiĢtir. Analizde elde edilen veriler de tablo 7 ve 8‟de verilmiĢtir. Sigma 

değerlerinin anlamlı farklılık gösterdiği yapılan analiz sonucunda tespit edilmiĢtir (p< ,05). Verilere 

göre ölçek maddelerinin istenilen nitelikleri doğru doğru betimlediği söylenebilir. 

Tablo 9: Ebeveynlerin okul öncesi öğretmeninden beklentileri ölçeğine ait faktörlerinin açıkladığı 

varyans oranları ve iç tutarlılık katsayıları 

Ölçek ve faktörler Cronbach alpha değeri Açıkladığı varyans oranı (%) 

1.Faktör ,92 27,281 

2.Faktör ,79 15,678 

Ölçek ,93 42,959 

 

Ölçek güvenirliğinin test edilmesi için  ölçek faktörlerinin cronbach alpha iç tutarlılık katsayısının 
α=.70 ve üzerinde olması güvenirliğin sağlanmasında kanıt olarak kabul edilmiĢtir (Büyüköztürk, 
2017). Geçerlik ve güvenirlik çalıĢması yapılan söz konusu ölçeğin tablo 9‟da verilmiĢ olan ölçek 
toplamının ve faktörlerinin iç tutarlılık katsayısı incelendiğinde ölçeğin güvenilir olduğu 
söylenebilmektedir.   

 

Tablo 10. Taslak ölçekte yer alan maddeler  

Taslak 
no 

Madde 
no 

Ölçek maddeleri 

1. M15 
Öğretmen öğrenciyi öğrenmeye heyecanlandırabilmek için teĢvik edici 

olabilmelidir. 

2. M16 
Öğrenme sürecinde öğrenciye sistemli olarak yaklaĢması çocuğun öğrenmesini 

kolaylaĢtırır. 

3. M17 
Okul öncesi dönem çocuğunun merak duygusunu doyurabilmek için 

öğretmenin bilgi düzeyi yüksek olması önemlidir. 

4. M18 
Tahmin dıĢı yaĢanan olaylarda öğretmenin esneklik sağlaması çocukların o 

anın heyecanını yaĢayabilmesini sağlar. 

5. M20 Çocukların dikkatleri kısa süreli olduğundan öğretmen farklı çeĢit etkinliklere 
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yönelebilmelidir. 

6. M22 
Çocukların okulda verimli zaman geçirmesi öğretmenin zaman 

yönetimindekini baĢarısını gösterir. 

7. M23 Öğretmenin sorduğu sorular çocukları öğrenmeye güdüler. 

8. M24 Öğretmenin sorduğu sorular ile çocuklar kendilerini ifade etme Ģansı bulurlar. 

9. M27 
Okul öncesi öğretmeni çocuğun geliĢim özelliklerine göre öğrenme ortamı 

hazırlarsa öğrenmeyi kolaylaĢtırır. 

10. M32 PekiĢtireç kullanılması çocuğumu öğrenmeye teĢvik eder. 

11. M36 
Öğretmenin alan bilgisinin öğrencilere doğru rehberlik edebilmesi için gerekli 

olduğunu düĢünüyorum. 

12. M46 
Öğretmen öğrenci ile iletiĢimi devam ettiren taraf olursa öğrenci 

önemsendiğini hisseder. 

13. M50 
Öğrenciler iletiĢimi baĢlatmak için öğretmenin kendilerine karĢı anlayıĢlı tavır 

takınması bekler. 

14. M51 Öğretmen veli iletiĢiminde öğretmenin üslubu velinin üslubunu etkiler. 

15. M52 Türkçeyi doğru konuĢan bir öğretmen çocuklara iyi bir örnek teĢkil eder. 

16. M54 
KiĢiler arası iliĢkilerde çocuklara doğru rol model olması çocuğun sosyal- 

duygusal geliĢimine olumlu etki eder. 

17. M55 
KiĢiler arası iliĢkilerde doğru rol model olması çocuğun dil geliĢimine olumlu 

yönde etkiler. 

18. M56 
Sınıf disiplinini sağlarken olumlu yaklaĢım sağlarsa çocuklara doğru rol model 

olur. 

19. M57 
Sınıf disiplinini sağlarken olumlu tutum sergilemesi çocuğun okula karĢı 

olumlu tutum geliĢtirmesinde pozitif etki eder. 

20. M58 Öğretmenin verdiği sözleri yerine getirmesi öğrencinin ona güvenini artırır. 

21. M59 
Öğretmenin tutarlı davranıĢlar sergilemesi çocukların disipline girmesini 

olumlu etkiler. 

22. M1 Okul öncesi öğretmeninin enerjik olması çocukların etkinliklere katılma 
isteğini olumlu yönde etkiler. 

23. M2. Okul öncesi öğretmenleri, öğrencilerin çevre ile ilgili soru sormaları için 
meraklarını uyandırabilmelidir. 

24. M5 Çocuklara karĢı sabırlı olmalıdır. 
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25. M7 Öğretmenin özgüven sahibi olması ona olan güvenimi artırır. 

26. M8 Öğretmenin özgüven sahibi olması çocuğun akademik baĢarısını arttırır. 

27. M19 Çocuk öğrenmeye isteksizken öğretmen çeĢitli öğretim yöntemlerini kullanırsa 
çocuğun dikkatini toplayabilir. 

28. M26 Çocuğun performansları hakkında veliye geri bildirimde bulunursa veli de 
çocuğun geliĢimini takip edebilir. 

 

4.Sonuç ve TartıĢma 

Bu çalıĢmada ebeveynlerin okul öncesi öğretmeninden beklentilerinin belirlenmesi için geçerli ve 
güvenilir bir ölçme aracı geliĢtirilmek amaçlanmıĢtır. Deneme ölçeği için 59 madde olarak hazırlanmıĢ 
ölçek okul öncesi dönemde çocuğu olan 304 ebeveyne uygulanmıĢtır. Uygulamada elde edilen 
verilerin analizi sonucunda 31 madde ölçekten çıkarılmıĢ ve toplam 28 madde kalmıĢtır. Ölçeğe 
baktığımızda 15., 16., 17., 18., 20., 22., 23., 24., 27., 32., 36., 46., 50., 51., 52., 54., 55., 56., 57., 58., 
59. maddeler I. Faktör (mesleki beceriler) faktörünü ; 1., 2., 5., 7., 8., 19., 26. Maddeler de II. 
Faktörünü (kiĢisel özellikler) yansıtmaktadır. Ġki faktörlü olarak saptanan ölçeğin he bir alt boyutu için 
madde toplam korelasyonları I. Faktör (mesleki beceriler) için .412 ile .719; II. Faktör (kiĢisel 
özellikler) için ise .393-.578 arasında değiĢmektedir. Ölçek maddelerinin faktör yüklerinin 
de .412-.793 arasında değiĢtiği tespit edilmiĢtir. Yapılan analizler neticesinde tespit edilen iç tutarlılık 
katsayısı ( cronbach alpha) I. Faktör ( mesleki beceriler) α=.92; II. Faktör α=.79 ve ölçeğin toplamının 
iç tutarlılık katsayısının α=.93 dur. Bu durumda ölçeğin genelinin ve I. Faktörün yüksek düzeyde 
güvenilir, II. Faktörün ise iyi düzeyde güvenilir olduğu söylenebilir. Yapılan analizler sonucunda 
ebeveynlerin okul öncesi öğretmeninden beklentilerini ölçen, 2 alt boyuta sahip ölçme aracının geçerli 
ve güvenilir olduğu söylenebilir. 

 Litaratürde ebeveynlerin okul öncesi öğretmeninden beklentilerine yönelik bir ölçeğe rastlanmamıĢtır. 

Benzer çalıĢmalar incelendiğinde Yapıcı ve Ulu (2010), “1. Sınıf öğretmenlerinin okul öncesi 

öğretmeninden beklentileri” çalıĢmasında araĢtırmacılar tarafından geliĢtirilmiĢ bir görüĢme formu 

kullanmıĢlardır. GörüĢme soruları öğrencilere kazandırılması gereken beceriler üzerinde 

yoğunlaĢmaktadır. Bu çalıĢmada ise okul öncesi öğretmeninin mesleki becerileri ve kiĢisel 

özelliklerini ölçmek için bir ölçeme aracı geliĢtirmek amaçlanmıĢtır. ġimĢek ve Ġvrendi (2014), 

ebeveynlerin okul öncesi kurumundan beklentilerini belirlemek amacıyla araĢtırmacılar tarafından 

“ailelerin okul öncesi eğitim kurumlarından beklentileri ölçeği” geliĢtirilmiĢtir. Ölçekte öğretmenden 

beklentileri yansıtan  boyutun faktör yükü .42 ile .69 arasında değiĢmektedir ve iç tutarlılık katsayısı 

α=.84 olarak tespit edilmiĢtir. Sevinç (2006), “okul öncesi eğitim alan çocukların annelerinin okuldan 

beklentileri” çalıĢmasında resmi ilköğretim bünyesinde ana sınıfında eğitim alan çocukların 

annelerinin fiziki ortama, materyallere, eğitim programına ve eğiticiye ait niteliklerde beklentilerini 

ortaya koymayı amaçlayan bir anket ile değerlendirilmiĢtir. Ankette kullanılan maddelerin 

hazırlanmasında araĢtırmacı UNESCO'nun bir çalıĢması sonucunda tespit edilmiĢ olan "genel olarak 

okul öncesi eğitiminden beklentiler" den yararlanmıĢtır. ÇalıĢma raporunda faktör yükü ve güvenirlik 

katsayısı hakkında bilgi verilmemiĢtir. Yaman ve Saçkes (2017), “Anne-babalar okul öncesi eğitim 

kurumu yöneticilerinden ne bekliyor? Anne-baba ve yönetici beklentilerinin karĢılaĢtırılması” 

araĢtırmasında kullanılmak üzere kendileri tarafından hazırlanmıĢ olup ölçek maddeleri anne-babaların 

iletiĢim ve eriĢilebilirlik, sağlık ve güvenlik, fiziki kaynaklar ve eğitim olmak üzere dört alandaki 

beklentilerini belirlemeyi hedeflemektedir. Ġç tutarlık katsayısı ĠletiĢim ve EriĢilebilirlik alt ölçeği için 

α= .67, Sağlık ve Güvenlik alt ölçeği için α= .64, Fiziki Kaynaklar alt ölçeği için α= .82 Eğitim alt 
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ölçeği için α= .86 olarak hesaplanmıĢtır. Ölçeğin tümü için hesap edilen güvenirlik katsayısı ise α= .89 

dur. 

Yapılan analizler sonucunda geçerlik ve güvenirliği incelenen “Ebeveynlerin okul öncesi 

öğretmeninden beklentileri ölçeği”nin kullanılabilecek düzeyde olduğu söylenebilir. Sonuç olarak 

geliĢtirme çalıĢması yapılan söz konusu ölçeğin litaratürde bu konudaki boĢluğu doldurabileceği ve 

aile – öğretmen arasındaki iliĢkiyi pozitif yönde arttırabilmek için okul öncesi öğretmeninden 

beklentilerini belirlemede ilgili konuda çalıĢma yapmak isteyen araĢtırmacılara yardımcı olacağı 

söylenebilir. 
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duygusunun gelişimine etkisi (YayınlanmıĢ Yüksek Lisans Tezi), Selçuk Üniversitesi, Sosyal 
Bilimler Enstitüsü, Konya. 

Güven, G. ve Azkeskin Efe, K. (2014). Erken Çocukluk Eğitimi ve Okul Öncesi Eğitim, Erken 
Çocukluk Eğitimi, Üçüncü Baskı, Editör: Ġbrahim H. Diken. Ankara: Pegem Akademi. 

Kandır, A., Özbey, S. ve Ġnal, G. (2010). Okul Öncesi Eğitimde Program (1) Kuramsal Temeller, 
Ġstanbul: Morpa yayıncılık. 

Kumru, M. Ve DemirtaĢ, Z. (2015). ĠĢletmelerde beceri eğitimine (staja) giden meslek lisesi çocuk 
geliĢimi öğrencilerinin staja iliĢkin görüĢleri,  Hacettepe University Faculty of Health Sciences 
Journal, 1. 

MEB, (2013). Okul Öncesi Eğitim Programı. 

Metin, N., Arı, M., Güneysu, S., Dikmen, B., Atik, B., Aydın, C., ... & Uysal, N. (1993). Anne 
babaların anaokulundan beklentileri. 9. Ya-Pa Okul Öncesi Eğitimi Yaygınlaştırılması Semineri, 
Ya-Pa yayınları, İstanbul. 
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Dergisi, Cilt1,Sayı:1, Sayfa: 94-103. DOI: 10.24130/eccd-jecs.196720171123. 

Yapıcı, M., ve Ulu, F. B. (2010). Ġlköğretim 1. sınıf öğretmenlerinin okul öncesi öğretmenlerinden 
beklentileri, Kuramsal eğitim bilim, 3(1), s: 46-62. 

Yavuzer, H. (2004). Çocuğu Tanımak ve Anlamak. Ġstanbul: Remzi Kitabevi. 

Yazıcıoğlu, Y. ve Erdoğan, S. (2014). SPSS Uygulamalı Bilimsel Araştırma Yöntemleri, 4. Baskı. 
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Özet 

Bu araştırmada ortaokul öğrencilerinin bilimsel bilginin varlık alanına yönelik görüşleri belirlenmeye 
çalışılmıştır. Araştırmada betimsel tarama yöntemi kullanılmıştır. Veriler Çoban ve Ergin (2010) 
tarafından geliştirilen bilimsel bilginin varlık alanına yönelik görüşleri belirleme ölçeği ile 
toplanmıştır. Ölçekte 10‟u olumlu ve 5‟i olumsuz olmak üzere toplam 15 madde ve beş tane alt grup 
bulunmaktadır. Çalışmanın örneklemini Kütahya Altıntaş ilçesindeki toplam 401 ortaokul öğrencisi 
oluşturmaktadır. Genel dağılım için betimsel istatistiklerden frekans ve yüzdelik değerleri kullanılmış, 
öğrencilerin bilimsel bilginin varlık alanına yönelik görüşleri ile alt problemlerdeki değişkenler 
arasındaki farkın anlamlılığını belirlemek amacıyla t-testi ve tek yönlü varyans analizi (ANOVA) 
kullanılmıştır. Araştırmadaki çözülen istatistiksel çözümlemelerde anlamlılık düzeyi 0,05 olarak kabul 
edilmiştir. Betimsel istatistiklere bakıldığında öğrencilerin bilimsel bilginin varlık alanına yönelik 
görüşlerinin olumlu yönde olduğu görülmüştür. T-testi sonuçları incelendiğinde ise sadece bir alt grup 
için anlamlı bir farklılık olduğu görülmüştür. Bilimsel varlıklar alt grubunda erkek öğrencilerin kız 
öğrencilere göre daha olumlu görüşe sahip olduğu görülmüştür. Diğer alt gruplar için ise cinsiyet 
açısından anlamlı bir farklılık görülmemiştir. Sınıf düzeyleri açısından öğrencilerin görüşleri 
incelendiğinde dört alt grupta anlamlı bir farklılık olduğu görülmüş ve son alt grupta ise anlamlı 
farklılığa rastlanmamıştır. Beşinci sınıfların üç alt grup için de diğerlerinden farklı görüşe sahip 
olduğu görülmüş ve sadece bir alt grupta altıncı sınıf öğrencilerinin diğerlerinden farklı görüşe sahip 
olduğu görülmüştür.   

Anahtar Kelimeler 

Bilimsel bilgi, ortaokul, varlık alanı 
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Abstract 

In this research, ıt has been studied on middle school students‟ views for the entity field of scientific 

knowledge. It has been used descriptive survey model in research. The data were gathered with the 

scale to determine the opinions of the scientific information on the field of existence developed by 

Ergin and Çoban (2010). In the scale, there are totally 15 items with 10 positive and 5 negative and 5 

sub dimentions. The sample of the study is constituted by a total of 401 middle school students in the 

district of Kütahya Altıntaş. T – test an one - way analysis of variance (ANOVA) were used to 

determine the meaningfulness of the difference between student‟s views of the scientific knowledge and 

the variables in sub-dimentions‟ problems. The level of significance in the statistical analyzed resolved 

in the study was accepted as 0,05. The results of descriptive statistics show that students‟ opinions on 

the field of existence of the scientific knowledge are positive. When the t-test results were Exanined. It 

was seen that there was a significant difference for only are sub-dimension. Male students in the 

sub-dimension of scientific assets were found to have more favorable view than female for the other 

sub-dimensions, there wasn‟t significant differances according to the gender. There was a significant 

difference in the four sub-dimensions when the students‟ opinions were examined in terms of class 

levels and there wasn‟t any significant differences in the last sub – dimension. For the three sub groups 

of the fifth grade, they had different views than the others. And for only one sub – dimension the sixth 

grade students had different views than the others. 

Key words 

Scientific knowledge, middle school, entity field 

 

 GiriĢ 

Ġnsanlar sürekli olarak kendilerini ve çevrelerini tanıyarak, karĢılaĢtıkları problemlere güvenilir 
çözümler arama çabasındadırlar (Karasar, 2016,3).  Bilim ise evreni tanımak gerçeği bulmaktır. Bilim 
gözleme, deneye ve akla dayanarak sistematik yollarla elde edilen bilgileri tanımlar (Büyüköztürk, 
Kılıç Çakmak, Akgün ve Demirel, 2015,6). Çepni (2014) ye göre ise bilim matematiksel bir kavram 
değil, karmaĢık bir yöntemdir. Durağan değil, sürekli geliĢmekte ve belirsizlikleri olan bir kavramdır. 
Bilimsel bilgi de bilim insanlarının nitel veya nicel gözlemler veya akıl yürütme yolu ile merak 
ettikleri varlıklar veya olaylar hakkında elde ettikleri bilgilerdir (Çepni, 2014,19).  

Bilginin kaynağının ne olduğu felsefecileri uğraĢtıran bir konu olmuĢtur. Bu konuda değiĢik görüĢler 
ve akımları ortaya çıkmıĢtır. Bunlar rasyonalizm ve emprizm olarak iki ana grupta ele alınmıĢtır. Çepni 

mailto:rabiaaltintas43@hotmail.com
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(2014) ye göre  rasyonalizmde (akılcılık) sadece akıl bilgi kaynağıdır. Duygusal algılardan 
bağımsızdır. Bilgilerin doğrulanması için bile olsa gözleme yer verilmez. Emprizmde (deneycilik, 
görgül) ise bilginin kaynağı duyu ve deneyimlerdir. BaĢkalarının da ulaĢamayacağı özel bilgi yoktur. 
Ġdeal bilgi bilimdir ve olgusal niteliktedir. Bazı düĢünürler ise bilginin kaynağının hem akıl, hem 
deney olduğunu savunurlar. Bunlardan en önemlisi de Kant‟tır. Ona göre gözlemsiz kavramlar boĢ, 
kavramsız gözlemler kördür. Bunların dıĢında doğru bilginin kaynağı sezgidir diyen Gazali, Bergson 
gibi düĢünürler de bulunmaktadır. Deney ve akıl bizi yanıltabilir oysa sezgi doğrudan doğruya kiĢiyi 
bilgiye ulaĢtırır (Sönmez ve Alacapınar, 2016). 

 Öğrencilerin veya yetiĢkinlerin, herhangi bir durum karĢısındaki davranıĢlarının sebebini acaba ne 
belirliyor? Neye göre tepkilerimizi belirliyoruz? Çoban ve Ergin (2010) bu konuda davranıĢlarımızın 
sebebini varlığın kendisinden çok olay ya da varlık hakkında sahip olduğumuz bilgiden 
kaynaklandığını belirtiyorlar. Örneğin arıya karĢı davranıĢımız, onun sokmasından değil 
sokabileceğini bilmemizden kaynaklanır. Deprem söz konusu olduğunda verdiğimiz tepkiler depremin 
sadece kendisi değil aynı zamanda sonuçları hakkında sahip olduğumuz bilgilerdendir. Buna göre 
çevremizi yorumladıktan sonra ortaya çıkan davranıĢlarımız, onların gerçekten ne olduklarına 
(ontoloji) değil, ne oldukları hakkında sahip olduğumuz bilgiye (epistemoloji) bağlı olarak 
geliĢmektedir. Ortaokul öğrencileri de özellikle fen derslerinin yardımıyla çevreleri, doğa hakkında 
bilgi sahibi olurlar ve yorumlamaya çalıĢırlar. Creswell ve Plano Clark (2015) ontoloji ve 
epistemolojiyi farklı görüĢler açısından incelediklerinde Ģunları belirtmiĢlerdir; Ontoloji (Gerçekliğin 
doğası nedir?), postpositivizme göre tekil gerçeklik, yapılandırmacılığa göre çoğul gerçeklik, 
katılımcılara göre politik gerçeklik ve pragmatizme göre ise tekil ve çoklu gerçekliktir. Epistemoloji 
(AraĢtırmacı ve araĢtırılan Ģey arasındaki iliĢki nedir?) ise postpozitivizme göre mesafe koyma ve 
tarafsızlık, yapılandırmacılığa göre yakınlık, katılımcılığa göre iĢbirliği ve pragmatizme göre ise 
kullanıĢlılıktır. Her disiplinin ise ilgilendiği bir bilim alanı vardır. Bunları Ģu Ģekilde sınıflandırabiliriz 

        Bilim                                        Tanımı                                             
Ġlgilendiği Disiplin 

Formal (ideal) Bilim            Deney veya gözleme dayanmadan               Matematik, 
Mantık 

                                           veya bilgiyi bilimsel yolları takip 

                                           ederek somut olarak keĢfetmeden 

                                           akıl ilkelerini kullanan bilimler. 

                                           Bilimsel araĢtırma yöntemlerini veya  

 Doğa Bilimleri                  sistematik araĢtırma yollarını kullanarak        Fizik, Kimya, 
Biyoloji 

                                           Doğada gerçekleĢen olayları inceleyip             
Coğrafya, Jeoloji vb. 

                                           Tanımlamaya çalıĢan bilimdir. 

                                           Ġnsanın yaĢadığı, kültür ve sosyal 

  Ġnsan Bilimleri                 çevre ile ilgili olayları, duygu ve                      
Psikoloji, Sosyoloji, 

                                           düĢüncelerini, vb. ele alıp inceleyen                 
Felsefe, Tarih, Hukuk,  

                                           bilimler.                                                             
Eğitim Bilimleri vb.     (Çepni,2014,19) 

Öğrencilere farklı disiplinlerde verilen bilgilerin insan, doğa ve formal bilim ile iliĢkilendirip 
sunulması onlardaki bilimsel düĢünme yetilerini geliĢtirmede etkilidir. Bu sayede bilimsel bakıĢ açısı 
kazanan bireyler ortaya çıkar. 

 Bilimsel bilginin varlık alanına yönelik çalıĢmaların durumu incelendiğinde ise gerek ulusal gerekse 
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uluslar arası düzeyde öğrencilerin „bilimsel bilgi‟ anlayıĢlarını inceleyen çok çalıĢma bulunurken, 
bilimsel bilginin varlık alanı çok fazla incelenmemiĢ bir konudur. Çoban ve Ergin (2011) tarafından 
yedinci sınıf öğrencileri üzerinde yapılan çalıĢmada öğrencilerin bilginin varlık alanına yönelik 
görüĢlerindeki değiĢimlerin incelenmesinde öğrencilerin aynı anda çok boyutlu gerçeklik anlayıĢına 
sahip oldukları görülmüĢtür. Kılıç, Sungur, Çakıroğlu, Tekkaya (2005) tarafından yapılan çalıĢmada da 
dokuzuncu sınıf öğrencilerinin büyük bir kısmının bilimsel bilginin doğası hakkında yeterli bilgiye 
sahip olmadıkları görülmüĢtür. Özmusul (2012) tarafından ilköğretim ikinci kademe öğrencilerine 
yapılan çalıĢmada ise bilimsel bilgiye yönelik görüĢleri ile cinsiyet ve genel not ortalaması 
değiĢkenleri arasında bazı anlamlı farklılıklar bulunmuĢtur. Fakat burada da bilimsel bilginin varlığına 
değil bilimsel bilgiye yönelik bir çalıĢma yapılmıĢtır. Bu çalıĢmanın diğer çalıĢmalardan farkı ise 
bilimsel bilginin varlık alanına yönelik çalıĢmanın beĢinci sınıflara da yapılıyor olmasıdır. Önceki 
çalıĢmalarda altıncı, yedinci, sekizinci ve dokuzuncu sınıflara uygulanmıĢtır. Ayrıca bilimsel bilgiye 
yönelik değil de bilimsel bilginin varlığına yönelik çalıĢmaların az sayıda bulunmasından dolayı bu 
konudaki eksikliğin de giderilmesi amaçlanmıĢtır.        

AraĢtırmanın Amacı 

 Bu araĢtırmanın amacı ortaokul öğrencilerinin bilimsel bilginin varlık alanına yönelik görüĢlerinin 
dağılımını belirlemek, cinsiyet ve sınıf seviyeleri açısından anlamlı bir farklılık olup olmadığını 
incelemektir.  

AraĢtırmanın Problem Cümlesi  

Ortaokul öğrencilerinin bilimsel bilginin varlık alanına yönelik görüĢleri nasıldır? 

Alt Problemler 

1) Ortaokul öğrencilerinin bilimsel bilginin varlık alanına yönelik görüĢlerinin (bilimsel çalıĢma ve 
varlıklar, bilimsel çalıĢmaların gerçek karĢılığı, bilimsel varlıklar, varlıkların sürekliliği ve gerçekliğe 
ulaĢma) dağılımı nasıldır? 

2) Ortaokul öğrencilerinin bilimsel bilginin varlık alanına yönelik görüĢlerinde (bilimsel çalıĢma ve 
varlıklar, bilimsel çalıĢmaların gerçek karĢılığı, bilimsel varlıklar, varlıkların sürekliliği ve gerçekliğe 
ulaĢma) cinsiyet açısından anlamlı bir farklılık var mıdır? 

3) Ortaokul öğrencilerinin bilimsel bilginin varlık alanına yönelik görüĢlerinde (bilimsel çalıĢma ve 
varlıklar, bilimsel çalıĢmaların gerçek karĢılığı, bilimsel varlıklar, varlıkların sürekliliği ve gerçekliğe 
ulaĢma) sınıf düzeyleri açısından anlamlı bir farklılık var mıdır? 

AraĢtırmanın Sınırlılıkları 

1)Bu araĢtırma 2016-2017 eğitim-öğretim yılında Kütahya AltıntaĢ ilçe merkezinde ve köylerinde 
bulunan 4 farklı okulun 5. 6. 7. ve 8. sınıflarına devam eden 401 öğrenciyle, 

2) Kütahya AltıntaĢ ilçesi ile, 

3) GörüĢ ölçeğindeki 15 ifade ile sınırlandırılmıĢtır. 

Sayıltı 

AraĢtırmaya katılan öğrencilerin ölçek maddelerini istekli cevaplandırıldığı varsayılmıĢtır. 

Yöntem   

 Bu araĢtırmada ortaokul öğrencilerinin bilimsel bilginin varlık alnına yönelik görüĢlerini belirlemek 
amacıyla genel tarama yöntemi kullanılmıĢtır. Tarama, geçmiĢte olan veya halen var olan bir durumu 
var olduğu Ģekliyle tespit etmeyi amaçlayan araĢtırma modelidir. AraĢtırmaya konu olan olay, birey ya 
da nesne kendi koĢulları içerisinde ve olduğu tanımlanmaya çalıĢılır (Karasar,2016,109). Bu 
çalıĢmamızda amaç bu yöntemin özelliklerine uygun olarak ortaokul öğrencilerinin bilimsel bilginin 
varlık alanına yönelik görüĢlerini alarak cinsiyet ve sınıf düzeyleri açısından anlamlı farklılıkları olup 
olmadığını açığa çıkarmaktır. 

Evren - Örneklem 

 AraĢtırmanın evrenini Kütahya‟nın AltıntaĢ ilçesi oluĢturmaktadır. Evrenin geniĢ olması sebebiyle 
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örnekleme yoluna gidilmiĢtir. Büyüköztürk vd. (2015) e göre basit seçkisiz örnekleme yoluyla her bir 
örneklem birimine eĢit seçilme olasılığı vererek seçilen birimler örnekleme alınır. Büyüköztürk e 
(2014) göre evren büyüklüğüne uygun örneklem büyüklüğü toplam 1000 kiĢi için 400 kiĢi olarak 
belirlendiği görülmüĢtür. AraĢtırmanın örneklemini, genel olarak evreni temsil edebileceği 
düĢünülerek 2016-2017 eğitim öğretim yılında AltıntaĢ ilçe merkez ve köylerinde öğrenimine devam 
eden ve basit seçkisiz örnekleme yoluyla 4 okuldan seçilmiĢ 401 ortaokul öğrencisi oluĢturmuĢtur.  

Tablo 1: ÇalıĢma Grubunun Cinsiyete Göre Dağılımı     

                                                                                                                    
f 

           %  

Kız 

Erkek                                                                                                                          

                                      
234 

                        
167           

        58,4   

        41,6 

 

Tablo 2: ÇalıĢma Grubunun Sınıflara Göre Dağılımı  

                                                                                                                   
f 

           %  

5. sınıf 

6. sınıf 

7. sınıf 

8. sınıf                                                                                                                         

                                       
114  

                            
123                  

                                         
97 

                                         
67 

         28,4   

         30,7 

         24,2 

         16,7 

 

 

Veri Toplama Aracı 

 Veri toplama aracı olarak Bilimsel Bilginin Varlık Alanına Yönelik GörüĢ Belirleme Ölçeği 
kullanılmıĢtır. Ölçek, Çoban ve Ergin (2010) tarafından geliĢtirilmiĢtir. AraĢtırmaya katılan 
öğrencilerin bilimsel bilginin varlık alanına yönelik görüĢlerini tespit etmek için ölçme aracında 10 
olumlu, 5 olumsuz yargı içeren toplam 15 ifade bulunmaktadır. Ölçekte toplam 5 alt faktör 
bulunmaktadır.  

1.Faktör: Bilimsel ÇalıĢma ve Varlıklar (1. 7. 10. 15. maddeler ) 

2.Faktör: Bilimsel ÇalıĢmaların Gerçek KarĢılığı (2. 11. 13. 14. maddeler) 

3.Faktör: Bilimsel Varlıklar (5. 8. 12. maddeler) 
4.Faktör: Varlığın Sürekliliği (6. 9. maddeler) 
5.Faktör: Gerçekliğe UlaĢma (3. 4. maddeler)  

Ölçme aracında yer alan ifadelere “Kesinlikle Katılıyorum”, “Katılıyorum”, “Kararsızım”, 
“Katılmıyorum” ve “Kesinlikle Katılmıyorum” arasında değiĢen likert tipli beĢli bir dereceleme 
yapılmıĢtır. 

Kütahya AltıntaĢ ilçe merkez ve köylerinde 5. 6. 7. ve 8. sınıfa devam eden 401 öğrenciye dağıtılan 
ölçme aracı, toplanıp kontrol edildikten sonra bilgisayar ortamına aktarılarak, ölçme aracının 
istatistiksel testleri yapılmıĢtır.  

Ölçme aracının güvenirliği Çoban ve Ergin (2010) tarafından Cronbach‟s α (Alpha) = 0.75 olarak 
belirlenmiĢtir. Alfa katsayısının 0.70-0.99 arasında olması ölçme aracının yüksek değerde güvenilir 
olduğunu gösterir ( Büyüköztürk vd.,2015:109). 

Verilerin Analizi 
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Ölçme aracından elde edilen verilerin analizinde dağılımın belirlenmesi amacıyla betimsel 
istatistiklerden frekans ve yüzdelik değerleri kullanılmıĢtır. Öğrencilerin bilimsel bilginin varlık 
alanına yönelik görüĢleri ile alt problemlerdeki değiĢkenler arasındaki farkın anlamlılığını belirlemek 
amacıyla t-testi ve tek yönlü varyans analizi (ANOVA) kullanılmıĢtır. AraĢtırmadaki çözülen 
istatistiksel çözümlemelerde anlamlılık düzeyi 0,05 olarak kabul edilmiĢtir. Verileri yorumlamak için 
ise aĢağıdaki aralık tablosu kullanılmıĢtır. 

Tablo 3: Puan aralıkları 

Seçenekler Verilen Puanlar Puan Aralığı 

Kesinlikle Katılmıyorum 1 1,00–1,79 

Katılmıyorum 2 1,80–2,59 

Kararsızım 3 2,60–3,39 

Katılıyorum 4 3,40–4,19 

Kesinlikle Katılıyorum 5 4,20–5,00 

 

Bulgular ve Yorum 

Bu bölümde, ortaokul öğrencilerinin bilimsel bilginin varlık alanına yönelik görüĢlerini belirlemek 
amacıyla tutum ölçeği aracılığıyla öğrencilerden toplanan verilerin analizi sonucunda elde edilen 
bulgulara yer verilmiĢtir. Bulgular bölümü bilimsel çalıĢma ve varlıklar, bilimsel çalıĢmaların gerçek 
karĢılığı, bilimsel varlıklar ve varlığın sürekliliği ve gerçekliğe ulaĢma baĢlıkları altında incelenmiĢtir. 
Son bölümde ise değiĢkenlere göre anlamlı farklılıkların olup olmadığına iliĢkin testlere yer verilmiĢtir. 

1) Ortaokul öğrencilerinin bilimsel bilginin varlık alanına yönelik görüĢlerinin (bilimsel çalıĢma ve 
varlıklar, bilimsel çalıĢmaların gerçek karĢılığı, bilimsel varlıklar, varlıkların sürekliliği ve gerçekliğe 
ulaĢma) dağılımı nasıldır? 

Öğrencilerin bilimsel bilginin varlık alanına yönelik görüĢleri alt boyutları açısından aĢağıdaki 
tablolarda ayrı ayrı verilmiĢtir. 

Bilimsel Çalışma ve Varlıklar Alt Boyutuna İlişkin Bulgular  

Tablo 4: Bilimsel çalıĢma ve varlıklar alt boyutuna yönelik ifadelerin frekans, yüzde ve madde 
ortalamaları değerleri  

                      
Madde 

 1 2 3 4 5 X  SONUÇ 

1 Bilim insanları gerçekten 
varolan Ģeylerle ilgilenir. 

f 31 47 107 112 104 3,52 Katılıyorum 

% 7,7 11,7 26,7 27,9 25,9 

7 Bilimsel çalıĢmalar 
toplumsal olaylardan 
etkilenir. 

f 12 32 111 139 107 3,74 Katılıyorum 

% 3,0 8,0 27,7 34,7 26,7 

10 Bilim insanları deney ve 
gözlem yaparak gerçekler 
hakkında bilgi sahibi 
olabilir. 

f 18 16 62 143 162 4,03 Katılıyorum 

% 4,5 4,0 15,5 35,7 40,4 

15 Bilim insanlarının 
düĢüncelerinde 
tasarladıkları 
deneylerinde kullandıkları 
varlıklar aynı değildir. 

f 29 45 142 82 103 3,46 Katılıyorum 

% 7,2 11,2 35,4 20,4 25,7 

1=Kesinlikle katılmıyorum 2=Katılmıyorum 3=Kararsızım, 4=Katılıyorum, 5=Kesinlikle katılıyorum, 
X = Ortalama 
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Tablo 4 incelendiğinde, öğrencilerin bilimsel çalıĢma ve varlıklar boyutundaki algılarının tamamının 
olumlu yönde olduğu görülmektedir. Öğrenciler,  Bilim insanlarının gerçekten varolan Ģeylerle 
ilgilendiğini, bilimsel çalıĢmaların toplumsal olaylardan etkilendiğini, bilim insanlarının deney ve 
gözlem yaparak gerçekler hakkında bilgi sahibi olabildiklerini ve bilim insanlarının düĢüncelerinde 
tasarladıkları deneylerinde kullandıkları varlıklar ile gerçek deneylerinde kullandıkları varlıkların aynı 
olmadığını ifade etmiĢlerdir.   

Bilimsel Çalışmaların Gerçek Karşılığı Alt Boyutuna İlişkin Bulgular 

Tablo 5: Bilimsel ÇalıĢmaların Gerçek KarĢılığı Alt Boyutuna Yönelik Ġfadelerin Frekans, Yüzde Ve 
Madde Ortalamaları Değerleri 

                    Madde  1 2 3 4 5 X  SONUÇ 

13 Bilimsel çalıĢmaların öne 
sürdüğü varlıklar (atom, 
elektron, virüs v.b gibi) 
gerçekten vardırlar. 

f 15 23 115 112 136 3,82 Katılıyorum 

% 3,7 5,7 28,7 27,9 33,9 

11 Üzerinde bilimsel çalıĢma 
yapılan olayların ya da 
nesnelerin görülebilmesi 
gerekli değildir. 

f 59 63 162 69 48 2,96 Kararsızım 

% 14,7 15,7 40,4 17,2 12,0 

14 Bilim insanlarının 
düĢündüklerinin gerçek 
yaĢamda karĢılığı vardır. 

f 14 27 110 150 100 3,73 Katılıyorum 

% 3,5 6,7 27,4 37,4 24,9 

2 Yapılan deneylerde var 
olduğunu kabul ettiğimiz 
Ģeyler, deney dıĢında da 
varlıklarını sürdürürler. 

f 9 21 146 139 86 3,67 Katılıyorum 

% 2,2 5,2 36,4 34,7 21,4 

1=Kesinlikle katılmıyorum 2=Katılmıyorum 3=Kararsızım, 4=Katılıyorum, 5=Kesinlikle katılıyorum, 
X = Ortalama 

Tablo 5 incelendiğinde, öğrencilerin bilimsel çalıĢmaların gerçek karĢılığı boyutundaki algılarının 
çoğunlukla olumluya yakın olduğu görülmektedir. Öğrencilerin bilimsel çalıĢmaların öne sürdüğü 
varlıkların (atom, elektron, virüs v.b gibi) gerçekten olduğuna, bilim adamlarının düĢündüklerinin 
gerçek yaĢamda karĢılıklarının olduğuna ve yapılan deneylerde var olduğunu kabul ettiğimiz Ģeylerin 
deney dıĢında da varlıklarını sürdürdüğüne katıldıklarını ifade etmiĢlerdir. Ancak üzerinde bilimsel 
çalıĢma yapılan olayların ya da nesnelerin görülebilmesinin gerekli olmadığı konusunda kararsız 
kalmıĢlardır. 

Bilimsel Varlıklar Alt Boyutuna İlişkin Bulgular 

Tablo 6: Bilimsel Varlıklar Alt Boyutuna Yönelik Ġfadelerin Frekans, Yüzde Ve Madde Ortalamaları 
Değerleri 

                     Madde  1 2 3 4 5 X  SONUÇ 

5 Elle tutulup, çıplak gözle 
görülemeyen varlıklarla 
deney yapılamaz. 

f 67 63 110 73 88 3,12 Kararsızım 

% 16,7 15,7 27,4 18,2 21,9 

12 Bilim insanları 
gözlemleyemediği ve 
deneyemediği Ģeyleri 
incelemezler. 

f 59 75 113 94 60 3,05 Kararsızım 

% 14,7 18,7 28,2 23,4 15,0 

8 Bilim insanları doğrudan 
gözleriyle göremedikleri 
varlıkları deneylerinde 

f 65 50 116 74 96 3,21 Kararsızım 

% 16,2 12,5 28,9 18,5 23,9 
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incelemezler. 

1=Kesinlikle katılmıyorum 2=Katılmıyorum 3=Kararsızım, 4=Katılıyorum, 5=Kesinlikle katılıyorum, 
X = Ortalama 

Tablo 6 incelendiğinde, öğrencilerin bilimsel varlıklar boyutundaki algılarının tamamının kararsız 
yönünde olduğu görülmektedir.  

Varlığın Sürekliliği Alt Boyutuna İlişkin Bulgular 

Tablo 7: Varlıkların Sürekliliği Alt Boyutuna Yönelik Ġfadelerin Frekans, Yüzde Ve Madde Ortalamaları 
Değerleri 

                      
Madde 

 1 2 3 4 5 X  SONUÇ 

6 Bilimsel bir çalıĢmanın artık 
iĢe yaramadığı anlaĢılınca, o 
çalıĢmanın ortaya koyduğu 
varlıklar da genellikle yok 
olur. 

f 56 65 159 71 50 2,98 Kararsızım 

% 14,0 16,2 39,7 17,7 12,5 

9 Bilim insanlarının 
çalıĢmalarıyla ortaya 
koyduğu varlıklar toplumdan 
topluma değiĢir. 

f 77 127 120 49 28 2,56 Katılmıyorum 

% 19,2 31,7 29,9 12,2 7,0 

1=Kesinlikle katılmıyorum 2=Katılmıyorum 3=Kararsızım, 4=Katılıyorum, 5=Kesinlikle katılıyorum, 
X = Ortalama 

Tablo 7 incelendiğinde öğrencilerin, bilimsel bir çalıĢmanın artık iĢe yaramadığı anlaĢılınca, o 
çalıĢmanın ortaya koyduğu varlıkların da genellikle yok olması konusunda kararsız oldukları 
görülmektedir. Bilim insanlarının çalıĢmalarıyla ortaya koyduğu varlıkların toplumdan topluma 
değiĢmesi konusuna katılmamıĢlardır. Bu madde ters kodlandığı için öğrencilerin aslında bu konuda 
olumlu görüĢe sahip oldukları söylenebilir. 

 

 

Gerçekliğe Ulaşma Alt Boyutuna İlişkin Bulgular 

Tablo 8: Gerçekliğe UlaĢma Alt Boyutuna Yönelik Ġfadelerin Frekans, Yüzde Ve Madde Ortalamaları 
Değerleri 

                        
Madde 

 1 2 3 4 5 X  SONUÇ 

4 Bilimsel çalıĢmaların sonucu 
her zaman doğru olmasa bile 
bize gerçek hakkında bilgi 
verir. 

f 19 36 90 148 108 3,72 Katılıyorum 

% 4,7 9,0 2,4 36,9 26,9 

3 Evrendeki varlıkların 
çoğunun bilinebilmesi için 
teknoloji kullanmaya ihtiyaç 
vardır. 

f 16 30 90 140 125 3,81 Katılıyorum 

% 4,0 7,5 22,4 34,9 31,2 

1=Kesinlikle katılmıyorum 2=Katılmıyorum 3=Kararsızım, 4=Katılıyorum, 5=Kesinlikle katılıyorum, 
X = Ortalama 

Tablo 8 incelendiğinde öğrencilerin, gerçekliğe ulaĢma boyutundaki algılarının pozitif yönde olduğu 
görülmektedir.  

2) Öğrencilerin bilimsel bilginin varlık alanına yönelik görüĢleri cinsiyetlerine göre anlamlı 
olarak farklılaĢmakta mıdır? 
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Tablo 9: Cinsiyet DeğiĢkeni Ġçin Yapılan T Testi Sonuçları 

Faktörler Cinsiyet N X  S sd t p 

Bilimsel ÇalıĢma ve Varlıklar Kız 234 14,79 2,50 399 ,303 ,762 

Erkek 167 14,71 2,45 

Bilimsel ÇalıĢmaların Gerçek 
KarĢılığı 

Kız 234 14,39 2,51 399 1,904 ,058 

Erkek 167 13,92 2,38 

Bilimsel Varlıklar Kız 234 9,79 3,07 399 3,190 ,002* 

Erkek 167 8,83 2,86 

Varlığın Sürekliliği Kız 234 5,59 1,82 399 ,647 ,518 

Erkek 167 5,47 1,64 

Gerçekliğe UlaĢma Kız 234 7,46 1,64 399 1,091 ,276 

Erkek 167 7,64 1,62 

* p < ,05 

Öğrencilerin bilimsel bilginin varlık alanına iliĢkin görüĢlerinin cinsiyet değiĢkenine göre anlamlı bir 
farklılık gösterip göstermediğini belirlemek için yapılan t testi sonuçları incelendiğinde, sadece bilimsel 
varlıklar faktöründe anlamlı farklılık olduğu tespit edilmiĢtir. ( p=0.002 ve p<0.05) Bilimsel varlıklar 
faktöründen kız öğrencilerin aldıkları puanların ortalamasının ( X = 9,79), erkek öğrencilerin aldıkları 
puanlarının ortalamasından ( X = 8,83) daha yüksek olduğu görülmüĢtür. Ancak bu faktörde yer alan 
maddeler ölçeğin toplam puanı açısından ters kodlanmıĢtır. Bu yüzden erkek öğrencilerin görüĢlerinin, 
kız öğrencilerin görüĢlerine göre daha olumlu olduğu söylenebilir. Diğer alt faktörlerde alınan 
puanların ortalaması cinsiyete göre incelendiğinde, kız ve erkek öğrenciler arasında p<0.05 düzeyinde 
anlamlı bir fark bulunmamıĢtır.  

3) Öğrencilerin bilimsel bilginin varlık alanına yönelik görüĢleri sınıf düzeylerine göre anlamlı 
olarak farklılaĢmakta mıdır?  

Tablo 10: Öğrencilerinin Bilimsel Bilginin Varlık Alanına Yönelik GörüĢlerinin Alt Boyutlarına ĠliĢkin 
Tek Faktörlü Varyans (ANOVA) Analizi Sonuçları 

Alt 
Boyutlar 

Sınıf 

Düzeyleri 

N      X     S.S.       F  Sig. Anlamlı Fark 
A-B 

 B
il

im
se

l 
Ç

a
lı

Ģm
a

 V
e 

V
a

rl
ık

la
r 

 
 

 

5. sınıf 114 15,763 2,648  

 

 

 

10,011 

 

 

 

 

,000* 

 

 

 

 

5. _ 6.7.8. 
sınıflar 

6. sınıf 123 14,146 2,414 

7. sınıf 97 14,649 2,318 

8. sınıf 67 14,358 2,012 

 

  
Toplam       

 

     
401            

 

14,763        

 B
il

im
se

l 
Ç

a
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a
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5. sınıf 114 14,403 2,699  

 

 

 

 

 

 

 

 

6._5.7.8. 
sınıflar 

 

 

6. sınıf 123 13,398 2,332 

7. sınıf 97 14,608 2,219 

8. sınıf 67 14,731 2,358 
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* p < 0,05 

Öğrencilerin bilimsel bilginin varlık alanına iliĢkin görüĢlerinin sınıf değiĢkenine göre anlamlı bir 
farklılık gösterip göstermediğini belirlemek için yapılan tek faktörlü varyans analizi (one way ANOVA) 
testi sonuçları incelendiğinde,  bilimsel çalıĢma ve varlıklar, bilimsel çalıĢmaların gerçek karĢılığı, 
bilimsel varlıklar ve varlığın sürekliliği alt boyutlarında anlamlı farklılıklar tespit edilmiĢtir. 

 Tablo 10‟da görüldüğü gibi öğrencilerin bilimsel bilginin varlık alanına yönelik görüĢleri ile bilimsel 
çalıĢma ve varlıklar alt boyutu arasında anlamlı bir farklılık vardır. BaĢka bir deyiĢle öğrencilerin 
bilimsel çalıĢma ve varlıklar alt boyutu, bilimsel bilginin varlık alanına yönelik görüĢleri ile 0,05 
anlamlılık düzeyinde farklılık göstermiĢtir.(F=10,011; p<,05) Farklılıkların hangi ikili gruptan 
kaynaklandığını bulmak için çoklu karĢılaĢtırma testi olan Dunnet – C testi kullanılmıĢtır. (Grup p<,05 
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olduğundan homojen değil). Bu test örneklem sayısının farklı olduğu ve varyanslarının eĢit olmadığı 
durumlarda kullanılır (Büyüköztürk, 2014,49).  Dunnet - C testi sonuçları incelendiğinde, öğrencilerin 
bilimsel çalıĢma ve varlıklar alt boyutuna göre; 5. sınıf öğrencilerinin bilimsel bilginin varlık alanına 
yönelik görüĢleri ile 6. 7. ve 8. sınıf öğrencilerinin görüĢleri arasında farklılık olduğu görülmüĢtür. 
Bilimsel çalıĢma ve varlıklar alt boyutuna göre ortalamalara bakıldığında ise 5. Sınıf ( X = 15,76) 
öğrencilerinin görüĢleri 6.sınıf ( X = 14,14),  7.sınıf ( X = 14,64) ve 8. sınıf ( X = 14,35) 
öğrencilerinin görüĢlerinden olumludur. 

Tablo 10‟ da görüldüğü gibi öğrencilerin bilimsel bilginin varlık alanına yönelik görüĢleri ile bilimsel 
çalıĢmaların gerçek karĢılığı alt boyutu arasında anlamlı bir farklılık vardır. Farklılıkların hangi ikili 
gruptan kaynaklandığını bulmak için çoklu karĢılaĢtırma testi olan Scheffe  testi kullanılmıĢtır. Bu test 
örneklem sayılarının farklı olduğu ve varyanslarının eĢit olduğu durumlarda kullanılır.(Grup p>,05 
olduğundan homojen özelliktedir (Büyüköztürk,2014,49).  Scheffe testinin sonuçları incelendiğinde, 
bilimsel çalıĢmaların gerçek karĢılığı alt boyutuna göre bilimsel bilginin varlık alanına yönelik 6. Sınıf 
öğrencilerinin görüĢleri, 5. 7. ve 8. sınıf öğrencilerinin görüĢlerinden farklı olduğu görülmüĢtür. 
Bilimsel çalıĢmaların gerçek karĢılığı alt boyutuna  göre ortalamalara bakıldığında ise 6. sınıfların 
görüĢleri ( X = 13,39), 5. sınıf ( X = 14,40), 7. sınıf ( X = 14,60) ve 8. sınıf ( X = 14,73) 
öğrencilerinin görüĢlerinden daha olumsuzdur.  

Tablo 10‟da görüldüğü gibi öğrencilerin bilimsel bilginin varlık alanına yönelik görüĢleri ile bilimsel 
varlıklar alt boyutu arasında anlamlı bir farklılık vardır. Grup p>,05 olduğundan homojen özelliktedir. 
Farklılıkların hangi ikili gruptan kaynaklandığını bulmak için çoklu karĢılaĢtırma testi olan Scheffe testi 
kullanılmıĢtır. Test sonuçları incelendiğinde bilimsel varlıklar alt boyutuna göre bilimsel bilginin varlık 
alanına yönelik 5. sınıf öğrencilerinin görüĢleri 7. ve 8. sınıf öğrencilerinin görüĢlerinden farklı olduğu 
görülmüĢtür. Bilimsel varlıklar alt boyutuna göre ortalamalara bakıldığında ise 5. sınıfların görüĢleri (
X = 8,54), 7. sınıf ( X = 10,13) ve 8. sınıf ( X = 10,08) öğrencilerinin görüĢlerinden daha olumludur. 

Çünkü bilimsel varlıklar faktöründeki maddeler ölçeğin toplam puanı açısından ters kodlanmıĢtır. 
Ortalamanın düĢük olması olumsuz maddelere katılımın az olduğunu yani öğrencilerin bu konuda 
aslında olumlu görüĢe sahip olduğunu gösterir. 

Tablo 10‟da görüldüğü gibi öğrencilerin bilimsel bilginin varlık alanına yönelik görüĢleri ile varlıkların 
sürekliliği alt boyutu arasında anlamlı bir farklılık vardır. Grup p<,05 olduğundan homojen değil).  
Farklılıkların hangi ikili gruptan kaynaklandığını bulmak için çoklu karĢılaĢtırma testi olan Dunnet – C 
testi kullanılmıĢtır. Dunnet – C testi sonuçları incelendiğinde varlıkların sürekliliği alt boyutuna göre 
bilimsel bilginin varlık alanına yönelik 5. Sınıfların görüĢleri ile 6. Ve 7. Sınıf öğrencilerinin görüĢleri 
arasında farklılık olduğu görülmüĢtür. Varlığın sürekliliği alt boyutuna göre ortalamalara bakıldığında 
ise 5. sınıfların görüĢleri ( X = 4,95), 6. sınıf ( X = 5,78) ve 7. sınıf ( X = 5,87) öğrencilerinin 
görüĢlerinden daha olumludur. Çünkü varlıkların sürekliliği faktöründeki maddeler ölçeğin toplam 
puanı açısından ters kodlanmıĢtır. Ortalamanın düĢük olması olumsuz maddelere katılımın az olduğunu 
yani öğrencilerin bu konuda aslında olumlu görüĢe sahip olduğunu gösterir. Tablo 10‟da görüldüğü gibi 
öğrencilerin bilimsel bilginin varlık alnına yönelik görüĢleri ile gerçekliğe ulaĢma alt boyutu arasında 
anlamlı bir farklılık bulunmamıĢtır. BaĢka bir ifadeyle gerçekliğe ulaĢma alt boyutunun, bilimsel 
bilginin varlık alanına yönelik görüĢe göre anlamlı farklılığı yoktur. (F=1,900; p<,05). 

 

Sonuç, TartıĢma ve Öneriler  

ÇalıĢmamızda ortaokul öğrencilerinin bilimsel bilginin varlık alanına yönelik görüĢlerinin genel 
durumu ve cinsiyet ve sınıf düzeyleri açısından anlamlı bir farklılığa sahip olup olmadığı belirlenmeye 
çalıĢılmıĢtır. AraĢtırma sonuçlarına göre Ģu bulgulara ulaĢılmıĢtır: 

Öğrencilerin bilimsel bilginin varlık alanına yönelik görüĢleri sırasıyla bilimsel çalıĢma ve varlıklar, 
bilimsel çalıĢmaların gerçek karĢılığı, bilimsel varlıklar, varlıkların sürekliliği ve gerçekliğe ulaĢma alt 
boyutları açısından değerlendirilmiĢtir. Sonuçlara bakıldığında öğrencilerin bilimsel çalıĢma ve 
varlıklar alt boyutuna katıldıkları görülmektedir. Bilimsel çalıĢmaların gerçek karĢılığı alt boyutuna 
çoğunluk katılırken, bilimsel varlıklar alt boyutunda kararsız oldukları görülmektedir. Varlıkların 
sürekliliği alt boyutunun ise bir kısmına katılmazlarken bir kısmında kararsız oldukları görülmektedir. 
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Bu boyuttaki maddeler ters kodlandığından aslında katılmamaları olumlu görüĢe sahip olduklarını 
göstermektedir. Son alt boyut olan gerçekliğe ulaĢma boyutuna da katıldıkları görülmektedir. Alan 
yazın incelendiğinde, öğrencilerin bilimsel bilgiye yönelik görüĢlerinin incelenmiĢ olduğu fakat 
bilimsel bilginin varlık alanına yönelik görüĢlerini inceleme çalıĢmalarının pek olmadığına 
rastlanmıĢtır. Çoban ve Ergin (2010) in bilimsel bilginin varlık alanına yönelik görüĢ ölçeğini 
geliĢtirirken genel olarak ulaĢtıkları sonuçlar benzer çıkmıĢtır. Onların çalıĢmalarında üçüncü alt boyut 
olan bilimsel varlıklar faktörüne iliĢkin görüĢlerin daha olumlu olduğu görülmüĢtür. Karar (2011) 
Ġlköğretim 8. Sınıf öğrencilerinin bilimsel süreç becerilerini bazı değiĢkenler açısından incelediğinde 
bilimsel süreç beceri düzeylerinin orta seviyede olduğunu belirtmiĢtir. 

AraĢtırmamızda cinsiyet açısından bakıldığı zaman sadece tek bir alt boyutta anlamlı fark görülmüĢtür. 
Üçüncü alt boyut olan bilimsel varlıklar boyutunda erkek öğrencilerin kız öğrencilere göre 
görüĢlerinin daha olumlu olduğu görülmektedir. Çoban ve Ergin (2010) ölçek geliĢtirme 
çalıĢmalarında uyguladıkları t testi ile maddelerin ontolojik açıdan düĢük ve yüksek puanlı bireyleri 
ayırt edip etmediğini incelemiĢlerdir. Ve maddelerin her birinin faktör yapılarının toplam puanda 
birbirlerinden anlamlı derecede farklılaĢtığını görmüĢlerdir. Cinsiyet açısından anlamlı fark olup 
olmamasına yönelik görüĢte bulunmamıĢlardır. Özden (2012) çalıĢmasında ilköğretim ikinci kademe 
öğrencilerinin bilimsel bilgiye yönelik görüĢlerini ve bilimsel tutumlarını incelediğinde, öğrencilerin 
bilimsel bilgi değiĢebilir alt boyutu ve bilimsel bilgiye yönelik görüĢ toplam puanlarının cinsiyet 
açısından anlamlı bir farklılık göstermediğini, bilimsel bilgi kapalıdır alt boyut puanlarının erkek 
öğrenciler lehine, bilimsel bilgi gerekçelendirilir alt boyut puanlarının ise; kız öğrenciler lehine 
cinsiyet açısından anlamlı bir farklılık gösterdiğini tespit etmiĢtir. Duran ve Mıhladız (2010)  
ilköğretim öğrencilerinin bilime yönelik tutumlarının demografik değiĢkenler açısından incelenmesi 
çalıĢmalarında öğrencilerin cinsiyet değiĢkenine göre bilime yönelik tutum puanları arasında anlamlı 
düzeyde farklılığa rastlamamıĢlardır.  

Sınıf düzeyleri ile öğrencilerin bilimsel bilginin varlık alanına yönelik görüĢleri açısından anlamlı 
farklılıklar görülmüĢtür. Bilimse çalıĢma ve varlıklar alt boyutumuzda beĢinci sınıflar ile altıncı, 
yedinci ve sekizinci sınıflar arasında anlamlı farklılığın olduğu görülmektedir. Bilimsel çalıĢmaların 
gerçek karĢılığı alt boyutunda altıncı sınıflar ile beĢinci, yedinci ve sekizinci sınıflar arasında anlamlı 
farklılığın olduğu, bilimsel varlıklar alt boyutunda beĢinci sınıflar ile yedinci ve sekizinci sınıflar 
arasında anlamlı farklılığın olduğu son olarak da varlığın sürekliliği alt boyutunda beĢinci sınıflar ile 
altıncı ve yedinci sınıflar arasında anlamlı farklılığın olduğu görülmüĢtür. 2010 yılında Çoban ve Ergin 
tarafından yapılan ölçek çalıĢmasında sınıf düzeyleri açısından anlamlı farklılıkların olup olmadığı 
tespitine ulaĢılamamıĢtır. Duran ve Mıhladız (2010) ın ilköğretim öğrencilerinin bilime yönelik 
tutumlarının demografik değiĢkenler açısından incelenmesi çalıĢmasında 7. Sınıf öğrencilerinin bilime 
yönelik tutumlarının, 6. ve 8. Sınıf öğrencilerinden olumlu olduğunu belirtmiĢlerdir. 

Genel olarak araĢtırmamızın sonucuna bakıldığında ortaokul öğrencilerinin bilimsel bilginin varlık 
alanına yönelik görüĢleri olumlu yöndedir. ÇalıĢmamız, ortaokul öğrencilerine uygulanmıĢ olup 4+4+4 
sistemine geçilip beĢinci sınıfların da ortaokula dahil edilmesinden dolayı diğerlerinden farklılık 
göstermektedir. BeĢinci sınıfların görüĢleri de alınmıĢ ve sınıf düzeyleri açısından üç tane alt boyutta 
altıncı, yedinci ve sekizinci sınıflar ile aralarında anlamlı farklılıklar olduğu görülmüĢtür. Bu anlamda 
beĢinci sınıfların bilimsel bilginin varlığına yönelik bakıĢ açıları diğer sınıflardan ayrılmaktadır.  
Öğrencilerin bilimi ve bilimin varlık alanını anlamalarına ve bilime yönelik olumlu tutum 
geliĢtirmelerine fırsat verilmeli ve yardım edilmelidir. Bunu sağlayacak ortamlar hazırlanmalı ve 
öğretmenler de bu süreci zenginleĢtirmeye çalıĢmalılardır. Yapılacak olan çalıĢmalara farklı 
değiĢkenler de eklenerek (ekonomik durum, anne baba eğitim durumu vb.) bilimsel bilginin varlık 
alanı gibi soyut olan bir kavram üzerine görüĢler daha da açıklığa kavuĢabilir.  
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Abstract 

Reflective thinking is perceived as a signal of students‟ success in learning whereas it is perceived as a 

signal of teachers‟ success in teaching. Students find the opportunity to make deeply judgments on 

what they have learned through reflective thinking. When the concern is teachers, reflective thinking is 

thought as a style of thinking which provides contribution to teachers‟ professional development. This 

study aims to examine studies related with reflective thinking, which were published in EBSCO and 

ScienceDirect between 2011 and 2016. Studies which consist “reflective”, “reflection”, “reflective 

learning” or “reflective teaching” in their titles have been selected through snowball sampling 

method and 50 studies have been examined. In this study, document analysis method has been 

employed and descriptive and content analyses have been used. Studies have been analyzed in terms of 

geographical regions where the studies have been carried out, research themes, survey methods, year 

of publication, types of samples, types of sample sizes, tools for data collection and types of data 

analysis. In conclusion, reflective thinking exists in literature mostly as students‟ reflective writing and 

teachers‟ professional development. Most of the studies were carried out in 2014 and university 

students were mainly used as study population. In most of the studies, more than one data collection 

tool and more than one data analysis method have been used. In most of the studies, questionnaire, as 

a data collection tool, has generally been used together with at least one supportive data collection 

tool such as interview, observation, reflective diaries, etc. 

Keyword 

Reflective thinking, reflective learning, literature review, document analysis, content analysis 

 

1. Introduction 

 

Reflective thinking is a way of thinking, which enables individuals to have a more reasonable life and 

logical activities through their lives. Thanks to reflective thinking, their decisions, deeds and thus 

outputs of their activities become more healthy and efficient. Thanks to reflective thinking, individuals 

obtain the competency of making a decision on a more concrete ground. Reflective thinking allows 

individuals to question their deeds in a critical way and think about the results of their deeds in an 

objective way. Reflective thinking is not a new idea on education. Some theorists focusing on different 

areas of this process used this term on their works and ideas. As the most leading figure, Dewey (1933) 
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describes reflective thinking as an ongoing, careful and active thinking of any kind of idea or belief 

based on its background (Soodmand Afshar & Farahani, 2015). According to Dewey (1933), reflective 

thinking is a kind of art which helps people produce realistic solutions in order to solve their problems. 

Dewey describes four characteristic feature of reflection. First of them is that reflection provides 

opportunity for establishing relation with previous experience and ideas. That is, students connect old 

experiences with the new ones and analyze this relation. Hence, students make meaning while passing 

from one idea to another. Second of them is that reflection is systematic, careful and well-disciplined. 

Reflection is carried out with great care. Third of them is that reflection cannot be made alone so it 

needs interaction. Last but not least, reflection aims to evaluate individuals‟ personal and intellectual 

development (Rodgers, 2002).  

 

The competencies of metacognitive thinking on thinking and applying critical thinking skills on a 

certain problem require the capacity of reflective sensibility and reflective judgment. Reflective 

judgment is about to make decisions through a reflective manner. It is a metacognitive process which 

enables individuals to make judgments through critical thinking. Namely, reflective judgment, which 

is one of the phases of reflective thinking, helps critical thinking to be applied, improved and 

supported. Reflective thinking facilitates continuous achievement and application of knowledge both 

inside school and outside school. Reflective thinking means to understand one‟s own nature, to know 

the boundaries and certainty of knowledge and to comprehend how it affects one‟s own judgments and 

reasoning. At the same time, reflective thinking helps the individuals to recognize his/her mistakes 

according to some proofs and correct these mistakes (Dwyer, Hogan & Stewart, 2015). The purposes 

of reflective thinking are to analyze the current situation and knowledge and to use the findings of this 

analysis on the changing and enriching future situations or events. Reflective thinking plays an 

important role on the structuring of knowledge and improving learning. In the classrooms where the 

activities for reflective thinking has been carried out student have more individual responsibilities and 

they area expected to more aware of their cognitive process. In the nature of reflective thinking, there 

are preparation of student for the planning of learning process, improvement of teaching process, 

questioning of learning-teaching process, self-evaluation and thinking about what to do on problem 

solving (Karaoglan Yılmaz & Keser, 2016). 

 

Reflective thinking in education should be seen as both on the side of students and on the side of 

teachers. Reflective thinking can be seen as one of the signals of students‟ success in learning. 

According to Dewey (1993) students using their reflective thinking skills are more aware of their 

learning and have much more knowledge about their learning. They know about what they have 

learned or not learned. Therefore, these students can arrange their learning according to their learning 

speed, evaluate what they know, decide what to learn and fill the gaps between distinct knowledge. 

That is, they can connect the unrelated information thus create a holistic view. They are able to make 

analysis and judgments about their learning. It is an active and ongoing thinking about what has been 

learned. Reflective thinking is composed of claim, problem, hypothesis, reasoning and testing. 

Reflective thinking has two domains. One of them is reflection in action which means to think 

reflectively while an action is being done. The other domain is reflection on action which means to 



            3
rd

 International Conference On The Changing  

World And Social Research 
Rome, ITALY/ August 08-10, 2017 

 

217 

 

think reflectively after an action has been done (Soodmand Afshar & Rahimi, 2016). Reflective 

thinking is about to make logical decisions on one‟s own learning and assess the results of these 

decisions (Demirel, Derman & Karagedik, 2015). 

 

In the modern world, rather than quantity of students and teachers, high quality of teaching and 

learning has an important role in all steps of education from pre-school education to higher education. 

Higher education institutions should create opportunities for its academic staff to support their 

professional development (Schalkwyk, Leibowitz, Herman & Farmer, 2015). In addition to this, 

teachers and academic staff should have a tendency to think about his/her teaching methods, learning 

process, the materials he/she use, etc. in systematic periods. They should reflect on what they do 

during the lectures or lesson time in an objective way in order to improve the way of their teaching 

and enhance the learning of students. Learning process of teachers should be about their practices and 

the experiences they gain from these practices. It is believed that reflective thinking is a kind of 

constructivist teacher application after they experience something. Teacher‟s reflective thinking has 

two aspects. They are “how to reflect” and “what to reflect on”. Reflective thinking includes cognitive 

thinking, critical thinking and analytical thinking with regard to training of teachers. However, 

reflective thinking is different than these types of thinking because reflective thinking is a solution for 

making interpretations, making an inference, deferring, translating, internalizing, understanding what 

it is being thought and fictionalizing expectations. On the skills of teachers‟ reflective thinking, 

observation, communication, judgment, making decisions and team-working are effective. 

Observation is a tool which records teachers‟ behavior and feelings. Personal learning diaries and 

professional portfolios are one of the communication tools. Teachers should be precise about the 

details and components while they are making an analysis of their classrooms, students, events and 

situations. The analysis of teachers should be objective even when they participate in events. Analysis 

does not mean to describe or explain rather it means to synthesize the details of the events critically, to 

link together the theories and make more explanations. Teachers as critical analysts should be realistic 

and take all the valuable data into consideration. Making decisions is to take an action for acquiring a 

certain aim. The ability to make appropriate decisions on time helps teachers overcome various group 

activities (Mirzaei, Phang & Kashefi, 2014). 

 

There are some studies with regard to students‟ reflective thinking skills. In the study of Bayrak, 

Koçak Usluel (2011), it is concluded that using blog activities hasn‟t affected university students‟ 

reflective thinking skills. However, it has been found that reflective thinking skill is a predictor of deep 

learning approach. In Soodmand Afshar & Rahimi‟s study (2016), it is concluded that there is positive 

correlation among reflective thinking, emotional intelligence and speaking ability. University students 

from Iran participated in this study and it is found that both reflective thinking and emotional 

intelligence are predictors of speaking ability. In the study by Demirel, Derman & Karagedik (2015), 

there isn‟t any meaningful difference between reflective thinking skills of 7th and 8th graders in terms 

of problem solving and gender. However, there is positive and moderate difference between reflective 

thinking skills of 7th and 8th graders in terms of attitudes towards Mathematics. In Karaoglan Yılmaz & 

Keser‟s study (2016), it is concluded that the activities supported with podcasts to improve reflective 
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thinking are more effective in increasing the success and motivation of university students. 

 

There are some studies with regard to teachers‟ reflective thinking skills. In study of Pleschova & 

McAlpine (2016), it is found out that program information of teachers‟ pedagogical environment is 

effective in transferring it to the participants. Including the participants in action research help them 

overcome the barriers in their pedagogical environment. Such activities have provided the participants 

to think about their teaching and daily pedagogical practice. Teachers are able to think about their 

teaching process in a reflective way thank to such activities like action research. In Soodmand Afshar 

& Farahani‟s (2015) study on Iranian teachers, it is concluded that there is a positive correlation 

between reflective teaching and reflective thinking. It is found that there are meaningful differences 

between female and male teachers in terms of reflective thinking and reflective teaching. 

 

In international literature, there are many studies on teachers and students with regard to their 

reflective thinking on education. This article will make an analysis and synthesis of these studies and 

provide an evaluation. Examining what kinds of studies have been carried out in international 

literature since 2011 and the findings of these studies will provide scientists in Turkey some 

information to compare and lead through in their studies. This study aims to investigate the studies that 

are about reflective thinking, published in EBSCO and ScienceDirect as international databases 

between 2011 and 2016 and employed descriptive and narrative review methods so this study will 

employ document analysis and will provide information about research methods, topics, types of 

samples and results of these studies. This study aims to present a guiding spirit to Turkish researchers 

while they are preparing their own studies or thesis and contribute to the previous studies on the 

related topic. This study is important because there is not any other content analysis study on this area 

as deep as this study and it is thought that this study will provide a scientific frame to other researchers 

in education. 

The Statement of Problem:  How is the tendency of reflective thinking at the international studies 

published in EBSCO and ScienceDirect as international databases between 2011 and 2016?   

Sub-Problems: How is the tendency of reflective thinking at the international studies published in 

EBSCO and ScienceDirect as international databases between 2011 and 2016 in terms of a) thematic 

classification and geographical regions where the research has been done, b) year of publication, c) 

survey methods, d) types of samples and size of samples, e) tools for data collection, f) types of data 

analysis. 

 

2. Methodology 

In this study, the data has been collected through document analysis, which is one of the qualitative 

research designs. Through document analysis, the researcher uses a systematic procedure to review or 

evaluate documents. The aim of document analysis is to examine and interpret data for eliciting 

meaning and gaining understanding (Glenn, 2009). Data which has been collected appropriately for 

the main theme, reflective thinking, has been analyzed through descriptive and content analysis. In this 

study, the process below has been followed: 
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1) Prior review of international databases, 

2) Determination of criteria for search of the articles, 

3) Selection of appropriate articles according to the criteria and examination of their abstracts, 

4) Deeply examination of selected articles,    

5) Evaluation of the data after descriptive and content analysis, 

6) Writing the findings and conclusion. 

The below selection criteria has been used for content analysis: 

- The articles published between 2011 and 2016,  

- The articles indexed by EBSCO and ScienceDirect have taken into consideration. 

- The articles have been found out through snowball sampling method. 

The population of this study consists of all the articles written about reflective thinking whereas the 

sample of this study consists of 50 articles indexed by EBSCO and ScienceDirect between 2011 and 

2016. In this study, snowball sampling method has been used. It is an alternative way of convenient 

sampling method. In this method, researcher asks the participants to find out some other participants. 

In this way, you can reach many participants but you may not know who your participant exactly is 

(Creswell, 2012: 146). Accordingly, previous studies have been reached through the references of 

recently studies. 

For the selection of journals and articles, international indexes as EBSCO and ScienceDirect have 

been used between 2011 and 2016. To identify the studies in each of these journals, the researchers 

examined the abstract of journals in order to find the most suitable journals with regard to reflective 

thinking in education. An evaluation form which asks the article‟s aim, published year, authors, 

method, samples, data collection tools, data analysis, findings, results has been used for the 

identification tag. The researchers have completed this form for each article. The aim of this study is to 

make an analysis of the studies related with reflective thinking in terms of the criteria on the 

evaluation form. Therefore, it is believed that the aim of the study and the data collection tool is 

matched with each other in terms of compatibility. This ensures the validity of the data collection tool. 

Each articles has been read by the researchers and reviewed to determine the type of research methods 

being employed, to find out the samples, data collection tools and data analysis. To collect and save 

data for this study, two separate databases were built using computer software applications. These 

databases have been also used for checking the findings of both researchers in order to see the results 

have been as accurate as possible. This cross checking has also ensured the reliability. The first 

database includes the following information in detail such as the names of the authors, the country 

where the research is carried out, the name of journal, the year of publishing, sampling, the aim of the 

study, the method/design of the research, data collection tool(s), the data analysis and the results of the 

study. This information has been used to categorize the journals according to their main themes. The 

second database includes the following information in brief such as type(s) of samples, size of the 

samples, types of methods, type of data tool(s) and type of data analysis. This information has been 
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used to calculate the percentages of the determined criteria among the selected journals. 

In this study, descriptive content analysis has been used. Content analysis is the process of dividing the 

texts into pieces and labeling in order to make codes, definitions and large themes. The aim of coding 

is to make inference from the text, separate the text, label the cods and pieces, determine the 

unnecessary and same codes and gather these codes under the large themes. This procedure is an 

inductive process, which limits the data into a couple of themes (Creswell, 2012: 243). Furthermore, 

data about the year of publication, survey methods, types of samples, size of samples, tools for data 

analysis, and types of data analysis has shown in graphics as frequency and percentage. 

 

3. Results 

3.1Thematic Analysis over five years (2011-2016) 

 ScienceDirect and EBSCO indexes were used to find out the list of articles which included 

“reflective or reflective thinking” in their key words. 50 articles were selected through snowball 

sampling method and their abstracts or the entire article, samples, sampling methods, aims, analysis, 

tools for data collection, methods and results were examined. In Table 1, the classification of articles 

according to their themes and geographical locations are given. 

Table 1. Articles on reflective thinking according to their thematic areas and geographical location  

Thematic Area Number of Articles Geographical Location 

Students‟ Reflective Skills 10 Australia (1), Iran (1), North Cyprus (1), Romania (1), 

Spain (1), Turkey (4), USA (1) 

Teachers‟ Reflective Skills 7 Iran (1), Malaysia (2), Slovakia (1), Thailand (2), Turkey 

(1)  

Reflective Writing 14 Australia (1), Canada (1), Japan (1), Iran (1), Ireland (1), 

Malaysia (1),  Scotland (1), Turkey (1), UK (1), Ukraine 

(1), USA (4) 

Reflective Practice 9 Australia (1), Canada (1), Italy (1), Norway (1), Romania 

(1), UK (2), USA (2)  

Reflective Cycle 1 Norway (1) 

Reflective Teaching 2 Australia (1), India (1)  

Computer Aided Activities 5 Taiwan (1), Turkey (2), UK (1), USA (1) 

Health Education 2 Australia (1), Spain (1) 

Total Articles 50 Australia (5), Canada (2), India (1), Italy (1), Iran (3), 

Ireland (1), Japan (1), Malaysia (3), North Cyprus (1), 

Norway (2), Romania (2), Scotland (1), Slovakia (1), Spain 

(2), Taiwan (1), Thailand (2), Turkey (8), UK (4), Ukraine 

(1), USA (8) 

 

3.2Students‟ Reflective Skills 

These articles generally examine the students‟ reflective thinking skills in relation to other 

skills or situations such as emotional intelligence, speaking ability of English (Soodmand Afshar & 
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Rahimi, 2016), problem solving and attitudes towards Mathematics (Demirel, Derman & Karagedik, 

2015), Mathematics teaching efficacy beliefs (Sarı Uzun, Yüksel & Dost, 2013), openness to 

individual innovations and sociotropic-autonomic personality characteristics (Önen & Koçak, 2014), 

academic perception, level of metacognitive awareness (Ayazgök & Aslan, 2014), age and level of 

education (Naghdipou & Emeagwali, 2013), students‟ learning styles and approaches (Tsingos, 

Bosnic-Anticevich & Smith, 2015), intercultural knowledge (Wilbur, 2016). 

3.3Teachers‟ Reflective Skills 

Although there is another section called “reflective teaching”, the articles mainly about 

teachers‟ reflective thinking skills will be examined on this section. Briefly, participating in action 

research activities is an effective way to be more learning-centered and reflective teachers (Pleschova 

& McAlpine, 2016). There is a significant positive correlation between reflective teaching and 

reflective thinking skills (Soodmand Afshar & Farahani, 2015). Other articles determine the ways of 

improving teachers‟ reflective thinking skills (Mirzaei, Phang & Kashefi, 2014a), the weak and strong 

points of teachers‟ reflective thinking skills (Mirzaei, Phang & Kashefi, 2014b), teachers‟ reflective 

thinking skills in terms of some demographic variables (GözüyeĢil & Aslandağ Soylu, 2014), the 

needs for teachers to become reflective practitioners (Wongwanich, Sakolrak & Piromsombat, 2014) 

and the effectiveness of peer coaching on teachers‟ personal reflections about their practices 

(Soisangwarn & Wongwanich, 2014). 

3.4Reflective Writing 

These articles generally deal with the effectiveness of reflective writing through journals, 

writing-based portfolios, writing reflections and reflective essays of students studying nurse (Naber & 

Wyatt, 2014; Coleman & Willis, 2015), environmental management (YuekMing & Manaf, 2014), 

pharmacy (Hanya, Yonei, Kurono & Kamei, 2014), physiotherapy (Constantino & Kuys, 2013), 

medicine (Liu, Jawitz, Zheng, Gusberg & Kim, 2015), translation (Abednia, Hovassapian, 

Teimournezhad & Ghanbari, 2013), master students studying Business (Rushton & Duggan, 2013), 

pre-service science teachers (Cengiz, KarataĢ & Yadigaroğlu, 2014). 

3.5Reflective Practice 

Few of these articles present literature review on the impact of reflective practice (Kelsey & 

Hayes, 2015), of empirical studies which examine the relationship between reflective practice and 

instrumental learning outcomes (Roessger, 2014), reflective practice and reflective writing within 

university programmes for professional development (Leigh, 2016). There are also some other studies 

which connect reflective practice with professional development. The study by Stîngu, Ulrich & 

Vrăsmaș (2015) is also related with the ways of enhancing professional development by reflective 

practice. Selmo & Orsenigo‟s (2014) study focuses on the importance of improving reflective practice 

in pre-service teachers‟ education, which helps to develop their self-awareness and professional skills. 

3.6Reflective Cycle 

In the article by Huseb, O‟Regan and Nestel (2015), Gibb‟s reflective cycle and its application 

during simulation-based education has been introduced. This reflective cycle is composed of six stages 

which are description, feelings, evaluation, analysis, conclusion and action plan. These stages guide 

the process of reflection. Gibb‟s reflective cycle can be used during structured debriefing to lead 

reflection. According to this cycle, reflection takes place after an experience and it attaches importance 
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to learning from experiences. Gibb‟s reflective cycle can be applied to several of educational methods 

such as case studies, games, role-plays and other simulations.  

3.7Reflective Teaching 

The study by Fatemipour (2013) aims to assess the effectiveness of reflective teaching tools in 

ESL classes. For this study, four different reflective tools (Teacher Diary, Peer Observation, Students‟ 

Feedback and Audio Recording) have been used to evaluate which one is the most efficient one. For 

this reason, in the English Departments of DAV College, India 10 teachers and 234 students completed 

a questionnaire and the most efficient reflective tool has been Teacher Diary. Salmon‟s (2016) study is 

an example of collaborative action research in which she acted as an observer in a classroom with 3-4 

years old children. The author‟s aim has been to find out the ways for promoting reflection through 

play or after play. Therefore, she took place in some classroom experiences and documented teachers‟ 

and children‟s behavior or/and action. To teach thinking process and promote reflection in an early age 

is very advantageous for human being. So, this study is valuable for pre-school education since it is 

trying to find out how teachers can teach thinking dispositions during play, how they can unveil 

children‟s thinking and how they can promote reflection through play or after play. 

3.8Computer Aided Activities 

In these articles, generally it has been examined that whether a computer aided or online 

activity is effective in reflective thinking. To see the effectiveness of computer aided activities in 

reflective thinking, Bayrak & Kocak Usluel (2011) have used daily blog application, Karaoglan 

Yılmaz & Keser (2016) have used podcasts, Ross (2014) has used digital reflective writing practices, 

which provide new perspective for the students and teachers to make online reflections more critical 

and creative, Chang & Lin (2014) have used reflective learning e-journals and examined the ways of 

students‟ using them to help their learning and York, Yamagata-Lynch and Smaldino (2016) have 

benefited from a graduate-level online instructional technology course to find out adult‟s ability to 

engage in critical reflection in relation to their learning. 

3.9Health Education 

According to the literature, reflective thinking, reflective learning and reflective practice have 

an important role in health education since there are many studies about reflective practice and 

reflective writing in nurse, medicine, pharmacy education. Even in other thematic sections, there are 

some articles about health education but they are much closer to other sections than this one. In the 

study of Tutticci, Lewis & Coyer (2016), it is aimed to determine the reliability and content validity of 

reflective thinking instrument in a metropolitan Australian university‟s school of nursing. All bachelor 

of Nursing students in their final year of study and enrolled in their final clinical subject participated in 

this study. In Ruiz-López, Rodriguez-García, Villanueva, Márquez-Cava, García-Mateos, Ruiz-Ruiz & 

Sánchez‟s (2015) study, teachers‟ perceptions and experiences with regard to the use of reflective 

clinical journals have been examined to improve the implementation of clinical journal writing in all 

the Health Sciences degrees at Universidad Europea de Madrid.  

3.10Year of Publication 

The year of publication of the articles with regard to reflective thinking are given in Figure 1. 
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Figure 1. The Frequency for Year of Publication 

 As it is seen in Figure 1, among the articles examined in this study 2 % of them published in 2011, 

20 % of them published in 2013, 30 % of them published in 2014, 26 % of them published in 2015 and 

22 % of them published in 2016. 

3.11Types of Samples, Size of Samples 

 The types of samples of the articles with regard to reflective thinking are given in Figure 2. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figure 2. The Frequency for Types of Samples 

 As it is seen in Figure 2, among the types of samples of the articles examined in this study 12 % 

of them consists of articles, 2 % of them consists of educators, 2 % of them consists of nurses, 2 % of 

them consists of pre-school teachers, 2 % of them consists of primary school teachers, 4 % of them 

consists of scales, 2 % of them consists of secondary school teachers, 2 % of them consists of 
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secondary school students, 2 % of them consists of teachers from K-12 schools, 54 % of them consists 

of only university students, 10 % of them consists of both university students and university teachers 

and 6 % of them consists of only university teachers. 

The sizes of samples at the articles with regard to reflective thinking are given in Figure 3. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figure 3. The Frequency for Sizes of Samples 

As it is seen in Figure 3, among the articles examined in this study 10 % of them have the 

sample size between 1 and 10, 34 % of them have the sample size between 101 and 300, 20 % of them 

have the sample size between 11 and 30, 6 % of them have the sample size between 301 and 1000, 20 % 

of them have the sample size between 31 and 100 and 10 % of them have a sample size which is not 

applicable to count since these studies are literature/narrative review. 

3.12Survey Methods 

The survey methods employed at the articles with regard to reflective thinking are given in 

Figure 4. 
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Figure 4. The Frequency of Survey Methods 

As it is seen in Figure 4, among the articles examined in this study 6 % of them have used 

action research, 6 % of them have used case study, 4 % of them have used correlational method, 28 % 

of them have used descriptive method, 2 % of them have used descriptive longitudinal method, 2 % of 

them have used document analysis, 2 % of them have used ethnographic case study, 8 % of them have 

used only experimental method, 2 % of them have used both experimental and mixed method, 14 % of 

them have used only mixed method, 2 % of them have used both mixed method and rooted in 

grounded theory, 10 % of them have used qualitative method and 14 % of them have used general 

survey model. 

3.13Tools for Data Collection 

Tools for data collection used at the articles with regard to reflective thinking are given in 

Figure 5. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figure 5. The Frequency of Tools for Data Collection 

As it is seen in Figure 5, among the articles examined in this study 2 % of them have used 

both achievement test and questionnaire, 12 % of them have used only articles, 2 % of them have used 

assignments, questionnaire and interview, 2 % of them have used course materials, students research 

papers, reflective essays, 2 % of them have used only interviews, 2 % of them have used both 

interviews and journals, 2 % of them have used only inventory, 2 % of them have used both journals 

and transcripts from discussions, 2 % of them have used observations, field notes, pictures and videos, 

2 % of them have used both photos and self-assessment tools, 20 % of them have used only 

questionnaires, 4 % of them have used both questionnaires and assignments, 8 % of them have used 

both questionnaires and interviews, 2 % of them have used questionnaires, interviews and e-journals, 

4 % of them have used questionnaires, interviews and observations, 8 % of them have used both 
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questionnaires and inventories, 2 % of them have used both questionnaires and learning logs, 2 % of 

them have used only reflective journals, 4 % of them have used both questionnaires and reflective 

journals, 2 % of them have used only student essays, 2 % of them have used only transcripts from 

discussions, 8 % of them have used only writing reflections, 2 % of them have used written 

assessment portfolios, questionnaires and interviews and  2 % of them have used both questionnaires 

and written assessment portfolios. 

3.14Types of Data Analysis 

Types of data analysis used at the articles with regard to reflective thinking are given in Figure 

6. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figure 6. The Frequency for Types of Data Analysis 

As it is seen in Figure 6, among the articles examined in this study 30 % of them have used 

only content analysis, 2 % of them have used only correlation analysis, 2 % of them have used both 

correlation analysis and Cronbach Alpha, 2 % of them have used correlation analysis, t-test and 

ANOVA, 16 % of them have used only descriptive analysis, 2 % of them have used both descriptive 

analysis and ANOVA, 2 % of them have used descriptive statistics, ANOVA and Pearson Correlation, 

2 % of them have used both descriptive statistics and Factor Analysis, 8 % of them have used only 

frequencies, 4 % of them have used both frequencies and content analysis, 2 % of them have used 

frequencies, Kruskal Wallis-H test and t-test, 2 % of them have used frequencies, t-test and ANCOVA, 

2 % of them have used mean, frequency and content analysis, 2 % of them have used frequencies, 

t-test and content analysis, 2 % of them have used both mean and standard deviation, 2 % of them 

have used mean, standard deviation and MANOVA, 2 % of them have used mean, standard deviation, 

t-test, ANOVA and multiple linear regression, 2 % of them have used mean, t-test and MANCOVA, 2 % 

of them have used only regression analysis, 2 % of them have used both t-test and linear regression, 2 % 

of them have used t-test, regression and content analysis and 6 % of them have used only triangulation 
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of document analysis. 

 

4. Discussion and Conclusion 

Reflective thinking is an up-to-date topic, which doesn‟t lose its significance in literature with regard 

to students‟ learning and teachers‟ professional development. According to this research, there are 

many studies about reflection, reflective thinking, reflective writing, reflective practice, etc throughout 

the world. It is found that in several countries from different continents this topic has being studied 

with regard to different aspects. Like Bonderup Dohn‟s (2011) expression, it is a “buzzword” in 

education and it has been used in many phases with regard to writing activities, communicative 

practice, metacognitive skills and so on. According to the articles examined in this study, from 2011 to 

2014, there is an increase in the number of articles written about reflective thinking. In 2015, the 

percentage has decreased but in 2016 it can again increase since this year has not been over yet. It can 

be concluded that it is still a promising topic to be studied. 

 According to thematic analysis of the articles examined, eight categories are generated. However, 

some articles may belong more than one category since they focus many aspects. Superficially, the 

articles are categorized into eight pieces which are students‟ reflective skills, teachers‟ reflective skills, 

reflective writing, reflective practice, reflective cycle, reflective teaching, computer aided activities 

and health education. Teachers‟ reflective skills, reflective practice and reflective teaching are 

associated with professional development. Schön (1987) added new ideas to the term of reflection 

after Dewey and he indicated that teachers could obtain professional development thanks to ongoing 

reflection and interaction with students (Ayan & Seferoğlu, 2011). Reflective practice is an obligatory 

method for professional development and it contributes to competency-based employee training 

(Roessger, 2014). So, its being crucial in professional development makes reflective practice a popular 

topic in education. The other categories such as students‟ reflective skills, reflective writing and 

computer aided activities mostly focus on the activities which support reflective thinking. Students‟ 

learning processes are affected by various cognitive skills such as learning approaches, 

epistemological beliefs and reflective thinking (Phan, 2008). More than half of the articles are related 

with students‟ reflective thinking skills and the activities or other skills which contribute to reflection. 

 Many articles examined in this study deal with reflective thinking skills of university students 

because this type of thinking skill has been already developed in tertiary education. In this level, the 

application of reflective activities becomes much easier and useful. Most probably, the teachers make 

benefit of students‟ age, experience and improved thinking skills while they are on reflective practice. 

Reflective thinking is one of the higher order thinking skills according to Bloom‟s Taxonomy since it 

comprises of analysis, synthesis and evaluation (Choy & San Oo, 2012). Therefore, the researchers 

mainly study on university students‟ reflective skills. It is not so easy to assess students‟ reflective 

thinking skills since there are many different aspects among the reflective thinking skills that students 

have. That‟s why reflective thinking should not be separated from students‟ personal characteristics 

(Önen & Koçak, 2014). Age and level of education have considerable effect on reflective thinking 

skills (Naghdipou & Emeagwali, 2013). Gender is not an effective factor on reflective thinking skills 

since there isn‟t a significant difference between students‟ reflective thinking skills in terms of gender 

(Demirel, Derman & Karagedik, 2015; Ayazgök & Aslan, 2014). Reflective thinking skills may also 
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influence academic performance since reflective behavior plays an important role in learning styles 

and approaches (Tsingos, Bosnic-Anticevich & Smith, 2015). There is a significant relation between 

students‟ reflective thinking skills and their metacognitive awareness skills since both of them are a 

kind of high-level thinking. When students develop their metacognitive awareness skills, their 

reflective thinking skills are also developed (Ayazgök & Aslan, 2014). There is also a significant 

positive relation among reflective thinking skills, emotional intelligence and speaking ability 

(Soodmand Afshar & Rahimi, 2016). 

According to the results of the studies about teachers‟ reflective skills, it has been found out 

that there is a significant positive relation between reflective teaching and reflective thinking skills of 

teachers (Soodmand Afshar & Farahani, 2015). Reflective thinking skills of teachers such as 

communication, team working, judgment and decision making can be developed through some 

reflective thinking tools like learning journals, portfolios, lesson plans, co-teaching, and action 

research (Mirzaei, Phang & Kashefi, 2014b). Teachers‟ pedagogic environment, participating in action 

research and peer coaching enhance teachers‟ reflective practice and teacher development (Pleschova 

& McAlpine, 2016; Soisangwarn & Wongwanich, 2014; GözüyeĢil & Aslandağ Soylu, 2014). Having 

experience is also another factor, which enriches reflective teaching (Soodmand Afshar & Farahani, 

2015). 

 According to this research, 40 % of the articles examined have the sample size between 11 and 

100 so this indicates that the studies on reflective thinking are generally carried out with the limited 

number of participants since the aims of these researches focus on deeply participants‟ abilities, their 

thinking skills and competencies at reflective activities. Therefore, the researchers mainly choose 

small number of participants for their studies whereas 34 % of the articles examined have the sample 

size between 101 and 300. There are still a few of researchers who prefer to study on high number of 

participants. It can be concluded that one study reflective thinking issues with both low and high 

number of participants according to his/her purpose. In relation to this result, researchers mainly 

benefit from methods which require low number of participants like action research, case study, 

qualitative method, experimental method, etc. In action research method, reflection is a key and main 

element, which enables to enhance the experiential learning and increases the quality of teaching and 

learning practice (Gelter, 2003). Therefore, it is expected to come across with action research when 

reflection is the main subject. However, action research is not among the much-used methods in the 

articles examined in this study.  

 Overall, the articles examined mainly have used more than one tool for data collection and this 

result overlaps with another result of this research. That is, various methods which require using 

various data collection tools have been used at the articles examined. Moreover, % 18 of the articles 

have used mixed method, which shows that the articles have benefited from both quantitative and 

qualitative data collection tools such as questionnaires and inventories for quantitative data and 

reflective essays, interviews and observations for qualitative data. The aim of using mixed method is 

to comprehend the research problem better (Creswell, 2012: 534-535) and this method makes it 

indispensable to use more than one data collection tool. Therefore, it is not surprising that two or more 

tools for data collection have been used at the same time. Questionnaires are generally used with at 

least one supportive data collection tool such as achievement test, interviews, student assignments, 
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e-journals, observations, inventories, learning logs, reflective journals written assessment portfolios. 

Since the articles on reflective thinking are and are expected to be mainly about the students‟ thinking 

process, the researchers have collected data from the outcomes of students‟ activities such as students 

research papers, reflective essays, journals, transcripts from discussions, student assignments, 

e-journals, learning logs, reflective journals, student essays, writing reflections and written assessment 

portfolios. Reflective practice is concerned with learning journals, through which students engage with 

their own learning and experiences. In this way, students move towards new understanding and new 

appreciations, and reveal their hidden knowledge. Journal writing helps students enhance the sense of 

ownership for their learning, see their experience in a more objective way and it promotes 

metacognition (Cowan, 2014). 
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KURUMSAL MARKALAġMA SÜRECĠNDE SOSYAL MEDYANIN ĠTĠBAR 

YÖNETĠMĠNE ETKĠLERĠ 

 

Dr. Zübeyde SÜLLÜ 

Özet 

Ġnternet medyası ve sosyal medya kurumsal iletiĢim sürecinde de kullanılmaya baĢlanmıĢtır. Bunun 

temel nedeni internet medyası ve sosyal medyanın kimi sınırsız olanaklara sahip olmasıdır. Kurumsal 

itibar, iĢ ve medya çevrelerinin odağında olduğu kadar,  geniĢ bir akademik disiplin tarafından da ilgi 

gören bir araĢtırma konusudur. Kurumsal itibar, kısaca paydaĢların kurumun dürüstlüğü, imajı, kimliği, 

değerleri, inançları ve diğer konulardaki yargıları olarak tanımlanabilir. Kurumlar,  markalaĢma ve 

itibar yönetiminde sosyal medyanın kullanımından kimi faydalar sağlarlar. Sosyal medya kurumun 

imajını ve kimliğini güçlendirebilir ve kurum için bir statü sembolü olabilir. Kurumlar hedef kitleleri 

ile sosyal medya aracılığı ile iletiĢim kurabilirler. Bu çalıĢmada sosyal medyanın kurumsal 

markalaĢma sürecinde itibar yönetimine olan etkileri incelenecektir. 

Anahtar Kelimeler 

Sosyal Medya, Kurumsal markalaĢma, Ġtibar Yönetimi 

 

THE EFFECTS OF SOCĠAL MEDĠA ON THE REPUTATĠON MANAGEMENT DURĠNG  

THE CORPORATE BRANDĠNG PROCESS 

Abstract 

Ġnternet media and social media are used in the process of corporate communication.This is the 

underlying cause of  takes place almost unlimited, in the internet and social media. Corporate 

reputation has attracted interest from a wide range of academic disciplines. It is also a growing focus for 

business and media attention.Corporate reputation can be defined as briefly  perception of the public 

about an corporate which hold trust, beliefs, image, identity  and other judgements related to that 

corporate. Organizations, provides that  benefits of using social media in the process of corporate 

branding and reputation management ; Social media is strengthening the  image and  the identity of 

the organization . Social media serves as a status symbol for the organization. The organizations can 

access to the potential target audience in the social media. Ġn this study will be examined the effects of 

social media reputation management  in the corporate branding process. 

 

Key words 

Social Media, Corporate Branding, Reputation Management 

 

GĠRĠġ 

Ġnternet ve web teknolojik bir geliĢme oldukları kadar gündelik yaĢamlarımızda da değiĢimlere yol 

açan yeni iletiĢim yöntemleridir. Dijital teknolojinin getirdiği yenilikler nedeniyle internet kısa bir 

zaman içinde birçok kimsenin yaĢamında vazgeçilmez bir yere sahip olmuĢ; bundan dolayı da 

devletlerin, küresel Ģirketlerin, din ve eğitim kurumlarının, siyaset ve bilim çevrelerinin de dikkate 

alması gereken temel iletiĢim araçlarından biri haline gelmiĢtir.   
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Web 2.0 dönemi ile birlikte sosyal medya araçları kendisini göstermiĢtir. Bunlar Google, Twitter, 

Facebook, Pinteres,Skype, Wikipedia gibi araçlardır. (Güçdemir, 2012:29). Web 1.0 döneminde 

kullanıcılar yalnızca e-mail yoluyla Web sitelerine ulaĢabilirken Web 2.0 döneminde etkileĢim en 

yüksek düzeye ulaĢmıĢtır. Web 2.0 sanal ortamda paylaĢılan bilginin sınırlarını geniĢletmiĢ neredeyse 

tüm kullanılan bilgiyi yalnızca tüketen değil aynı zamanda üreten birer kaynak olarak 

konumlanmıĢlardır. Bugün sosyal medyanın ve ağların sunduğu iletiĢim olanakları,  internetten 

önceki teknolojilerden hiçbiri tarafından kitlelere sunulmamıĢtır Günümüzde sosyal medya konuĢmak, 

resim, video, müzik paylaĢmak, duygu ve düĢünceleri bir ortamdan diğer insanlara aktarmak amacıyla 

kullanmaktadır. Bununla birlikte kurumlarda internet ortamından ve sosyal medyadan faydalanarak 

kurumsal iletiĢim ihtiyaçlarını gerçekleĢtirmektedir. Kurumsal iletiĢim sürecinde özellikle kurum imajı 

ve marka değeri üzerinde yoğunlaĢmaktadır.  Sosyal medya,  kullanıcıların grup bilinciyle, iĢbirliği 

karĢılıklı etkileĢimle içerik oluĢturduğu ve paylaĢtığı, çok geniĢ bir kanal çeĢitliliğine sahip olan 

çevrimiçi medyadır. 

Bir kurum için marka haline gelmek günümüzün küresel ekonomisinde kurumun tutunma ve tercih 

edilme Ģansını arttıran temel göstergelerden biri olmuĢtur.  Marka değeri kazanan kurum sadece 

kendisi maddi ve maddi olmayan bir varlık değeri kazanmamakta aynı zaman da faaliyette bulunduğu 

bölgeye ve ülkeye önemli boyutlarda katkılar sağlamaktadır. Tanınan ve tercih edilen markalar 

sayesinde bir ülkenin üretimi, ihracatı, kiĢi baĢına düĢen milli geliri ve istihdam gücü artmaktadır. Bu 

ülkelerin,  turizmden,  spor etkinliklerinden ve diğer sosyo- kültürel etkinliklerden aldığı pay önemli 

boyutlara ulaĢmaktadır. 

Bu nedenle sadece ürün ve hizmet alanında değil kurumsal alanda markalaĢma da istenir ve teĢvik 

edilir bir durum olmuĢtur. Bir kurumun marka olarak konumlandırması, iĢletmenin hedef kitleyle 

paylaĢacağı yönetim ilkeleri, vizyon, vaatler belirlenmesi sürecidir. Buradan hareketle en genel 

tanımıyla marka konumlandırma “markanın rakiplerinden farklılaĢtırılmasıdır” 

( Bradley,1995:549).Bir kurumun marka olması ise kurumsal iletiĢim çalıĢmaları ve itibar yönetimi ile 

doğru orantılıdır. Günümüzde iyi bir itibara sahip olmayan bir kurumun marka olsa dahi bu durumu 

uzun süreli olarak koruması beklenemez. Marka değerini önemseyen bir kurum bu süreçte sosyal 

medyayı kullanırken itibar yönetimini de baĢarıyla gerçekleĢtirerek paydaĢlarıyla iletiĢim halinde 

olmayı hedeflemelidir.  Bu nedenle bu çalıĢmada kurumsal marka olma sürecinde sosyal medyanın 

itibar yönetimine etkileri, kavramlar ayrı ayrı ve birbirleri ile bağlantıları irdelenerek ele alınacaktır.  

 

1.Sosyal Medyanın GeliĢimi ve Etkileri 

Ġnternetin ortaya çıkmasıyla birlikte, iletiĢim ve kitle iletiĢiminde kullanılan araçlarda yaĢanan göz 

kamaĢtırıcı geliĢmeler hem günlük hayat içerisinde, hem iĢletmeler ve diğer kurumlar düzeyinde hem 

de devlet kurumlarının iĢleyiĢinde köklü değiĢimlere neden olmuĢtur. Kitle iletiĢimi sürecinde mesajın 

gönderildiği araçta mesaj kadar önemlidir ve iletiĢim sürecinin içeriğini ve nasıllığını tayin eden bir 

konuma sahiptir. Yakın zamana kadar kitle iletiĢim araçları denildiğinde akıllara gazete, dergi,  radyo 

ve televizyon gibi iletiĢim araçları gelirdi. Geleneksel medya veya eski medya olarak adlandırdığımız 

bu araçların internet ortamından yayın yapması ve yanı sıra etkileĢimli kiĢisel medya araçlarının da 

ortaya çıkmasıyla günümüzde yeni medya adı verilen internet temelli medya yaĢamlarımıza dâhil oldu. 

KiĢisel bilgisayarların yaygınlaĢması, internet ve sosyal ağların cep telefonu teknolojilerince 
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desteklenmesi ile birlikte insanlar daha önce sahip olmadıkları bir iletiĢim olanağına sahip oldular. 

Sözgelimi, cep telefonları, “insanlık tarihindeki en hızlı iletiĢim teknolojisi oldu” (Castells, 2008:447). 

Yeni medyanın en önemli yeniliklerden biri olan etkileĢimli sosyal paylaĢım siteleri ise sosyal 

medyayı oluĢturdu (Bulunmaz, 2013: 19). Sosyal medyanın gücü sadece ülke sınırları içinde değil 

bütün dünyada ki kiĢi ve kuruluĢlar üzerinde geçerlidir (Croft, 2008:16). Kullanıcıların etkileĢim 

içinde olmasına olanak veren çevrimiçi araçlar  olarak da ifade edilen sosyal medyaya forumlar, 

bloglar, vikiler, paylaĢım siteleri, sosyal ağ siteleri, mikro blog siteleri ve çevrimiçi sanal dünyalar 

örnek olarak gösterilebilir (Nash, 2009:7). Sosyal medya bu eksende bir katalizör gibi iĢlev 

göstermekte, sürece ivme kazandırmaktadır. Sosyal medya kısaca, bireylerin sınırlı bir sistemde dıĢarı 

açık ya da yarı açık bir profil oluĢturmalarına, aynı sistem içerisinde bağlantıda oldukları diğer 

kullanıcıların profillerini listelemelerine, kendilerinin ya da sistem içerisindeki diğer kullanıcıların 

oluĢturdukları bağlantı listelerine bakmalarına ve takip etmelerine imkan veren web tabanlı servisler 

olarak tanımlanır (Erkayhan, 2013:17).    

Temelde “internet aynı ilgilere sahip insanların sanal ortamda bir araya geldiği, bilgi paylaĢtığı, yeni 

grup ve topluluklar oluĢturduğu sanal bir ortamdır” ve bu sanal ortamda reel sosyal becerilerimize 

uygun iletiĢim araçları geliĢtirilmiĢ bulunmaktadır (Oral, 2005: 19). Sanallığa dayalı ağ toplumu, 

bugüne kadar görülmemiĢ bir düzeyde yayılma ve örgütlenme imkanı sunarak bir anda birçok insanın 

„çevrimiçi bir arada‟ bulunmasını sağlayabilmektedir. Bu durum ağ toplumun özgün yönlerinden birisi 

olan, kiĢilerin belirli toplumsal olay ve sorunlar etrafında örgütlenmelerini kolaylaĢtırması (Göker ve 

Doğan, 2011: 176, 175) olarak toplumsal hareketlere yansımakta, yani bir araya gelmenin yapısını 

değiĢtirmektedir Sosyal medya, sıradan insanlara bilgiyi paylaĢma ve organize etme olanağı 

sağlamıĢtır (Dryer 2010‟dan aktaran Hacıefendioğlu, 2010: 58).  

 

2. Kurumsal Ġtibar ve Kurumsal Ġtibarı Yönetiminin ĠĢletmeler Açısından Önemi 

Stratejik yönetim anlayıĢı çerçevesinde, kurumsal itibar son yıllarda üzerinde önemle durulan 

kavramlardan biri olmuĢtur. Bütün kurumların kısa da olsa uzun da olsa bir geçmiĢleri ,kurucuları ya 

da hissedarları, yönetim felsefeleri ve çalıĢma düzenleri açısından bir varoluĢ biçimleri vardır.  Ġtibar 

toplumsal yaĢamda nasıl insan varoluĢu için önemli bir kavramsa ticari yaĢamda da kurumlar 

açısından hayati bir kavramdır.  

. Kurumsal itibar; iĢletme çevresinin iĢletmeye iliĢkin fikirlerinin, varsayımlarının bir toplamıdır. 

Kurumsal itibar, bir iĢletmenin çalıĢanları, müĢterileri, yatırımcıları ve toplumun genelinin iĢletmenin 

ismi geçince anımsadıkları iyi veya kötü, zayıf veya güçlü gibi net duygusal tepkileri kapsamaktadır 

( Fombrun, 1996:37). Davies ve arkadaĢları da kurumsal itibarı Ģu biçimde tanımlamaktadırlar: 

“kurumsal itibar; bir kurumun tüm paydaĢlarının, o kurumun itibarına yönelik görüĢlerini, iç kimliği 

ve dıĢ paydaĢların özellikle müĢterilerin kuruma iliĢkin görüĢlerini içeren dıĢ imajı da kapsayan 

kolektif bir kavramdır (akt. Bozkurt,2011:153). 

 

Ġtibar temelde, kurumun hissedarları, çalıĢanları, diğer hedef kitleleri, kurumla doğrudan ya da dolaylı 

biçimde iliĢki içinde olan sivil toplum kuruluĢları ve kitle iletiĢim araçları tarafından benimsenen 

görüĢlerin bir bütünü olarak da tanımlanabilir. Bir kurumun itibarı kurumun diğer özelliklerinden ve 

üretiminden ayrı olarak gözlemlenebilir ve ölçülebilir. Kurumsal itibar; genel olarak paydaĢların 
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kurumun ne olduğu, kurumun sorumluluklarını nasıl yerine getirdiği, paydaĢların beklentilerini nasıl 

karĢıladığı ve sosyo-politik çevreye uyum sağlamadaki becerisine iliĢkin uzun süreli 

değerlendirmeleridir ( Anca ve Roderick‟den akt. Bozkurt, 2017:153).  

Kurumsal itibar için bir kurumun  kimliği ve imajı ile  ilgili olarak, o kurumun  iç ve dıĢ 

paydaĢlarının ve toplumun geri kalanının  tümünde oluĢan  iyi veya kötü, olumlu veya olumsuz 

izlenimlerin, değerlendirmelerin  ve düĢüncelerin  bütünüdür de diyebiliriz. BaĢarılı bir stratejik 

pazarlama yönetimi sonunda kazanılan itibar, sürekliliği sağlanmadığı sürece kısa sürede 

kaybedilebilir. Bir firmanın iyi bir itibar oluĢturması, gerçekleĢtirdiği aktiviteleri itibar yönetimine 

dönüĢtürmek için stratejik pazarlama yönetimi anlayıĢını gerektirir ( Helm‟den akt. Bozkurt, 

2011:151).  

Ġtibar yönetimi konusundaki çalıĢmaları ile tanınan KadıbeĢegil‟e göre kurumsal itibarın yönetilmesi 

Ģu nedenlerden dolayı gerekli ve önemlidir (2006:176). Ġtibar yönetiminin etkin gerçekleĢtirilmesi ile 

bir iĢletme, daha çok kiĢi tarafından tanınabilir, ürün ve hizmetleri için istediği fiyat 

konumlandırmasını yapabilir,  kriz dönemlerini en az zararla atlatabilir, hisse senetlerine yüksek 

fiyata alıcı bulabilir ve kendisi ile çalıĢmak isteyen pek çok iyi donanımlı çalıĢan adayına ulaĢabilir. 

Bu nedenle denilebilir ki, Ġtibar soyut bir değer olabilir ancak iyi bir itibara sahip olan iĢletmeler uzun 

vadede olumlu somut sonuçlara daha kolay ulaĢabilirler.  .  

 

3. MarkalaĢma Süreci ve Kurumsal Marka 

20. yüzyıldan beri marka ve markalaĢma kavramı sadece ürün ve hizmetler için değil onları üreten 

kurumlar ve iĢletmeler için de giderek artan oranda önemli hale gelmiĢ ve markalaĢma günümüzde 

neredeyse zorunluluk olarak görülmeye baĢlanmıĢtır. Marka konusu pazarlama, reklam ve iletiĢim 

sektörlerinin güçlenmesi ile bağlantılı olarak hem ticari hem de ticari olmayan sektörlerde öncelikli 

olmaya baĢlamıĢ, müĢteriler ve hedef kitleler taleplerini ve tercihlerini marka seçimi üzerine kurmaya 

baĢlamıĢlardır. Günümüz dünyasında bu denli önemli bir kavram olan markayı Amerikan Pazarlama 

Derneği kısaca Ģöyle tanımlanmıĢtır; “bir satıcı veya bir grup satıcının ürün ve hizmetlerini 

rakiplerinden ayırmak belirledikleri isim, terim, iĢaret, sembol, dizayn veya bunların kombinasyonuna 

marka denir” ( Keller, 1998:2) . 

Bundan dolayı soyut bir varlık olarak nitelendirilen kurumsal marka kurumun sahip olduğu bütün 

varlık nitelik ve  paydaĢ kitlelerdeki kurum imajının bir toplamıdır. Kurumun  kültürü, kimliği,  

felsefesi, vizyonu,kurucuları , kurumda çalıĢanlar ve yöneticiler gibi kurumla ilgili çok sayıda  

değiĢken  kurum markasını belirleyen unsurlardır (Demir, 2010: 24). 

Kurumsal markalaĢma, iĢletmenin kültürü, alt sistemleri ya da bağlı bulunduğu diğer sistemler, 

çalıĢanları stratejisi ve onu temsil eden diğer öğeler üzerine inĢa edilen bir süreçtir. Kurumsal marka 

denilince aklımıza bir iĢletmenin logosu, sloganları, ürün ve hizmetleri, yöneticileri, PR ya da reklam 

kampanyaları gelebilir ancak kurumsal marka daha katmanlı bir bütündür. Sahip oldukları somut 

varlıklarını etkin biçimde yöneterek rekabetçi süreçler 

oluĢturmaya çalıĢan Ģirketler, günümüzde, dikkatlerini kurum kültürü, kimliği,  felsefesi gibi soyut 

varlıklara ve bunları en etkili Ģekilde yönetmeye odaklamıĢlardır. Çünkü rekabetçi bilgiye dayalı 

ekonomilerde bu tür varlıklar, piyasalarda kuruma değer kazandırıp yatırımcıları çektiği gibi, rekabet 

avantajı sağlaması nedeniyle Ģirketlerin üst yönetimlerince stratejik öneme sahip konulardan biridir 
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(Vural, 2007: 114).  

 

Kurumsal marka, o kurumu  tanımlayan   önemli bir gösterge  olup kurumsal iletiĢimi 

desteklemek için kullanılmaktadır. Kurumu temsil eden değerlerin toplamı olan kurumsal marka, aynı 

zamanda müĢteriye iletilen imaj ve vaatleri de kapsar (Esposito‟dan akt Aydın, 2017:300). Markanın 

hedef kitlelere sunduğu vaat ve özelliklerin bir toplamı olan konumlama sayesinde kurum pazardaki 

yerini de doğru biçimde tespit etmiĢ olur( Sheinin, 1998:137). Bu nedenle kurumsa l markalaĢma, 

kurumun olumlu imaja sahip olması için sistematik olarak planlanan uygulamalarla iyi itibar yaratma 

ve koruma süreci olarak ifade edilebilir.(Saraniemi ve Ahonen‟den akt. Aydın, 2017:300). 

 

4-Kurumsal MarkalaĢma Sürecinde Sosyal Medyanın Ġtibar Yönetimine Etkileri. 

Bilindiği üzere bir kurumsal marka temsil ettiği kuruma yönelik olarak çeĢitli anlamlar taĢır ve bunları 

paydaĢlara iletir. Bir markanın iletebileceği dört anlam düzeyi vardır. Bu anlamlar; nitelikler, yararlar, 

değerler ve kiĢilik olarak ele alınabilir ( Bhat ve Reddy, 1998:40). Kurumlar bütün bu anlam 

düzeylerinde paydaĢlarına kendisini ifade ederken karmaĢık, çok yönlü ve teknolojik bir iletiĢim 

ortamında kendini doğru biçimde konumlamak da güçlük çekmektedirler. ĠletiĢim araçlarının ve 

tekniklerinin tarihsel geliĢimi sürecince yaklaĢık son otuz yıldır internet temelli iletiĢim 

teknolojilerinin ortaya çıkması ve yaygın olarak kullanılmasıyla birlikte keskin bir dönüĢüm yaĢanmıĢ 

ve kurumsal itibar yönetimi de dâhil olmak üzere birçok konuda paydaĢlar ile iletiĢim kurmak için bu 

yeni iletiĢim teknolojilerini takip etmek ve kullanmak zorunluluk haline gelmiĢtir. 

 Öte yandan internet temelli yeni medya teknolojileri özellikle de sosyal medya kimi yazarlara göre 

kurumlar için bir takım olanaklar sunan son derece faydalı araçlardır. KadıbeĢegil, Ģirketlerin değiĢen 

tüketici değerinin en doğal, en yalın haliyle geri yansıyabileceği en güzel iletiĢim ortamlarından biri 

olarak internet tabanlı yerleri keĢfettiğini söylemektedir ( 2012:268). Ġnternet temelli medyanın en 

popüler ortamı olan Sosyal medya günümüzün modern toplumlarında kurum ile paydaĢları arasında 

sağlıklı bir bilgi alıĢveriĢi sağlayabilecek iletiĢim mecralarının baĢında gelmektedir.  Hızla değiĢen 

çevre ve rekabet koĢulları karĢısında kurumların kendilerini yeni koĢullara uyarlamaları da sosyal 

medyanın etkin biçimde kullanılması ve takip edilmesi ile mümkün olmaktadır. 

Sosyal medyayı geleneksel kitle iletiĢim ve iletiĢim araçlarından ayıran temel özellik sosyal ağlardaki 

katılımcıların birbirleri ile duygu, düĢünce, izlenim ve deneyimlerini kolaylıkla paylaĢmalarıdır. 

Gezdikleri bir Ģehir, Yemek yedikleri bir restoran ya da kaybolan valizleri ile ilgilenmeyen bir 

havayolu hakkında sıradan insanlar sosyal medya da kolaylıkla gündem oluĢturabilmekte ve seslerini 

yüz binlere, milyonlara duyurabilmektedirler. Çok yönlü bir iletiĢim ortamı olan sosyal medya, 

karĢılıklı konuĢmalara, herkesin katılımına ve içerik üretimine olanak veren bir yapıya sahiptir. Sosyal 

medyanın bu özellikleri son kullanıcıya içeriği oluĢturma, biçimlendirme, düzenleme ve paylaĢma 

Ģansı sunar. Sosyal medyada paylaĢılan içerik tüm tüketicilere aittir ve sıradan tüketiciler, artık güçsüz 

ve etkisiz gözlemciler değillerdir. Konulara iliĢkin yorum yaparlar, ürünleri veya hizmetleri destekler 

ya da desteklemezler ve böylece kamuoyu oluĢturabilirler (Akar, 2010: 26). Katılım ve karĢılık verme 

yoluyla kurumlar da itibarlarını biçimlendirebilirler. Ġtibarın katılım sayesinde geliĢimi, topluluğun 

kolektif hareketlerinin doğrudan bir sonucudur ( Akar, 2010,25): 
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Kurumsal markalaĢmanın en önemli adımlarından biri hedef kitleler nezdinde güvenilir ve tercih 

edilen bir kurum imajı oluĢturmaktır. Bu nedenle kurumsal iletiĢim uzmanlarının sosyal medya 

aracılığıyla olumlu kurum kimliği ve kurum imajı oluĢturmaya yönelik çalıĢmalara ağırlık vermesi 

gerekmektedir. Son dönemlerde soyut ve manevi değerlerin önem kazanmasıyla birlikte kurumun 

yaptığı her Ģeyin, özellikle hedef kitleleriyle kurduğu iletiĢimin doğasının kurum kimliği üzerinde 

büyük etkisi vardır (Ural,2006: 147).  

 Kurumlar faaliyette bulundukları ülke ya da Ģehrin, hukuksal, siyasi yapısı ya da doğal 

ortamından veya kendilerinden kaynaklanabilecek durumlardan doları bir kriz, kaos ya da belirsizlik 

yaĢadıklarında paydaĢlarına sağlıklı bilgi ulaĢtırabilmek için de sosyal medyayı kullanmakta ve itibar 

yönetimini etkin biçimde gerçekleĢtirmeye devam edebilmektedirler.   Sosyal medya aynı zamanda 

kurumun paydaĢları ile ilgili bilgi alması amacıyla kullanılabilmektedir. Hedef kitlelerin iĢletmelerin 

uygulamaları ile ilgili düĢünceleri, tepkileri ya da genel olarak tutumları, algıları, davranıĢları, 

tercihleri, demografik özellikleri içinde bulunan an itibariyle durumları kurumlar açısından son derece 

önemlidir. Kurum vizyonunu geniĢletmek ve paydaĢlar nezdinde imajını güçlendirmek için sosyal 

medyayı etkin biçimde kullanmalıdır. 

 Bu açıdan sosyal medya kullanılırken Ģu noktalara dikkat edilmesi gerekir; Kurum sosyal 

medyada yer alırken kurumsal kimliğini açıkça belirtmeli, kurumsal kimliğine dair unsurları 

kullanmalıdır. Sosyal medyanın özelliklerini iyi bilen, bu alanda uzman olan iletiĢim danıĢmanları ile 

çalıĢmalıdır. Bir kurum adına çalıĢan iletiĢim danıĢmanları bu durumu paydaĢlara ve toplumun geri 

kalanına açıkça ifade etmelidirler.  Kurumsal marka olarak itibar yönetimi sürecinde sosyal medya 

kullanmanın en önemli getirilerinden biri de kurumun itibarını arttıran unsurlardan biri olan kurum 

kimliğini güçlendirmektir  

Sosyal medyanın gündelik yaĢama en önemli katkılarından biri Ürün ve hizmetler, iĢletmeler ve 

kurumlar hakkındaki duygu düĢünce, yorum ve eleĢtirilerini paylaĢmasına ve bunun da diğer sosyal 

medya kullanıcıları tarafından takip edilmesine olanak vermesidir. Bu da ürettikleri ürün ve 

hizmetlerden dolayı itibar elde eden ya da itibarı etkilenen kurumların paydaĢları ile iletiĢime geçme 

biçimini etkilemiĢ ve değiĢtirmiĢtir. Bunun en önemli sonuçlarından  biri kurumsal sosyal sorumluluk 

uygulamalarının giderek artan bir önem kazanmasıdır.Günümüzün modern demokrasilerinde birçok 

ülke de benimsenen sosyal sorumluluk anlayıĢı sonucunda toplumsal sorunların çözümü için çaba 

gösteren iĢletmeler toplum tarafından daha çok benimsenmekte ve itibar elde etmektedirler. Kurumsal 

anlamda itibarın elde edilmesinde kurumu temsil eden üst düzey yöneticilerin de katkıları yadsınamaz 

düzeydedir ve sosyal medya kurum yöneticileri hakkında da algı ve imaj oluĢturulmasında etkin 

biçimde kullanılması gereken bir araç haline dönüĢmüĢtür.  

 Marka değerini önemseyen bir kurum bu süreçte sosyal medyayı kullanırken itibar yönetimini de 

baĢarıyla gerçekleĢtirerek paydaĢlarıyla iletiĢim halinde olmayı hedeflemelidir.  Kurum hakkında 

sosyal medyada,  abartılı ve yönlendirici bilgi verilmemeli ve gerçeklerin kısa zamanda gün yüzüne 

çıkacağı unutulmamalıdır. Sosyal medyada paylaĢılan bilgi, belge ve diğer malzemelerin doğruluğu 

ispatlanabilir ve suç unsuru taĢımayan, paydaĢların ve toplumun manevi değerlerine yönelik aĢağılama, 

hakaret, saldırı içermeyen mesajlar taĢımasına dikkat edilmelidir. Kurumlar öznel görüĢlerden,  

propaganda içeren mesaj paylaĢımlarından ve kamuoyu nezdinde tartıĢmalı olan konularda taraf 
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olmaktan kaçınmalıdırlar. Kurumunun sosyal medyadaki mesajını hazırlayan iletiĢim danıĢmanları 

kurumla ilgili yazıları, görüntüleri, videoları hazırlarken bunların kalıcı olacağını bu nedenle uzun 

vadede kurumun ya da kurum çalıĢanlarının itibarını zedelemeyeceğini  

 

SONUÇ 

MarkalaĢma süreciyle soyut varlık değerinin maddi varlıklarını defalarca katlayacak biçimde 

aĢmasından dolayı bir kurum için marka haline gelmek hem kurumun kendisine hem de kurumun 

faaliyette bulunduğu ülkeye önemli boyutlarda katkılar sağlamaktadır. Günümüzde güçlü markalara 

sahip olan ülkelerin oldukça iyi ekonomik göstergelere sahip olduğu bilinmektedir. Tanınan ve tercih 

edilen markalar sayesinde bir ülkenin üretimi, ihracatı, kiĢi baĢına düĢen milli geliri, istihdam gücü, 

turizm gelirlerinden aldığı pay, uluslar arası organizasyonlardaki ev sahipliği vb. artmaktadır. 

Kurumsal marka, bir kurumu tanımlayan önemli bir iĢarettir  ve  günümüzde hem kurumsal iletiĢim 

tarafından oluĢturulmakta hem de  kurumsal iletiĢimi desteklemek için kullanılmaktadır. Bu açıdan 

bir kurumun paydaĢlarına ilettiği vaatler, mesajlar ve sahip olduğu değerler kurumsal markanın 

içeriğini oluĢturmaktadır.   

Kurumsal markalaĢma sürecinde iletiĢim çok önemlidir ve bu nedenle farklı iletiĢim biçimleri ve 

araçlarına ihtiyaç duyulmaktadır.  Günümüzde internet temelli bir iletiĢim ortamı olan sosyal medya 

da hem günlük yaĢamda hem de kurumsal iletiĢimde öngörülemeyecek kadar güçlü bir yer edinmiĢtir. 

Sosyal medya ile gerçekleĢtirilen iletiĢim süreçleri,  iĢletmelerin kurumsal markalarının yönetiminde,   

hedef kitlelerle bağlantı kurulmasında aktif biçimde kullanılmaktadır. Bu bağlamda kurumlar 

açısından hem kurumsal markalaĢma süreci hem de sosyal medyanın yönetimi oldukça karmaĢıktır ve 

belli kurallara uymayı gerektirmektedir  

Çok yönlü bir iletiĢim ortamı olan sosyal medya, karĢılıklı konuĢmalara, herkesin katılımına ve içerik 

üretimine olanak veren bir yapıya sahiptir. Sosyal medyanın bu özellikleri son kullanıcıya içeriği 

oluĢturma, biçimlendirme, düzenleme ve paylaĢma Ģansı sunar.  Hızla değiĢen çevre ve rekabet 

koĢulları karĢısında kurumların kendilerini yeni koĢullara uyarlamaları sosyal medya ortamlarını etkin 

biçimde kullanmaları ve takip etmeleri  ile mümkün olmaktadır. Kurumsal marka olarak itibar 

yönetimi sürecinde sosyal medya kullanmanın en önemli getirilerinden biri kurumun itibarını arttıran 

unsurlardan biri olan kurum kimliğini ve kurum kültürünü destekleyip güçlendirmektir. Marka 

değerini önemseyen bir kurum bu süreçte sosyal medyayı kullanırken itibar yönetimini de baĢarıyla 

gerçekleĢtirerek paydaĢlarıyla iletiĢim halinde olmayı hedeflemektedir. Sosyal medya kurumsal 

düzeyde risk iletiĢimi ve yönetimi, bir kriz yönetimi gibi hayati önemi olan baĢlıklarda da kurumun 

paydaĢlarına sağlıklı bilgi ulaĢtırabilmesi için olanaklar sunmakta ve kurum itibar yönetimini etkin 

biçimde gerçekleĢtirebilmektedir.  

Sosyal medya aynı zamanda kurumun paydaĢları ile ilgili bilgi alması, kurum yöneticileri ve 

çalıĢanları ile ilgili olarak paydaĢlara bilgi aktarılması gibi amaçlarla da kullanılabilmektedir. Bütün 

bunların yanı sıra kurumsal iletiĢim sürecinde  sosyal medya kullanılırken ,   abartılı ve yönlendirici 

bilgi verilmemeli ve gerçeklerin kısa zamanda gün yüzüne çıkacağı unutulmamalıdır. 
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KadıbeĢegil, S. (2012), İtibar Yönetimi, Ġstanbul :MediaCat Kitapları  

Keller,L.K. ( 1998). Strategic Brand Management: Building, Measuring and Managing Equity ( New 

Jersey, Prentice Hall). 

Nash, K.M.( 2009) “ Socialmedia in the workplace: New technology, old problems”, EmploymentLaw. 

s. 7-8 

Oral,B.(2005). “Ġnternet ve Eğitim”. Ġnternet ve Toplum, Ankara, Arı.. 

Ural G. E., Stratejik Halkla ĠliĢkiler Uygulamaları, Ġstanbul 2006. 

Vural, B. A. (2007). Kurumsal Marka BütünleĢik Pazarlama ĠletiĢimi YaklaĢımı. T. 

Dereli ve A. Baykasoğlu (Editörler). Toplam Marka Yönetimi. Ġstanbul: Hayat Yayınları. 

  



            3
rd

 International Conference On The Changing  

World And Social Research 
Rome, ITALY/ August 08-10, 2017 

 

240 

 

 

INSTITUTIONAL CHANGE IN THE CONTEXT OF THE NEW INSTITUTIONAL 

ECONOMICS: THE EFFECTS TO INSTITUTIONAL CHANGE OF THE EXPENSE 

R&D IN TURKEY 

 

Selçuk KOÇ 

Kocaeli University 

 

Sema YILMAZ GENÇ 

Kocaeli University 

 

Ġsa BUCAK 

Dicle University 

 

Abstract 

The evolution of economics in the face of the changing and developing world is realized by its internal 

dynamics and the contributions of other social sciences. It is in interaction with many disciplines such 

as economics, law, psychology, sociology, politics. In this context, the importance of the rules and 

institutions of economic sciences that laid the groundwork for the emergence of the new institutional 

economic thought emerges as a result of this interaction. The aim of this study is to understand the 

institutional change perspective of the New Institutional Economy and to reveal its relations with 

institutions. In addition, within the scope of the R&D expenditures of the Turkish Statistical Institute 

(TUIK) and the Organization for Economic Cooperation and Development (OECD) The implications 

of R & D expenditures in Turkey for institutional change and the extent of institutional change in 

Turkey will be examined. 

As a result of contributions made from the birth of Institutional Economics to the day-to-day work, 

studies are being conducted on how it is developing with other social sciences. After introducing a 

general framework about the subject in the introduction, the first part will focus on the meaning and 

features of the term of the institution which is the basis of the idea of Institutional Economics. In the 

second chapter, basic principles and branches of New Institutional Economics will be explained and 

information about recent developments and changes will be conveyed. In the third part, Thorstein 

Bunde Veblen and Douglas North are in the frame of thinking about institutional change; The R & D 

expenditures of selected countries in the OECD, Mexico, Russia, South Africa and Turkey will be 

analyzed within the scope of the Turkish Statistical Institute between 2003 and 2004. It will also be 

mentioned whether R & D expenditures in Turkey are an important driving force in the development of 

institutions. In the conclusion section, by considering the future of the New Institutional Economy and 

considering how much R & D expenditures in Turkey contribute to the institutional development of 

technological change in the context of institutional economics, a number of predictions will be made 

about the extent of institutional change-institutionalization. 

Keywords 

The New Institutional Economics, R&D Expenditures, Institutional Change. 
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1. Introduction 

The New Institutional Economics has placed itself in the economic literature as a discipline of 

economics in terms of examining the economic issues that existing but unresearhed contemporary 

economics studies. Therewithal, the New Institutional Economics is attracted attention as an economic 

theory that utilizes from established economic approaches, contributes to other possible economic 

approaches, and allows us to look at the economic world from a different point of view. In this context, 

the New Institutional Economics examines the extent to which the relationship between institutions 

and rules will affect the institutional change. 

The aim of the study is to reveal how New Institutional Economics is explaining institutional change 

via link between institutions and rules through technological change. In this context, a general 

evaluation about change and development of Institutional Economics within the framework of relation 

with other social sciences will be made and the meaning and characteristics of the institutional concept 

on the basis of Institutional Economics will be stated. Additionally, after information about basic 

principles, evoluations and changes of New Institutional Economics are given, R & D expenditures in 

Turkey will be examined as to whether it is a driving force in the development of institutions, within 

the framework of  thoughts about institutional changes of T. Veblen and D. North, through analyzing 

the R & D expenditure data of TSI and the R & D intensity of OECD's selected countries (EU 28, 

Mexico, Russia, South Africa, Turkey, OECD) within the periods of 2003-2014. Finally, future of the 

New Institutional Economics will be evaluated and In the context of institutional economics, it will be 

analysed that what extent R & D expenditures and technological change effect institutional 

development in Turkey and Institutional change - the dimensions of institutionalization will be 

assessed. 

Institutional Economy, which were founded by Thorstein Bunde Veblen and John Rogers, attract 

attention as a structure that continues to develop today. In the light of Commons' thought the 

importance of the German Historian School is that it has led to ethical and institutional schools that 

emphasize important concepts such as customs, tradition, law, property rights, rights and injustice in 

economics (Basılgan, 2010: 24-25). Institutional Economics emerged as the current of economic 

thought that produced alternative ideas to the neoclassical and Marxist economics in the beginning 

Institutional Economics emerged as the current of economic thought that produced alternative ideas to 

the neoclassical and Marxist economics in the beginning (Aktan ve Vural: 2006:2). The group, which 

has a complex structure among themselves and contributes to this current of thought, has some 

common and compromised topics in their work. They focused on experimental observational issues by 

looking at a general view rather than individual behaviour (Ata, 2009:11). 
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Level Total Systems

Society Antrhropolology

Category Sociology

Group Social psychology

Individual Psychology

Table 1: The Division of Labor Among the Social Sciences

Aspect Systems
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Source: G. Hofstede (2000); Cultures Consequences: Comparing Values, Behaviours, Sage 

Publications, Second Edition, s. 19. 

Economics is an interdisciplinary science linked to other social sciences, and it takes advantage of 

other sciences such as sociology, law, and anthropology while analyzing economic developments. As 

seen in Table 1, economics is a science that maintains its development and continuation depending on 

other social sciences. In this light of information, Institutional Economics is a discipline that tries to 

analyze economic processes, to look at social change from an evolutionary point of view, to take 

institutions on centre, care about social values and based on experimental process (Demir, 

1996:64-65). 

2. Concept of "Institution" in Institutional Economics 

Concept of Institution in literature of Institutional Economics is defined not as “legal organizational 

forms evoked by word meaning” (Demir, 1996:193), but rather as “stable behavioral styles and 

thought habits rooted in the past and bringing human societies to the future” (Kapp 1968, akt. Demir, 

1996:173). Veblen (1891:131), a founder of institutional economics, describe institution as a behavior 

and thought habits that widely accepted in society in a certain period (Yıldırım ve Gökalp, 2016;3). 

Douglass Cecil North (1990), one of the prominent figures in the New Institutional Economics, define 

institution as rules of game that played in a society", with a more formal expression, “The constraints 

that people bring to shape the interaction between people”. The main features of the institutions are 

(Aktan ve Vural, 2006:8, Ata, 2009:17-18): 

✓ Institutions are formed and shaped as a result of behaviors and actions of individuals in society. 

✓ The structure of the institutions presents a long-term spreading and changing image over time. 

✓ Knowledge, learning and experience have an important influence in the formation, adoption and 

dissemination of institutions. 

✓  Since communities have their own habits, traditions and values, institutions have different 

characteristics from a society to another. 

✓ Institutions consist of formal and informal rules. 

Despite the mentioned features, Walter C. Neale defines institutions‟ character as: the presence of a 
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certain number of groups of people, repetition of the activities of this group of people, existing rules 

that ensures stability and predictable consequences, Creditable idea that explains or legitimizes 

activities and rules (Neale, 1988). 

3. A General Evaluation of the New Institutional Economics Thought 

The point of view of institutional economics to neoclassical economics and its distinguishing feature 

can be shown as a looking at different direction in itself. According to the old institutional economists, 

a neoclassical economic approach based on the rational economic actor should be left entirely, and a 

new thought that assumes economic behavior emerges within the cultural context should be put 

forward. Contrary to this idea, new institutionalists claim that standard neoclassical approach, based 

on rational preference, should be revised and expanded instead of ignoring it (Demir, 1996:68). The 

notion of a New Institutional Economics has gained popularity after Oliver Williamson (See 

Williamson, 1975) 's article named "Market and Hierarchies: Analysis and Antitrust Implication" in 

1975. Despite the fact that Williamson was the first to use the concept of New Institutional Economics, 

it was based on Ronald Coase's study named  "The Nature of the Firm" in 1937 (Aktan, 2008: 182). 

The literature of the New Institutional Economics has spread to a very wide and successful range. The 

main reason of this, while New Institutional Economics has accept the notion of neoclassical theory 

such as competition, scarcity and like that, it has abondoned the notion of rationality and complete 

knowledge,   and has replaced them with new and more innovative concepts such as limited 

rationality, transaction costs, property rights, incomplete information. Instead of criticizing and 

abandoning the neo-classical theory at all, the new institutionalist thought has managed to stay within 

the hard core by dealing with some of its features, and has caught a distinct line from the Old 

Institutionalists (Çetin, 2012: 44). 

It is possible to list the main features of the New Institutional Economics Thought as follows (Aktan, 

2008:183-184): 

 The New Institutional Economics is a common name for a broad system of thinking that 

encompasses many theories such as Public Choice, Transaction Costs and Property Rights. 

 The New Institutional Economists have focused on the importance of rules and institutions 

that guide the functioning of economic life. 

 Theories within the New Institutional Economics have developed methodologies within the 

framework of constitutive rationalism, which advocates that rules and institutions that provide 

social regulation are created by individuals. 

 The assumption such as full knowledge, transaction costs, and property rights, which are taken 

as data in economic analyzes by neoclassical economists, have been examined in detail in the 

New Institutional Economics and included in economic analyzes. 

 According to the New Institutional Economists, the role, functions and activities of the state in 

the economic life must be limited. The prominent theories that support the idea which 

limitation of state are mainly Public Choice and Constitutional Economics. While the New 

Institutional Economics deals with institutional arrangements at macro level, it focuses on the 

concept of institutional environment at micro level. 
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 In the New Institutional Economics, the concept of countervaling power developed by John 

Kenneth Galbraith in response to the invisible hand of Adam Smith. According to this, when 

there is any negativity in economic life, the balancing process will spontaneously develop. 

 Social institutions have a great deal of power in determining the situation of individuals in 

society. These institutions include limitations on the usefulness of examinations on price 

theory, as well as the explanation of the origins and qualities of these institutions. 

Due to it has a wide scope of study, which include many social science, New Institutional Economics 

is becoming a common discipline. In this respect, the New Institutional Economics is also regarded as 

part of multiple philosophies of economic thought. In other words, the thought of economics schools 

such as Virgina, Freiburg, Austria  about institutions and rules constitute the components of the New 

Institutional School of Economics. In addition, there are many different sub-disciplines within the 

New Institutional School (Doğan ve Kurt, 2016: 116). 

 

NIE            

(Coase, North, 

Williamson

Figure 1: The Sub-Disciplines of the New Institutional Economics 

New Economic History                                                                                       

(North, Fogel, Rutherford)

Public Choice & Political Economy (Buchanan,  

Olson, Bates)

New Social Economics (Becker)
(Social Capital )                                                          

(Putnam, Coleman)

Transaction Costs Economics (Coase, North, 

Williamson)

Property Rights Literatüre 

(Alchian, Demsetz)

Theory Of Collective Action (Ostrom, Olson, 

Hardin)

Economics Of Information 

(Akerlof, Stigler, Stiglitz)

Law and Economics (Posner)

Source: (Khirsten and Kherallah, 2002: 7). 

 

4. Institutional Change Thoughts of Veblen and North 

Being one of the forerunners of Institutional Economic Thought, Veblen expressed that technology and 

the change in technology are the driving force on stage of change of institutions. Veblen's ideas about 

institutional change focus on the instincts and thought habits that form the basis of institutional change, 

as seen in Figure 2. Veblen has stated that there are instincts at the root of human behavior and thought 

habits, and also institutions are effective in directing human behaviour (Rutherford, 2001: 174). Over 

time, the habits of thought, which have instinctual impulse on the basis, contribute technological 

change by changing. Institutions also provide to transfer of community activities to future generations 

and thus constitute the substructure of technological progress that will determine the material 

conditions of society (Dinar, 2013:52). Generally in Veblen's thoughts; Institutional change concept is 

based on technology (Ata, 2009; 25). Veblen has claimed that the change that will occur in the 
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institutional arena can happen by changing the technology. In the development of the economy, 

technological progress plays a more positive and accelerating role according to the restrictive effect of 

institutions. As a result, the view that institutional change and economic progress can be achieved 

through technological change is gaining importance. Because of thinking that versus restrictive power 

of institutions there is a driving force of technology; Veblen gives priority to technological value. 

Technology, therefore, plays a key role in institutional change as the driving force of technology 

provides institutional change (Aydemir, 2013:18-19). 

internal motives

Figure 2: view of institutional change of veblen

basic instinctual 

urge
technological change institutional   change

thinking habits human behavior

 Source: Demir, 1996:93 ( as cited in Aydemir, 2013:17). 

 

While One of the Institutional Economist Douglas C. North, define institution as "rules of game that 

played in a society", with a more formal expression, "the constraints that people bring to shape the 

interaction between people, he describe Institutional Change as " determines how societies evolve in 

the historical process and which is the key to understanding historical change. Institutions therefore 

have the effect of reshaping our daily lives and reducing the uncertainties in our lives. According to 

North, institutions differ for each country, with the economic jargon, he states that institutions define 

and limit preference groups of individuals (North, 2002:10). 

According to North, institutional change is derived from concept of competition, along with changes 

in relative prices. With reference to this, institutions and organizations invest in IT and technology in 

order to gain competitive advantage, causing changes in the general structural attitudes of the society 

such as production and consumption, thus causing institutional change  (Ata, 2009; 26). As a result, 

North point out in his studies that there is a feedback process between individual, institutions, 

institutional change and technological development by effecting each other. This process is described 

by him with the following words (North, 2002:116-117): 

“Wars, revolutions, conquests and natural disasters can be indicated as sources of intermittent 

institutional change. But the most important thing to understand in order to master the issue of 

institutional change is that the institutional change is largely gradual. For example, if we look at the 

collapse of feudalism and large landownership, we see that the institutional framework has been 

gradually restructured and evolved in centuries through internal links between formal and informal 

constraints (institutions) and sanctions. The agreement between Lord and serf reflected the irresistible 

power of the lord against the serfs. However, in the 14th century, changes in margins, along with 
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declining population, changed opportunities and increased serf bargaining power. This led to the 

gradual deterioration of the traditional agreement between the lord and the serf, as a result this 

caused to use of land, which was allocated by the order of the king, for a certain fee. Over a long 

period of time, the changes that made the feudal turn from top to bottom were intertwined with other 

changes in margins (for example, in battle technology). The traditions of the manor have deteriorated 

over time and there have been formal legal amendments like the testament law. The important point in 

here, the accumulation of thousands of small changes in the agreements between the lords and the 

serfs lead to radical institutional change.” 

5. Effects of R & D Expenditures in Turkey on Institutional Change 

As it shown in Graph-1 and Graph-2 according to data between 2003-2014 of Turkish Statistical 

Institute (TSI) R & D expenditures in Turkey consist of as follows: 1. Current Expenditure, 2. Other 

Current Expenditure, 3. Machinery Equipment Expenditure, 4. Personnel Expenditure, 5. Fixed Plant 

Expenditure, 6. Investment Expenditure. In the light of this data, the decline in investment 

expenditures between 2006 and 2012 caused fluctuations. In addition, there is an increase in 

investment expenditures as of 2012. In order to explain the R & D expenditures effects in Turkey on 

institutional change, it is necessary to look at the ratio of R & D expenditures in GSHY and R & D 

intensity in other developing countries.  

Source: Turkstat, 2016. 
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Source: Turkstat, 2016. 

 

Share of R & D Expenditures in Turkey in Gross Domestic Product (GDP) 

Source: Turkstat, 2016. 

As it can be seen in Graph-3, while the share of R & D expenditure in GDP was 0.95% in 2013 it rose 

to 1.012% in 2014. The share of Turkey's R & D expenditure in GDP has increased over the years. 

R & D Intensity 

The ratio of R & D expenditures in national income and R & D intensity are the most critical indicator 

that symbolize what extent the countries intensfy reserch and development activity. This indicator is 

calculated as R & D expenditure dividing by national Ġncome (Adaçay, 2007:188). Table 2 shows the 

intensity of R & D expenditure in GDP.  
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Year/C. EU- 28 Mexico Russia South Africa Turkey OECD

2003 1,69 0,38 1,20 0,76 0,48 2,14

2004 1,67 0,39 1,07 0,81 0,51 2,12

2005 1,67 0,40 1,00 0,86 0,59 2,15

2006 1,69 0,37 1,00 0,89 0,58 2,18

2007 1,70 0,43 1,04 0,88 0,72 2,21

2008 1,76 0,47 0,97 0,88 0,72 2,29

2009 1,84 0,52 1,17 0,83 0,84 2,33

2010 1,84 0,53 1,06 0,73 0,84 2,29

2011 1,88 0,51 1,02 0,73 0,86 2,33

2012 1,92 0,49 1,04 0,73 0,92 2,33

2013 1,93 0,50 1,05 0,72 0,94 2,36

2014 1,95 0,53 1,08 1,00 2,39

2015 1,95 0,55 1,13 2,4

Table 2 : Gross Domestic Spending on R & D (%)

Source: OECD, Research and Development, 2016. 

In Table 2, the OECD and EU countries seem to have high rates since 2003. These countries are 

followed by Russia, South Africa, Turkey and Mexico, respectively. Over the years, increases have 

been observed in all regions. In addition, as shown in Table 2, Turkey has lagged behind OECD, EU 

countries and Russia in this upward trend. In the light of the data, it is seen that Turkey has lagged 

behind EU (1.95%) and OECD (2.40%) countries in 2014.  

Source: OECD, Research and Development, 2016. 

Graph 4 is prepared for more detailed analysis of the data in Table 2. When the countries are compared 

in the light of this data, the difference between the R & D intensity of the countries is more apparent. 

The data demonstrate that Turkey needs to go a long way in its R & D studies to reach the level of 

developed countries (Kalça ve Atasoy, 2008:105). In the light of the data in Table 2; in 2004, while the 
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ratio of R & D expenditures in GDP is 0.51 in Turkey, this ratio is 1.07 in Russia, 0.81 in South Africa 

and 0.38 in Mexico. These figures show how slowly Turkey is progressing compared to developing 

countries. Although Turkey's share of R & D expenditures in GDP has increased over the years, the 

share of R & D expenditures in GDP is low compared to the R & D intensity of other countries, as it 

shown Graph-3.  

Considering the period from 2003 to 2014, Although it seems there is a icrease in Turkey's R & D 

expenditure, when these figure compared with OECD and EU countries, it can be seen that Turkey has 

Lagged behind from these countries in the same period of time.  

In the light of these developments, in the context of Institutional Economics, Veblen's view that 

technological change is the driving force for institutional development; Although the increase in R & 

D expenditures on the national scale in Turkey shows that technological change is the driving force for 

institutional change, in the international scale comparing with the OECD R & D Ġntensity indicator It 

is not clear that which level we have in terms of  Ġnstitutional and technological change. In addition 

to these developments, TSI has revised GDP data in 12 December 2016. In this case, until the TSI 

reveals these developments; "Economists need to question this situation and should follow 

developments closely by observing the public interest” (AydoğuĢ, 2017: 4-9). 

As a result of the contributions made to institutional economics, at the framework of North's opinions 

it is emphasized that there is correlation between  individuals and institutuion, institutions and 

institutional change and lastly institutional change and technological change. Considering the North's 

work in this context; Although technological change resulting from R & D spending in Turkey seems 

to have contributed institutional change at the national level, it appears that the R & D intensity in 

Turkey (%) is behind the EU and OECD countries on an international scale compared to other 

countries. Therefore, the share of R & D expenditure in national income  in Turkey shows that 

technological change does not contribute enough to institutional change comparing with the scope of 

OECD data. 

Although the theoretical results show that R & D spending increases institutional change, 

unfortunately this situation does not reflect reality in Turkey. Because institutionalization is the subject 

of the existence of "containment institutions". Therefore, in the context of the economic policies of 

developing Turkey, institutional change will be achieved in real terms by ensuring the independence of 

the institutions by means of comprehensive applications on large masses. 

6. Conclusion 

Economic thought sees the effect of time-changing and developing conditions and their interactions 

with other social sciences on individual behavior and institutionalization as irrefutable. This change 

and development position ground to emergence of New Institutional Economics thought. In this 

context, New Institutional Economic Thought  examines both the decisions of individuals and the 

emergence of institutions sometimes seperately and sometimes together. This idea emphasizes that the 

role of the individual in the transformation and development of the economic system must be 

addressed together with the institutions. 

 While Veblen thought that technological change would be a driving force in institutional change, 

North thought that there is an correlation between institutional change and technological change. 

According to the evaluations made in light of these opinions, according to the data of 2003-2014 
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shown in Graphs 1 and 2 within the scope of Turkish Statistical Institute (TSI) R & D Activity 

Research, there is an increase in share of R & D expenditures within investment expenditures. It is not 

possible to measure whether these expenditures contribute to institutional change in Turkey. Because 

in Turkey reality is that  the relation between investment expenditure and economic growth more 

important than correlation between institutional change. In addition, although it has increasing process 

that  the share of R & D expenditures in GDP data (TSI, 2003-2014) in Turkey shown in Graph 3, the 

OECD data shown in Graph 4 (2003-2015) the share of R & D expenditures in GDP is seen to be 

lower when compared to OECD, EU (28 countries) and Russia. These results push the researhers to 

find answers to the questions about where R & D expenditures are transferred in Turkey and how 

TURKSTAT data are generated. 

In order to make clear the relation between institutional change and R & D expenditures in Turkey 

these are necessary that (I) to the independence of institutions, (ii) to the existence of inclusive 

institutions, (iii)  the rule of law, and (iv) to incorporate pluralism, not the majority of which 

constitutes the economic and political policies of the State.  

When the size of institutional structures in Turkey is revealed, it can be seen more clearly whether 

institutional change is at the desired level. 
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Fakültesi Dergisi, 13(2), 1-22. 

Kasper, W. & Streit, M. E. (1998). Kurumsal Ġktisat, (Çev. B. Açıkgöz), 

http://www.canaktan.org/ekonomi/kurumsal-iktisat/makaleler/kasper-streit.htm, 16.10.2016. 

Kapp, K.W. (1968), In defense of institutional economics. Swedish Journal of Economics, 

70(1), 1-18.  

Kherallah, M., & Kirsten, J. F. (2002). The new institutional economics: applications for agricultural 

policy research in developing countries. Agrekon, 41(2), 110-133. 

North, D. C., & Güven, G. Ç. (2002). Kurumlar, kurumsal değişim ve ekonomik performans. Sabancı 

Üniversitesi. 

North, Douglass C. (1990). Institutions, Institutional Change and Economic Performance. Cambridge 

University Press. Çeviri ve özet: Bernur Açıkgöz, 

http://www.canaktan.org/ekonomi/kurumsal-iktisat/makaleler/kurumsal-north.htm, 25.02.2017. 
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Abstract 

As modern-day advertising, marketing, and the fashion industries have created social stereotypes for 

women, the issue of objectification of women has become a popular and an extensively studied field. 

Advertisements are the commonplaces that promote the objectification of women for decades. Apart 

from attracting consumer's attentions while marketing, they also reflect cultural values and patterns of 

the society. Moreover, advertisements have the ability to affect and even change how people think, act, 

live and see. They send an implicit message to the women by using unrealistic "beautiful", “perfect” 

and -so happy- models and impose "the ideal woman image" through printed or visual imageries. The 

message is “Be a beautiful woman. You deserve this. This is your natural right and direct way to 

happiness”. As advertisements are accepted as highly effective in determining the images of women, 

unfortunately, most of the women internalize this message, so to be looked, desired and objectified, by 

accepting and sublimating these imposed standards. Many of them live much of their lives according 

to the other‟s acceptances as identified and exposed in the modern media. Nevertheless, has the 

advertising industry started to realize the effects of pursuing objectified ideal women and resist to the 

continued slavery of that? Then, is it possible to break the image of ideal women again by means of 

advertisements?  

 

This study aimed to introduce the objectification theory and the role of the advertisements in the 

objectification of the women. As the paper defended the idea that mainstream society's image of ideal 

women was changing through advertisements, H&M New Autumn Collection 2016 Advertisement 

Campaign using "unconventional" models was taken as a case. In addition to the literature review, the 

semiotic analysis was conducted on the advertisements. In that sense, study is important in order to 

improve women‟s lives in a socio-cultural context. 

 

Keywords 

Objectification, advertisement, advertising, ideal image, women 

 

1. Introduction 

 

The objectification of women in the modern media, especially advertising, is an established field of 
feminist scholarship and has been extensively studied.  Argued to be a morally problematic 
phenomenon, objectification of women - as a prominent feature of modern culture- is generally 
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defined as the association of women with objects intended for the pleasure of other. As the women 
exist in a culture where their bodies should be “looked at and always objectified”, this leads them to 
internalize to be looked and objectified and live much of their life according to the third person's 
acceptances- this is called self-objectification-. As the identified and imposed standards of media on 
"how an ideal woman should be" are generally hard to achieve and away from reality, self- 
objectification has many negative effects on women -and particularly growing-up girls who seek older 
female role models-, such as depression, appearance anxiety, body shame, sexual dysfunction, and 
eating disorders etc. 

Grogan (2008) believes the idealization of the woman‟s body is due to the “outcome of successful 
marketing” (p. 19). Women are imbued by advertising to believe beauty myths about the ideal female 
body and beauty (as tall, white, and thin, with a "tubular" body, long legs and fine glowing hair) 
through unrealistic models with unrealistic standards. The only message these advertisements seem to 
send is that “as a woman, you need to focus on your appearance. Your happiness and being accepted 
by the society is up to this”. They encourage women to desire to attain this standard and, at the same 
time, women feel frustrated because the standard seems unattainable once they pause to think about it. 
(Cohan, 2001, p. 327). 

 

This study defends the idea that „changing the image of beauty‟ also has to be studied and media and 
advertising are able to give positive representations of women regardless of their size, color and body 
appearances in order to change the common paradigm about ideal objectified women and tackle the 
body dissatisfactions of the women. In line with this idea, five pictures from H&M Autumn-Spring 
Advertisement Campaign were analyzed through semiotic method. H&M Autumn-Spring 
Advertisement Campaign was chosen for the case study as the campaign celebrates femininity in all 
forms. The women in the advertisement are not the models with unrealistic standard but the sort of 
women you see on the train, you are friends with or who shop at H&M. From the data obtained in the 
study, it was found that “the ideal image of objectified beautiful women” created by the 
advertisements can also be eliminated by advertia sing and women in variety of body shapes, different 
races, ages, and sexuality can be identified and celebrated in the advertisements. 

2. Objectification Theory and Self Objectification 

There are many feminist studies about the cultural representation of women body describing how they 
are objectified by many ways especially the media organs. When analyzed the origins of the idea, it‟s 
seen that it was first introduced by Immanuel Kant. Many of the views in these researches based upon 
in the philosophy of Immanuel Kant because of the fact that Kant‟s ethics are very concerned with the 
idea called “objectification” today.  

Martha Nussbaum (1995) developed the idea of Kant by identifying objectification with its seven 
features, including instrumentality (treating as a tool for one‟s own use), fungibility (treating as if 
interchangeable with other things), inertness (regarding as lacking agency and activity), a denial of 
autonomy, ownership (treating as if one is something to be owned), violability (regarding someone as 
if they are permissible to violate), and a denial of subjective experience (p.249-291). Although not 
only a woman but also a man can be objectified, it is clearly seen and documented by many types of 
researches that it is mainly women who are exposed and treated to be as an object more than men are 
in a daily life. 

After Martha Nussbaum, Rae Langton (2009) offered three additional characteristics by expanding her 
defining features of objectification of women: a reduction to the body, a reduction in appearance, and 
silencing.   

The term of objectification and individual - body relationship have gained a new dimension with a 
theory put forward by Fredrickson and Ann-Roberts: the objectification theory. It is actually a systemic 
formulation of feminist ideas on the objectification of women. The theory attempts to explain the 
extreme and pervasive tendency to equate women with their bodies and its negative consequences for 
women‟s body image and beyond (Calogero, 2012, p.574). According to the idea of objectification, 
women are seen as an object comprised of sexual parts which have sexual functions and categorized as 
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mere bodies to be looked and appreciated by ignoring their personalities and subjectivities. In other 
words, when objectified, women are treated as bodies- and in particular, as bodies that exist for the 
pleasure of others….(Frederikson et all, 1998, p. 269). Certainly one should note that this doesn‟t 
merely mean that all men objectify women but it is undeniable that women are mostly exposed to 
sexual objectification. 

Within such kind of a socio-cultural context, there are many common situations that constitute sexual 
objectification of women. These situations may include gazing or leering at women‟s bodies, sexual 
comments about women‟s bodies, whistling or honking the car horn at female passersby, taking 
photographs of women‟s bodies and body parts with a cell phone, exposure to sexualized media 
imagery or pornography, sexual harassment, sexual violence, and rape. (Calogero, 2012, p.574) 

According to the Fredrickson and Roberts (1997), sexual objectification plays out most obviously in 
two main arenas:  

(1) Actual interpersonal and social encounters: in which women are subjected to unreciprocated male 
gazes (Cary, 1978), often accompanied by sexually evaluative commentary (Gardner, 1980), and 
harassment,  

(2) Media encounters: in which the women are unambiguously portrayed as objects to be sexually 
desired and reduced to the objects to be pleasured or awards to be won and shown.  

As the women encounter more and more sexually objectifying experiences both by interpersonal and 
social and media encounters day by day, it is becoming inevitable for them to normalize these 
situations.  Because, living in a culture where their bodies should be “looked at”, leads them to 
internalize to be objectified and live much of their life according to the third person's acceptances. In 
other words, as many feminist theorists argued, women adopt an observer‟s perspective on their 
physical selves (Barky, 1990).  So they start to be more interested with their physical appearances 
and much more occupied with the questions of “How do I look?” and “Do the others like (so approve 
or desire) me?” more than her feelings, emotions, and capabilities. And this phenomenon is termed as 
self-objectification. According to the concept of self-objectification women have much more concern 
with their physical appearance which is a kind of survival tactic for them. (Frederikson et all, 1998, p. 
280). Objectification theory, then, suggests that our culture socializes girls and women to internalize 
an objectifying observer's perspective on their own bodies, becoming preoccupied with their own 
physical appearance, an effect we have termed self-objectification (Fredrickson and Roberts, 1997). It 
is important to point out that self-objectification is not an indication of narcissism or vanity or body 
dissatisfaction but more accurately reflects a psychological strategy that allows women to anticipate, 
and thus exert some control over, how they will be viewed and treated by others (Calogero, 2012, 
p.575). Although self-objectification is not a kind of mental illness, it can cause many both physical 
and psychological negative consequences.  Frederickson and her colleagues itemized these negative 
consequences under three groups (1998, p. 270-271): 

(1) Disruption in the individual's stream of consciousness, and thereby limitation on the mental 
resources available for other activities. 

(2) increased opportunities for shame and anxiety, and diminished awareness of internal bodily states 
and increased anxiety about physical safety (e.g., fears about being raped), 

(1) Mental health risks including eating disorders, unipolar depression, and sexual dysfunction. 

So, objectification theory, then, provides us a good model for understanding about the women‟s 
experiences and mental health risks (Frederikson et all, 1998, p. 271). 

3. Common paradigm in Advertising: Ideal Image of Objectified Beautiful Women 

Advertising is not only comprised of economical images that enable the products to be sold by 
attracting consumer's attentions but also images that reflect the cultural values and patterns of the 
society. Advertising is considered a prolific creator of the dominant ideology, attitudes, social norms 
and myths which most people use to govern their behavior (Abel, et all, 2010) and called "the most 
influential institution of socialization in modern society. (Cohan, 2001, p. 325). It has the ability to 
affect and even change the way we act, live and see others and ourselves and also the set of values 
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accepted by the majority. It makes a connection and establishes a relationship between the product and 
the consumer while marketing through sending direct or implicit messages by means of images and 
codes.  

The objectification of women in mass media [especially in advertisements] has long sorted history 
(Berberick, 2010).The studies argue that advertisements reinforce and normalize the sexualization and 
objectification of women (Berberick, 2010). When we watch or see the advertisements on paper or on 
billboards etc., it‟s clearly seen that mostly women images are used as their main target is women. 
Apart from selling their products, they act like guidelines for women to expose how they can be 
attractive and desirable. Mainly the messages given to women by these advertisements are about their 
physical appearance as the physical impression of women body is used to sell almost all consumer 
products from cars to aftershaves, shampoos to chocolates, and perfume to denim… Most companies 
that target women in the media actually attempt to foster social comparison with idealized images, to 
motivate women to buy their products that will bring them closer to the ideal (e.g. food products, 
cosmetics, hair products etc.) (Sarkar, 2014, p. 50). They are explicit examples of tools for the 
objectification of women because by using these images they are making women objects of desire 
through sending an implicit message to them. The message is that only if you acquire beauty, as 
depicted by the advertising images, can you attain to happiness and bliss (Cohan, 2001, p. 327). As the 
women see these unrealistic “beautiful –so very happy - women images” with perfect bodies, hair, 
smooth skin, white teeth, and long legs etc. everywhere and anywhere by means of media, especially 
advertising, they internalize the message “you deserve to be a beautiful woman, it's your natural right 
and if you are beautiful, then you are happy, too".  Socio-cultural standards about “ideal” female 
body and beauty are given implicitly as a key for “happiness” and “acceptance from society” through 
these unrealistic models with unrealistic standards which are mostly below what is considered healthy. 
This “standard” and “common” paradigm has had an effect on women‟s women's advertising since the 
inception of Virginia Slims' sponsorship of professional women's tennis in 1970 which emphasize on 
attaining impossible levels of beauty and thinness (Cohan, 2001, p. 323).  Till that time, 
advertisements have continued to construct and expose women “this standard model”.  

Today advertisements not only help women "look better" by providing information and products that 
are supposed to make them look and feel good (Sarkar, 2014, p. 52) but also enable them to normalize 
and internalize “the ideal beautiful women standards” by continuous exposure of relative messages. So 
the female body becomes a medium of culture where a woman faces pressures to meet certain ideals 
of beauty in society (Gimlin, 2002). Some women may not internalize such standards of appearance 
because they are aware of their being unrealistic. In contrast, some women's internalized ideal is very 
similar to the socially represented ideal, which makes them particularly vulnerable to the powerful 
effects of the media (Sands and Wardle, 2003). The pervasiveness of the media makes it very 
challenging for most women to avoid evaluating themselves against the projected socio-cultural 
standard of beauty (Sarkar, 2014, p. 49). And this excessive objectification of women encourages 
sexism that effectively reduces women to objects, or bodies for attracting and pleasing viewers, 
especially men (Szymanski et al, 2011). 

As beauty standards have not only undermined women‟s self-worth but also pressure them to conform 
to the beauty practices of femininity in the attempt to emulate the ideal images of womanhood 
presented by media and society (Wolf, 1990), there is a great need to develop positive body image in 
women at both individual and societal levels (Grogan, 2008).  In line with the idea that “a woman‟s 
body can be a tool of resistance against the objectification of the body in consumer culture” (Gimlin, 
2002), some companies started to resist to the continued slavery of ideal women image through their 
advertising campaigns. In our study we are going to analyze one of these campaigns; H&M New 
Autumn Collection 2016 Advertisement Campaign which claims the dictionary definition of the term 
ladylike is "old and outdated" and uses "unconventional" models is taken as a sample to find an 
answer to the question whether is it possible to break the image of ideal women and eliminate the 
objectification again by means of advertisements and change the “common paradigm”? 

4. Methodology 

In our study established women image in the chosen advertisement has been analyzed through 
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semiotic analysis method. We have tried to understand the parameters of semiotics used in H&M New 
Autumn Collection 2016 Advertisement Campaign to find out whether this semiotics in ads shows any 
sign of paradigm shift in advertising in terms of representation of women.  In the study, after the 
general description of the advertisement, the connation model of Roland Barthes will be applied to the 
non-language visual images. Each image will be analyzed under four categories; sign, signifier, 
signified, denotation and connotation. 

5. Semiotic Analysis of H&M New Autumn Collection 2016 Advertisement Campaign 

5.1. General Description 

H&M New Autumn Collection 2016 Advertisement Campaign lasts for 72 seconds.  It includes 
various types of women during their daily activities. In the advertisement, we hear a song named 
“She‟s a lady” originally by Tom Jones, reworked with a modern interpretation by Lion Babe. The 
song has the lines such as „She‟s the kind I like to flaunt and take to dinner…but she always knows her 
place,‟ which redefines the term “lady”  and confronts the idea that there's only one kind of "lady" to 
be which is exposed by media, generally advertisements. The “lady” in the song represents “strength” 
and “independence” instead of perfect beauty. H&M's ad shows 16 different pictures showing 
society‟s ideas of “unconventional” women doing supposedly unladylike activities (Figure 1. Image 
Plane 1).  

Figure 1. Image Plane 1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

5.2. Interpretation  

The ages of the women are estimated at between 20 and 73 years old. The cast of the advertisement 
includes Fatima Pinto (a muscular female boxer), Cajsa Wessberg (a bald headed female model), Hari 
Nef (transgender female model), and Lauran Hutton (a septuagenarian model). The diversity of 
women in the advertisement celebrates “individuality” and “diversity” of beauty. In our study, we are 
going to analyze 5 pictures of women who are out of the stereotyped “ideal objectified beautiful 
women image” defined in above section. 

 

Figure 2. Image Plane 2. 
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Sign: An image plane including three pictures from H&M 2016 Autumn-Spring Advertisement 
Campaign 

Signifier : A picture of a woman who is walking with a lingerie , a picture of the same women with 
natural hair (not combed, in a mess) looking herself in the mirror with half-open eyes and a picture of 
the same women looking her top of the body in the mirror. 

Signified: Confidence, non-standard beauty, happiness, femininity, challenge, admire, oversized 
lingerie of H&M, fashion design 

Denotation: An oversized woman wearing oversized H&M lingerie.  

Connotation: The woman is walking to the mirror with confident and joyful steps. When seen in front 
of the mirror we can easily see her feeling of confidence while looking in the mirror.  She directly 
looks in the mirror with admire to show that she is neither ashamed of her body nor unhappy. The 
image confronts the general myth of advertising that only thin women with flat tummies and slim 
waists can wear sexy lingerie and take place in lingerie advertisements.  The image also goes against 
the myth of “the ideal women image” that if you are thin, and then you will be happy as she is also 
happy with her appearance in the mirror. The woman symbolizes the beauty with all sizes. 

Figure 3. 

 

 

 

 

 

 

 

Sign: A picture from H&M 2016 Autumn-Spring Advertisement Campaign 

Signifier: A picture of a black, bald and muscular woman wearing a black night dress and using an 
elegant purse.  

Signified: Confidence, non-standard beauty, challenge, masculinity, strong, athletic body, an elegant 
night dress of H&M, fashion design  

Denotation: A black, bald muscular woman in a black sexy H&M night dress.  

Connotation: The women in the image is wearing a pretty sexy and elegant black night dress although 
she doesn‟t have the stereotyped “ideal women body”.  She has a masculine body with a bald hair. 
She looks herself in the mirror of an elevator with a sexy glimpse. The image of the women with her 
muscular and masculine body goes against the general myths of advertising that the woman in a sexy 
dress should have a sexy, feminine body and only the men should have a muscular body. The woman 
symbolizes the beauty with a muscular body. 
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Figure 3. Image Plane 3. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sign: An image plane including two pictures from H&M 2016 Autumn-Spring Advertisement 
Campaign 

Signifier: A picture of a bald woman touching his head and a picture of the same women sitting on the 
rug in the middle of an unfurnished room.  

Signified: non-standard beauty, happiness, challenge, comfort, simplicity, comfortable clothes of 
H&M, fashion design.  

Denotation: A bald women wearing comfortable and simple H&M clothes.  

Connotation: The woman shown in the images is a bald one who is happy with her appearance. This 
happiness is reflected to the audience when she touches her hand laughing. In the second image, she 
sits in a supposedly unladylike but comfortable position. She is not wearing high-heeled sexy shoes 
that an ideal woman should. On the contrary, she is wearing sports shoes with her dress. She is 
resisting to the myth of ideal beautiful woman in the advertisements with long and bright hair as well 
as the sexy lady sitting in a sexy position with her high-heeled shoes. The room she is sitting in is 
without any furniture in order stress simplicity. The image gives us the message that you don‟t need to 
have standardized ideal women image in order to be happy. 

Figure 4. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sign: A picture from H&M 2016 Autumn-Spring Advertisement Campaign 

Signifier: A picture of an old blonde woman in a suit leaning against the wall. She is in a business 
meeting with many businessmen.  

Signified: Confidence, non-standard beauty, challenge, masculine clothes, strong, business women, 
elderness, masculine women suits of H&M, fashion design  

Denotation: An old woman in a masculine H&M suit.  

Connotation: The woman in the image is a business woman wearing a masculine suit which is not 
sexy. She is an old woman above 70s. Her wrinkles are clearly seen in the image. The image gives us 
the message that being old doesn‟t prevent your beauty. Also, she is not wearing revealing clothes like 
the ones we see in the advertisements about the businesswomen. The women in the image confront the 
“ideal image of women” myths that a beautiful woman should have smooth skin without any wrinkles 
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and women need to reveal her body in a business meeting in order to be successful instead of her 
knowledge and intelligence. She symbolizes what a woman is capable of. 

Figure 5. Image Plane 4. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sign: An image plane including two pictures from H&M 2016 Autumn-Spring Advertisement 
Campaign 

Signifier: A picture of a pink-haired and hairy arm-pitted woman lying on the bed and a picture of the 
same women eating French fries.  

Signified: non-standard beauty, happiness, challenge, radicalism, extremism, conformability, radical 
and comfortable H&M clothes.  

Denotation: A pink-haired and hairy arm-pitted woman wearing comfortable and simple H&M 
clothes.  

Connotation: The women shown in the image is a pink haired one with hairy armpits. She is as 
different from the media portrayal of an ideal women image as hairless. Although she is not an ideal 
one, the pleasure and happiness of the women are reflected to the audience in the first image. While 
she‟s showing her hairy arm pits she is laughing. She is going against the myth developed as a norm in 
the United States between 1915 and 1945 that a woman should have a hairless body. She is also out of 
standards of idealized women image with pink and messy hair. As she is eating French fried, she gives 
the message that she‟s not afraid of gaining any weight because she doesn‟t feel herself be obliged to 
be slim. 

5. Discussion and Conclusion 

This study was conducted for the purpose of improving women‟s lives in a socio-cultural context 
through a paradigm shift in advertising. When analyzed five images of five different types of women 
with different sizes, colors, and hairs, it‟s seen that the advertisement breaks the common paradigm of 
ideal beautiful –and so happy – women. The advertisement campaign confronts to the objectification 
of women by using sixteen images of women with different ages, ethnicities, shapes, and sizes that 
don‟t suit the ideal beautiful women image. It promotes an inclusive version of beauty and tries to give 
the positive message of “love your body”. The company wants to change the idea of the objectified 
ideal beautiful image of society and advertisements and the general consensus that “perfect” beauty is 
happiness. The advertisement gives the message “You are not happy because of being beautiful and 
but you are beautiful because of being happy”. So the representation of women as beautiful objects 
who only give importance to their appearances instead of their capabilities and intelligence is changing 
by new campaigns that are aware of the negative effects of pursuing objectified ideal women and resist 
to the continued slavery of ideal women image. It is possible to break the image of ideal women and 
eliminate the objectification of women again by means of advertisements if they consider what 
proposed in the below:  

 They can encourage their creative teams to change these negative images of women (Cohan 
2001, p. 331).  

 They need not "give up" sex appeal, but can be more inclusive for example by depicting older 
women, with less than perfect figures, together with a more natural look or a woman (Cohan 
2001, p. 331). 
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 They can use ordinary people not unrealistic models in order to change the idea that those who 
are not thin with slim waists, flat tummies and long legs etc. should be ashamed of themselves 
and change their appearances. So it would be easier for a woman to accept her appearance.   

 They can depict intelligent women who are happy because of their success, not appearances.   
 Public figures such as female athletes and retired public figures can be used in order to serve 

as an inspiration to other women as well as provide a selling point (Cohan 2001, p. 331). 
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Özet 

Türkiye‟de reform, Osmanlı Devleti‟nden itibaren tartışılmıştır. Bu reformlar sadece askeri ya da 

yönetim alanı ile alakalı görülemez. Aynı zamanda ekonomik ve sosyal konularla da ilişkilidir. 

Cumhuriyet döneminde reformlar bazı belgelere dayandırılmış ve uzmanlardan yardım alınmıştır.Yine 

bu dönemde pek çok değişiklik yaşanmış ancak değişen dünya yeni değerlere de sahip olmuştur. 

Değişmeyen unsurlardan biri reform arayışı olmuştur. Yaşanan bazı değişikliklere rağmen reform 

önemini sürdürmüştür. Bunun yanında, Türkiye‟de reform kavramı oldukça karmaşıktır. 

Çalışmanın amacı, reform dönemleri ile tek partili dönem ve çok partili dönemdeki bazı olaylar 

arasındaki ilişkiyi göstermektir. Cevabı aranan sorulardan biri reform arayışının gerçek bir reformu 

temsil edip etmediğidir. Bu dönemler incelenirken, siyasal, ekonomik ve toplumsal unsurlar da göz 

önünde tutulacaktır.Çalışmanın tezi Türkiye‟de reformun pragmatik bir olgu olduğudur. İki dönem 

planlar, raporlar ve çeşitli belgelerden yararlanılarak incelenecektir. Çok partili dönem, 1960‟larla 

sınırlandırılacaktır. Bu sınırlandırmanın sebebi, 1960‟ların özel koşulları ve yeni kurumlarıdır. 

 

Anahtar Kelimeler 

Reform, Türkiye, tek partili dönem, çok partili dönem. 

 

A SEARCHING OF REFORM IN TURKEY: FROM SINGLE PARTY PERIOD TO MULTI 

PARTY PERIOD 

 

Abstract 

In Turkey reforms have been discussed since Ottoman Empire. These reforms have been not only about 

army or administration but also relevant with economic and social issues. In Republic of Turkey, 

reform relied on some important documents and support of specialist. In these period variables has 

been changed but changing world has been new values. One of unchanged issues has been searching 

of reform.In spite of some differences, reform issues have maintained its importance. The concept of 

reform is complex in Turkey.  

Aim of the study is relationship between period of reform and parts of some events.One of the question, 

searching of reform is real reform. While these periods are examined, politic, social and economic 

issues will be examined. The main thesis of the study, reform is a pragmatic issue in Turkey. Two 
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periods will be examined with reports, plans and documents. Multi party period will be limited to 

1960's.T960s. he reason of this limitation, the specific conditions and new institutions of the 1 

Keywords 

Reform, Turkey, single party period, multi party period. 

 

1. GiriĢ 

Türkiye‟ nin Osmanlı Devleti‟nin özellikle son dönemindeki kurum, süreç ve kiĢilerden etkilendiği; 
Cumhuriyet‟in birtakım politikalarını bu miras üzerine kurduğu görülmektedir. Bunlardan biri de 
reform arayıĢıdır. Reform, siyasal, ekonomik ve toplumsal birtakım aksakları düzeltme faaliyetleri 
olarak görülebilmektedir.Reform ya da reform arayıĢının tarihi eskiye dayansa da modern devlet 
birlikte ortaya çıkan kurumsallaĢma ve düzenleme çabaları bu konuyu ayrı bir yere taĢımıĢtır.Ortaya 
çıkıĢı, kullanılan araç ve yapılar reformun niteliğini belirlerken; her değiĢim arayıĢının reforma iĢaret 
etmediği söylenmelidir. Reform geniĢ bir alanı kapsarken; bu çalıĢmanın konusunu kamu 
yönetimindeki reform arayıĢları ve etkileri oluĢturmaktadır. 

Cumhuriyet‟in kuruluĢuyla birlikte her bakımdan bir inĢa süreci de baĢlamıĢtır.Bu süreçte reform, 
gerekli ve uygun bir araç olarak karĢımıza çıkmaktadır. Her dönemin kendine özgü bir reform baĢlığı 
ve buna uygun politikaları bulunmuĢtur. Cumhuriyet‟in ilk yıllarında yeni bir ülke ve toplum 
oluĢturmaya yönelik reformlar, sonraki dönemde daha geniĢ bir yelpazede ortaya çıkmaktadır. 
Türkiye‟de kamu yönetimi reformlarına iliĢkin çok tekrarlanan “bitmeyen senfoni”(Yalçındağ, 1993:43) 
nitelendirmesi kamu yönetimi reformlarının tarihini anlamamız kolaylaĢtırmaktadır. Sürecin toplumsal 
tüm alanlar içinde olduğu gibi etkileĢim içinde geliĢtiğini, bir alandaki reform çalıĢmalarının süreç ya 
da sonuçlarının diğer alanları etkilediğini söylemek mümkündür. Diğer bir deyiĢle, kamu yönetimi 
alanındaki reform çalıĢmalarının tek baĢına incelenmesi anlamlı sonuçlar ortaya koymamaktadır.  

Reform alanında Türkiye tarihi oldukça zengin kaynaklara sahiptir.1 Osmanlı Devleti döneminde, 
hükümdarlar ya da devlet adamları tarafından yazılan metinlerle (hükümdar aynaları, risaleler, 
siyasetnameler)birtakım aksaklıkları düzeltme yoluna gitmiĢtir.Ġlk defa geniĢ kitlelere ulaĢan reform 
giriĢimleri 1839 Tanzimat ve 1856 Islahat Fermanları ile gerçekleĢmiĢtir. “Islahatlar Çağı” olarak 
adlandırabileceğimiz bu dönemde gerçekleĢtirilmeye reformlar, kurumsal bir Ģekilde yapılmaktan 
ziyade, kiĢilere bağlanmıĢtır. Cumhuriyet‟e geçiĢle birlikte, reformlar plan, rapor gibi yazılı ve 
sistematik belgelere bağlanmıĢtır. 1933 yılında yazılan Dorr Raporu (Türkiye‟nin Ġktisadi Bakımdan 
Bir Tetkiki) isimli  Amerikalı uzmanlar tarafından hazırlanan rapor (Yayman, 2008: 10) ile 1933 
yılında  Sovyet uzmanların desteği alınarak yapılan,1. BeĢ Yıllık Sanayi Planı (Lewis, 2007: 285) 
ilklerdendir. Bunu izleyen dönemde reform belgeleri gittikçe çoğalacak; yabancı uzmanlar, uluslararası 
örgütlerin yanında Türkiye‟deki uzmanlar ve kurumlar tarafından da öneriler sunulacaktır. Bilimsel 
çalıĢmaların araĢtırma nesnesi olan reform, sosyal bilimler alanında çeĢitli disiplinler içinde 
çalıĢmalara konu olmuĢtur.1960‟lı yıllarla birlikte yabancı raporlarının etkisi ve idari reform çağına 
geçiĢle reform konusuna bilimsel ilgi artmıĢ; 1980‟li yıllarla birlikte, yapısal reformların uygulanması 
ve teorik temelinin oluĢturulma çabaları yeni bir dönemi açmıĢtır. 

GeniĢ bir zaman aralığını oluĢturacak olan tartıĢmaya belli sınırlar koyma ihtiyacı doğmuĢtur. Bu 
sebeplerden ötürü, Türkiye siyasal hayatında kırılmalar yaĢanan tek partili dönem ve çok partili dönem 
arasında inceleme yapılacaktır.ÇalıĢma bu farklılıkların nedenlerini araĢtırırken, reform arayıĢlarını 
tetikleyen ana nedende br farklılık olup olmadığını görmek hedefindedir. ÇalıĢmanın tezi, 
Türkiye‟deki reform arayıĢlarının biçimsel değiĢikliklerin niteliksel bir değiĢikliğe yol 
açmadığıdır.Diğer bir deyiĢle, Türkiye‟deki reform arayıĢları ya da sonuca ulaĢmıĢ reformlarının belli 
plan ve politikalara dayanmayıp; pragmatist temellere dayandığıdır.Ġki dönem arasında yapılan 
karĢılaĢtırma, dönem içindeki etkili olan diğer unsurları da dikkate alırken; reform arayıĢındaki 
değiĢimleri (varsa) gösterme hedefindedir. ÇalıĢma iki dönem arasındaki iliĢkin incelemeyi betimsel 
bir Ģekilde anlatacak; döneme iliĢkin belge,rapor, planlar gibi reform araçlarından yararlanılacaktır. 

                                                        
1 Birgül Ayman Güler, Nuray Ertürk Keskin(2007),d Devlet Reformunu Tarihten Çalışmak. Kamu Yönetimi Yöntem ve Sorunlar 

içinde. Ed:Şinasi Aksoy ve Yılmaz Üstüner.1. Baskı. Ankara: Nobel Yayınları, s.112-153. 



            3
rd

 International Conference On The Changing  

World And Social Research 
Rome, ITALY/ August 08-10, 2017 

 

263 

 

Betimsel yöntem, neden sonuç iliĢkisi aramak yerine, çalıĢma konusu içinde “birlikte bulunma”yı 
aramaktadır (KuĢ, 2009: 23). Tek partili dönem ile çok partili dönemdeki reform arayıĢlarındaki 
“pragmatik” unsurlar belirlenecektir; ortaklaĢtıkları konular gösterilecektir.  1960‟lı yıllarla birlikte 
dünyada yaĢanan değiĢikliklerle birlikte reformun arayıĢında yeni bir dönem baĢlamıĢtır. ÇalıĢma, çok 
partili dönemi 1960‟lı yıllara özgü koĢul ve kurumlar nedeniyle çok partili dönemi bu yıllarla 
sınırlamaktadır.ÇalıĢmanın araĢtırma nesnesi kamu yönetimi alanındaki reform olacak; diğer 
alanlardaki reformlar bunun iliĢkili olarak ele alınacaktır. 

 

2. Türkiye‟de Reform TartıĢması 

Reform sözcüğü Latince “reformare”, “yeniden biçimlendirmek,yeniden düzenlemek” eyleminden 
(Eyuboğlu, 2004: 565)günümüzdeki anlamına ulaĢmıĢtır Ġlk olarak Martin Luther‟in dinsel 
referanslarla kullanırken, zamanla evrensel bir anlam kazanarak bundan sıyrılmıĢtır (ġaylan,1973: 
16).Reform, çok tartıĢılagelen ancak sosyal bilimlerde pek çok kere rastlanıldığı üzere tek bir anlamı 
olmayan bir kavramdır (Karaer, 1991: 43). Pek çok alandan etkilenmesi ve çıkıĢından günümüze 
geçirdiği değiĢiklikler nedeniyle çeĢitli anlamlara gelse de reformun bir düzenleme faaliyeti 
olduğundan bahsetmek mümkündür. Bunun yanında reform, değiĢim ile yakından iliĢkilidir (Tutum, 
1971: 34). Reformun sadece yönetsel alanda görülmediği; baĢka alanlarda da görülen bir süreçtir. 
DeğiĢime yönelik düzenleme faaliyetinin toplumsal her alanda ele alınması olağandır. “Kamu 
yönetiminde değişme, toplumsal yönetimin yapısı ve işleyişine siyasal müdahaleler ile gerçekleşir. Bu 
müdahalenin toplayıcı kavramı „reform‟ dur.”(Ayman Güler ve Ertürk Keskin, 2007: 102).Türkiye ve 
Osmanlı Devleti‟nin reform tarihi, yönetsel alandaki reformlar damgasını vurmuĢ ve bu alanı 
biçimlemiĢtir. 

“Ġdari reform” kavramı, 2. Dünya SavaĢı sonrası dönemin bir ürünüdür (Yayman, 2008: 5). Soyutlama 
düzeyinde reformun geniĢ ve eski bir kavram oluĢu, dinamik olmadığını göstermemektedir. Kullanılan 
araçlar ve isimlendirmeler değiĢse de reform güncel bir baĢlık olmaya devam etmiĢtir. Ġdari reform, 
yeniden düzenleme,reorganizasyon, düzenleme reform ile anılmıĢ; zaman zaman yakın anlamlı olarak 
kullanılmıĢtır. Bu durum bazı teknik kavramların karıĢması ile açıklanamamaktadır; zira reforma eĢlik 
eden her bir kavramın dönemin özelliklerine göre belli anlamlar yüklendiğini söylemek 
gerekmektedir.1960‟lı yıllarla kalkınma paradigması ve dünyadaki yeni düzenle birlikte klasik 
anlamda reform anlayıĢında değiĢiklik yaĢanmıĢtır. Bununla birlikte reform ve reform hareketlerinin 
genel özellikleri Yayman (2008: 35-36) tarafından belirtilmiĢtir: 

 “1.Reform hareketleri toplumsal değiĢimle yakından ilgilidir. 

 2. Reform planlı, organize değiĢtirme çabasıdır. 

 3.Reform ilke olarak köktenci değiĢiklikleri anlatır 

 4.Reformdan amaç söz konusu yönetim sistemini daha etkili ve verimli hale getirmektir 

 5.Ġdari reform yönetsel olduğu kadar siyasal içerikli bir değiĢim olayıdır.” 

16. yüzyıl, Osmanlı Devleti‟nin geleneksel anlayıĢtan koparak yeni ortaya çıkan koĢullardan 
etkilendiği dönemdir (AkĢin, 2010: 13). Özellikle 16. ve 17.yüzyılda birlikte yönetim kademesinde 
yaĢanan bozulma ve aksaklıklar her alana yayılmıĢ; sonrasında yapılan kısmı düzeltme çabaları iĢe 
yaramamıĢtır. III. Selim dönemi reformları, dönemin adlandırılmasıyla “ıslahat”ların baĢlangıcıdır 
(Ahmad, 1996: 8). Köklü bir değiĢiklik ihtiyacı olduğu görülmüĢ ve buna iliĢkin çalıĢmalara 
giriĢilmiĢtir.ÇeĢitli devlet adamlarının öğütlerine dayanan düzeltme çabalarından, daha kurumsal ve 
uzman bilgisine dayanan bir düzenleme çabasına girilmiĢtir. Bütün toplumsal faaliyetlerde olduğu bir 
genel anlamda bir tabanı ve karĢılığı olmayan düzenlemeler baĢarısız olmuĢtur. Dönemin iç ve dıĢ 
faktörlerinin etkisinde uzak olmayan sonuç, devlet yapılanmasının dönemsel sorunlarına da çözüm 
olamamıĢtır. Reform belgeleri incelendiğinde (padiĢah aynaları vs.), konu edilen baĢlıkların devletin 
yaĢamını sürdürmesi ve çöküĢü yavaĢlatmaya yönelik olduğu görülmektedir. Reformları yürütmeye 
yönelik bir örgütleme ya da kurum olmadığı tespit edilirken, reform hareketlerinin devlet adamlarına 
yüklendiği görülmektedirAskeri örgütlenme alanı gibi uzmanlık bilgisi isteyen alanlarda zaman zaman 
alanın uzmanlarına baĢvurduğu görülmektedir. 
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Türkiye Cumhuriyeti‟nin tarihsel miras olarak Osmanlı Devleti‟ne dayandığı ve özellikle idari 
teĢkilatının pek çok özelliğini aldığı kabul edilmektedir. Yeni kurulan Cumhuriyet‟in toplumsal 
mirasının büyük ölçüde alması nedeniyle,reform toplumsal alanı düzenleme aracı olarak kullandığı 
görülmektedir. Ekonomik, siyasal ve toplumsal alanda topyekun bir reform hareketine giriĢilmiĢtir. 
Bununla birlikte, reform hareketinin tek amacı vardır: Yeni Cumhuriyet‟in yeni toplumunu ve insanını 
yaratmak. Siyasal ve yönetsel bir merkezilik içinde yürütülen bu çalıĢmalar, Osmanlı Devleti‟nin 
reform çalıĢmalarına göre daha sistematik ve bilimsel düzlemde yürütülmüĢtür. Hızla belirlenen 
reform baĢlıklarında daha önce baĢarılı olan ülke örnekleri ve bu konularda öncü olmıĢ bilim insanları 
Türkiye‟ye çalıĢma yürütmek üzere davet edilmiĢlerdir.Adaptasyon yoluyla reform çalıĢmaları 
yapıldığı gibi Türkiye‟nin toplumsal özellikleri de göz önünde tutularak çalıĢmalar yapılmaya 
çalıĢılmıĢtır. Cumhuriyet‟in ilk yıllarından itibaren özellikle yabancı raporları reform arayıĢında bir 
rehber olmuĢtur. Raporların bir kısmınında Türkiye dıĢındaki ülkelerdeki bilim insanları ve kurumların 
bilimsel ya da diğer sebeplerle Türkiye‟yi bir araĢtırma nesnesi olarak ele alırken; Türkiye 
hükümetinin de bilim insanlarını davet ederek raporlar hazırlattığı görülmüĢtür. Devlet adamlarının 
etki ve katkılarının da bulunduğu raporların, politika aracı olarak kullanılmıĢtır. Osmanlı Devleti‟nde 
reform çalıĢmalarının geleneksel yöntemlere baĢvurularak gerçekleĢtirilmiĢtir.Türkiye 
Cumhuriyeti‟nin yeni yapısı yerleĢtirilirken, reform çalıĢmaları da araç olarak kullanılmıĢtır. “Kemalist 
dönemde reformlar burjuvaziye ragmen burjuvazi için yapıldı.”(Ahmad, 1996: 188).Bunu yaparken, 
devlet memurları,çeĢitli yasal düzenlemeler, eğitim kurumları araç haline getirilmiĢtir. Osmanlı 
Devleti ve  Türkiye Cumhuriyeti reform çalıĢmalarının ortak yanlarından biri toplumsal temele sıkı 
sıkıya bağlı olmayıĢıdır. Diğer bir deyiĢle, aĢağıdan yukarı gelen reform talebi iki dönemde de kuvvetli 
değildir. Reformu yürütecek kiĢi ve kurumların rolü bu durumda artmaktadır. Osmanlı Devleti 
döneminde kurumsal yapı içinde reform hareketlerine yönelik bir birlik bulunmamakta; yönetenler 
içinde fikir ayrılıkları bulunmaktadır. Cumhuriyet dönemi kadroları biçimsel olsa da reform hareketine 
yönelik birlik görülmekte; bunun dıĢında görüĢlere sahip olanlar hızla tasfiye edilmektedir. 

Cumhuriyet‟in ilk yıllarında toplumsal alandaki faaliyetlerdeki merkezilik sebeplerinden biri dönemin 
politik atmosferinden kaynaklanmaktadır. Tek partili dönem, aynı zamanda Cumhuriyet‟in kurucu 
kadroları olduğundan genel bir birlikten söz edilebilmektedir. ĠnĢa edilen ülkenin temel ilkesi ulusal 
bağımsızlıktır. Tüm düzenlemelerin alt metninde görülebilecek bu ilke gereğince ekonomi, siyaset ve 
yönetim ele alınmaktadır.Kendine yetecek bir ekonomi, ulusal bağımsızlıktan kopmayan siyaset ve 
yönetim ülkenin kuruluĢ atmosferini yansıtmaktadır. Buradan hareketle, reform arayıĢları bu temel 
üzerine konumlandırılmaktadır. Ekonomi alanında milli sanayi ve milli burjuvazi kurma arayıĢı ön 
plana çıkmıĢtır.Osmanlı Devleti‟nin son döneminde özellikle yabancılar tarafından kurulan fabrikalar 
dıĢında anlamlı bir sanayileĢme bulunmamaktadır. El iĢçiliği ile parça baĢı ücrete dayanan sistem, 
Osmanlı Devleti‟nin sanayileĢme hareketinin yetersizliğini ortaya koymaktadır. Daha çok liman ve 
demiryollarında çalıĢanlar iĢçi sınıfının büyük çoğunluğunu oluĢtururken; sanayiye dayanan iĢçi 
kütlesi talidir. Cumhuriyet‟in ilk yılları sınıfsal kimliğinde çok ulusal bağımsızlığı üzerinden geliĢen 
bir iĢçi sınıfı ve oluĢturulmaya çalıĢılan yerli burjuvazinin etrafında geliĢen bir ekonomi 
görülmektedir.1927 yılında TeĢvik-i Sanayi Kanunu çıkarılmıĢtır 1929 yılına kadar olan dönemde 
liberal bir çizgide ilerleyen Türkiye ekonomisi, 1929 Krizi baĢta olmak üzere döneme denk düĢen 
baĢka ekonomik ve politik gerekçelerle korumacı ve devletçi bir çizgiye geçmiĢtir. “Sınıfsız ve 
imtiyazsız kaynaĢmıĢ bir kitle” olarak kabul edilen topluma yönelik reformlar bu baĢlıklardan 
hareketle gerçekleĢmiĢtir.  1930‟lu yıllarla birlikte Türkiye‟deki çeĢitli sorun alanlarına yönelik 
raporlar yazılmaya baĢlamıĢ; sanayileĢme öncelikli maddelerden olmuĢtur. 1934 yılında yayımlanan 1. 
BeĢ Yıllık SanayileĢme Planı somut belgelerden biri olmuĢtur.Sovyetler Birliği‟nden gelen uzmanlar 
eliyle yazılan rapor, topyekun bir sanayileĢmeyi hedeflemektedir. Kalkınma anlayıĢını sanayileĢmeye 
dayandırırken, tarımsal yapı ihmal edilmemektedir. Bunun yanında, 1933 yılında yazılan Dorr Raporu 
(Türkiye‟nin Ġktisadi Bakımdan Bir Tetkiki) ile raporlar dönemi baĢlamıĢ; özellikle 1960‟lı yıllara 
gelinceye kadar pek çok rapor yazılmıĢtır.Bu raporlar Türkiye‟nin siyasal, toplumsal ve ekonomik 
hayatına iliĢkin öneriler bulunmaktadır.  

1925 yılında çıkan ġeyh Sait Ġsyanı toplumsal ve politik alanda sert önlemler alınmasına sebep 
olmuĢtur. Hilafetin kaldırılmasıyla birlikte,toplumda ortaya çıkan hareketlenmeleri mobilize etmiĢtir. 
Bu sebeplerden ötürü toplumsal hayatın her yönüne laiklik ilkesine uygun düzenlemeler yapılmıĢtır. 
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Tek partili dönemin genel havası, politikaların uygulanmasına uygun yapıların ortaya çıkmasına 
elveriĢlidir. Toplumsal hayatın bütününü hedef alan reform çabaları, yeni cumhuriyetin ilkelerini 
uygulama hedefindedir. Tek partili dönem siyasal alanda büyük bir soğurma gücüne sahipti; nitekim 
dönemin komünist olarak bilinen aydınlarının bir kısmı hızla dönemin ideolojisinin hizmetine 
girmiĢtir (Ahmad, 1996: 168). 

Siyasal alanda, cumhuriyetle bütünleĢen Cumhuriyet Halk Fırkası, hükümet etmekten çok cumhuriyeti 
kuran ve kurumsallaĢtırmaya çalıĢan iktidar olarak ön plana çıkmıĢtır. Önce Mustafa Kemal Atatürk, 
sonrasında Ġsmet Ġnönü‟nün iktidarında cumhuriyet ideolojisini yerleĢtirmeye yönelik faaliyetleri 
esasından ayrılmamıĢ ancak dönemsel ihtiyaçlara göre yeni uygulamalara geçilmiĢtir. Reformlar 
döneminin anlamda yönetsel ve siyasal bir bütünlük içinde gerçekleĢtirilmesi, tasfiyeleri beraberinde 
getirmiĢtir. Reformların genel bir kabul içinde yapılması ve benimsetilmesi önemsenmiĢtir. Bu süreçte 
özellikle 1940‟lı yıllarla birlikte iki kutuplu dünyanın etkileri ve beraberinde ulusüstü kuruluĢların 
ortaya çıkması süreci dünya düzeninde değiĢiklik yaratmıĢtır. Her ülkeye olduğu gibi Türkiye‟ye de 
yansıyan yeni düzen, beraberinde bir kısım değiĢikliği de beraberinde getirmiĢtir. Tek partili sistemin 
Türkiye dıĢındaki ülkelerdeki algısı ve politik atmosfer sebebiyle görünüĢü eleĢtirilmiĢtir. Ġkinci 
Dünya SavaĢı öncesi ve sırasında tarafsızlık politikası izlemesine rağmen her alanda Amerika‟ya 
yakınlaĢması ile sonuçlanmıĢtır. Ekonomik alanda savaĢın etkileri ağır olmuĢ; Türkiye bu durumdan 
ayrı kalamamıĢtır. ABD‟nin savaĢtan galip çıkması, dünya üzerindeki müdahalesini güçlendirmiĢtir. 
Truman Doktrini ve ardından Marshall Yardımları azgeliĢmiĢ ve geliĢmiĢ ülkelerin toplumsal, siyasal 
ve ekonomik hayatını biçimlemeyi hedeflemiĢtir. Tek partili hayat, Batılı demokrasilerin anlayıĢına 
uygun bulunmamakta ve çok partili yaĢama geçiĢ konusunda ısrarlı telkinlerde bulunulmaktadır. Ġsmet 
Ġnönü dönemi “tek parti, tek millet, tek lider” sloganı ön plana çıkmıĢtır (Ahmad, 1996: 177). Bu 
durum Batılı ülkelerin çok partili yaĢam geçiĢ konusunda ısrar etmelerinin sebeplerinden biri olmuĢtur. 
Ġç ve dıĢ dinamiklerin etkisiyle Türkiye, CumhurbaĢkanı Ġsmet Ġnönü‟nün açıklamasıyla çok partili 
yaĢama geçmiĢtir (Saka, 2016: 689-690). Tek partili dönemde muhalif hareketler görülmüĢ ve 
toplumda talepler baĢlamıĢtır. Bu sebeplerden ötürü, çok partili yaĢama geçiĢle politik örgütlenmelerle 
örülmesi uzun sürmemiĢtir. Ulusüstü kuruluĢlarla direkt iliĢkiler kurulan dönemde, “idari reform” 
kavramı gündeme gelmiĢtir.Türkiye‟nin Osmanlı Devleti‟nin tarihsel mirasından pay aldığı bir 
yönetim geleneği bulunmakta; kamu yönetimi buna göre Ģekillendirilmektedir. Kendine özgü bir 
unsurların bulunduğu yönetim biçiminin, dünya ve Batılı ülkelerle uyum sağlaması, tüm alanlarda 
entegrasyon açısından önemlidir. Kamu yönetiminin kendisi bütünlüklü bir reform içine girmiĢtir. 
Kamu yönetimi disiplinin modern anlamda kuruluĢu, bu döneme denk düĢmektedir. TODAĠE‟nin 
kuruluĢu, Siyasal Bilgiler Fakültesi‟nde Amme Ġdaresi Kürsüsü‟nün kuruluĢu ile yönetimde 
rasyonalizasyon çabaları bu dönemdedir. Kamu yönetiminin önemli unsurlarından olan kamu 
personeline yönelik düzenleme giriĢimleri 1950‟li yıllardaki yabancı uzmanların hazırladıkları1 
raporlarla gündeme gelmiĢtir (Ayman Güler, 2005: 55).Yönetim anlayıĢındaki değiĢim, salt akademik 
gereklilikler ya da kurumsal ihtiyaçlardan değil; dünyanın diğer ülkelerinde görülen eĢ zamanlı 
düzenlemelerdir. Bu dönemden sonra, reformu ortaya çıkaran nedenler, araçlar ve aktörleri değiĢmiĢ; 
yeni bir döneme girilmiĢtir. 

3.Sonuç

Türkiye‟nin reform tarihi oldukça geliĢkin olmakla birlikte, birbirini tekrarlayan giriĢimler olmuĢtur. 
Buradan hareketle, reform giriĢimlerinin çoğunlukla tamamlanamadığını görebilmekteyiz. Osmanlı 
Devlet‟nden Cumhuriyet döneminde geçiĢle sadece devlet ve yönetim biçiminde değil, toplumsal 
yapıya iliĢki kuran her alanda dönüĢüm yaĢanmıĢ; bunu reform giriĢimleri izlemiĢtir. Reformun 

2 1930‟lu yıllardan 1950‟li yılların sonuna kadar yazılan raporlar için bakınız: Hüseyin Yayman(2008), Türkiye‟nin İdari 

Reform Tarihi, Ankara: Turhan Kitabevi, s.85-199;  Devlet Personel BaĢkanlığı (1963), Hükümete Sunulan Yabancı 

Uzman Raporları (1949-1959 yılları arasında), Ankara: DPB; Tekin Avaner (2004), Türkiye‟de Kamu Yönetimi Reform 

Raporları, Ankara, yonetimbilimi.politics.ankara.edu.tr/files/2013/09/tekinavaner.doc(eriĢim29.7.2017). 
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kurumsal ve belli araçlara dayandırılan yapısı, onu değiĢim, dönüĢüm gibi kısa anlı düzenlemelerden 
ayırmıĢtır. 

ÇalıĢmada ele alınan tek partili dönem ve çok partili dönem Türkiye‟de önemli kırılmalara iĢaret eden 
dönemlerdir. Bu dönemlerde reform arayıĢından vazgeçilmemiĢ; değiĢen araç ve kurumlarla reform 
denemeleri gerçekleĢtirilmiĢtir. Bu giriĢimlerden bir kısmı uygulandığı anda, bir kısmı ise daha sonraki 
dönemlerde etkili olmuĢtur. Reform arayıĢlarının tümüyle baĢarısız olduğunu söylemek büyük bir 
iddiadır. Türkiye tarihinde önemli etkileri bulunan bu baĢlık, incelenen dönemlerde koĢulların getirdiği 
ihtiyaçlara yönelik oluĢturulan politikalar olmuĢtur. 
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Özet 

Ġnsan davranıĢları biyolojik faktörlerin yanında psikolojik faktörlerden de etkilenmektedir. Her 

davranıĢı itkileyen bir psikolojik ihtiyaç olduğu düĢünüldüğünde dürtüsel satın alma davranıĢını da 

psikolojik ihtiyaçlardan ayırmak zor olacaktır. Bu araĢtırmanın amacı bireylerin özgürlük, ait olma, eğlence, 

güç Ģeklindeki dört psikolojik ihtiyacının satın alma davranıĢlarıyla iliĢkisini tespit etmektir. AraĢtırmanın 

çalıĢma grubunu 220 kadın, 139 erkek olmak üzere 339 kiĢi oluĢturmuĢtur. AraĢtırmada Glasser‟ın 

tanımladığı psikolojik ihtiyaçlardan oluĢturulan Psikolojik Ġhtiyaçlar Ölçeği ve Youn‟un Ġçgüdüsel Satın 

Alma Ölçeği kullanılmıĢtır. AraĢtırmada SPSS 18.0 paket programından yararlanılmıĢtır. Verilerin 

analizinde Pearson Korelasyon, Mann Whitney U yöntemlerinden faydalanılmıĢtır. AraĢtırma sonucunda, 

psikolojik ihtiyaçlar ve dürtüsel satın almanın biliĢsel ve duygusal boyutları arasında pozitif ve negatif 

yönlü korelasyonlar saptanmıĢtır. Ayrıca, kadın ve erkekler arasında psikolojik ihtiyaçlardan Ait olma ve 

Eğlence ihtiyacının karĢılanma durumunda, dürtüsel satın alma davranıĢında ise KarĢı Koyamama, Duygu 

ÇatıĢması, AlıĢveriĢe Yönelik Olumlu Duygular, Ruh Hali Yönetimi, Plansız Davranma alt boyutlarında 

anlamlı farklılıklar gözlenmiĢtir.  

Anahtar Sözcükler 

Psikolojik Ġhtiyaçlar, Dürtüsel Satın Alma, Tüketim. 

GĠRĠġ 

Tüketici davranıĢı, satın alma konusunu temel alarak insan davranıĢını aydınlatabilmeyi içermektedir. 

Yapılan araĢtırmalara göre tüketim sadece ürünün fonksiyonu ve faydası için değil, bireyin kiĢiliklerini 

yansıtması, psikolojik ihtiyaçlarını tatmin etmesi, sosyal statüsünü göstermesi için de yapılmaktadır (Kim, 

Forsythe, Gu & Jae Moon, 2002). AlıĢveriĢ bugün, psikolojik tatmin sağlamada supap iĢlevi gören, sosyal 

çevreye kendilerinin kim olduğuna dair sembolik mesaj veren bir aracıdır (Howard, 1977). Ġnsanlar, 

tükettikleri ürün ve hizmetlerde, açık bir Ģekilde dile getirmedikleri arzularını dile getirme, çevrelerine ne 

denli özel olduklarını ispat etmeye çalıĢma eğiliminde olabilmektedirler.  

Son yıllarda tüketimin artmasında etkili olan faktörlerden biri, tüketimin önceleri rasyonel bir 

olguyken, sonraları duygusal bir olgu haline dönüĢmesidir (Bayley & Nancarrow, 1998). AlıĢveriĢ 

esnasında mağaza atmosferinden etkilenmenin dahi satın almada, özellikle dürtüsel satın almada etkili 

olduğunu gösteren araĢtırmalar (Tendai & Crispen, 2009), bu duygusal boyut hakkında fikir vermektedir. 

DüĢük biliĢsel kontrol ve yüksek duygusal aktivasyon içeren satın alma yapılarının gözlenmesi, satın 

almanın duygusallaĢma yapısını ifade etmektedir (Weinberg & Gottwald, 1982). 

Bireylerin satın alma davranıĢları iletiĢim, yeniliklerin yayılması, ilgilenim gibi birçok nedenden 
etkilenmektedir. Ġç değiĢkenler veya psikolojik etkiler Ģeklinde isimlendirilen etkiler öğrenme, 
güdüleme, algılama, kiĢilik, tutum vb. konuları kapsar. DıĢ değiĢkenler veya sosyo-kültürel etkiler 
olan tanımlanan etkiler aile, toplumsal gruplar, kültür, alt kültür gibi konuları kapsar. Demografik 
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değiĢkenlerden kaynaklanan etkiler yaĢ, cinsiyet, gelir, eğitim düzeyi, yaĢanılan yer gibi faktörleri ele 
alır. Pazarlama stratejilerinin etkisi olarak belirtilen etkiler firmaların kampanyaları, reklamlar gibi 
unsurları içerir. Durumsal etkiler olarak ifade edilen etkiler ise zaman, fiziksel ortam, finansal durum 
gibi değiĢkenleri içerir (OdabaĢı & BarıĢ, 2014). Bu çalıĢmada da psikolojik ihtiyaçlar açısından 
durumu ele alıp dürtüsel satın alıma psikolojik boyuttan bakmak istenmiĢtir. 

Dürtüsel Satın Alma 

Dürtü, fizyolojik bir gereksinim nedeniyle ortaya çıkan gerginlik hissini gidermek için ortaya çıkan, 

organizmayı uyarılmıĢ hale getiren güçtür (ErkuĢ,1994; Öztürk ve UluĢahin, 2008). 

DavranıĢsal açıdan dürtüsellik, kavramanın kötü olmasının sonucu olan, zamansız ifade edilmiĢ bir 

eylemdir. Büyük olan ödüle ulaĢmak için gereken beklemenin sağlanamadığı, küçük fakat anında elde 

edilmiĢ ödüllerin yeğlendiği bir davranıĢ halidir (Evenden, 1999; Ainslie, 1975). Bu dürtüselliğe aĢırı 

alıĢveriĢ yapmanın yanında hızlı araba kullanma gibi olaylarda da rastlanır (Klinteberg ve ark., 1992). 

Dürtüselliği etkileyen üç biliĢsel boyut söz konusudur: 

 Ödüllendirilmeyi erteleyememek

 Belli bir iĢ için dikkati uzun süre toplayamamak

 Toplumsal norm veya kısıtlamaya uymayan davranıĢı baskılayamamak (Hollander ve Stein, 1998).

Dürtüsel satın alma Ġngilizce karĢılığı „impulsive buying‟ olan bir kavramdır, Türkçe literatürde 

içgüdüsel, dürtüsel, sezgisel, ani, plansız, tepkisel satın alma biçimlerinde kullanılmaktadır. Dürtüsel satın 

alma, satın alma öncesinde bir plan olmadan belli bir ürünü satın alma için ani alıĢveriĢ yapmadır. 

„İnsanların değerlendirme yargılarının karşısında durabilen ve sonrasında pişmanlık duygusuna neden 
olabilen kontrolsüz davranışlardır.‟ (Strack & Deutsch, 2006). 

Bir diğer tanımında ise alıĢveriĢ öncesi niyet olmadan anında satın almadır; davranıĢ, bir satın alma 

dürtüsü yaĢadıktan sonra gerçekleĢir ve kendiliğinden olma eğilimindedir (Beatty & Ferrell, 1998). 

Dürtüsel satın almada karar vermede bazı faktörler söz konusudur. Hisler, ruhsal durum ve duygular 

duygusal boyutu oluĢtururken; anlama, düĢünme ve bilgiyi yorumlama kısmı da biliĢsel yönünü 

oluĢturmaktadır (Coley & Burgess, 2003). Duygusal ve biliĢsel nitelikleri olan bu faktörlerden duygusal 

faktörler çoğunlukla biliĢsel faktörleri bastırmaktadır. Dürtüsel satın almanın plansız satın alma, uyarıcıya 

cevap Ģeklindeki tepki ve anlık davranma Ģeklinde üç esas niteliği vardır. Ġlki, tüketicinin belli zamandaki 

satın alma niyeti olan ürünün dıĢında ürün alma ile gerçekleĢmesidir. Ġkincisi, dürtüsel satın alma 

davranıĢının kiĢinin dürtüleri ile hareket etmesine neden olacak kıyafet, aksesuar gibi bir uyarıcıya tepki 

olarak ortaya çıkmasıdır. Üçüncü nitelikse satın alma davranıĢının aniden gerçekleĢmesidir; davranıĢın 

sonuçlarını düĢünmeden hareket etmeyi ifade eder. Sonuçta, birey bu davranıĢ ile gelecekte suçluluk ya da 

bilgisizlik gibi nitelendirilen duygusal veya biliĢsel olumsuzluklar yaĢayabilmektedir (Villi & KayabaĢı, 

2013). 

Dürtüsel alıĢveriĢ yapmanın kimi zaman kompulsif alıĢveriĢ yapma ile karıĢtırıldığı görülmektedir. 

Dürtüsellik ve kompulsiflik bir spektrumun iki ucu gibidir; aynı kiĢide aynı zaman diliminde veya hastalık 

süresince farklı zamanlarda bulunabilir, kompulsivitede kaygıyı azaltma çabası kiĢiyi davranıĢa sevk 

ederken, dürtüsellikte haz ve ödül elde etme çabası kiĢiyi o davranıĢa iter (Hollander ve Stein, 2006). 

Dürtüsel satın almada daha çok dıĢsal bir uyarıcı bireyi etkilerken, kompulsif satın almada ise endiĢe gibi 

içsel uyarıcılar söz konusudur. 

Psikolojik Ġhtiyaçlar 

Canlıların, yaĢamlarını sürdürebilmesi oksijen, su, gıda gibi fizyolojik gereksinimlerini karĢılamasının 

yanında, psikolojik ihtiyaçlarının karĢılanmasına da ihtiyaç duyar. Birey acıktığında kandaki Ģeker 

düzeyinin düĢmesiyle uyarıldığı gibi, psikolojik ihtiyaçlarının karĢılanmaması da yaĢam doyumunda 

azalmaya neden olur. KarmaĢık insan güdüleri olarak isimlendirilen bu güdüler, içinde yetiĢtikleri toplumun 

değer sistemine göre biçimlenir (Cüceloğlu, 2010). Dolaylı olarak biyolojik ihtiyaçlardan da etkilenen bu 

gereksinimler, toplum içinde geçirilen öğrenme yaĢantısıyla iliĢkilidir. Glasser (1998), psikolojik ihtiyaçlar 

için Ģunu söylemiĢtir: „Yaşamımızı karmaşık ve hayvanlardan farklı kılan şey, hayatta kalmanın dışındaki 
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yaşamsal ihtiyaçlarımızdır.‟ 

 Psikolojik ihtiyaçlardan biri, baĢarma ihtiyacıdır. Bir iĢi veya görevi, standartların üstünde yapabilme 

arzusuyla kendini göstermektedir. Bağımsızlık ihtiyacıyla paralellik göstermektedir. KiĢinin iĢi kusursuz 

bitirebilme davranıĢının altında başarısızlık korkusu veya başarma arzusu yatıyor olabilir. BaĢarma 

korkusu, kiĢide yeni giriĢimlere atılma cesaretini kırar, yeni görevler üstlenmeyi engeller; baĢarma Ģevki ise 

kiĢiyi yeni iĢleri üstlenmek için güdüler. BaĢarma Ģevkiyle güdülenen kiĢiler için baĢarısızlık, baĢarılı olma 

yolunda gereken bir adımdır ve önem teĢkil eden Ģey baĢarısız olunduğunda bunun nedenlerini öğrenip aynı 

hataları tekrarlamamaktır (Cüceloğlu, 2010). BaĢarı kavramı aynı zamanda güç, özgüven, itibar, içsel 

kontrol Ģekillerinde de adlandırılmıĢtır. Güç ihtiyacını gidermek yalnızca baĢkalarını kontrol etme anlamı 

taĢımaz. Bir Ģeye ulaĢıldığı veya baĢarıldığı hissine eriĢtiren, içsel kontrol duygusuna ulaĢabilmek için 

insana yardımcı olan olay veya etkinlikleri de ifade eder (Wubbolding, 2015). Bir yarıĢta galibiyet kazanma 

isteği de güç ihtiyacını tatmin edebilir. Burada tatmini sağlayan Ģey çoğunlukla baĢkalarına karĢı zafer 

kazanma değildir; hem kendileri için hem de baĢkaları için bir baĢarı sergiledikleri içindir. Yine de bazı 

insanlar güç ihtiyaçlarını baĢkalarını duygusal veya fiziksel açıdan mağlubiyete uğrayarak gidermeye 

çalıĢırlar. Bu durum genellikle Eksen 2 bozuklukları ya da antisosyal kiĢilik bozukluğuna belirti oluĢturur 

(Wubbolding, 2015).  

 Psikolojik ihtiyaçlardan bir diğeri ait olma ve sevgi ihtiyacıdır. Maslow (1970) bu gereksinimi 

insanlarla bir arada bulunmak, iliĢki kurmak, bir grupta yer edinmek olarak tanımlamıĢtır (Burger, 2016). 

Bu gereksinim de bireyler arası farklılıklar gösterir. Kimi yetiĢkinler güven gereksinimlerine fazlaca 

odaklanıp enerjilerini mesleğine ayırır, kimileri ise insanlarla iletiĢimlerini sekteye uğratacak bir meslek 

yaĢamını çekici görmez. Maslow, sevgi/ait olma ihtiyacını ikiye ayırmıĢtır. Ġlki, yetersizlik sevgisidir. 

Sevilen kiĢi veya nesne olmadan yetersizlik duygusu yaĢandığı için bu sevgiye ihtiyaç duyulur. Bu sevgi 

türü verici değil alıcı bir sevgi türüdür. Diğer sevgi türü varlık sevgisidir. Bencillik ve sahiplenmeden uzak 

olan bir sevgi türüdür. KiĢiyi ve sevgi iliĢkisini büyümeye ve geliĢime doğru itkiler. Sevilen kiĢinin varlığı 

sevgi için salt yeterli değildir, bir arada iken daha da geliĢen bir sevgi durumu söz konusudur (Burger, 

2016). Gerçeklik terapistleri ise kiĢilerin ait olmaya iliĢkin ihtiyaçlarını giderme yönündeki çabalarının 

hayatı destekleyen doğasından bahsetmiĢlerdir. GeliĢen dostlukların, samimiyetlerin zihinsel sağlığa ve 

kaliteli yaĢama giden bir yol olduğunu ifade etmiĢlerdir (Wubbolding, 2005).  

 Özgürlük, bağımsızlık, otonomi gibi farklı Ģekillerde ifade edilen psikolojik ihtiyaç ise üçüncüsüdür. 

Bu ihtiyaç bireyleri farklı seçenekler arasında seçim yapmaya iter. Glasser (1973), dıĢ çevre kiĢilerin 

seçimlerin sınır koysa da yeni seçenekler oluĢturabilmek önemlidir, der. Bireyler özgürlük ihtiyaçlarını 

çeĢitli Ģekilde giderebilirler. Kimi insanlar belli bir rutin ve düzenin içinde kendilerini güvende 

hissederlerken, kimileri kısıtlanmaya karĢı düĢük tolerans gösterebilir. Özgürlük ve ait olma ihtiyaçları kimi 

zaman birbirlerine negatif açıdan etki edebilir. Glasser (1981 , 1984)‟a göre  sevilen kiĢilerin sevgilerini 

kaybetmemek için birey onların özgürlüğünü kısıtlayarak sevdiği kiĢileri gerçek anlamda kaybedebilir 

(Kaner, ?).  

 Eğlenme için duyulan psikolojik ihtiyaç ise bir diğeridir. Yapılan etkinliklerden keyif almak, bir hobi 

ile ilgilenmek, gülme gibi eğlenilen durumlar stresi azaltmaya ve kiĢiyi rahatlatmaya yardımcı olur. Glasser 

(1998), eğlence ihtiyacını öğrenmeye bağlamıĢtır. Oynamanın bırakıldığı gün öğrenmenin de bırakıldığını 

ifade etmiĢ ve baĢkaları hakkında bir Ģeyler öğrenmenin, kullanıĢlı Ģeyler öğrenmenin keyif verici bir 

durum olduğunu belirtmiĢtir. Wubbolding (2000) ise, geliĢimsel görevlerin eğlence ile beraber 

kolaylaĢtığını söylemiĢtir. Gençler ve yaĢlılar düĢünce ve davranıĢlarını yaĢamsal problemlerden 

uzaklaĢtırıp eğlendiren Ģeylere yönelterek kiĢisel bir uyum yakalamaya çabalamaktadır düĢüncesini 

savunmuĢtur. Hatta terapistin danıĢanla beraber kendilerinin ve baĢkalarının zaaflarına gülmesini, bunun 

terapötik bağı güçlendireceğini ifade etmiĢtir.  

 Bu araĢtırmada tüketici davranıĢındaki dürtüselliğin biliĢsel ve duygusal boyutları, psikolojik 

ihtiyaçlar açısından ele alınmıĢtır. Bireylerin karĢılanmayan hangi psikolojik ihtiyacı dürtüsel satın 

almadaki plansız boyutu, satın almaya karĢı koyamamayı, ruh halini yönetmeyi etkilemektedir, bunlar 

saptanmak istenmiĢtir. Ġnsanların alıĢveriĢ yapma davranıĢları üzerinde birçok faktör etkilidir. Bunlar aile, 

arkadaĢlar, sosyal grup, kiĢilik özellikleri, yaĢam stilleri olabilir. Daha önce yapılmıĢ çalıĢmalardan elde 

edilen psikolojik ve sosyolojik veriler genellikle sıralanan bu faktörler üzerinedir. Oysa kiĢilerin psikolojik 

açıdan da bazı gereksinimleri vardır ve kontrolsüzce yapılan alıĢveriĢte bu durumun da etkisi olma ihtimali 
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söz konusudur. AraĢtırmadan elde edilecek bulgular dürtüsel olarak satın alma davranıĢına etki eden 

psikolojik ihtiyaçları anlayabilmek açısından önem taĢımaktadır. Elde edilecek sonuçların ileride yapılacak 

araĢtırmalara ıĢık tutması ve veri sağlaması beklenmektedir. Bu amaç doğrultusunda araĢtırmada aĢağıdaki 

denencelere yer verilmiĢtir: 

Denence 1. KiĢilerin psikolojik ihtiyaçları ve dürtüsel satın alma davranıĢları arasında anlamlı 
bir iliĢki vardır. 
Denence 2. KiĢilerin psikolojik ihtiyaçları ve dürtüsel satın alma davranıĢları cinsiyete göre 
anlamlı bir farklılık göstermektedir. 

 

YÖNTEM 

ÇalıĢma Grubu  

 Daha farklı referans gruplarına ulaĢabilmek amacı ile ölçek web tabanlı olarak uygulanmıĢtır. Bu yolla, 

220 kadın, 119 erkek katılımcıya ulaĢılmıĢtır. Bu kiĢilere Psikolojik Ġhtiyaçlar Ölçeği ve Ġçgüdüsel Satın 

Alma Ölçeği uygulanmıĢtır.  

 
Ġçgüdüsel Satın Alma Ölçeği 
 Ġçgüdüsel Satın Alma Ölçeği Youn (2000) tarafından tasarlanmıĢtır; ülkemize uyarlaması ise 
Dursun ve Yener (2014) tarafından yapılmıĢtır. 551 kiĢiye uygulanılarak yapılan uyarlama 
çalıĢmasında ölçek tüm yaĢ gruplarına uygulanmıĢtır. Ölçek biliĢsel ve duygusal boyut olmak üzere iki 
boyuttan oluĢmaktadır. BiliĢsel boyut; rasyonel davranma ve geleceği düĢünmeme olmak üzere iki alt 
boyutu içermektedir. Duygusal boyut ise duyguların çatıĢması, satın almaya karĢı koyamama, 
alıĢveriĢe yönelik olumlu duygular ve ruh hali yönetimi alt boyutlarını içermektedir. Ölçekteki sorular 
Dürtüsel satın alma durumunu ölçebilmek amacı ile tasarlanmıĢtır.  
 33 maddeden oluĢan ölçek beĢli likert tipindedir, ters puanlanan madde bulunmamaktadır. 
Ölçeğin Cronbach‟s Alfa değeri .88‟dir. Duygusal boyutun alt boyutları olan „Satın Almaya KarĢı 
Koyamama‟ ölçeğinin güvenilirliği .85, „Duyguların ÇatıĢması‟ ölçeğinin .86, „AlıĢveriĢe Yönelik 
Olumlu Duygular‟ ölçeğinin güvenilirliği .80, „Ruh Hali Yönetimi‟nin güvenilirliği ise .90 çıkmıĢtır. 
BiliĢsel boyutun alt boyutları olan „Rasyonel Davranma‟ ölçeğinin güvenilirliği .82, „Geleceği 
DüĢünmeme, Plansız Davranma‟ ölçeğinin güvenilirliği ise .80 olarak hesaplanmıĢtır.  
 
Psikolojik Ġhtiyaçlar Ölçeği 

 Psikolojik Ġhtiyaçlar Ölçeği EĢici (2014) tarafından doktora tezi kapsamında geliĢtirilmiĢtir. 
AraĢtırma grubunu üniversitede öğrenim gören 419 kiĢi oluĢturmuĢtur. Ölçeğin geliĢtirildiği gruptaki 
katılımcıların yaĢları 18-29 arasında değiĢmektedir. Psikolojik ihtiyaçların boyutları için William 
Glasser‟ın seçim kuramında yer alan sevgi/ait olma, güç, özgürlük, eğlence Ģeklinde ifade edilen 
kavramlar baz alınmıĢtır. BaĢlangıçta 59 madde Ģeklinde oluĢturulan havuzdan yapılan faktör analizi 
sonrası bazı maddeler çıkartılmıĢ ve 25 maddelik ölçek oluĢturulmuĢtur. Ölçek beĢli likert tipindedir. „1‟ 
Hiçbir zaman, „2‟ Nadiren, „3‟ Ara sıra, „4‟ Genellikle, „5‟ Her Zaman Ģeklinde ifade edilmiĢtir. 
Ölçekten alınan puanların yüksek olması kiĢilerin o boyuttaki psikolojik ihtiyacının karĢılanma 
düzeyinin yüksek olduğunu gösterir. Analizler sonucunda ölçeğin KMO katsayısı .91, faktörlere ait 
maddelerin faktör yükleri Sevgi/Ait Olma .64 ile .75 arasında, Güç .38 ile .70, Özgürlük .55 ile .69 
arasında, Eğlence ise .45 ile .65 arasında değiĢmekte Ģeklinde bulunmuĢtur. Ölçeğin güvenirliği için 
Cronbach‟ın Alfa (α) katsayısı ile iç tutarlığı ve test-tekrar test yöntemiyle de kararlılığını saptama 
çalıĢmaları yapılmıĢtır. Faktörlere ait Cronbach Alpha güvenirlik katsayısı değerleri Sevgi/Ait Olma 
.87, Güç .69, Özgürlük .66 ve Eğlence .76 olarak bulunmuĢtur. Daha sonra 47 katılımcıya iki hafta ara 
ile PĠÖ tekrar uygulanmıĢtır. Test-tekrar teste iliĢkin kararlılık katsayıları .66 ile .91 aralığında 
değiĢmektedir. Ölçeğin Sevgi ve Ait Olma boyutu için kararlılık katsayısı (r=.91, p<.001), Özgürlük 
boyutu için kararlılık katsayısı (r=.66, p<.001), Güç boyutu için kararlılık katsayısı (r=.82, p<.001), ve 
Eğlence boyutu için kararlılık katsayısı (r=.70, p<.001) olarak bulunmuĢtur.  
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Verilerin Analizi 

 AraĢtırmada kullanılan verilerin toplanması, analizi ve değerlendirmesi Mart 2017- Nisan 2017 
tarihleri arasında gerçekleĢtirilmiĢtir. Verilerin analizi SPSS 18.0 paket programı ile yapılmıĢtır. 
AraĢtırma verilerin analizi için Pearson Korelasyon analizi ve Mann Whitney-U testi kullanılmıĢtır. 

 

BULGULAR 

Bireylerin psikolojik ihtiyaçlarının karĢılanma düzeyi ile satın alma davranıĢları arasındaki iliĢkinin 
manidar olup olmadığını belirlemek için yapılan Pearson Korelasyon testi aĢağıda verilmiĢtir. 

Tablo 1. Yapılan Pearson Korelasyon Sonuçları  

 

AO OZG GUC EGL 

KAR 

KOY 

DUY 

CAT 

OLUM 

DUY 

RUH 

HAL 

RAS 

DAV 

PLAN 

SIZ 

AO   1          

            

  339          

OZG   -,002 1         

  ,978          

  339 339         

GUC   ,434** ,290** 1        

  ,000 ,000         

  339 339 339        

EGL   ,318** ,353** ,670** 1       

  ,000 ,000 ,000        

  339 339 339 339       

KAR 

KOY 

  -,046 ,112* ,111* ,115* 1      

  ,399 ,040 ,041 ,034       

  339 339 339 339 339      

DUY 

CAT 

  ,021 -,118* -,043 -,041 ,469** 1     

  ,702 ,030 ,427 ,449 ,000      

  339 339 339 339 339 339     
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AO: Ait Olma; OZG: Özgürlük; GUC: Güç; EGL: Eğlence; KARKOY: KarĢı Koyamama; DUYCAT: 
Duygu ÇatıĢması; OLUMDUY: AlıĢveriĢe Yönelik Olumlu Duygular; RUHHAL: Ruh Hali Yönetimi; 
RASDAV: Rasyonel Davranma; PLANSIZ: Plansız Davranma. 

 

Tablo incelendiğinde görüldüğü üzere ölçeklerin bazı alt boyutları arasında anlamlı iliĢkiler 
gözlenmektedir. Psikolojik ihtiyaçlar alt boyutlarından Ait Olma/Sevgi alt boyutu ile Dürtüsel Satın 
Alma Ölçeği alt boyutlarından Rasyonel Davranma ile güçlü pozitif iliĢki gözlenmiĢtir (r=.176, 
p=0.01); Ait olma/sevgi psikolojik ihtiyacının karĢılanma düzeyi arttıkça satın almada rasyonel 
davranma durumu gözlenmektedir. Psikolojik ihtiyaçlar alt boyutlarından Özgürlük alt boyutu ile 
Dürtüsel Satın Alma Ölçeği alt boyutlarından Karşı Koyamama ve Duygu Çatışması alt boyutları ile 
sırasıyla .112 ve -.118 oranında pozitif ve negatif yönlü anlamlı iliĢkiler gözlenmiĢtir (p=.040 ve .030). 
Karşı Koyamama alt boyutu ile olan iliĢki pozitif yönlüyken, Duygu Çatışması alt boyutu ile negatif 
yönlüdür; Özgürlük psikolojik ihtiyacı karĢılanma düzeyi attıkça satın alma davranıĢında Karşı 
Koyamama durumu gözlenmesi de artmakta, Duygu Çatışması görülme durumu azalmaktadır. 
Psikolojik ihtiyaçlar alt boyutlarından Güç alt boyutu ile Dürtüsel Satın Alma Ölçeği alt boyutlarından 
Karşı Koyamama, Alışverişe Yönelik Olumlu Duygular, Ruh Hali Yönetimi, Rasyonel Davranma, 
Plansız Davranma alt boyutları ile sırasıyla .111, .159, .128, .110, ve .146 oranında pozitif yönlü 
iliĢkiler gözlenmiĢtir. p değerleri sırası ile .041, .003, .018, .042 ve .007 (p<0.05) olduğu için iliĢkileri 
anlamlıdır; Güç psikolojik ihtiyacı karĢılanma düzeyi arttıkça satın almada Karşı Koyamama, 
Alışverişe Yönelik Olumlu Duygular, Ruh Hali Yönetimi, Rasyonel Davranma, Plansız Davranma 
davranıĢlarında da artıĢ gözlenmektedir. Psikolojik ihtiyaçlar alt boyutlarından Eğlence alt boyutu ile 
Dürtüsel Satın Alma Ölçeği alt boyutlarından Karşı Koyamama, Alışverişe Yönelik Olumlu Duygular, 
Ruh Hali Yönetimi, Rasyonel Davranma alt boyutları ile sırasıyla .115, .183, .116, .182 oranında 
pozitif yönlü iliĢkiler gözlenmiĢtir. p değerleri sırası ile .034, .001, .033, .001 (p<0.05) olduğu için 
iliĢki anlamlıdır. Eğlence psikolojik ihtiyacı karĢılanma düzeyi arttıkça satın almada Karşı Koyamama, 

OLUM 

DUY 

  ,067 ,022 ,159** ,183** ,624** ,507** 1    

  ,219 ,684 ,003 ,001 ,000 ,000     

  339 339 339 339 339 339 339    

RUH 

HAL 

  ,103 ,030 ,128* ,116* ,664** ,464** ,755** 1   

  ,058 ,582 ,018 ,033 ,000 ,000 ,000    

  339 339 339 339 339 339 339 339   

RAS 

DAV 

  ,176** ,007 ,110* ,182** -,467** -,203** -,218** -,277** 1  

  ,001 ,900 ,042 ,001 ,000 ,000 ,000 ,000   

  339 339 339 339 339 339 339 339 339  

PLAN 

SIZ 

  -,006 ,097 ,146** ,095 ,599** ,453** ,560** ,645** -,294** 1 

  ,918 ,075 ,007 ,081 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

  339 339 339 339 339 339 339 339 339 339 
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Alışverişe Yönelik Olumlu Duygular, Ruh Hali Yönetimi, Rasyonel Davranma davranıĢlarında da artıĢ 
gözlenmektedir.  
 Bireylerin psikolojik ihtiyaçlarının karĢılanma düzeyi ve dürtüsel satın alma davranıĢlarının 
cinsiyete göre gösterdiği farklılığın manidar olup olmadığını belirlemek için yapılan Mann Whitney U 
testi aĢağıda verilmiĢtir. 
 

Tablo 2. Mann Whitney U Testi Sonuçları 

 Cinsiyet n Sıra Ort.  Sıra Top. U p 

AO Kadın 202 181,60 36682,50 11494,500 ,008* 

 Erkek 137 152,90 20947,50   

OZG Kadın 202 168,39 34015,50 13512,500 ,713 

 Erkek 137 172,37 23614,50   

GUC Kadın 202 177,16 35787,00 12390,000 ,101 

 Erkek 137 159,44 21843,00   

EGL Kadın 202 179,23 36205,00 11972,000 ,035* 

 Erkek 137 156,39 21425,00   

KARKOY Kadın 202 183,96 37160,50 11016,500 ,001* 

 Erkek 137 149,41 20469,50   

DUYCAT Kadın 202 190,93 38567,00 9610,000 ,000* 

 Erkek 137 139,15 19063,00   

OLUMDUY Kadın 202 184,23 37214,00 10963,000 ,001* 

 Erkek 137 149,02 20416,00   

RUHHAL Kadın 202 192,13 38809,50 9367,500 ,000* 

 Erkek 137 137,38 18820,50   

RASDAV Kadın 202 166,71 33674,50 13171,500 ,451 

 Erkek 137 174,86 23955,50   

PLANSIZ Kadın 202 188,28 38032,50 10144,500 ,000* 

 Erkek 137 143,05 19597,50   

p<0.05 
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AO: Ait Olma; OZG: Özgürlük; GUC: Güç; EGL: Eğlence; KARKOY: KarĢı Koyamama; DUYCAT: 
Duygu ÇatıĢması; OLUMDUY: AlıĢveriĢe Yönelik Olumlu Duygular; RUHHAL: Ruh Hali Yönetimi; 
RASDAV: Rasyonel Davranma; PLANSIZ: Plansız Davranma. 

 

Tablo 2 incelendiğinde cinsiyet değiĢkeni açısından kadınların ait olma/sevgi alt boyutu  için 

uygulanan testte p değeri .008 Ģeklinde hesap edilmiĢtir dolayısıyla anlamlı ölçüde farklılık görülmektedir 

(p<0.05). Özgürlük alt boyutunda ise cinsiyet değiĢkeni açısından anlamlı ölçüde bir farklılık 

bulunmamıĢtır (p=.713). Psikolojik ihtiyaç alt boyutlarından Güç alt boyutunda ise anlamlı seviyede bir 

farklılık gözlenememiĢtir (p=.101). Psikolojik ihtiyaçların son alt boyutu olan Eğlence  alt boyutunda 

anlamlı seviyede bir farklılık gözlenmektedir (p=.035). 

Tablo 2‟ye bakıldığı zaman cinsiyet değiĢkeni açısından kadınların Karşı Koyamama alt boyutunda 

anlamlı seviyede farklılık gözlenmektedir (p=.001). Duygu Çatışması alt boyutu için de sonuç anlamlıdır 

(p=.000). Ġçgüdüsel Satın Alma alt boyutlarından Alışverişe Yönelik Olumlu Duygular alt anlamlı ölçüde 

farklılık saptanmıĢtır (p=.001). Satın alma davranıĢı alt boyutlarından olan Ruh Hali Yönetimi alt boyutu 

yüksek düzeyde anlamlı iliĢki gözlenmiĢtir (p=.000). Rasyonel Davranma alt boyutu için anlamlı düzeyde 

farklılaĢma gözlenmemektedir (p=.456). Plansız Davranma alt boyutunda ise anlamlı düzeyde bir farklılık 

bulunmaktadır (p=.000). 

 
TARTIġMA 
 AraĢtırmada ileri sürülen hipotezde kiĢilerin psikolojik ihtiyaçları ile dürtüsel satın alma 
davranıĢları arasında manidar bir iliĢki olacağı düĢünülmüĢtür. Elde edilen bulgulara göre Ait Olma 
psikolojik ihtiyacı karĢılandıkça kiĢilerin satın almada rasyonel davranma durumları da artıĢ 
göstermektedir. Bireylerin ait olma ve sevgi ihtiyaçları karĢılandıkça sosyal iliĢkileri sağlıklı olacak, 
güçlü samimiyetler kuracaktır. GeliĢmiĢ sosyalliğin sağlıklı zihin ve kaliteli yaĢama giden yol olduğu 
düĢünüldüğünde (Wubbolding, 2005), kiĢilerin berrak bir zihinle daha rasyonel, akılcı davranıĢlar 
sergilemesi ĢaĢırtıcı görünmemektedir. Bir baĢka bulguda özgürlük psikolojik ihtiyacı karĢılandıkça 
satın almada karĢı koyamama durumu artıĢ göstermekte, duygu çatıĢması yaĢama durumu ise 
azalmaktadır. Önceki bölümlerde ifade edildiği gibi özgürlük ihtiyacı otonomiyi, özerkliği ve 
bağımsızlığı ifade etmektedir. Çevresel etkilerden uzak bir Ģekilde kendi iradesiyle seçim yapan 
kiĢinin davranıĢında dürtüsel etkilerin yüksek görülmesi beklenebilir bir durumdur. Bu açıdan karĢı 
koyamama boyutuyla pozitif korelasyon çıkmıĢ olabilir. Duygu çatıĢması yaĢama ile negatif yönde 
iliĢkiler gözlenmesi de özgürlük psikolojik ihtiyacının tanımına uygundur. Çünkü birey bağımsız 
hissettikçe içinden asıl gelen seçeneği tercih edecektir ve farklı duygularla çatıĢma yaĢaması 
azalacaktır. Güç ihtiyacı karĢılandıkça karĢı koyamama, alıĢveriĢe yönelik olumlu duygular besleme, 
ruh hali yönetimi ve rasyonel davranma durumlarında da artıĢ görülmektedir. Güç ihtiyacı, hem 
olumlu hem olumsuz yönlere sahiptir (Wubbolding, 2015). Aynı anda hem özgüven, içsel kontrol, 
itibar elde etme gibi yönleri varken hem rekabet, hırs, itibar arzusu gibi yönleri vardır. Bu nedenle 
birbirine zıt açıları olan ölçek alt boyutlarında pozitif korelasyon görülmüĢtür. Son bulgu ise eğlence 
ihtiyacı karĢılandıkça ise yine karĢı koyamama, alıĢveriĢe yönelik olumlu duygular, ruh hali yönetimi 
ve rasyonel davranma boyutlarında artıĢ gözlenmesidir. 
 Dürtüselliği değerlendirmek için kullanılan ölçümlerde dürtüselliğin sosyal açıdan kabul gören 
bir davranıĢ olmaması (Hollander ve Stein, 2006), kiĢilerin sorulara farklı yanıtlar vermesine neden 
olmuĢ olabilir, bu nedenle çalıĢmada  dürtüsel satın alma ve psikolojik ihtiyaçlar arasındaki iliĢki 
beklenen düzeyde gözlenememiĢtir. Psikolojik ihtiyaçlar ölçeği ve dürtüsel satın alma ölçeği 
sorularının ayrı ayrı verilmiĢ olması kiĢilerin soruları kategorize edebilme olasılığını artırmıĢ olabilir 
ve bu nedenle belli bir teĢhis edilme durumundan kaçınma arzusu gütmüĢ olabilirler. Asıl 
davranıĢlarını ölçekteki yanıtlara yansıtmak yerine toplumca arzu edilen „kendine hakim olabilen, 
irade sahibi kiĢi‟ görüntüsüne sahip olduklarını düĢündürtmek istemiĢ olabilirler. 

 AraĢtırmada psikolojik ihtiyaçların karĢılanma düzeyinin kadın ve erkeklerde farklı olacağı 

öngörülmüĢtür. AraĢtırmanın bulgularında bu hipotez Ait Olma ve Eğlence ihtiyaçları için doğrulanmıĢken, 

Özgürlük ve Güç Ġhtiyaçları için karĢılanmamıĢtır. Literatürde yapılmıĢ araĢtırmalara bakıldığında cinsiyet 

değiĢkeni açısından psikolojik ihtiyaçların doyurulmasına iliĢkin farklı bulgular söz konusudur. Psikolojik 
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ihtiyaçlar açısından cinsiyete göre anlamlı farklılıklar tespit edilen araĢtırmalar söz konusuyken (TaĢ, 2011; 

ġahin & Owen, 2009; Hamurcu, 2011; Bayraktar, 2007), cinsiyet açısından anlamlı farklılığın görülmediği 

araĢtırmalar (Yeter, 2016; Canoğulları, 2014) da mevcuttur. Sonuçlar genel olarak incelendiğinde 

araĢtırmalarda Ait Olma, Çevreyle ĠliĢkili Olma gibi farklı Ģekillerde ifade edilen Sevgi ihtiyacının 

karĢılanma durumu kadınlarda erkeklere nazaran daha fazladır. Bu durum kadınların erkeklere göre 

çevreyle etkileĢim, bir gruba ait olma güdülerinin etkisinde daha fazla davranıĢ sergiledikleri, bu nedenle 

bu ihtiyaçlarının daha fazla karĢılandığı Ģeklinde yorumlanabilir. Eğlence ihtiyacı doyumunun da kadınlar 

da yüksek çıkması Ait Olma ihtiyacının karĢılanması ile paralel olup, nedeni çevreyle girilen etkileĢimin 

sonucunda geçirilen zamandan daha fazla keyif aldıkları Ģeklinde yorumlanabilir. 

 Dürtüsel satın alma davranıĢının kadın ve erkeklerde farklı olacağı öngörüldüğü sav, araĢtırmanın 

bulgularında KarĢı Koyamama, Duygu ÇatıĢması, AlıĢveriĢe Yönelik Olumlu Duygular, Ruh Hali Yönetimi, 

Plansız Davranma alt boyutları için doğrulanmıĢtır. Rasyonel Davranma boyutunda ise kadın ve erkekler 

arasında bir farklılık gözlenememiĢtir. Literatürde önceden yapılmıĢ araĢtırmalar da bu bulguları destekler 

niteliktedir. Aytekin ve Ay (2015)‟ın araĢtırmasında kadınların plansız satın alma boyutunda alıĢveriĢi daha 

çok yaptıkları tespit edilmiĢken; Coley ve Burgess (2003), kadınların ruh hali yönetimi, alıĢveriĢe yönelik 

olumlu duygular, alıĢveriĢe yönelik karĢı koyulmaz dürtü hissetme, plansız satın alma boyutlarında 

erkeklerden farklılık gösterdiklerini tespit etmiĢtir. Wood (1998); Chien-Huang ve Hung Ming (2005) gibi 

baĢka araĢtırmacılar da kadın ve erkeklerin dürtüsel satın almada farklılıklar gösterdiklerini saptamıĢlardır. 

Huang ve Ming‟e göre kadınlar erkeklere göre daha fazla dürtüsel satın alma yapmaktadırlar. Hem bu 

araĢtırmanın, hem yurt içi ve yurt dıĢında yapılmıĢ diğer araĢtırmaların bulgularına bakıldığında kadınların 

dürtüsel satın almanın alt boyutlarında erkeklere göre yüksek puanlar aldıkları gözlenmiĢtir. Bu durumun 

nedeni, kadınların alıĢveriĢe daha fazla zaman ayırması, daha çok arkadaĢları ile alıĢveriĢ yaptıkları için 

sosyal etki faktörü, promosyonlardan etkilenme olabilir (Villi & KayabaĢı, 2013). 

 

SONUÇ 

 AraĢtırmanın sonuçlarına göre; 
 Ait olma ihtiyacının karĢılanma düzeyi arttıkça dürtüsel satın alma konusunda rasyonel 

davranmada da artıĢ gözlenir.  
 Özgürlük psikolojik ihtiyacının karĢılanmasının artmasıyla dürtüsel satın almaya karĢı 

koyamama artarken, duygu çatıĢması yaĢama azalır. 
 Güç psikolojik ihtiyacının karĢılanma düzeyi arttıkça dürtüsel satın almaya karĢı koyamama, 

alıĢveriĢe yönelik olumlu duygular, ruh hali yönetimi, rasyonel davranma artar. 
 Eğlence psikolojik ihtiyacının karĢılanma düzeyi arttıkça dürtüsel satın almaya karĢı 

koyamama, alıĢveriĢe yönelik olumlu duygular, ruh hali yönetimi, rasyonel davranma artar. 
 Kadınlar ve erkeklerin bazı psikolojik ihtiyaçlarının karĢılanma durumları farklılık 

gösterirken, bazıları farklılık arz etmemektedir. Ait olma ve Sevgi, Eğlence psikolojik 
ihtiyaçları kadınlarda daha fazladır. 

 Güç ve özgürlük ihtiyaçlarından elde edilen doyum kadın ve erkekler arasında farklılık 
göstermemektedir. 

 Kadın ve erkekler arasında dürtüsel satın alma davranıĢında farklılıklar söz konusudur. 
Kadınlar dürtüsel alıĢveriĢte daha fazla duygu çatıĢması ve karĢı koyamama duygusu 
yaĢamakta, alıĢveriĢe yönelik olumlu duygular nedeniyle daha çok dürtüsel davranmakta, ruh 
hallerini değiĢtirmek için daha fazla dürtüsel alıĢveriĢ yapmakta ve dürtüsel satın alırken 
plansız davranma eğilimini daha çok göstermektedirler. 

 Bu araĢtırmanın sonuç ve sınırlılıklarından yola çıkılarak bazı önerilerde bulunulabilir. Bu araĢtırmada 

yaĢ grupları göz önünde bulundurulmamıĢtır. Ġleride yapılacak çalıĢmalarda, farklı yaĢ grupları da 

çalıĢmaya eklenerek psikolojik ihtiyaçlarda ve dürtüsel satın almada geliĢimsel psikolojinin etkisi 

saptanabilir. ÇalıĢma 339 kiĢiden toplanan verilerle yürütülmüĢtür. Türkiye için dürtüsel satın alma 

profiline ait genel bir veri olmadığı düĢünülürse, çalıĢma daha fazla sayıda kiĢiye ulaĢılarak yapılırsa 

toplumsal açıdan genellemeler yapılabilir. AraĢtırmanın tartıĢma bölümünde de dile getirildiği gibi, 

formlardaki ifadeler de sonuçları etkilemiĢ olabilir. Bu nedenle formları ayrı ayrı sunmak yerine tek parça 

halinde ve maddeleri karıĢtırarak vermek, insanların cevaplara peĢ peĢe olumsuz yanıt verdiği hissini 
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ortadan kaldırarak daha doğru yanıtlar almayı kolaylaĢtırabilir. AraĢtırma farklı illerde ve bölgelerde 

yapılarak psikolojik ihtiyaç ve dürtüsel satın almaya etki eden kültürel farklılıklar incelenebilir. Ayrıca 

online alıĢveriĢ ve mağazadan doğrudan alıĢveriĢin karĢılaĢtırılarak hangi faktörlerin dürtülerin itki gücünü 

artırdığı belirlenmesi konuyu daha da aydınlatılabilir.  
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Öz 

Toplumlar arasında önemli bağlar kuran, insanlara birer dünya vatandaşı olma duygusu kazandıran 

doğal ve kültürel miras, sahip olduğumuz en büyük zenginliklerdendir. İlköğretimden başlayarak, 

üniversitelerin ilgili bölümlerine kadar, çeşitli derslerin kapsamında miras konularına değinilmekte ve 

bu değerlerimizin ulusal, uluslararası ve küresel platformlarda tanıtılıp korunması ve gelecek 

kuşaklara aktarılması hususunda öğrencilere bilinç kazandırılmaya çalışılmaktadır. Dünya ülkelerinin 

birçok doğal, kültürel ya da ikisinin bir arada yer aldığı karma değeri ve birçok somut olmayan 

kültürel değeri, UNESCO tarafından da tescil edilmiştir. 17 Ekim 2003 tarihinde “Somut Olmayan 

Kültürel Mirasın Korunması Sözleşmesi”nin kabulünden bu yana, UNESCO tarafından sürekli 

güncellenen “İnsanlığın Somut Olmayan Kültürel Mirası Temsili Listesi”ne bugün itibarıyla, 

Türkiye‟ye ait 14 kültürel varlık alınmış bulunmaktadır. Bu çalışma; özellikle Coğrafya dersi 

kapsamında edindikleri bilgiler ışığında, ortaöğretim öğrencilerinin somut olmayan kültürel mirasa 

ilişkin görüşlerini almak amacıyla yapılmıştır. Araştırmaya, 2015–2016 öğretim yılının bahar 

yarıyılında, Zonguldak Çaycuma Anadolu İmam Hatip Lisesi‟nde 9, 10, 11 ve 12. sınıfta öğrenim 

görmekte olan toplam 64 öğrenci katılmıştır. Öğrencilere açık uçlu olarak yöneltilen 3 soru ile elde 

edilen veriler, nitel yöntemlerle tablolaştırılmıştır. Araştırma bulguları, vatandaşlık eğitimi ve milli 

kimlik bilinci bağlamında değerlendirilerek; öğrencilerin somut olmayan kültürel miras değerlerinin 

zenginliğinin farkında oldukları belirlenmiş ve bu değerlerin yaşatılması için çeşitli öneriler 

alınmıştır. 

Anahtar sözcükler 

Coğrafya eğitimi, somut olmayan kültürel miras, koruma bilinci, UNESCO. 

 

Abstract 

The natural and cultural heritage that establishes important ties among societies and gives people a 

sense of being a world citizen is one of the greatest wealth we have. Starting from primary education to 

the relevant departments of universities, the issues of inheritance are touched on within the scope of 

various courses and it is tried to gain the awareness of the students about the promotion and protection 

of heritage values on national, international and global platforms, and transfer to the future 

generations. Many natural, cultural, or a mixture of both values, and many intangible cultural values of 

the world countries have also been registered by UNESCO. Since the adoption of the Convention on the 

Protection of Intangible Cultural Heritage on October 17th, 2003, 14 cultural properties belonging to 
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Turkey have been incorporated by the UNESCO‟s “Representative List of the Intangible Cultural 

Heritage of Humanity” until today. This study conducted in order to take the opinions of secondary 

school students about the intangible cultural heritage in particular in the light of the information they 

receive within the scope of Geography courses. A total of 64 students attending the 9th, 10th, 11th and 12th 

degrees of Zonguldak Çaycuma Anatolian Imam Hatip High School participated in the survey during 

the spring semester of 2015-2016 academic year. The data obtained with 3 questions directed to the 

students as open-ended are tabulated by qualitative methods. By evaluating research findings in the 

context of citizenship education and national identity consciousness, it has been identified that students 

were aware of the richness of the values of the intangible cultural heritage and various proposals were 

made for the survival of these values. 
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1. GiriĢ 

 

Kültür; genel bir biçimde “insan türünün yaĢam tarzını tüm diğer yaĢam tarzlarından ayıran unsurlar 
bütünü” ve daha özel olarak da “bir uygarlığı meydana getiren değerler toplamı” Ģeklinde 
tanımlanabilir (Anonim). Güvenç‟e (1991) göre ise kültür; her bireyin, doğduktan sonraki yaĢantısı 
içinde kazandığı alıĢkanlıklardır. Kültür kavramı, günlük yaĢamda pek çok etkinliği içermektedir. 
Toplumların ve bireylerin müzik ve yemek kültürü, tarım, ticaret, giyim ve barınma tarzları, evlenme 
gelenekleri, aile biçimleri, çalıĢma Ģekilleri, dinsel törenleri ve boĢ zaman etkinlikleri bunlara örnek 
olarak verilebilir (Giddens, 2000, s. 18).  

Kültürel miras ise; insanlık tarihinin baĢlangıcından bu yana, insanın yaratıcılığı ve toplumlararası 
etkileĢimler sonucunda ortaya çıkan kültürel değerlerin birikimidir (Küçükaltan, Asetekin, Oyman, 
Bahçe, Gökalp, Uçkan, Baykal, Güler, Demirel Gökalp, Yılmaz ve Göksu, 2011). Bütün çağdaĢlaĢma 
ve modernleĢme eğilimlerine rağmen, kendi öz benliğini yansıtan, ortak bir geçmiĢin hatıraları olan 
kültürel miras varlığının korunması; toplumların kimliklerine sahip çıkması anlamına gelmektedir.  

Sürdürülebilir kalkınma; dünyanın sınırlı doğal kaynaklarını tüketmeden veya gelecek nesillerin 
ihtiyaçlarını tehlikeye atmadan, insanların gereksinimlerini karĢılamanın yollarını arayan bir 
yaklaĢımdır (UNESCO, 2015, s. 15). Sürdürülebilirliğin sağlanmasıyla; insanlığın sahip olduğu doğal 
kaynakların ve kültürel değerlerin, dolayısıyla doğal ve kültürel mirasın korunabilmesi de 
sağlanabilecektir.   

Kısa adı UNESCO olan BirleĢmiĢ Milletler Eğitim, Bilim ve Kültür Örgütü, Dünya miraslarının 
korunması için büyük çaba harcamaktadır. Bu amaçla; 1972‟de Paris‟te imzaya açtığı ve sözleĢmeyi 
imzalayan 193 ülkeden bugün itibarıyla 814 kültürel, 203 doğal, 35 karma olmak üzere toplamda 1052 
dünya miras varlığı listelenmiĢtir. Bunlardan 34‟ü sınırötesi (iki veya daha fazla ülkenin ortak alanı) 
miras alanıdır. Dünya Miras Geçici listesinde aday olarak toplamda 1710 varlık değerlendirme 
sürecindedir. Ayrıca 55 varlık, tehlike altındaki listede yer almaktadır. Bunların dıĢında; koruma 
kurallarına uyulmadığı için Umman‟daki Arap Oryx Kutsal Alanı 2007‟de, Almanya‟daki Dresden 
Elbe Vadisi 2009‟da listeden çıkarılmıĢtır. Bu sözleĢmelere ek olarak 2 Kasım 2001‟de Sualtı Kültürel 
Mirasın Korunması SözleĢmesi imzaya açılmıĢtır.  

Türkiye‟nin karnesine bakıldığında; an itibarıyla 16 miras varlığımız UNESCO tarafından tescillenmiĢ 
olup, bunlardan 14‟ü kültürel, 2‟si karma özelliktedir. Ayrıca 72 varlığımız geçici listede sıra 
beklemektedir.  

Somut olmayan değerlerin tanınması ve korunmasına yönelik olarak, 17 Ekim 2003 günü Paris‟te 
yapılan 32. Genel Konferans‟ta UNESCO tarafından “Somut Olmayan Kültürel Mirasın Korunması 
SözleĢmesi” kabul edilmiĢtir. Ardından, 20 Ekim 2005‟teki 33. Genel Konferans‟ta “Kültürel 
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Ġfadelerin ÇeĢitliliğinin Korunması ve GeliĢtirilmesi SözleĢmesi” kabul edilmiĢtir. 

“Somut Olmayan Kültürel Miras”; toplulukların, grupların ve kimi durumlarda bireylerin, kültürel 
miraslarının bir parçası olarak tanımladıkları uygulamalar, temsiller, anlatımlar, bilgiler, beceriler ve 
bunlara iliĢkin araçlar, gereçler ve kültürel mekanlar- anlamına gelir (unesco.org.tr). 

UNESCO Somut Olmayan Kültürel Mirasın Korunması SözleĢmesi‟nin 16, 17 ve 18. maddelerine 
göre 3 ayrı liste bulunmaktadır. Bunlar (unesco.org.tr);  

1.  Ġnsanlığın Somut Olmayan Kültürel Mirası Temsili Listesi 

2.  Acil Koruma Gerektiren Somut Olmayan Kültürel Miras Listesi 

3.  En Ġyi Uygulama Örnekleri Listesi 

SözleĢme, TBMM‟nin 19.01.2006 tarihli oturumunda oy birliği ile kabul edilmiĢ, “Somut Olmayan 
Kültürel Mirasın Korunması SözleĢmesinin Onaylanmasının Uygun Bulunduğuna Dair Kanun” (No: 
5448), 21 Ocak 2006 tarih ve 26056 Sayılı Resmî Gazete‟de yayımlanarak yürürlüğe girmiĢ ve 
Türkiye‟nin taraf olma süreci 27 Mart 2006 tarihinde tamamlanmıĢtır (unesco.org.tr). 

UNESCO Somut Olmayan Kültürel Mirasın Korunması SözleĢmesi‟nin “Acil Koruma Gerektiren 
Somut Olmayan Kültürel Miras Listesi” ve “En Ġyi Uygulama Örnekleri Listesi”nde henüz Türkiye‟ye 
ait bir değer bulunmamaktadır. Türkiye‟nin “UNESCO Somut Olmayan Kültürel Mirasın Korunması 
SözleĢmesi Ġnsanlığın Somut Olmayan Kültürel Mirası Temsili Listesi”ne ise 14 adet mirası kayıtlıdır 
(unesco.org.tr).  

1. Meddahlık Geleneği (2008)  

2. Mevlevi Sema Törenleri (2008)  

3. ÂĢıklık Geleneği (2009)  

4. Karagöz (2009)  

5. Nevruz (Azerbaycan, Hindistan, Ġran, Kırgızistan, Özbekistan ve Pakistan ile ortak dosya, 2009 – 
Afganistan, Azerbaycan, Hindistan, Irak, Ġran, Kazakistan, Kırgızistan, Özbekistan, Pakistan, 
Tacikistan ve Türkmenistan ile ortak dosya 2016)  

6. Geleneksel Sohbet Toplantıları (Yaren, Barana, Sıra Geceleri ve diğer, 2010)  

7. Alevi-BektaĢi Ritüeli: Semah (2010)  

8. Kırkpınar Yağlı GüreĢ Festivali (2010)  

9. Geleneksel Tören KeĢkeği (2011)  

10. Mesir Macunu Festivali (2012)  

11. Türk Kahvesi ve Geleneği (2013)  

12. Ebru: Türk Kâğıt Süsleme Sanatı (2014)  

13. Ġnce Ekmek Yapımı ve PaylaĢımı Kültürü: LavaĢ, Katrıma, Jupka, Yufka (Azerbaycan, Ġran, 
Kazakistan, Kırgızistan ve Türkiye ile ortak dosya) (2016) 

14. Geleneksel Çini Sanatı (2016) 

SözleĢmenin tanımlamasına göre;  

1. Somut olmayan kültürel mirasın aktarılmasında taĢıyıcı iĢlevi gören dille birlikte sözlü gelenekler 
ve anlatımlar  

2. Gösteri sanatları 

3. Toplumsal uygulamalar, ritüeller ve Ģölenler  

4. Doğa ve evrenle ilgili bilgi ve uygulamalar  

5. El sanatları geleneği  

baĢlıkları altında toplanan yaĢayan kültürel mirasın araĢtırılması, derlenmesi, arĢiv ve dokümantasyon 
merkezlerinin oluĢturulması, müzelerinin kurulması, öğretim kurumlarında ders olarak okutulması, 
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kitle iletiĢim araçlarında olumlu kültür değerleri olarak yer verilmesi ve kuĢaklar arasında ortaya çıkan 
kopuklukları giderecek tarzda etkin biçimde aktarımının sağlanması temel amaçlar ve eylem planları 
arasındadır. Somut olmayan kültürel mirasa dair sözleĢmenin amaçları aĢağıda verilmiĢtir 
(unesco.org.tr): 

1. Somut olmayan kültürel mirası korumak. 

2. Ġlgili toplulukların, grupların ve bireylerin somut olmayan kültürel mirasına saygı göstermek. 

3. Somut olmayan kültürel mirasın önemi konusunda yerel, ulusal ve uluslararası düzeyde duyarlılığı 
arttırmak ve karĢılıklı değerbilirliği sağlamak. 

4. Uluslararası iĢbirliği ve yardımlaĢmayı sağlamak. 

Somut olmayan kültürel mirasın aktarılmasında dilden dile dolaĢan sözlü anlatılar ve büyüklerden 
örnek alınan örf ve ȃdetler son derece önem taĢımaktadır (Yazıcı, 2014). Göğebakan (2009, s. 26), bu 
sözlü anlatıları ve uygulanan gelenekleri Ģu Ģekilde örnekler: Toplumun belleğinde yüzyıllar boyunca 
geliĢerek varlığını sürdüren ve canlı organizmalar bütünü olarak değerlendirilen destanlar, masallar, 
ninniler, türküler, Ģiirler gibi sözlü kültür ürünleri; kültürel mirasın çok önemli taĢıyıcıları olarak 
değerlendirilebilir. Toplumumuzda değer olarak kabul edilen, kına gecesi, sünnet düğünü, askeri 
uğurlama ve karĢılama, bayram törenleri gibi gelenekler de, somut olmayan kültürel mirasın bir 
parçasıdır.  

Okullar kültürel mirasın hem koruyucusu hem de taĢıyıcısıdır. Toplumsal değer ve normlar öğrencilere 
benimsetilerek kültürel mirasın sürekliliği sağlanmaya çalıĢılır. Bu miras yoluyla, her kuĢak kültür 
birikimi sürecini önceki kuĢağın bıraktığı yerden devralarak sürdürmektedir (Tezcan, 1999, s. 58). 
Kültürel mirasın, örgün eğitimde ele alındığı derslerden biri de Coğrafya‟dır.  

Coğrafya Dersi Öğretim Programı‟nın (MEB, 2011, s. 3) uygulanması ile ilgili açıklamalar bölümünde, 
bu dersin eğitim ve öğretimine iliĢkin 6. maddede, programdaki “Küresel Ortam: Bölgeler ve Ülkeler” 
öğrenme alanı içerisinde, “Öğretmenin daima dünya ölçeğinde de örnekler vermesi, benzer ve farklı 
yerler ya da kültürlerle ilgili çeĢitliliği vurgulaması gerektiği” yer almaktadır. Özellikle farklı kültürleri 
tanıyıp, baĢka toplumlara ait kültürel mirasa saygı göstermesi açısından, bu maddenin vurgulanması 
önemlidir. 

Yapılan yazın taramasında, kültürel ve doğal mirasa dair çeĢitli çalıĢmalara rastlanmıĢtır. Bunların 
arasında “Somut Olmayan Kültürel Miras” hakkında ulaĢılan referanslardan bazıları Ģunlardır: “Somut 
Olmayan Kültürel Miras” kapsamında; Ekici (2004) ve Ersoy (2004) miras varlıklarının 
müzelenmesini; Anmaç (2013) kuyumculuğun, Ekmen (2016) kömürün, Öcal ve Mustak (2016) 
demirciliğin sürdürülebilirliğini ele almıĢtır. Çapar ve Yenipınar (2016) çalıĢmalarında, somut olmayan 
kültürel mirasın kaynağı olan yöresel yiyeceklerin, bölge kültürünün tanıtımında taĢıdığı önemi ve 
turizm amaçlı kullanılmasıyla bölgeye sunduğu katkıyı ortaya koymuĢtur. AraĢtırma sonucunda 
turistlerin destinasyon tercihlerinde kültürel kimliğin ifadesi olan yöresel yiyeceklerin önemli bir etken 
olduğunu ve bölgeye çok farklı olumlu katkılar sunduğunu, ancak ticari kaygılarla taklit ve aslına 
uygun olmayan uygulamaların kültürel yozlaĢmaya neden olduğunu tespit etmiĢtir. 

“Somut Olmayan Kültürel Miras”ın örgün eğitimde kullanımı üzerine çalıĢmalar da mevcuttur. 
Bunlardan bazıları aĢağıdaki gibidir: Göğebakan (2009). Görsel Sanatlar ve Sosyal Bilgiler derslerinin 
iliĢkilendirilmesinin kültür varlıklarını tanıma ve sahip çıkma ile ilgili kazanımlarının gerçekleĢmesi 
ve öğrencilerin tutumları üzerinde etkileri konulu doktora tezi hazırlamıĢtır. Uçar (2014), ilköğretim 
düzeyinde mevcut müfredatta Sosyal Bilgiler dersinde yer alan koruma ile ilgili kazanımları incelemiĢ 
ve sivil toplum örgütlerince yürütülen koruma farkındalık çalıĢmalarının örgün eğitime olası 
katkılarını değerlendirmiĢtir. AraĢtırmacı; ilköğretim 4. ve 5. sınıf Sosyal Bilgiler derslerinde kültür 
varlığı ve koruma ile iliĢkili tanımlanmıĢ olan kazanımlara dair bir anket çalıĢması üzerinden 
kazanımların gerçekleĢme durumunu belirlemiĢ ve ülkemizde ilköğretim düzeyindeki çocuklara 
yönelik kültür varlıkları ve koruma eğitiminin geliĢtirilmesine yönelik öneriler sunmuĢtur. Akhan 
(2014), Sosyal Bilgiler derslerinde “Somut Olmayan Kültürel Miras” öğretimini incelemiĢtir. ÇalıĢma 
sonucunda; Sosyal Bilgiler öğretmenlerinin somut olmayan kültürel mirası açıklayabildiklerini, Sosyal 
Bilgiler dersi ile iliĢkilendirebildiklerini, ilkokul ve ortaokul dönemi öğrencileri için somut olmayan 
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kültürel miras öğretiminin önemli olduğunu düĢündüklerini belirlemiĢtir. Ayrıca Sosyal Bilgiler 
öğretmenlerinin somut olmayan kültürel miras öğretiminde Sosyal Bilgiler Programı‟nı ve kendilerini 
yeterli görmediklerini tespit etmiĢtir.  Pehlivan ve Kolaç (2016), açık-örgün eğitim Sosyal Bilgiler 
ders kitapları ve öğretim programında somut olmayan kültürel miras öğelerini incelemiĢtir. ġavaĢkan 
(2016), ortaöğretim Türk Edebiyatı Programı‟nı ve ders kitaplarını somut olmayan kültürel miras 
öğeleri açısından incelemiĢtir. 

 

2. Amaç 

Anadolu‟nun stratejik bir öneme sahip olan coğrafi konumu, tarih boyunca çok çeĢitli medeniyetlere 
sahne olmuĢ ve bu medeniyetlerin manevi değerlerinin çoğu günümüze kadar taĢınabilmiĢtir. 
Geleneksel kültürün canlı tutulması, unutulmakta olan manevi değerlerin yeniden canlandırılması, 
bunların ülke içi ve dıĢında tanıtılarak kültür turizmine katkıda bulunması, korunması ve gelecek 
kuĢaklara aktarılması, her kültürün olmazsa olmazıdır. Bunun sağlanmasında aile, yakın çevre, kamu 
ve özel sektör, sivil toplum kuruluĢları, medya gibi unsurların arasında örgün eğitim kurumlarına 
büyük görevler düĢmektedir. Bu düĢünceden yola çıkılarak bu çalıĢmada; ortaöğretim öğrencilerinin, 
özellikle Coğrafya dersi kapsamında edindikleri bilgiler ıĢığında, somut olmayan kültürel mirasa ve 
korunmasına dair düĢüncelerini almak amaçlanmıĢtır. 

 

3. Yöntem 

ÇalıĢma Grubu 

AraĢtırmaya, 2015–2016 öğretim yılının bahar yarıyılında, Zonguldak Çaycuma Anadolu Ġmam Hatip 
Lisesi 9, 10, 11 ve 12. sınıflarda öğrenim gören toplam 64 öğrenci dâhil edilmiĢtir. Katılımcılara açık 
uçlu olarak 3 soru yöneltilmiĢ ve elde edilen veriler nitel yöntemlerle tablolar haline getirilerek 
yorumlanmıĢtır. 

Öğrencilerin 41‟i kız (64.06), 23‟ü erkektir (35.93). Toplam 64 katılımcıya, yarı yapılandırılmıĢ anket 
formu uygulanmıĢ olup, öğrencilerin sınıf ve cinsiyet durumları Tablo 1‟de sunulmuĢtur. 

 

Tablo 1. Öğrencilerin sınıf ve cinsiyet durumları (n=64) 

SINIF CĠNSĠYET SAYI (n) YÜZDE (%) 

9. Sınıf 
Kız 16 25 

Erkek 8 12.5 

10. Sınıf 
Kız 4 6.25 

Erkek 3 4.69 

11. Sınıf 
Kız 6 9.38 

Erkek 10 15.62 

12. Sınıf 
Kız 15 23.44 

Erkek 2 3.12 

TOPLAM  64 100 

 

Veri Toplama Araçları ve Verilerin Analizi 

ÇalıĢmada öncelikle, kuramsal temelleri ortaya koymak üzere konuya iliĢkin alan yazın taraması 
yapılmıĢtır. Sonrasında kaynaklar değerlendirilerek, öğrenci görüĢüne baĢvurulmuĢtur. Talep edilen 
bilgiler arasında öncelikle öğrencilere ait genel demografik özellikler, sonrasında konuya iliĢkin görüĢ 
almak üzere hazırlanan 3 açık uçlu soru yer almaktadır. Bu sorular aĢağıda verilmiĢtir: 

Soru 1. “Somut Olmayan Kültürel Miras” kavramından ne anlıyorsunuz? 
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Soru 2. Mutlaka yaĢatılması gerektiğine inandığınız gelenekler, festivaller, kendi yörenize özgü ya da 
ulusal etkinlikler nelerdir? 

Soru 3. “Somut Olmayan Kültürel Miras”ın korunması ve gelecek kuĢaklara aktarılması için neler 
yapılmasını önerirsiniz? 

Nitel araĢtırmada bir örneklemin temsil gücünden ziyade örneklemin ya da küçük örnek olaylar, 
birimler veya etkinlikler toplamının toplumsal yaĢamı nasıl etkilediği, aydınlattığı üzerinde durulur 
(Neuman, 2009). AraĢtırmada nitel araĢtırma yönteminden, durum çalıĢması modeli kullanılmıĢtır. 
ÇalıĢma grubunun seçilmesinde, rastgele örnekleme yöntemlerinden basit rastgele örnekleme 
uygulanmıĢtır. Basit rastgele örnekleme, elde edilmesi istenen bilgide farklılık yaratacak herhangi 
faktörün olmadığı, kitledeki deneklere ulaĢmanın olanaklı olduğu durumlarda basit rasgele seçim 
yöntemine göre örneklem oluĢturulmasıdır (Goncalıoğlu, 2013, s. 7).  

ÇalıĢmanın verileri, görüĢme tekniği ile toplandıktan sonra, betimsel analiz kullanılarak 
çözümlenmiĢtir. Anket sorularının hazırlanmasında uzman görüĢüne baĢvurulmuĢ, geri dönütler göz 
önünde tutularak son Ģekli verilmiĢtir. AraĢtırmanın güvenirliğinin belirlenmesinde Miles ve 
Huberman‟ın (1994) önerdiği güvenirlik formülüne kullanılmıĢtır. GörüĢ Birliği/GörüĢ Birliği+GörüĢ 
Ayrılığı hesaplamasında p = 0,85 olarak bulunmuĢtur. Bu değerin %70‟in üzerinde sonuçlanması, 
Miles ve Huberman‟a (1994) göre güvenilir kabul edilmektedir. Sonrasında veriler yüzdeler halinde 
düzenlenerek yorumlanmıĢ ve benzer çalıĢmaların sonuçlarıyla iliĢkilendirilmiĢtir. Bulgularda, 
öğrencilerden gelen çarpıcı yanıtlar doğrudan alıntılarla örneklenmiĢtir. 

 

4. Bulgular 

Bu baĢlıkta, ortaöğretim öğrencilerinin sorulara verdikleri yanıtların içeriği, tablo ve yorumlar halinde 
açıklanmıĢtır. 

Tablo 2. Ortaöğretim öğrencilerinin “Somut Olmayan Kültürel Miras” kavramına iliĢkin 
düĢünceleri (n=64) 

Soru 1. “Somut Olmayan Kültürel Miras” kavramından ne anlıyorsunuz? 

SIRA GÖRÜġ SAYI (n) YÜZDE (%) 

1 GeçmiĢten ve atalarımızdan bize emanet olan 
gelenek, görenek, töre, örf ve adetlerimiz 

18 28.12 

2 Gözle görülmeyen, elle tutulmayan miras 10 15.63 

3 Nesilden nesile aktarılan bilgi ve beceriler 8 12.5 

4 Manevi açıdan bağlılık hissettiren değerler 7 10.94 

5 Toplumdan topluma değiĢen, belli bölgeye 
özgü ritüeller 

6 9.38 

6 YaĢayan miras 4 6.25 

7 Toplulukların çevreyle etkileĢimleri sonucu 
oluĢmuĢ değerler 

3 4.69 

8 Topluluklara aitlik ve devamlılık duygusu 
sağlamakta olan uygulamalar  

3 4.69 

9 El sanatları ve zanaatkarlık gibi gelir getiren ve 
iĢ alanları yaratan beceriler 

2 3.12 

10 Tükenme ya da ortadan kalkma tehdidi 
altındaki uygulamalar 

2 3.12 

11 Yaratıcılığı ve refahı teĢvik eden, doğal ve 
sosyal çevrenin geliĢimine katkı sağlayan 
değerler 

1 1.56 
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 Tablo 2‟de görüldüğü gibi, ortaöğretim öğrencilerinin “Somut Olmayan Kültürel Miras” 
kavramına iliĢkin tanımlamaları 11 ayrı maddede toplanmıĢtır. 64 katılımcı öğrencinin 18‟i (%28.12) 
“GeçmiĢten ve atalarımızdan bize emanet olan gelenek, görenek, töre, örf ve adetlerimiz” olarak cevap 
vermiĢtir. Ġkinci sırada, “Soyut” kavramının anlamından hareketle, “Gözle görülmeyen, elle 
tutulmayan miras” (10 kiĢi, %15.63) olarak tanımlama yapılmıĢtır. Üçüncü sırada, 8 kiĢi (%12.5) ile 
“Nesilden nesile aktarılan bilgi ve beceriler” açıklaması gelmektedir. 11. sırada olan son maddede ise 
(1 kiĢi, %1.56), “Yaratıcılığı ve refahı teĢvik eden, doğal ve sosyal çevrenin geliĢimine katkı sağlayan 
değerler” Ģeklinde gelen yanıt yer almaktadır (Tablo 2). 

Öğrencilerden gelen bazı doğrudan alıntılar aĢağıdaki gibidir: 

1. madde için: Bayramlarda el öpme, Ramazanlarda davulcuların geçmesi, kınada gelinin Bindallı 
giymesi gibi atalarımızdan bize kalan geleneklerdir (Ö10). 

Örf ve adetlerimiz soyut mirası oluşturur. Örneğin; kız kaçırma ve mesir macunu festivali (Ö28).  

10. madde için: Somut olmayan miras demek, unutulmak üzere olan gelenek (askıda ekmek gibi) 
demektir (Ö47).  

 

Tablo 3. Ortaöğretim öğrencilerinin mutlaka yaĢatılması gerektiğine inandıkları gelenekler, 
festivaller, kendi yörelerine özgü ya da ulusal etkinlikler (n=64) 

Soru 2. Mutlaka yaĢatılması gerektiğine inandığınız gelenekler, festivaller, kendi yörenize özgü ya da 
ulusal etkinlikler nelerdir? 

SIRA GÖRÜġ SAYI (n) YÜZDE (%) 

1 Halk oyunlarımız (Folklor) 12 18.75 

2 Bayramlarımız 11 17.18 

3 Düğünler (Evlilik, sünnet) 10 15.63 

4 Kına  9 14.06 

5 Asker uğurlama 7 10.94 

6 AĢure 6 9.38 

7 Hıdrellez 4 6.25 

8 Kemençe 4 6.25 

9 Cirit 1 1.56 

 TOPLAM 64 100 

 

Tablo 3‟te, ortaöğretim öğrencilerinin mutlaka yaĢatılması gerektiğine inandıkları gelenekler, 
festivaller, kendi yörelerine özgü ya da ulusal etkinliklere verilen örnekler 9 maddede birleĢtirilmiĢtir. 
Birinci sırada 12 kiĢi (%18.75), ikinci sırada 11 kiĢi (%17.18) ve üçüncü sırada 10 kiĢi (%15.63) 
olarak belirlenen sayısal değerler birbirine oldukça yakın çıkmıĢtır. Bunlar sırasıyla “Halk oyunlarımız 
(Folklor)”, “Bayramlarımız” ve “Düğünler (Evlilik, sünnet)”dir. Dokuzuncu ve son sırada 1 
öğrenciden gelen “Cirit” yanıtı %1.56‟yı meydana getirmektedir (Tablo 3).  

Öğrencilerden gelen bazı doğrudan alıntılar aĢağıdaki gibidir: 

1. madde için: Zeybek, Atabarı, Çayda çıra, Horon, Silifke, Delilo gibi folklor oyunlarımız (Ö55) 

6. madde için: Bol malzeme ile yapılan ve komşulara dağıtılan çok özel bir tatlı olan aşure, mutlaka 
yaşatılmalı ve tüm dünya ülkelerine tanıtılmalıdır (Ö14). 
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Tablo 4. Ortaöğretim öğrencilerinin “Somut Olmayan Kültürel Miras”ın korunması ve gelecek 
kuĢaklara aktarılması için önerileri (n=64) 

Soru 3. “Somut Olmayan Kültürel Miras”ın korunması ve gelecek kuĢaklara aktarılması için neler 
yapılmasını önerirsiniz? 

SIRA GÖRÜġ SAYI YÜZDE (%) 

1 VatandaĢlık bilinci sağlayan bayramlar ve 
kutlamalar, çok daha coĢkuyla kutlanmalıdır. 

16 25 

2 BroĢür, reklam ve çarpıcı sloganlarla tanıtım 
yapılmalıdır. 

12 18.75 

3 Festivaller ve etkinlikler düzenlenmelidir. 10 15.63 

4 Yöresel el sanatları geliĢtirilmeli ve 
yaygınlaĢtırılmalıdır. 

8 12.5 

5 Sivil toplum kuruluĢları ve yerel dernekler, devlet 
tarafından desteklenmelidir. 

7 10.94 

6 Müzelerin arttırılması ve daha fazla eserin 
sergilenmesi gereklidir. 

5 7.81 

7 Okullarda halk kültürü dersi seçmeli değil, zorunlu 
olmalıdır. 

4 6.25 

8 BaĢka toplumlara ait değerlere de saygı 
gösterilmeli ve etkileĢime açık olunmalıdır. 

2 3.12 

 TOPLAM 64 100 

 

 Ortaöğretim öğrencilerinin “Somut Olmayan Kültürel Miras”ın korunması ve gelecek kuĢaklara 
aktarılması için önerilerinin verildiği Tablo 4, sekiz maddeden oluĢturulmuĢtur. Birinci sırada %25‟lik 
değerle 16 katılımcıdan gelen “VatandaĢlık bilinci sağlayan bayramlar ve kutlamalar, çok daha 
coĢkuyla kutlanmalıdır” önerisi yer almaktadır. 12 kiĢi (%18.75), “BroĢür, reklam ve çarpıcı 
sloganlarla tanıtım yapılmalıdır” demiĢtir. 15.63‟lük yüzde ile 10 kiĢi, festivaller ve etkinlikler 
düzenlenmesinden yanadır. Sekizinci ve son sırada “BaĢka toplumlara ait değerlere de saygı 
gösterilmeli ve etkileĢime açık olunmalıdır” önerisini getiren öğrenciler de 2 (%3.12) kiĢidir (Tablo 4). 

Öğrencilerden gelen bazı doğrudan alıntılar aĢağıdaki gibidir: 

2. madde: Kültür ve Turizm Bakanlığı tarafından broşürler hazırlanmalı ve reklam tanıtımları 
yapılmalıdır (Ö24, Ö63). 

6. madde: Türkiye‟de çok az olan müze sayısının arttırılması gerekmektedir (Ö11, Ö12, Ö35, Ö36, 
Ö47).  

 

5. TartıĢma ve Sonuç 

Ortaöğretim öğrencilerinin “Somut Olmayan Kültürel Miras”a ve korunmasına iliĢkin görüĢlerini 
almak amacıyla yapılan bu çalıĢmada aĢağıdaki sonuçlara varılmıĢtır: 

Ortaöğretim öğrencilerinin “Somut Olmayan Kültürel Miras” tanımları 11 kategoride toplanmıĢtır. Üç 
soru içerisinde birinci sırayı alan maddeler içerisinde en yüksek katılım 1. soruda olmuĢtur. 64 
katılımcı öğrenciden %28.12 ile 18 kiĢi “GeçmiĢten ve atalarımızdan bize emanet olan gelenek, 
görenek, töre, örf ve adetlerimiz” olarak tanım yapmıĢtır. Buradan çıkan sonuca göre, öğrenciler 
“atalarımızdan öğrendiğimiz değerler”e vurgu yapmıĢlardır. Benzer Ģekilde YeĢilbursa (2013), altıncı 
sınıf öğrencilerinin somut kültürel mirasa yönelik görüĢlerini almak için yaptığı çalıĢmada, 
öğrencilerin somut kültürel eserleri geçmiĢ hakkında önemli bir bilgi kaynağı olarak gördükleri 
sonucuna ulaĢmıĢtır.  
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Ġkinci sorudaki, mutlaka yaĢatılması gerektiğine inandıkları gelenekler, festivaller, kendi yörelerine 
özgü ya da ulusal etkinliklere dair öğrencilerden gelen örnekler 9 maddede toplanmıĢtır. “Halk 
oyunlarımız (Folklor)”, “Bayramlarımız” ve “Düğünler (Evlilik, sünnet)” olarak sıralanan ilk üç 
maddenin katılım sayıları birbirine çok yakındır. Birinci sırada 12 kiĢi (%18.75), ikinci sırada 11 kiĢi 
(%17.18) ve üçüncü sırada 10 kiĢi (%15.63) bulunmaktadır. Uzun bir tarihe sahip olan Anadolu 
toprakları üzerinde kurulmuĢ sayısız medeniyetlerin torunları olan katılımcı öğrencilerin, somut 
olmayan kültürel miras değerlerinin zenginliğinin farkında oldukları görülmektedir. Öğrencilerden 
gelen cevaplar içerisinde bulunan “AĢure”, “Kemençe”, “Cirit” gibi değerler aynı zamanda birer 
coğrafi semboldür (iĢaret) ve zamanla tescillenerek bölgesel kalkınmaya katkıda bulunabilir. Yılmaz 
(2014, s. 94) Türk Dünyası Somut Olmayan Kültürel Mirasları Envanter ÇalıĢması‟nda, “Kemençe: 
Gösteri Sanatı”, Türkiye‟nin UNESCO‟ya aday olan 4 “Somut Olmayan Miras” değerinden biri 
arasında geçmektedir.  

“Somut Olmayan Kültürel Miras”ın korunması ve gelecek kuĢaklara aktarılması için ortaöğretim 
öğrencilerinden gelen öneriler 8 madde olarak sınıflandırılmıĢtır. Bunlar arasında birinci sırada %25‟i 
oluĢturan “VatandaĢlık bilinci sağlayan bayramlar ve kutlamalar, çok daha coĢkuyla kutlanmalıdır” 
önerisi 16 öğrenciden gelmiĢtir. Bir milleti, millet yapan en önemli unsurlar arasında yer alan 
bayramların ön plana çıkarılması, öğrencilerin milli kimliklerinin farkında olduklarını yansıtmaktadır. 
Bu üçüncü sorunun 4. maddesindeki öneri “Yöresel el sanatları geliĢtirilmeli ve yaygınlaĢtırılmalıdır” 
Ģeklinde olmuĢtur. Gerçekten de pek çok zanaat, yerini fabrikalara ve makinelere bırakmıĢtır. 
Öğrencilerin bu konuya dikkat çekmeleri oldukça yerindedir. Öcal ve Mustak (2016), somut olmayan 
Türk kültür miraslarından demircilik sanatının Niğde‟de yaĢatılıp sürdürülebilirliğine iliĢkin yaptıkları 
çalıĢmada, demircilik mesleğinin geliĢen teknolojiye ayak uyduramayıp yok olma sürecine girdiğini, 
az sayıdaki ustalara sahip çıkılması ve gençlere bu mesleğin öğretilmesi gerektiği sonucuna 
ulaĢmıĢlardır. Sorunun 6. maddesinde “Müzelerin arttırılması ve daha fazla eserin sergilenmesi 
gereklidir” önerisi getirilmiĢtir. Müzeler, geçmiĢ ve gelecek arasında köprü kurulmasında çok önemli 
bir role sahiptir. Ekmen (2016, s. 12) çalıĢmasında, Zonguldak ilinde bir “Kömür Müzesi” 
oluĢturulabileceğini, canlı anlatımlar yapılarak iĢçilerin çalıĢma yöntemlerinin ve koĢullarının yaĢayan 
bir müze Ģeklinde öğretilebileceğini ifade etmektedir. Kömürün çıkarıldıktan sonraki kullanım 
aĢamaları, kömürle birlikte çıkan diğer yarı kıymetli ve doğal taĢların tanıtımı ve böylece çocukların, 
gençlerin ve halkın bilinçlenebileceği de öneriler arasındadır. Tarihi mekânlar, müzeler, antik Ģehirler, 
saraylar, hanlar, hamamlar; geçmiĢteki ve bugünkü insanların sosyalleĢtiği ortamlardır; içlerine girilip 
gezildiği anda tarihsel ve coğrafi atmosferiyle birer zamanda yolculuk makinesi gibidirler. 

Ortaöğretim öğrencileri atalarımızdan bize miras kalan “Somut Olmayan Kültürel Miras”ın 
korunmasında özellikle yerel ve ulusal otoritelere daha fazla görev düĢtüğünü, bunların yanısıra sivil 
toplum kuruluĢlarının ve derneklerin de etkili olması gerektiğini düĢünmektedir. SosyalleĢmeyi ve 
kaynaĢmayı sağlayan, vatandaĢlık bilincini pekiĢtiren ve turizme katkı sağlayan miras değerlerinin 
yaĢatılmasının ve bu kaynakların sürdürülebilirliğinin sağlanmasının öneminin farkındadırlar.    
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Abstract 

It is easy to observe that recently, due to technology improvement, such crucial aspect of education as 

language teaching has undergone profound changes. Undoubtedly, a competent teacher should keep 

up to date with the latest educational trends offered by e-learning, a method of learning and teaching 

involving the use of information and communication technologies (ICT), notably imparting knowledge 

via Internet. Thus, it is vital to ponder upon the phenomenon of e-learning platforms in learning and 

teaching foreign languages at the academic level. 

To explore this aspect extensively, the author examines the Virtual Campus elaborated on and 

employed by the Division of Applied Linguistics of Maria Curie-Skłodowska University in Lublin, 

Poland. The aim of this paper is to present the Virtual Campus as a tool for innovation in language 

education. The Virtual Campus, being an e-learning platform, serves as an area where teachers are 

able to arrange courses for students and post miscellaneous materials contributing to the enrichment 

of the teaching and learning process as well as influencing various social aspects. 

To illustrate the functioning of the Virtual Campus, the author presents types of e-learning courses, 

mainly two of them: blended learning and flipped classroom, along with the analysis of exemplary 

courses representing these two approaches to e-learning. Moreover, the author gives explicit 

instructions concerning course arrangement. Finally, on the basis of the conducted research, she 

weighs up the pros and cons of e-learning platforms and tries to assess whether this phenomenon is a 

positive or negative change in language education. 

 

1. Introduction 

 

In times when the Internet is so widely applied that it has become nearly ubiquitous, one should 
ponder upon its role in language education. Thus, on the basis of the information gathered in the 
Literature Review section, the author describes e-learning, presenting its aims and conditions to be met 
to apply technology to education successfully. Furthermore, as the change in methods and tools 
applied to language education is clearly visible, it is necessary to determine how to achieve the 
appropriate balance between traditional methods and e-learning. Therefore, two major types of 
e-learning courses are explored. 

To put theory into practice, the author conducts a study on the Virtual Campus of Applied Linguistics, 
used at Maria Curie-Skłodowska University in Lublin, Poland. The aim of the research is to assess the 
usefulness of this tool in higher education and its influence on language teaching and learning. The 
Virtual Campus was launched in 2004 and has been considerably improved since then. As posited by 
creators of this project, its major aim was to support traditional teaching with new methods offered by 
technology. This Moodle-based platform is fully adapted to the needs of the University and each of its 
faculties, institutes and divisions.  
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The study presented in this thesis, conducted among teachers and students in Applied Linguistics at 
MCSU in Lublin, focuses on the outcome of the discussed e-learning platform. Moreover, as the 
Virtual Campus is being constantly developed, the survey examines its reception by teachers and 
students. Not only does this study allow to point out advantages and possible drawbacks or 
suggestions of improvement of the Virtual Campus, but also to explore genuine opinions of teachers 
and students using this tool, both in terms of instruction and social aspects. In a wider perspective, 
results obtained in this research allow to assess whether the implementation of technology into 
language education is a desirable change and to designate new paths for using e-learning in language 
teaching and learning. 

 

2. Review of Literature 

 

It is abundantly clear that the introduction of e-learning revolutionised education. What makes this 
phenomenon so salient is the fact that higher education is no longer limited to one university, but has 
become international. Moreover, it is evident that e-learning, at the beginning based on sending 
teaching materials in a traditional way, has rapidly developed with the emergence of the Internet (Smal, 
2009). Another crucial event related to the implementation of technologies to education is the shift 
from teacher-centred approach to learner-centred approach (Alharthi & Spichkova, 2016). Therefore, 
as posited by Smal (2009), e-learning can be now seen as distance teaching and learning using 
information and communication technologies and, most frequently, supporting education by the 
Internet. According to the definition provided by Dos Santos, Woungang & Nyongwa (2009), 
e-learning denotes “the use of network technology to design, deliver, select, administer and adapt 
learning activities” (Dos Santos et al., 2009: 169). As claimed by Alharthi & Spichkova (2016), 
e-learning platforms aim at making teaching and learning more convenient through providing online 
support and gathering materials in one place, accessible for both teachers and learners. Juhary (2009) 
highlights that “it promotes learning anywhere, at any time, and at students‟ own paces” (Juhary, 2009: 
163).  

On this account, this system is perfectly adapted to the needs of its users. Furthermore, it is capable of 
crossing the borders of time and place, leaving a considerable space for individual approach to courses 
and thus contributing to the improvement of social aspects of education. To illustrate, courses are 
accessible for everyone, regardless of the distance between the teacher and the learner, which makes 
education far more convenient and less time-consuming, as well as reduces the costs of taking part in a 
course (Smal, 2009). What should also be mentioned is that e-learning, characterised by flexibility, 
offers easier access to content posted on the Internet and searching for materials (Hamburg, Lindecke 
& ten Thij, 2003). Moreover, as far as social aspects are concerned, e-learning courses can be 
conducted in groups regardless of the number of its participants (Hyla, 2005), which promotes social 
inclusion and makes the course open for everyone. 

As posited by Juhary (2009), implementing miscellaneous tools offered by e-learning, such as 
e-learning platforms, to language education, can be referred to as CALL (Computer-Assisted 
Language Learning). CALL takes on various forms, including language courses. Positive impact of 
CALL and e-learning on the whole can be seen in increasing students‟ motivation and encouraging 
them to practise more frequently, adapting the process to students with special educational needs, 
promoting learning compliant with individual learning styles and providing students with immediate 
feedback (Juhary, 2009). Hyla (2005) claims that e-learning facilitates contact between the teacher and 
the learner. What is more, as specified by Olejarczuk (2016), e-learning, being a vital supplement for 
traditional classes, contributes to promoting learners‟ autonomy.  

What should be underlined is that e-learning proves advantageous for teachers as well. As marked by 
Hyla (2005), a well-prepared course is ready to be conducted once again as the materials are already 
gathered. Moreover, the teacher is able to introduce any modifications needed, which makes the whole 
process smoother. Furthermore, teachers draw substantial benefits from the social aspects discussed 
above, as well as the attitude of students towards the course. The involvement and motivation of 
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learners undeniably translates to their achievements and inherent effectiveness of teaching. On this 
account, it can be observed that the more students are engaged in the process of learning, the more 
they improve (Karlsson & Jansen, 2016). However, as claimed by Shibley (2014), facilitating teachers‟ 
work is only a secondary objective of e-learning, whilst its key aim is to maximise learning, according 
to the learner-centred approach. 

Nevertheless, in order to ensure successful implementation of e-learning technologies, certain 
conditions should be met. Undoubtedly, introducing e-learning depends on competent and well-trained 
teachers. Not only should they be able to adapt their teaching to new methods, but also to operate with 
information and communication technologies skilfully. Moreover, technical capabilities of a university 
and its readiness to implement this form of teaching are indispensable (Wodecki, Jasińska & 
Grad-Grudzińska, 2004). 

However, one should bear in mind there are some dangers associated with e-learning fully replacing 
traditional classes. To name a few of them, one can enumerate the scarcity of peer contact, including 
interaction and cooperation, and the necessity of tutorial support (Hamburg et al., 2003). Nevertheless, 
since the present paper explores the MCSU Virtual Campus, aiming at supporting the teaching and 
learning process and not replacing conventional education with courses conducted online, this problem 
does not occur and the effectiveness of this e-learning platform is not undermined. 

The research should be introduced by presenting major types of e-learning courses. As posited by 
Shibley (2014), in the first of them, known as blended learning, face-to-face and online interactions 
are combined within the same course. Hence, as illustrated by Olejarczuk (2016), it makes use of 
features characteristic for both traditional education (such as direct communication with students or 
using coursebooks) and e-learning (unlimited communication via Internet and doing exercises online). 
Preparing such a course demands particular steps to be taken. First, the teacher should establish 
principal aims and objectives for the course, design activities helpful for achieving these goals and 
divide them into those carried out in the classroom and online (Shibley, 2014). What Olejarczuk (2016) 
adds is selecting materials and placing them on an e-learning platform, as well as considering 
questions fundamental for the course, such as the content to be taught and experience of a given group 
of learners in terms of information and communication technologies and, most importantly, reflecting 
upon the necessity of introducing the e-learning component. Moreover, Kely (2014b) mentions 
designating the topics to be included in the course and selecting technologies to achieve the planned 
outcome. As Shibley (2014) underlines, the online mode of the course should prompt students to more 
dynamic and involving face-to-face interaction. Kelly (2014a) notices that the two modes should be 
properly integrated so that students could clearly see the link between them and not treat them as 
separate courses, which would be opposite to the idea of blended learning. Flipped classroom, in turn, 
is based on reversing the activities undertaken in class and outside classes. Honeycutt & Garrett (2014) 
define it as “a learning environment in which the activities traditionally completed outside of class as 
homework are now completed in class (…). And, the activities traditionally completed in class are 
now completed on students‟ own time before class.” (Honeycutt & Garrett, 2014: 12). Owing to this 
modification and possibilities offered by e-learning, students prepare for classes at home and hence 
obtain a chance to test the acquired knowledge actively during the in-class time (Karlsson & Janson, 
2015). The main difference between blended learning and flipped classroom is that in the first one, the 
two components complement each other and blend in one comprehensive course, whereas flipped 
classroom can be characterised by a distinct division between these modes (Pappas, 2016). 

Having presented the definitions of e-learning suggested by scholars specialised in this domain, as 
well as its most significant aims, major types, conditions for implementation and influence, one can 
proceed to the study on the Virtual Campus of Applied Linguistics. The conducted research provides 
evidence related to the aspects of e-learning in language education discussed previously. 

3. Methodology 

 

The present study aimed at gaining an insight into the opinion of both teachers and students on the 
usefulness of the Virtual Campus of Applied Linguistics. Moreover, its objectives included measuring 
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the impact of e-learning platforms on language education at the academic level and assessing the 
necessity of implementing new technologies to language teaching and learning. It involved two types 
of research, namely qualitative research (in the form of face-to-face interviews with teachers) and 
quantitative research (in the form of an online survey carried out among students) combined with 
elements of a qualitative research (open questions included in the survey). 

The study group consisted of academic teachers and 50 students in Applied Linguistics at Maria 
Curie-Skłodowska University in Lublin, including 25 bachelor‟s degree students and 25 master‟s 
degree students. The respondents, whose common feature was studying the same subject, represented 
various social backgrounds. As students in Applied Linguistics, all of them have used the Virtual 
Campus throughout their studies since this platform is a widely-implemented tool at this university.  

In the interview, a group of academic teachers carrying out courses in Applied Linguistics with the use 
of the Virtual Campus were asked about their efficiency and possible drawbacks. The online survey 
carried out among students, in turn, was divided into four sections. The first set of questions concerned 
the use of the Virtual Campus. Here, students were asked multiple choice questions concerning the 
frequency of logging onto the Virtual Campus as well as the number of e-learning courses conducted 
during the academic year 2016/17. The next section focused on the purposes and the outcome of using 
the Virtual Campus and aimed at determining which type of e-learning (blended learning or flipped 
classroom) tends to be implemented in courses. Thus, students marked responses concerning the 
frequency of making use of given features of the Campus and their influence. Subsequently, 
respondents were asked about their personal opinion on the Virtual Campus. Here, in open questions, 
they enumerated major advantages of the course as well as assessed the utility of the Virtual Campus 
on a scale from 1 (not useful at all) to 5 (highly useful). Furthermore, they had an option to point out 
areas that could be improved or modified or to suggest their own changes. Finally, in the last section, 
students answered questions concerning their point of view on teaching and learning languages with 
the use of technologies. They marked responses reflecting their attitude to methods employed in 
language education nowadays. Furthermore, in open questions, they presented their opinions 
concerning the importance of new technologies, such as e-learning platforms. 

 

4. Results 

 

Answers provided in the first section revealed the frequency of using the Virtual Campus among 
students in Applied Linguistics during the academic year. The posed questions was: How often do you 
log onto the Virtual Campus of Applied Linguistics during the academic year?. The Virtual Campus 
turned out to be regularly used, as nearly half of the respondents log onto the it several times a week 
(42%). Other students have produced the following responses: once a week (18%), less than once a 
week (18%), everyday (14%) or even more than once a day (8%).  

The subsequent question, During the academic year 2016/17, how many of your courses were 
conducted with the use of the Virtual Campus of Applied Linguistics?, concerned the use of the 
Campus among teachers conducting courses in Applied Linguistics. Here, the results evince a wide 
application of this e-learning platform, as in the academic year 2016/17, nearly half of the students had 
three or more courses conducted with the use of the Virtual Campus (46%) and more than a quarter of 
them (26%) used it for two courses. 20% of the respondents took one such course and only 8% of 
them had none. 

 

 

Table 1. For what purposes and how often do you use the Virtual Campus? 

 Rarely Occasionall

y 

Sometime

s 

Frequently 
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Preparing materials before classes (1) 16% 14% 14% 56% 

Revising after classes or for an exam (2) 36% 10% 32% 22% 

Making use of resources during classes 

(3) 

32% 20% 32% 16% 

Broadening knowledge outside classes (4) 44% 24% 20% 12% 

 

(1) As for the purposes of using the Virtual Campus, the majority of surveyed students use it for 
preparing materials before classes frequently (56%). The remaining answers are evenly distributed into 
sometimes (14%), occasionally (14%) and rarely (16%).  

(2) The aspect of revising after classes shows disparity in the answers of students. 22% of the 
respondents do it frequently, however, more popular responses were rarely (36%) or sometimes (32%).  

(3) As far as making use of resources during classes is concerned, opinions are divided once again. 
According to the conducted research, in most cases, students do it rarely (32%) or sometimes (32%). 
However, it should be underlined that the remaining two options, occasionally and frequently were 
selected by 20% and 16% of the respondents accordingly, which shows the variety of opinions.  

(4) Most students asked about broadening knowledge outside classes report they do it rarely (44%), 
occasionally (24%) or sometimes (20%). 

 

Table 2. What is the outcome of using the Virtual Campus? 

 Definitel

y not 

Rather 

not 

I don‟t 

know 

Rather 

yes 

Definitely 

yes 

I can learn new things. (1)       

8%  
10% 8% 50% 24% 

I know what I have learned so far. (2) 10% 12% 10% 44% 24% 

I can revise. (3) 6% 10% 6% 44% 34% 

I find it easier to keep up to date with 

courses. (4) 
8%    6% 10% 20% 56% 

Materials for classes are more 

accessible. (5) 
0% 8% 4% 16% 72% 

The contact with the teacher is easier. 

(6) 
10%   24% 18% 24% 24% 

 

(1) (2) Half of the respondents confirm that the Virtual Campus is helpful in learning (rather yes: 50%, 
definitely yes: 24%) and organising the knowledge they have acquired (rather yes: 44%, definitely yes: 
24%). 

(3) Similarly with the revision function, which was chosen as the outcome of the Virtual Campus by 
44% and 34% of the respondents (accordingly rather yes and definitely yes) . 

The answers given by students to the question What are the biggest advantages of using the Virtual 
Campus? can be divided into the following categories: easy access and use of materials along with the 
possibility of downloading them (“All materials are together in one place and it is easier to structure 
and order all the information students get during classes”; “We have all of the materials organised in 
one place and take advantage of it at any time and in any place we want to”; “I can download and use 
digital materials everywhere and every time I want”; “Students can find materials uploaded some time 
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ago on the Virtual Campus more easily than those sent by e-mail”), aspects concerning organisational 
issues (“Students can easily find out about cancelled classes or some organisational issues, e.g. exams, 
conferences, Erasmus exchanges, practices, theses”; “Courses are well-organised and structured. 
Students obtain their feedback in an easy way and are reminded about upcoming exams”), the 
possibility of learning outside classes (“Students can revise materials included in courses as well as 
broaden their knowledge on their own”; “You can find useful links to broaden your knowledge”) and 
facilitated contact between the teacher and the student (“It is easier for teachers to share some 
materials with a particular group of students”; “Fast and easy contact with the teacher.”).  

Furthermore, respondents had a possibility to suggest modifications to the Virtual Campus. Whereas 
most students assessed the Virtual Campus as performing well without any modifications (“It seems to 
me that the Virtual Campus works pretty well and, at this moment, I do not see areas that need 
improvement”), some of them wanted to share their ideas of enhancing it. This option was taken by 15 
students out of 50. Answers provided to the question What areas of the Virtual Campus would you 
improve/change? allowed for the following aspects: adding new features (“I would appreciate sections 
for every group where teachers could place direct information and announcements, e.g. a big calendar 
with updates, including exams, homework and upcoming tests”; “I would add new features facilitating 
revision for tests”; “Improving the version for mobile phones”; “More information on useful 
dictionaries or websites”), website structure and design (“I would change the layout of the website to 
make it more transparent and clear”), increasing the number of courses conducted (“More courses 
should be conducted via Virtual Campus to make it possible for students to brush up on their 
knowledge after finishing them”) and resolving minor technical problems (“If you post a message on 
the Campus, you have to wait for some time before it will be available to everyone”). 

The next question, What is your overall opinion on the Virtual Campus of Applied Linguistics?, was 
intended to assess to what extend students perceive the Virtual Campus as a useful educational tool. 
The research reveals that more than a quarter of the respondents assess it as highly useful (25,6%) and 
nearly half of them (44,2%) as very useful. 25,6 % of the respondents find it useful. Students 
regarding the Campus as not useful are a minority (4,6%). 

The subsequent question concerned the approach to e-learning juxtaposed with teaching with 
conventional methods: Which of these approaches appeals to you the most in terms of language 
education? Here, only few respondents would like to be taught or teach (in the future) only with 
traditional methods or only with technology (equally 4,7% for each option). However, a vast majority 
(90,7%) opts for a blend of these two.  

The last question comprised in the survey was Do you agree or disagree with the statement that using 
new technologies, such as the e-learning platform, is particularly important for language education? 
Explain your answer. Proponents of e-learning in language education highlighted the following aspects 
of using the Virtual Campus of Applied Linguistics: accessibility (“It is extremely important to have a 
quick access to materials and all necessary information”), efficiency (“New technologies provide a 
very interesting and efficient way of gaining knowledge”), convenience (“Using new technologies 
allow students to acquire knowledge in a comfortable and time-saving manner”), benefits obtained by 
an autonomous learner (“New technologies offer numerous opportunities for individual 
learning/revising and working with different media, especially the audiovisual ones”), active 
participation of students in the process of learning (“Due to new technologies, students can be active 
in the process of learning a foreign language”), arrangement and availability of materials (“There are 
plenty of authentic materials on the Internet which are very useful and make learning more creative 
and compelling. Moreover, due to e-learning platforms, all materials are sorted out and it is easier to 
use them”; “Learners have a permanent access to the same teaching materials that their teachers use 
during regular classes. Thanks to that, they can always revise a part of a lesson which is difficult for 
them or prepare better for upcoming lessons”; “It is a reliable source of various language materials 
stored in one place”), keeping up with the developing world (“New technologies are extremely useful 
for language education nowadays since nearly every activity people undertake involves the use of the 
Internet. For this reason, technology provides us with substantial resources to learn foreign languages 
easier, faster and more efficiently”), innovativeness (“E-learning enables us to get acquainted with the 
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new type of learning”), the variety of authentic materials (“The Internet provides us with a wide range 
of resources and teaching/learning ideas that can be useful during English teaching/learning to make it 
more interesting and effective. What also needs to be mentioned is that its users are exposed to 
authentic language”), teacher-student contact (“Technologies such as the e-learning platform facilitate 
the communication between students and teachers”), attractiveness (“It makes the process of language 
learning more exciting, diverse, interesting and effective”), flexibility and the fact of being adapted to 
students‟ needs (“Flexibility is one of the most important advantages; students gain knowledge easily 
and come back to materials at any time they need”), variety of application (“Such platforms are an 
ocean of knowledge and can be used in different ways”). As far as other opinions are concerned, one 
respondent agreed with the statement partially, claiming that “the use of new technologies seems to be 
a modern and fresh approach to language teaching but is not an indispensable part of it. Students can 
acquire language better thanks to new technologies, but it is also possible without them”. The 
opponents of new technologies in language education presented e-learning as significant, but not 
indispensable, and expressed their fears of its negative impact on learners: “I'm rather against new 
technologies. Of course, in many cases, they can help, but mostly they make us limited and lazy”; 
“Sometimes it is useful, but very often it is uncomfortable. I prefer traditional methods. E-learning 
shouldn't take the place of traditional learning”. 

As far as the interviews with teachers are concerned, they demonstrate mostly positive attitude 
towards the Virtual Campus and e-learning platforms on the whole. As in the case of students, teachers 
asked about benefits drawn from using such devices evoke taking maximum advantage of the in-class 
time. What they also point out is the possibility of enriching the range of materials and reusing them if 
the course is successful (as, for instance, teaching materials created by students during a didactics 
course, which were subsequently posted onto the Campus and hence could be used during students‟ 
teaching practice at schools), better organisation of the course, increasing students‟ motivation, 
facilitated contact with students and time-efficiency. Minor drawbacks are seen in the need of 
acquiring the ability to administer the course. However, as it was posited by teachers, this challenge 
should be responded to with willingness to learn how to apply new technologies to teaching. 

 

5. Discussion and Conclusion 

 

The results of the study were, in most areas, consistent with the hypotheses stated. However, some 
aspects of the Virtual Campus could be improved so as to unlock its full potential in serving the 
expected purposes and fulfilling desirable aims. 

As one can see, opinions of students concerning the frequency of logging onto the Campus are divided, 
which indicates the variety of styles of using the Campus, ranging from everyday practice on the 
materials posted to regular preparation before classes each week. It can be also deduced that the type 
of course influences the frequency of logging onto the Campus. 

As for the purposes of using the Virtual Campus, more than half of the students point out preparing 
materials before classes as the action undertaken the most frequently. It indicates that courses are 
conducted according to the idea of either flipped classroom (students get familiar with the content on 
the e-learning platform at home and then practise it during classes) or blended learning (the part of the 
course intended to be conducted online can be, for instance, watching videos or reading articles on the 
e-learning platform before classes). Materials are sent before classes to allow students to go through 
them in detail at home, devoting to it as much time as they need and making it possible to explore 
additional sources of information, check unknown vocabulary, watch posted videos more than once etc. 
On this account, students take full advantage of the in-class time in terms of the active use of language, 
which may be carried out in the form of group discussions, projects, speeches etc. It remains 
consistent with the results indicating the choice of students in terms of learning and teaching with 
traditional methods or technologies. As the substantial majority opted for a blend of these two, one can 
draw a conclusion that e-learning platforms offering the possibility of conducting courses consisting of 
online and in-class components are excellent for satisfying the need of making use of both 
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conventional teaching and latest technologies so as to provide comprehensive academic instruction. 

What the study also reveals is that the revision function could be developed. It may be surprising that 
many respondents do not take advantage of the possibility of revising, offered by the Campus. 
However, as indicated by their answers, they are aware of this function. Findings gathered in the study 
imply that students should be encouraged by teachers to revise materials posted on the Virtual Campus 
and to increase their language skills through methodical work. Moreover, improving this function 
would provide more options of testing knowledge. Similarly to revising, the feature of broadening 
knowledge is not fully exploited. Probably, what would increase the number of students learning 
outside classes is introducing new features suggested by them, such as information on useful 
dictionaries and websites, for instance those offering audiovisual materials, allowing students to 
extend knowledge on their own. Furthermore, the course organisation, being a salient area of the 
Virtual Campus, could be enriched with new features proposed by students, presented in the Results 
section. The findings gathered in the research carried out among teachers confirmed the statements 
presented in the Literature Review section. Undeniably, the major benefit pointed out by teachers 
translates into benefits drawn by students. Apart from that, they see a wide range of other advantages 
of the Virtual Campus, consistent with the ones pointed out by scholars. 

Therefore, it can be concluded that the e-learning in language education is embraced by both teachers 
and students. They perceive it as a useful tool exerting a positive impact on the teaching and learning 
process. The gathered findings demonstrate the need of setting ambitious new goals so that language 
education at universities could be constantly improved by latest technologies, contributing to a marked 
improvement of higher education on the whole. 
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ÖZET 

Şairler, kavramlarla düşünüp söz söyleyen bilim adamlarının aksine imgelerin hayat bulduğu estetik 

bir dilde söz söylerler. Kavramsal düşüncenin mantığı, varlık düzenine uyumu, kendi içinde tutarlılığı 

ve ispatlanabilir olmayı kendine temel prensip olarak almışken, poetik düşüncenin mantığı, bahsedilen 

tüm prensiplerden uzak olarak varlığı ve hakikati hissettiği biçimde anlatmayı kendine amaç edinmiştir. 

Buna göre günümüz şairlerinden Sezai Karakoç‟un poetik mantığını anlamaya ve tahlil etmeye 

çalışacağız. Onun Küçük Na‟t isimli şiirinde geçen şu beyit ise bu araştırmanın odağında yer alacaktır: 

“Aklım yeni bir akıldır çiçeklerden / Mantığım mantığın üstünde yeni”  

Burada şair, yeni bir düşünme tarzını veya yeni bir mantığı keşfetme çabası içinde olduğunu ifade 

etmektedir. Kendisinin “Diriliş” sözüyle formülleştirdiği bu yeni mantık, varolan tüm düşünme 

tarzlarının ölümünden sonra hayat bulan yeni bir “canlanma” düşüncesi üzerine kuruludur. 

Karakoç‟un yeni mantığı, eski mantıklara göre daha açık ve daha aktif yapıdadır. Adeta onun poetik 

düşüncesinde her şiir, kendi mantığıyla var olmaktadır. Yani her şiir, kendi özel mantığını 

doğurmaktadır. Buna göre Karakoç‟un bahsettiği yeni mantık, tek, sabitlenmiş, tespit edilebilir bir 

düşünme biçimi değildir. Ancak bu düşünme biçiminin kendisiyle çelişen, tutarsız veya tümüyle 

gerçeküstü bir yapıda ortaya çıktığı da söylenemez. İşte bu tebliğde, Sezai Karakoç‟un şiirlerinde dile 

getirdiği “yeni mantık”ını, kavramsal düşüncenin geliştirdiği mantıkla kıyaslayarak incelemeye 

çalışacağız.     

Anahtar Sözcükler 

Sezai Karakoç, Şiir, Poetik Mantık, Klasik Mantık 

 

1. GiriĢ 

ġiirsel düĢünme biçimi, imgelerin ve edebi sanatların etkin Ģekilde kullanıldığı dilde ortaya çıkmasına 

karĢın, kavramsal düĢünme biçimi nesnesiyle mutabık olduğu düĢünülen sözcüklerin kullanıldığı 

literal bir dilde ortaya çıkar. Zira kavramsal düĢüncenin mantığında, nesnelerin yer aldığı varlık 

düzenine uyum kadar dilde ifade edilen ispatlamaların tutarlılığı, geçerliliği ve sağlamlığı önem arz 

etmektedir. Ancak poetik düĢüncenin mantığında, varlığın ve hakikatin sanatçı tarafından hissedildiği 

biçimde dilde anlatılması söz konusudur. Günümüz Ģairlerinden Sezai Karakoç, klasik Ģiirin poetik 

mantığından farklı olarak yeni Ģiirin poetik mantığının bulunduğunu ve bu mantığın genel mantıktan 

kopmasına rağmen temelde onunla iliĢkisini devam ettirdiğini öne sürer. Bu çalıĢmada “poetik mantık” 

olarak adlandırılan Ģiir mantığının neliği ve onun Ģiirinde bu mantığın nasıl kullanıldığı tespit 

edilmeye çalıĢılacaktır. Özellikle onun Küçük Na‟t isimli Ģiirinde geçen Ģu beyit göz önünde 

bulundurularak, poetik mantığın klasik mantıktan ayrıldığı ve onu sanat açısından özgün kılan tarafları 

soruĢturulacaktır:  
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“Aklım yeni bir akıldır çiçeklerden / Mantığım mantığın üstünde yeni”1  

 

Burada Ģu sorular eĢliğinde yukarıdaki beyit tahlil edilecektir: Acaba Ģair, Ģiirinde kavramsal 

düĢünmeden yahut diğer Ģairlerin düĢünme biçiminden farklı olarak yeni bir mantık mı keĢfetmektedir? 

ġairin medeniyet teorisi bağlamında formülleĢtirdiği ve medeniyetin yeniden canlandırılması 

anlamında kullandığı “DiriliĢ” düĢüncesine benzer Ģekilde, daha önceki düĢünme biçimlerinin 

hayatiyetini kaybetmesi nedeniyle onların canlandırılması anlamında bir yeni mantıktan mı söz 

etmektedir? Bu yeni poetik mantığın eski mantıklardan daha açık ve daha aktif olduğunu iddia eden 

Karakoç, acaba tek anlamlı bir düĢünme biçiminden değil de, çok anlamlılığa izin veren bir düĢünme 

ve anlama yani açık uçlu bir düĢünme modelinden mi bahsetmektedir?  Bu durumda Sezai 

Karakoç‟un poetik düĢüncesinde üretilen poetik mantığını, Aydınlanma düĢüncesine veya akılcı 

felsefelere karĢı çıkan romantik bir düĢünme biçimi olarak kabul edebilir miyiz? ĠĢte bu tebliğde, 

Sezai Karakoç‟un Ģiirlerinde dile getirdiği “yeni mantık”ını, kavramsal düĢüncenin geliĢtirdiği 

mantıkla kıyaslayarak incelemeye çalıĢacağız.    

 

2. ġiirin Tanımı 

ġiirin tanımını sorgulamak sadece edebiyat kuramcılarının, mantıkçıların veya felsefecilerin değil, 

-belki de en baĢta-, Ģairlerin iĢidir. Her tanım da, Ģiirin hakikatle iliĢkisini bir yönüyle dile getirir 

Ģekilde yapılır.
2
 Bu durumda ilk olarak Sezai Karakoç‟un poetik düĢüncesinde “ġiir nedir veya Ģiirin 

mahiyeti nedir?” sorularına cevap arayacağız. Ona göre Ģiir, varlığın, varoluĢun anlaĢılması ve 

anlatılması görevini üstlenen bir tür estetik araçtır. Daha açık bir ifadeyle Ģiir, fizik evrene alıĢmaya 

çalıĢan ve metafizik evrene yönelen Ģairin, kavramsal düĢünmeyle ilerlemeye çalıĢan nesir yazarından 

farklı olarak, imgelerle ve edebi sanatlarla süslediği dilinde, duygu ve düĢüncelerini damıtarak ifade 

ettiği nazım türüdür. Bütünüyle dilsel ve metinsel yapısı bakımından nesirden farklı olan nazım, nesir 

gibi ispatlanabilir ve doğruluğu denetlenebilir bir metin tarzı da değildir. Ancak yine de Ģiir, nesir yani 

düz yazı gibi kendinde bir mantık içerir. Her ne kadar “Ģiir mantığı”, “düz yazı mantığı” yla baĢlasa 

veya en az onun kadar olsa da, Ģiir mantığı, kendi Ģiirsel yapısını iĢleterek düz yazı mantığını aĢar. 

Üstelik anlamsız ifadelerin kullanıldığı “yeni Ģiir” denilen ve klasik Ģiirden farklı olan Ģiir türünde bile, 

Ģiir bütünüyle anlamsız olamaz yani kendinde bir mantığa sahiptir. Açıkçası Ģiir, çok farklı mantıklarla 

yazılmıĢ olsa da, tüm mantıklar genel mantıktan çıkmıĢ olduğu için her Ģiirin mantığı vardır.3 Böylece 

Ģairimiz Ģiiri, -ister klasik Ģiir isterse de “yeni Ģiir” olsun-, mantıksal bir düĢünme biçimine sahip olan 

metin türü olarak tanımlar.   

 

Bu bağlamda Ģiirin tanımına yani mahiyetine, Ģiirin dilsel yapısı, estetik hazzı ve hepsinden önemlisi 

hakikatle iliĢkisi ilave edilir. Aslında Ģiirin dilsel yapısı ve hakikatle olan bağı, Ģiirin poetik mantığıyla 

yakın iliĢki içindedir. Çünkü dilde tezahür eden düĢünce, dilin çok anlamlılığına sınır koyarak yani 

kasd edilen anlamın sınırlarını çizerek belirgin hale gelir. Öte yandan onun poetik düĢüncesinde Ģiir, 

hakikati dile getiren veya hakikatin vücud bulduğu biricik varlık tarzıdır. Yani Ģiir, hakikatin derisi farz 

                                                        
1 Sezai Karakoç, Gün Doğmadan, DiriliĢ Yayınları, 12. Baskı, Ġstanbul, 2012, s. 119. 
2 Hülya Altunya, Klasik Mantık Açısından Hakikat ve ġiir, Büyüyen Ay Yayınları, 1. Baskı, Ġstanbul, 2014,  s. 170. 
3 Sezai Karakoç, Edebiyat Yazıları I, DiriliĢ Yayınları, 5. Baskı, Ġstanbul, 2012, s. 82. 
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edilerek yüzülüp fırlatılıp atılacak bir Ģey değildir. Aksine Ģiiri, çıkarılıp atıldığında insanı hayattan 

mahrum bırakacak olan hakikatin kalbi olarak niteleyen Karakoç, Ģiirin varlığını, insanın varlığına 

bağlar. “Şiir, hakikatın, doğa ve tarih içinde atan nabzı, çarpan yüreğidir.”1 Öyleki yazı ortadan 

kalksa bile, medeniyet var oldukça söz, Ģiirsel dilde ifade edilmeye devam edecektir. Buna göre Ģiirin 

mahiyetini yani değiĢmez özünü oluĢturan Ģey; onun yazılı olması değil, Ģairin hakikatle olan irtibatı 

ve bu hakikati doğru düĢünme biçimiyle veya mantıkla dile getirmesidir. 

 

Ne var ki hakikatin Ģiirde dile getirilmesi, onun, bilimsel eserlerde olduğu gibi tekrarlanabilmesine 

imkan vermez. ġiir, biricik ve tek olarak bulunan ve tecrübe edilen bir anda Ģairin dilinden akan 

sözcükler bütünüdür. YaĢanan bu tecrübenin daha sonra tekrarı yoktur. Burada Sezai Karakoç Ģairin, 

Ģiirini, bir evin yapımını tasarlayan mimar gibi değil, yaĢadığı özel hallerle Tanrı‟nın yaratıĢına benzer 

bir yaratıĢla Ģiirini ortaya koyan olduğunu ileri sürer.2 ġiir tam bir bilinçlilik halinin ürünü değil, adeta 

fizik ve metafizik evren arasında bir yerde bulunan Ģairin dilinden kopup gelen sözlerden ibarettir. 

Fakat Ģair, bir mimar gibi eserini tasarlamaz veya bir heykeltraĢ gibi bir takım duyguları taĢa yontup 

Ģekle sokmaya çalıĢmaz. ġiir, okurunu, bir taraftan yüksek metafizik fırınlara sokup çıkartırken diğer 

taraftan bulutsuz ve sakin ortamlarda heyecanla dolaĢtırır.3 Ancak Ģairin, yaĢanan bir coĢku anında 

Ģiirini söylemesi, onun mantıksal bir kaygı taĢımadığı anlamına gelmez. 

 

ġiir anlayıĢını genel sanat analayıĢıyla iliĢkilendirerek anlatan Karakoç, Ģiiri, sadece Ģiir olarak ele 

almaz: 

 

“Sanat tutumum, genel dünya görüşümün bir bölümünden başka bir şey değildir. Onu bir sesin, yeni 

bir sesin sırtına yüklemekten ibarettir. Benim şiirim, aşk, hürriyet, yaşayış ve ölüm gibi varolmanın 

dinamitlendiği noktalardaki trajik espriyi, irrasyonele ve absurd bulanmış (MUTLAK)a zaptetmektir.”4 

 

Buna göre sanat eseri fizikten kurtulup metafiziğe geçmeye çalıĢırken ileri atılan bir köprü ucudur. Bu 

köprü ucu, her zaman metafiziğe tutunamaz. Bu durumda fiziğe geri dönen sanat eseri yere düĢüp 

parçalanır.5 Bunun için Ģair, metafizikle iliĢkisini kesmeden Ģiirini yazmaya çalıĢmalıdır. 

 

3. ġairin Nitelikleri 

Bu durumda Ģiirin yaratıcısı olarak Ģairin veya daha genel anlamda sanatçının nasıl bir düĢünme 

biçimiyle eserini ürettiğini, onun, ne tür özellikler taĢıyan biri olduğunu sorabiliriz. Acaba Ģair, bir 

peygamber gibi Tanrı‟dan ilham alan ve bu ilham ile söz söyleyen midir? Yoksa Ģair, bir filozof veya 

bir mimar gibi eserini, tam bir bilinçlilikle düĢünen, kurgulayan ve nesnellik kaygısı güderek herkes 

tarafından aynı Ģekilde anlaĢılmaya çalıĢan mıdır? Karakoç Ģairi veya genel olarak sanatçıyı Ģöyle 

betimler: 

 

                                                        
1 Sezai Karakoç, Edebiyat Yazıları I, s. 122. 
2 Sezai Karakoç, Edebiyat Yazıları I, s. 13. 
3 Sezai Karakoç, Edebiyat Yazıları II, DiriliĢ Yayınları, 4. Baskı, Ġstanbul, 2012, 45. 
4 Sezai Karakoç, Edebiyat Yazıları II, s. 44. 
5 Sezai Karakoç, Edebiyat Yazıları I, s. 26. 
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“Sanatçı, adeta, bilmediğimiz bir dünyadan, bir kaza sonucu, dünyamıza düşmüş bir yaratıktır. Yani 

fizikötesi yaşantılı bir kazazede….İşi gücü, bu yabancılığı gidermeye çalışmak olacaktır sanatçının 

öyleyse. Bazılarının sandığı ya da iddia ettiği gibi, o, yabancılaşmamış, yabancılaştırılmamıştır. 

Düpedüz yabancıdır o. Ona düşen, bu yabancılığı ortadan kaldırmak, şu dünyaya alışmaktır.”1  

 

ġu halde sanatçı bu dünya düzeninin sınırları içinde kalan biri değildir. Aksine o, metafizik bir evrende 

var olmuĢ ancak bir kaza neticesinde bu dünyanın içine dahil olmuĢtur. Burada Karakoç, ne 

varoluĢçular gibi insanın bu dünyaya atılmasından ve bu nedenle de kendini yabancı hissetmesinden 

söz ediyor ne de modern dönemin bireyinin kendine ve topluma yabancılaĢtırılmasından söz ediyor. 

Ona göre sanatçı, bir tür peygamber gibi yeteneklerini, ilhamını Tanrı‟dan almıĢ ancak peygamber gibi 

bir mesaj iletmek üzere görevlendirilmemiĢ kiĢidir. Dolayısıyla Ģairin toplum için üstlendiği bir görevi 

bulunmamaktadır. Fakat Ģiirde, dini, toplumsal veya ahlaki değerlerin dile getirilmesine engel bir 

durum da yoktur. Böylece sanatçı metafizik evrene ait ama bu evrene alıĢmaya çalıĢan biri olarak yani 

bir yabancı olarak Ģiirini söylemeye devam edecektir.   

 

Gelinen bu noktada sanatçının Tanrı‟yla olan irtibatı ve bu irtibatın onun düĢünme biçimine etkisi 

üzerinde durabiliriz. Eğer sanatçı metafizik evrenden bir kaza sonucu bu dünyaya düĢmüĢ ve bu 

dünyanın yabancısı ise onun, geldiği evrendeki düĢünme biçimiyle eser ürettiğini söylememiz 

gerekecektir. Ona göre sanatçının, Tanrı‟nın önünde, tam bir teslimiyet içinde alçakgönüllü bir 

vaziyette durması ve O‟ndan bilgi alabilmek için çabalaması lazımdır. Çünkü sanatçı, Tanrı‟nın 

yarattığı eserleri değil, yaratıĢını taklid ederek, bu eylemin neticesinde orjinal bir eser oluĢturacaktır. 

Doğanın tüm sırlarının anahtarları Tanrı‟dadır ama sanatçı çabalayarak doğrudan veya dolaylı olarak 

Tanrı‟nın elindeki anahtarların bazılarına ulaĢır ve eserinde bunları kullanır.2 Burada Karakoç‟un 

bahsettiği Ģair, Türk edebiyatında bir çok sanatçıyı da etkilemiĢ olan, Eski Yunan mitolojisinde sözü 

edilen Prometheus‟u hatırlatmaktadır. Tanrılar soyundan gelen ve isminin anlamı “öngörüsü açık” olan 

Prometheus, tanrı Zeus ile ölümlü insanlar hakkında çatıĢır ve her defasında Zeus‟u kandırarak 

insanların yanında yer alır. En son Zeus‟un elinde bulunan ve insanların ilerlemesini sağlayacak olan 

“ateĢ”i çalarak, ölümlülere verince Zeus tarafından cezalandırılır ve ölümlü bir varlığa dönüĢtürülür.3 

ĠĢte ötelerden gelen veya kazazede olan sanatçı, Tanrı‟nın elinde bulunan doğaya yönelik bazı sırları, 

ele geçirmeye çalıĢarak insanlara medeniyet kurmalarını sağlayacak bilgiyi verecektir. Ne var ki 

Karakoç‟un sanatçısı, doğanın kendisine teslim olması veya direncinin kırılması için 

alçakgönüllülükle Tanrı‟ya teslim olması zorundadır.  

 

Burada Ģairin yaratıcı bir düĢünme biçimiyle eserlerini ortaya koyması, acaba tam anlamıyla bilinçli ve 

iradesine hakim olarak mı gerçekleĢmektedir, sorusunu sorabiliriz. Daha açık bir ifadeyle Ģair, 

soyutlama yapıp, imgeleri ve kelimeleri düzenlerken nasıl bir düĢünme biçimini kullanmaktadır? Sezai 

Karakoç sanatçının eserini nasıl ve hangi aĢamalardan geçerek ortaya koyduğunu empirik, psikolojik, 

sosyolojik vb. birikimleriyle iliĢkilendirerek açıklar. Buna göre üç aĢamadan veya üç kattan 

                                                        
1 Sezai Karakoç, Edebiyat Yazıları I, s. 23. 
2 Sezai Karakoç, Edebiyat Yazıları I, s. 13. 
3 Hüseyin Üreten, Yasemin Mumcu, “Antik Yunan Mitolojisi‟nden Servet-i Fünun Edebiyatına Prometheus”, Asos Journal, 

Yıl:3, sayı: 11, 2015, ss. 32-52. 
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bahsedebiliriz: Sanatçı birinci realite katında tabiattan dolaysız olarak derlediği malzemeyi iĢler. Ġkinci 

realite katında ise tarihin toplum hazinesinde biriktirdiği din, felsefe, bilim, düĢünce, ideolojiler, 

eylemler, sanat eserleri, vahiy vb. birikimlerini yani baĢkalarının dıĢ realitelerini içselleĢtirerek kullanır. 

Açıkçası sanatçının yaratıĢa özenmesi bu iki realite katını kullanmasına neden olur. Üçüncü kat ise 

sanat eserini verme aĢamasıdır. Teoride biribirinden ayrı ve aĢamalı görünen bu katlar, aslında birlikte 

ve içiçedir. Üçüncü merhaleden sonra yani sanat eserini verdikten sonra sanatçı, kendi eserinden 

dıĢsallaĢır yani kendinden ayrı bir realite olarak eser var olur.1 ġu halde sanatçının düĢünme biçimi, 

her ne kadar kendisi metafizik kökenli olsa ve yine ona yönelse de, tabiatın bilgisini kendisine temel 

almaktadır. BaĢka bir deyiĢle fizik evrendeki tecrübeler, düĢünmeye zemin hazırlamaktadır. Bunun 

üzerine ise sanatçının toplumdan biriktirdiği her türlü bilimsel ve felsefi bilgiler, onun düĢünme 

biçimini oluĢturmak üzere eklenmektedir. Yani sanatçının dıĢ ve iç tecrübeleri, sanat eserinin 

oluĢumundaki düĢünme biçimini belirlemektedir.  

 

Bu durumda Ģairin Ģiirini dile getirebilmesi için birinci realite katında doğayı dolaysız olarak 

algılamasının ne anlama geldiğini sorabiliriz. Acaba Ģair, tekillerden hareketle tümel kavramlara 

ulaĢan mantıkçı veya filozof gibi soyutlamalar yapmaya mı yönelmektedir? ġairin, doğayı olduğu gibi 

aktarmaması, aksine soyutlamalarla ve sembolik bir dilde ifade etmesi ne demektir? Kısacası Ģairin 

“soyutlama yapması” ne demektir? Karakoç‟a göre “soyutlama”, doğada algılanan her Ģeyin (thing) 

Ģairin muhayyilesinde dönüĢüme uğratılmasıdır: 

 

“…amaç, doğayı, gerçeği öldürmek değil, ona özgürlükten bir alan açıp orada yeni bir hayatla 

diriltmektir. Soyutlama, burada, zorunlu bir geçiş, bir değişim, bir başkalaşım, bir metamorfoz 

sürecidir.”2   

 

ġu halde soyutlama, doğanın, Ģairin muhayyilesinde özgürleĢmesi, canlanması ve baĢkalaĢmasıdır. 

Klasik mantığın tekillerden tümele giden soyutlama anlayıĢından tamamen farklı olan bu yaklaĢımda, 

tekillerin değiĢerek yeni imgeler kazanmasından söz edilmektedir. Karakoç‟a göre sanatın biçim ve 

kalıcılık açısından ilkesi olan soyutlama, yaratılıĢın sırlarını okuyarak onları yeni bir alfabe ve dil ile 

ifade etme çabasıdır. Sanatta metafizik; insanüstü ve doğaüstü olanın, soyut ise zamanın ve Ģartların 

üzerindeki örtünün kaldırılmaya çalıĢılmasıdır. Tıpkı fotoğraf ile resim sanatı arasındaki fark da 

olduğu gibi bir soyutlamadan bahsedebiliriz. Ressam, doğanın deneylenen tarafını soyutlayarak net bir 

resim elde eder. Fotoğrafçı ise makinesini ressamın fırçası gibi kullanabilirse, soyutlama yapıp 

ressama yaklaĢabilir. Soyutlanan doğa, sanatçının elinde ölü bir nesneye dönüĢür. Eğer sanatçı kendi 

ruhundan bir ruh üfleyebilirse sanat eseri oluĢur.3  Burada Karakoç, insan aklının doğaya bakarak 

soyutlama yapıp tümel kavramlara ulaĢması gibi sanatçının soyutlamayla imgelerini oluĢturup sanat 

eserinin malzemesini temin etmesini bekler. Doğadan soyutlama yoluyla üretilen malzemeye, 

sanatçının ruhunun katılmasıyla ortaya çıkan eser, yeni, canlı, somut bir varlıktır. Aynı Ģekilde 

kavramsal düĢünme biçiminde, doğadan soyutlamayla elde edilen kavramlar, mantığın kurallarına 

                                                        
1 Sezai Karakoç, Edebiyat Yazıları I, s. 36-39. 
2 Sezai Karakoç, Edebiyat Yazıları I, s. 15. 
3 Sezai Karakoç, Edebiyat Yazıları I, s. 12. 
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uyularak yapılan akılyürütmelerinde argümanlar, ispatlar veya kanıtlar nesnel olarak ortaya çıkar. 

Ancak mantığın düĢünme yöntemi olarak kullanıldığı bilimsel eserlerde nesnellik söz konusu iken, 

sanatçının kendi ruhundan üflediği Ģiirinde öznellik söz konusudur.  

 

 

4. Poetik Mantık 

 

Gelinen bu noktada hem Ģairin düĢünme biçiminin hem de Ģiirin anlamının öznel mi yoksa nesnel mi 

olduğunu sorabiliriz. Öncelikle Sezai Karakoç, Ģiirde “duygu realizmi”nin olması gerektiğini yani 

çıplak duygu ve düĢüncelerin, duyarlıktan biçimlenerek yeni bir formda eser olarak ortaya çıktığını 

iddia eder. ġairin psikolojik halleri, sanat eserine verdiği duygu ve düĢünce, okuru tarafından benzeri 

bir Ģiddette hissedilmelidir.1 Aslında Ģair, duygularını olduğu gibi Ģiire aktardığında, bu metinde 

nesnellik aramak anlamlı olmayacaktır. Fakat Ģiir, bir yönüyle Ģairin duyguları tarafından 

yönlendirilirken diğer taraftan da dıĢ gerçeklikle iliĢkisini sürdürmektedir. DıĢ gerçekliğin 

metamorfoza uğraması, onu tümüyle gerçeküstü hale getirmez. Böylece Ģair, yaratılanı taklid ederek 

değersiz bir eser üretmek yerine “yaratıcı düĢünme biçimiyle”, yaratıĢı taklid ederek orjinal bir eser 

üretir.2 Acaba bu orjinal eserin bir açıdan öznel baĢka açıdan nesnel olduğu söylenebilir mi?   

 

Sanat eserinin varoluĢunu inceleyen Sezai Karakoç, onun nesneliğini ve nesnel olarak bilinebilmesini 

tartıĢır. ġair kendi ruhundan Ģiire can verdiğine göre ne ölçüde Ģiir, nesnel olarak anlaĢılmaya imkan 

verir? Aynı soruyu soran Heidegger de, sanat eserinin “Ģey/thing/ding/dingsein/dingheit” oluĢunu, 

“madde-form” ekseninde tartıĢtıktan sonra, form ve içeriğin, herhangi bir Ģey ve herĢey için 

kullanılabilecek en eski kavram çifti olduğunu söyler. Buna göre “form”, akli/rasyonel olanla ve 

madde ise akli olmayanla/irrasyonelle iliĢkilidir. Akli olan mantıksal/logical olarak alınırsa, akli 

olmayan/irrational mantık dıĢı/alogical (mantıksız/illogical değil) olarak alınır. Buna ek olarak 

özne-nesne iliĢkisi, madde-form kavram çifti olarak eĢleĢtirilirse, temsil, hiçbir Ģeyin üstesinden 

gelemeyeceği kavramsal makinelere hükmeder.3 Heidegger için sanatın özü; Ģiirdir, Ģiirin özünde ise 

hakikatin kurulması vardır. Açıkçası ona göre Ģiir, varolanın açıklığının dile gelmesidir.4 

 

 

ġiirin öznel veya nesnel olarak anlaĢılması problemini, “Tanrı‟nın yaratma eyleminin taklidi” 

bağlamında ele alabiliriz. Sezai Karakoç, Tanrı‟nın yaratma eylemini taklitten söz ederken, aslında 

Ģaire, sonsuz imkanlar içerisinden bir yol açmaya çalıĢmaktadır. Açıkçası hiçbir Ģey sonsuzun dıĢında 

değildir. Daha açık bir deyiĢle nesir yani düzyazı, okurunu belirli, sınırlı, tayin edilmiĢ bir hedefe 

yöneltirken yani sonlu bir mantığa zorlar iken, Ģiir, okurunu kendi içinde tutup, kendi sonsuz 

anlamlarına bırakmakta ve onu, sonsuzun mantığının karĢısına koymaktadır. Sonsuzluk içinde akan 

Ģair, çeliĢkilerin var olduğu fizik evrenden çeliĢkilerin olmadığı metafiziğe yönelmiĢ olarak Ģiirlerini 

                                                        
1 Sezai Karakoç, Edebiyat Yazıları I, s. 34. 
2 Sezai Karakoç, Edebiyat Yazıları I, s. 32-33. 
3 Martin Heidegger, “The Origin Of The Work Of Art”, Basic Writings içinde, ed. David Farrell Krell, Harper/Row, 

Publishers, New York, 1977, s. 157-158. 
4 IĢık Eren, Sanat ve Bilgi ĠliĢkisi, Asa Yayınları, Bursa, 2006, s. 66-67. 
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dile getirdiğinden Ģiirin anlam evreninde çeliĢki yoktur. Çünkü sonsuzda çeliĢki olmaz. Diğer taraftan 

her Ģiir kendi mantığını ürettiğinden baĢka bir Ģiirle kıyaslanmaz. Dolayısıyla bir Ģiirin anlamında 

çeliĢkinin olup olmadığını denetleyebilmek için baĢka bir Ģiire de bakılmaz. Böylece Ģair, sonlu fizik 

evreni aĢarak sonsuz metafizik evrene ulaĢtığından, onun poetik mantığında çeliĢkiye yer yoktur. Yine 

burada adeta ġaman veya Delfi mitlerinde dile getirilen sonsuzluk düĢüncesini hatırlatıyoruz. Bu 

mitlerde sonsuz, bir kıvılcım Ģeklinde Ģiirde parıldar ve bu kıvılcımın nerede parıldadığını söyleyen ise 

mantıktır. Yani çeliĢkiye yer olmayan Ģiirin sonsuz anlamlarında bir poetik mantık gizlidir.  

 

Karakoç‟un Küçük Na‟t isimli Ģiirinde söz ettiği “yeni mantık”, kavramsal düĢünceye dayanan iki 

değerli mantık değil, poetik düĢünme biçiminin ürettiği poetik mantıktırki, bu, Ģiirin hem oluĢum 

safhalarında iĢleyen hem de okuru tarafından da anlaĢılan, aynı zamanda estetik yargıya sahip olan ve 

çok anlamlığa da izin veren yapıdır. Burada klasik mantığın “logos” dediğimiz pürrasyonel yapısından 

ziyade sezgisel düĢünme biçiminin iĢlediği bir yapıyı kasd ediyoruz.  

Belkide Sezai Karakoç, Ģair için sürgünden bahsettiğinde kavramsal düĢünmenin bulunduğu dünyanın 

sınırlarından öteye geçmeyi iĢaret etmektedir. Çünkü kavramsal düĢünce, belli bir rasyonel zincir takip 

edilerek ilerleyen gidimli ve sonrası tahmin edilebilir olandır. Ancak Ģiirsel düĢünme böyle değildir. 

ġair, yeni mantık dediğinde, Ģiirin var olan mantığın ötesine geçtiğini ima etmektedir. 

 

Yeni Ģiirin yeni mantığına geçmeden önce, klasik Ģiir ile yeni Ģiir arasındaki farka değinilebilir. Klasik 

Ģiir yani eski Ģiir; düĢünceyle baĢlar, kafiye ve ölçüyle dinlendirilir. Açıkçası bu Ģiir, belli bir 

düĢünceyi ifade etmek üzere söylenir ve kafiye ve ölçü gibi estetik unsurlar ise haz için bulunur. Buna 

karĢın yeni Ģiir, en az düĢünceyle baĢlar ve Ģuuraltı, davranıĢlar ve benlikle inĢa edilir. Bu Ģiir tarzını 

dinlendiren ise zekadır.1 Genel mantığa uygun olan eski Ģiir, olgun bir insana benzerken, yeni Ģiir 

idraki taze ve hür olan çocuğa benzer. Nasıl ki çocuk utanmaz, korkmaz bir Ģekilde konuĢur, çeliĢkiye 

düĢer ise yeni insan da aynı Ģekilde iyi niyetli olarak bu çeliĢkili yapının içinde yaĢamakta güçlük 

çekmez.2  Kaçınılmaz olarak düĢünce, genel mantığa uygun düzenlenen ilk unsur olduğuna göre, 

Ģiirin her türü ister istemez genel mantıktan çıkan bir düĢünmeyi az veya çok barındırmaktadır.     

 

Günümüz Ģiirinin yani yeni Ģiirin, yeni mantığı vardır. Bu mantık Aristo ve Kant‟ın mantığı veya aklı 

değildir. Freud, Bergson ve W. James‟ın doğuĢunu hazırladıkları yeni mantık, insanı, somut olarak 

anlar. Klasik idrakten bir tür sapma olan bu yeni mantık, pragmatiktir ve hakikatin hayattan kopuk 

olduğu, bu dünyanın dıĢında değil, insanların kendilerinin var ettiği bir Ģey olduğu iddiasını öne 

sürmektedir. Öte yandan modern dönemde ilkel toplumlar üzerinde yapılan araĢtırma sonuçlarına göre, 

evrensel, sabit değiĢmeyen genel bir mantığın olmadığı sonucu ortaya çıkmıĢtır. Bu durumda genel 

mantığın evrensel olmadığı da tespit edilince Ģairin yeni mantığı genel mantığı aĢan bir güçle 

behaviyorist davranıĢa paralel bir yönde geliĢmiĢtir. Yeni Ģiirde, Ģair, saçmalama dahil, “anlam dıĢı” 

olsun veya olmasın tüm anlam çeĢitlerini aktif olarak kullanabilir. ġair gelen her Ģiirinde, mantık 

karĢısında açık ve aktif olarak kendi Ģiir mantığını üretir yani her Ģiirin kendi mantığı vardır.3 

                                                        
1 Sezai Karakoç, Edebiyat Yazıları I, s. 82. 
2 Sezai Karakoç, Edebiyat Yazıları I, s. 83-84. 
3 Sezai Karakoç, Edebiyat Yazıları I, s. 83. 
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Denilebilirki günümüz Ģiirinin, Ģairin duygu ve düĢünceleri ekseninde birbirinden farklı poetik 

mantıkları bulunmaktadır.   

 

Sezai Karakoç‟un poetik mantığı, Ģiirin anlaĢılmasında kavramsal düĢünmeden yardım alır mı? ġiirin 

anlaĢılmasında “gösteren-gösterilen”, “zahir-batın”, “delalet yolları” gibi söz-anlam iliĢkisini tayin 

eden yöntemler kullanılır mı? Acaba onun Ģiir kuramı bağlamında düĢünüldüğünde, mistik veya 

tasavvufi bir anlamdan mı yoksa kavramsal düĢüncenin kabul ettiği Ģekilde özlerin varlığı kabulü 

üzerine inĢa edilmiĢ olan birebir tespit edilebilir anlamlardan mı söz edeceğiz? Yani Sezai Karakoç‟un 

anlama bakıĢı, realist mi, idealist mi, pozitivist mi yoksa mistik midir? Onun poetik mantığında 

anlamın, tek bir yöntemle tespitinin mümkün olmadığını söyleyebiliriz. Sözgelimi o, Yunus Emre‟nin 

Ģiirlerinde batıni anlamlara yer olmadığını ve Ģiirin kasd ettiği anlamın, Ģiirin bütünü içinden çekip 

çıkartmanın mümkün olduğunu ileri sürer. ġiirin okuru tarafından tespit edilebilir bir anlamı mevcut 

olduğu için Yunus Emre‟nin Ģiirinde semboller çıplaklaĢtırılarak arkalarındaki realist anlamlara 

ulaĢılır.1 Yani Ģair kasdını dolaylı yoldan ifade etmesi nedeniyle okur, bu sembolleri çözerek asıl kasd 

edilen anlamı elde eder. ġu halde Yunus‟un Ģiiri, düĢünce merkezli Ģiirdir yani Ģair neyi söyleyeceğini 

önce literal olarak düĢüncede kurgulayan sonra Ģiirsel yapıda sembolik dile aktarandır ve semboller 

çözüldüğünde Ģiirin anlamına ulaĢılır.  

 

Ne var ki yeni Ģiir, eski Ģiirde olduğu gibi gösteren-gösterilen iliĢkisiyle sembollerin çözüldüğü bir 

mantığa sahip değildir. Sezai Karakoç‟a göre yeni Ģiirin, adeta çocuk ruhlu olan bu Ģiirin mantığının 

allak bullak olmuĢ gibi görünse de, dava Ģiirlerinden tabiat Ģiirlerine kadar tüm Ģiir türlerindeki 

mantıksal karmaĢa sadece görünüĢtedir. Buna karĢın eski Ģiirde, Ģiire özgü olan bir iç mantığın 

iĢlediğini tespit etmek daha kolaydır.2 

 

“Aslında dil, mantık sınırlarını aşan tarihi- sosyolojik bir gerçekliktir; irrasyonelden de mantıktan 

olduğu kadar, oluş ve beslenişinde, gıdalanmıştır.” Mitoloji, ya da iç musiki kullanımları da mantığı 

şiirde kıran akış çalkantıları ve doğrultularıdır. Homeros, Firdevsi, Dante, Hafız, Goethe, İkbal, hep 

görünüşte mantığın şiirini geliştirmiş gibidirler; ama, gerçekte, şiirin iç planında, poetik mantık 

egemendir esere. Ve şiiri düz yazıdan ayıran da budur.”3 

  

Eğer Ģiirin sadece imgesi olursa veya edebi sanatlarla süslenmiĢ olursa ama Ģiirin mantığı olmazsa, Ģiir 

iç derinliğini kaybeder. Ona göre Ģiirin, gelecek zamandaki insanlara da bir Ģey söyleyebilmesi için 

görüntüyü, akıĢı, Ģiirin geliĢimini güçlendiren imgenin arka yüzünde Ģiire derinlik katan Ģiir mantığı 

olmalıdır.4 Böylece poetik mantık, hem klasik Ģiirde hem de yeni Ģiirde varlığını, farklı formlarda bile 

olsa hissettirmeye devam edecektir.  

 

 

 

                                                        
1 Sezai Karakoç, Yunus Emre, DiriliĢ Yayınları, 16. Baskı, Ġstanbul, 2012, s. 25. 
2 Sezai Karakoç, Edebiyat Yazıları I, s. 84. 
3 Sezai Karakoç, Edebiyat Yazıları I, s. 84-85. 
4 Sezai Karakoç, Edebiyat Yazıları I, s. 86. 
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5. Değerlendirme ve Sonuç 

 

Sezai Karakoç‟un Ģiirinin esas özü, lirizm, poetik akıĢ, insan psikolojsini derinden ve kalıcı yanından 

izleme olmakla birlikte, Tanrı önünde samimi yaĢam ve Ģahsi deneyim sahibi olma da vardır. Bu 

yüzden metafizik bir evrenden seslendiğini, “… ben öteliyim…”1 Ģeklinde ifade ederken Karakoç, bir 

yandan metafizik kavramları tasavvufi mahiyette kullanmıĢ olmasıyla mistik bir tavır sergilemekte, 

diğer yandan Ģiirinin biçim olarak modern tarza uygun olmasıyla bu çağa hitap etmektedir. Bununla 

birlikte onun Ģiirine tam anlamıyla ne tasavvufi Ģiir ne de modern Ģiir adlandırmasını yapabiliriz.2 ġu 

halde onun Ģiiri, klasik Ģiir ile modern Ģiir arasında orta bir noktadadır. 

 

Onun Ģiirindeki poetik mantığın, akıl ile mi yoksa duygu ile mi iĢlediğine bakılacak olursa, tek bir 

vasıtadan bahsedilemez. Zira ona göre hayatı yöneten ilke, zeka, zekanın güçlenmiĢi ve 

olumsuzluklardan olanca arınmıĢı akıl, akıldan daha güçlü olan gönül ve bunların hepsinden daha 

güçlü olan ruh3 olduğu için hem Ģiirin oluĢumunda hem de okur tarafından anlaĢılmasında tüm bu 

aracıların rolü vardır.  

 

ġiir anlaĢılmasına gelince, o, nesir gibi okurunu öne fırlatan bir anlama biçimiyle değil, okurunu kendi 

içinde tutan bir yapıya sahiptir. Karakoç‟un Ģiiri de, Ģairin muhayyilesinden ve iç tecrübesinden gelen 

sözlerin dile aktarılmasından ibaret olduğuna göre, okur, tam olarak Ģiirin anlamının doğruluğunu test 

edemez. Ancak Ģair kendiliğinden bildiği bir hakikat alemine okurunu götürmek için Ģiirini, burak 

olarak kullandığında, okur, bu hakikati anlar. Bu dünyaya sürgün edilen Ģair, Ģiiriyle okurunu sürgüne 

götürür. ġiir hem bu dünyada hem de ötede olduğu için özne ve nesne ayırımından da söz edemeyiz. 

GörünüĢteki bu ayırım yapaydır. Çünkü Tanrı‟dan aldığı ilhamla ve Tanrı‟nın yaratma eylemini taklid 

eden Ģairin bu gücü, kendinden değildir. O halde Ģair ve ona bu gücü veren arasında bir birlik vardır. 

ġairin yarattığı Ģiir, Plotinus‟ta olduğu gibi, fizik evrendeki formların metamorfoza uğrayarak ideal 

formlar haline gelmesidir. Yani Ģairin yaratıcılığı asıl değil, izafidir. Aslında Ģair, akmakta olan sonsuz 

imkanlar arasında, Tanrı‟nın verdiği gücü kullanarak Ģiirini ortaya koymaktadır. 

 

Son olarak Sezai Karakoç‟un Ģiirinde, yeni mantık klasik mantıktan farklı olarak karĢımıza 

çıkmaktadır. Onun poetik düĢüncesinde mantık, Ģiir ırmağının akıĢ yatağıdır. Irmak yani Ģiir kendi 

yatağını açar. Mantık, her Ģiirin yatağını açmasıdır ve akmasıdır. ġiir yol alırken kendi yatağını açarak 

ilerler. Irmağın yatağı dümdüz olmaz. Yatakta bazen oyuklar, bazen de çakıllar olabilir. Bu anlamda 

Ģiirin poetik mantığı, kavramsal düĢünmenin mantığı gibi düz, sabit, değiĢmeyen değildir. Üstelik 

ırmağın yağıĢlara göre değiĢen bir gücü olduğu gibi, Ģiirin de Ģairin birikimiyle doğru orantılı gücü 

vardır. Kısacası onun “poetik mantık” olarak adlandırdığı Ģey, hem klasik hem de yeni Ģiirde, Ģiirin iç 

planında, derinde var olan düĢünme biçimidir.   

 

 

                                                        
1 Sezai Karakoç, Monna Rosa, DiriliĢ Yayınları, 18. Baskı, Ġstanbul, 2012, s. 16. 
2 Münire Kevser BaĢ, Sezai Karakoç ġiirinde Metafizik Vurgu, Ġnsan Yayınları, Ġstanbul, 2011, s.14. 
3 Sezai Karakoç, Edebiyat Yazıları I, s. 9. 
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Özet 

Konya houses that have their origins in Neolithic Period take an important place in traditional 

Turkish houses. They display unique and strong examples of dialogue with topography with their 

materials, scales and forms and orders of this forms. When looked at old photographs of Konya 

settlements, it can be seen that, street, house, and courtyard come together in an organic way and this 

togetherness generates a pattern. What makes worth-emphasizing this pattern or settlement with its 

reciprocal meaning in this paper is, its being “poetic”. Poetic because it stands as if it is almost 

derived from the place where it was built on. This organic formation at the settlement scale also 

continues at house scale. When a house handled as a separate element, its spaces like courtyards, 

verandas, rooms and passages and these spaces relations with each other display that organic 

formation. This kind of formation also reflects the social life of the society.  

Every culture composes and transfers its accumulation by way of a place‟s potentials. And it is 

impossible to evaluate Konya House independently of its background in this cultural continuousness. 

In this paper, Konya Houses will be handled in this context and aforementioned pattern will be 

examined over the mudbrick made houses. Because mudbrick is a building element made of earth and 

its first examples can be seen in Neolithic settlement of Çatalhöyük. Also mudbrick, with its texture 

and color, gives the impression as if it is the one and only and continued element that constitutes earth, 

houses, streets and passages.  Genius loci and poeticalness are key notions to broach the issue. 

. 

Keywords 

Konya House, settlement, topography, poeticalness, mudbrick 

 

1. Introduction 

 

Konya evleri, geleneksel Türk evinin kaynağını oluĢturan yapı tipleridir. (Arat, 2011, s.93; Karpuz, 
2003, s.7).  Konya‟da yerleĢimin neolitik döneme dek uzanması ve bu yerleĢimlerden elde edilen 
verilerle ortaya çıkarılan konut biçiminin günümüze dek değiĢmeden kullanılagelmesi ve farklı ev 
tipolojilerinin de bu biçimlerden üretilmesi bu savı destekler niteliktedir. Çatalhöyük yerleĢimindeki 
evlerin biçimleniĢi ve bir araya geliĢlerinin oluĢturduğu kümenin, üzerinden asırlar geçtikten sonra 
20.yy baĢlarındaki Konya fotoğraflarında da benzerinin görülmesiyle, aynı malzemenin aynı teknikle 
kullanıldığı yorumları yapılabilir. Çatalhöyük‟te kullanılan kerpiç, ahĢap gibi malzemeler halen 
günümüzde yapılagelen evlerde de kullanılır. Selçuklu döneminde de evlerin avlu içinde bir veya iki 
katlı olarak kerpiçten ve düz damlı yapıldığı, Osmanlı dönemine gelindiğinde ise evlerin sofalı, 
çıkmalı plan tipleriyle geliĢtiği ve her dönemin üslubunu yansıttığı görülür (Karpuz, 2003, s.8).  
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Dönem içinde farklı üsluplarla geliĢerek farlı tipolojiler sergilemesiyle zenginleĢen Konya evlerinin 
günümüze dek korunarak gelmediği ve evlere dair pek fazla çalıĢmanın yapılmamıĢ olduğu görülür. 
Karpuz (2003), imar planları yapılırken kentin dokusunun korunamadığını, kimliğinin kaybolduğunu 
ve ancak 1982 yılında yapılan tespit ve tescil çalıĢmalarının korumaya yönelik bir giriĢim olduğunu 
söyler (s.8). Celile Berk‟in çalıĢmasında örnek olarak aldığı evlerden de sadece bir tanesi günümüze 
ulaĢabilmiĢtir (s.8).  

Yakın tarihte koruma ve tescil çalıĢmaları böyle iken, Selçuklular döneminden de konut mimarisine 
iliĢkin çok fazla veri ulaĢmamıĢtır. YaĢa (2006), Sahip Ata vakfiyesinde bulunan birkaç eve ait 
tanımlamalar ve Alaaddin Tepesi‟nde yapılan kazılardan elde edilen temel kalıntılarının dıĢında bir 
verinin olmadığını söyler (s.249).  

Celile Berk (1951), Metin Sözen ve Osman Nuri Dülgerler (1979) gibi isimlerin Konya evleri üzerine 
yaptığı çalıĢmalar, bahsi geçen evlerden bazıları günümüze ulaĢamamıĢ olsa da kayıt edilmiĢ olması 
açısından önem taĢırlar. Bu evlere bakıldığında, evlerin karakteristik özelliklerinin olduğu görülür. 
Günümüzde Konya evi üzerine yapılan araĢtırmaların sofalı plan tipolojisine sahip evler üzerine 
yapıldığı söylenilebilir.  

 

Bu çalıĢma ise Konya Evleri konusunu fenomenolojik bir yaklaĢımla ele almaya çalıĢır. Evlerin 
yükseklikleri, oda sayıları, bölümleri, oranları gibi bir takım matematiksel yaklaĢımları dıĢarıda 
bırakarak daha çok deneyim üzerinden gitmeye çalıĢır. Bunun için de Heidegger‟in Hölderlin‟in 
Ģiirinden aldığı bir kavram olan “Ģiirsel mimarlık” tanımlamasıyla ele alır. Bu tür bir mimarlığı da 
insan deneyimi, malzeme, toprakla olan iliĢkisiyle iliĢkilendirerek ilerler. DıĢarıda bıraktığı yaklaĢımı 
elbette olumsuzlamaz, onlardan beslenerek çalıĢmayı ilerletir.  

 

2. Review of Literature 

Konya Evleriyle ilgili çalıĢmalara bakıldığında, Celile Berk‟in 1951 yılında yaptığı doktora tezi 
kapsamlı bir çalıĢma olarak karĢımıza çıkar. Berk bu tezde Konya Evlerini tipolojilerine, biçimlerine 
göre sınıflamıĢ ve bazı örnekler koyarak onları plan ve kesitleriyle açıklamıĢtır. 

 

3. Methodology 

In this writing style and font size,the methodogy section should describe how the study was conducted, 
the research design, the data collection and analysis procedure, participants, settings and so on. The 
Methodogy section should describe how the study was conducted, the research design, the data 
collection and analysis procedure, participants, settings and so on. The Methodogy section should 
describe how the study was conducted, the research design, the data collection and analysis procedure, 
participants, settings and so on. The Methodogy section should describe how the study was conducted, 
the research design, the data collection and analysis procedure, participants, settings and so on. The 
Methodogy section should describe how the study was conducted, the research design, the data 
collection and analysis procedure, participants, settings and so on. 

The Methodogy section should describe how the study was conducted, the research design, the data 
collection and analysis procedure, participants, settings and so on. The Methodogy section should 
describe how the study was conducted, the research design, the data collection and analysis procedure, 
participants, settings and so on. 

 

4. Results 

Report your findings here in this writing style and font size. Throughout your paper, you can make 
modifications in the main sections based on your research content. Report your findings here in this 
writing style and font size. Throughout your paper, you can make modifications in the main sections 
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based on your research content. 

Report your findings here in this writing style and font size. Throughout your paper, you can make 
modifications in the main sections based on your research content. 

Report your findings here in this writing style and font size. Throughout your paper, you can make 
modifications in the main sections based on your research content.Report your findings here in this 
writing style and font size. Throughout your paper, you can make modifications in the main sections 
based on your research content. 

 

 

3.1Statistics and Data Analysis 

 

Table 1. Table title (this is an example of table 1) 

 Total capital 

stock  

Income of main 

business  

Total assets 

Pudong Development 

Bank 

39.2 214.7 5730.7 

Bank of China 459.4 3345.7 59876.9 

 

5. Discussion and Conclusion 

Write Discussion and Conclusion (and suggestions, pedagogical implications etc. if needed)in this 
writing style and font size. You must use American Psychological Association (APA) 6th edition to 
show in-text citations. You can reach it from http://web.calstatela.edu/library/guides/3apa.pdf 

Write Discussion and Conclusion in this writing style and font size. You must use American 
Psychological Association (APA) 6th edition to show in-text citations. You can reach it from 
http://web.calstatela.edu/library/guides/3apa.pdf 
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Abstract 

Eco-entrepreneurship or Eco-preneurship covers the entire range of activities that will reduce the 
negative impacts on people and the environment, while increasing the positive contribution of 
enterprises and activities to their enterprise objectives. This process is shaped within the context of 
sustainable development and growth objectives, is taken into account from the establishment stage of 
the business, and includes long-term and environment-oriented practices. 

The concept of ecotourism has emerged as a reaction to mass tourism and has been accepted as one of 
the best methods to be followed to ensure sustainable development. Environmentally sensitive tourism, 
ecotourism; Entrepreneurship studies that are sensitive to ecological environment have taken the 
foreground of eco-entrepreneurship and both areas have begun to take place in the literature. Tourists 
who are participating in ecotourism activities have a high expectation of being sensitive to the 
environment from businesses.For these reasons it is important to examine eco-entrepreneurship in 
ecotourism. 

In this study, evaluations were made about the concept of eco-entrepreneurship in the enterprises 
providing services in ecotourism activities in Düzce, which has a high ecotourism potential with its 
natural and cultural resources and located at a distance from the metropolises of Istanbul and Ankara. 
Ecotourism enterprises such as local restaurants, hotels and pensions, transportation, tour operators 
etc. has been determined for the potential of eco-entrepreneurship. Questions have been asked to 
determine the views of participants on participatory, environmental awareness, ecotourism and 
ecotourism types, who may be stakeholders in ecotourism and eco-entrepreneurship, and what might 
be the expectations of eco-tourists, especially those who consume products. As a result of the study, the 
suggestions were made about the potentials of the enterprises serving in the ecotourism sector as 
eco-entrepreneurs. 

Keywords: Düzce, Eco-entrepreneurship, Ecotourism, Green economy 

 

DÜZCE‟DE EKOGĠRĠġĠMCĠLĠĞĠN EKOTURĠZM ĠÇĠN DEĞERLENDĠRĠLMESĠ 

 

Özet 

Ekogirişimcilik, işletmelerin girişim hedeflerini gerçekleştirirken, faaliyetleri ile topluma pozitif 
katkısını artıracak, insanlar ve çevre üzerindeki negatif etkileri de en aza indirecek çalışmaların 
tümünü kapsamaktadır. Bu süreç sürdürülebilir kalkınma ve büyüme hedefleri çerçevesinde 
şekillenmekte, işletmenin kuruluş aşamasından itibaren dikkate alınmakta, uzun vadeli ve çevre odaklı 
uygulamaları içermektedir. 

Ekoturizm kavramı ise, kitle turizmine bir tepki olarak ortaya çıkmış, sürdürülebilir gelişmenin 

mailto:pinargirti@duzce.edu.tr
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sağlanabilmesi için uygulanması gereken en iyi yöntemlerden biri olarak kabul edilmiştir. Çevreye 
duyarlı turizm, ekoturizmi; ekolojik çevreye duyarlı girişimcilik çalışmaları ise, ekogirişimciliği ön 
plana çıkarmıştır. Ekoturizm faaliyetlerine katılan turistlerin, işletmelerden çevreye duyarlı olmaları 
konusunda yüksek beklentiye sahip olmaları, ekoturizm sektöründe ekogirişimciliğin incelenmesini 
önemli kılmıştır. 

Bu çalışmada İstanbul ve Ankara metropollerine günübirlik mesafe de yer alan, doğal ve kültürel 
kaynakları ile yüksek ekoturizm potansiyeline sahip olan Düzce‟de mevcutta yapılan ekoturizm 
faaliyetlerinde hizmet veren işletmelerde ekogirişimcilik kavramına ilişkin değerlendirmeler 
yapılmıştır. Ekoturizm faaliyetlerine yönelik yeme-içme, konaklama, taşımacılık, tur düzenleme vb. 
hizmetleri veren firmalar ile sözlü görüşmeler yapılarak ekogirişimcilik potansiyelleri belirlenmiştir. 
Sözlü görüşmelerde katılımcılara, çevre duyarlılığı, ekogirişimcilik ve ekoturizm türleri, ekoturizm ve 
ekogirişimcilikte paydaşlarının kimler olabileceği, özellikle ürünleri tüketen ekoturistlerin 
beklentilerinin neler olabileceği konularındaki görüşlerini belirlemeye yönelik sorular yöneltilmiştir. 
Çalışma sonucunda Düzce‟deekoturizm sektöründe hizmet veren işletmelecilerin ekogirişimci olma 
potansiyellerine ilişkin değerlendirmeler yapılarak öneriler getirilmiştir. 

Keywords: Düzce, Ekogirişimcilik, Ekoturizm, Yeşil ekonomi 

 

1. GiriĢ 

Ekolojik dengeyi korumanın temel olduğu ekoturizm, sürdürülebilir kalkınmanın bir sonucu olarak 
ortaya çıkmıĢtır (Gültekin 2010; Gültekin 2014). Sürdürülebilir kalkınma, insanın çevre ile dost 
kalarak, ona zarar vermeden sürekli Ģekilde yararlanmasını esas almaktadır (KaraĢ ve Ozturk 2001). 
Ekoturizmi doğaya dayalı olarak yapılan diğer aktivitelerden ayıran en önemli özellik, ekolojik olarak 
sürdürülebilirlik ile eğitim ve öğrenmeye dayalı deneyimlerin kazanılması amacını taĢımasıdır 
(Rodger et al. 2007). Yapılan seyahatin, ziyaret edilen alanların korunması ve geliĢtirilmesine yardımcı 
olup olmadığı ile doğrudan ilgilidir (Demir ve Çevirgen, 2006). Doğaseverler ve çevre duyarlılığı olan 
turistlerin faaliyetlerinden daha geniĢ kapsamlı bir konudur ve özetle çevresel, ekonomik ve sosyal 
iliĢkilerin bütünüdür (AhipaĢaoğlu ve Çeltek 2006).  

Ekoturizm faaliyetlerine katılan turistler “ekoturist” olarak tanımlanan, ekoturizmin özelliklerinin 
gerektirdiği Ģekilde seyahat eden, eğitim düzeyi yüksek, çevre bilincine sahip, risk almayı seven ve 
birazda maceraperest yönü ağır basan kiĢilerdir (Bozok 2004). Orhan (2008)‟göre ekoturist, ziyaret 
ettikleri bölgenin kültürünü, geleneklerini ve doğal özelliklerini öğrenmek ve deneyim kazanmak 
amacıyla yedi gün veya daha fazla bulunmak üzere seyahat yapan kiĢilere denir (Çakır 2011). Sara ve 
Friedric(2006), tarafından belirtildiği üzere; eko turistler çevreye çok daha fazla duyarlı, doğal 
kaynakların zarar görmesine daha az neden olan turist tipidir. Ayrıca, bu turistler çevresel sorumluluk 
taĢıyan, çevreyi korumaya özen gösteren tüketiciler olarak çevreye daha küçük bir “ekolojik ayak izi” 
bırakmaya çalıĢan kiĢilerdir (Akay ve Zengin 2012). Ekoturistlerin demografik özelliklerini 
belirlemeye yönelik yapılan çalıĢmalar bu turist profilinin; yüksek eğitimli, ortalama gelirleri yüksek, 
orta yaĢ grubunda, gastronomi ve kültüre ilgi duyan, deneyimli ve gezi hakkında araĢtırmalar yapan 
bir yapıda olduğunu göstermektedir (TIES 2006), (Björk 2008), (Akay ve Zengin 2012). Bozok ve 
Yılmaz (2008)‟e göre; Ekoturizm turlarına katılan kiĢiler genellikle küçük gruplardan oluĢmaktadır. 
Gruplardaki kiĢi sayısı genellikle 20 kiĢiyi aĢmamaktadır, 6 ile 12 kiĢi arası ise ideal kiĢi sayısıdır. Bu 
merkezlerde yer alan konaklama üniteleri de çoğunlukla 100 yatak kapasitesini geçmemektedir. Bu 
alanda çalıĢan seyahat acenteleri / tur düzenleyicileri de ağırlıklı olarak küçük ve orta ölçekli 
iĢletmelerdir (Akay ve Zengin 2012). 

Ekoturizm sektöründe hizmet veren iĢletmelerin, gelen müĢterilerin beklentilerini karĢılayabilecek 
çevre duyarlılığına sahip olmaları, iĢletmelerin varlığını devam ettirebilmesi açısından önem 
taĢımaktadır. Doğal çevreyi korurken, kullanıcıların çevreden beklentilerini karĢılayan ve 
gerçekleĢtirdikleri faaliyetlerden gelir elde eden iĢletmeler “ekogiriĢimci” olarak nitelendirilebilir 
(Haznedar, 2016; Cingöz, 2013). Schuyler (1998) ekogiriĢimciliği, faaliyetlerini sadece karlılık 
düĢüncesi ile değil, çevresel kaygıları da dikkate alarak gerçekleĢtiren giriĢimciler olarak 
tanımlamaktadır. Gerlach (2002) tarafından belirtildiği üzere giriĢimci para, insan, fikir ve kaynakları 
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bir araya getirerek kendi iĢini kuran, iĢleten ve yöneten birey olarak tanımlanırken, eko-giriĢimciler 
çevresel değerleri ön planda tutan ve bu değerleri pazarda rekabet avantajına dönüĢtüren yenilikçi 
kiĢiler olarak değerlendirilmektedir (Efeoğlu, 2014). Bireysel bilincin toplumu, toplumun da 
düzenleyici kurumları etkilemesiyle giderek artan çevresel duyarlılık, eko-giriĢimcilerin rekabet 
avantajı sağlayabileceği bir fırsata dönüĢmektedir (Ġnce Balcı, 2011). Özellikle çevre bilinci çok 
yüksek müĢteri potansiyelini barındıran ekoturizm sektöründe ekogiriĢimci iĢletmelerin hizmet 
vermesi gerekmektedir. 

20-22 Haziran 2012‟de, Rio+20 BirleĢmiĢ Milletler Sürdürülebilir Kalkınma Konferansı 
düzenlenmiĢtir. Rio+20 konferansı sonuç bildirgesinde “yeĢil ekonomiye” geçiĢle alakalı olarak 
ülkelere yol gösterecek öneriler ortaya atılmıĢ, yeni ve yükselen tehdit ve fırsatların tarifi yapılmıĢtır. 
Ülkemizin Rio+20 Zirvesi hazırlık sürecinde, Kalkınma Bakanlığı koordinasyonunda baĢta ilgili kamu 
kurum ve kuruluĢları, STK‟lar, özel sektör, üniversiteler, yerel yönetimler olmak üzere çeĢitli 
düzeylerde katılım ile ülkemizin mevcut durum raporu oluĢturulmuĢtur. Rapor içerisinde özellikle 
yeĢil ekonomi/büyüme vizyon ve öncelikleri yer almaktadır.  2014-2018 yıllarını kapsayan Onuncu 
Kalkınma Planı içerisinde; üretim sektörlerinde temiz üretim ve eko-verimlilik ile hem çevrenin 
korunması hem de rekabetçiliğin artırılması mümkün görülmekte, tarım ve turizm gibi çevreye duyarlı 
sektörlerde ekolojik potansiyel değerlendirilmeleri yapılması, yeni düzenleme ve yatırımlarla 
Ģehirlerin daha çevre dostu ve ekonomik olarak etkin olabileceği vurgulanmaktadır. Türkiye Turizm 
Stratejisi 2023 hedefleri kapsamında ülkemizde eko-turizm ve yayla turizmi gibi doğa amaçlı turizm 
türlerinin geliĢtirilmesi için bu amaca yönelik turizm altyapısı geliĢtirilmesive niteliğinin arttırılması 
hedeflenmektedir. 2015-2018 Türkiye GiriĢimcilik Stratejisi ve Eylem Planı içerisinde ülkemizde 
giriĢimcilik kültürünü yaygınlaĢtırmak, güçlü bir ekosistem oluĢturmak ve giriĢimciliği geliĢtirmek 
amacı doğrultusunda ekogiriĢimciliğin özendirilmesine değinilmektedir. Uluslararası ve ulusal 
düzeyde önem taĢıyan ekoturizm, yeĢil ekonomi ve ekogiriĢimcilik kavramlarının bütünleĢtirilmesi ve 
uygulama örneklerinin yaygınlaĢtırılması gerekmektedir. 

Bu çalıĢmada Ġstanbul ve Ankara metropollerine günübirlik mesafede yer alan, doğal ve kültürel 
kaynakları ile yüksek ekoturizm potansiyeline sahip olan Düzce‟de mevcutta yapılan ekoturizm 
faaliyetlerinde hizmet veren iĢletmelerde ekogiriĢimcilik kavramına iliĢkin değerlendirmeler 
yapılmıĢtır. Ekoturizm faaliyetlerine yönelik yeme-içme, konaklama, taĢımacılık, el sanatları ürünleri 
satan, tur düzenleyen vb. hizmetleri veren firmalar ile sözlü görüĢmeler yapılarak ekogiriĢimcilik 
potansiyelleri belirlenmeye çalıĢılmıĢ, çevre duyarlılıklarına iliĢkin değerlendirmeler yapılarak 
öneriler getirilmiĢtir. 

2. Materyal ve Yöntem 

Bu çalıĢma, Düzce ili sınırları içerisinde ekoturizm faaliyetlerinde yeme-içme, konaklama, el sanatları 
ürünleri satıĢı yapan firmaların ekogiriĢimcilik potansiyelinin ortaya konmasına yönelik olarak 
yapılmıĢtır. ġekil 1‟de araĢtırma alanının Türkiye içerisinde konumuna yer verilmektedir. 
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ġekil 1. AraĢtırma Alanı Konumu 

 

Düzce‟nin araĢtırma alanı olarak seçilmesinde, alanın doğal ve kültürel zenginliklere sahip olması, 
ekoturizm potansiyelinin yüksek olması, Ankara ve Ġstanbul gibi iki metropole günübirlik mesafede 
yer alması nedeniyle ziyaretçiler tarafından tercih edilmesi, rafting, paintball, atlı gezinti, doğa 
yürüyüĢü, kamp ve piknik gibi doğa sporlarının yapılması, yerel halkın çok çeĢitli etnik kökene sahip 
olması ve bu çeĢitliliğin Düzce mutfağına ve el sanatları ürünlerine yansımıĢ olması vb. nedenlerle 
Düzce ili araĢtırma alanı olarak seçilmiĢtir. 

AraĢtırma kapsamında Düzce ili Merkez ve diğer ilçelerinde yer alan ekoturizm sektöründe hizmet 
veren özel iĢletmeler listelenmiĢtir. Ekoturizm kaynaklarının yoğunlaĢtığı Düzce Merkez, Cumayeri, 
Akçakoca, Gölyaka ve KaynaĢlı ilçelerinde ekoturizm alanında hizmet veren iĢletmelerin de daha fazla 
bulunduğu belirlenmiĢtir. AraĢtırma kapsamında listelenen 19 iĢletme, 2017 yılı mayıs, haziran ve 
temmuz aylarında ziyaret edilmiĢ, iĢletme sahibi veya çalıĢanları ile sözlü görüĢmeler yapılmıĢ 
iĢletmelerin çevre duyarlılığı, ekogiriĢimcilik ve ekoturizm faaliyetleri konusundaki görüĢlerini ortaya 
koymaya yönelik sorular yöneltilmiĢtir.  

AraĢtırmada ekogiriĢimcilik ve ekoturizm kavramına iliĢkin literatür taraması yapılarak, iĢletmeler ile 
görüĢmelerde sorulacak sorular belirlenmiĢtir. Bazı iĢletmeler görüĢme/mülakat yapmayı kabul 
etmemiĢ, bazıları iĢ yoğunluğundan dolayı soruların hepsini yanıtlayamamıĢ, görüĢmeyi olumlu 
karĢılayanlarda ise belirlenen sorular yan veya alt sorular ile desteklenmiĢtir. GörüĢme yapılan her bir 
iĢletmede gözlem yapılmıĢ ve izin verdikleri ölçüde fotoğraflar çekilmiĢtir. Düzce‟de ekoturizm 
sektöründe hizmet veren iĢletmelerin ekogiriĢimci olma potansiyelleri bu doğrultuda 
değerlendirilmiĢtir. 

 

3. Bulgular 

Bu bölümde araĢtırma alanı olan Düzce‟nin doğal ve kültürel ekoturizm kaynaklarına iliĢkin bilgiler 
verilmiĢ, Düzce‟de ekoturizm sektöründe hizmet veren iĢletmelerin listesi belirtilmiĢ ve görüĢme 
yapılan 19 iĢletmenin çevreye duyarlılıkları, ekogiriĢimcilik ve ekoturizm ile ilgili görüĢleri, 
uzmanların alan gözlemleri ve fotoğraflar ile desteklenerek değerlendirilmiĢtir.  

Düzce ili Akçakoca, Merkez, Yığılca, Cumayeri, GümüĢova, Çilimli, KaynaĢlı ve Gölyaka ilçeleri 
olmak üzere 8 adet ilçeye sahiptir. Akçakoca ilçesi Düzce‟nin deniz ile bağlantısını sağlayan 
Karadeniz‟e kıyısı bulunan tanınırlığı en fazla olan ilçesidir. Akçakoca sahil bandı, plajları, Ceneviz 
kalesi, Fakıllı Mağarası, AktaĢ Ģelalesi ve Dadalı ekoköyü, Akçakoca ilçesinin turizm kaynaklarını 
oluĢturmaktadır. Ekoturizm aktiviteleri istenen düzeye ulaĢamamıĢ olmasına karĢın yaz aylarında 
deniz turizmi yoğun olarak yapılmaktadır. KaynaĢlı Ġlçesi‟nde ise Topuk yaylası ve Göleti, Kurugöl, 
Çamlıpınar Göleti, Sinekli yaylası, Sakarca yaylası, Kütüklü yaylası, Ġkizler yaylası ve Eğreltilik 
yaylası bulunmaktadır. Yaylalar arasında doğa yürüyüĢleri yapılmaktadır.  Topuk yaylasında 
Fenerbahçe spor kulubünün 49 yıllığına kiralayarak tesislerini getirmesi ile özellikle büyükĢehirlerden 
turistlerin ilgisi bu alana yönelmiĢtir. Gölyaka ilçesinde Kardüz yaylası, Hıra yayla, Efteni Gölü, 
Güzeldere Ģelalesi ve mesire alanı, Kültür Park ve Toptepe gibi tur acentelerinin turistleri 
yönlendirdiği turizm kaynakları yer almaktadır. Doğa yürüyüĢleri, kamp ve piknik aktiviteleri, kuĢ ve 
bitki gözlemciliği bu alanlarda sıklıkla yapılmaktadır. Düzce Merkez ilçede ise Samandere Ģelalesi, 
Aydınpınar Ģelaleleri, Düzce kent ormanı, Çiçekli yaylası, Kocayayla, Derebalık, Pürenli yaylası, 
Torkul yaylası ve göleti bulunmaktadır. Cumayeri ilçesi Dokuzdeğirmen mevkiinde Melen çayı 
üzerinde 3.derece zorluk olarak nitelendirilen parkurda bahar aylarında rafting yapılmaktadır. Yığılca 
ilçesinin en önemli turizm kaynağı ise Hasanlar Barajıdır. Yoğunpelit ve Harmankaya Ģelaleleri 
bulunmaktadır. Çilimli ve GümüĢova ilçeleri ise turizm kaynakları açısından Düzce‟nin en fakir 
ilçeleridir.  
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Ekoturizm sektöründe konaklama, taĢımacılık, yeme-içme, el sanatları ürün satıĢı alanlarında hizmet 
veren iĢletmeler de ekoturizm kaynaklarının yoğun olduğu Düzce Merkez, Akçakoca, KaynaĢlı, 
Gölyaka, Cumayeri ilçelerinde yer almaktadır. ÇalıĢma alanında, taĢımacılık faaliyetlerinde 
ekogiriĢimcilik örneğine rastlanmamıĢtır. Gelen turistlerin bisiklet kiralayabileceği, at arabası ile 
ulaĢımın sağlanabileceği vb. türden uygulamalar bulunmamaktadır. Araç kiralama firmaları ile yapılan 
görüĢmelerde ise hibrit araçlarının bulunmadığı belirtilmiĢtir. Ġstanbul ve Ankara‟dan Düzce‟ye 
günübirlik veya haftasonu tur düzenleyen firmalar ile yapılan görüĢmelerde ise yeme-içme ve 
konaklama alanları tercihlerinde turistlerin çevreye duyarlı iĢletmeleri tercih ettiklerini, ancak kısa 
sürede hızlı bir gezi programını gerçekleĢtirmek durumunda olduklarından güzergah üzerinde, uygun 
fiyatlı hizmet sunan çevresel uygulamaları olmayan iĢletmeler ile de iĢbirliği yapılabildiğini 
belirtmiĢlerdir. El sanatları ürünleri satıĢı ise en fazla Düzce kenti içerisinde ve KaynaĢlı ilçesinde 
D-100 Karayolu üzerinde kaĢık, beĢik vb. ahĢap ürünler olarak belirlenmiĢtir. Alanda Kafkas 
kültürünün ürünlerini sunan satıĢ birimleri de az sayıda yer almaktadır.  

ÇalıĢma kapsamında ekoturizm faaliyetlerinde yeme-içme ve konaklama hizmeti sunan 19 iĢletme 
belirlenmiĢtir. Bu iĢletmeler; 1- Güzeldere Ģelalesi ve mesire alanı, 2-Dadalı ekoköyü, 3-Binef At 
çiftliği, 4-Neris kafe, 5-Koruköy, 6-ġimĢirlik alabalık ve konaklama, 7-Gurme restaurant, 8- Derinoba 
bungalov evleri, 9- Topuk yaylası FB Tesisleri, 10- YeĢil vadi restaurant, 11- Lina Garden restaurant, 
12- Hasbahçe, 13- Çınar restaurant, 14- Kaplanoğlu Alabalık, 15-Konaklı köyü mesire alanı, 16- 
Koçar köyü mesire alanı, 17- Asil Garden, 18- Ġkizdere alabalık, 19- Eye-A Sessiz Bahçe‟dir. Her bir 
iĢletme ile yüzyüze görüĢmeler yapılmıĢ, bazı iĢletmeler görüĢme/mülakat yapmayı kabul etmemiĢ, 
bazıları iĢ yoğunluğundan dolayı soruların hepsini yanıtlayamamıĢ, görüĢmeyi olumlu karĢılayanlarda 
ise belirlenen sorular yan veya alt sorular ile desteklenmiĢtir. GörüĢme yapılan her bir iĢletmede 
gözlem yapılmıĢ ve izin verdikleri ölçüde fotoğraflar çekilmiĢtir (Ģekil 2, Ģekil 3, Ģekil 4, Ģekil 5, Ģekil 
6, Ģekil 7, Ģekil 8, Ģekil 9, Ģekil 10, Ģekil 11, Ģekil 12). GörüĢmelerde iĢletmelerin kaç yıldır hizmet 
verdikleri, çalıĢan sayısı, çalıĢanların kaç yıldır çalıĢtıkları, iĢletmenin kapasitesi, yöresel ürünler 
sunup sunmadıkları, bu ürünleri nerelerden temin ettikleri, çevreye duyarlılık konusunda aldıkları 
önlemler, enerji tasarrufu, geri dönüĢüm önlemleri, fiyatı yüksek olsa daha çevre dostu ürünler 
kullanıp kullanmadıklarına iliĢkin sorular yöneltilmiĢtir. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ġekil 2. Binef At Çiftliği- Düzce Merkez 
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ġekil 3. Dadalı Ekoköyü-Akçakoca 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ġekil 4. Çınar Restaurant-Akçakoca Kirazlı Köyü 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ġekil 5. Gurme Restaurant-Akçakoca 
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ġekil 6. Derinoba Bungalov Evleri-Merkez 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ġekil 7. Fenerbahçe Topuk Yaylası Tesisleri- KaynaĢlı 
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ġekil 8. ġimĢirlik Alabalık-Merkez 
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ġekil 9. Güzeldere ġelalesi Mesire Alanı- Gölyaka 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ġekil 10. Kaplanoğlu Alabalık- Merkez 
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ġekil 11. Ġkizdere Alabalık- Akçakoca 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ġekil 12. YeĢilvadi Restaurant-Merkez 

ĠĢletmeler ile yapılan görüĢmelerde yeme-içme alanlarının kapasitelerinin ortalama 200 kiĢi civarında 
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olduğu, nisan-ekim ayları arasında özellikle haftasonlarında %80 doluluk oranlarına sahip olduğu 
belirlenmiĢtir. Gelen turistlerin genellikle Ġstanbul, Ankara gibi büyükĢehirlerden ve Bolu, Zonguldak, 
Sakarya gibi komĢu illerden olduğunu belirtmiĢlerdir. Yöresel yemekler olarak Kafkas ve karadeniz 
kültürlerinin etkisinde olan Düzce yemeklerini sunduklarını belirtmiĢler, organik yada iyi tarım ürünü 
yeterli düzeyde kullanamadıkalrını, oturma birimlerinin ahĢap olmasına, kullandıkları cihazların A 
sınıfı enerji tasaarrufu sağlamasına dikkat ettiklerini, iĢletmeyi kurdukları alanlardaki mevcut ağaçları 
korumaya özen gösterdiklerini, atık yağları tenekeler ile biodiesel tesislere ulaĢtırdıklarını, gereksiz 
kağıt israfından kaçındıklarını, atıkları ayırarak geri dönüĢüme katkı sağlamaya çalıĢtıklarını, sensörlü 
lambalar kullandıklarını, ısınma olarak bazıları kömür bazıları doğalgaz kullandıklarını belirtmiĢlerdir. 
ĠĢletme sahibi ve yöneticileri, ekoturizm faaliyetlerinin bahar ve yaz aylarında yoğunlaĢmasından 
dolayı, çalıĢan sayılarını bu dönemde arttırdıklarını fakat çalıĢanların enerji tasarrufu ve çevresel 
önlemler konusunda özen göstermediklerini dile getirmiĢlerdir. Oturma birimleri, çöp kovaları, bitki 
kasalarında tercih edilen ahĢap ürünleri ve yürüyüĢ yolları ile duvarlarda tercih edilen doğal taĢ 
uygulamalarını çevre dostu olmasından daha öncelikli olarak, konsepte uygun olmasına, Düzce‟de 
temin etme kolaylığı bulunmasına dikkat ettiklerini ve ziyaretçiler talep ettikleri için tercih ettiklerini 
belirtmiĢlerdir. Konaklama tesisleri ise çadır, bungalov, ev pansiyonculuğu ve otel olarak 4 kategoride 
bulunmaktadır. Bungalov alanlarında en fazla 20 adet 4‟er kiĢilik konaklama imkanı bulunmaktadır. 
Otel ise 80 odalı Fenerbahçe tesisleridir. Bu alanlarda çalıĢanlar yöre insanından seçilerek, istihdama 
katkı sağlanmıĢtır. 

4. TartıĢma ve Sonuç 

Ekoturizm, doğal kaynakların korunmasına ve yerel halkın yerinde kalkınmasına öncelik veren, sosyal 
ve kültürel değerleri koruyan bir yaklaĢım; ekogiriĢimcilik ise çevreye zarar vermeyen ve çevre 
üzerinde olumlu etki yapan iĢletmecilik anlayıĢı olarak tarif edilmiĢtir (Haznedar, 2016). 
EkogiriĢimcilik, özellikle turizm ve ekoturizm gibi doğal ve kültürel kaynaklara bağımlı sektörlerde 
daha da önem kazanmaktadır (Vatansever Toylan ve ark., 2014). Ekoturizm faaliyetlerine katılan 
turistlerin iĢletmelerden çevreye duyarlı olmaları konularında beklentileri diğer sektör müĢterilerinden 
çok daha fazladır. 

AraĢtırma alanı olan Düzce ilinde yöresel kimliğin geliĢme ve güçlenmesine katkı sağlanması, 
yöredeki doğal ve kültürel mirasın geleceğinin güvence altına alınması ve yöre halkının yaĢam 
kalitesinin yükseltilmesi amaçları doğrultusunda yörenin kalkınma potansiyeli için geliĢme alanı 
olarak “ekoturizm” olabileceği düĢünülmektedir ve mevcut durumda ekoturizm faaliyetleri 
gerçekleĢtirilmektedir. Düzce, yaz aylarında iklimsel konfor açısından tercih edilebilirliği yüksek, 
yöresel ürünler açısından geliĢtirilmeyi bekleyen bir iĢ kolu olanağına sahip, ormanları kısmen doğal, 
doğa sporları potansiyeli olan, ekosistem çeĢitliliği açısından oldukça zengin, ekoturizm iĢgücünü 
barındıran, Efteni Gölü varlığı ile kuĢ ve balıklar için habitat oluĢturan bir alandır. Konum itibari ile 
Ankara ve Ġstanbul‟a günübirlik mesafede bulunması turistler tarafından tercih edilirlik sebebidir. 
Ayrıca Düzce Üniversitesinde hem ekoturizm hem de giriĢimcilik konuları hakkında uzmanların 
bulunması ve ekoturizm paydaĢlarından olan özel iĢletmelerin, faaliyetlerinin çevre koruma odaklı 
geliĢtirilmesi konusunda yeterli istek ve inanaca sahip olması çalıĢma alanının olumlu özellikleridir.  

Yörede Çerkez, Abhaz, Karadeniz, Gürcü, Balkan kültürlerinin etkileri görülmektedir. Bu örneklerin 
ekoturizm uygulamalarında ön plana çıkarılması, korunması ve geliĢtirilmesi özendirilmelidir. Yöresel 
ürünler çeĢitlendirilmelidir. Düzce Üniversitesi bünyesindeki doğa sporlar, bilim ve sanat  
kuluplerinin (fotoğrafçılık, bisiklet, dağcılık vb.) ve Ġl Milli Eğitim Müdürlüğünce önderlik edilecek 
olan eğitim programları, yöresel ürünlerin tasarlanmasına iliĢkin kurslar ile alandaki ürün çeĢitliliğinin 
arttırılması desteklenebilecektir. Yöredeki kültürel dokuyu yansıtan el sanatları ürünleri üretilmesi ve 
satıĢı desteklenmelidir. Örneğin KaynaĢlı Ġlçesi içerisinde yer alan Bıçkıyanı köyünde kaĢık, beĢik vb. 
ahĢap ürünler yapımı teĢvik edilmeli, pazar yaratılmalıdır. Yöredeki Kafkas ve Karadeniz dokuları 
havlular, masaörtüleri vb. turistlerin ilgisini çekebilecek ürünlere iĢlenmelidir. Yörenin kendine has 
yiyeceklerinin tanıtıldığı birimler kurulmalı, yöresel tatlar üzerine restaurantlar çeĢitlendirilmeli, 
yörede yetiĢen doğal ürünler tercih edilmelidir. Ayrıca Derdin, Hacısüleymanbey, Konaklı, Duraklar 
gibi Çerkez ve Abhaz köylerinde süt ürünlerine yönelik üretim yapılması özellikle Çerkez ve Abaza 
peyniri yapımının yeniden canlandırılması önerilmektedir. ÇalıĢma alanında ulaĢımın daha kısıtlı 
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olduğu alanlarda, dik noktalarda bulunan köylerde yaĢayan kadınların ürettikleri ürünler için bir 
pazarlama mekanizması geliĢtirilmelidir. Bu ürünleri köylerden alarak, satıĢ birimlerine ulaĢtıracak bir 
taĢıma sistemi geliĢtirilmelidir. 

Özellikle Ġstanbul ve Ankara‟da yaĢayan yoğun çalıĢma temposu içerisinde bulunan kiĢilerin, emekli 
ve öğrenci gruplarının ekoturizmde hedef kitleler olduğu düĢünülecek olursa, ekoturizm sektöründe 
faaliyet gösteren iĢletmelerin her bir grup için farklı paketler geliĢtirilmesi önemlidir. ÇalıĢma alanı 
içerisinde daha önceden yaĢayan ve büyükĢehirlere göç etmiĢ olan bir baĢka turist grubu da hedef kitle 
olarak görülebilir. Alana gelen turistlerin ziyaret ettiği yeme-içme alanları, konaklama birimleri, çeĢitli 
ürün satıĢı yapan birimlerde kalifiye insan kaynağı gereksinimi bulunmaktadır. Ekoturizm alanında 
hizmet verecek ekogiriĢimci iĢletmelerde çalıĢan personel için, çevre duyarlılığını ve bilinçlilik 
düzeyini artırmak amaçlı çalıĢmalar yapılmalıdır. ĠĢletme içerisinde çalıĢanların, yöneticilerin ve 
iĢletme sahiplerinin çevre duyarlılığına sahip olması çevresel önlemlerin alınmasında istenen düzeye 
eriĢebilmek konusunda önemli bir adımdır. Özellikle çalıĢanların bireysel olarak ev hayatlarında özen 
gösterdikleri tasarruf yaklaĢımlarını iĢyerlerinde de sergilemeleri önemlidir. 

Düzce‟de ekoturizm sektöründe faaliyet gösteren iĢletmelerin ekogiriĢimci olma potansiyelleri 
değerlendirildiğinde taĢımacılık alanında ekogiriĢimcilik örneğine rastlanmamıĢtır. Gelen turistlerin 
bisiklet kiralayabileceği, at arabası ile ulaĢımın sağlanabileceği vb. türden uygulamalar 
bulunmamaktadır. Araç kiralama firmaları ile yapılan görüĢmelerde ise hibrit araçlarının bulunmadığı 
belirtilmiĢtir. Yeme-içme alanında hizmet veren iĢletmelerde ise ekogiriĢimci olma potansiyelleri en 
yüksek bulunan, çevreye daha az zarar veren ürünleri kullanan, atıkları ayırarak geri dönüĢümüne 
katkı sağlayan, yöresel ürün kullanan iĢletmelerin bu konuda yeteri kadar bilinçli olmadıkları, gelen 
turistlerin talepleri ve beklentileri üzerine bu önlemleri aldıkları gözlemlenmiĢtir. Düzce‟de ekoturizm 
faaliyetlerine katılan müĢteriler, iĢletmelerin ekolojik kaygılar taĢımaları konusunda yönlendirici 
olmuĢlardır.  

ÇalıĢmada gözlemlenen bir diğer konu ise iĢletmelerde çalıĢan personelin çevreye duyarlılık 
düzeylerinin az olduğudur. Kısa aralıklarla personel değiĢikliğinin yaĢanmasından dolayı, çalıĢanların 
iĢletmeleri yeteri kadar sahiplenmediği belirlenmiĢtir. ĠĢletmeler ile yapılan görüĢmelerde, ekoturizm 
faaliyetlerinin mevsimlere bağlı yapılmasından kaynaklı olarak personel değiĢikliğinin sık yapıldığı 
belirtilmiĢtir. Konaklama, yeme-içme ve yöresel ürün satıĢı yapan iĢletmeler Akçakoca sahil bandı, 
Cumayeri Rafting parkuru, Efteni Gölü, Aydınpınar, Güzeldere ve Samandere Ģelaleleri, Topuk yaylası 
ve Göleti gibi ekoturizm kaynaklarının yakınlarında konumlanmıĢlardır. Konaklama hizmeti veren 
iĢletmelerde ise otel, ev pansiyonculuğu, bungalov ve çadır kullanımları bulunmaktadır. Otellerde A 
sınıfı enerji verimliliği bulunanan cihazların kullanıldığı, hareket sensörlü aydınlatma elemanlarının 
bulunduğu, atık yağların biodiesel tesislerine ulaĢtırıldığı, ısı kaybının önlenmesi için mantolama 
yapıldığı gözlemlenmiĢtir. Ancak bu önlemler çevreyi koruma düĢüncesi ile değil iĢletme 
maliyetlerinin düĢürülmesi amacı ile yapılan uygulamalardır.  

Düzce için, Türkiye Ġstataistik kurumunun son 10 yıla iliĢkin nüfus verileri değerlendirildiğinde kırsal 
alanda nüfusun giderek azaldığı, kırdan kente iĢsizlik nedeniyle yoğun göç verildiği görülmektedir. 
Ekoturizm sektörü baĢta olmak üzere tüm diğer sektörlerde ekogiriĢimcilerin sayısının artmasının, 
iĢsizlik, yoksulluk ve çevre üzerinde insan baskısını azaltmaya yardımcı olabileceği bu nedenle 
ekogiriĢimci iĢletmelerin desteklenmelerinin önemli olduğu düĢünülmektedir. Özellikle iĢletme 
çalıĢanlarına yönelik ücretsiz çevreye duyarlılığı arttıracak eğitim fırsatları sağlanmalı, iĢletme 
kurucularına finansal destek sağlanmalı ve ekogiriĢimciliğe ülkemiz mevzuatında yer verilmelidir. 
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Karamanoğlu Mehmetbey Üniversitesi, Sosyal ve Ekonomı̇k AraĢtırmalar Dergı̇si, 14 (23), 
(2012), 115-122. 

Björk, P. (2008). The Finnish ecotourism market profile, e-Review of Tourism Research (RTR), Vol. 6, 
No.2, 30-36. 



            3
rd

 International Conference On The Changing  

World And Social Research 
Rome, ITALY/ August 08-10, 2017 

 

324 

 

Bozok, D. (2004). Ekoturizm ve Kaz Dağında Bir Uygulama, 1.Balıkesir Ulusal Turizm Kongresi, 
15-16 Nisan, Kongresi, 434-454. 
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Abstract 

Mayors, as managers of provinces who act as leaders are obliged to keep their personal interests in 

the background, which is one of the necessities of servant leadership, look out for public‟s benefit, 

support the organization members for their improvement and carry out activities in order to gain and 

perpetuate the trust of the members. In this sense, the object of servant leadership is to meet others‟ 

needs and to serve.  

Furthermore, both organizations‟ members and citizens need to be sure that their needs are provided 

and they are served. They desire to see that the promises are fulfilled and in general terms they 

complain about the fact that the promises are not fulfilled. Thus, despite the fact that mayors define 

themselves as servant leaders, citizens do not define them as servant leaders and conflicts occur 

between these two groups‟ assessments. 

The purpose of this study is to measure the Bursa city residents‟ perceptions about the mayor of 

metropolitan municipality and the mayors of county municipalities, in terms their carrying the 

characteristics of servant leadership or not, by using a combined survey which is formed from Dennis 

and Winston Servant Leadership Survey (2003) and Dennis and Bocernea Servant Leadership Survey 

(2006), along with the demographic questions.  

Keywords 

Mayors, servantleadership 

 

1. Introduction 

Mayors define themselves as servant leaders especially in recent years. On the other hand, citizens 
may not see them as such. In this study, the problem which is tried to be solved is,  how these two 
points of view coincide. There are some drawbacks that arise from such kind of a problem. First of all, 
mayors may lack the reputation in the eye of the citizens because of the fact that they either are not 
able to express themselves properly, or cannot serve to fulfill their promises. Another drawback is 
unsatisfaction of the citizens and decrease in welfare because of the fact that either they do not know 
their mayors thoroughly or they think that they do not receive enough service.   

Servant Leadership definition, which was used to define spiritual leaders such as fathers and nuns, 
arose in Europe. The reasons of this, were the fact that spiritual leaders devoted themselves to serve 
humanity, organized their management styles for the peace, happiness and satisfaction of the people 
and gave importance to spirituality more than materiality. In following years, this approach has started 
to be used firstly in Europe and then in Turkey, for organization managers. Servant Leadership Theory, 

mailto:niluferruzgar@hotmail.com
mailto:aliakdemiral@gmail.com
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which is an extension of transformational leadership, focuses first on people, then on the organization 
(Waddell, 2008).  

 

The power that creates the servantship focus, has its source from virtue, which consists of all spiritual 
values. Virtue Theory is an approach that emphasises human rights and bases on Aristotle‟s 
„‟ethics‟‟(Patterson, 2003).  According to Aristotle, ethics is the discovery of behaviours that are 
helpful in daily life  (DalyveMattilla, 2007). From a wider perspective ethics; „‟is a system of 
standards, principles and moral values that define what is good and what is bad in individual and 
group relations and examines concepts such as good, bad, right and wrong‟‟ (Hatcher, 2004). 
According to this point of view, when a leader provides all members of the organization with an 
enlightining of their own potentials, instead of increasing his/her own power, the opportunities in the 
environment of the organization can be evaluated better (O‟Toole, 2008).   

It is desired that mayors, who are elected with the votes of citizens, act with the philosophy of 
„‟servantship‟‟. Here the emphasise is on enjoying the service without glittering. This kind of 
behaviour is thought to be the ideal one. 

Servant leadership is thought to be appropriate for Turkish culture for its qualifications and 
implementation. In Orhun Epigraphs, Bilge Kagan says „‟I haven‟t slept for the sake of Turkish people, 
I haven‟t sat down during the day and worked to the bitter end with my brother Kül Tigin. I provided 
garments form my people who need garments, I provided wealth form my people who suffer from 
poverty, I raised the number of my people, I established a community which is better than the other 
communities with powerful states and with powerful Khans‟‟  (Tekin, 2008;  Çelik, 2010). This 
statement of Bilge Kagan can be accepted as in Turkish understanding it is really important to serve. 
Hz. Muhammed‟s saying „‟The master of the nation, is the one who serve the nation‟‟, puts forward 
the religious side in Turkish management view. The saying „‟Serving the nation means serving Allah‟‟ 
sets forward the importance of serving again. 

 

2. Review of Literature 

In literature there are some theories with an approach to explain leadership and leadership behaviours 
such as attributes theory, behavioural theories, contingency theories, neo-charismatic theories (Çakar 
ve Arbak, 2003) and emotional intelligence-emotional competences theories  (Aslan, 2009). 
According to these theories, leaders can display behaviours as democrat, autocrat, dictator, liberal, 
humanist, supportive, charismatic, natural, transformational, transactional (Çetin ve Beceren, 2007), 
performative/effective, positive, authentic (Kesken ve Ayyıldız: 2008) or they can display servant 
leadership behaviour (Greenleaf, 2002). 

In the following section of the study, servant leadership concept is tried to explained in the frame of 
theorotical structure.  

2.1.  Servant Leadership 

Service Directed Leadership Theory, has two dimensions as Butler Leadership and Servant Leadership. 
These dimensions are based on Greenleaf‟s Butler Theory (Turhan, 2007: 30). According to Servant 
Leadership dimension of the theory, leader displays behaviours as devoted to trust and moral 
principles. He/she aims at serving all people‟s interests instead of just his/her own interests(Caldwell 
vd. , 2002). He/she is also devoted to the members of the organizaiton in the long term and acts as 
giver, not receiver (Pollard, 1996). According to Spears, the success of servant leader cannot be 
determined by evaluating just the leader but by evaluating his/her followers to see if they are free, wise, 
autonomous and intend to serve (Spears, 2004). Therefore, servant leadership approach should not be 
perceived as it is just about the individual but as a culture it spreads throughout the organization. 

According to servant leadership approach, leader is not egoist but altruist (Laub, 1999).  Servant 
leadership is the understanding of leading for people‟s sake (Drury, 2004). Servant leadership ignores 
the leader‟s needs and emphasises the importance of fulfilling employees‟ needs, empowering them, 
and improving them individually (Laub, 1999; Russell ve Stone, 2002; Greenleaf, 1977‟den akt. 
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Spears, 1995; Stone vePatterson, 2005).  

According to Patterson (2003), servant leaders are people who serve by focusing on the followers. It is 
the behaviour of giving value to people, improving people, organizing teams, leading and sharing 
leadership (Laub, 1999). Servant leader who provides individual improvement of the employees by 
emphasising the importance of serving, helps people fulfill their needs (Taylor, Martin, Hutchinson ve 
Jinks, 2007). Servant leadership means paying attention to people all the time because of the fact the 
leader‟s priority is his/her followers (Patterson, 2003). Motivating, affecting, inducing and 
empowering the followers are the main qualifications of servant leader (Stone ve Patterson, 2005).  

Servant leaders create a vision, gains the trust of the followers and affect the others (Farling vd., 1999). 
They are desired to serve the others, giving much more than they receive and serving much more to 
fulfill the needs of others (Dennis, 2004). Patterson (2003), defines servant leaders as people who lead 
with love, act with humility, altruist, trustworthy and empower the followers. 

The ten main qualifications of servant leadership are as follows (Omoh, 2007; McDougle, 2009; Beck, 
2010);  

1. Latitudinarianism: Servant leader draws conclusions from past experiences in order to make 
decisions about future and also stays aware of today‟s reality.  

2. Listening to others: Servant leader communicates with the members of the organization and 
listens to them sincerely in order to serve their needs.  

3. Taking responsibility of people‟s improvement: Servant leaders take responsibility of 
individual, professional and spiritual improvement of his/her followers and acts for these 
improvements. He/she tries to assure the most appropriate situation for the people to use their 
capabilities effectively.  

4. Conceptualizing: Servant leader thinks over the problems and conceptualize each problem by 
handling them wholistic.  

5. The power of persuasion: Servant leader prefers compromising by persuading each individual 
about the changes in the organization, instead of being authoritative 

6. Awareness: Servant leader is aware of both his/her flaws and limitations and the flaws and 
limitations of the members of the organization. He/she is aware of the changes and conditions 
of the environment along with the people‟s values and acts according to these. 

7. Management: Servant leader keeps the sources of the organization in order to serve the 
members of the organization and to reach better and the best. He/she prefers persuading, 
instead of using force while doing this. 

8. Building communities: Providing members of the organization with group activities that 
enables them feel better, improve themselves and make mutual sharing is one of the 
responsibilities of servant leader 

9. Amendment: Servant leader communicates individually in order to prevent the members of the 
organization from feeling bad, heasl hearts that are broken and removes the negative feelings. 
Thus, he/she acts for individuals‟ integration to the organization and their transformation.   

10. Accepting and Empathy: Servant leader, prefers empathizing in order to understand the 
situations and the feelings of the members of the organization. 

Laub (1999), has decided six qualities for servant leadership in the frame of the measure that he has 
developed. These six qualities are as follows: giving value to people, being trustworthy, delegating the 
duties, making teams like family, fulfilling the leadership needs of people and assuring individual 
improvement opportunities. Servant leader do not desire a hierarchical structure, on the contrary he/she 
acts equally to the organization members. Although it is difficult to apply in reality, servant leader is 
just a leader not a supervisor (Crippen, 2005; Greenleaf, 1976).  

A lot of organizations have accepted the fact that servant leadership is an approach that contributes to 
the individuals‟ spiritual, emotional, professional and mental improvement. The power of servant 
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leadership is its quality of searching of opportunities for individual improvement and giving guidance. 
Organizations such as Toro Company, Synovus Financial Corporation, South-West Airlines, are some 
of the organizations that have accepted the power of servant leadership. Furthermore, these companies 
are among the 10 best companies that are chosen in the USA (Spears, 2004; Bardeh ve Shaemi, 2011). 
In the researches that are carried between 1990 and 2003, the dimensions of servant leadership such as 
morality and inspiration have attracted great attention and the theory has tried to be improved in terms 
of these dimensions. In addition to this, servant leadership has transformed into „‟organizational 
leadership‟‟ recently and started to be mentioned as such  (Hoveida, Salari ve Asemi, 2011). 

According to an article by James Perry (2011) in Huffington Post, Martin Luther King Jr. is one of the 
best leaders who acted as servant leader. King, brought a new dimension to leadership by fighting for 
equality and justice. He tried to satisfy his followers and served them without looking at their religion, 
language or gender and that is what he is remembered for.  

Dr. King has an important statement: „‟Change is not a conclusion of being inevitable, it is the fruit of 
continuous struggle‟‟. This struggle for change, gives its fruit when leaders give priority to serving 
others and use their power ethically (Perry, 2011). 

 

Patterson‟s Servant Leadership Model 

 

 

 

 

 

 

Source: Patterson, 2003:6 

2.2. Previous Research 

Nyhan (2000) and Dirks and Ferin (2002) have found that if a leader is thought to be reliable, people 
believe the information that is disseminated by the leader and their commitment level gets higher. In 
addition to this, Joseph and Winston (2005) mentions that managers can improve organizational 
performance by behaving as servant leaders, which increases organizational trust. Hardin (2003), also 
mentions that being trustworthy is an important qualification in order to leading or affecting a group. 

As for national researches on leaders, Aslan and Özata (2011) have made a contribution to the 
literature. In this study, the sample is of 180 people consisting mid-wives, nurses and civil-servants. 
They used Dennis and Winston (2003) measure, which is used in our research as well, and found that 
the item „‟ My leader knows the aim and goal of the organization and he/she is aware of what he/she 
wants to achieve for the society‟‟ has the highest point. On the other hand, the item „‟My leader makes 
concessions while serving the society‟‟ has the lowest point among the participants. In the measure of 
Dennis and Bocernea (2006), the highest point belongs to the item „‟ My leader takes care of me just 
for I am a human‟‟ and the lowest point belongs to the item „‟My leader bases his communication on 
trust‟‟ (Aslan ve Özata, 2011). 

In another study that is carried by Demirel et al. (2012), the measures of Dennis and Winston 2003) 
and Dennis and Bocarnea (2006), that are adapted into Turkish by Aslan and Özata (2010), are 
combined so that they are organized as appropriate for using on mayors. Reliability analysis are done 
and an original measure has been contributed to the literature.  

In another study, the population of the research is the mayors who are elected in 29 March 2009 
elections. In this election 2903 mayors are elected in Turkey. The results of the elections are as such: 
AKP 1442 mayors (%49,67), CHP 503mayors (%17,33), MHP 483 mayors (%16,64), other parties 
475 mayors (%16,36). As the sample of the research 530 mayors, who are reached and who accepted 
the survey, are included. According to the results, no matter what kind of leadership style the mayors 

Acts with 

Humility 

Agapao Love 

Being visioner 

Altruism Trust 

Empowerment Service 



            3
rd

 International Conference On The Changing  

World And Social Research 
Rome, ITALY/ August 08-10, 2017 

 

329 

 

adopt, they do not display submissive roles. This means, they cannot be easily directed and 
manipulated by others. On the other hand, it doesn‟t mean that they never display submissive 
behaviour (Yörük ve Dündar, 2011). 

When the previous literature is examined, although it is seen that there are studies on servant 
leadership, the studies on mayors‟ qualifications of servant leadership are limited. Therefore this study 
will make a contribution to the literature and lead other researchers to make studies and researches in 
this sense. In addition to this, the results will show if the mayors carry servant leadership qualifications 
or not, and so that necessary amandements can be applied. 

3. Methodology 

4.1. Population and Sample  

In this study, the theorotical population is residents of Bursa city. Because of the fact that it is 
impossible to reach all of the residents in terms of time and expenditure, 350 residents are specified as 
practical population. In order to reach the population, Random Sampling method is used. It is paid 
attention to choose the participants‟ genders as equal, half women and half men in order not to cause 
any faults. In addition to this it is also paid attention to hand surveys to all age groups. A survey of 32 
questions that are adapted from Dennis and Bocernea Servant Leadership Measure (2006) and Dennis 
and Winston Servant Leadership Measure (2003), along with demographical questions is applied to the 
participants. 340 surveys have been gathered and analysed with SPSS package programme. 

4.2. Measurement 

A survey is prepared and used in our research. The survey consists two sections. In the 1st section 
there are demographical questions and in the 2nd section there are 32 questions that are adapted from 
Dennis and Winston (2003) and Dennis and Bocernea (2006) measurements.  

Dennis and Winston (2003), adapted Page and Wong‟s (2000) servant leadership instrument that 
consists 99 questions and 4 dimensions(personality, relationship, task and process) as 23 questions and 
3 dimensions. These dimensions are empowerment, service and vision. 

Dennis and Bocernea (2006), adapted Patterson‟s (2003) servant leadership instrument that consists 71 
questions and 7 dimensions (agapao love, acts with humility, altruistic, visionary for the followers, 
trusting, serving and empowers followers) as 29 questions and 7 dimensions (love, empowers 
followers, vision, altruism, trust-1, trust-2 and humility). 

In this study, the appropriate items from the measurements of Dennis and Winston (2003) and Dennis 
and Bocernea (2006) combined and a scale of 32 questions with 7 dimensions is obtained. These 
dimensions are empowerment, service, vision, love, acts with humility, altruism and trust.  

SPSS package programme is used for analysis. First, frequency analysis is applied and afterward 
factor analysis is applied. 

4. Results 

Table 1: Descriptive Statistics 
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5.  My mayor supports the belief that 
each organization needs supreme aims 

fi 

Y.fi 

9 

2,6 

32 

9,4 

214 

62,9 

54 

15,9 

31 

9,1 

2,80 0,82 

3.   My mayor sets clear and real goals fi 

Y.fi 

13 

3,8 

26 

7,6 

199 

58,5 

77 

22,6 

25 

7,4 

2,77 0,83 

2.  My mayor gives value to each fi 9 17 208 89 17 2,74 0,74 
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member of his team Y.fi 2,6 5.0 61,2 26,2 5,0 

31. My mayor displays appropriate 
behaviour and acts as a role model 

fi 

Y.fi 

19 

5,6 

19 

10,6 

36 

10,6 

109 

32,1 

157 

46,2 

1,92 1,13 

 

 

According to the descriptive statistics of Servant Leadership Scale, the most important item for 
participants is the view of „‟My mayor supports the belief that each organization needs supreme aims‟‟ 
with a mean of 2,80. The second important item according to the participants is the view of „‟My 
mayor defines clear and real goals‟‟ with a mean of 2,77. The third important item is the view of „‟ My 
mayor gives value to each member in his team‟‟, with a mean of 2,74. 

On the other hand, the least important item according to the participants is the view of „‟My mayor 
displays appropriate behaviour and acts as a role model‟‟, with a mean of 1,92.  

In order to apply a descriptive factor analysis, KMO test is applied. A result of 0,968 is obtained and 
so that it is found to be appropriate for applying factor analysis. According to the factor analysis, it is 
found that the items in the scale are gathered under 6 dimensions. 

Table 2: Dimensions 

Dimensions Items Explained Vriance 

Vision 1,2,3,4,5,6,7,8 18.35 

Love 25,26,27,28,31,32 15.75 

Humility 9,10,11,12,29,30 14.38 

Altruism 13,14,15,16 13.60 

Trust 17,19 11.63 

Service 20,21,22,23 5.98 

Total  79.715 

 

These dimensions are defined as „vision‟, „love‟, „humility‟, „altruism‟, „trust‟ and „service‟. The items 
18 and 24 remained out of analysis because of the fact that they  haven‟t gathered under any of the 
dimensions. The first dimension, vision, has a variance of % 18.35, the second dimension, love, has a 
variance of%15.75, the third dimension, humility, has a variance of %14.38, the fourth dimension, 
altruism, has a variance of %13.60, the fifth dimension, trust, has a variance of %11.63 and the sixth 
dimension, service, has a variance of %5.95.  

Table 3: Factor Analysis 

Dimension  

Total % Variance % Cumulative 

1 5.690 18.35 18.356 

2 4.885 15.75 34.113 

3 4.458 14.38 48.495 

4 

5 

6 

4.217 

3.607 

1.854 

13.60 

11.63 

5.98 

62.099 

73.735 

79.715 

 

In order to see if there are differences related to these dimensions according to the demographical 
findings of the participants, Mann-Whitney U and Kruskal-Wallis Tests are applied. Six dimensions 
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are obtained from the results of the factor analysis. These dimensions are labeled as vision, love, 
humility, altruism, trust and service. According to the findings, it is found that there are different views 
to the dimensions resulting from the participants‟ demographical data such as gender, marital status, 
age, education, income, job and living in city or village. 

Table 4: Statistical Tests Findings of the Differences of Servant Leadership‟s Dimensions 
According to the Participants‟ Socio-Demographic Structures  

Variable Dimension Test  Test Statistics P 

Gender Vision 

Love 

Humility 

Altruism 

Trust 

Service 

Mann-Whitney U 

 

-1.078 

-0.888 

-1.436 

-1.704 

-0.888 

-2.331 

0.281 

0.375 

0.151 

0.088 

0.375 

0.020 

Marital Status Vision 

Love 

Humility 

Altruism 

Trust 

Service 

Mann-Whitney U 

 

-4.381 

-5.899 

-6.786 

-4.407 

-2.648 

-3.038 

0.000 

0.000 

0.000 

0.043 

0.008 

0.002 

Age Vision 

Love 

Humility 

Altruism 

Trust 

Service 

Kruskal-Wallis 44.646 

113.384 

103.121 

71.309 

72.227 

101.710 

0.000 

0.000 

0.000 

0.000 

0.000 

0.000 

Education Vision 

Love 

Humility 

Altruism 

Trust 

Service 

Kruskal-Wallis 73.695 

55.645 

83.689 

119.344 

136.587 

85.259 

0.000 

0.000 

0.000 

0.000 

0.000 

0.000 

Income Vision 

Love 

Humility 

Altruism 

Trust 

Service 

Kruskal-Wallis 36.558 

58.710 

56.534 

95.597 

96.526 

56.161 

0.000 

0.000 

0.000 

0.000 

0.000 

0.000 

Job Vision 

Love 

Humility 

Kruskal-Wallis 36.510 

85.723 

68.586 

0.000 

0.000 

0.000 



            3
rd

 International Conference On The Changing  

World And Social Research 
Rome, ITALY/ August 08-10, 2017 

 

332 

 

Altruism 

Trust 

Service 

77.834 

68.155 

85.926 

0.000 

0.000 

0.000 

Where the most of the life 
is spent (city, province or 
village) 

Vision 

Love 

Humility 

Altruism 

Trust 

Service 

Kruskal-Wallis 68.618 

G8.854 

69.752 

31.204 

71.503 

40.238 

0.000 

0.000 

0.000 

0.000 

0.000 

0.000 

In order to put forward the fact if there are any differences between genders' answers to the dimensions 
of Servant Leadership Scale, non-parametric Mann-Whitney Test is applied. According to the findings 
there is a statistically meaningful difference in 6th dimension, which is because of male participants 
and which means that they look more positively to the dimension. 

As for marital status, again Mann-Whitney U test is applied and it is verified that there is statistically 
meaningful difference in all dimensions. It is also verifed that these differences is because of single 
participants, which means that they look more positively. 

According to the age groups' answers to the dimensions, there is a statistically meaningful difference 
to all dimensions according to the non-parametric Kruskal-Wallis test. It is verified that this difference 
is because of 18-29 age group, which means that they look more positively. 

In order to put forward the fact that if there is a statistically meaningful difference between educational 
background groups, Kruskal-Wallis test is applied and it is verified that there is a statistically 
meaningful difference in all dimensions and this difference is because of the participants who has 
university education, which means that they look more positively. 

In order to put forward the fact that if there is a statistically meaningful difference between income 
groups, Kruskal-Wallis test is applied and it is verified that there is a statistically meaningful 
difference in all dimensions and this difference is because of the participants with the least income, 
which means that they look more positively. 

In order to put forward the fact that if there is a statistically meaningful difference between job groups, 
Kruskal-Wallis test is applied and it is verified that there is a statistically meaningful difference in all 
dimensions and this difference is because of students in dimensions 1. 2. and 3. , while it is because of 
housewives‟ points of view in other dimensions, which means that they look more positively. 

In order to put forward the fact that if there is a statistically meaningful difference between the groups 
of city residents and province or village residents,  Kruskal-Wallis test is applied and it is verified 
that there is a statistically meaningful difference in all dimensions and this difference is because of city 
residents, which means that they look more positively. 

5. Discussion and Conclusion 

According to Servqual approach, if the expected service level is higher than received service level, it 
means that service is unsatisfactory. When expected service level is equal to the received service level, 
it means that the service is satisfactory. In order to accept the perceived quality as ideal quality, it is 
essential that expected service should be lower than perceived service. Because of the fact that there is 
a difference among perceived quality, expected service and perceived service, researchers formulised 
perceived service quality as such  (Parasuraman vd., 1985; 1988; 1991; 1994): 

Perceived Service Quality (Q) = Perceived Service (P) - Expected Service (E) 

According to the results of Servant Leadership Scale, which is tried to be based on this approach, it is 
necessary that there should be a difference between citizens' expected leadership performance and 
their perceived leadership performance in order to decide that mayors are qualified servant leaders. If 
it is the contrary, it can be concluded that leader's performance is not qualified. If there is no difference, 
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then it can be concluded that leadership performance meets citizens' quality expectations in the most 
efficacious way. 

The importance of this study is that, it is tried to give some useful suggestions to the leaders to make 
real their promises and improve them. In this sense, it will contribute to the perception of the citizens 
and make them more conscious about the service that they are served. It will also contribute to the 
reputation of mayors in the sense they can try to take some steps in order to make their services more 
qualified and keep their promises so that they will be able to increase the quality of their service. They 
can also make amendments and take some precautions. In addition, this study can be a reference for 
other municipilaties in other cities and for other residents, so that in the long term it will contribute to 
the increase of residents‟ welfare and making municipality services better.  
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Cerit, Y.  (2008). İlkögretim Okulu Müdürlerinin Hizmet Yönelimli Liderlik Davranışlarının 
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Özet 

Bir teori olarak iktisat, 18. yüzyılın sonlarında ele alınmıĢtır. Bu tarihten önce ise iktisadi yaĢantının 

gereklilikleri teoriden uzak yaklaĢımlarla açıklanmaktaydı. Örneğin 1450-1750 yılları arasında etkili 

olan Merkantilizm, derli toplu bir iktisadi düĢünce ortaya koyamamıĢtır. Bu tarihlerden daha önceki 

dönemler için de benzer yorumlar yapılmıĢtır. Avusturyalı iktisatçı ve siyaset bilimci J.A.Schumpeter 

(1883-1950) keĢiĢ ve filozof Thomas Aquinas (1225-1274) dönemine kadarki yaklaĢık 500 seneyi 

“Büyük BoĢluk (Great Gap)” olarak adlandırmaktadır. Çünkü Schumpeter‟e göre o dönemlerde iktisat 

düĢüncesine herhangi bir katkı söz konusu değildir. Ancak bu görüĢün daha çok Batı Ġktisadı için 

geçerli olduğu söylenebilir. Çünkü bu dönemlerde Ġslam dünyasında Abdülmelik bin Mervan 

(646-705), Ebu Yusuf (731-798), Ibn-i Abi‟r Rabi (833-?), El Biruni (973-1052), El Gazali (1055-1111) 

ve Nasirüddin et-Tusi (1201-1274) gibi isimler iktisadi düĢünceye (iktisat teorisine değil) önemli 

katkılarda bulunmuĢlardır. 14. yüzyılda ise Ġbn-i Haldun (1332-1406) isminin ön plana çıktığı 

görülmektedir. Ġbn-i Haldun “Mukaddime” adlı eserinde; nüfus, iĢbölümü ve uzmanlaĢma, fiyat, emek, 

devlet ve vergi gibi iktisatla bağlantılı çok farklı konulara değinmiĢtir. Ġbn-i Haldun‟un iĢbölümü ve 

uzmanlaĢma ile ilgili görüĢleri Adam Smith; vergi ile ilgili görüĢleri Arthur Laffer; emek hakkındaki 

görüĢleri Karl Marx; nüfus hakkındaki görüĢleri Merkantilist düĢünce ve Adam Smith; fiyat ile ilgili 

görüĢleri J.B.Say ve Keynes ve devlet hakkındaki görüĢleri ise Klasik iktisatçılar ile benzerlik 

göstermektedir. Ancak tüm bu konulara Batılı düĢünürlerden çok önce değinilmiĢ olmasına rağmen, 

Ġslam düĢünürleri ayrı bir iktisat teorisi oluĢturamamıĢlardır. 

Bu açıklamalar doğrultusunda çalıĢmanın amacı; iktisat alanında Batılı düĢünürler tarafından ortaya 

atılan ve bir teori haline getirilen yaklaĢımların aslında Ġslam dünyasında da ele alındığını göstermektir. 

Bu amaç doğrultusunda çalıĢmada, tarihsel inceleme ve karĢılaĢtırmalı analiz yöntemi tercih edilmiĢtir. 

Yapılan incelemelerin sonucunda, Ġslam iktisat “düĢüncesinin” özellikle de Ġbn-i Haldun‟un iktisadi 

görüĢlerinin, Batılı iktisat “teorisine” bir temel oluĢturduğu düĢünülmektedir. 

Anahtar Sözcükler 

Ġbn-i Haldun, Ġslam Ġktisadı, Batı Ġktisadı. 

 

Abstract 

Economics as a theory was dealt with in the late of 18th century. Before this date, the requirements of 

economic life were explained in terms of remote approaches in theory. For example, Mercantilism, 

which was effective between 1450 and 1750, did not produce a comprehensive economic thought. 

Similar comments were made for earlier periods from these dates. The Austrian economist and 

political scientist J.A.Schumpeter (1883-1950) refers to about 500 years as “Great Gap” until the time 

of the monk and philosopher Thomas Aquinas (1225-1274). Because according to Schumpeter, there is 

mailto:esdeveli@hotmail.com
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no contribution to economic thought at that time. However, it can be said that this view is more 

applicable to the Western Economy. Because in this periods among the Islamic world Abdal Malik Ibn 

Marwan (646-705), Abu Yusuf (731-798), Ibn Abi‟r Rabi (833-?), Al Biruni (973-1052), Al Ghazali 

(1055-1111) and Nasir al Din Al Tusi (1201-1274) were important contribution to economic thought 

(not economic theory). In the 14th century, Ibn Khaldun (1332-1406) appeared to be the foreground of 

the name. Ibn Khaldun, in his work “Muqaddimah”, referred to many different issues related to 

economics such as; population, division of labor and specialization, price, labor, state and tax. Ibn 

Khaldun‟s views on division of labor and specalization Adam Smith; views on tax Arthur Laffer; 

views on labor Karl Marx; views on population Mercantilist thought and Adam Smith; views on price 

J.B.Say and Keynes; and views on state are similar to Classical economists. However, although all 

these issues have been referred to long before than Western thinkers, Islamic thinkers have not been 

able to form a separate theory of economic. 

The purpose of working towards these explanations; that the approaches put forward by Western 

thinkers in the field of economics and turned into a theory are actually taken up in the world of Islam. 

In working for his purpose, historical research and comparative analysis were preferred. As a result of 

the examinations, it is thought that Islamic economics “thought”, especially Ibn Khaldun‟s economic 

views, constituted a basis for the “theory” of Western economics. 

Keywords: Ibn Khaldun, Islamic Economy, Western Economy. 

 

1. GiriĢ 

Ġktisadın bir teori olarak ele alınması 18. yüzyılın sonlarını bulmakla birlikte, bu yüzyıla kadar 

içinde yaĢanılan her dönemin bir gereği olarak birtakım iktisadi faaliyetlerde bulunulmuĢtur. 15-18. 

yüzyıllar arasında dıĢ ticaretten, altın ve gümüĢün önemine kadar farklı konularda fikirler ileri süren 

Merkantilizm, bu görüĢlerini bir çerçeve içerisine oturtamamıĢ ve derli toplu bir iktisadi düĢünce 

ortaya koyamamıĢtır. Ancak bununla birlikte bir ekol olarak Merkantilizm, iktisat tarihindeki bir 

sıçramayı da ifade etmektedir. Merkantilizm öncesi dönemler incelendiğinde ise Avusturyalı iktisatçı 

ve siyaset bilimci J.A.Schumpeter‟in “Büyük BoĢluk (Great Gap)” kavramı karĢımıza çıkmaktadır. 

Schumpeter‟e göre keĢiĢ ve filozof Thomas Aquinas dönemine kadarki yaklaĢık 500 senede (kabaca 

750-1250 arası) iktisat düĢüncesine herhangi bir katkı söz konusu değildir (Schumpeter, 1954, s.73-74). 

Bu tartıĢma Schumpeter‟in “The History of Economic Analysis” isimli kitabı ile baĢlamıĢtır. Bu 

kitapta bahsedilen dönem ile ilgili dikkat çeken nokta, yapılan analizlerde Arap/Ġslam alimlerinin 

görmezden gelinmesidir (Ali & Thompson, 1999, s.31). Çünkü Schumpeter, özellikle Ortaçağ Ġslam 

düĢünürleri baĢta olmak üzere, diğer medeniyetlerden ve kültürlerden gelen katkıları göz ardı etmiĢtir. 

Hemen hemen bu dönemlerde Ġslam medeniyeti, sosyo-ekonomik düĢünce de dahil olmak üzere, tüm 

alanlarda entelektüel faaliyetin en verimli çevresini temsil etmiĢtir (Ghazanfar, 2003, s.2). Dolayısıyla 

Schumpeter iktisat düĢüncesinde bir “boĢluk” gördüyse, bunun nedeninin Ġslam coğrafyasındaki 

geliĢmelere bakmamasından kaynaklandığı söylenebilir. Eğer gerçekten bir “Büyük BoĢluk” varsa o 

boĢluğun Batı Ġktisadı içinde var olduğu düĢünülebilir. Çünkü bu dönemlerde iktisat düĢüncesine 

Ġslam dünyasından çok önemli katkılar sağlanmıĢtır. Abdulmelik Bin Mervan, Ebu Yusuf, Ġbn-i Abi‟r 

Rabi, El Biruni, El Gazali, Nasirüddin et-Tusi ve Ġbn-i Teymiyye bu katkıyı sağlayan isimlerden 
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bazılarıdır (Islahi, 1996, s.5-11). 

14. yüzyılın ortalarından itibaren ise Ġbn-i Haldun ismi ön plana çıkmaktadır. “Mukaddime” 

adlı eserinde tarih, coğrafya, din ve ahlak gibi birbirinden farklı birçok konuya değinmiĢtir. Bunların 

yanında iktisat ile de ilgilenerek iĢbölümü ve uzmanlaĢma, fiyat, emek, nüfus, devletin ekonomideki 

rolü, vergi ve ticaret gibi konularda düĢünceler ileri sürmüĢtür. Ġbn-i Haldun; Smith, Ricardo, Wallras, 

Marx, Laffer ve diğerleri tarafından 18, 19 ve 20. yüzyıllarda ortaya atılan teorilere daha önce 

değinerek, 14. yüzyılda iktisat bilimine çok önemli katkılarda bulunmuĢtur (Abbadi, 2004, s.41-48). 

Bu katkılar sayesinde kendisine “öncü iktisatçı” (Ahmad, 1953, s.61), “iktisadın manevi babası veya 

iktisada ilham veren babası” (Ead & Eid, 2014, s.56), “Ortaçağ İslam‟ın en büyük ekonomisti” 

(Spengler, 1964, s.268) gibi yakıĢtırmalar yapılmıĢtır. 

Bu yakıĢtırmaların yapılmasındaki en büyük neden Ģüphesiz ki Batılı iktisatçıların ortaya 

koyup geliĢtirdiği ve düĢünceden teoriye aktardığı birçok konuya, onlardan çok önce değinmiĢ 

olmasıdır. Yüzyıllar sonra ise Merkantilistler, Adam Smith (1723-1790), David Ricardo (1772-1823), 

Thomas R. Malthus (1766-1834), Karl Marx (1818-1883) ve John M. Keynes (1883-1946) benzer 

konular hakkında teoriler geliĢtirmiĢlerdir (Oweiss, 1988, s.112-113). 

Ġbn-i Haldun iĢbölümünün önemini Smtih‟ten, emek-değer ilkesini de Ricardo‟dan önce ortaya 

çıkarmıĢtır. Malthus‟tan önce ise nüfus teorisini ayrıntılı bir Ģekilde ele almıĢtır. Devletin ekonomideki 

rolünün önemi konusundaki ısrarı Keynes‟ten çok öncelere dayanırken (Boulakia, 1971, s.1117), 

devletin ekonomiye müdahalesine ise iktisadi süreci olumsuz etkileyebileceği düĢüncesiyle karĢı 

çıkmıĢtır (Haddad, 1977, s.208-209). Bunların dıĢında Ġbn-i Haldun, arz ve talep arasındaki iliĢkiyi 

göstermeye çalıĢmıĢtır. Buna göre talep, kendi arzını yaratır ve bu arz da dönüp tekrar bir talep ortaya 

çıkartır. Dolayısıyla Ġbn-i Haldn‟a göre fiyatlar, arz ve talep kanununun bir sonucudur (Boulakia, 1971, 

s.1109-1111). Burada da görülmektedir ki Ġbn-i Haldun‟un arz, talep ve fiyat hakkındaki görüĢleri John 

B. Say ve Keynes ile benzerlik taĢımaktadır. Ġbn-i Haldun‟un üzerinde durduğu konulardan bir diğeri 

ise vergilerdir. Kitabının birçok yerinde vergi ile ilgili görüĢler ileri süren Ġbn-i Haldun‟un bu 

konudaki en önemli düĢüncesi ise artan vergilerin belli bir süre sonra vergi gelirlerinde bir azalıĢa 

neden olacağıdır. 1970‟li yılların sonunda Amerikalı iktisatçı Arthur Laffer tarafından bir grafik 

üzerinde açıklanan, daha sonra “Laffer Eğrisi” adıyla anılan ve vergi oranları ile vergi gelirleri 

arasındaki iliĢkiyi ortaya koyan bu görüĢler, ilk olarak 14. yüzyılda Ġbn-i Haldun tarafından ifade 

edilmiĢtir. Bu sebeple “Haldun-Laffer Eğrisi” adıyla da anılmaktadır (Adams, 1981, s.415; Aktan, 

1989, s.193-195). 

 

2. Literatür Taraması 

Ġbn-i Haldun‟un iktisadi düĢüncelerini inceleyen özellikle yabancı literatürde birçok çalıĢma 

bulunmaktadır. Dieter Weiss (1995), Boluakia (1971), Haddad (1977), Adams (1981), Abbadi (2004), 

Islahi (2015), Aktan (1989), Falay (1978), KarataĢ (2006) Ġbn-i Haldun‟un; iĢ bölümü ve uzmanlaĢma, 

emek, piyasa dengesi, nüfus artıĢı, vergiler, kamu maliyesi, arz-talep kanunu gibi konularda iktisadi 

düĢünceye yaptığı katkıları incelemiĢlerdir. Ahmad (1953), Spengler (1964) ve Ead & Eid (2014) ise, 

Ġbn-i Haldun‟un iktisattaki yerini araĢtırmıĢ ve kendisine “iktisadın babası” denilebilme ihtimali 

üzerinde durmuĢlardır. Bu araĢtırmalarının bir sonucu olarak da Ġbn-i Haldun‟a öncü iktisatçı, iktisadın 
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manevi babası gibi yakıĢtırmalar yapmıĢlardır. 

  

3. Ġbn-i Haldun‟un Ġktisadi GörüĢleri 

3.1. ĠĢ Bölümü ve UzmanlaĢma 

Ġbn-i Haldun‟un “Mukaddime (1378)”si ile Adam Smith‟in “Milletlerin Zenginliği (1776)” 

yaklaĢık 400 sene arayla tamamlanan iki kitaptır. Bunun dıĢında Mukaddime ile Sir William Petty‟nin 

“Another essay in political arithmetick concerning the growth of the city of London (1683)” isimli 

makalesinin arasında ise yaklaĢık 300 sene vardır. Adam Smith‟in yazmıĢ olduğu kitabın önemi 

iktisadın bağımsız bir bilim dalı ve bir teori haline gelmesine yaptığı katkıda yatmaktadır. Bu 

sebeptendir ki kendisine “iktisadın babası” denilmektedir. Sir William Petty ise Merkantilizm‟in hakim 

olduğu bir dönemde yaĢamakla birlikte, üstünde durduğu konularla iktisatta büyük bir değiĢimin 

olacağını haber vermiĢtir. 

Adam Smith kitabında iĢ bölümüne ayrı bir önem vermiĢtir. Smith‟e göre bir üretim tesisinde 

çalıĢanlar üretim safhasının tüm aĢamalarında bulunmak yerine, üretimin farklı aĢamalarında 

çalıĢırlarsa üretim ve dolayısıyla da verim artacaktır. Smith bu durumu vermiĢ olduğu toplu iğne 

örneği ile Ģu Ģekilde açıklamaktadır (Smith, 1776, s.14-15 ): 

“Toplu üretiminde çalıĢan ve bu iĢte herhangi bir tecrübesi olmayan bir iĢçi bir günde en fazla 

bir iğne yapabilecekken, mesela yirmi iğneyi yapabilme ihtimali ise kesinlikle yoktur. Ancak 

bu iĢ zamanla farklı kollara ayrılmıĢtır. ĠĢçilerden biri teli çekerken, diğeri bunu düzeltir, 

üçüncüsü keser, dördüncüsü ucunu sivriltir, beĢincisi baĢının geçebilmesi için üst tarafı ezer. 

BaĢ kısmının yapılabilmesi için iki veya üç farklı iĢlem gerekir. BaĢı tepeye koymak, iğneleri 

beyazlaĢtırmak, hatta bunları kağıda sıralamak bile ayrı birer iĢtir. Böylece iğne üretim iĢi on 

sekiz farklı iĢleme bölünmüĢtür. Dolayısıyla üretimin farklı aĢamalarında farklı kiĢilerin 

çalıĢması sonucu bir günde 48.000‟den fazla iğne yapılabilmektedir. Halbuki bu iĢçiler 

birbirinden ayrı ve bağımsız çalıĢırlarsa, günde yirmi iğne bile yapamayacaklardır. Dolayısıyla 

iĢ bölümü her meslekte, emeğin üretken güçlerini orantısal olarak artırmaktadır.” 

  Aslında Smith‟in bahsettiği ve toplu iğne örneği ile açıkladığı bu durumu, Sir William Petty 

saat üretimi üzerinden Ģöyle açıklamıĢtır (Petty, 1683, s.473): 

“… ve her üretim mümkün olduğunca çok parçaya bölünecektir. Böylece her kiĢi basit ve 

kolay bir parça üretecektir. Örneğin bütün iĢlerin farklı kiĢiler tarafından gerçekleĢtirildiği bir 

saat üretimini ele alalım. Çarklar, yay, kadran ve saat kutusu farklı kiĢiler tarafından 

hazırlanıyorsa, bu koĢullarda üretilen saat daha iyi ve daha ucuz olacaktır.” 

Sir William Petty ve Adam Smith‟in iĢ bölümü ve onun sonucunda ortaya çıkan uzmanlaĢma 

ile ilgili görüĢlerine, Ġbn-i Haldun‟un Mukaddime isimli kitabında da rastlanılmaktadır. Ġbn-i Haldun 

da iĢ bölümünün önemine değinerek, Ģöyle ifade etmiĢtir (Ġbn-i Haldun, 1986a, s.100-101): 

“… Fakat tek bir kiĢi yalnız baĢına muhtaç olduğu gıdayı temin etmekten acizdir. Bu gıda 

maddesinin en asgari haddini, mesela buğdayı örnek olarak ele alırsak; buğdayı un haline, unu 

hamur haline, hamuru ekmek haline getirmek mecburiyeti vardır… Bu cümleden tohum 

halinde yere ekmeğe, yetiĢtikten sonra hasada ve bu taneleri baĢaklarından çıkartmak üzere 

dövmeye ve bunların her birini ekmek haline getirmek için gereken vasıtalardan daha çok 
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birtakım aletlere ve birçok hüner ve zanaatlara muhtaçtır. Bunların hepsini ya da bir kısmını 

gerçekleĢtirmek tek bir adamın yapabileceği bir iĢ değildir. Kendisine ve diğer birine yetecek 

miktarda yiyecek maddesi üretebilmek için, bu maddeyi üretebilecek kadar kiĢinin bir araya 

toplanması gerekir. Bu kiĢiler birbirine yardım ederek, kendi sayılarından kat kat fazla kiĢiyi 

geçindirebilecek miktarda gıda maddeleri üretebilirler.” 

Dolayısıyla toplumdaki bireylerin bir araya gelerek ürettikleri maddeler, üretim yapmak üzere 

toplanan çalıĢanların ihtiyaçlarından fazladır (Ġbn-i Haldun, 1986b, s.268). Bu değerlendirmeler 

sonucunda iktisat literatürünün temel bir kavramının ilk tanımıyla karĢılaĢılmaktadır: Toplumsal 

işbölümü (Falay, 1978, s.22). 

Görülmektedir ki Ġbn-i Haldun iĢbölümünün önemini muazzam bir Ģekilde vurgulamıĢ ve 

çalıĢmasında bu konuya belirgin bir Ģekilde yer vermiĢtir. Bu da Ġbn-i Haldun‟un aslında kendinden 

öncekilere kıyasla üstünlüğü olan bir düĢünür olduğunu göstermektedir (Haddad, 1977, s.200). 

 

3.2. Emek 

Üretim faktörleri içerisinde emeğin önemi birçok iktisatçı tarafından vurgulanmıĢtır. Sermaye, 

doğal kaynak ve giriĢimci ile birlikte bir üretimin gerçekleĢtirilmesine katkıda bulunan emek faktörü, 

üretim sürecinin en önemli unsurlarındandır. Bu konuda Adam Smith, David Ricaro ve Karl Marx 

farklı zamanlarda yaptıkları çalıĢmalarla emeğin önemine vurgu yapmıĢ ve emeği ön plana çıkartan 

görüĢler ileri sürmüĢlerdir. 

Aslında bir üretim faktörü olarak emek, Klasik iktisatçılardan çok önce Ġbn-i Haldun 

tarafından ele alınmıĢtır. Ġbn-i Haldun eserinin birçok yerinde emeğin önemine vurgu yaparak, ona ayrı 

bir önem vermiĢtir (Ġbn-i Haldun, 1986b, s.322): 

“…Kazanç; çalıĢmak ve emek sarf etmekle elde edilir. Daha farklı bir ifadeyle her kazanç ve 

mal, kuvvet ve emek sarf etmekle elde edilir. Çünkü kazanç; hüner ve sanayi aracılığıyla elde 

edilse bile, bu kazancın emek sarf etmeyi gerektirdiği ortadadır. Hayvandan, bitkiden ve 

madenlerden istifade suretiyle kazanç temin edilirse, bunun da insan kuvvetiyle ve emek sarf 

etmekle olacağı meydandadır. Dolayısıyla emek sarf edilmeden bir Ģey elde edilemez ve 

faydalanılamaz.” 

Bir malın üretimi için kullanılan emek miktarını, üretilen o malın değerinin ölçüsü olarak 

kabul eden Ġbn-i Haldun; Adam Smith ve David Ricardo‟dan yüzyıllar önce emek-değer teorisine 

vurgu yaparak bu durumu Ģöyle açıklamıĢtır (Ġbn-i Haldun, 1986b, s.323-324): 

“…KiĢilerin çalıĢarak ve emek sarf ederek ele geçirdikleri ve topladıkları para ve mal, zanaat 

ve sanayide çalıĢmak suretiyle elde edilirse bu kazançların ve topladıkları mal ve paranın iĢ ve 

emeğinin kıymetinden olduğu meydandadır… Fakat iĢ ve çalıĢmanın kıymeti, sarf edilen 

maddelerin kıymetinden yüksek olduğu için elde edilen kazanç, iĢ ve emeğin kıymeti sayılır… 

Çünkü emek sarf edilmediği takdirde kar ve kazanç elde edilemezdi… Kazanç ve kar ile elde 

edilen para ve malların hepsi veyahut çoğu, kiĢilerin iĢ ve emeklerinin kıymetidir.” 

Bu düĢünce göstermektedir ki Ġbn-i Haldun, Smith ve Ricardo‟dan çok daha önce değerin 

kaynağı konusunda açıklamalarda bulunmuĢtur (Hasan, 2007, s.41). 

Ġbn-i Haldun‟un yukarıda bahsedilen emek hakkındaki görüĢleri, kendisini Klasik iktisatçılara 
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yaklaĢtırmakla birlikte; emeğe bu derece önem vermesi de Karl Marx ile karĢılaĢtırılmasına sebep 

olmaktadır. Bu karĢılaĢtırma sonucunda ortaya çıkan benzerlik sebebiyle de Ġbn-i Haldun, Marksist 

düĢüncenin öncüsü olarak gösterilmeye çalıĢılmıĢtır. 

 Ġbn-i Haldun; “…Bunun sebebi, tek bir kiĢinin kendi baĢına geçinme ve yaĢama ihtiyaçlarını 

temin edememesi ve sosyal hayatta kiĢilerin birbirinin yardımına muhtaç olmalarıdır. O cemiyete 

mensup olanlardan bir kitlenin birbirine yardım etmek suretiyle ürettiği maddeler, o kitlenin kendi 

ihtiyacı derecesinden kat kat fazla olur” diyerek, toplumsal bir iĢ bölümü sonucunda ortaya bir 

artık-değer çıkacağını belirtmektedir. Bu açıklamaların devamında ise ortaya çıkan bu artık-değerin 

nasıl eritildiğini anlatmaktadır (Ġbn-i Haldun, 1986b, s.268-269): 

“…Kısası, cemiyet fertlerinin bir araya toplanarak ürettikleri maddeler, üretmek için 

çalıĢanların ihtiyaçlarından fazladır. Nitekim bu Ģehrin veyahut bir bölgenin ahalisi bir araya 

toplanarak kendi ihtiyaçlarını temin için çalıĢırlarsa, bunların üretimleri harcadıkları 

emeklerinden çok fazla olur; bunlar, emek sarf ederek ürettiklerinin az bir kısmını kendi 

ihtiyaçlarına tahsis ederler… Kendi ihtiyaçlarından fazlasını üretmek üzere harcadıkları 

emeklerinin mahsulünü, diğer bölgelerin ahalisi, karĢılığını vererek ve kıymetini ödeyerek 

satın alırlar ve yurtlarına götürürler. Bu yolla emekleri ile bu maddeleri üretenler servet 

kazanırlar… Emek ve çalıĢmanın çoğalmasıyla bunun kıymeti olan servet ve para, çalıĢan o 

cemiyette çoğalır.” 

Ġbn-i Haldun‟un bahsedilen emek hakkındaki bu görüĢleri kendisini Karl Marx ile 

yakınlaĢtırsa da, aslında birtakım farklılıklar da bulunmaktadır. Mesela Ġbn-i Haldun üretilen 

artık-değerin, üretim yapanlar tarafından satılarak kendileri için bir servet ortaya çıkacağını söyleyerek 

Marx‟tan ayrılmaktadır. Çünkü Marx, üretim sonucunda ortaya çıkan artık-değere, iĢveren tarafından 

el koyulduğunu belirtmektedir (Hasan, 2007, s.47). 

Bunun dıĢında Ġbn-i Haldun‟u Marksist yaklaĢımdan ayıran bir diğer nokta ise mülkiyet 

hakkındaki düĢünceleridir. Ġbn-i Haldun; “…Ġnsanın emek sarf ederek ele geçirdiği Ģey onun mülkü 

olup, baĢkaları ancak karĢılığını vererek bundan istifade edebilirler” diyerek mülkiyet hakkını kabul 

etmiĢtir (Ġbn-i Haldun, 1986b, s.320). 

Ayrıca Ġbn-i Haldun insanların emek sonunda elde ettiği değeri, geçinmelik ve servet olarak 

ikili bir ayrıma tabi tutmuĢtur (Ġbn-i Haldun, 1986b, s.321): 

“…Ġnsan bu suretle emek sarf edip, asgari olarak ihtiyaç ve geçinmesi için gereken ve zaruri 

olan nesneleri temin eder. Ve buna geçinme (veyahut geçinmelik) adı verilir. Zaruri olan 

ihtiyacından fazlasını temin ettiğinde onun bu kazancı „servet, refah ve bolluk hali‟ adıyla 

anılır. Elde edilen veyahut toplanan bu madde ve paralar, insanın menfaat ve ihtiyaçlarına 

(yemek, içmek, giyinmek vs) sarf edilirse „rızk‟ adıyla; insanın elindeki malından kendi 

menfaatlerine, ihtiyaçlarına ve hayrat yoluna sarf edilmeyeni ise „kazanç‟ adıyla anılır.” 

 

3.3. Nüfus 

Bir üretim sürecinde iĢ bölümünün yapılmasıyla birlikte daha fazla üretim gerçekleĢtirilebilir. 

Bu üretim sonucunda iĢçiler daha fazla ücret elde edecekler, daha fazla servet sahibi olacaklar ve bu 

refah artıĢı da beraberinde nüfus artıĢını getirecektir (Ġbn-i Haldun, 1986b, s.268-270). Üretim, nüfus 
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tarafından belirlenirken, nüfus da üretim tarafından belirlenir. Üretim artıĢıyla birlikte piyasadaki 

iĢçilere olan talep yükseldikçe, ücretler de o kadar yüksek olacaktır. Bunun neticesinde daha fazla iĢçi 

o alana girip çalıĢmak isteyecek ve nüfus arttıkça bu durum artarak devam edecektir. Sonuç olarak, 

nüfus ve üretim arasında karĢılıklı bir iliĢki vardır; ekonomik büyüme nüfus artıĢını belirlerken, nüfus 

da ekonomik büyüme üzerinde etkili olmaktadır (Boulakia, 1971, s.1114). 

Burada Ġbn-i Haldun, sadece rakamsal bir nüfus çokluğunda ziyade, üretim sürecinde katma 

değer yaratan bir nüfustan bahsetmektedir. Çünkü modern büyüme teorileri emek ve sermayeye 

dayanırken, Ġbn-i Haldun‟un büyüme teorisi nüfus ve iĢgücüne dayanmaktadır. Nüfus ne kadar çok 

olursa, bu da o kadar çok iĢ gücü demektir. Böylece kazanç ve harcamalar artar, sanayi geliĢir ve 

Ģehirler büyür (Abbadi, 2004, s.43). 

Ġbn-i Haldun‟un nüfus kavramına verdiği bu önem, Merkantilist düĢüncede de karĢımıza 

çıkmaktadır. Merkantilist düĢünürler de geniĢleyen ve büyüyen bir nüfusun devlet için faydalı 

olacağını düĢünmektedirler. Kara Ölüm (1347-1351) ve Yüz Yıl SavaĢları (1337-1453) nedeniyle 

nüfusun azaldığı dönemleri detaylı bir Ģekilde inceleyen Merkantilist düĢünürler, kasaba ve köy 

nüfusunun giderek azaldığını, sık sık ekonomik krizler yaĢandığını ve bunu da demografik krizlerin 

takip ettiğini belirtmiĢlerdir (Overbeek, 1973, s.108). Bu sebeple böyle sıkıntılarla karĢılaĢılmaması 

için nüfus artıĢını önemsemiĢlerdir. 

Merkantilistlerin dıĢında Adam Smith de nüfus ile ilgili birtakım görüĢler ileri sürmüĢtür. 

Mesela “artan refah, artan nüfusun sebebidir” (Smith, 1776, s.103) diyerek, refah artıĢının nüfus 

artıĢını da beraberinde getirdiği belirtmiĢtir. Bunun dıĢında Smith ücret haddi ile nüfus arasındaki 

iliĢkiye de değinerek; ücret haddinin nüfus büyüklüğünü belirleyeceğini, ücret haddi arttıkça nüfusun 

da artacağını, ücret haddindeki bir azalmanın da nüfustaki bir azalmaya yol açacağını ifade etmiĢtir. 

Dolayısıyla da uzun vadede bir nüfus ayarlaması olacağını ileri sürmüĢtür (Smith, 1776, s.26). Yani 

Adam Smith‟te de Ġbn-i Haldun‟daki gibi nüfus artıĢı, ücret ve refah arasında bir iliĢki bulunmaktadır. 

Nüfus hakkında düĢünen ve bir teori geliĢtirmeye çalıĢanlardan biri de Robert Malthus 

(1776-1834)‟tur. Malthus daha çok nüfus artıĢı sonucunda ortaya çıkabilecek birtakım iktisadi 

buhranlar ve bu buhranların yol açacağı problemler üzerinde durmuĢ ve bu durumu Ģöyle açıklamıĢtır 

(Malthus, 1798, s.4-5): 

“ġu iki yaklaĢımın doğru olduğunu düĢünüyorum. Birincisi yiyecek maddeleri, insanların 

varlığı için; ikincisi ise tutku, cinsiyetler arasındaki iliĢki gereklidir. Bu yaklaĢımlardan yola 

çıkarsak nüfusun artıĢ gücü, insanın geçimini sağlamak için yeryüzündeki çabalarından sonsuz 

derecede fazladır. Bu sebeptendir ki nüfus kontrol edilmediğinde geometrik olarak artarken, 

gıda maddeleri ise yalnızca aritmetik olarak artar. Ġnsanoğlunun yaĢamı için gerekli olan gıda 

ihtiyacından dolayı, birbirine eĢit olmayan ve gittikçe de daha eĢitsiz hale gelen bu süreç, bir 

noktada birbirine eĢit hale getirilmelidir. Bu eĢitsizliğin önlenebilmesi için de güçlü ve 

devamlı bir nüfus kontrol sistemi geliĢtirilmelidir.” 

Malthus ile Ġbn-i Haldun‟un nüfus hakkındaki görüĢleri arasındaki benzerlik, nüfus artıĢı 

dolayısıyla yaĢanabilecek olan birtakım sıkıntılara vurgu yapmalarıdır. Ġbn-i Haldun Ģehirlerdeki temiz 

havaya önem vermiĢ ve artan nüfusu, bu temiz havayı ortadan kaldıran faktörlerden biri olarak 

belirtmiĢtir. Ġbn-i Haldun‟a göre insanların kalabalık halde yaĢamaları havanın bozulmasına ve 

hastalıkların çoğalmasına sebep olmaktadır (Ġbn-i Haldun, 1986b, s.116). Görülmektedir ki Ġbn-i 
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Haldun, özellikle hastalık ve salgınlara neden olan kirliliği, aĢırı nüfusa bağlamaktadır (Haddad, 1977, 

s204-205). 

 

3.4. Fiyat 

Ġbn-i Haldun‟a göre fiyatlar; ücret, vergi ve kar tarafından belirlenmekte olup, bu üç unsurun 

da üzerinde ayrı ayrı durmuĢtur. Öncelikli olarak ücrete değinen Ġbn-i Haldun, kalabalık Ģehir ve 

bölgelerde üretilen maddelerin fiyatları ile bu maddeleri üreten iĢçilerin ücretlerinin yüksek olacağını 

belirtmiĢtir. Bunun da en önemli sebebi, geliĢmiĢ bir Ģehir olduğu için üretim derecesinin yüksek ve 

dolayısıyla bu gibi maddelere ve iĢçiye olan ihtiyacın fazla olmasıdır. Ücret dıĢında hükümet 

tarafından pazarlarda satılan mallara vergiler konulması, yiyecek maddelerinin fiyatlarının 

yükselmesinde diğer bir etkendir (Ġbn-i Haldun, 1986b, s.277-278). Fiyatı etkileyen diğer bir faktör ise 

kardır. Kar ise ticaretten elde edilir. Ġbn-i Haldun‟a göre ticaret; mal ve eĢya satın alarak o mal ve 

eĢyanın pazarlarda fiyatı yükseldiği vakte kadar depolarda saklamak ve ancak bundan sonra alındığı 

fiyattan yüksek bir fiyata satmaktan ibarettir. Bu yolla elde edilen para “kar” adıyla anılır. Bir malın 

fiyatı ucuz olursa, tacir kar elde etme amacıyla fiyatların yükselmesini bekler (Ġbn-i Haldun, 1986b, 

s.362). 

Ġbn-i Haldun bunun dıĢında toprakları ıslah etmek üzere gübre ve çeĢitli maddeler kullanmanın 

da yiyecek maddeleri fiyatlarının yükselmesine sebep olacağını belirtmiĢtir. Bu durumu da Endülüs 

örneği ile açıklamıĢtır. Buna göre Müslümanların yaĢadığı Endülüs‟te yiyecek maddelerinin diğer 

bölgelere kıyasla pahalı olmasının nedeni, deniz kıyılarındaki toprakların verimli olmaması ve toprağı 

iyileĢtirme iĢleminin çok pahalıya mal olmasıdır. Toprağı iyileĢtirmek için yapılan çalıĢmalar paraya, 

gübreye ve emeğe bağlı olduğundan yiyecek maddeleri de o nispette pahalılaĢmaktadır (Ġbn-i Haldun, 

1986b, s.278-279). 

ġehirlerde fiyatların oluĢmasına da değinen Ġbn-i Haldun, bu durumu nüfus artıĢı ile beraber 

ele alarak Ģöyle açıklamıĢtır (Ġbn-i Haldun, 1986b, s.275): 

“Pazarlarda kiĢilerin muhtaç oldukları her nesne bulunur. Bu nesnelerin bir kısmı zaruri 

(buğday, soğan vs), bir kısmı ise ikinci derecede ihtiyaçlardır (meyve, tabak-çanak vs). Bir 

Ģehir geliĢir nüfusu çoğalırsa, zaruri maddeler ucuzlar; ikinci dereceden nesnelerin fiyatları ise 

yükselir. Bir Ģehrin imarı azalarak nüfusu eksilirse bunun tersine olarak yaĢamak için zaruri 

olan nesnelerin fiyatları yükselir, ikinci derecedeki ihtiyaçlardan olan nesnelerin fiyatları 

ucuzlar… Sonuç olarak herkes kendi hal ve servetine göre bu maddeleri elde etmeye çalıĢır. 

Bu talebin bir sonucu olarak o maddeler önemli bir nispette azalır, talep ve ihtiyaçları temin 

edemez. Aslında az olan bu maddeleri temin etmeye çalıĢanlar çoğalır, bolluk ve refah içinde 

yaĢayanlar, diğerlerine nispetle bu maddelere muhtaç oldukları için son derecede yüksek 

fiyatlarla satın alırlar. ” 

Ġbn-i Haldun bunun dıĢında, iktisat teorisinde önemli bir nokta olan arz-talep kanununa da 

değinerek, arz ve talep arasındaki iliĢkiyi göstermeye çalıĢmıĢtır. Ġbn-i Haldun‟a göre fiyatlar, arz ve 

talep kanununun bir sonucudur. Bu kuralın tek istisnası, altın ve gümüĢün fiyatıdır. Diğer tüm mallar, 

piyasaya bağlı olan fiyat dalgalanmalarına tabidir. Eğer talebi olan mal az bulunan bir mal ise fiyatı 

yüksek olacaktır. Piyasada bol bulunan bir malın ise fiyatı düĢük olacaktır. Dolayısıyla her talep kendi 
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arzını yaratır ve bu arz da dönüp tekrar bir talep ortaya çıkartır (Boulakia, 1971, s.1111). 

Ġbn-i Haldun‟un arz ve talep arasındaki iliĢkiyi bu Ģekilde açıklaması, akıllara Jean Baptiste 

Say‟ın (1767-1832) “Mahreçler Kanunu”nu getirmektedir. Say‟ın her arzın kendi talebini yaratacağını 

belirtmesi “Mahreçler Kanunu” adıyla anılmaktadır. Keynes ise “1929 Büyük Buhran” sonucu ortaya 

çıkan iĢsizlik, dünya ticaret hacminin daralması ve azalan üretimin bir sonucu olarak ekonominin talep 

yönüne ağırlık vermiĢ ve Say‟ı eleĢtirmiĢtir. Keynes “her talep kendi arzını yaratır” görüĢünü 

savunarak, Say‟dan ayrılmıĢtır. Ġbn-i Haldun‟un arz-talep kanununa yaklaĢımı ile Say ve Keynes gibi 

iktisatçıların arz ve talebe yaklaĢımları arasında benzerlik bulunmaktadır. Ancak Ġbn-i Haldun‟un arz 

ve talep hakkındaki görüĢleri konunun mikro kapsamda dahi sistematize edilmemiĢ olduğunu 

göstermektedir (Falay, 1978, s.35). Bununla birlikte Ġbn-i Haldun‟un bu konudaki görüĢleri arz-talep 

kanununa bir giriĢ niteliğinde kabul edilebilir. 

 

3.5. Değer Ölçüsü 

Ġbn-i Haldun‟a göre devlet iki temel üzerine kurulmaktadır. Bunlardan birincisi Ģevket ve 

asabiyet olup kuvvetli ordudan ibarettir. Ġkincisi ise asker beslemek için devletin ihtiyaç duyduğu 

paradır (Ġbn-i Haldun, 1986b, s.97). 

Önce madeni paralara vurulan damgayı, daha sonraları ise bizzat madeni paranın kendisini 

ifade eden “sikke”, kullanıldığı dönem içerisinde alıĢveriĢe ve ticarete kolaylık getirmiĢtir. Ayarı 

belirlenen bu paraların ağırlık ve miktarları birbirine eĢitse, ahali sayı üzerinden; eĢit değilse ağırlığı 

üzerinden alıĢveriĢ yaparlardı (Ġbn-i Haldun, 1986b, s.11). 

Bunun dıĢında Ġbn-i Haldun‟a göre iki metal olan altın ve gümüĢ, bir değer ölçüsüdür 

(Boulakia, 1971, s.1110). Bunlara verdiği önemi de eserinde Ģu Ģekilde ifade etmiĢtir (Ġbn-i Haldun, 

1986b, s.322-323): 

“…Tanrı, madenlerden çıkartılan altın ve gümüĢten ibaret olan iki taĢı her mal ve maddenin 

fiyat ve kıymeti olarak yaratmıĢtır. Ġnsanlar çoğu zaman bu iki maddeyi ihtiyaç için biriktirir 

ve toplarlar. Bazen bu iki maddeden baĢkası da toplanır, fakat bu maddeler ancak altın ile 

gümüĢü elde etmeye bir vasıta olmak üzere toplanır. Altın ve gümüĢten gayrısının kıymeti 

bazen yükseldiği, bazen de ucuzladığı için, kıymetleri yükseldiğinde bunları pazarlara 

götürerek altın ve gümüĢ karĢılığında satarlar. Altın ve gümüĢ daima revaçta olduğu için bütün 

kazanç ve hazinelerin asıl ve temelini bu iki madde teĢkil eder.” 

Bu açıklamalar da göstermektedir ki, Ġbn-i Haldun altın ve gümüĢün bir para standardı 

niteliğinde olduğunu savunmaktadır (Boulakia, 1971, s.1110). 

Ġbn-i Haldun‟un altın ve gümüĢ hakkındaki düĢünceleri ile Merkantilist düĢüncenin bu konuya 

olan yaklaĢımları arasında benzerlik bulunmaktadır. Merkantilist düĢünürler, altın ve gümüĢe önem 

vererek bu madenleri zenginliğin tek kaynağı olarak görmüĢlerdir. Dolayısıyla da bir ülkenin daha 

güçlü olabilmesi için sahip olduğu altın ve gümüĢ miktarını artırması gerektiğini belirtmiĢlerdir. 

 

3.6. Devletin Ekonomideki Yeri 

Ġbn-i Haldun‟a göre devletin rolü, ekonomik faaliyetler için elveriĢli bir hukuk sistemi ve 

bunun sonucunda ortaya çıkacak olan düzeni sağlamaktır (KarataĢ, 2006, s.3). Bunun içindir ki 
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eserinde NuĢirevan‟ın Ģu sözlerine yer vermiĢtir (Ġbn-i Haldun, 1986a, s.94): 

“Devlet askerle korunur, asker para ile beslenir, mal haraç ile elde edilir, haraç memleketin 

mamurluğu ile temin olunur, memleketin mamurluğu ise adalet iledir.” 

Bu düĢünceleri doğrultusunda Ġbn-i Haldun‟a göre devlet yol, hamam, cami, hastane, okul, 

anıt ve devlet gelirinin daha da artmasını sağlayacak bilimsel kurumların kurulması gibi iĢlerle meĢgul 

olmalıdır (Haddad, 1977, s.208). 

Devlete bu görevleri yüklemekle birlikte, Ġbn-i Haldun‟a göre devlet en büyük pazardır ve 

bütün pazarların anası, gelir ve masrafların kaynağıdır (Ġbn-i Haldun, 1986b, s.75 ve s.376). Ancak 

hükümdar ve devletin bu pazarda aktif bir Ģekilde ticaretle meĢgul olması tebaası için zararlıdır. Bu 

durumu da Ģöyle açıklamıĢtır (Ġbn-i Haldun, 1986b, s.63-66): 

“AlıĢveriĢte kar sermaye nispetinde olduğu ve devlet ricalinin elinde de büyük servetler 

bulunduğu için, sermayeleri az olan tüccarları zor duruma sokarlar. Çünkü tebaanın serveti 

birbirine denk ve yakın bir nispettedir. Serveti büyük olan sultan alıĢveriĢe baĢlarsa, bunlardan 

her biri zaruri olan ihtiyaçlarını temin edemeyecek hale gelir. Sultan bu malları zorla elde 

etmeye kalkıĢırsa, çoğunu halkın elinden alır veya en ucuz fiyatla elde eder, kendisine rekabet 

eden kimse bulunmadığı takdirde bu mahsullerin fiyatlarını indirir. Tacirler sermayelerini 

devlet ve ricali tarafından kendilerine satılan mal ve eĢyaya yatırmıĢ oldukları ve baĢka da 

sermayeleri bulunmadığı için, bu eĢya sermayelerinin karĢılığı olarak ellerinde kalır. Ellerinde 

alıĢveriĢ edecek paraları bulunmadığı için, alıĢveriĢ edemeyecek ve ailelerini 

geçindiremeyecek bir duruma düĢerler. Bu suretle tebaa büyük zorluklara ve sıkıntılara uğrar, 

kazanç temin etme yolları büsbütün kapandığından çalıĢmaktan ümidini keser. Bu hal devletin 

vergi toplamasını zorlaĢtırır, gelirini azaltır. Sultan bu suretle alıĢveriĢten elde ettiği faydaları 

vergilerde husule gelen bu eksikliklerle karĢılaĢtırırsa, alıĢveriĢten kazandıklarının vergilerden 

kaybettiğine nispetle pek cüzi bir kazanç teĢkil ettiğini anlar. Dolayısıyla hükümdarın ticaret 

ile meĢgul olmaması Ģarttır. Çünkü onun ticaretle meĢgul olması, eĢya fiyatlarını 

yükseltecektir. Hükümdarın ticaret ve çiftçilikle meĢgul olmasından tebaa çarçabuk zarar görür, 

vergileri azaltır, yurdun bayındırlığını giderir. Hükümdarın çiftçilikle meĢgul olmaları da 

zararlıdır. Çünkü bunlar çiftçilik ve ticaretle meĢgul olurlarsa, satılmak üzere Ģehirlerine 

getirilen mahsul ve ticaret mallarını istedikleri gibi fiyat biçerek satın alırlar. Vakti gelince de 

idarelerinde olan tebaalarına istedikleri gibi yüksek fiyatla satarlar. Bu durum da tebaanın 

yaĢayıĢını altüst eder, ekonomik durumlarını büsbütün bozar.” 

Bu açıklamalar göstermektedir ki Ġbn-i Haldun, devletin daha çok sosyo-ekonomik hayattaki 

düzenleyici rolüne vurgu yapmıĢ ve müdahaleci bir devlet anlayıĢına tamamıyla karĢı çıkmıĢtır. Bu 

görüĢleri klasik iktisatçılarla benzerlik göstermektedir. Çünkü klasik iktisatçılar da devletin ekonomiye 

müdahale etmesine karĢı çıkarak, görünmez bir elin piyasaları düzenleyeceğine inanmıĢlardır. 

 

3.7. Vergilendirme 

“Laffer Eğrisi” kavramı, Jude Wanniski‟nin 1978 yılında yazdığı “Taxes, Revenues and the 

Laffer Curve” isimli makalesinde kullanılmıĢtır. 1974 yılında Washington‟da bir otelde düzenlenen ve 

BaĢkan Gerald R. Ford‟un vergi artıĢları ile ilgili konuĢmasını yaptığı esnada, Laffer, peçetenin 
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üzerine vergi gelirleri ile vergi oranları arasındaki dengeyi gösteren bir eğri çizmiĢtir. Wanniski bu 

dengeye “Laffer Eğrisi” adını vermiĢtir (Laffer, 2004, s.1). 

Laffer, BaĢkan Ford‟un yardımcısı olduğunda ise BaĢkan kendisinden çizmiĢ olduğu eğriyi 

tekrar ayrıntılı bir Ģekilde anlatmasını istemiĢtir. Bunun üzerine de Laffer ġekil 1‟de gösterilen eğriyi 

çizmiĢtir (Wanniski, 1978, s.3-4). 

ġekil 1. Laffer Eğrisi 

 

Kaynak: Laffer, 2004, s.2. 

Vergi oranlarındaki değiĢmelerin vergi gelirleri üzerinde, aritmetik ve ekonomik olmak üzere 

iki etkisi vardır. Aritmetik etkiye göre, vergi oranları düĢükse, vergi gelirleri de orandaki azalmaya 

bağlı olarak düĢük olacaktır. Bunun tersi de doğrudur. Ekonomik etkiye göre ise vergi oranlarının 

düĢük olması üretim ve istihdam gibi faaliyetleri artırmak için teĢvikler sağlayarak pozitif etkide 

bulunur. Yüksek vergi oranları ise vergilendirilmiĢ faaliyetlere katılımı bir nevi cezalandırarak tersi 

yönde bir ekonomik etkide bulunur. Dolayısıyla aritmetik etki, ekonomik etki ile ters yönlü çalıĢır. 

ġekil 1, Laffer Eğrisi‟nin grafiksel gösterimidir. Vergi oranı %0 olduğunda, vergi tabanı ne kadar geniĢ 

olursa olsun, devlet vergi geliri toplayamayacaktır. Aynı Ģekilde vergi oranı %100 olduğunda ise 

çalıĢmaya istekli kimse kalmayacağı için devlet yine vergi geliri toplayamayacaktır (Laffer, 2004, s.2). 

Bu sebepten olacaktır ki Laffer; “Aynı getiri sağlayan her zaman iki vergi oranı vardır” demiĢtir 

(Wanniski, 1978, s.3). 

Laffer Eğrisi‟nin kendisi, bir vergi indiriminin gelirleri yükselteceğini ya da azaltacağını 

söyleyemez. Vergi oranında bir değiĢiklik olduğunda, bunun vergi gelirlerindeki değiĢmeye etkisi; 

mevcut vergi sistemine, dikkate alınan zaman periyoduna, vergi kaçakçılığının yaygınlığına ve 

halihazırda uygulanan vergi oranları seviyesine bağlıdır. Mesela mevcut vergi oranı çok yüksekse 

(Ģekilde gösterilen yasaklayıcı alan) vergi indirimi, vergi gelirlerinin artmasına neden olur (Laffer, 

2004, s.3). 

Laffer, bu analizin aslında ilk olarak kendisi tarafından değil de, 14. yüzyılda Ġbn-i Haldun 

tarafından ele alındığını belirtmiĢtir (Laffer, 1981, s.10; Laffer, 2004, s.1). Ġbn-i Haldun eserinde, vergi 

oranları ile vergi gelirleri arasındaki iliĢkiye değinmiĢ ve bu durumu açık bir Ģekilde Ģöyle ifade 

etmiĢtir (Ġbn-i Haldun, 1986b, 58-60): 

“… Bir devlette vatandaĢa yüklenen vergilerin miktarı az olursa, vatandaĢ çalıĢarak para ve 

servet kazanmaya istekli olur, böylece yurt güzelleĢir. Vergiler azalınca üretim artar, mal ve 

para kazanmanın yolları çoğalır. Devletin ihtiyaçlarının çok olduğu zamanlarda ise, bu 
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ihtiyaçları kapatmak ve çok para elde etmek için ekincilere, tacire ve her sınıftan vatandaĢa 

yeni ve ağır vergiler koyarlar. Her nesneden vergi alınır ve vatandaĢ buna dayanmaya çalıĢır. 

Bu sebeple bu vergiler ödenmesi zorunlu bir hal alır. Çünkü vergiler derece derece ve yavaĢ 

yavaĢ arttığı için vatandaĢ da bunları toplayan da açık olarak artıĢ nispetini bilmez. Fakat 

çalıĢma ve üretimlerin vatandaĢa faydası az dokunduğu için vatandaĢın büyük bir çoğunluğu 

kazandığı ile ödediği vergileri karĢılaĢtırdığında çalıĢmaktan kazancı az olduğu için iĢten elini 

çeker. Bu sebeple ortaya çıkacak üretim azlığından dolayı da vergilerden elde edilen paralar 

azalır. Devlet vergilerin azaldığını görünce yeni vergiler koyar. Bu vergiler zorla toplanır ve 

vatandaĢ kazancından hiçte faydalanamayacağı bir duruma düĢer. Bundan fazlasını almak 

mümkün olamayacak hale gelinceye kadar vergiler artırılır ve zorla toplanır. Bunun 

neticesinde üretim azalırken, vergiler çoğalmaya devam eder. Vergi koyanlar bu yolla azalmıĢ 

olan vergileri dolduracaklarına inanırlar. Devlet bundan zarar görür.” 

Görülmektedir ki Ġbn-i Haldun, vergi oranlarının artırılmasının düĢünüldüğü gibi vergi 

gelirlerini artırmayacağını, tam tersine insanlar çalıĢmaktan ve üretim yapmaktan yavaĢ yavaĢ 

vazgeçecekleri için, toplam vergi gelirinin azalacağını Laffer‟den yaklaĢık 600 sene önce söylemiĢtir. 

Ancak bu görüĢleri içinde bulunduğu dönemde yaptığı gözlemlerinin bir sonucu olup, bir teori haline 

gelmemiĢtir. Laffer ise yeni olmayan bir fikri ele alıp grafiksel anlatım yoluyla, konuya teorik bir 

katkıda bulunmuĢtur. 

 

4. Sonuç ve TartıĢma 

1332-1406 yılları arasında yaĢayan Müslüman alim Ġbn-i Haldun, yazmıĢ olduğu Mukaddime 

adlı eserinde tarihten coğrafyaya, siyasetten dine kadar birbirinden farklı konulara değinmiĢtir. 

Ġktisatla ilgili düĢünceler de ileri süren Ġbn-i Haldun, eserinin farklı yerlerinde bu düĢüncelerini 

açıklamaktadır. Buna göre vergi, iĢ bölümü ve uzmanlaĢma, fiyat, değer teorisi, nüfus ve devletin 

ekonomideki rolü gibi konular, iktisatla ilgili düĢüncelerinin baĢında gelmektedir.  

Tüm bu konular Ģüphesiz ki iktisadın bir teori olarak ayrı bir bilim dalı haline geldiği 

dönemlerde de ele alınmıĢ ve o dönemlerin iktisatçılarıyla anılır olmuĢtur. Mesela nüfus denilince 

Malthus, iĢ bölümü ve uzmanlaĢma denilince Adam Smith, vergi denilince Arthur Laffer, emek 

denilince Smith, Ricardo ve Marx gibi düĢünürler öncü olarak kabul edilmektedir. Halbuki Ġbn-i 

Haldun bu konulara onlardan çok daha önceleri değinerek, kendisinin iktisatta belli bir dönemi temsil 

ettiği düĢünülebilir. Çünkü bu düĢünürlerden çok önceleri aynı konular üzerinde durmuĢ ve neredeyse 

300-400 yıl önce onlarla aynı düĢünceleri ileri sürmüĢtür. Ancak bugün iktisat öğretisine bakıldığında 

Klasik yada Keynesyen iktisattan bahsedilip onlarca isim üzerinde durulurken, 14. yüzyılda yaĢamıĢ 

ve iktisatla ilgili birçok konuya değinen Ġbn-i Haldun ismi üzerinde pek durulmamaktadır. Aslında bu 

durum Ģöyle izah edilebilir: Ġbn-i Haldun‟un gerek iktisat gerekse de diğer konular hakkında ileri 

sürdüğü düĢünceleri, yaĢadığı dönemde yaptığı gözlemlerinin bir sonucudur. ġüphesiz ki iktisat 

teorileri de yaĢanılan ve önceki dönemdeki tecrübelerin bir sonucu olarak ortaya çıkmıĢtır. Ancak Ġbn-i 

Haldun‟un iktisatla ilgili yaklaĢımları teoriden uzak olup, bir düĢünce olarak değerlendirilebilir. Yani o 

dönemlerde bir “iktisat teorisi”nden ziyade, bir “iktisat düşüncesi”nin varlığından bahsedilebilir. Bu 

düĢünceyi teori haline getirenler ise Batılı iktisatçılardır. 
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Ġbn-i Haldun, iktisat düşüncesinde önemli bir isimdir. Dolayısıyla Ġslam coğrafyasında Ġbn-i 

Haldun tarafından ileri sürülen bu görüĢlerin, Batılı iktisat teorisine bir temel oluĢturduğu 

düĢünülebilir. 
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Özet 

Sovyetler Birliği‟nin dağılmasıyla sona eren iki kutuplu dünya sistemi, küreselleşme olgusuyla birlikte 

ele alındığında 21. yüzyılda ekonomik, politik, kültürel, tarihsel vb. birçok alanda farklı bir yöne 

evrilmiştir. Bir yanda sosyalist rejimden koparak piyasa ekonomisine entegre olmaya çalışan ülkeler, 

diğer tarafta ise yeni pazarlar arayan kapitalist ülkelerin mücadele stratejileri çok bilinmeyenli 

denklemler yumağına dönen bir yapı ortaya çıkarmıştır. Özellikle, son yirmi yılda Ortadoğu‟da 

meydana gelen gelişmeler bu bölgede aktif rol oynamaya çalışan aktörlerin sayısının da artmasına yol 

açmıştır. ABD, Rusya başta olmak üzere birçok ülkenin müdahil olmasıyla bu bölgedeki güç dengeleri 

sadece burayı değil jeopolitik konumu itibariyle Türkiye‟yi de etkilemiştir. Yaşanan jeopolitik 

gelişmelerin Türkiye‟ye yansımaları Türkiye-AB ilişkilerini de ciddi biçimde etkilemiştir. Şöyle ki, 

Ankara Anlaşmasıyla AB‟ye üyelik süreci hâlâ devam eden Türkiye zaman zaman karşı karşıya geldiği 

AB ile sorunlar yaşasa da AB‟nin çok önemli bir partneri konumundadır. Bahsedilen bu gelişmeler 

yanında Türkiye‟nin alternatif uluslar arası işbirliği çalışmaları da önemli bir biçimde artmaktadır. 

Şanghay işbirliği örgütü ile ilgili çalışmalar bunlardan biridir. Şanghay işbirliği örgütüne üye 

olmamasına rağmen Türkiye‟nin  Şanghay İşbirliği Örgütü Enerji Kulübü'nün 2017 dönem 

başkanlığını‟nı üstlenecek olması üzerinde önemle durulması gereken konuların başında gelmektedir.  

Bu amaçla çalışmada başta Rusya ve Çin gibi büyük ülkelerin dahil olduğu Şanghay ülkeleri ile 

seçilmiş AB ülkelerinin Türkiye ekonomisindeki rolü dünyada yaşanan jeopolitik gelişmeler de dikkate 

alınarak sayısal verilerle karşılaştırmalı olarak ortaya konulmuş, alternatif politika önerileri 

sunulmaya çalışılmıştır. 

Anahtar Kelimeler: Avrupa Birliği, Küreselleşme, Şanghay Ülkeleri, Türkiye Ekonomisi 

 

1. GiriĢ 

Sovyetler birliğinin dağılmasıyla iki kutuplu dünyadan tek kutuplu dünyaya geçilmesiyle uluslararası 

arenada güç dengelerinin nasıl olacağı en çok düĢünülen ve merak edilen konuların baĢında 

gelmekteydi. Bir yandan ABD‟nin hegemonyasının devam edip etmeyeceği diğer yandan 

Sovyetlerden kopan ülkelerin nasıl bir yapılanma içerisine gireceği ekonomiden siyasete birçok alanı 

kapsayan oldukça geniĢ bir inceleme gerektiren konu haline gelmiĢtir. 

 Sovyetler Birliği‟nin dağılmasıyla ortada cevaplanması gereken en önemli soruların baĢında 

birlikten kopan ülkelerin nasıl bir strateji izleyeceği ve bu kopuĢun yeni sorunlara yol açıp 

açmayacağıdır. Çünkü; 1991 yılından sonra Kazakistan, Tacikistan, Kırgızistan, Türkmenistan ve 

mailto:ocengiz@cu.edu.tr
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Özbekistan Orta Asya‟da, Kafkasya‟da ise Azerbaycan, Gürcistan ve Ermenistan bağımsız devletler 

olarak ortaya çıkmıĢlardır. Orta Asya ve Kafkaslarda bu geliĢmeler olurken Avrupa Birliği de 

geniĢleme sürecine girmiĢ ve dünya yeniden bölgesel oluĢumların geliĢip, güçlenmesine Ģahitlik 

etmiĢtir.  

 1990 sonrası yaĢanan bu geliĢmeler neticesinde Orta Asya‟da bağımsızlık kazanan 5 Ülke 

(Kazakistan, Tacikistan, Kırgızistan, Türkmenistan ve Özbekistan) uluslararası sisteme entegre olmak 

amacıyla siyasi ve ekonomik iĢbirliğini geliĢtirme yollarını aramaya baĢlamıĢlardır. Bu çerçevede Orta 

Asya ülkeleri Avrupa Güvenlik ve ĠĢbirliği TeĢkilatı‟na (AGĠT) katılarak söz konusu TeĢkilat‟ın ilke ve 

normlarını benimsemiĢlerdir (TaĢdemir, 2008, s. 694). 

Orta Asya‟nın çok önemli miktarda doğal kaynaklara sahip olması (özellikle petrol ve 

doğalgaz), günümüzde stratejik açıdan çekiĢmelere neden olmaktadır. Bu bölgede doğal kaynaklar için 

özellikle üç ana aktör ülkenin ön plana çıktığını görmekteyiz. Bunlar ABD, Rusya ve Çin‟dir. 

Bölgedeki esas güç çekiĢmesinin ABD ile Rusya arasında yaĢandığı görülürken, Çin de özellikle son 

yıllarda ekonomik olarak önemli ölçüde mesafe kaydetmiĢ ve dünyadaki güç dengesine etki 

edebilecek seviyeye gelmiĢtir. Orta Asya‟daki zengin yeraltı kaynaklarına hâkim olma ve kontrol 

altında tutma isteğinin ortaya çıkmasıyla, söz konusu bölgedeki kaynak mücadelesi bu üç gücün 

arasındaki sürecek olan rekabetin bölgede belirleyici olacağını göstermektedir. Bir tarafta ABD‟nin 

bölge ülkeleriyle yakından ilgilenmesi, diğer taraftan Çin ve Rusya Federasyonu‟nun bölgede 

yükselen güç olmaları diğer Orta Asya Devletlerini de yakından etkilemekte ve onları bölgesel 

bütünleĢmeye zorlamaktadır (Yardımcıoğlu ve Koçarslan, 2012, s. 165). 

Burada temel amaç dünya politikasında Amerika BirleĢik Devletleri'ni (ABD) dengelemek 

olduğu kadar, merkezi Avrasya'daki geliĢmelerin baĢka ülkelerin müdahalesine izin vermeyecek 

Ģekilde Pekin ve Moskova tarafından yönlendirilebilmesiydi. Tarihsel ve jeostratejik açıdan Çin ve 

Rusya arasında sıkıĢan Orta Asya devletleri geleneksel dengeleme politikaları çerçevesinde ġĠÖ‟ye 

dâhil olmuĢlardır (Çolakoğlu, 2004, s. 174). 

11 Eylül sonrasında ABD hegemonyasında yeniden Ģekillenen dünya düzeni özellikle,  

jeopolitik sorunları bünyesinde barındıran Orta Doğu coğrafyasının dengelerinin tamamen farklı yöne 

evrilmesine kaynaklık etmiĢ, bölgede aktör sayısını artırmıĢ ve durum barıĢ koĢullarının tesis 

edilmesini daha da zorlaĢtırmıĢtır. Dolayısıyla, küresel alanda mevcut paradigmaların kırılma noktası 

olan 11 Eylül saldırıları sonrası yaĢanan ABD kaynaklı kaos ortamı, Orta Doğu ülkelerini birbirleriyle 

olan iliĢkilerini ve dıĢ politika stratejilerini de derinden etkilemiĢtir (Akal vd., 2011, s. 3). 

Yukarıda sözü edilen 11 Eylül 2001 saldırılarıyla ġĠÖ‟nün kapsamı geniĢletilmiĢ sadece 

kuruluĢ aĢamasındaki terörizm ve bölgesel hareketlere yönelik olarak sınırlı kalmamıĢ, bölgesel 

geliĢmelerin daha hızlı ivme kazanması bağlamında sosyal geliĢimi de hızlandırarak önemli derecede 

ilerleme kaydetmiĢtir. Bu noktada üzerinde durulması gereken nokta ġĠÖ‟nün etkin bölgesel 

bütünleĢme olarak adlandırılan oluĢumun sahip olması gereken özellikleri bünyesinde barındırdığıdır. 

Her ne kadar politik, ekonomik sebepler istenilen düzeyde bölgeselleĢme zemininin oluĢmasını 

sınırlandırsa da yine de göreceli olarak baĢarı elde edilebilmesi mümkün görünmektedir (Zeyrek, 2010, 

s. 872). 

21. yüzyılın ilk yıllarında bu geliĢmeler belki de tüm yüzyılın kaderini etkileyecek olayların 

ortaya çıkmasına neden olmuĢtur. ABD‟nin 2003‟te Irak‟ı iĢgali bu bölgede yaĢanan istikrarsızlığın 
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önemli dönüm noktalarından biridir. Bunun yanında Aralık 2010 yılından itibaren Kuzey Afrika ve 

Orta Doğu ülkelerinde “Arap Baharı” dalgasıyla ülkelerin içine  düĢtükleri vahim tablo ürkütücü 

boyutta olmuĢtur. ABD, Rusya baĢta olmak üzere bu bölgede nüfuz alanını geniĢletmek isteyen 

ülkelerin güç gösterilerinin vebalini bölge ülkeleri ciddi biçimde ödemiĢtir. Milyonlarca insan 

ülkesinden göç etmek zorunda kalırken esas trajik olanı geliĢmiĢ ülkelerin hemen hemen hepsinin 

sadece sınırlı sayıda göçmen kabul etmesidir. Türkiye tek baĢına çok önemli seviyede mülteciyi kabul 

etmiĢtir. AB ile imzalanan mülteci anlaĢması çerçevesinde mülteci projelerine 3 milyar Euro 

aktarılması kararlaĢtırılmıĢtır. Tam bu noktada mülteci sorunu küresel bir sorun iken sözü edilen bu 

anlaĢmanın gereğinin AB tarafından yerine getirilmemesi üyelik süreci devam eden Türkiye ile AB‟yi 

karĢı karĢıya getirmiĢ ve gerek bu olaylar gerekse de Türkiye‟nin AB‟ye üyeliğinin çeĢitli sebeplerle 

sekteye uğraması Türkiye‟nin alternatif siyasi ve ekonomik bloklarla iĢ birliği arayıĢına girmesini 

hızlandırmıĢtır. Bu alternatif iĢbirliği için en çok dile getirilen oluĢum ise yukarıda kısaca bahsedilen 

ġangay ĠĢbirliği Örgütü (ġĠÖ)‟tür. Türkiye bu birliğe üye olmamakla birlikte, birlik içerisindeki 

ülkelerle tarihsel bağlarının güçlü olmasından dolayı enerji, ulaĢtırma, dıĢ ticaret, yatırım gibi birçok 

konuda söz konusu ülkelerle yeni anlaĢmalar yapmakta ve ikili iliĢkileri geliĢtirme yoluna gitmektedir. 

Nitekim ġanghay iĢbirliği örgütüne üye olmamasına rağmen Türkiye‟nin ġanghay ĠĢbirliği Örgütü 

Enerji Kulübü'nün 2017 dönem baĢkanlığını üstlenecek olması yukarıda ifade edilenleri doğrular 

niteliktedir. Dolayısıyla jeopolitik geliĢmelerle birlikte ele alındığında alternatif bölgesel iĢbirliğinin 

önemi daha da ortaya çıkmaktadır.  

Bu amaçla çalıĢmada bir yönünü batıya dönmüĢ olan ve elli yıldan fazla süredir AB serüveni 

devam eden zaman zaman bu ülkelerle karĢı karĢıya gelen, diğer yandan tarihsel ve jeopolitik 

geliĢmelerle birlikte ele alındığında ġangay ĠĢbirliği Örgütü (ġĠÖ) ile iliĢkilerini ilerletme yolunda 

adımlar atan Türkiye‟nin ekonomisi göz önüne alındığında AB ile ġangay Ülkelerinin rolünün 

karĢılaĢtırılması güncel reel politik açısından önem arz etmektedir.  Dolayısıyla ilk olarak ġangay 

ĠĢbirliği Örgütü (ġĠÖ) ve Türkiye ile olan iliĢkisi daha sonra Türkiye – AB iliĢkilerinin güncel durumu 

incelenerek her iki yapının Türkiye ekonomisindeki yeri ortaya konularak alternatif politikalar ortaya 

konmaya çalıĢılacaktır. 

2. Metodoloji 

ÇalıĢmada ġanghay ve seçilmiĢ AB ülkelerinin durum analizi yapılırken veri kısıtı sebebiyle 

2010-2016 dönemi seçilerek, çeĢitli kaynaklardan elde edilen nicel veriler düzenlenerek tablo, grafik, 

Ģekil  haline getirilmiĢ, analizin açık, anlaĢılır olması için karĢılaĢtırmalı yöntem tercih edilmiĢtir. 

3. ġanghay ĠĢbirliği Örgütü (ġĠÖ)  

ġangay ĠĢbirliği Örgütü (ġĠÖ) Sovyetler Birliği‟nin dağılması sonrasında tek küresel güç 

haline gelen Amerika BirleĢik Devletleri‟ne (ABD) alternatif oluĢumların en önemlisi olarak 

nitelendirilebilir. Tek kutuplu bir dünyada, siyasi ve ekonomik ablukaya alınma kaygısı, Rusya 

Federasyonu (Rusya) ile Çin Halk Cumhuriyeti‟ni (Çin) iĢbirliği yapmaya zorlamıĢtır. ġĠÖ ilk 

aĢamada Çin ile eski Sovyetler Birliği arasındaki sınır sorunlarının çözümlenmesi, bu çerçevede sınır 

bölgelerinde güven artırıcı önlemlerin alınması ve sınır bölgelerinin silahsızlandırılması amacıyla 

ortaya çıkmıĢtır. Söz konusu sorunların çözümüne yönelik olarak 26 Nisan 1996 tarihinde Çin‟in 

ġangay Ģehrinde Çin, Rusya, Kazakistan, Kırgızistan ve Tacikistan tarafından imzalanan anlaĢma ile 

ġangay BeĢlisi doğmuĢ, oluĢumun beĢinci yılında 15 Haziran 2001‟de Özbekistan‟ın katılımıyla ġĠÖ 
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adını almıĢtır (Yener, 2013, s. 72). 

ġangay ĠĢbirliği Örgütü (ġĠÖ)‟ne üye devletler; Kazakistan, Çin, Kırgızistan, Rusya, 

Tacikistan ve Özbekistan‟dır. Gözlemci devletler; Afganistan, Belarus, Hindistan, Ġran, Moğolistan ve 

Pakistan‟dır. Diyalog ülkeleri ise Azerbaycan, Ermenistan, Kamboçya, Nepal, Türkiye ve Sri 

Lanka‟dır.  Örgütün temel amaçları ise Ģu Ģekilde sıralanabilir (http://eng.sectsco.org/about_sco/, E.T: 

21.06.2017): 

 Üye ülkeler arasındaki karĢılıklı güveni ve dostluğu güçlendirmek, 

 Politika, ticaret, ekonomi, araĢtırma, teknoloji ve kültürün yanı sıra eğitim, enerji, 

ulaĢtırma, turizm, çevre koruma ve diğer alanlarda etkili iĢbirliğini geliĢtirmek, 

 Bölgede barıĢın, güvenliğin ve istikrarın sağlanması ve sürdürülmesi için çaba sarf 

etmek, 

 Demokratik, adil ve rasyonel yeni uluslar arası politik ve ekonomik düzene doğru 

hareket etmektir. 

                        Harita 1. ġĠÖ‟ye Üye Ülkelerin Coğrafi Konumu 

 

           Kaynak: Bailes vd., 2007, s.1 

 

 

 

3.1. ġĠÖ ile Türkiye Arasındaki Ekonomik ĠliĢkiler 

Son yıllarda ekonomik alanda önemli hamleler gerçekleĢtiren Türkiye ekonomisinde göze çarpan 

hususlardan bir tanesi dıĢ ticaret dengesinin aleyhte iĢlemesidir. Ġhracatın önemli bileĢenlerinin ithal 

edilme zorunluluğu dıĢ ticaret dengesinin gerçekleĢmesini engellemekte ve bu da cari açığın süreklilik 

http://eng.sectsco.org/about_sco/
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kazanmasına sebep olmaktadır. 

 

Tablo 1. Türkiye‟nin ġĠÖ‟ye Ġhracatı (Bin ABD $) 

Yıllar   2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 

Ülkeler        

Rusya 4,628,153 5,992,633 6,680,777 6,964,209 5,943,014 3,588,331 1,732,949 

Çin 2,269,175 2,466,316 2,833,255 3,600,865 2,861,052 2,414,790 2,328,100 

Kazakistan 818,900 947,822 1,068,625 1,039,420 977,487 750,027 623,748 

Özbekistan 282,666 354,890 449,884 562,526 603,013 488,580 532,994 

Kırgızistan 129,202 180,241 257,470 388,336 421,431 294,702 308,933 

Tacikistan 143,890 172,575 234,947 283,620 277,384 162,783 151,647 

Toplam 8,271,986 10,114,477 11,524,958 12,838,976 11,083,381 7,699,213 5,678,371 

Toplam 

Ġhracat 

113,883,219 134,906,869 152,461,737 151,802,637 157,610,158 143,838,871 142,533,254 

Kaynak: TÜĠK‟ten yararlanarak oluĢturulmuĢtur. www.tuik.gov.tr, (E.T: 11.07.2017). 

Tablo 2. Türkiye‟nin ġĠÖ‟den Ġthalatı (Bin ABD $) 

Yıllar   2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 

Ülkeler        

Rusya 21,600,641 23,952,914 26,625,286 25,064,214 25,288,597 20,401,757 15,162,367 

Çin 17,180,806 21,693,336 21,295,242 24,685,885 24,918,224 24,873,457 25,441,026 

Kazakistan 1,392,528 1,995,115 2,056,086 1,760,115 1,236,268 1,109,832 1,093,897 

Özbekistan 861,373 939,882 813,287 815,417 780,707 711,555 709,292 

Kırgızistan 30,900 52,123 45,226 36,964 65,648 76,858 101,067 

Tacikistan 283,689 324,283 345,178 371,358 160,947 203,760 162,255 

Toplam 41,349,937 48,957,653 51,180,305 52,733,953 52,450,391 47,377,219 42,669,904 

Toplam 

Ġhracat 

185,544,332 240,841,676 236,545,141 251,661,250 242,177,117 207,234,359 198,617,459 

Kaynak: TÜĠK‟ten yararlanarak oluĢturulmuĢtur. www.tuik.gov.tr, (E.T: 11.07.2017). 

Türkiye‟nin ġĠÖ‟ye yaptığı ihracat değerleri incelendiğinde Rusya‟nın ve Çin‟in önemli partnerler 

olduğu görülmektedir. Söz konusu dönem içerisinde 2015 yılına kadar Rusya‟ya yapılan ihracat 

önemli seviyelerde seyrederken, 2015 yılında yaĢanan uçak krizi her iki ülkeyi de olumsuz etkilemiĢ 

ve Türkiye‟nin Rusya‟ya ihracatında önemli düĢüĢe yol açmıĢtır.  Çin‟e bakıldığında ise Türkiye için 

Rusya‟dan sonra ġĠÖ içerisinde bir diğer önemli pazardır. Türkiye genel itibariyle Rusya‟ya motorlu 

kara parçaları, makinalar, meyve-sebze ihraç ederken, önemli miktarda mineral yakıtlar, demir-çelik 

ithal etmektedir. Buradan anlaĢılmaktadır ki Rusya‟dan enerji ve hammadde ithali çok önemli yer 

tutmaktadır. Çin‟den ise mamul ve yarı mamul ürünler ithal ederken, mermer ve traverten, krom 

cevheri gibi ürünler ihraç etmektedir. Diğer ülkelerin durumuna bakıldığında ise Kazakistan, 

Özbekistan, Kırgızistan ve Tacikistan‟ın ihracat içerisindeki nisbi payları düĢük kalmaktadır.  

Benzer biçimde Türkiye‟nin ġĠÖ‟den yaptığı ithalatın önemli boyutlarda olduğu göze çarpmaktadır. 

Özellikle Rusya‟dan enerji ithalinin yüksek olmasından dolayı Türkiye‟nin toplam ithalat giderleri 

içerisinde de önemli bir yere sahiptir. Tıpkı ihracatta olduğu gibi ithalatta da Rusya ile birlikte Çin‟den 

http://www.tuik.gov.tr/
http://www.tuik.gov.tr/
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yapılan ithalatın payı oldukça yüksektir. ġĠÖ‟nün diğer ülkelerinin ithalattaki payı Rusya ve Çin ile 

kıyaslandığında çok düĢük seviyelerde olduğu görülmektedir. 

 

 

 

 

     Grafik 1. ġĠÖ Ülkelerinin Toplam Ġhracat ve Ġthalat Ġçerisindeki Payları (%) 
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Grafik 1 ve Ģekil 1 incelendiğinde ġĠÖ ülkelerinin Türkiye‟nin ithalatında daha fazla yer aldığı ve dıĢ 

ticaret dengesinin Türkiye‟nin aleyhine olduğu göze çarpmaktadır. 2013 yılında dıĢ ticaret açığı 

maksimum seviyeye ulaĢmıĢ ve 2014 yılından itibaren düĢme eğilimi göstermiĢtir. DıĢ ticaret açığının 

bu denli yüksek olmasının sebebi tablo 3‟den de kolaylıkla görüldüğü gibi ara malı ithalatının çok 

yüksek olmasıdır. Ġhracat yapabilmek için önemli miktarda ara malı ithalatının yapılma zorunluluğu 

dıĢ ticaret açığının meydana gelmesinin en önemli sebeplerinden birisidir. Tablo 3‟te dıĢ ticaret yapısı 

içerisinde yatırım malları ihracatının düĢük seviyelerde kalması dıĢ ticaret yapısının önemli 

sorunlarından birisidir.  

 

 

 

 

Tablo 3. BEC 1 Sınıflandırmasına Göre DıĢ Ticaretin Yapısı-ġĠÖ Ülkeleri (Bin ABD $) 

 

 

Yıllar 

Yatırım 

Malları 

Ġhracatı 

Yatırım Malları 

Ġthalatı 

Ara Malı 

Ġhracatı 

Ara Malı  

Ġthalatı 

Tüketim 

Malları 

Ġhracatı 

Tüketim 

Malları 

Ġthalatı 

2010 583,359 5,949,613 4,816,498 30,933,717 2,859,216 4,412,757 

2011 1,019,186 7,157,834 5,632,050 36,176,187 3,402,810 5,614,890 

2012 1,036,358 7,720,602 6,774,369 38,119,780 3,697,693 5,308,506 

2013 1,091,382 9,254,976 7,676,123 37,671,796 4,058,213 5,790,079 

2014 1,065,290 8,702,106 6,279,091 38,073,927 3,718,582 5,646,755 

2015 771,941 8,700,432 4,365,099 33,725,666 2,546,636 4,911,734 

2016 620,668 8,959,258 3,404,090 29,473,870 1,641,857 4,221,195 

Toplam 6,188,187 56,444,824 38,947,323 244,174,945 21,925,012 35,905,919 

8.271.986 
10.114.477 11.524.958 12.838.976 

11.083.381 
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5.678.371 

41.349.937 
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51.180.305 

52.733.953 52.450.391 

47.377.219 
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Kaynak: TÜĠK‟ten yararlanarak oluĢturulmuĢtur. www.tuik.gov.tr, (E.T: 11.07.2017). 

Tablo 4. Uluslararası Doğrudan Yatırım GiriĢleri-ġĠÖ Ülkeleri (Milyon ABD Doları) 

Yıllar                    2010                2011               2012                

2013                2014               2015             2016 

Ülkeler  

Rusya 2 762 11 875 723 747 259 

Çin 1 0 10 9 30 451 300 

Kazakistan 1 1 1 1 0 0 27 

Özbekistan 0 0 0 0 0 0 0 

Kırgızistan - - - - - - - 

Tacikistan - - - - - - - 

Toplam 4 763 22 885 753 1,198 586 

Toplamlar 9,099 16,182 13,628 12,896 12,828 17,550 12,292 

Kaynak: TCMB‟den yararlanarak oluĢturulmuĢtur. http://evds.tcmb.gov.tr, (E.T: 11.07.2017). 

Tablo 5. Uluslararası Doğrudan Yatırım ÇıkıĢları-ġĠÖ Ülkeleri (Milyon ABD Doları) 

Yıllar 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 

Ülkeler        

Rusya 74 88 162 107 84 62 10 

Çin 19 9 18 19 5 20 34 

Kazakistan 13 78 56 7 88 10 31 

Özbekistan 5 0 1 2 0 2 8 

Kırgızistan - - - - - - - 

Tacikistan - - - - - - - 

Toplamlar 111 175 237 135 177 94 83 

Kaynak: TCMB‟den yararlanarak oluĢturulmuĢtur. http://evds.tcmb.gov.tr, (E.T: 11.07.2017). 

GeliĢmekte olan ülkeler arasında önemli derecede doğrudan yabancı yatırım çeken ülkelerin baĢında 

Türkiye gelmektedir. Yatırımlar ülke ekonomisi açısından istihdam ve katma değer yaratma noktasında 

oldukça önemlidir; fakat geliĢmekte olan ülkelerde yatırımların daha çok yüksek faiz oranlarına bağlı 

olarak spekülatif amaçlı yapılması beklenilen sonuçların ortaya çıkmasını engellemekte hatta ani 

sermaye çıkıĢları iĢleri daha kötü hale getirebilmektedir. ġanghay ülkeleri ile uluslararası doğrudan 

yatırım giriĢi ve çıkıĢına baktığımızda 2010 ve 2012 yılı dıĢında yatırım giriĢlerinin çıkıĢlarından daha 

fazla olduğu görülmektedir; fakat yatırım giriĢlerinin değerine bakıldığında ise bunun oldukça düĢük 

seviyelerde gerçekleĢtiği göze çarpmaktadır. Yatırım çıkıĢları söz konusu dönemde daha istikrarlı bir 

yapı seyrederken yatırım giriĢleri daha istikrarsız bir görüntü sergilemektedir. 2015 yılında yatırım 

giriĢi en yüksek seviyesine ulaĢırken, en düĢük 2010 yılında gerçekleĢmiĢtir. Nihai olarak yatırım 

dengesi Türkiye lehine olduğu görülmesine rağmen seviye olarak oldukça düĢüktür.  

 

 

 

 

 

http://www.tuik.gov.tr/
http://evds.tcmb.gov.tr/
http://evds.tcmb.gov.tr/
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     ġekil 2. Yatırım Dengesi – ġĠÖ Ülkeleri (Milyon ABD $) 

 

Tablo 6. 2016 Yılı Ġtibariyle Türkiye‟de Faaliyette Bulunan Yabancı Firmaların Dağılımı-ġĠÖ Ülkeleri 

Ülkeler Rusya Çin Kazakistan Özbekistan Kırgızistan Tacikistan 

       

Firma 

Sayısı 

2,040 833 537 250 176 43 

Paylar (%) 3,86 1,57 1,01 0,47 0,33 0,08 

Kaynak: http://www.ekonomi.gov.tr, (E.T: 11.07.2017) 

    Grafik 2. Türkiye‟de Faaliyette Bulunan Yabancı Firmaların Payları-ġĠÖ Ülkeleri 
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Tablo 6 ve grafik 2‟den hareketle ġĠÖ ülkelerinin Türkiye‟de faaliyet gösteren yabancı firmalar1 

içerisindeki payına bakıldığında ise Rusya‟nın payının % 3,86 olduğu, Rusya‟yı % 1,57 ile Çin, % 

1,01 ile Kazakistan, %0,47 ile Özbekistan, % 0,33 ile Kırgızistan, % 0,08 ile Tacikistan takip 

etmektedir. Bu değerler de göstermektedir ki Türkiye‟de üretim kapasitesini artıracak, ekonomiye 

dinamizm sağlayacak firmaların ġĠÖ içerisindeki payının geliĢtirilmesi için önemli çalıĢmaların 

yapılması gerektiğidir. 

 

Tablo 7. 2015 Yılı Ġtibariyle Türkiye'ye Gelen Yabancı Ziyaretçilerin Milliyetlere Göre Dağılımı-ġĠÖ 

Ülkeleri 

Ülkeler Rusya Çin Kazakistan Özbekistan Kırgızistan Tacikistan 

       

Gelen 

Sayısı 

3,649,003 313,704 423,744 143,331 88,369 31,917 

Paylar (%) 10,07 0,87 1,17 0,40 0,24 0,09 

Kaynak: http://www.kultur.gov.tr, (E.T: 12.07.2017). 

     Grafik 3. 2015 Yılı Ġtibariyle Türkiye'ye Gelen Yabancı Ziyaretçilerin Payları-ġĠÖ Ülkeleri 

                                                        
1 31.12.2016 itibariyle Türkiye‟de faaliyet gösteren yabancı firmaların sayısı 52,754‟tür. (Kaynak: Gümrük Bakanlığı). 
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Ülke ekonomisine önemli derecede katkı sağlayan bir diğer sektör turizmdir. Turizm potansiyeli 

oldukça yüksek olan Türkiye son yıllarda bu konuda bir gerileme yaĢasa da geçici olan bu dönemden 

sonra istenilen noktaya gelebilecektir. 2015 yılında Türkiye‟ye gelen yabancı ziyaretçiler içerisinde 

ġĠÖ ülkelerinin payına bakıldığında Rusya‟nın çok önemli bir ağırlığının olduğu ortaya çıkmaktadır. 

Rusya ile sınır komĢusu olunması ve tarihi bağların eskilere dayanması gibi birçok sebepten hareketle 

turizm gelirleri içerisinde Rusya, Türkiye ekonomisi için oldukça önemlidir. ġiÖ‟ye üye diğer 

ülkelerinin paylarına bakıldığında yine bunların oldukça düĢük olduğu göze çarpmaktadır. Rusya‟dan 

sonra paylar sırasıyla Ģu Ģekilde sıralanmaktadır: Kazakistan % 1,17, Çin %0,87, Özbekistan % 0,4 

Kırgızistan % 0,24 ve Tacikistan % 0,09.  

 

4. Türkiye ile SeçilmiĢ AB Ülkeleri Arasındaki Ekonomik ĠliĢkiler 

Türkiye‟nin Avrupa Ekonomik Topluluğuna 31 Temmuz 1959 baĢvurusuyla Avrupa Birliği ile iliĢkileri 

baĢlamıĢ olup, 12 Eylül 1963‟de imzalanan Ankara AnlaĢması ile bu iliĢkinin kapsamı düzenlenmiĢtir. 

1982 yılında AB‟nin Türkiye ile iliĢkilerini dondurması ile bu süreç aksamıĢ, 1987 yılında Türkiye‟nin 

üyelik müracaatında bulunması ile entegrasyon süreci yeniden baĢlamıĢtır. 1999 yılı Aralık ayında 

Helsinki‟de gerçekleĢtirilen Zirve Toplantısında Türkiye‟ye adaylık statüsü tanınmıĢtır (Akçay, 2008, s. 

12). 

Türkiye – AB iliĢkilerinde temel tarihleri Ģu Ģekilde sıralayabiliriz 

(http://www.mfa.gov.tr/turkiye-ab-iliskilerine-genel-bakis.tr.mfa, E.T: 18.07.2017): 

 12 Eylül 1963: Ankara AnlaĢması‟nın imzalanması (Yürürlük: 1 Aralık 1964) 

 1 Ocak 1996: Gümrük Birliği‟nin yürürlüğe girmesi 

 10-11 Aralık 1999: Helsinki Zirvesi‟nde adaylığın tescili 

 3 Ekim 2005: Üyelik müzakerelerinin baĢlaması 

 12 Haziran 2006: Müzakere sürecinde ilk olarak 25 no‟lu “Bilim ve AraĢtırma” faslının 

açılması 

 14 Aralık 2015: 17 no‟lu “Ekonomik ve Parasal Politika” faslının açılması 

 30 Haziran 2016: 33 no‟lu “Mali ve Bütçesel Hükümler” faslının açılması 
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YaklaĢık 55 yıldır AB‟ye üyelik sürecini sürdüren Türkiye‟nin AB ile iliĢkisi iniĢli çıkıĢlı olsa da her 

dönemde önemli olmuĢ ve sıcaklığını korumuĢtur. Yurt dıĢında yaĢayan vatandaĢların1 önemli bir 

kısmının Avrupa ülkerinde yaĢıyor olması bu iliĢkileri daha önemli hale getirmektedir. 

Tablo 8. Türkiye‟nin SeçilmiĢ AB Ülkelerine Ġhracatı (Bin ABD $) 

Yıllar 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 

Ülkeler        

Hollanda 2, 461,371 3,243,080 3,244,429 3,538,043 3,458,689 3,154,867 3,589,488 

Avusturya 835,181 1,052,932 1,000,745 1,057,254 1,134,547 1,024,532 1,045,486 

Ġngiltere 7,235,861 8,151,430 8,693,599 8,785,124 9,903,172 10,556,393 11,686,213 

Almanya 11,479,066 13,950,825 13,124,375 13,702,577 15,147,423 13,417,033 13,999,121 

Ġspanya 3,536,205 3,917,559 3,717,345 4,334,196 4,749,584 4,742,270 4,988,501 

Belçika 1,960,441 2,451,030 2,359,575 2,573,804 2,939,108 2,557,805 2,548,249 

Fransa 6,054,499 6,805,821 6,198,536 6,376,704 6,464,243 5,845,032 6,022,550 

Yunanistan 1,455,678 1,553,312 1,401,401 1,437,443 1,536,658 1,400,566 1,427,234 

Ġtalya 6,505,277 7,851,480 6,373,080 6,718,355 7,141,071 6,887,399 7,580,999 

Toplam 41,523,579 48,977,469 46,113,085 48,523,500 52,474,495 49,585,897 52,887,841 

Toplam 

Ġhracat 

113,883,219 134,906,869 152,461,737 151,802,637 157,610,158 143,838,871 142,533,254 

Kaynak: TÜĠK‟ten yararlanarak oluĢturulmuĢtur. www.tuik.gov.tr, (E.T: 11.07.2017). 

Tablo 9. Türkiye‟nin SeçilmiĢ AB Ülkelerinden Ġthalatı (Bin ABD $) 

Yıllar 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 

Ülkeler        

Hollanda 3,156,000 4,004,955 3,660,634 3,363,585 3,517,164 2,914,359 3,000,297 

Avusturya 1,439,448 1,736,366 1,634,272 1,749,726 1,814,150 1,568,026 1,521,240 

Ġngiltere 4,680,611 5,840,380 5,629,455 6,281,414 5,932,227 5,541,277 5,320,631 

Almanya 17,549,112 22,985,567 21,400,614 24,182,422 22,369,476 21,351,884 21,474,547 

Ġspanya 4,840,062 6,196,452 6,023,625 6,417,719 6,075,843 5,588,524 5,679,305 

Belçika 3,213,606 3,959,279 3,690,309 3,843,376 3,863,892 3,146,936 3,200,764 

Fransa 8,176,600 9,229,558 8,589,896 8,079,840 8,122,571 7,597,687 7,364,715 

Yunanistan 1,541,600 2,568,826 3,539,869 4,206,020 4,043,839 1,860,935 1,187,058 

Ġtalya 10,139,888 13,449,861 13,344,468 12,884,864 12,055,972 10,639,042 10,218,107 

Toplam 54,736,927 69,971,244 67,513,142 71,008,966 67,795,134 60,208,670 58,966,664 

Toplam 

Ġthalat 

185,544,332 240,841,676 236,545,141 251,661,250 242,177,117 207,234,359 198,617,459 

                                                        
1  DıĢiĢleri Bakanlığı‟na göre yurtdıĢında yaĢayan 6 milyonu aĢkın vatandaĢların yaklaĢık 5,5 milyonu Batı Avrupa 

ülkelerinde, geri kalanı ise Kuzey Amerika, Asya, Orta Doğu ve Avustralya‟da yerleĢiktir. Bu sayı, Türkiye‟ye kesin 

dönüĢ yapmıĢ olan 3 milyon kiĢiyle birlikte düĢünüldüğünde 9 milyonluk bir grubu ilgilendiren geniĢ kapsamlı bir göç 

olgusunun varlığı ortaya çıkmaktadır. (http://www.mfa.gov.tr/yurtdisinda-yasayan-turkler_.tr.mfa, E.T: 18.07.2017). 

 

http://www.tuik.gov.tr/
http://www.mfa.gov.tr/yurtdisinda-yasayan-turkler_.tr.mfa
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Kaynak: TÜĠK‟ten yararlanarak oluĢturulmuĢtur. www.tuik.gov.tr, (E.T: 11.07.2017). 

Tablo 9‟da Türkiye‟nin seçilmiĢ AB ülkelerine yaptığı ihracat değerleri gösterilmektedir. Değerler 

incelendiğinde Almanya‟nın önemli yer tuttuğu görülmektedir. Almanya‟nın ihracattaki payı genel 

itibariyle toplam ihracat içinde % 10 düzeyinde iken Ġngiltere % 6, Ġtalya ve Fransa ise  % 5‟lik paya 

sahiptir. Diğer yandan seçilmiĢ AB ülkelerinin Türkiye‟nin toplam ihracatı içerisindeki payı ise 

dikkate değer niteliktedir. Bu oran 2010 yılında % 36,4 2011‟de %  36,3 2012‟de %  30,2 2013‟de % 

31,9 2014‟de %  33,29 2015‟de % 34,4 2016‟da ise  % 37,1 olarak gerçekleĢmiĢtir.    

Türkiye‟nin söz konusu ülkelerden yaptığı ithalat değerlerine bakıldığında ise Almanya tıpkı ihracatta 

olduğu gibi burada da ilk sıradadır. Almanya‟yı, % 5,4 ile Ġtalya, % 4,4 ile Fransa, % 2,6 ile Ġspanya 

takip etmektedir.  Benzer biçimde toplam ithalat içerisindeki paylar ise 2010‟da % 29,5 2011‟de %  

29 2012‟de %  28,5  2013‟de %  28,2  2014‟de %  27,9 2015‟de %  29  2016‟da ise %  29,6 

olarak gerçekleĢmiĢtir. 

 

 

     Grafik 4. SeçilmiĢ AB Ülkelerinin Toplam Ġhracat ve Ġthalat Ġçerisindeki Payları (%) 

 

     ġekil 3. SeçilmiĢ AB Ülkeleri ile DıĢ Ticaret Dengesi (Bin ABD $) 
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Grafik 4 ve Ģekil 3 incelendiğinde Türkiye‟nin ihracat ve ithalatında seçilmiĢ AB ülkeleri çok önemli 

yere sahiptir. Her iki gösterge incelendiğinde göze çarpan unsur dıĢ ticaret dengesinin Türkiye‟nin 

aleyhine olmasına rağmen AB ülkelerinin Türkiye‟nin ihracatında daha fazla paya sahip olmasıdır 

 

 

Tablo 10. BEC 1 Sınıflandırmasına Göre DıĢ Ticaretin Yapısı-SeçilmiĢ AB Ülkeleri (Bin ABD $) 

 

 

Yıllar 

Yatırım 

Malları 

Ġhracatı 

Yatırım 

Malları 

Ġthalatı 

Ara Malı  

Ġhracatı 

Ara Malı  

Ġthalatı 

Tüketim 

Malları 

Ġhracatı 

Tüketim 

Malları 

Ġthalatı 

2010 4,813,785 10,742,128 15,244,661 33,581,674 21,413,086 10,268,766 

2011 5,643,860 15,395,559 19,684,709 42,377,847 23,594,647 12,034,046 

2012 5,009,148 13,663,703 18,446,272 43,244,308 22,611,307 10,451,270 

2013 5.524.352 14,916,635 19,369,513 44,109,271 23,590,878 11,836,086 

2014 5,897,135 13,927,484 20,577,590 42,954,639 25,951,625 10,822,657 

2015 6,020,474 13,452,411 19.547.333 35,123,880 23,969,852 11,570,003 

2016 6,514,636 13,557,618 21,437,010 33,724,828 24,898,367 11,617,504 

Toplam 39,423,395 95,655,541 134,307,091 275,116,451 166,029,765 78,600,334 

Kaynak: TÜĠK‟ten yararlanarak oluĢturulmuĢtur. www.tuik.gov.tr, (E.T: 11.07.2017). 

Türkiye ile AB ülkelerinin ticaretine konu olan mal kategorisine bakıldığında ise ara malı ve yatırım 

mallarında ithalatçı konumunda iken tüketim mallarında ihracatçı konumundadır. Yapısal olarak cari 

açığın da önemli sebeplerinden biri olan ara malı ithalatının payının çok yüksek olması rekabet gücünü 

engelleyen unsurların baĢında gelmektedir.  

 

41.523.579 
48.977.469 46.113.085 48.523.500 

52.474.495 49.585.897 52.887.841 

54.736.927 

69.971.244 
67.513.142 

71.008.966 67.795.134 

60.208.670 58.966.664 

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

İhracat İthalat
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Tablo 11. Uluslararası Doğrudan Yatırım GiriĢleri-SeçilmiĢ AB Ülkeleri (Milyon ABD Doları) 

Yıllar 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 

Ülkeler        

Hollanda 486 1,424 1,381 918 2,022 1,184 955 

Avusturya 1,584 2,419 1,519 667 31 80 361 

Ġngiltere 245 906 2,044 300 1,051 585 950 

Almanya 597 664 491 1,970 606 355 430 

Ġspanya 205 2,251 193 506 74 2,305 409 

Belçika 48 1,495 39 60 38 767 23 

Fransa 623 1,000 86 217 286 164 88 

Yunanistan 436 111 58 68 52 48 36 

Ġtalya 25 111 154 148 488 180 79 

Toplam 4,249 10,381 5,965 4,854 4,648 5,668 3,331 

Toplam 

Yatırım 

GiriĢi 

9,099 16,182 13,628 12,896 12,828 17,550 12,292 

Kaynak: TCMB‟den yararlanarak oluĢturulmuĢtur. http://evds.tcmb.gov.tr, (E.T: 11.07.2017). 

Tablo 12. Uluslararası Doğrudan Yatırım ÇıkıĢları-SeçilmiĢ AB Ülkeleri (Milyon ABD Doları) 

Yıllar 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 

Ülkeler        

Hollanda 699 526 2,765 953 776 1,567 816 

Avusturya 19 139 53 124 12 44 4 

Ġngiltere 25 20 84 181 494 631 336 

Almanya 68 90 61 253 178 250 119 

Ġspanya 11 6 15 65 18 4 7 

Belçika 0 1 10 22 21 17 1 

Fransa 8 28 4 15 40 20 30 

Yunanistan 2 0 21 3 11 0 1 

Ġtalya 14 45 23 50 34 22 31 

Toplam 846 855 3,036 1,666 1,584 2,555 1,345 

Kaynak: TCMB‟den yararlanarak oluĢturulmuĢtur. http://evds.tcmb.gov.tr, (E.T: 11.07.2017). 

      

 

 

 

 

 

 

 

     ġekil 4. Yatırım Dengesi – SeçilmiĢ AB Ülkeleri (Milyon ABD $) 

http://evds.tcmb.gov.tr/
http://evds.tcmb.gov.tr/
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Tablo 11, tablo 12 ve Ģekil 4‟te görüldüğü gibi Türkiye‟nin seçilmiĢ AB ülkeleri ile yatırım 

pozisyonunun oldukça olumlu durumda olduğu gözlenmektedir.  2011 yılında yatırım dengesi 

maksimum seviyesine ulaĢırken 2011‟den sonra dünya ekonomisinde yaĢanan daralma, euro bölgesi 

borç krizi, Ortadoğu‟da yaĢanan jeopolitik geliĢmeler dengelerin değiĢmesine sebebiyet vermiĢ, 

yatırım giriĢi ile yatırım çıkıĢı arasındaki fark bahsedilen etmenlerden dolayı küçülmeye baĢlamıĢtır. 

2016 yılında ise bu fark minimum seviyeye inmiĢtir. Özellikle genç ve dinamik Türkiye nüfusu göz 

önüne alındığında yatırımların kritik rolü bir kez daha ortaya çıkmaktadır. 

 

Tablo 13. 2016 Yılı Ġtibariyle Türkiye‟de Faaliyette Bulunan Yabancı Firmaların Dağılımı-SeçilmiĢ 

AB Ülkeleri 

Ülkeler Hollanda Avusturya Ġngiltere Almanya Ġspanya Belçika Fransa Yunanistan Ġtalya 

          

Firma 

Sayısı 

2,694 865 2,983 6,846 651 595 1,434 735 1,369 

Paylar (%) 5,10 1,63 5,65 12,97 1,23 1,12 2,71 1,39 2,59 

Kaynak: http://www.ekonomi.gov.tr, (E.T: 11.07.2017). 

    Grafik 5. Türkiye‟de Faaliyette Bulunan Yabancı Firmaların Payları SeçilmiĢ AB Ülkeleri 
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Türkiye‟de faaliyette bulunan yabancı firmaların seçilmiĢ AB ülkeleri açısından konumuna 

bakıldığında ise Almanya % 12,97 ile birçok göstergede olduğu gibi ilk sıradadır. Ġngiltere % 5,65 

Hollanda % 5,1 Fransa % 2,71 Ġtalya % 2,59 Avusturya % 1,63 Yunanistan % 1,39 Ġspanya % 1,23 

Belçika % 1,12‟lik paya sahiptir. Yabancı firmaların ülkede faaliyet gösterebilmesi için sağlanan 

teĢvikler, vergi yapısı, ülkenin politik konjonktürü, mülkiyet haklarının güvencesi gibi unsurlar 

vazgeçilmez unsurlardır. Ayrıca daha önce de belirtildiği gibi Türkiye‟nin genç ve aktif nüfusa sahip 

olması AB ülkeleri açısından Türkiye‟de giriĢim yapmayı cazip hale getirmektedir. 

 

Tablo 14. 2015 Yılı Ġtibariyle Türkiye'ye Gelen Ziyaretçilerin Milliyetlere Göre Dağılımı-SeçilmiĢ AB 

Ülkeleri 

Ülkeler Hollanda Avusturya Ġngiltere Almanya Ġspanya Belçika Fransa Yunanistan Ġtalya 

          

Firma 

Sayısı 

1,232,487 486,044 2,512,139 5,580,792 236,063 

 

617,406 847,259 755,414 

 

507,897 

 

Paylar 

(%) 

3,40 1,34 

 

6,93 

 

15,40 

 

0,65 

 

1,70 

 

2,34 

 

2,08 

 

1,40 

Kaynak: http://www.kultur.gov.tr, (E.T: 12.07.2017). 

     Grafik 6. 2015 Yılı Ġtibariyle Türkiye'ye Gelen Yabancı Ziyaretçilerin Payları-SeçilmiĢ AB 

Ülkeleri 
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2015 yılı itibariyle Türkiye‟yi ziyaret eden yabancıların paylarını seçilmiĢ AB ülkeleri çerçevesinde 

incelediğimizde Almanya % 15,4 ile ilk sırada, Ġngiltere % 6,93 ile ikinci sırada, Hollanda ise % 3,4 

ile 3. sıradadır. DıĢ ticaret içerisinde önemli yer tutan turizmin Türkiye için üzerinde durulması 

gereken konuların baĢında geldiğini söyleyebiliriz. Özellikle yabancı vatandaĢların yoğun olarak 

yaĢadağı ülkeler ile bu ülkelerin Türkiye‟yi ziyaretleri arasında bir korelasyon olduğu söylenebilir. 

Almanya, Ġngiltere, Hollanda, Fransa gibi ülkelerdeki gurbetçi sayıları dikkate alındığında yakın 

iliĢkilerin olduğu ülkeler arasında diğer sektörler yanında turizmin de katkısı oldukça önemlidir.  

 

Tablo 15. Dünya Ekonomik Özgürlükler Endeksi1 

 Sıralama  

Ülkeler 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 

Hollanda 25 23 30 37 28 34 30 25 

Avusturya 19 18 16 22 27 31 31 28 

Ġngiltere 9 10 9 13 12 12 10 10 

Almanya 29 29 19 26 25 28 29 30 

Ġspanya 34 32 45 42 28 51 49 49 

Belçika 45 43 42 41 45 53 52 32 

Fransa 37 34 35 38 48 58 70 57 

Yunanistan 47 65 77 73 83 84 85 86 

Ġtalya 73 77 81 82 81 79 68 69 

Rusya 93 90 97 100 99 98 99 102 

Çin 106 102 106 120 120 115 111 113 

Kazakistan 72 71 76 83 85 74 52 52 

                                                        
1 Kanada'nın önde gelen düĢünce kuruluĢu Frazer Enstitüsü tarafından yayımlanan Dünya Ekonomik Özgürlük Endeksi‟nde 

dünya genelinde ülkeler sıralanırken ekonomik özgürlüğü destekleyen politikaları baz alan ölçütler kullanılmaktadır. 

KiĢisel tercih hakkı, gönüllü mübadele, serbest rekabet ve özel mülkiyet hakları ekonomik özgürlüğün köĢe taĢları olarak 

tanımlanmaktadır. 
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Özbekistan - - - - - - - - 

Kırgızistan 69 73 69 97 103 90 97 70 

Tacikistan - - - 114 108 97 92 84 

Türkiye 85 65 72 80 71 71 82 90 

ABD 5 7 14 15 14 12 16 16 

Hong 

Kong 

1 1 1 1 1 1 1 1 

Kaynak: http://www.freetheworld.com/release.html, (E.T: 12.07.2017). 

Tablo 15, Türkiye, ġĠÖ ülkeleri ve seçilmiĢ AB ülkelerindeki ekonomik özgürlüklerin sıralamasını 

yansıtmaktadır. Tabloya yer verilmesinin sebebi yatırımların ve yabancı firmaların giriĢim faaliyetleri 

üzerinde etkili olan gösterge olmasıdır. Bürokratik mekanizmaların azlığı, rekabetin ve mülkiyet 

haklarının güvencesi, piyasa koĢullarının iyi iĢlemesi gibi bileĢenler önemli faktörlerin baĢında 

gelmektedir. Türkiye, incelenen dönemler itibariyle yaklaĢık 160 ülke arasından en iyi performansı 

gösterdiği 2008 yılında 65. sırada iken 2016 yılında yayınlanan ve 2014 yılının verilerine yer verilen 

raporda ise  90. sırada yer almıĢtır. Hong Kong 1. Sırada yer alırken AB ülkeleri, ġĠÖ ülkelerine göre 

daha iyi dereceye sahiptir. Özbekistan için tüm yıllar ve Tacikistan için 2010, 2011 ve 2012 yılına ait 

bilgilerin mevcut olmadığı tabloda bu alanda en kötü performansa sahip ülke Çin olmuĢtur. 

5. Sonuç ve Öneriler  

Ortadoğu‟da yaĢanan jeopolitik geliĢmeler ekseninde Türkiye‟nin stratejik konumu dikkate alındığında 

sınır güvenliği gibi kaygılarla aktif tavır takınması, Rusya ile Kasım 2015‟te yaĢanan uçak kirizi, AB 

üyeliğinin çok uzun süredir sürdürülmesine rağmen AB kanadının Türkiye‟nin beklediği adımları 

atmadığı iddiaları son dönemlerde en sıcak ve yoğun gündemlerin baĢında gelmektedir. Bu geliĢmeler 

ıĢığında Türkiye‟nin AB‟nin tavrına istinaden diğer bölgesel, ekonomik, ticari, askeri iĢbirliği 

giriĢimleri yoğunluk kazanmıĢtır. Türkiye‟nin ġĠÖ  Enerji Kulubü 2017 dönem baĢkanlığını 

üstlenmesi bu giriĢimlerin örneklerin birisidir. Bir yandan jeopolitik konumu diğer taraftan yüzünü 

batıya dönmüĢ bir ülke olarak Türkiye‟nin AB ile yaĢadığı sorunlardan hareketle bu süreçten vazgeçip 

vazgeçemeyeceği, ġĠÖ‟ye üye olmasının ne kadar mümkün olduğu, bunun ekonomik, siyasi, kültürel 

ve birçok açıdan muhtemel sonuçlarının neler olabileceği türünden soruların cevaplanması amacıyla 

2010-2016 dönemi için 28 üyeli AB ülkelerinden Türkiye‟nin en yakın iliĢki içerisinde bulunduğu ve 

önemli partnerleri arasında yer alan 9 ülke (Hollanda, Avusturya, Ġngiltere, Almanya, Ġspanya, Belçika, 

Fransa, Yunanistan, Ġtalya) ile ġanghay ĠĢbirliği Örgütü (ġĠÖ)‟ne üye ülkelerin (Rusya, Çin, 

Kazakistan, Özbekistan, Kırgızistan, Tacikistan) Türkiye ekonomisindeki yeri karĢılaĢtırmalı olarak 

çeĢitli parametreler aracılığıyla ortaya konulmaya çalıĢılmıĢtır. Ortaya çıkan sonuca göre ġĠÖ‟den 

Türkiye‟nin ithalatının çok yüksek olması dıĢ ticaret açığının aleyhine olmuĢtur. Ġhracattaki payının 

ithalata göre de düĢük olduğunu görebilmekteyiz. GeniĢ ekonomik sınıflandırmaya göre ticaretin 

yapısına bakıldığında tüm ürün grubunda (Yatırım malları, ara mallar, tüketim malları) Türkiye 

ithalatçı konumundadır. Ülke bazında bakıldığında Rusya ve Çin‟in etkisinin çok önemli olduğu 

ortaya çıkmaktadır. Yatırımların pozisyonuna bakıldığında ise gerek yatırım giriĢi gerekse de yatırım 

çıkıĢının ġĠÖ açısından oldukça düĢük düzeyde kaldığı söylenebilir. Yatırım giriĢlerinde Rusya ve Çin 

ön plandayken, yatırımların yapıldığı ülke olarak Rusya ve Kazakistan öne çıkmaktadır. 2016 yılı sonu 

itibariyle Türkiye‟de faaliyet gösteren yabancı firmalar içerisinde ġĠÖ ülkelerinin payı da düĢük 

http://www.freetheworld.com/release.html
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kalmaktadır. Rusya % 3,86, Çin % 1,57, Kazakistan % 1,01, Özbekistan % 0,47, Kırgızistan % 0,33 ve 

Tacikistan % 0,08‟lik paya sahiptir. 2015 yılında Türkiye‟yi ziyaret eden yabancı ziyaretçilere 

bakıldığında ġĠÖ ülkeleri içerisinde % 10,07‟lik payla Rusya‟nın çok önemli bir profil olduğu 

görülmekte, Çin‟in % 0,87, Kazakistan‟ın % 1,17, Özbekistan‟ın % 0,40, Kırgızistan‟ın % 0,24, 

Tacikistan‟ın ise % 0,09‟luk paylarla yer aldığı görülmektedir. 

SeçilmiĢ AB ülkelerinin Türkiye ile ekonomik iliĢkilerine bakıldığında Türkiye‟nin  ihracat pazarında 

AB‟nin dikkate değer yerinin olduğu dikkat çekmektedir. 2010 yılında % 36,4 2011‟de % 36,3  

2012‟de % 30,2 2013‟de % 31,9 2014‟de % 33,29 2015‟de % 34,4 2016‟da ise % 37,1 olarak 

gerçekleĢmiĢtir.  Almanya toplam ihracat içinde % 10, Ġngiltere % 6, Ġtalya ve Fransa ise  % 5‟lik 

paya sahiptir. Benzer biçimde toplam ithalat içerisindeki paylara bakıldığında ise 2010‟da  % 29,5 

2011‟de %  29  2012‟de %  28,5  2013‟de %  28,2  2014‟de %  27,9 2015‟de % 29 2016‟da 

ise %  29,6 olarak gerçekleĢmiĢtir. AB ülkeleri ile dıĢ ticaret dengesi aleyhte olmasına rağmen bu fark 

ġĠÖ ülkelerinin değerleri ile karĢılaĢtırıldığında oldukça düĢük kalmaktadır ve ihracat açısıdan AB‟nin 

önemi gözden kaçırılmamalıdır. GeniĢ ekonomik sınıflandırmaya göre ticaretin yapısına bakıldığında 

yatırım malları ve ara malları grubunda Türkiye bu ülkelerden ithalatçı konumunda iken tüketim 

malları kategorisinde ihracatçı konumundadır. Türkiye‟nin AB‟ye ihracatında ağırlıklı olarak tüketim 

malları yer almaktadır. Yatırımlar seçilmiĢ AB ülkeleri açısından değerlendirildiğinde ise Türkiye 

açısından toplam uluslar arası doğrudan yatırım giriĢiĢleri açısından payı zaman zaman dalgalı bir 

seyir gösterse de oldukça yüksektir. 2010 yılında % 46,69 2011‟de % 64,15 2012‟de % 43,77 2013‟de % 

37,63 2014‟de % 36,23 2015‟de % 32,29 ve 2016‟da % 27,09‟luk oranlar da göstermektedir ki AB 

ülkeleri açısından Türkiye yatırım açısından cazip bir ülkedir. Yabancı firmaların AB ülkeleri 

açısından paylarına bakıldığında ġĠÖ ülkeleri ile kıyaslandığında arada ciddi farklılık vardır. Almanya % 

12,97 Ġngiltere % 5,65 Hollanda % 5,10 Fransa % 2,71 Ġtalya % 2,59 Avusturya % 1,63 Yunanistan % 

1,39 Ġspanya % 1,23 Belçika % 1,12‟lik paya sahiptir. Son olarak yabancı ziyaretçiler içerisindeki 

paylara bakıldığında da hemen hemen diğer göstergelerde olduğu gibi yine AB ülkeleri lehine bir 

durum söz konusudur. Almanya‟nın % 15,40‟lık payının ardından Ġngiltere % 6,93 ile ikinci, Hollanda % 

3,40‟lık payı ile üçüncü sırada gelmektedir. Diğer ülkelerin payları düĢük görünse de ġĠÖ içerisindeki 

ülkelerden Rusya dıĢında geri kalanından daha fazladır. 

Sonuç olarak hemen hemen bütün göstergelerden de ortaya konulduğu gibi AB ülkelerinin Türkiye 

ekonomisine katkısı ġĠÖ ülkeleri karĢılaĢtırıldığında tartıĢma götürmeyecek kadar önemli boyuttadır. 

Elbette ki ġĠÖ ülkelerinin de katkısı yadsınmamalıdır; çünkü uluslar arası kapitalist düzende jeopolitik 

geliĢmeler de baz alındığında bölgesel iĢbirliği stratejileri kaçınılmaz olmaktadır. Türkiye açısından 

dikkate alınması gereken nokta küresel ve/veya bölgesel blokların birbirini rakip değil tamamlayıcı 

olduklarının farkındalığı kapsamında ulusal refahın artırılması yönünde çaba sarfedilmesidir.    
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Özet 

Sosyal bilimciler, bazı doğa olayları ve bunların etkileri konusunda birtakım önemli araştırmalar 

ortaya koymuştur. Bunlar daha çok bölgesel çapta olup sürecin bir kısmının aydınlatılmasında etkili 

olmuştur. Bu çalışmada, 1914-1923 yılları arasında İmparatorluk coğrafyasında yaşanan bazı tabii 

afetler ele alınmıştır. Depremler, aşırı yağışların neden olduğu sel ve toprak kayıpları, fırtınalar, 

kuraklık gibi tabii afetlerin siyasal sürece etkileri hakkında derli toplu bir kanaate ulaşılması 

amaçlanmıştır. 

1914-1923 yılları arasında Osmanlı coğrafyasında can ve mal kaybına neden olan birçok tabii afet 

yaşanmıştır. Bu afetler sonrasında kıtlık, açlık, içme suyu sıkıntısı, tarımsal faaliyetlerin aksaması, 

hayat pahalılığı, vergi toplanmasının güçleşmesi, bankaların alacaklarını tahsil edememeleri, göçler, 

ordunun iaşe ikmalinin yapılamaması, asayişin bozulması gibi birçok problem ortaya çıkmış olup, 

devletin aldığı bütün önlemlere rağmen, meydana gelen bu olayların neden olduğu zararların telafisi 

tamamen mümkün olamamıştır. 

Bütün bu doğal afetler, iktisadi, siyasi ve toplumsal birçok problemi olan Osmanlı İmparatorluğu‟nun, 

Birinci Dünya Savaşı sürecinde elini daha da zayıflatmış, savaşın kaybedilme ve yıkılma sürecinde 

birlikte etkileri olmuştur. Bu doğal afetlerin, Kurtuluş Savaşı yıllarında da etkili olduğu ve bu süreci 

de zaman zaman olumsuz etkilediği anlaşılmaktadır. Dolayısıyla Türkiye Cumhuriyetinin kuruluş 

zemini bu açıdan değerlendirilmelidir. 

 

Anahtar Kelimeler: Deprem, Afet, Kuraklık, Göç 

 

NATURAL DISASTERS IN TRANSITION PERIOD OF OTTOMAN TO TURKISH 

REPUBLIC 

(1914 – 1923) 

Abstract 

Social scientists have carried out some important researches on some natural phenomena and their 

effects. These are more of a regional dimension and have been influential in the elucidation of a part 

of the process. In this study, some natural disasters in the geography of the Empire between 1914 and 

1923 were considered. It is aimed to reach a concerted opinion about the effects of natural disasters 

mailto:necmiuyanik@hotmail.com
mailto:izzet_batesli@hotmail.com
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such as earthquakes, floods and soil losses caused by extreme rainfall, storms, and drought on the 

political process. 

There were many natural disasters that caused loss of life and property in the Ottoman geography 

between 1914 and 1923. Many problems such as famine, hunger, drinking water problems, failure in 

agricultural activities, cost of living, difficult tax collection, difficulties in collecting loan returns by 

banks, migration, failure in supplying the allowances in the army, perturbation   have arisen after 

these disasters and, despite all the precautions the state has taken, it has not been possible to remedy 

the damages caused by these incidents. 

All these natural disasters, weakened the Ottoman Empire even more which already had economic, 

political and social problems during World War I and these have effects on  the process of losing the 

wars and collapse of Ottoman. It is understood that these natural disasters were also effective during 

the years of the War of Independence and this process was adversely affected the situation from time to 

time. Therefore, the establishment of the Republic of Turkey should be evaluated in this respect. 

 

Keywords: Earthquake, Disaster, Drought, Migration 

 

 

GĠRĠġ 

20. yy. Osmanlı Devleti açısından hiç de iyi baĢlamamıĢ, Balkan SavaĢlarında yaĢanan büyük 

sıkıntıların ardından gelen Cihan Harbi ve hemen peĢinden KurtuluĢ SavaĢı yılları türlü felaketleri 

beraberinde getirmiĢtir. Yüzyılın bu ilk çeyreğinde devlet bir yandan “neredeyse” aralıksız devam eden 

savaĢların yol açtığı problemler ile boğuĢurken aynı zamanda çeĢitli Ģekillerde ortaya çıkan tabii afetlerle 

de uğraĢmak zorunda kalmıĢtı.  

 Devleti ve dolayısıyla toplumu zor durumda bırakan bu tabii afetler arasında depremleri, aĢırı 

yağıĢlardan kaynaklanan sel ve toprak kayıplarını, fırtınaları, kuraklığı ve çekirge istilalarını saymak 

gerekir. 

 1. Depremler 

 Yerkabuğu içindeki kırılmalar nedeniyle ani olarak ortaya çıkan titreşimlerin dalgalar halinde 

yayılarak geçtikleri ortamları ve yer yüzeyini sarsma olayına "deprem" denir.
1
 Deprem yer içinde fay olarak 

adlandırılan kırıklar üzerinde biriken biçim değiştirme enerjisinin aniden boşalması sonucunda meydana 

gelen yer değiştirme hareketinin neden olduğu karmaşık elastik dalga hareketleridir.
2
 

Deprem, yeryüzünü  en  kısa  sürede   şekillendiren  ve   büyük değişikliklere yol açabilen, can ve mal 

mal kaybına neden  olabilen doğal bir olaydır.
3
 

Türkiye, depremselliği yüksek olan bir bölgede bulunmakta olup
4
 dünyanın aktif deprem kuşaklarından 

                                                        
1 http://www.deprem.gov.tr/sarbis/deprem/DepremNedir.aspx#KONU2. 
2  http://www.turkiyedepremvakfi.org.tr/page_detail.aspx?id=429; 

http://www.fizikportali.com/forum/deprem-nedir-nasil-olusur-t2120.0.html. 
3 http://www.sszonguldak.gov.tr/deprem.htm. 
4 http://www.hkmo.org.tr/resimler/ekler/TD92_54dda4b1ba34c6f_ek.pdf. 

http://www.turkiyedepremvakfi.org.tr/page_detail.aspx?id=429
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biri olan Alp-Himalaya deprem kuşağı üzerinde yer alır Ülkemizin yüz ölçümünün % 42‟si birinci derece 

deprem kuşağı üzerinde bulunmaktadır.  

Dolayısıyla Türkiye‟de irili ufaklı birçok deprem meydana gelmektedir. Bu depremler genellikle hafif 

sarsıntılar Ģeklinde olsa da zaman zaman büyük can ve mal kaybına neden olan depremler görülmüĢtür. 

AraĢtırmamıza konu olan dönemde meydana gelen 1914 Burdur-Isparta Depremi, 1918 Çankırı Depremi ve 

1919 Soma Depremi can ve mal kaybına neden olmuĢ doğal afetler arasındadır. 

1.1. Burdur Isparta Depremi 

3 Ekim 1914 tarihinde meydana gelen
1
 ve Burdur merkezli olan

2
 bu deprem Isparta‟da etkili olmuĢtur. 

Son derece Ģiddetli olan bu depremin artçı sarsıntıları uzun zaman devam etmiĢ ve sonuçta büyük maddi 

manevi kayıplara neden olmuĢtur. 

1.1.1. Ölü ve Yaralı Sayıları 

Burdur‟da depremden sonra kurtarma çalıĢmalarının baĢladığı ilk anlarda enkaz altından yüz elliden 

fazla ceset çıkarılmıĢ, o an itibarıyla ölü sayısının yaklaĢık altı-yedi yüz civarında olacağı düĢünülmüĢtür. 

Burdur‟un köylerinde de Ģiddetli hissedilen depremin köylerde  büyük yıkıma neden olduğu anlaĢılmıĢ ve 

oralarda da yaklaĢık beĢ-altı yüz civarında ölünün olabileceği tahmin edilmiĢtir. Depremden bir gün sonra 

yapılan kurtarma çalıĢmalarında sonra toplam ölü sayısının iki binin üzerinde olduğu anlaĢılmıĢtır
3
. 

Deprem Isparta‟da da yıkıcı olmuĢtur. Elde edilen ilk verilere göre Isparta‟da iki yüz kırk ekiz ölü 

tespit edilmiĢ alsa da 
4
 5 Ekim 1914 tarihinde yapılan diğer çalıĢmalardan sonra Isparta ve çevre 

köylerinde toplam ölü sayısının bin beĢ yüzü geçtiği
5
, yüz kadar da yaralı olduğu anlaĢılmıĢtır.

6
 

Bu Ģekilde her iki yerleĢim bölgesinde köyleriyle beraber toplam ölü sayısının tahminen dört bin 

civarında olduğu görülmüĢtür
7
.  

1.1.2. Meydana Gelen Maddi Hasar 

Depremden hemen sonra yapılan ilk hasar tespiti çalıĢmalarına göre depremden önce beĢ bin hane olan 

Burdur‟da evlerin üçte birinin tamamen yıkıldığı,  diğer üçte birinin ise hasar gördüğü anlaĢılmıĢ olup
8
, 

Devlet binalarından Hastane binası ağır hasar almıĢ
9
 ve askeri binalarda da kısmi hasar tespit edilmiĢtir.

10
 

Ayrıca meydana gelen enkaz nedeniyle yollar tamamen kapanmıĢ, Burdur Hapishanesi kısmen olmak üzere 

cami ve mescitler de çoğunlukla yıkılmıĢlardır. Sadece iki ahĢap cami çok az zararla ayakta kalabilmiĢtir
11

.  

Tespitlerimize göre Isparta‟da yıkılan ev sayısı üç bin yedi yüz adettir
12

. 

                                                        
1 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 81, (Bir baĢka belgede, depremin zevalî saat 12:05‟de meydana geldiği 

bilgisi bulunmaktadır. BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 73. Belge No: 45). 
2 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 73. Belge No: 27. 
3 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 66. 
4 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 81. 
5 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 81, BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 80 
6 DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 80. 
7 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 90. 
8 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 66. 
9 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 52. 
10 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 73. Belge No: 45. 
11 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 73. Belge No: 27. 
12 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 73. Belge No: 27. 
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Isparta‟da hastane ve Ulucami
1
, Mekteb-i Ġdâdi, Daire-i Askeriye, Telgrafhane, Emâkin-i Hayriye

2
 ve  

Adliye Dairesi‟de kullanılamaz hâle gelmiĢtir
3
. 

Deprem esnasında çıkan yangında bir han, on beĢ dükkân ve iki ev de kullanılamaz hale geldikten 

sonra yangın bastırılabilmiĢtir
4
. 

Isparta ve Burdur‟da ki depremin Ģiddetinden sadece binalar yıkılmakla kalmamıĢ aynı zamanda 

bölgenin coğrafi Ģekillerinde de bir takım değiĢiklikler olmuĢtur. Mesela, Burdur‟un güney doğusunda 

Sivritepe‟nin zirvesinden bir parça güneye doğru
5
, göl içine

6
 kayarken, yine Burdur depreminden sonra 

Aydın‟da göle yakın bahçe ve araziden beĢ yüz dönümlük alan gölün içinde kalmıĢtır
7
. 

Deprem bölgesinde bulunan Keçiborlu Nahiyesi‟nin Ġlyas karyesindeki Akpınar mevkiinde yirmi göz 

kadar kükürtlü sıcak su çıkmıĢ, bu sular dört saatlik bir araziyi istila etmiĢtir
8
. 

1.2. Dinar Depremi 

1.2.1. Ölü ve Yaralı Sayıları 

Dinar‟ın PaĢmakçı köyünün AĢağı Mahallesinde altısı kadın dördü erkek olmak üzere 10 ölü, ve bir 

kadın bir erkek olmak üzere 2 yaralı;  Viregiren Köyü‟nde 3 ölü; Gökçeli Köyü‟nde 15 ölü, olmak üzere 

toplamda 28 ölü ve 2 yaralı vardır
9
. 

1.2.2.Meydana Gelen Maddi Hasar 

Dinar‟ın PaĢmakçı Köyü‟nün AĢağı Mahallesi‟nde evlerin çoğu yıkılmıĢ ve hayvanlar enkaz altında 

kalmıĢlar. Ayrıca: Viregiren Köyü‟nde, yüz yirmi ev yıkılmıĢ yüz iki hayvan telef olmuĢ; Cibalî Köyü‟nde, 

10 ev yıkılmıĢ, 20 ev hasar görmüĢ; Gökçeli Köyü ise tamamen yıkılırken, bütün ev eĢyaları, zahire ve 

hayvanlarının tamamı da enkaz altında kaldığından bu köyde halk oldukça periĢan bir hale düĢmüĢtür
10

. 

Depremde Dinar Kazası Hükümet Konağı da ciddi hasar görmüĢtür
11

. 

1.3. Çankırı Depremi 

9 Ağustos 1918 Cuma gecesi meydana gelen deprem 40 saniye kadar devam eden etmiĢtir. 

1.3.1. Ölü ve Yaralı Sayıları 

Bu depremde 12 kiĢi enkaz altında kalarak vefât ederken ve 12 kiĢi de yaralanmıĢ olup, bu depremde 

aynı zamanda 40 kadar hayvanın da telef olmuĢtur
12

. 

                                                        
1 BeĢ bin beĢ yüz hane olan Isparta‟da üç bin hane tamamen yıkılmıĢ olup geri kalanı da oturulacak bir halde değildir.( BOA. 

DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 80). 
2 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 81. 
3 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 11. Belge No: 60. 
4 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 81, BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 73. Belge No: 45. 
5 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 73. Belge No: 37. 
6 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 73. Belge No: 45. 
7 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 73. Belge No: 45. 
8 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 92. 
9 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 73. Belge No: 37. 
10 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 73. Belge No: 37. 
11 BOA. DH.MB.HPS. Dosya No:24. Belge No: 15. 
12 BOA. DH.EUM.6.ġb. Dosya No:53. Belge No:21. 
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1.3.2. Meydana Gelen Maddi Hasar 

Bu depremde Çankırı merkezinde bir ev ve birkaç dükkân ile Tuht nahiyesindeki bazı binalar zara 

görmüĢtür. Ayrıca bu evlerin dıĢında, bazı cami ve okulların da zarar gördüğü anlaĢılmaktadır
1
.  

1.4. Soma Depremi 

Soma‟da 18 Ocak 1919 Cumartesi gecesi Ģiddetli bir deprem meydana gelmiĢ olup bu deprem daha çok 

Soma‟nın köylerinde etkili olmuĢtur
2
. 

1.4.1. Ölü ve Yaralı Sayısı 

Deprem esnasında  20 kiĢi hayatını kaybetmiĢ olup çok sayıda kiĢi de yaralanmıĢtır.
3
 

1.4.2. Meydana Gelen Maddi Hasar 

Depremde Soma‟ya bağlı 60 haneli Hatun, 150 hâneli Akçadolu, 100 haneli SövüĢleme, 30 haneli 

Aruslet, 40 haneli MenteĢe, 70 haneli Dalma ve 70 haneli Naldöken köyleri tamamen yıkılmıĢ olup diğer 

köylerde de kısmen zarar meydana gelmiĢtir.
4
 

1.5. Depremlerden Sonra ortaya çıkan Problemler ve Alınan Önlemler 

1.5.1. UlaĢım ve HaberleĢmenin Aksaması 

Depremlerde sadece evler değil aynı zamanda yollar
5
 ve  köprüler de

6
  hasar gördüğünden, bu 

durum, deprem bölgesine ulaĢımı dolayısıyla yardımları da güçleĢtirmiĢtir.  

Haberleşmenin aksaması da farklı problemlere neden olmuĢtur. Mesela depremin hemen ertesi günü 

Teke Mutasarrıflığı‟ndan hem Isparta‟ya hem de Burdur‟a yardım teklifinde bulunmak için telgraf çekilmiĢ 

bu telgrafa Burdur‟dan derhal “imdat” talebi geldiği halde Isparta‟dan bu telgrafa herhangi bir cevap 

verilememiĢtir. Bu durumu Isparta‟da herhangi bir hasar olmadığı Ģeklinde algılayan Teke Mutasarrıflığı ise, 

yardımlarını Burdur‟a yönlendirmiĢtir. Daha sonra Isparta‟ya telgrafın hiç ulaĢmadığı anlaĢılmıĢ, bunun 

üzerine Teke Mutasarrıflığı gecikmeli de olsa elindeki imkânlar doğrultusunda Isparta depremzedeleri için 

de yardım yapmaya çalıĢmıĢtır
7
. 

1.5.2. Ġskân Problemi 

Deprem sonrası evleri yıkılan insanların ilk çözülmesi gerekli olan problemlerin baĢında iskân 

probleminin geldiği muhakkaktır. Özellikle kıĢ mevsiminde soğuk hava, yağıĢ gibi olumsuz hava 

koĢullarının etkisiyle barınma ihtiyacının karĢılanması sadece insanlar için değil aynı zamanda hayvanları 

için de çok daha öncelikli bir husus olmuĢtur.  

                                                        
1 Meydana gelen maddi hasarın kesin miktarı hakkında bir bilgi bulunmamaktadır. 
2 Belgede depremin 18 TeĢrini Sani 1335 Salı günü vuku bulduğu belirtilmiĢ olmasına rağmen Rumi 18 TeĢrinin Sani günü, 

Miladi takvime göre Cumartesi gününe tekabül etmektedir. 
3 BOA. DH.Ġ.UM. Dosya No:19-23. Belge No:3-52. 
4 BOA. DH.Ġ.UM. Dosya No:19-23. Belge No:3-52. 
5 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 81. 
6 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 81. 
7 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 73. Belge No: 33. 
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Bir anda açıkta kalan bunca insanın soğuk veya yağıĢtan korunabilmeleri için yapılabilecek ilk iĢ, 

onlara çadır bulmak ve daha sonra da imkânlar ölçüsünde geçici deprem konutları inĢa etmek olmuĢtur.   

 

1.5.2.1. Çadır Tedariki 

Dönemin koĢulları ve devletin ekonomik gücü göz önüne alındığında depremzedelerin barınabilmeleri 

için gerekli çadırın bulunması kolay olmamıĢtır.  

Bunun için genellikle satın alma yoluna gidilse de
1
  yetiĢilemediği durumlarda Dahiliye ve Harbiye 

Nezaretlerinden
2
, çevre illerden

3
, Hilal-ı Ahmer Cemiyetinden,

4
 Isparta Burdur depreminde görüldüğü gibi 

göçebelerden
5
 ve Ġngiliz Sefaretinden

6
  de yardım istenmiĢ fakat  bütün bunlara rağmen çadır ihtiyacının 

tam olarak karĢılanamadığı görülmüĢtür
7
. 

1.5.2.2. Baraka ĠnĢası 

Çadır bulunmasının bu kadar güç olduğu bir dönemde tahta baraka inĢa etmek de o kadar kolay 

olmamıĢtır. Uzun zamandan beri devam eden seferberlik hali, devletin içinde bulunduğu savaĢ ve savaĢ 

hazırlıkları, ticaretin durgunlaĢmasına
8
 neden olduğu gibi, baraka inĢaatında kullanılacak kereste, tahta 

direk vs. inĢaat malzemelerinin bulunmasını da güçleĢtirmiĢtir
9
. 

Öncelikle lazım olan malzeme ve personelin tedariki gerekmiĢtir.  

Bunun için  Dahiliye Nezareti‟nin de katkısıyla
10

 yakın illerden
11

 dülger ve yapı ustaları deprem 

bölgelerine intikal ettirilmiĢ, inĢaat için gerek duyulan tahta, direk ve çivi gibi malzemeler için ise Levazım 

Ġdaresi
12

 ile birlikte yine diğer baĢka Ģehirlerden yardım alınmıĢtır
13

. 

1.5.3. Askeri Malzemenin Muhafazası 

Depremlerde Isparta-Burdur örneğinde olduğu gibi bazen askeri tesislerde zarar görmüĢ neticede askeri 

malzemenin muhafazası da bir problem olarak ortaya çıkmıĢtır. 

Isparta ve Burdur‟da deprem nedeniyle açıkta kalan ve muhafazası zorlaĢan askeri malzemenin önce  

Karahisar‟a nakli düĢünülmüĢ
14

 fakat orada uygun bir binanın olmaması nedeniyle, cephane ve diğer 

                                                        
1 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 73. Belge No: 37.  
2 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 90. 
3 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 81; BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 92, BOA. DH.Ġ.UM.EK. 

Dosya No: 74. Belge No: 41. 
4 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 87. 
5 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 81. 
6 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 81. 
7 6 Ekim 1914 tarihinde Konya valisinin Dahiliye Nezaretine yazdığı bir yazıda: hala hiçbir yerden çadır gelmediğinden, 

çadırsızlık yüzünden büyük çapta hastalıkların çıkacağından endiĢe ettiğini görüyoruz. BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 

73. Belge No: 2. 
8 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 73. Belge No: 33. 
9 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 80. 
10 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 81. 
11 BOA. DH.MB.HPS. Dosya No:33. Belge No:31. 
12 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 74. Belge No: 41. 
13 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 90; BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 81; BOA. DH.Ġ.UM. 

Dosya No:19.23. Belge No:3.52. 
14 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 73. Belge No:2. 
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askeri malzeme Kütahya‟ya nakledilmiĢtir
1
. 

 

1.5.4. Yıkılan Hapishanelerdeki Mahkumların Durumu 

Hasar gören binalar arasında yer alan hapishaneler, mahkumların durumunu önemli bir sorun olarak 

ortaya çıkarmıĢtır. Yine Isparta ve Burdur depremlerinde bu problemin ortaya çıktığı görülmektedir. Zira 

deprem sonrası Isparta hapishanesi tamamen yıkılmıĢ, Burdur‟da ki de kullanılamaz bir duruma gelmiĢtir. 

Buralarda bulunan tehlikeli mahkumların
2
 kaçma ihtimallerine karĢı ilk çare olarak bunların baĢka 

hapishanelere nakli düĢünülmüĢ, çevre illerdeki hapishanelerde de yer bulunamayınca Isparta ve Burdur 

hapishanelerinde yatmakta olan mahkumlardan
3
 hafif suçlu olanlar geçici olarak tahliye edildikten sonra 

cinayetten suçlu olanların Karahisar‟a nakledilmeleri kararlaĢtırılmıĢtır
4
.  

1.5.5. Sağlık Alanında YaĢanan Problemler ve Alınan Önlemler 

Depremlerden sonra muhtemel sağlık sorunlarının ivedilikle çözülmesi gerekmektedir. Bir yandan 

depremde yaralanan insanların tedavileri gerekirken diğer yandan dıĢarıda kalan insanlar arasında kıĢ 

Ģartlarının getirdiği soğuk ve yağıĢ gibi olumsuz hava koĢullarının, salgın hastalıklara neden olma ihtimali 

vardır.
5
 Bu durum sağlık alanında hızlı hareket etmeyi gerektiren baĢlıca faktör olmuĢtur. 

Bu tür durumlarda deprem bölgelerine sıhhiye görevlileri
6
,  ilaç ve tıbbi malzeme

7
 ile birlikte doktor 

sevkiyatı yapılmıĢtır
8
. Yine incelenen belgelerden yapılan tıbbi yardımların ilk etapta yeterli olduğu da 

anlaĢılmaktadır
9
. 

Ayrıca depremden sonra yaralıların tedavisi için hastane barakaları da inĢa edilmiĢtir
10

.  

1.5.6. Beslenme Problemi 

Deprem sonrasında ortaya çıkan öncelikli problemlerden bir tanesi de beslenme problemi olmuĢtur. 

Evsiz kalan insanların kısa vadede beslenme ihtiyaçlarını kendilerinin çözebilmesi zor bir durumdur. 

Özellikle Burdur ve Isparta depremlerinde olduğu gibi, Ģehirdeki fırınların yıkılması veya ayakta kalabilen 

fırınlarda gerek devam eden artçı sarsıntılar gerekse yangın çıkma korkusu gibi nedenlerden dolayı üretimin 

yapılamaması
11

 baĢta ekmek ihtiyacı olmak üzere gıda ihtiyacını daha da artırmıĢtır
 12

. 

Hasarlı fırınların tamiri, sac ekmeği imali
13

, depremden zarar görmemiĢ köylerde ekmek üretimi
14

  gibi 

                                                        
1 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 90. 
2 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 66. 
3 Üçyüz seksen sekiz adet( konuyla ilgili belgelerde tarih olmadığından bu rakam Isparta ve Burdur hapishanelerinde ki 

toplam mahkum sayısı mı yoksa nakledilenlerin sayısı.mı anlaĢılamamıĢtır). 
4 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 73. Belge No: 2, BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 90. 
5 BOA. DH.Ġ.UM.EK.  Dosya No: 72. Belge No: 92; BOA. DH.Ġ.UM.EK.  Dosya No: 73. Belge No: 2. 
6 BOA: DH.KMS. Dosya No:28. Belge No:16. 
7 BOA. DH.Ġ.UM.EK.  Dosya No: 73. Belge No:2. 
8 BOA. DH.Ġ.UM.EK.  Dosya No: 72. Belge No: 81. 
9 BOA. DH.Ġ.UM.EK.  Dosya No: 73. Belge No: 2. 
10 BOA. DH.Ġ.UM.EK.  Dosya No: 72. Belge No: 90. 
11 BOA. DH.Ġ.UM.EK.  Dosya No: 72. Belge No: 81. 

12 BOA. DH.Ġ.UM.EK.  Dosya No: 72. Belge No: 81. 
13 BOA. DH.Ġ.UM.EK.  Dosya No: 72. Belge No: 81. 
14 BOA. DH.Ġ.UM.EK.  Dosya No: 72. Belge No: 81. 
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yerel önlemlerin yanında ortaya çıkan ihtiyaçların büyük çoğunlukla çevreden gelecek yardımlar ile telafisi 

yoluna gidilmiĢtir 

Bu çerçevede deprem bölgelerine  ekmek
1
, un, Ģeker, çay, zeytin

2
 ve küçük baĢ hayvan

3
 gibi temel gıda 

unsurları gönderilmiĢtir.  

Konu ile ilgili belgeler incelendiğinde yapılan gıda yardımlarının çoğunlukla yeterli olduğu
4
,  halkın 

deprem kaynaklı büyük bir açlık çekmediği anlaĢılmıĢtır. 

1.5.7. Personel Ġhtiyacı 

Yıkıcı depremlerden sonra ortaya çıkan enkazın kaldırılmasında, enkaz altından yaralı ve ölülerin 

çıkarılmasında, deprem çadır ve barakaların inĢasında çalıĢacak personele ihtiyaç vardır. Özellikle 

makineleĢmenin günümüzdeki kadar geliĢmediği dönemlerde insan unsuruna duyulan ihtiyaç çok daha 

fazla olmuĢtur.  

1.5.7.1. Amele Taburları 

Bütün büyük felaketlerde olduğu gibi depremlerde de  kendisinden yardım beklenilen
5
 kurumların 

baĢında askeri birlikler gelmektedir. Halkın büyük oranda hasarzede olmasından dolayı, deprem sonrası 

enkaz kaldırma çalıĢmalarında onlardan istifade etmek mümkün olamıyordu bu nedenle, ölü ve yaralıların 

enkaz altından çıkarılabilmeleri için amele taburları kullanılmıĢtır.
6
  

Bir yandan deprem sonrası enkaz kaldırma iĢlerinin sürdürülmesi için askere ihtiyaç duyulurken, diğer 

yandan bu askerin beslenmesi önemli bir külfet halini almıĢtır. Bu nedenle deprem bölgesine gönderilen 

askerlerin beslenmelerinin de yine askeri imkânlarla sağlanması yoluna gidilmiĢtir
7
. 

1.5.7.2. Askerlerin Terhisi 

Depremin meydana getirdiği personel ihtiyacının karĢılanması için bulunan çözüm yollarından bir 

tanesi de: deprem bölgesinden olup seferberlik dolayısıyla silah altına alınan askerlerin terhis edilmeleri 

olmuĢtur
8
. 

1.5.7.3. Nitelikli Eleman ihtiyacı 

Depremlerden sonra depremzedelerin özellikle barınma ihtiyaçlarını geçici olarak da olsa karĢılayacak 

barakaların inĢaatında ve bu barakaların inĢaatında kullanılacak kerestelerin imalatında çalıĢacak nitelikli 

                                                        
1 BOA. DH.Ġ.UM.EK.  Dosya No: 72. Belge No: 81. 
2 BOA. DH.Ġ.UM.EK.  Dosya No: 72. Belge No: 92. 
3 BOA. DH.Ġ.UM.EK.  Dosya No: 72. Belge No: 80. 
4 BOA. DH.Ġ.UM.EK.  Dosya No: 74. Belge No: 41. 
5 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 80. 
6 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 66. 
7 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 90, BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 81, BOA. DH.Ġ.UM.EK. 

Dosya No: 73. Belge No: 2. 
8 “Bu kere Burdur ve Isparta livalarında vukû„ bulan tezelzülat-ı arziyenin fevkalade tahribat îkâ„ ve nüfusca da hayli 

telefatı intâc eylediği ve binlerle ailenin açıkta ve hâl-i sefalet ve perişanîde kaldıkları cereyân eden muhâberâttan 

anlaşılmakta olmağla bu seferberlik dolayısıyla silah altına alınmış olan mahâll-i mezkûre efradının terhîsi münasib 

olacağından îcâbının îfâ buyurulması. (BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 90), BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya 

No: 73. Belge No: 2, BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 74. Belge No:41. 
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eleman ihtiyacı ortaya çıkmıĢtır. Bu ihtiyacın karĢılanması için çevreden bölgeye ustalar gönderilmiĢtir
1
. 

1.5.8. Ekonomik Yardımlar 

1.5.8.1 Doğrudan Yapılan Yardımlar 

Depremzedelerin barınma, gıda, giyim, kuĢam gibi ihtiyaçlarının karĢılanabilmesi için birçok kurum 

tarafından doğrudan ekonomik yardımlar da yapılıyordu. BaĢta maliye Bakanlığı ve bakanlıkların çeĢitli 

kalemlerden
2
 yapılan nakdi yardımların dıĢında, Hilal-ı Ahmer (hem ayni hem de nakdi)

3
, Belediyeler

4
, 

Müdafaa-i Milliye Cemiyetleri
5
 gibi kurumlarla birlikte padiĢah da

6
 depremzedelere nakdi yardımda 

bulunmuĢtur. 

Bütün bunların yanında Isparta-Burdur depreminde Standart Oil Kumpanyası‟da borç vermek suretiyle 

depremzedelere yardım etmiĢtir
7
.  

1.5.8.2. Dolaylı Yapılan Yardımlar 

1.5.8.2.1. Banka Borçlarının Tehiri 

Deprem nedeniyle bankalara olan borçlarını ödeyemez hâle gelen depremzedelerin bu durumunun hem 

bankacılık sektörünü hem de kendilerini zarara uğratmayacak bir Ģekilde çözümü gerekmektedir. Bu 

amaçla Ziraat Bankası ile bazı görüĢmeler yapılmıĢtır. Bu görüĢmelerin sonucunda depremzedelerin 

bankaya olan borçlarının faizli olarak bir sene ertelenmesine ve gerekirse kendilerine yeniden kredi imkânı 

verilmesi kararlaĢtırılmıĢtır
8
. 

1.5.8.2.2. Vergi Borçlarının Tehiri 

Depremlerden dolayı aĢar vergisi baĢta olmak üzere diğer vergilerin toplanması da güçleĢmiĢtir. Bu 

durumda köylüyle birlikte mültezimlerin de büyük mağduriyetleri söz konusu olmuĢtur. 

Bu konuda yapılan müracaatlar 
9
  ve görüĢmeler sonrasında AĢar Nizamnâmesinin 55. Maddesi‟ne 

göre mültezimlerin aĢar toplamayı durdurmaları ve zararlarını iltizam bedelinden düĢmeleri yönünde karar 

verilmiĢtir
10

. 

1.5.8.2.3. Deprem Bölgelerinden Toplanan Vergilerin Yine Deprem Bölgesinde Bırakılması 

Depremzedelerin barınma
11

 gibi öncelikli ihtiyaçların karĢılanabilmesi için deprem bölgelerinden 

toplanan vergiler merkeze nakledilmeden bir senelik bir süre için yine deprem bölgelerinde bırakılmıĢtır
12

. 

1.5.8.2.4. Emlak Vergisi Muafiyeti 

                                                        
1 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 73. Belge No: 59. 
2 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 73. Belge No: 2. 
3 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 73. Belge No: 45. 
4 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 73. Belge No: 2. 
5 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 73. Belge No: 45. 
6 BOA. DH.KMS. Dosya No:28. Belge No: 16. 
7 Standart Oil Kumpanyası bu parayı daha sonra geri istemiĢtir. 
8 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 99. 
9 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 72. Belge No: 99, BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 73. Belge No: 27. 
10 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 73. Belge No: 16. 
11 BOA. DH.Ġ.UM.EK.  Dosya No: 72. Belge No: 90. 
12 BOA. DH.Ġ.UM.EK.  Dosya No: 72. Belge No: 92. 
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Depremde evsiz kalan, iĢ yerlerini kaybeden insanların birde bunların vergilerini ödeme zorunda 

kalmamaları için Isparta Mebusu Hakkı Bey tarafından hazırlanan bir kanunla depremzedelerden beĢ sene 

süreyle emlak vergisi alınmaması ve bu Ģahısların geçen senelere ait emlak vergisi borçlarının ise iki sen 

süreyle ertelenmesine karar verilmiĢtir
1
. 

2. AĢırı YağıĢlardan Kaynaklanan Afetler 

2.1. Seller 

2.1.1. Medine (8 Mart 1914) 

Medine‟ye bağlı El-Ulâ kazasını dört taraftan sel basmıĢtır. Bu selin sebebiyet verdiği kayıplar Ģu 

Ģekildedir: 75 ev tahrip olmuĢ, 200 hurma ağacı 150 muhtelif ağaç devrilmiĢtir,  ġakik ve Halef ve 

MünĢiye mahallelerine ait 16 adet su kaynağı kumlar altında kalmıĢ,  büyük ve küçük olarak 300 bahçe 

tahrip olup duvarları yıkılmıĢ, altı kuyu tahrip olmuĢ, ekili alanlarında büyük bir kısmı ziyan olmuĢtur. 

Toplam zararın 2.000 Osmanlı lirasına ulaĢtığı tahmin edilmektedir
2
. 

2.1.2. Samsun/Terme (18 Haziran 1914) 

Terme‟de 18 Haziran PerĢembe günü akĢam saatlerinde baĢlayarak, 19 Haziran Cuma sabahına kadar 

devam eden yağmur sele neden olmuĢtur. Sel nedeniyle kasaba bir metre kadar sular altında kalmıĢ olup 

halk evlerin üst katlarına sığınmak zorunda kalmıĢtır. Terme köprüsü yıkılmıĢtır. Üç kiĢi ve çok sayıda 

hayvan boğularak ölmüĢtür
3
.  Kasabada bulunan hükümet konağının alt katındaki Tapu, Nüfus, Orman ve 

Polis sorgu odalarını da su basmıĢ buralarda bulunan resmi evrakın bir kısmı zarar görmüĢtür
4
.  

4 Temmuz 1914 tarihinde Terme‟de  tekrar bir sel baskını daha meydana gelmiĢtir
5
. Bu son selde 

Merkezle birlikte 22 köyde oluĢan toplam hasar 2 milyon 400 bin kuruĢa ulaĢmıĢ olup, üç kiĢi de boğularak 

vefat etmiĢtir. Hükümet binasının temizlenebilmesi için hükümet dairelerinin, geçici olarak ibtidai ve 

rüĢdiye mekteplerine taĢınmasına karar verilmiĢtir.
6
  

2.1.3. Bolu (13 Temmuz 1914) 

13 Temmuz günü baĢlayarak 20 dakika kadar devam eden yağmurdan dolayı Ereğli kasabasının 

Beyçayırı yönündeki dere taĢarak üzerindeki köprülerin yıkılmasına, yol üzerindeki dükkanlardan 27‟sinin 

cüzi bir surette zarar görmesine ve ticari eĢyalardan 250 liralık bir kaybın oluĢmasına neden olmuĢtur.
7
 

2.1.4. Kastamonu (16 Haziran 1915) 

16 Haziran ÇarĢamba günü saat 8 civarında Kastamonu merkez vilayetinde yağan yağmur yarım saat 

zarfında kasabanın merkezindeki Koru Çayı‟nın taĢmasına ve büyük bir sele neden olmuĢtur. ġehrin yüksek 

mahallerinde oluĢan akıntılar her sokak dâhilinde bir dere Ģeklini almıĢ ve Ģehrin alçakta kalan kısımları ve 

                                                        
1 BOA. Ġ.MLU. Dosya No:10. Belge No:24. 
2 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No:69. Belge No:33. 
3 BOA. DH.EUM.EMN. Dosya No:86. Belge No:7. 
4  Sadece Fatsa kazası dâhilinde meydana gelen genel zararın  % 25 civarında olduğu düĢünülmektedir.  BOA. 

DH.EUM.EMN. Dosya No:86. Belge No:7. 
5 BOA. DH.EUM.EMN. Dosya No:86. Belge No:7. 
6 BOA. DH.EUM.EMN. Dosya No:86. Belge No:7. 
7 BOA. DH.EUM.EMN. Dosya No:89. Belge No:9. 
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çarĢısının büyük bir kısmı sular altında kalmıĢtır. Bu esnada Ģehir içi ulaĢım kesilmiĢ, dere yatağının da 

büyük bir kısmı tahrip olmuĢtur. Ayrıca Vakıf Karakolu‟nun yataklarıyla beraber iki karyolası, evrak ve 

defterleri sele kapılmıĢ;  bir değirmen ve üç köprü tamamen ve iki köprü kısmen tahrip olmuĢtur
1
. Çay 

boyunca bulunan kahve, berber ve küçük bakkal dükkânlarından 15-20‟si de kısmen tahrip olmuĢ, mal ve 

eĢya kaybı da yaĢanmıĢ, bir handa bulunan bir adet hayvan boğularak telef olmuĢtur
2
. Rıhtım, Ģoseler ve 

bazı çeĢmeler de tahrip olmuĢtur
3
. Bu selin Kastamonu kasabasıyla civarında neden olduğu hasar tahmini 

olarak 110.000  kuruĢ civarındadır
4
. 

2.2. Sel Felaketleri Sonrası Alınan Önlemler 

2.2.1. AraĢtırma Komisyonlarının Kurulması 

Diğer bütün doğal felaketlerde olduğu gibi can ve mal kaybına neden olan büyük çaplı seller karĢısında 

devletin yapması gereken ilk iĢ oluĢan hasarın miktarını doğru tayin edebilmek için komisyonlar teĢkil 

etmek olmuĢtur. Gerek jandarma gibi askeri yetkililerden
5
 gerekse memur, nahiye müdürleri

6
 veya 

mühendis, kondüktür ve ameleler
7
 ile oluĢturulan bu komisyonlar gündelik ve diğer ücretlerini alarak

8
 afet 

bölgesinde incelemelerde bulunup, selin büyüklüğünü, oluĢan hasarın miktarını, bölgede halkın 

ihtiyaçlarını ve alınan önlemler ile birlikte yapılması gereken yardımları içeren raporlar hazırlayarak 

hükümete sunmuĢlardır
9
. 

2.2.2. Arama Kurtarma ÇalıĢmaları 

Can ve mal kaybına neden olan büyük sellerden sonra sele kapılan insan ve hayvanlar ile birlikte 

eĢyaların da kurtarılmasına çalıĢılmıĢtır. 23 Aralık 1913 günü Adana‟da meydana gelen büyük sel 

felaketinde 80 kiĢi kurtarılabilmiĢ fakat sele kapılan 16 kiĢi boğulmuĢtur
10

. Yine Temmuz 1914 yılında 

Terme‟de meydana gelen sel felaketinde, sular altında kalan devlet dairelerinden Düyun-ı Umumiye, 

Belediye, Liman daireleri önemli evrakları ile birlikte pul ve nükud gibi Ģeylerin kurtarılması 

sağlanabilmiĢtir
11

. 

Kurtarma çalıĢmalarında gayret gösteren kiĢiler ödüllendirilmiĢtir. 

15 Ekim 1913 Karamürsel‟de meydana gelen sel felaketinde sergiledikleri fedakarca gayretle birçok 

insanın canının kurtarılmasına sebep olan Jandarma ÇavuĢu Demirhisarlı Alioğlu Hüseyin Hüsnü ÇavuĢ, 

Dersaadetli Memduhoğlu Necati Onbası, Dersaadetli EĢrefoğlu Cevat OnbaĢı, Gilanlı Salimoğlu Abdullah 

nefer, Karahisarlı Süleymanoğlu Nadir nefer, Adapazarlı Receboğlu Nebi nefer, Adapazarlı Hasanoğlu 

Yusuf nefer, Bursalı Mehmedoğlu Mustafa nefer, Karamürselli Haliloğlu Hıfzı nefer, Karamürselli 

                                                        
1  Sel Hacıgevrek, YeniçarĢı, KıĢla yollarında ve Debbağlar mevkilerindeki köprüleri tamamen götürmüĢtür(BOA. 

DH.EUM.5.ġb. Dosya No:14. Belge No:21). 
2 BOA. DH.EUM.5.ġb. Dosya No:14. Belge No:9  (Bir diğer belgede ölen hayvan sayısı iki olarak gösterilmektedir. BOA. 

DH.EUM.5.ġb. Dosya No:14. Belge No:21). 
3 BOA. DH.EUM.5.ġb. Dosya No:14. Belge No:21. 
4 BOA. DH.EUM.5.ġb. Dosya No:14. Belge No:21. 
5 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 67. Belge No: 54. 
6 BOA: DH.EUM.EMN. Dosya No: 89. Belge No: 37. 
7 BOA. DH.Ġ.UM. Dosya No: 79. Belge No: 8. 
8 BOA. DH.Ġ.UM. Dosya No: 79. Belge No: 8. 
9 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 67. Belge No: 54 ; BOA: DH.EUM.EMN. Dosya No: 89. Belge No: 37. 
10 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 67. Belge No: 54. 
11 BOA. DH.EUM.EMN. Dosya No:86. Belge No:7. 
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Ahmedoğlu DerviĢ ve Süvari neferi Ġslimiyeli Mustafaoğlu Hüseyin ile Belediye ÇavuĢu Tahir isimli 

Ģahıslar Tahlisiye Madalyası ile taltif edilmiĢlerdir.
1
 

 

 2.2.3. Güvenliğin Sağlanması 

 Ev ve iĢyerlerinin zarar gördüğü büyük felaketler sonrası ortaya çıkması muhtemel problemlerden bir 

tanesi de güvenlik problemidir. Bu tür yerlere intikal eden hırsızlar açıkta kalan taĢınabilirleri çalmak için 

devreye girebilirler. Bu durumda devletin bütün kurtarma ve yardım çalıĢmalarının yanında bir de güvenliği 

sağlama mecburiyeti vardır. 

 16 Haziran 1915 günü yoğun yağmur yağıĢı sonrası Kastamonu merkezden geçen Koru Çayı‟nın 

taĢması ile büyük bir sel meydana gelmiĢtir. Bu selin çarĢıda dükkanları da etkilemesi üzerine bölgeye 

hırsız vb. kiĢiler üĢüĢmüĢlerdir. Bu tip kiĢilerin meydana çıkarabileceği bütün olumsuzlukların 

engellenebilmesi için gerekli tedbirler alınmıĢtır
2
. 

2.3. Sel Bölgelerine Yapılan Yardımlar 

2.3.1. Barınma ve Gıda Yardımı 

Depremlerde olduğu gibi diğer afetlerde de öncelikli olarak afetzedelerin barınma ve gıda ihtiyaçları 

karĢılanmıĢtır. Ankara‟da 1914 yılında meydana gelen sel felaketinde merhum Mustafa Efendi isimli Ģahsın 

evi, eĢyaları ve tarlaları selden zarar görmüĢtür. Bu Ģahsın geride kalan yetimleri ise zor duruma 

düĢmüĢlerdir. Bu yetimlerin barınma sorunları giderildikten sonra aç kalmamaları için gıda malzemesi 

toplanarak kendilerine teslim edilmiĢtir
3
.  

2.3.2. Para Yardımı 

Sel suları: ev ve iĢ yerlerini, ekili dikili araziyi, meyve bahçelerini, hayvanları vs. yok ederek çok 

büyük çapta maddi hasar oluĢturmuĢtur. Özellikle sigorta sisteminin geliĢmediği dönemlerde bu tür hasarın 

telafisi de güç olmuĢtur.            

Yardım olarak gönderilen paraların kaynağına gelince: bu paraların çok büyük bir kısmı hazineden 

karĢılanmakla birlikte, belediyelerin halktan yardım toplamaları suretiyle de kaynak tedarik edilebiliyordu. 

Örnek olarak: Ocak 1915‟de Bağdat‟ta meydana gelen selde zarar gören ahalinin ihtiyaçlarının 

hafifletilebilmesi için hazineden 3000 liralık bir yardım gönderilmiĢ, belediyenin teĢviki ile de zarar 

görmemiĢ halktan 1000 lira civarında ilave yardım toplanmıĢtır
4
.  

2.4. Selleri Önlemek Ġçin Alınan Önlemler 

Sel ya da toprak kayması gibi felaketlerin zararlarını azaltabilmek için yapılabilecek Ģeyler vardır. 

Bunların baĢında ağaçlandırma, akarsuları setlerle kontrol altına alma ve yerleĢim merkezlerinde yeterli bir 

kanalizasyon sistemi kurma gibi Ģeyler gelmektedir.  

Adana‟da 1913 yılında Sinat Nehrinin taĢması üzerine büyük kayıpların yaĢandığı bir felaket 

                                                        
1 BOA. DH.KMS. Dosya No: 13. Belge No: 3. 
2 BOA. DH.EUM.5.ġb. Dosya No: 14. Belge No: 9. 
3 BOA. DH. EUM. EMN. Dosya No: 89. Belge No:37. 
4 BOA. DH.ġFR. Dosya No:49. Belge No: 123. 
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yaĢanmıĢtır. Bu felaket sonrası devlet halkın istirahati için gerekli tedbirleri almanın dıĢında set, bent ve 

kanalizasyon giriĢlerinin tamir ve inĢası yoluna giderek benzer felaketleri önleme yoluna gitmiĢtir
1
. 

 Yine 1919 yılında Ġstanbul‟da meydana büyük bir sel felaketi sonrası, kalıcı çözüm için bölgeyi 

ağaçlandırma ve gerekli bölgelere setler inĢa etme yoluna gidilmiĢtir.
2
  

 3. Fırtınalar 

 3.1. Trabzon (3 Haziran 1914) 

Trabzon‟dan Sürmene‟ye seyir halinde bulunan bir kotra beraberindeki yüz altmıĢ dokuz çuval hurma 

yükü ve biri çocuk dokuz kiĢi ile olarak Ģiddetli bir fırtına sonucu Yomra sularında devrilmiĢtir. Yapılan 

kurtarma çalıĢmalarında tayfa ve yolcular boğulmaktan kurtulmuĢlarsa da, yükten sadece on çuval 

kurtarılabilmiĢ geri kalan kısmı kotra ile birlikte batmıĢtır
3
. 

3.2. Çatalca (1 Ağustos 1914 ) 

1 Ağustos Cumartesi günü ortaya çıkan Ģiddetli rüzgar ile birlikte yağan iri taneli dolu Sinekli ve 

Kabakça köylerinde binalara ve mahsulata zarar vermiĢtir. Aynı zamanda Orçunlu ve Kestanelik köyleri 

mahsulatı da pek büyük oranda zarar görmüĢtür. Herhangi bir insan kaybı yaĢanmamıĢtır
4
. 

3.3. Karesi/Gönen (23 Ağustos 1915)  

23 Ağustos günü Gönen‟in Ortaoba köyünde Ģiddetli yağmur ve rüzgardan dolayı 30 hanenin çatıları 

tamamen bazılarının ise kısmen zarar görmüĢtür. Bu esnada herhangi bir can kaybı yaĢanmamıĢtır.
5
 

3.4. Bursa/Mudanya (24 Eylül 1916 ) 

Mudanya‟da meydana gelen fırtınadan dolayı sahilde bulunan üç ev zarar görmüĢ, altı piyade kayığı ile 

bir yelkenli gemi tamamen harap olmuĢ ve diğer iki piyade kayığı da kısmen hasar görmüĢ, ayrıca 

tayfalardan biri de kayıp olmuĢtur. Zarar gören evlerden dolayı sekiz bin ve kayıklardan dolayı on bir bin 

kuruĢ zarar meydana gelmiĢtir. Ayrıca fırtına esnasında bir aralık ufak ceviz büyüklüğünde yağan dolu 

zeytin mahsulünün yüzde otuzunun dökülmesine neden olmuĢtur
6
. 

3.5. Hüdavendigar/Bursa (1 Ekim 1916) 

Meydana gelen fırtınadan dolayı kazada üç yüz bin kilo zeytin dökülmüĢ bunlardan bir kısmı ziyan 

olmuĢ ise de diğer kısmı sahipleri tarafından toplanmıĢtır. Bir sandal da dereye düĢerek parçalanmıĢtır
7
.  

3.6. Samsun (10 Aralık 1917) 

Samsun‟da meydana gelen kar fırtınasına yakalanan asker kafilesinden on asker donmuĢ, on sekiz 

asker ile iki jandarmada kaybolmuĢlardır. Ayrıca kafile ile seyahat eden yolculardan kimlikleri tespit 

edilemeyen bir kadın ve bir erkek Samsun ile Kavak Nahiyesi arasındaki Susuz Han civarında ve yine bir 

                                                        
1 BOA.DH.Ġ.UM.EK. Dosya No:67. Belge No:54. 
2 BOA. DH.Ġ.UM. Dosya No: 19-23. Belge No: 3-53. 
3 BOA. DH.EUM.EMN. Dosya No:115. Belge No:38. 
4 BOA. DH.EUM.EMN.Dosya No:90. Belge No:40. 
5 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 10. Belge No: 35. 
6BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 20. Belge No: 97.  
7 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No: 104. Belge No: 9.   
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kadın ile bir erkek ise Kızılırmak kenarında donarak hayatlarını kaybetmiĢlerdir
1
. 

3.7. Ġstanbul (25 Haziran 1918) 

Ağvalı Abdullah Reis isimli Ģahsın kullandığı üç tonluk kömür yüklü kayık, 25 Haziran gecesi çıkan 

fırtınadan dolayı ġile Ġskelesi önünde batmıĢ, tayfa ve yolculardan birer kiĢi kurtarılabilmiĢ ve dört kiĢide 

boğulmuĢtur. Kazada reisin cenazesi sahilde bulunmuĢtur
2
. 

3.8. Ġstanbul (21 ġubat 1921) 

ġiddetli fırtınalar dolayısıyla Rusya sahillerinden kopan bir torpil ġile'nin Tersane mevkiindeki motor 

iskelesine çarparak infilâk etmiĢtir. Patlamanın tesiriyle çevredeki binaların camları tamamen kırılmıĢ ve 

bin liralık bir hasar meydana gelmiĢtir. Bu patlamada herhangi bir can kaybı yaĢanmamıĢtır
3
. 

3.9. Hüdavendigar (3 Ocak 1922) 

3 Ocak 1922 günü baĢlayıp üç gün devam eden Ģiddetli lodos fırtınası tesiriyle
 4

: özel binaların büyük 

bir çoğunluğunun cam, çerçeve, kiremitleri tamamen kırılmıĢ, Pertevniyal Valide Sultan Vakfı'ndan 

böcekhane
5
 olarak kullanılan büyük bir kısım ile üç-beĢ hane de tamamen veya kısmen zarar görmüĢ, 

vakfın camisinin alemleriyle kubbelerindeki kurĢunların bir kısmı kopmuĢ ve üç dört kiĢi yaralanmıĢtır
6
. 

Netice itibariyle yıkılan ipek fabrikası ve fabrikaya ait bütün malzemeler evkaf komisyonunun kararı 

gereği hurda olarak beĢ yüz kuruĢa satılmıĢ ve bu para vakfa gelir olarak kaydedilmiĢtir.
7
 

4. Kuraklık 

4.1.Kuraklık Görülen Yerler  

Osmanlı topraklarında 1914-1923 yılları arasında yaĢanan bir çok doğal afetin yanında kuraklığa da 

rastlanmaktadır. Kuraklık görülen yerlerden bazıları Ģöyledir; Yemen
8
 , Karasi

9
,  Ahıska

10
, Ġstanbul

11
, 

Karasi (4 Ağustos 1916) 
12

, Diyarbakır
13

, Fırat
14

, Polatlı
15

, HacıbektaĢ
16

, Havran
17

. 

                                                        
1 BOA. DH.EUM.6.ġb.Dosya No:27. Belge No:38. 
2 BOA. DH.EUM.6.ġb.Dosya No:41. Belge No:55B. 
3 BOA. DH.EUM.AYġ. Dosya No52. Belge No:3. 
4 Hüdavendigar Vilayetinde ortaya çıkan ve bazı zararlara neden olan bu fırtınaya ait belgelerin olduğu BOA.DH.Ġ.UM 

kodlu, 19-20 dosya ve 1-08 belge numaralı gömlekte konuyla ilgili 7 adet belge bulunmaktadır. Bu belgelerde fırtınanın 

ortaya çıktığı tarihi ve fırtınanın verdiği hasarı rapor eden iki aynı içerikli belgeden birincisi Hüdavendigar Vilayetinden 

Dahiliye Nezaretine gönderilen 9 Kanun-ı Sâni 1338 (M.9 Ocak 1922) tarihli belge, ikincisi ise Dahiliye Nezaretinden 

Sadarete gönderilen 14 Kanun-ı Sâni 1337 (M. 14 Ocak 1921) belgedir. Bu iki belgede farklı tarihler (1337 ile 1338) 

kullanılmıĢtır. Gömlek içerisindeki diğer belgeler incelendiğinde fırtınanın gerçekleĢme tarihinin 1338 olduğu, 1337 

tarihinin sehven kullanıldığı kanaati ortaya çıkmıĢtır. 
5 Adı geçen vakfa ait bir ipek fabrikası bulunmaktadır. Böcekhane ise ipek böceklerinin üretildiği bölümdür. 
6 BOA. DH.Ġ.UM. Dosya No:19-20. Belge No: 1-08. 
7 BOA. DH.Ġ.UM. Dosya No:19-20. Belge No: 1-08. 
8 BOA. DH.ĠD. Dosya No:176. Belge No:71. 
9 BOA. DH.ġFR. Dosya No:485. Belge No:44. 
10 BOA. DH.Ġ.UM. Dosya No:20-19. Belge No:13-42. 
11 BOA. DH.UMVM. Dosya No:100. Belge No:12. 
12 BOA. DH.ġFR. Dosya No: 55. Belge No:30. 
13 BOA. DH.ġFR. Dosya No: 571. Belge No:34. 
14 BOA. DH.ġFR. Dosya No:551. Belge No:81. 
15 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No:20. Belge No:14. 
16 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No:80. Belge No:38. 
17 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No:72. Belge No:55. 
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4.2. Kuraklığın Neden Olduğu Problemler  

4.21. Kıtlık 

Kuraklığın neden olacağı problemlerin baĢında kıtlığın gelmesi çok normaldir. Nitekim Osmanlı 

Devleti‟nde kuraklığın kıtlığa neden olduğunu gösteren bir çok örnek vardır. Eylül 1917 tarihinde 

Diyarbakır‟dan ĠaĢe-i Umumiye Müdüriyetine çekilen Ģifreli bir telgrafta; Diyarbakır‟da meydana gelen 

kuraklık nedeniyle ziraatın büyük oranda zarar gördüğü ve beklenen miktarda ürün alınamadığı 

bildirilmiĢtir
1
. 

Karahisar Sancağı‟nda çekirge ve kuraklık nedeniyle senelik 639. 225 kıyye olan haĢhaĢ yağı üretimi 

337 000 kıyyeye düĢmüĢ ve bu nedenle bölgede üç yüz küsür bin kıyye (400 dirhem) yağ ihtiyacı hâsıl 

olmuĢtur.
2
 

4.2.2. Açlık 

Osmanlı Devletinde, 1914-1923 yılları arasında yaĢanan kuraklıklar, çekirge istilaları, sel-dolu afetleri 

ve savaĢlar
3
 kıtlığa ve bu sebepler ilave olarak sayabileceğimiz iĢsizlik, erkek nüfusunun azalması ve bir 

kısmının da silah altında olması
4
  gibi nedenler açlığa neden olmuĢtur. 16 Eylül 1914 tarihinde kolordu 

komutanlığından alınan bir tezkirede: üç senden beri Yemen‟de yağmur yağmaması nedeniyle meydana 

gelen kuraklık nedeniyle açlığın baĢ gösterdiği ve bu nedenle ölümlerin yaĢandığı bildirilmiĢtir
5
. 

26 Ağustos 1916 tarihinde Karasi‟den Dahiliye Nezareti‟ne gönderilen bir telgrafta: 1916 yılı 

içerisinde meydana gelen çekirge felaketinin zaten ziraatın % 48‟ ine zarar vermiĢ olduğu ve sonrasında 

yaĢanan kuraklık ile de ziraatın tamamen zarar gördüğü anlatılmıĢ ve bu nedenle bölgede yiyecek 

sıkıntısının yaĢandığı bildirilmiĢtir
6
. 

4.2.3. Ġçme Suyu Sıkıntısı 

Kuraklığın neden olduğu bir diğer hayati problem ise içme suyu problemidir.  

27 Ağustos 1916 tarihli bir belgeden anlaĢıldığına göre Ġstanbul‟da havaların kurak gitmesi hasebiyle 

vakıflara ait bendlerde su kalmamıĢ, Üsküdar ve Kadıkköy‟de bulunan Elmalı suyu da ihtiyaca yetmeyecek 

derecede azalmıĢ, ayrıca Terkos suyundan da tazyikinin azalmasından dolayı istifade edilemez bir hale 

gelinmiĢtir
7
. 

4.2.4. Tohum Kıtlığı (Tarım Yapılamaması) 

Eylül 1917 tarihinde Diyarbakır‟dan ĠaĢe-i Umumiye Müdüriyetine çekilen Ģifreli bir telgrafta: 

Diyarbakır‟da meydana gelen kuraklıktan ziraatın büyük zarar gördüğü bununla birlikte yaklaĢmakta olan 

sonbahar ekimleri içinse tohum bulunamadığı bildirilmiĢtir
8
. 

                                                        
1 BOA. DH.ġFR. Dosya No: 571. Belge No:34. 
2 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No:20. Belge No:23. 
3 BOA. MV. Dosya No:199. Belge No:162. 
4 BOA. DH.Ġ.UM. Dosya No: 98-4. Belge No: 1-43. 
5 BOA. DH.ĠD. Dosya No:176. Belge No:71. 
6 BOA. DH.ġFR. Dosya No:485. Belge No:44. 
7 BOA. DH.UMVM. Dosya No:100. Belge No:12. 
8 BOA. DH.ġFR. Dosya No: 571. Belge No:34. 
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4.2.5. Hayat Pahalılığı 

26 Ağustos 1916 tarihinde Karasi‟den Dahiliye Nezaretine gönderilen bir telgrafta, ürünün tamamının 

kuraklık veya diğer afetlerin etkisiyle zarar gördüğü ve ayrıca zahire fiyatının da fevkalade yükseldiği ifade 

edilmektedir
1
. 

Canik Livası‟nda mısır ekmeğinin okkası 20 ve buğday ekmeğinin okkası 35 kuruĢa yükselmiĢ buda 

halkı zor durumda bırakmıĢtır
2
. 1918 yılı içerisinde Urfa‟da yaĢanan kıtlık nedeniyle buğday fiyatları 

artmıĢtır. Bir kilo buğday elli kuruĢa alınamaz olmuĢtur
3
. 

4.2.6. Vergi Hesaplanması ve Toplanması Konusunda YaĢanan Problemler 

Kuraklık, köylerden toplanması hesap edilen vergi miktarlarında da problemler meydana getirmiĢtir. 

Bu problemler genelde, görevlilerin tarlalardan toplanacak ürün miktarını normal zamanlara göre hesap 

etmeleri ve bu Ģekilde vergilendirmelerinden kaynaklanmıĢtır. Halbu ki daha sonra yaĢanan kuraklık gibi 

tabii nedenler ürün miktarında kayda değer düĢüĢler meydana getirebiliyordu. Bu durum ise köylünün zor 

durumda kalmasına neden olmuĢtur. 

Polatlı‟da 1916 yılında yaĢanan kuraklık nedeniyle köylerdeki ürün miktarı %70 oranında düĢmüĢtür. 

Durum aĢar tahsildarlarına bildirilmiĢ ama tahsildarlar olay yerinde bir inceleme yapmadan aĢardan sadece 

geçen senelerin aĢar miktarını göz önünde tutarak %10‟luk bir indirim yapmıĢlardır. Bu durumda köylüyü 

zor durumda bırakmıĢtır
4
. 

4.2.7. Köylülerin Borçlarını Ödeyememeleri 

Geçim kaynakları tarım ve hayvancılığa dayalı köy sakinlerinin birçok yönden kuraklıktan 

etkilenmeleri doğaldır. Konuyla ilgili arĢiv belgeleri incelendiğinde kuraklık yaĢanan bölgelerde olan 

halkın borçlarını ödeyememe ve bu yüzden haciz tehdidiyle karĢı karĢıya kalma durumları görülmektedir. 

Havran merkez kazası ile bazı nahiye ve köylerinde yaĢanan kuraklık nedeniyle, köylünün tüccarlara ve 

bazı vurgunculara (muhtekir) olan borçlarını ödeyemez hale geldiği görülmüĢtür. Bunun üzerine alacaklı 

olan tüccar ve muhtekirlerin borçlu köylüleri mahkemeye vererek onların arazilerine ve zirai hayvanlarına 

haciz uygulatmaya çalıĢmıĢlardır
5
. 

Fakat bu haciz iĢlemi: Ġcra Kanun-ı Muvakkate‟nin 70. Maddesi‟nin bağlı olduğu Usûl-i Muhakemat-ı 

Hukukiye Kanunu‟nun 244. Maddesi hükümlerine göre; köylülerin ziraatte kullandıkları hayvanlarla, 

geçim, beslenme ve idarelerine yetecek miktardaki yerlerinin hacz ve satıĢını caiz olmadığını gerekçesiyle 

gerçekleĢmemiĢtir
6
. 

 

 

 

                                                        
1 BOA. DH.ġFR. Dosya No:485. Belge No:44. 
2 BOA. DH.Ġ.UM. Dosya No: 98-4. Belge No:1-43. 
3 BOA. DH.Ġ.UM. Dosya No: 20-02. Belge No:2-14. 
4 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No:20. Belge No:14. 
5 BOA. DH.UM.EK. Dosya No:72. Belge No:55. 
6 BOA. DH.Ġ.UM.EK. Dosya No:72. Belge No:55. 
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4.2.8. Göçler 

Kuraklık nedeniyle kendi bölgelerinde yaĢayamaz hale gelen halk son çare olarak bulundukları yerleri 

terk etme yoluna gitmiĢlerdir. Havran sancağında 1914 yılı içerisinde etkili olan kuraklık nedeniyle 

geçimlerini devam ettiremeyen insanlar baĢka yerlere göç etmek zorunda kalmıĢlardır
1
. 

14 Eylül 1918 tarihli bir telgrafta: Ahıska‟ya bağlı Müslüman köylerinde kuraklık nedeniyle açlık 

çeken halkın köylerinden firar ettikleri bildirilmektedir
2
. 

1917 yılı içinde Fırat‟ın güney bölgelerinde yaĢanan kuraklık nedeniyle, buralarda yaĢayan Gazze(?) 

aĢireti daha önceki senelere nazaran daha erken olarak Fırat‟ın kuzeyindeki yaylalara göç etmeye 

baĢlamıĢlardır. Bu aĢiretin sürülerine uygun otlaklar buluncaya kadar kuzeye doğru göçlerinin devam 

etmesi beklenmektedir
3
. 

4.2.9. Ordunun Ġhtiyaçlarının KarĢılanamaması 

16 Eylül 1914 tarihinde kolordu komutanlığından alınan bir tezkirede: üç senden beri Yemen‟de 

yağmur yağmaması nedeniyle meydana gelen kuraklık nedeniyle askerlerin ihtiyaçlarının temin 

edilemediği anlatılmaktadır
4
. 

1916 yılında Karasi‟de meydana gelen kuraklık ve çekirge afeti nedeniyle, Karasi bölgesinin ordunun 

ihtiyacı için vermesi gerekli olan bir milyon kilo ekmeklik erzakı orduya teslim edememiĢtir
5
. 

4.3. YAPILAN YARDIMLAR VE ALINAN ÖNLEMLER 

Kuraklık sonrasında ortaya çıkan problemlerle mücadelede ziraatı desteklemek esas tutulmuĢtur. 

Bunun için köylüye parasal destek.
6
 (borç ya da hibe olarak para vermek,  borçlarını ötelemek, vergi 

indirimine gitmek vs.) ya da tohum desteği
7
 sağlamak gibi yollara baĢvurulmuĢtur. 

SONUÇ 

SavaĢ yılları ile birlikte, 1914 – 1923 yılları arasında Osmanlı Ġmparatorluğu coğrafyasında can ve mal 

kaybına neden olan birçok tabii afet yaĢanmıĢtır. Bu afetler sonrasında kıtlık, açlık, içme suyu sıkıntısı, 

tarımsal faaliyetlerin aksaması, hayat pahalılığı, vergi toplanmasının güçleĢmesi, bankaların alacaklarını 

tahsil edememeleri, göçler, ordunun iaĢe ikmalinin yapılamaması, asayiĢin bozulması, yardımların sağlıklı 

yürütülümemesi gibi birçok problem ortaya çıkmıĢ olup devletin aldığı bütün önlemlere rağmen, meydana 

gelen bu olayların neden olduğu zararların telafisi tamamen mümkün olamamıĢtır. 

Bütün bu doğal afetler iktisadi, siyasi ve toplumsal birçok problemi olan Osmanlı Ġmparatorluğu‟nun 

Birinci Dünya SavaĢı sürecinde elini daha da zayıflatmıĢ, savaĢın kaybedilmesine ve dolayısıyla 

Ġmparatorluğun yıkılmasına doğrudan etkisi olmuĢtur. Bu doğal afetlerin KurtuluĢ SavaĢı yıllarında da 

etkili olduğu ve bu süreci de zaman zaman olumsuz etkilediği görülmektedir. Bu nedenle teknolojinin 

                                                        
1 BOA. DH.Ġ.UM. Dosya No:72. Belge No:55. 
2 BOA. DH.Ġ.UM. Dosya No:20-19. Belge No:13-42. 
3 BOA. DH.ġFR. Dosya No:551. Belge No:81. 
4 BOA. DH.ĠD. Dosya No:176. Belge No:71. 
5 Aynı belgede “ekmekli erzakın” ifadesine “yemlik erzak” notu düĢülmüĢtür. 
6 BOA. DH.Ġ.UM. Dosya No:20-19. Belge No:13-42. 
7 BOA. DH.ġFR. Dosya No:485. Belge No:44. 
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çağdaĢlığı ülkemiz açısısından büyük önem taĢımaktadır. 
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Özet 

Frigya bölgesi bulunduğu jeopolitik konum nedeni ile yüzyıllar boyunca önemi muhafaza etmiştir. 

Bölgenin coğrafi yapısının yanı sıra çağlar boyunca farklı medeniyetlere ev sahipliği yapmış olması 

buranın önemini daha da artırmaktadır. Zira bu medeniyetlere ait kalıntılar bölgenin ne derece zengin 

bir kültürel potansiyele sahip olduğunu kanıtlaması açısından oldukça kayda değerdir. 

Fakat her ne kadar bölge sözünü ettiğimiz bu değerlere sahip olmuş olsa da buraya hak ettiği önem 

gösterilmemiştir. Ancak son zamanlarda bu alanda kültürel mirasın korunması ve gün yüzüne 

çıkarılması konusunda yapılan çalışmalar sayesinde bölgenin barındırdığı güçlü potansiyel ortaya 

çıkmaya başlamıştır. 

Bu çalışmada Frig Vadisi bölgesinin sahip olduğu kültürel zenginlik ve bu zenginliğin turizm 

açısından değerlendirilmesi incelenecektir ve bölgede turizm potansiyeli açısından değerlendirilmesi 

gereken bazı alanlar hakkında bilgi verilecektir. 

Anahtar Kelimeler: Frig Vadisi, Turizm, Kültür, Potansiyel. 

 

 

A PLACE IN THE WEST OF TURKEY WHICH HAS TO BE BROUGHT INTO TOURISM : 

THE PHRYGIAN VALLEY 

 

 

Abstract 

The Phrygian region has preserved its importance due to its geopolitical and geostrategic position for 

centuries. In addition to the geographical structure of the region, the fact that it has been home to 

different civilizations throughout the ages has increased the importance of this place. Because these 

civilizations, namely, those cultural remains that protect their existence until today, are noteworthy in 

terms of proving the significance of rich cultural potential of this place. 

However, even though the  region has the metioned  values, the importance it deserves has not been 
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shown yet. But recently, the efforts of preserving and exposing the cultural heritage has begun to 

reveal strong potential of the region. In this study, the cultural richness of the Phrygian Valley region 

and the evaluation of this richness from the tourism point of view will be examined. 

Keywords: Phrygian Valley, Tourism, Culture, Potential 

 

 

GĠRĠġ 

Tarihöncesi dönemlerden günümüze değin iskâna sahne olan Frig Vadisi doğu-batı ve 

kuzey-güney doğrultulu önemli birçok yolun kesiĢtiği noktada yer alan tarihi dönemler içerisinde iki 

ayrı isimle adlandırılmaktadır. Bunlardan günümüzde Afyonkarahisar, EskiĢehir ve Kütahya illerinin 

bulunduğu alan Küçük Frigya olarak isimlendirilmektedir. Doğuda Kızılırmak‟tan batıda Lidya‟ya, 

kuzeyde Kuzey Anadolu Dağları‟ndan (Köroğlu Dağları) güneyde Iconium‟a kadar uzanan geniĢ 

coğrafi alan ise Büyük Frigya olarak tanımlanmaktadır1.  

Bu bildirinin ana temasını oluĢturan Frig Vadisi, yukarıda belirtilen sınırlardan Küçük Frigya 

bölgesi içerisinde yer almaktadır. Bu alan biraz daha detaylandırılacak olursa vadi, Afyonkarahisar‟ın 

Ġhsaniye, Ġscehisar ve Bayat ilçeleri ile Bolvadin ve Emirdağ‟ın bir kısmını, EskiĢehir‟in Han ile 

Seyitgazi ilçelerini, Kütahya merkez ve TavĢanlı ilçesini kapsamaktadır. Bu alan yüz ölçümü 

bakımından yaklaĢık 11.000 km² lik bir alanı içermektedir.2 (Harita 1) Nitekim bu alan MÖ XII-VII. 

yy‟lar arasında Anadolu‟nun önemli bir uygarlığı olan Frig siyasi organizasyonunun ana mekânları 

arasında yer almıĢtır. Frigler dıĢında bölgede var olan diğer medeniyetleri Roma ve Bizans‟tır3. 

TURĠZM POTANSĠYELĠ BAKIMINDAN FRĠG VADĠSĠ‟NĠN DAĠR BĠR 

DEĞERLENDĠRME 

Tarihöncesi dönemlerden itibaren bölge yerleĢim alanı olarak tercih edilmiĢtir. Nitekim bölgede 

yapılan arkeolojik araĢtırmalar bunu kanıtlamaktadır. Bu açıdan değerlendirildiğinde bölgede çok 

sayıda höyük, açık hava tapınakları ve çeşitli kabartmalar bulunmaktadır. Ve yine bu durum bölgedeki 

kültür zenginliğinin ne derece büyük olduğunu göstermesi bakımından önem arz etmektedir. (Harita 2) 

Frig Vadisi aynı zamanda Friglere ait kaya anıtlarının en yoğun görüldüğü alanı teĢkil etmektedir4. 

Bölgede bulunan ve Frig dönemine tarihlendirilen yekpare kaya blokları üzerine nakĢedilen büyük 

öneme sahip olan ana tanrıça Kybele kültünü yansıtan tapınak cephesi ve aslan kabartmaları dünyada 

sayılı kültür mirasları arasında yer almaktadır. Bunun dıĢında yine bölgede yer alan ve tanrıçaya 

atfedilmiĢ Kapıkaya I-II ve Aslankaya açık hava tapınakları, Döğer Asar Kaya Anıtı5 bölgenin adı 

geçen dönem içerisinde önemli bir kült merkezi olarak kullanıldığını kanıtlamaktadır6. Ayrıca Ġscehisar 

                                                        
1 Uçkan 2003: 122. 
2 AĢılıoğlu-Memlük 2010: 187: Ayrıca bkz. Özdemir-Kervankıran 2012: 125. 
3 Çıracı vd. 2008: 93. 
4 Polat 2007: 521. 
5 Tüfekçi Sivas 2012: 151. 
6 AĢılıoğlu-Memlük 2010: 189. 
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ilçe sınırları içerisinde Kırkinler Kayası‟nda, üzerinde Matar kabartması bulunan iki adet niĢ1 ile 

Ayazini ve Seydiler Vadileri‟nde de eĢsiz Frig kaya anıtları bulunmaktadır2. EskiĢehir‟in yaklaĢık 75 

km güneyinde bulunan Kümbet ve Yazılıkaya-Midas Vadisi ile Afyonkarahisar‟da yer alan KöhnüĢ ve 

Karababa vadileri Frig dönemine tarihlendirilen en önemli yerleĢim alanlarını ifade etmektedir3. 

Kütahya ili içerisinde ise ilin doğundaki yaylalarda bulunan açık hava tapınakları ile TavĢanlı ilçe 

sınırları içinde bulunan TavĢanlı Höyük bölgede Frig yerleĢimini kanıtlayan unsurlar arasında yer 

almaktadır4.  

Frig Vadisi geçmiĢten günümüze sahip olduğu hem kültürel hem de coğrafi değerler bakımından 

önemini muhafaza etmektedir. Zira bölgenin kayaç yapısına bakıldığında yoğun bir tüf faktörü 

oldukça dikkat çekmektedir. Bu durum bölgenin doğal güzelliklere sahip yapısını ön plana 

çıkarmaktadır. Ancak bir diğer açıdan bakıldığında, tüf gibi kolay iĢlenebilen kayaç yapısı tarihi 

dönemler içerisinde özellikle Frigler döneminden Bizans‟a değin oyularak farklı fonksiyonlara sahip 

yapıların ortaya çıkarılmasında temel faktör olmuĢtur. Bu bakımdan ele alındığında Kappadokia‟dan 

sonra bölge mevcut kayaç yapısı açısından kayda değer bir öneme sahiptir5.  

Arkeolojik kalıntılardan elde edilen veriler sonucunda Roma ve Bizans dönemlerinde de yerleĢime 

vadinin yerleĢim alanı olarak tercih edildiği saptanmıĢtır. Bu dönemler içerisinde iskân alanı oldukça 

geniĢ bir sahaya yayılmıĢtır. Bizans döneminde daha önceden var olan oyma ve yontma mağaralara 

Ģapeller, kaleler, kilise, yer altı Ģehirleri, antik kentler ve kaya mezarları da eklenmiĢtir6. 

Bölgenin tüflü kayaç yapısına sahip olması tıpkı Kappadokia örneğinde olduğu gibi bir takım 

çevresel faktörler (rüzgar, yağmur, sel suları vs.) sonucunda oldukça farklı görünümlere sahip 

Ģekillerin ortaya çıkmasına neden olmuĢtur.  Bu durum bölgenin alternatif doğa turizmi alanı olarak 

değerlendirilmesini sağlamıĢtır. Ve yine bölgede yapılabilecek turizm etkinlikleri arasında, kuĢ 

gözlemciliği, doğa yürüyüĢü, bisiklet ve ATV turları, kampçılık, fotoğrafçılık, yabani hayvan hayat 

gözlemleme sayılabilir.7 Aynı zamanda bölgede yer alan jeotermal kaynak adı geçen alanın alternatif 

turizm olanaklarını pozitif yönde etkilemektedir8. 

Frig Vadisi‟nin güneyine doğru Ġscehisar-Bayat ilçeleri kesiminde çok fazla bilinmeyen tarihi 

alanlar mevcuttur. Bunlardan birisi Seydiler Kasabası çevresindeki doğal oluĢumlardır (Resim 1-3). 

Bunun yanında aynı kesimde yer alan Kırklar Ġni Mevkii‟de önemlidir. Çevresi Ġlk Tunç Çağa (MÖ 

3200 yılları civarı) kadar giden bu kayalık alanda kaya içine oyulmuĢ Erken Hristiyanlık dönemine ait 

kilise ve yapı kalıntıları bulunmaktadır (Resim 4-5). Yine buraya yakın olan Ortaklar Mevkii‟nde de 

kaya içlerine oyulmuĢ Roma dönemine ait bir mezarlık bulunmaktadır (Resim 6).9 Emirdağ Ġlçesi ve 

Gömü Kasabası‟na doğru uzanan alanda da çok sayıda bilinmeyen tarihi alanlar vardır. Bunlar da 

turizm potansiyeli açısından değerlendirilmeyi beklemektedir. 

                                                        
1 Sivas 2017: 43. 
2 AĢılıoğlu-Memlük 2010: 189. 
3 Tüfekçi Sivas 2012: 113-115. 
4 AĢılıoğlu-Memlük 2010: 189. 
5 Uçkan 2003: 121. 
6 Çıracı vd. 2008: 93. 
7 Yüksek vd. 2013: 58-59. 
8 Çıracı vd. 2008: 93. 
9 Koçak 2006: 86. 
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Seydiler Kasabası‟nın doğusunda ve Bayat Ġlçesi kesimine doğru bu zenginlik devam etmektedir. 

Bayat ilçesine bağlı Sağırlı Köyü ve Derbent Köyü‟nde bu zenginliğin kanıtları görülebilir. Bunlardan 

Sağırlı Köyü‟nün 1.5 km. güneybatısında Karatuzla Tepesi‟nde kaya mezarları görülmektedir (Resim 7). 

Derbent Köyü‟nün 1 km kadar kuzeybatısında ise kayalara oyulmuĢ gösteriĢli mezar yapıları 

bulunmaktadır (Resim 8-9). Bu mezarlık alanı da çok fazla tanınmamaktadır ve sürekli bir Ģekilde 

kaçak kazılarla tahribata uğramaktadır1. 

 

SONUÇ 

Kabaca Kütahya, EskiĢehir ve Afyonkarahisar illerinin bulunduğu alanı kapsayan Frig Vadisi 

çağlar boyunca insanlar tarafından yerleĢim için tercih edilmiĢtir. Bu durum geçmiĢten günümüze 

önemini muhafaza etmesine neden olmuĢ ayrıca bölgedeki kültür mirasının çeĢitliliği ve sayısını 

artırmıĢtır. Böylece bölge Anadolu coğrafyası içerisinde oldukça büyük öneme sahip sayılı kültürel 

değerler içerisinde yer almayı baĢarmıĢtır.  

Tüm bu kıymetli ve önemli yapısına ve büyük bir turizm potansiyeline sahip olmasına rağmen 

bahsi geçen alanda kültürel değerleri korumaya yönelik önlemler yok denilecek kadar azdır. Bu da 

özellikle defineciler tarafından arkeolojik eserlerin tahribatı ve hatta yok olmasına neden olmaktadır. 

Bu durumu engellemek için gerekli tedbirlerin biran önce alınması ve geriye kalan değerlere sahip 

çıkılması ülkenin kültür zenginliği için oldukça elzemdir. 

Bu bölgede bilinen tarihi ve doğal değerlerin yanında çok fazla tanınmayan yerlerin olduğu da 

açıktır. Yukarıda örneklerini verdiğimiz gibi Seydiler Kasabası çevresindeki doğal oluĢumlar, Kırklar 

Ġni gibi hem doğal ve hem de tarihi açıdan değerli alanlar, Karatuzla ve Derbent kaya mezarları gibi 

hemen hemen hiç bilinmeyen mezarlık veya kiliseler bunun kanıtı olarak görülebilir. Bunlar Frig 

Vadisi‟nin tarihi ve kültürel özelliklerinin aslında tümüyle bilinmediğini göstermektedir. Yani bu 

havzada zengin bir turizm potansiyeli bulunmaktadır. Bu potansiyeli harekete geçirmek için öncelikle 

buradaki bütün değerlerin planlı bir Ģekilde envanterlerinin çıkarılması, korumaya yönelik çalıĢmalar 

yapılması ve Frig Vadisi ile bütünlük oluĢturacak Ģekilde turizme kazandırılması gerekmektedir. 
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Harita 1: Frig Vadisi‟nin bulunduğu coğrafi alan. (AĢılıoğlu-Memlük 2010: 187.) 

 

Harita 2: Bölgede yer alan arkeolojk sit alanları. (AĢılıoğlu-Memlük 2010: 193.) 
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Resim 1: Ġscehisar Ġlçesi Seydiler Kasabası ve arka planda peribacaları 

 

Resim 2: Ġscehisar Ġlçesi Seydiler Kasabası‟ndaki peribacaları 
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Resim 3: Ġscehisar Ġlçesi Seydiler Kasabası Kırklar Ġni kesiminden vadinin görüntüsü 

 

Resim 4: Ġscehisar Ġlçesi Seydiler Kasabası Kırklar Ġni Mevkii 
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Resim 5: Ġscehisar Ġlçesi Seydiler Kasabası Kırklar Ġni Mevkii kaya kiliseleri 

 

Resim 6: Ortaklar Mevkii kaya mezarları 
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Resim 7: Bayat Ġlçesi Sağırlı Köyü kaya mezarları 
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Resim 8: Bayat Ġlçesi Derbent Köyü kaya mezarları 

 

Resim 9: Bayat Ġlçesi Derbent Köyü kaya mezarları 
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Rituals against Witchcraft among the Hittites 

Abstract 

In the Hittites, the presence of black or malevolent magic is known. Both laws and historical records 

show that this type of magic was feared and forbidden definitely. In Hittite, these were called 

alwanzatar which were thought to be derived from the word “enemy” in Luwian. The existence of 

black magic and malevolent magicians caused the birth of white and counter magic, and the goal was 

to invert the negative effects of it. The tongues and small statues were used in malevolent magic as 

well as in counter magic in order to eliminate the harmfull effects. In some cases, counter magic is 

directly related to the royal family. The counter magical ritual performed by the Tuthaliya and 

Nikalmati couple againts king‟s sister Ziplantawiya is an example for this. Besides, there are these 

kind of rituals which were performed for any ritual owner. The ritual of Alli from Arzawa, Allaiturahhi 

and Hepattarakki from Mukiš, can be given as an example. Hepattarakki's ritual has a unique side 

among the Hittite cuneiform documents about magic. It attributes a person‟s being bewitched hounted 

to demons just like in the examples of Babylon.  

Keywords 

Hittites, Ritual, Magic, Anti-Witchcraft Rituals 

 

Özet 

Hititler‟de kara büyü veya kötücül büyünün olduğu bilinmektedir. Hem kanunlar hem de tarihi bir 

takım kayıtlar bu türlü büyüden korkulduğunu ve kesinlikle yasaklandığını göstermektedir. Hititçe‟de 

bunlar, alwanzatar olarak adlandırılmakta ve kelimenin Luvice “düşman” kelimesi ile aynı kökten 

geldiği iddia edilmektedir. Kara büyünün ve art niyetli bir büyücünün varlığı ak büyü veya karşı 

büyüyü doğurmuştur ve amacı ortaya çıkan olumsuz etkileri gidermektir. Kötü amaçlı büyülerde dil ve 

küçük heykelciklerin kullanıldığı gibi onların zararlı etkilerini yok etmeyi amaçlayan karşı büyülerde 

de bu malzemelerden faydalanılmıştır. Karşı büyüler kimi örneklerde doğrudan kraliyet ailesi ile 

ilgilidir. Tuthaliya ve Nikalmati çiftinin, kralın kız kardeşi Ziplantawiya‟nın büyüsüne karşı yaptıkları 

büyü ayini buna örnektir. Bunun dışında herhangi bir ritüel sahibi için düzenlenmiş bu tipte ritüeller 

de söz konusudur. Arzawalı Alli, Mukišli Allaiturahhi‟nin ve Mukišli Hepattarakki‟nin ritüelleri 

bunlara örnek olarak verilebilir. Bunlardan Hepattarakki‟nin ritüeli büyü ile ilgili Hitit çivi yazılı 

belgeleri arasında farklı bir özellik taşımaktadır. Bir insanın büyülenmiş olmasını tıpkı Babil 

örneklerinde olduğu gibi insanlara musallat olan demonlara bağlamaktadır. 

Anahtar Kelimeler 

Hititler, Ritüel, Büyü, Karşı Büyü Ritüelleri. 
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Ritüel, kiĢi ya da topluluğun genellikle doğaüstü alanla, kutsalla iliĢkili olarak gerçekleĢtirdiği, 
kalıplaĢmıĢ, değiĢime çok açık olmayan tekrarlardan oluĢan, geniĢ bir kültürel alana yayılan ve bir 
etkiyi arayan eylemler olarak tanımlanabilir.  

Gerekli görülen zamanlarda gerçekleĢtirilen ve toplumda dayanıĢmayı pekiĢtiren ritüelleri, törenden 
ayırma gereksinimi hissedilmiĢ ve törenlerin daha çok seküler alanla iliĢkili bir davranıĢlar bütünü 
olduğu, bir grubu gerektirdiği ve hatta iktidarın meĢruluğunu sağlamaya yönelik bir etkinlik haline 
dönüĢtüğü ifade edilmiĢtir (Özbudun 1997). Ritüellerin nasıl sınıflanması gerektiği de tartıĢma konusu 
edilmiĢ ve geçiĢ/giriĢ ritüelleri, takvimsel ritüeller ve bunalım ya da kriz dönemi ritüelleri Ģeklinde bir 
sınıflama önerilmiĢtir. Kriz dönemi ritüelleri kiĢilerin yaĢamını ve toplumu tehlikeye atan her türlü 
tehdit karĢısında ortaya çıkmakta ve bunların tekrar yaĢanmasını önlemeyi amaçlamaktadır. 
Dolayısıyla bir takvim gerektirmemekte ve olumsuzluğun ortaya çıkmasına bağlı olmaktadır 
(Karaman 2010, 230-232). Konumuzu oluĢturan Hitit büyü ritüellerini de bu çerçevede 
değerlendirmek gerekmektedir.   

Büyü, istenileni elde etme ve çeĢitli sıkıntıları ortadan kaldırmak için, var olduğu düĢünülen birtakım 
doğaüstü güçleri ve varlıkları harekete geçirmeyi hedefleyen söz ve eylemler olarak tanımlanabilir.  

Büyünün temelinde doğanın gözle görülmeyen bir “güç”le dolu olduğunu ifade eden mana tasarımı, 
bunun olumsuz yanını ifade eden tabu, ayrıca ruh, cin, peri gibi inançları ifade eden animist görüĢ 
Ģeklinde bir takım dinsel dünya görüĢleri yatmaktadır. Bunlara psikolojik nedenleri de eklemek gerekir. 
Modern anlamda bir bilim ve teknikten yoksun insan, doğada var olduğu farz edilen “güç”leri, baĢına 
gelen felaketlerin sebebi kabul etmiĢ, yaĢadığı çaresizlikten kurtulmak amacıyla onları yumuĢatmayı 
denemiĢ, bu nedenle büyüye baĢvurmuĢtur. Büyü, insanlar için bir zorunluluk haline gelmiĢtir (Örnek 
2014, 131-132).  

Diğer Eski Önasya ve Akdeniz toplumlarında olduğu gibi M.Ö. 2. bin Anadolu toplumları arasında da 
büyü önemli rol oynamıĢtır. Anadolu büyü metinlerinin baĢlangıcı Hitit Devleti zamanı değil, M.Ö. 2. 
binin ilk çeyreğine tarihlenen Asur Ticaret Kolonileri dönemidir. Akadca‟nın Eski Asur lehçesi ile 
yazılmıĢ Anadolu‟nun ilk yazılı belgeleri arasında Ģimdiye kadar sekiz adet büyü metnine rastlanmıĢtır; 
bunun dıĢında kimi mektuplarda kadın biliciler, fal ve kehanet, çeĢitli hastalıklar, kötü ruh ve cinlere 
atıflar olduğu görülmektedir. Büyüler de genellikle bu kötü cinlere ve kem göze/nazara karĢı 
yapılmıĢtır ( Erol 2014, 37 vd.; Yıldırım 2015, 239 vd). 

Sonraki Hitit kaynaklarına göre çok daha az miktarda olduğunu gördüğümüz Kültepe‟nin büyü içerikli 
belgeleri, Hitit çağı büyü ritüellerinden farklı özellikler taĢımaktadır. Büyü malzemeleri ve bunların 
herhangi bir tapınakta veya arazide kullanılmasından çok, birtakım etkileyici sözlerle insanlara zarar 
verdiği düĢünülen durum ve yaratıkların etkisiz hale getirilmesini, uzaklaĢtırılması hedeflemektedir. 
Nitekim tabletlerin açılıĢ kelimeleri tıpkı günümüz gözbağcılarının (illüzyonistlerin) kullandıkları 
ifadeleri hatırlatan tekrarlama ve ikilemeleri içermektedir. Dolayısıyla bu belgelerde Hitit tabletlerinde 
olduğu gibi ayinleri uygulayan uzmanlaĢmıĢ insanlardan söz edilemez (Erol 2014: 43-45). Ayrıca bu 
büyüler B. Malinowski‟nin yaptığı, bir büyü sözler, eylemler ve bunları yöneten kiĢiden oluĢur 
saptaması ile uyum içinde gözükmezler (Malinowski 1990: 126). Yine de üzerinde duaların yazılı 
olduğu, boyuna veya evin duvarına asılan bu tür tılsımlar Mezopotamya büyüsünün bir türü olarak 
kabul edilmektedir (Black – Green 2003: 56). Tabletlerden bir tanesi (Lamaštu demonuna karĢı 
yazılmıĢtır) üzerinde bir ipin geçirilerek kapı veya duvara asılmasını sağlayacak çıkıntıya sahip 
olduğundan muska gibi kullanılmıĢ olduğu izlenimini vermektedir. O halde Mezopotamya kaynaklı 
olan bu büyüler, büyü konusunda ustalaĢmıĢ bir kimse tarafından uygulanmasını gerektirmeyen ve 
halk arasında günlük yaĢamda yaygın olan bir anlayıĢı yansıtmaktadır ( Erol 2014, 39, 45). 

B. Malinowski‟nin ifadesiyle “büyü, bütün biçimlerinde üç temel bileşenden oluşmuştur. Yapılması 
sırasında her zaman belli sözcükler ortaya çıkar, bunlar konuşma tonunda ya da şarkı biçiminde 
söylenir; her zaman belli törensel eylemler yapılır ve her zaman işin başında bir tören şefi vardır.” 
(Malinowski 1990, 126).  
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Hitit büyü ritüelleri de bir uzmanın yönetiminde “söylem/söz” ve eylemlerle gerçekleĢtirilirler. Büyü 
gereksinimi, insanın acı çekmesine sebep olan doğada karĢılaĢtığımız herhangi bir aksiliğin belirmesi 
ile doğmaktadır. Ġnsanlar hayatlarının akĢını olumsuz olarak etkileyen ve anlamlandırmakta 
zorlandıkları durumlar karĢısında tanrıların öfkelendiklerini, eğer onları yatıĢtırırlarsa onlarla bir 
Ģekilde uzlaĢırlarsa sıkıntılarına son vereceklerini düĢünmektedirler. Çocuksuz kalma, aile üyeleri 
arasındaki geçimsizlik, orduda görülen bir salgın, askeri yenilgiler büyünün sebepleri arasındadır. Bu 
eylemler esnasında çeĢitli sınıflara bölünebilecek çok miktarda ritüel malzemesi kullanılır; bunlar 
tanrıları memnun etmek için kurban olarak sunulmuĢ, onlarla bağlantıya geçmek için kullanılmıĢ ya da 
kirlilik onlara yüklenerek yok edilmiĢlerdir. Ġnsanlar bulabildikleri her türlü malzemeyi efsunlu 
sözlerle birlikte ve alıĢılmadık davranıĢlar eĢliğinde kullanıp etkileyici bir mistik hava oluĢturarak 
doğa güçlerini kendi çıkarları için yönlendirmeyi denemiĢlerdir.   

Büyü ritüellerinin, Hititçe‟de EZEN olarak adlandırılan bayramlar gibi mevsimin belirli dönemlerinde 
belirli bir takvime bağlı kalarak değil, herhangi bir sorunla karĢılaĢıldığında yapıldıkları 
anlaĢılmaktadır. Yine bunlar için herhangi bir tapınağın olması gerekli değildir. Aksine özellikle 
yerleĢim yerlerinin dıĢı, henüz tarımsal faaliyetlerin baĢlamadığı araziler ve ırmak kenarları tercih 
edilmektedir. Kalabalıktan uzakta, adına tapınaklar inĢa edilmiĢ her Ģeyin hâkimi olan tanrıları 
onurlandırmaktan çok, onların hükmettiği bu dünyada meydan gelmiĢ olan her hangi bir kötülükten 
mustarip olan insanları sıkıntılarından kurtarmak, hastalıklarını tedavi etmek için düzenlenmiĢlerdir; 
yani tanrı odaklı değil insan odaklıdırlar. Hitit büyü ritüelleri hem kadınlar hem de erkekler tarafından 
yürütülürler. Bu görevliler metinlerde çeĢitli Ģekillerde adlandırılırken bunların en sık 
rastlananlarından biri YaĢlı Kadın olarak tercüme edilen MUNUSŠU.GI‟lerdir. Bunlardan en az on dört 
tanesi ismiyle bilinmektedir (Frantz-Szabó 1995, 2009). 

Hitit büyü ritüellerinin nasıl sınıflanacağı her zaman tartıĢma konusu olmuĢ ve kaynaklandığı bölgeler 
düĢünülerek bir sınıflamaya gidilmiĢtir (Trémouille 2004, 159-161; Arroyo 2010, 358). Buna göre 
büyü ritüellerini Anadolulu ve Anadolulu olmayanlar Ģeklinde iki baĢlık halinde değerlendirmek 
mümkündür. Ġlk grubu kuvvetli Hurri etkisi gösteren Kizzuwatna kökenliler, Hatti, Luvi ve Pala 
etkisiyle oluĢmuĢ olan ve baĢlıca Nerik, Arinna, Katapa ve Zippalanda gibi kentlerden kaynaklanan 
merkezî Anadolu‟ya ait olanlar ve son olarak Arzawa kökenliler oluĢturur. Anadolulu olmayan ritüeller 
ise Suriye-Mitanni ve Mezopotamya olarak adlandırdığımız daha uzak coğrafi bölgelerden 
kaynaklanırlar.  

Ritüeller hem ritüel sahibi adı verilen özel bir kiĢiye, askerlerin yemini örneğinde olduğu gibi bir grup 
insana, yeni bir tapınağın yapılması örneğinde olduğu gibi genellikle binadan oluĢan bir nesneye ve 
Uhhamuwa‟nın vebaya karĢı ritüelinde olduğu gibi bir duruma yöneltilirler (Arroyo 2010, 359). 

Dolayısıyla Hitit büyü ritüelleri büyü iĢleminin muhatabı (bireyler, toplumlar, varlıklar, tanrılar vs.) ve 
ritüel tipini (büyüye karĢı, arınma nedeniyle vs.) temel alarak da sınıflandırılmıĢtır (Trémouille 2004, 
162-180): 

1. Bireylerle ĠliĢkili Ritüeller 

1.1. KarĢı Büyü Ritüelleri 

1.2. Olumsuz Kehanetler Nedeniyle Düzenlenen Ritüeller 

1.3. Cinsel Hastalıklar Nedeniyle Düzenlenen Ritüeller 

1.4. Doğum ve/veya Hamilelik Ritüelleri 

1.5. Erginleme Ritüeli 

2. Toplumla ĠliĢkili Ritüeller 

2.1. Salgın Hastalığa KarĢı Yapılan Ritüeller 

3. Kraliyet Ġle ĠliĢkili Ritüeller 

3.1. Tahta Çıkma Ritüelleri 

3.2. Cenaze Ritüeli 

4. SavaĢ ve Ordu Ġle ĠliĢkili Ritüeller 
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4.1. SavaĢ Ġlanı Ritüeli 

4.2. Ordunun Arınması Ġle ĠliĢkili Ritüeller 

4.3. Yemin Ritüelleri 

5. Yapı Ritüelleri 

5.1. Yapıların Temeli Atılırken Yapılan Ritüeller 

5.2. Yapının Arındırılmasına ĠliĢkin Ritüeller 

6. Bitki Örtüsü Ve Ġklim KoĢulları Ġle ĠliĢkili Olarak Düzenlenen Ritüeller 

6.1. Verimsiz Bir Üzüm Bağı Ġle ĠliĢkili Olarak DüzenlenmiĢ Ritüeller 

6.2. Meteorolojik DeğiĢiklikler Nedeniyle GerçekleĢtirilmiĢ Ritüeller 

Yukarıdaki listede gördüğümüz karĢı büyü uygulamalarını içeren ritüeller “hasta” olarak tanımlanan 
Ģahsın kara büyünün (alwazantar/UH7) etkisi altında bulunduğuna kanaat getirilmesi durumunda 
gerçekleĢtirilmektedir. O kiĢinin bedeninin artık “pislikle tıka basa dolduğu” düĢünülmektedir. Ġnsanın 
hastalığının gerekçesi hakkında çoğunlukla bilgi verilmez. Ancak kiĢinin kirlendiğine ve dolayısıyla 
Ģeytani güçlerin etkisi altında olduğuna inanılır (Haas 1994, 887-888; Trémouille 2004, 162). Bu 
durum ritüellerin giriĢinde zaman zaman “eğer bir insan büyülenmiĢse” Ģeklinde formüllendirilir. 

Hititler‟de karĢı büyüden anlatmak istediğimiz, zararlı/kara büyü ve büyücüye karĢı yapılan ve onun 
etkilerini bir Ģekilde ortadan kaldırmayı hedefleyen büyüdür. “Belgelerde, kara büyüden, genelde onun 
sebep olduğu düşünülen sıkıntılardan şikâyet edildiği durumlarda ya da kara büyü yapıldığı için 
“kirlenen” ve bu kirlilikten “arınmak” için ona karşı “ak/iyi büyü” yapıldığı zamanlarda 
bahsedilmektedir” (Reyhan 2003, 112). Zararlı/kara büyü Hititçe‟de alwanzatar kelimesi ile ifade 
edilir. Bu kelime ve türevleri Ģu anlamlara gelmektedir (Puhvel 1984, 43-47; Kloekhorst 2008, 171; 
Ünal 2016, 58):  

 

alwanza- kelimesi, Tunç Çağı Luvicesi‟nde *aliwanna/i- ve Demir Çağı Luvicesi‟nde *alunna/i- 
“düĢman, yabancı” kelimeleri ile iliĢkilidir. Bu kelimeler, “öteki” anlamına gelen *ali(ya)-, Anadolu 
dil ailesindeki (Indo-Hittite) *alyo-,‟dan türetilebilir. DüĢman kelimesine doğru anlamsal bir değiĢim 
Latince ile karĢılaĢtırılabilir: Hint-Avrupa kökenli *ghosti- “yabancı, farklı”dan hareketle Latince 
hostis düĢman. *ali(ya)- temelli *ali-wanna/i- oluĢumu yapısal olarak Latince alius “öteki”den 
türetilen aliēnus “ötekine ait, yabancı, farklı” ile benzerdir. -wanna/i- Luvice‟de üretken bir son ektir. 
*aliwanna/i-  < *alunna/i- değiĢimi de izah edilmelidir. /iya-/ > /-i-/ ve /-uwa-/ > /-u-/ değiĢimi 
Luvice‟de sık görülürken /-iwa-/ > /-u-/ değiĢimi görülmemiĢtir. Bu küçülme Hititçe alwanzahh- ve 
onun türevleri temelinde kurulan Luvice *alwan-za- “düĢman” da görülebilir. Kara büyü muhtemelen 
tanrılara yabancılaĢma, onların gözünde küçük düĢürülme olarak kabul edilmiĢtir (Yakubovich 2008: 
15-17).    

Büyü sadece karĢılaĢılan olumsuz durumu ortadan kaldırmak için değil, aynı zamanda baĢkalarına 

alwanza- (Sumerce UH7) büyülenmiĢ, büyüye yakalanmıĢ 

alwanzah- büyülemek, büyü yapmak 

alwanzahhant- büyülenmiĢ, büyü çarpmıĢ 

alwanzahha büyü, sihir 

alwanzatar (UH7-tar) büyü, sihir 

alwanzeššar büyü, sihir 

alwanzena- büyülü, büyü yapan, büyücü 

alwanzannaš LÚ-aš büyücü 

alwanzenaš MUNUS büyücü kadın. Büyü uygulayıcısı MUNUSŠU.GI 
ile ilgisi açık değildir (Weeks 2006: 242). 
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zarar vermek için de kullanılmıĢtır. Zarar verme büyüleri, yani büyünün art niyetli kullanımı (kara 
büyü) ise Hititler‟de kesinlikle yasaklanmıĢtır. Büyü yapmak değil, büyüyü zarar vermek amacıyla 
kullanmak engellenmiĢtir. 

Büyü ritüelleri ile ilgili literatür tarandığında Hitit metinlerinde aktarılan bazı olayların sonucunda 
Hititler‟de kara büyünün var olduğu konusunda araĢtırıcılar arasında bir uzlaĢma olduğu görülmektedir. 
Bununla birlikte söz konusu olaylardan bazıları kara büyünün varlığının değil, ondan korkulduğunun 
kanıtı olarak değerlendirilmiĢtir. Çivi yazılı belgelerin fazlasıyla politize ve düĢmanca tutumlarla ilgili 
olarak aktardığı suçlamalar, Ģüpheler ve korkuların kara büyünün doğrudan kanıtı olamayacağı 
söylenmiĢtir. Yapılan büyülere hangi taraftan baktığımız önemlidir. Saraydaki kadınları, büyücülüğü 
de içeren muhtemelen uydurma suçlarla itham etmek onları, bazen çocukları ile birlikte etkisiz hale 
getirerek iktidarı garanti altına almanın bir yolu olmalıydı. Aslında kimi kralların iddia ettiği gibi 
ortada kara büyü filan olmayıp iktidar hırsından kaynaklı mesnetsiz birtakım iddialar söz konusuydu. 
Ritüel uygulayıcısı Uhhamuwa, ordudan çıkarılmıĢ kirliliğin yüklendiği bir günah keçisini düĢman 
toprakların ordusuna göndermektedir. Bu tamamen Hitit ordusunu arındırmak amacıyla yapılmıĢ yasal 
bir ayinken, karĢı taraf yani düĢman ordusu bunu kendilerine zarar vermek amacıyla yapılmıĢ bir kara 
büyü olarak görecektir (Miller 2010, 167 vd). Hititler, aynı teknikler kullanılmasına rağmen 
kendilerine zarar veren büyüyü kara büyü olarak adlandırmakta ve ondan korkmaktaydılar (Ünal 2011, 
46). Buna önlem olarak da Hitit kanunlarında görüldüğü gibi ölüm cezası vermekteydiler. AĢağıda 
göreceğimiz üzere Mukišli kadın Allaiturahhi‟nin bir büyüyü ortadan kaldırmak amacıyla düzenlemiĢ 
olduğu ritüelde kara büyüye karĢı aldığı tavır dikkati çekmektedir (KUB 17.27 Öy. II 27-34). 

Kral ve kraliyet ailesi ile iliĢkili karĢı büyü ritüellerini içeren metinler olduğu gibi, kimliği 
belirtilmeyen bir “ritüel beyi” için düzenlenmiĢ bu tipte ritüeller de söz konusudur (Trémouille 2004, 
162-164):  

Kraliyet ile iliĢkili olanlar: 

Tuthaliya ve Nikalmati çiftinin, kralın kız kardeĢi Ziplantawiya‟nın büyüsüne karĢı yaptıkları büyü 
ayini (CTH 443.1: KBo 15.10 +), kralın düĢmanlarına karĢı büyüler (CTH 417.1.A: KBo 49.28 + 
KUB 7.61), bir yabacının kraliyet çiftine karĢı iĢlediği bir suç nedeniyle gerçekleĢtirilmiĢ ritüel (CTH 
418.I: KUB 7.46), kraliyet çifti için düzenlenmiĢ bir ritüel (CTH 784: KUB 27.42), Tuthalya (?) ile 
iliĢkili bir karĢı-büyü ritüeli (CTH 448.4.9.a: KBo 55.50 + KUB 24.12 + KUB 55.66), “YaĢlı Kadın” 
Tunnawi(ya)‟nın düzenlemiĢ olduğu kral ve kraliçenin yerden alınması (taknaz da-) ile iliĢkili bir büyü 
seremonisi (409.II.Tf01.A: KBo 21.1). 

Diğerleri: 

Arzawalı Alli‟nin ritüeli (CTH 402.A), Išharuwalı Hebattarakki‟nin ritüeli (CTH 397.A: KUB 24.14), 
Mukišli Allaiturahhi‟nin ritüeli (CTH 780-81), Kizzuwatnalı Ammihatna‟nın ritüeli (CTH 471.A: KBo 
5.2), Kizzuwatnalı Maštigga‟nın ailevi anlaĢmazlıkları çözmek maksadıyla düzenlediği ritüel (CTH 
404) ve “YaĢlı Kadın” Tunnawi(ya)‟ya ait olan kirlilik sonucu insanların çocuklarının ölmesi ve erken 
doğum gibi sorunları gidermek amacıyla yaptığı ritüel (409.I.A: KUB 7.53 + KUB 12.58) bu grup 
içerisinde yer almaktadır. 

Hititler‟de büyüleme, yani insanlara zarar verme kil ve hamurdan yapılan figürinler kimi zaman da dil 
heykelcikleri kullanılarak yapılırdı. Dedikodu, beddua ve lanetlemeler gibi türlü kötülükler, Hatti 
ülkesinde zaman zaman “kötü dil” ifadesi ile anlatılmıĢtır ve hatta bu kötülükler Ziplantawiya‟nın 
örneğinde olduğu gibi kilden ve hamurdan dil heykelcikleri yapılarak somutlaĢtırılmıĢtır. Heykelleri ve 
dil modellerini kullanmak karĢı büyünün de en belirgin özellikleri arasında yer almaktadır (Mouton 
2010b, 517-521). Hepattarakki‟nin büyüsü heykelciklerin yapımında hangi malzemelerin 
kullanıldığını biraz daha ayrıntılı anlatarak diğerlerinden ayrılmaktadır. 

AĢağıda vereceğimiz örnekler ortada bir zararlı büyünün (alwanzatar) varlığını açıkça ifade eden büyü 
ritüelleridir. Yapılan bir kara büyü sonucu ortaya çıkan kirlilik ya da bir hastalık, bu kötü sonucun 
ortadan kaldırılmasını sağlayan karĢı büyüyü doğurmuĢtur. Ritüeli yerine getiren görevli en baĢından 
bir insanın büyünün etkisinde olduğunu kabul etmiĢ ve bu olumsuzluğu eylemler ama özellikle 
sözlerle yok etmeye giriĢmiĢtir. 
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Örnek olarak Ziplantawiya‟nın büyüsünde: 

 

(CTH 443.1): KBo 15.10 + KBo 20.42 Öy. I 18-21 (Christiansen 2007, 93-94; Mouton 2010b, 518.): 

 

18-19 … Tuthaliya, Nikalmati ve çocuklarına karĢı söylediği kötü (sözleri) diller (biçiminde) 

20 [yap]tı ve bundan baĢka kanın GüneĢ Tanrısı ve Fırtına Tanrısı‟na  

21 sürekli [köt]ü konuĢtu 

22 ve o hiç durmadan büyü yaptı. 

 

Arzawa kökenli Alli isimli bir Ģahsın yaptığı büyü, gerekçesini bir insanın büyülenmesine 
bağlamaktadır:  

 

(CTH 402.A): KBo 12.126 + KBo 12.127 + KUB 24.9 Öy. I 1-3 (Jakob-Rost 1972, 20-21.): 

1 Arzawalı kadın Alli Ģöyle (söyler): Eğer bir adam büyülenmiĢse 

2 Ģöyle yaparım: 5 adet kilden heykel (figürin), içinden ikisi erkektir. kurša-„yı taĢırlar  

3 ve diller onun içindedir; 3 kadın,  

    ______________________________________________________________________________ 

4 onlar kureššar giysisi giyerler. Kilden bir kap, kilden dillerle 

5 doludur. Kilden bir eĢek, onu taĢır; kürek, kilden bir tırmık, 

6 3 adet kilden küçük kap ve 3 adet kapağı 

7 herhangi bir yere aynı Ģekilde 

8 yerleĢtirir. 

    ______________________________________________________________________________ 

 

Alli‟nin ritüelinin baĢka bir nüshasında, daha önce yapılmıĢ olan bir büyüyü nasıl etkisiz hale 
getirdiğini anlatır: 

 

(CTH 402.B): KUB 24.10 Ay. III 23-28 (Ertem 1987, 147-148): 

 

23 Ondan sonra baĢına tariiala- döker 

24 [ve?]‟...yi tarağa çarpar [ve Ģöyle] 

25 [söy]ler: “Bak! Onun fena dilini, [ 

26 [fena?] kavgayı, fena büyüyü [ 

27 [bıçakla] kestim. Onu tanrılar koru[sunlar?]. 

28 Fenalığı artık içeri bırakma[sın].” 

     _____________________________________________________________________________ 

 

Amik Ovası‟nda yer alan Mukiš krallığından Allaiturahhi adlı kadının “büyülenmiĢ bir insanı düzene 
sokmak” için yapmıĢ olduğu ritüel Hitit dünyasındaki Hurri geleneğini yansıtmaktadır. Bir büyü 
yetkinliği sırasında sarf edilen sözlerin ne kadar önemli olabileceği konusunda da fikir vermektedir: 
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(CTH 780.II.Tf01.G): KUB 17.27 Öy. II 27-34 (Engelhard 1970, 70; Haas-Wegner 1988, 192; Haas 
1994, 890.):  

 

27 … ve Ģöyle söyler:  

     _____________________________________________________________________________ 

28 Büyüyü yapan insan (büyücü) hangi sözleri söylediyse, her ne ördüyse (ve) 

29 her ne dokuduysa, herhangi bir yerde her ne yaptıysa, 

30 onları (doğru yapmayı) bilmedi. Büyücü, büyüyü bir sütun gibi 

31 inĢa etti ve onu bir sicimi (ördüğü gibi) 

32 ördü. Ona karĢı koydum, 

33 büyülü sözlerini bir sütun gibi yıktım, 

34 bir sicim gibi çözdüm (büyüden kurtardım). 

     _____________________________________________________________________________ 

 

Aynı metnin baĢka bir çevirisi Ģu Ģekilde yapılmıĢtır (Reyhan 2002, 5): 

 

28 Büyüyü yapan insan (büyücü) hangi sözleri söylediyse, her neyi bir araya getirdiyse,  

29 ne (bed)dua ettiyse, her hangi bir yerde ne yaptıysa, 

30 onları (doğru yapmayı) bilmezse, büyü yapan insan büyüyü bir kule gibi  

31 inĢa ettiğinde, onu bağlarım.  

32 Bir araya getirdiğinde onu zapt ederim.  

33 Onun karĢısında büyülü sözlerini bir kuleyi yıktığım gibi ve  

34 bağladığım gibi, çözdüm (büyüden kurtardım). 

     _____________________________________________________________________________ 

 

Devamında: 

 

(CTH 780.II.Tf01.G): KUB 17.27 Ay. III 8-18 (Haas-Wegner 1988: 194-195; Trémouille 2004, 164.):  

 

8 [ve] (Ģöyle) [ söy]ler: “Ben (büyücünün) büyülü sözlerinin üstesinden geldim, [benim]sözüm 

9 [karĢı] koyar, benim sözlerim onları alt eder. 

10 […] ile ben büyünün (karĢı) büyüsünü (defetme büyüsünü) iki defa fırlattım, 

11 […] ben onun üzerine tükürdüm ve onu 

12 [ayak]la (basıp) yaydım. Bir eĢek onun üzerine iĢesin, 

13-14 bir sığır üzerine dıĢkısını yapsın, senin üstüne basan adamın üzerine 

15 sürekli tükürsün. TükürmüĢ [ 

16 (büyücünün) [bü]yülü sözleri ve büyücüler [  ]” 

     _____________________________________________________________________________ 
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17 Sonra YaĢlı [Kadın] bir defa tükürür ve Ģ[öyle söy]ler:  

18 “[ ] … büyücüyü Bin Tanrı lanetlesin, 

19 [gök]yüzü ve yeryüzü  (ve) Agulliri [dağı] onu [aynı Ģekilde] (lanetlesin), 

20 [Namn]i, Dağ, lanetlesin. [Ha]zzi [dağı] onu [aynı Ģekilde] (lanetlesin), 

21 [ ] hepsi aynı Ģekilde […] dağı [ ay]nı Ģekilde, 

22 [La]blanašanna [dağı] (Lübnan dağı)…  

 Tabletin geri kalanı kırıktır. 

 

Yine Allaiturahhi ile iliĢkili metinlere baktığımızda, ritüeli yerine getiren görevli (MUNUSŠU.GI), 
kiĢinin muzdarip olduğu “felç (?), ağız tutukluğu, göz bulutu (göz kararması)” gibi hastalıkların 
“büyücünün kötü sözleri”nden kaynaklandığını, vekil heykelin de yardımıyla baĢtan ayağa bu 
büyünün silinmesine çabaladığını anlatmakta (KUB 24.13 Öy. II 2-22) (Haas-Wegner 1988, 109-110) 
ve sözlerini Ģöyle bağlamaktadır:   

 

(CTH 780.II.Tf05.B): KUB 24.13 Öy. II 23-28 (Haas-Wegner 1988: 110-111): 

 

23-24 Büyücü Kadın (Ģöyle) konuĢur: “Senin bedeninden kötü sözleri, büyüyü ve kanı sildim, 

25-27 ağızın emriyle baĢın kureššar giysisi ile, baĢın saçı ile gözün [ .   . ] ile büyüyü sildim. 

27-28 Büyücünün yerine getirdiği kötü sözleri göğüsten, göğüs ucundan sildim…” 

 

Kizzuwatnalı din adamı (LÚSANGA) Ammihatna‟ya ait olan metin de bu grup içinde yer almaktadır. 
Ammihatna büyülenmiĢ, bazı kötü maddeler yedirildiği için kirlendikleri ve bedensel olarak 
hastalandıkları düĢünülen insanlar için ilaçlar hazırlamıĢ ve çeĢitli yöntemlerle tedavi etmeye 
çalıĢmıĢtır. Metinde “sabah akĢam, aç karnına, tok karnına” gibi ifadeler kullanılarak ilaçların nasıl 
kullanılması gerektiği dahi anlatılmıĢtır. Hatta ilaçların dozunu belirten “biraz, fazla” gibi ifadelere yer 
vermiĢtir (Murat 2002: 7). Ritüel esnasında çok miktarda malzeme de kullanılmıĢtır. 

 

Konumuz açısından güzel bir örnek Išharuwalı Hepattarakki‟nin büyülenmeye karĢı ritüelinde yer 
almaktadır.  Išharuwa kentinin Anadolu‟nun neresinde olduğu belli değildir. Bununla birlikte tabletin 
kırık bir duplikatı (KBo 54.13 I 1) ritüelin Mukiš‟ten geliyor olabileceğini göstermektedir (Mouton 
2010a, 106 ve dn. 7).   

 

(CTH 397.A): KUB 24.14 Öy. I 1-24 (Engelhard 1970: 63-66; Haas 1977, 201-210):  

 

1 Išharuwa Ģehrinden YaĢlı Kadın/Büyücü Kadın (MUNUSŠU.GI) Hepattarakki Ģöyle (söyler): 

2 BüyülenmiĢ bir adamı büyüden kurtardığımda (önce) 

3 onu sandalyeye oturturum. Arpa unundan (yapılmıĢ) hamuru 

4 alırım ve köpek pisliği ile önünde karıĢtırırım. 

    ______________________________________________________________________________ 

5 Reçine, keçi sütü, alçı 

6 kalwišna bitkisini, tapalkušta bitkisini, 

7 hahhašiti bitkisini, ewa bitkisini, çalı çırpıyı 
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8 herhangi bir ağacın dalındaki çiçeği (alırım). 

    ______________________________________________________________________________ 

9 Bunların hepsini arpa unundan yapılmıĢ hamura  

10 karıĢtırırım. Bir avuç dolusu öğütülmüĢ kızılca buğdayla? yoğururum. 

11 Onunla iki figür yaparım ve merasimi yerine getirdiğim  

12 kiĢinin sağ omuzuna 

13 bir figür koyarım. Sol tarafına da  

14-15 bir figür koyarım. KarĢısında ilaçların eklenmiĢ olduğu arpa unundan hamuru alırım 

16 ve onu adama bastırırım ve Ģöyle 

17 büyü yaparım: 

     _____________________________________________________________________________ 

18 Agalmati‟yi uzaklaĢtırırım. (Mekânından ederim) 

19 Annamiluli‟yi baĢından 

20 kovalarım. BaĢındaki ateĢi 

21 söndürürüm ve onu büyüyü yapan adamın  

22 baĢında yakarım. Köpeğin kokusunu senden 

23 uzaklaĢtırırım. Köpeğin pisliğini, köpeğin 

24 kemiğini ve köpeği (etini?) tütsülerim (tütsü olarak yakarım). 

    ______________________________________________________________________________ 

25 Senin için alt üst ettiği(m) kötülüğü 

26 ġimdi senden çekip çıkarıyorum, 

27 onu kovalıyorum ve sonra 

28 büyüyü yapan insanın üzerine atıyorum. 

 Tabletin geri kalanı kırıktır.  

 

Tanrı belirteci ile geçen ve Hititçe metinlerde isimlerini sık görmediğimiz Agalmati ve Annamiluli adlı 
varlıklar gerçekte hastalığa sebep olan Ģeytanlar olarak algılanabilir (Haas 1988, 209). Çünkü onlardan 
kovulması, uzaklaĢtırılması gereken yaratıklar olarak söz edilmektedir. Bu varlıklar özellikle 
Mezopotamya dininde son derece belirgindir; tapınılan baĢlıca tanrılar tarafından yönlendirilen çok 
sayıda iblis genellikle kötü niyetlidirler. Bunlar arasında en ünlüsü yukarıda söz ettiğimiz Kültepe‟nin 
büyü metinlerinde de geçen Lamaštu iblisidir ki lohusa hastalığının tetikleyicisi olarak bilinir. Babil 
büyücülüğünün en önemli iĢlevi bu yaratıkları uzak tutmaya çalıĢmaktır; çünkü onların eylemleri 
hastalık, baĢarısızlık ve ölümle sonuçlanırdı (Jursa 2017, 103-104, 114-115). Nitekim Hepattarakki‟nin 
büyüsü de “baĢındaki ateĢ” ifadesiyle muhtemelen bir hastalıktan söz etmektedir. Hastalığın sebebi 
anlaĢıldığı kadarıyla demonik varlıklardır. Hitit büyü metinlerinde bu tür varlıklardan, Mezopotamya 
çiviyazılı belgelerinde olduğu kadar bahis yoktur. Nasıl yaĢadıkları, kötülüğü nasıl gerçekleĢtirdikleri 
ve tanrılar tarafında yönlendirilip yönlendirilmedikleri konusunda yeterli bilgi edinmek mümkün 
değildir. 

Adı geçen büyü ritüelinde gördüğümüz malzemeler günümüzün geliĢmiĢ tıp yöntemleri açısından 
baktığımızda, adeta “kocakarı ilaçları”nı akla getirmektedir. Ayrıca kullanılan yöntemler de günlük 
yaĢamda halk arasında zaman zaman görüp duyduğumuz, “üfürükçülük” tarzı yaklaĢımlardan farksız 
gibidir. Bu batıl inançlar mezar taĢına para sürme, türbeleri ziyaret ederek ölülerden medet umma ve 
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ağaçlara bez bağlama gibi çok farklı biçimlerde karĢımıza çıkmaktadır. Toplumun farklı 
sosyo-ekonomik kesimlerinden vatandaĢlarımız her ne kadar saçma olduğunu bilseler de (kimi zaman 
da inanarak) “falcılar, medyumlar, cinciler, cinci hocalar” gibi sıfatlarla tanımlanan insanların sözlerini 
ilgiyle takip etmekte, onları ziyaret etmekte ve “nefesi güçlü” diye adlandırdıkları kimi insanlara itibar 
etmektedirler. Hatta tıpkı Hitit Çağı büyücülerinin, ritüel malzemelerini kendileri için almaları gibi 
“çağdaĢ büyücüler” de müĢterilerinin paralarına göz dikmektedirler. Bu insanlar uzmanlıkta Hititler‟in 
MUNUSŠU.GI‟leri ile adeta yarıĢmaktadırlar. Her halde eski Anadolu insanı da çeĢitli malzemelerin, 
onların kullanılıĢ biçimi ve eĢlik eden büyülü sözlerin dertlerine derman olmasını beklemektedir. 
Yaptığı sihirlerle bu konuda gerçek bir usta olduğu izlenimini veren, adını da Hurriler‟in ve Hititler‟in 
büyük tanrıçası Hepat‟tan alan Hepattarakki, kendinden emin bir Ģekilde ritüelini icra etmekte ve 
cümlelerinin baĢında ritüelin gerekçesini bir insanın “büyülenmiĢ” olmasına bağlamaktadır. Ayin, 
kullanılan malzemelerle de dikkati çekmektir. 

Metnin tamamı korunmadığı için uğursuzluğun ortadan kaldırılıp kaldırılmadığı belli değildir. 
Hepattarakki, kiĢinin neden “büyülendiğini” ya da sorunun ne olduğunu açıkça ifade etmemekte yalnız 
gözlemleri sonucunda karĢı büyüyü oluĢturmaktadır. “BaĢındaki ateĢ” ifadesi tıbbi bir rahatsızlığı 
ifade ediyor olabilir ve bunların sebebi ismi verilen cin, Ģeytan ya da demon olarak tanımladığımız 
kimi yaratıklardır. Büyüler iĢe yaramadığında insanların hayal kırıklığı yaĢayıp yaĢamadığı bilinmez; 
ancak “başarısızlık halinde sebebin ya başka etkilerde arandığı veya farklı büyü tarzlarına 
başvurulduğu” (Tanyu 1992, 502) söylenebilir. Bununla beraber ritüelin, en azından böyle bir 
giriĢimde bulunmuĢ olmaktan dolayı ritüel sahibi üzerindeki sakinleĢtirici etkisinden söz etmek 
mümkün olabilir. Sonuçta kiĢi doğal düzenin bozulmasından sorumlu görünen varlıkları kovma 
giriĢiminde bulunmuĢtur. Büyücüler, ayini yerine getirirken zaman zaman Hititçe dıĢında, örnek olarak 
Hurrice olarak ezberden okunan birtakım sözlerle, bulunulan ortam ve kullanılan nesneleri olağandan 
olağandıĢına taĢımakta, oluĢturdukları sıra dıĢı hava ile amaçlarını elde etmek için bir giriĢimde 
bulunmaktadırlar. Ele geçirilen her türlü malzemenin etkileyici sözlerle sihirli bir nesneye 
dönüĢtürüldüğü ya da kurban olarak sunulduğu ayinlerde, büyünün üzerinden atılmasına çalıĢılan 
etrafı ifritlerle kuĢatılmıĢ, bedeni uğursuzluklarla kaplanmıĢ ritüel sahibinin, yani ritüeli yaptıran 
kiĢinin (EN/BE-EL SISKUR) nasıl bir çaresizlik ve karamsar bir ruh halinde olduğu tahmin edilebilir. 
Söz konusu insan birtakım doğaüstü güçlerin etkisine maruz kaldığından Allaiturahhi‟nin ritüeline 
göre (Haas-Wegner 1988, 105) “iyileĢtirilmesi/düzene sokulması gereken kiĢi” olarak görülmektedir 
(mān alwanzahhandan antuhšan EGIR-pa SIG5-ahmi – “Eğer büyülenmiĢ bir insanı tekrar 
iyileĢtirirsem”). Hepattarakki bu yaptıklarıyla adeta, Ģeytan/cin çıkaran ya da kötülük kovucu (exorcist) 
olarak adlandırılan kimseydi. 

Hem kara büyü hem de karĢı büyü örneklerinde sıklıkla heykelcikler kullanıldığı görülmektedir. Örnek 
olarak Manna-DUGUD isimli bir kadının aralarında Šarri-Kušuh‟un (belki I. Šuppiluliuma‟nın oğlu) 
da olduğu üç kiĢiyi heykelcik kullanarak büyülediği bilinmektedir (Haas 1994, 883). Hititçe‟de šena-, 
ešri- olarak ve ALAM Sumerogramı ile adlandırılan bu heykelcikler hamur, kil ve balmumu gibi 
kolaylıkla kırılan malzemelerden yapılıyordu (Haas 1994, 897). Bunlar ritüel beyinin vekili olarak 
kullanılabiliyor, nesne ile Ģahıs arasında temas kuruluyordu. Bu temas Ģahsın isminin heykelin üzerine 
yazılması ya da ritüele konu olan Ģahsa bir iple bağlanmasıyla yapılabilirdi. Ritüel iĢlemleri sırasında 
bu heykelciklerin ritüel beyinin ayaklarının önüne konduğu da tespit edilmiĢtir. Kirlilikle doldurulan 
bu nesneler bir Ģekilde yok edilerek, zararlı etkiler de ortadan kaldırılmıĢ olurdu (Haas 1994, 897-898). 
Hepattarakki‟nin örneğinde içine çeĢitli malzemelerin katıldığı hamurdan yapılan heykelciklerin 
kiĢinin omuzlarına konduğu görülmektedir.  

Heykelcikler hayvan biçimli, insan biçimli ya da insan organları biçiminde (dil, el, parmak, kulak) 
olabilirdi (Haas 2003, 569 vd). Ritüeller esnasında kullanılan bu nesnelerin kullanım kolaylığı 
sağlamak amacıyla çok da büyük olmadıkları düĢünülebilir. Bu konuda arkeolojik kanıtlar Salat Tepe 
kazılarında elde edilmiĢtir. Diyarbakır‟ın Bismil ilçesinde yer alan Salat Tepe‟de yapılan kurtarma 
kazıları bu höyüğün Tunç Çağı tabakalarına tarihlenen ve çoğunlukla yapı ritüelleri ile iliĢkili çok 
sayıda insan ve hayvan biçimli figürinler/heykelcikler açığa çıkarmıĢtır (M.Ö. 2400-1400). Bunlardan 
4. tabakada bir duvarın altında gördüğümüz kadın ve erkek olmak üzere iki insan figürini, makara 
biçimli bir sunak ve küçük bir kâse ile birlikte ele geçirilmiĢtir (Dönem IIB – Tabaka 4 – Orta Tunç 
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Çağı I – M.Ö. 2000-1900/1850). Bir ritüel çerçevesinde kullanıldığı anlaĢılan bu heykelciklerle, 
bulundukları evde yaĢayan insanların verimliliği sağlanmak istenmiĢtir; yani bir tür bereket büyüsü 
söz konusudur (Ökse 2015, 124, 133 fig 4.; Kıymet (Baskıda)). Yukarıda kısmen çevirisini yaptığımız 
Alli‟nin ritüeline göre beĢ adet kil heykelden ikisi erkektir. Salat Tepe‟de elde edilen söz konusu iki 
heykelcikten biri kadın biri erkektir. Kadın olan göğüsleri ile ayırt edilmektedir ve katlanmıĢ kenarlı 
düz bir baĢlık giymektedir. Erkek olanın ise sivri bir baĢlığı vardır (fig. 1). Maštigga‟nın ritüelinde 
giydirilmiĢ ahĢap heykeller kullanıldığı bilinmektedir (CTH 404.1.I.A: KBo 39.8 + Öy. III 27-28). 
Salat Tepe‟de baĢka tabakalarda da yapı ritüelleri ile iliĢkili olmak üzere heykelcikler bulunmuĢtur; 
hatta bunlardan bir tanesi tıpkı Hitit metinlerinde anlatıldığı üzere özellikle kırılmıĢtır. 

AnlaĢıldığı kadarıyla karĢı büyü yapılırken, ortada art niyetli bir büyü olduğu farz edilmekte ve kimi 
zaman bu kara büyünün, büyücünün söz ve eylemleriyle ortaya çıktığı da söylenmektedir.  Ya da 
basitçe bir kiĢinin büyünün etkisinde olduğu ifade edilmektedir: “Eğer bir adam büyülenmiĢse”; 
“Büyüyü yapan insan (büyücü) hangi sözleri söylediyse, her ne ördüyse (ve) her ne dokuduysa, 
herhangi bir yerde her ne yaptıysa”; “BüyülenmiĢ bir adamı büyüden kurtardığımda” örneklerinde 
olduğu gibi. 

KarĢı büyü bir büyücünün diğerine kafa tuttuğu bir ritüel etkinliktir. Ak büyüyü yapan görevli – 
genelde MUNUSŠU.GI – zararlı büyünün etkisini giderdiğini ve buna sebep olan büyücüyü alt ettiğini 
ifade eder: “Bak! Onun fena dilini, [fena?] kavgayı, fena büyüyü [bıçakla] kestim”; “Ona karĢı 
koydum, büyülü sözlerini bir sütun gibi yıktım, bir sicim gibi çözdüm (büyüden kurtardım)”; “Ben 
(büyücünün) büyülü sözlerinin üstesinden geldim, [benim]sözüm [karĢı] koyar, benim sözlerim onları 
alt eder. […]ile ben büyünün (karĢı)  büyüsünü iki defa fırlattım”; “Senin bedeninden kötü sözleri, 
büyüyü ve kanı sildim”; “BaĢındaki ateĢi söndürürüm ve onu büyüyü yapan adamın baĢında yakarım” 
gibi. 

KarĢı büyü yapılırken tanrılardan yardım istendiği olur. 

Zaman zaman politik bir arka plan söz konusudur, kraliyet ailesi ile ilgili örnekler mevcuttur.  
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EK: 

 

Fig. 1: Salat Tepe IIB, Tabaka 4, OTÇ I yapısı temeline yerleĢtirilmiĢ piĢmiĢ toprak figürin grubu 

(Salat Tepe 

  Kazı ArĢivi) 
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Abstract 

The internet was first used in 1985 and since then it has led to certain significant innovations in many 

fields around the world. These innovation areas also valid for journalism. The internet has 

transformed both professional practices and publishing methods in journalism. In our study, we 

analysed the transformative impacts of the internet on journalism practices.          In accordance 

with the study, a questionnaire on internet usage habits was conducted to a group of local journalists 

working in Konya/Turkey. There are 15 local newspapers active in the centre of Konya province 

according to the 2016 database registration of Konya Press Advertising Agency. Besides there are 33 

newspapers in nearby towns of Konya. While the newspapers located in the city centre have 225 

journalists, the ones in nearby towns have 100 in total. 42 of the journalists who applied the 

questionnaire have closely experienced some professional transformations while working actively in 

the press. The survey was conducted to measure how often and to what extent journalists used the 

internet in the process of making and publishing news. Throughout the survey, innovations that the 

internet brought to journalism was questioned and the internet`s impact on the journalism of 

tomorrow was reported. The journalists conveyed their internet experiences about the profession and 

we analysed how journalism was changed by the internet and new technologies. 

Keywords: Internet, journalism, internet journalism. 
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Introduction 

The famous French philosopher Alain de Botton says that news is considered to be one of the most normal, 

simplest and most ordinary things in the world in today's life, just like breathing or winking. (Botton: 2014: 

11) News and our need for news are increasing each day. Since news is the most indispensable elements of 

modern life, it is in our pockets, in our hands and right beside us now. As the developing technology makes 

it easier for us to reach it, it has increased our addiction to news and led us not to live without it. Along with 

the developing technology, the news which is on the page of the newspaper we bought from the 

newsagent‟s yesterday, the news which is reflected on the television screen in front of which we sit 

everyday, and the news coming from the radios has a feature which is mobile, accessible everywhere and 

can be renewed at any moment. Therefore, for modern people, the news accompanies him like an identity 

card in his wallet. 

What underlies this transformation of news is the developing technology. Technological change has also 

changed news contents and the way they are presented to large masses. It is the existence and the 

prevalence of mass media structured with the latest form of technology which makes news be so 

indispensable and spread so widely in terms of modern society. Today, the internet has taken the place of 

newspaper, radio and television regarded as the most popular mass media yesterday. 

The internet is the most important cause and determinant of this change process. However, it is necessary to 

remember and emphasize the significance of the new technologies that support and improve the internet in 

this process. The technological renewal ranging from mobile phones that have changed our lives for the 

past decade to smart phones, laptop computers, iPads and interactive televisions, the latest examples of 

computer technology both makes the technology individualize and let you take the world wherever you are 

in your pocket through the internet. A part of the world you take wherever you want is news. News that can 

be carried with you every moment. 

Today, modern people can receive news on smartphones, through the internet on the metro, at work, in 

parks, in the streets. It is possible for us to observe this new situation in every area of life. 

Alain de Botton  has described the modern people's addiction to news one generation before in these lines, 

as if he was taking the first photo of the beginning of our present situation. 

"We usually take a break from what we are doing to have a look at the news after a time 

that is not longer than one night (we often have a break even more often, especially when 

we are relatively restless, maybe we can endure at least ten to fifteen minutes). Since our 

last look, we suspend our lives with the expectation of a new dose of all the important 

information about the most important achievements of the human being somewhere in the 

world, the catastrophes he has gone through, the crimes he has committed, the epidemics 

he has suffered, and the emotional complexities he has experienced "(Botton: 2005 :11th) 

Looking over news is now transformed into a form of action that is renewed every moment, but with 

technology dependency it has become a new form of social and individual behavior. As the most recent 

developments are coming to our mobilephones or smartphones or to the screens of our computer at any 

moment, the desire to live a synchronized life with news and to learn about the next development have 

become a passion for the modern man. 
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This technology-supported desire to reach and demand the news has also changed the content, format of the 

news and its presentation to masses. The news may be consumed so fast in this age; while it is consumed, 

the next news is demanded by the consumers again. Of course, while this new process is shaping over the 

internet, publishing which has accelerated the transition from paper print to virtual media have gradually 

begun to take place over the internet. 

While the internet has speeded up the news, reduced costs and simplified many challenging steps in the 

news flow, it has mediated many new advantages to be taken in the professional sense in terms of 

journalists. 

Serdar Turgut has emphasized this process as follows: "As the new media has started to be formed with 

new tools and the internet has developed, the new generation has formed a habit of looking over the 

internet sites instead of the newspapers in response to the old reading period." (Turgut: 2013: 37) While we 

are talking about a new habit in terms of the reader here, on the other side of this habit, publishing is 

rapidly moving towards the internet. 

New media such as televisions, computers, smart phones, any kind of electronic devices that can be 

connected to the network environment, any kind of internet-dimensional communication tools are 

explained and defined within this concept. As a result, the new media has introduced a new type of 

publishing and begun to play a major role in news processes especially for journalists. 

Today, internet journalism constitutes the most important part of publishing made through new media. 

Internet journalism is made up of internet news sites broadcasting in the virtual platform or online 

newspapers publishing on the internet. 

This period is also the beginning of a both internet and computer centered news process in terms of 

journalists. The new media concept has become a part of the professional dictionaries of journalists in the 

new period (Allan: 2006: 23). 

The new media is also the name of a change, a new era in the field of journalism. From this point of view, it 

has led to the emergence of different contents, a different technological infrastructure, a different 

broadcasting format and a different consumer-producer relationship compared to the classical media. 

The main differences between new media and classical media can be summarized under three different 

headings. 

• Interactivity 

• Demassification 

•Updating 

Interactivity:While newspapers, television channels, radios and magazines called as classical media are 

addressing their audiences, listeners, readers, having a mutual communication process on a momentary 

basis is not possible due to technical conditions. But, it was possible to reach these mass media in the 

previous period with the means of communication such as letters. However, new media allows direct 

communication channels between media producers and media users, providing direct communication to 

consumers. For example, the reader can instantly access an internet newspaper via e-mail or via 

communication channels designed on the internet, and can submit opinions and suggestions about the 

content of the publication to the broadcasting corporation. Especially in live broadcasts, the communication 
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possibilities create an 'instant' communication process via phone connections or social media. (Yurdagül, 

Ġspir: 2015, 43-64) 

Demassification: Demassification is a new situation in terms of publishing, arising especially as a result of 

the technological advantages of the new media. Traditional media conveys the messages used in a single 

center to large masses and spreads them to different geographical regions. In this communication process, 

the message is standard and the individual characteristics of readers, listeners, and viewers are not/can not 

be taken into consideration. However, the new media technologically allows readers, viewers and listeners 

to make preferences and to reach the content of the desired publication via individual characteristics. Thus, 

publishing has evolved from massiveness towards individuality. At the same time, the prominence of 

individual preferences has enriched the profile of the media consumers and caused an increase in the 

product range in the 'publishing market'. Individualization also provides democratization with one 

dimension. 

Synchronicity: It is not possible to make changes on the content in the classical media. Especially for the 

printed press, the content can only change in the next edition. However, it is possible to add new content, 

transform the content, or completely remove the content in parallel with time and life change through new 

media. Especially in internet journalism, the new media has revolutionized in terms of journalistic practices. 

After making the news with a vocational effort against time, the journalist must follow the change in time. 

For the journalist, the publication of the news does not mean that the news process is over. Any new 

developments related to the news are followed by journalists. This process, which is also called as idea 

tracking in journalism, necessitates following all kinds of developments related to news. The synchronic 

nature of the new media offers journalists the opportunity to instantly become aware of the new 

developments related to the news. Pursuit of news and presentation of latest news can be changed in 

parallel with flowing time and presented to readers. The synchronicity function performs an important 

function in order to utilize new opportunities in terms of journalism. 

New communication technologies attract attention in terms of providing both technical possibilities and 

new democratic opportunities. It is possible to summarize these contributions of new communication 

technologies that contribute to democratic opportunities as follows: 

• In traditional media, the same content is presented for all viewers. In new communication technologies, 

content is user-centered and information access is provided in a multifaceted way. 

• The amount of information obtained has been increased. Cable television, satellite broadcasting and 

computer communication have increased the number of local, national and international news. 

• Improvements in communication technologies provide users with the freedom to choose information. The 

consumer who uses the technology has also become the producer of the message. 

• While a centralized structure plays a role in determining the content in traditional communication tools, 

the hegemony of ownership remains at a certain level in the new communication technologies. Accordingly, 

monopoly of controlling in the message has been resolved to a certain extent. The Internet has enabled 

users to create their own electronic journal and even establish their own television. (Akyol: 2015: 1-42) 

The new technological features of the new media mentioned above have led to the emergence of different 

richness in terms of publishing. The contents of the publication have changed, the variety has increased, 

and this new process has enabled to form a new publishing where individual demands become prominent 
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rather than massive demands. 

These technologieshave an indispensable place for journalists especially in news production processes of 

publishing. The internet is a new, easily accessible news source for journalists. The internet is also a 

mediator to communicate with different news sources. Individual and corporate communication channels 

have now shifted to the internet, and this process is accelerating and proceedingwithstrengthfrom today to 

tomorrow. 

For journalists, the internet has also become a tool for opening up new areas at the corporate dimension. As 

Internet journalism rapidly develops, it contributes to the emergence of new business opportunitiesfor 

journalists to utilize their efforts. Journalists have also found the opportunity to be heard individually over 

the internet and to create individual news channels. Now, many journalists have the advantage of being able 

to overcome organizational limitations individually through the opportunities provided by the Internet. 

The internet has also offered journalists the opportunity to convey the news, the reward of their efforts,to 

larger masses and geographies, and to be heard by different audiences and readers. In this context, the 

Internet has brought a new perspective and a breath of fresh airto journalism and created a basis for the 

emergence and development of a new understanding of journalism. 

For journalists today, new communication technologies are an important means of communication for 

professional speed, news formation, news sharing, access to news sources, individual professional presence 

and the creation of a more democratic communication environment. Ensuring the democratization, the 

Internet has offered alternative channels to the profession of journalism both at the institutional and 

individual level. 

The study on the internet and the new journalism  

In this study, we‟ve examined the transformative effects of the internet at the occupational dimension on 

journalism practices. In the scope of the study, a survey has been conducted about internet usage habits 

with a group of journalists working in the local press in Konya. There are 15 local newspapers operating in 

the center of Konya province according to the data of Konya Press Ad Foundation in 2016. The number of 

newspapers is 33 in the surrounding districts of Konya. While the number of journalists in the center is 225, 

the number of journalists in the districts is 100. While 50 journalists participating in the survey are actively 

working at the beginning, they are also closely experiencing  professional transformations intheir lives. In 

the survey, it has been tried to measure the internet usage levels of the journalists during news processes 

and publishing stages while practicingtheir professions. The innovations that the internet brought to the 

journalism profession have also been asked in the questionnaire and the effects of the internet on the 

journalism of tomorrow have been revealed. While the journalists participating in the survey have reported 

their professional experiences on the internet, the change in journalism over the internet and new 

technologies has also been analyzed in the study. The data of the study has been converted into numerical 

data in the tables below. Each table also consists of the questions in the questionnaire prepared for the study 

and the answers given to the questions. 
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GENDER OF THE PARTICIPANTS  

FEMALE 12 

MALE 38 

TOTAL 50 

 

Table 1: Gender distribution of the participants 

Table 1 shows the gender distribution of 50 journalists responding to the questionnaire who work in the 

local press in Konya. 12 women journalists and 38 male journalists have answered our questions. 

 

AGE OF THE PARTICIPANTS  

UNDER 20 2 

20-29 25 

30-39 13 

40-49 5 

OVER 50  5 

TOTAL 50 

 

Table 2: Age distribution of the participants 

Table 2 shows the age distribution of journalists participating in the survey. In total 40 journalists are over 

40 years old and 10 journalists are in between 40-over 50. The majority of working journalists are young. 

 

MARITAL STATUS OF THE PARTICIPANTS  

MARRIED 28 

SINGLE 22 

DIVORCED 0 

TOTAL 50 

 

Table 3: Marital status distribution of the participants 

Table 3 shows the marital status of journalists participating in the survey. 28 journalists are married, 22 

journalists are single. 
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EDUCATION LEVELS OF THE PARTICIPANTS 

LITERATE 0 

PRIMARY SCHOOL 2 

SECONDARY SCHOOL 3 

HIGH SCHOOL 13 

UNIVERSITY 26 

MASTER DEGREE 6 

DOCTORATE 0 

TOTAL 50 

 

Table 4:Education distribution of the participants 

Table 4 shows the educational status of journalists participating in the survey. While 2 journalists are 

primary school graduates, 3 journalists are secondary school graduates, 13 journalists are high school 

graduates, 26 journalists university graduates and 6 journalists have master degrees. There aren‟t any 

literate journalists or journalists with doctorate degree. 

DO YOU USE THE INTERNET?  

YES 50 

NO 0 

TOTAL 50 

 

Table 5: Internet usage distribution of the participants 

Table 5 contains numerical data about the Internet use of journalists. All 50 journalists said they used the 

internet. 

FREQUENCY OF INTERNET USAGE   

EVERYDAY 49 

A FEW DAYS A WEEK 1 

A FEW DAYS A MONTH 0 

EVERY FIVE OR SIX MONTHS 0 

TOTAL 50 

 

Table 6: Distribution of the participants' frequency of internet usage 

Table 6 shows the numerical data of journalists' internet usage frequency. The number of journalists who 

use it every day is 49 and the number of journalists who use it a few days a week is 1. 
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HOW MANY HOURS A DAY DO YOU USE THE 

INTERNET ON AVERAGE? 

 

LESS THAN 1 HOUR 3 

1-2 HOURS 8 

2-4 HOURS 14 

4-6 HOURS 15 

MORE THAN 6 HOURS 10 

TOTAL 50 

 

Table 7: Distribution of participants' average hours on the internet 

Table 7 contains the numerical data of how many hours a day the internet is used. While the number of the 

journalists who use internet for less than 1 hour is 3, the number of those who use it 1-2 hours is 8. While 

14 journalists use the internet for2-4 hours, 15 journalists use it for 4-6 hours and 10 journalists use it for 

more than 6 hours. 

 

IS YOUR NEWS BEING PUBLISHED IN NEW 

MEDIA? 

 

YES 39 

NO 11 

TOTAL 50 

 

Table 8: Distribution of the publication of the participants‟ news in the new media 

In Table 8, the answers the journalists give to the question „Is your news published in the new media?‟ are 

given in numerical distribution. While 39 journalists said yes and 11 journalists saidno. 

 

IF SO,  HOW OFTEN IS IT PUBLISHED?  

EVERYDAY 24 

A FEW DAYS A WEEK 9 

A FEW DAYS A MONTH 4 

EVERY FIVE OR SIX MONTHS 2 

TOTAL 39 

 

Table 9: Distribution of the publication frequency of participants' news in the new media 

Table 9 contains the numerical results of how often the news of those who say yes to the eighth question 

takes place on the internet. While the number of journalists who say every day is 24, the ones who said a 

few days a weekis 9. While 4 journalists said a few days a month, 2 journalists said every 5-6 months. 
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DO YOU HAVE AN ACCOUNT IN SOCIAL 

MEDIA? 

 

YES 47 

NO 3 

TOTAL 50 

 

Table 10: Distribution of Participants' social media account  

In Table 10, 47 journalists said yes and 3 journalists said no to the question whether you have a social 

media account. 

 

WHICH SOCIAL MEDIA PLATFORM DO YOU USE?  

FACEBOOK 40 

TWITTER 25 

BLOGGER 2 

YOU TUBE 16 

LINKEDIN 1 

INSTAGRAM 6 

OTHER 4 

TOTAL 94 

 

Table 11: Distribution of the social media used by the participants 

Table 11 shows the numerical data of social media platforms used by journalists.  While the number of 

journalists who use Facebook is 40, the number of those who use Twitter is 25. While 2 journalists use 

Blogger, 16 journalists use YouTube, 1 journalist uses Linkedin, 6 journalists use Instagram. The number of 

the journalists who usethe other is 4. The most preferred social media platform is Facebook. 

 

THE INTERNET HAS SPEEDED UP THE 

JOURNALISM 

 

I STRONGLY AGREE 33 

I AGREE 17 

I AM UNDECIDED 0 

I DISAGREE 0 

I STRONGLY DISAGREE 0 

TOTAL 50 
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Table 12: Distribution of participants' view about the opinion of "the internet has speeded up the 

journalism" 

In Table 12, the internet has the numerical results of the answers given to the question of"the internet has 

speeded up the journalism". While the number of journalists who said „I strongly agree‟ is 33, 17 journalists 

said „I agree‟. The number of those who said„I‟m undecided‟ and „I do not agree‟ is 0. 

 

NEW MEDIA IS MORE ADVANTAGEOUS THAN TELEVISION 

AND NEWSPAPER IN TERMS OF JOURNALISM 

 

I STRONGLY AGREE 16 

I AGREE 15 

I AM UNDECIDED 9 

I DISAGREE 8 

I STRONGLY DISAGREE 2 

TOTAL 50 

 

Table 13: Distribution  of participants' viewabout the opinion of "New media is more advantageous 

than television and newspaper in terms of journalism " 

Table 13 presents a numerical results of the responses to the proposalof"New media is more advantageous 

than television and newspaper in terms of journalism ". While the number of journalists who said „I 

strongly agree‟ is 16, 15 journalists said „I agree‟, and 9 journalists responded with „I am undecided‟. While 

8 journalists said„I don‟t agree‟, 2 journalists said „I strongly disagree‟. 

 

NEW MEDIA HAS IMPROVED THE PROFESSION 

OF JOURNALISM POSITIVELY 

 

I STRONGLY AGREE 11 

I AGREE 18 

I AM UNDECIDED 11 

I DISAGREE 7 

I STRONGLY DISAGREE 3 

TOTAL 50 

 

Table 14: Distribution  of participants' view about the opinion of "New media has improved the 

profession of journalism positively" 

Table 14 consists of the numerical data of the responses to the proposal of„the new media has improved the 

journalism profession positively‟. While 11 journalists said „I strongly agree‟, 18 journalists said „I agree‟, 
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11 journalists said „I‟m undecided‟, 7 journalists said „I don‟t agree‟ and 3 journalists said „I strongly 

disagree‟  

 

INTERNET JOURNALISM HAS ENRICHED THE PROFESSIONAL 

FIELD 

 

I STRONGLY AGREE 21 

I AGREE 22 

I AM UNDECIDED 2 

I DISAGREE 2 

I STRONGLY DISAGREE 3 

TOTAL 50 

 

Table 15: Distribution of participants' view of "Internet journalism has enriched the professional 

field" 

Table 15 consists of replies to the proposal of „Internet journalism has enriched the professional field‟. 

While the number of journalists who said „I strongly agree‟ is 21, 22 journalists said „I agree‟, and 2 

journalists responded with „I‟m undecided. While 2 journalists said „I don‟t agree‟, 3 journalists said „I 

strongly disagree‟. 

 

Result: 

• A survey of 50 journalists working in Konya's local press has revealed the use of internet, social media 

and new communication technologies among journalists. The study shows that the internet has been used 

extensively among news reporters in news processes. 

• Social media is also a new communication channel used in news processes. 

• While journalism is shifting towards the internet, it is possible that we can see its results in the findings of 

the study. Journalists are publishing their news through new media in this process and reader reactions are 

also obtained through this channel. 

• It is possible to observe intensive individual and institutional technology ownership and usage in 

journalists' work environments. Technological infrastructures such as smartphones, laptop computers, 

internet connections are observed. 

• As new communication technologies bring a new breath to journalism, they increasingly exist as a rising 

trend on the professional sceneeach day. 

 

 

 

 

 



            3
rd

 International Conference On The Changing  

World And Social Research 
Rome, ITALY/ August 08-10, 2017 

 

424 

 

 

REFERENCES 

Botton A (2015) Haberler, Zeynep Baransel (çev), İstanbul: Sel Yayınları.  
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