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EDITORLERDEN

fletisimde Giincel Calismalar-2 adli bu kitap 8 calismadan
olusmaktadir.

flk bsliim, “POSTMODERN DONEMDE TUKETICI VE
ARKETIP ILISKiSi: EN DEGERLI MARKALARIN YOUTU-
BE REKLAMLARI”, adini tagimakta olup Prof. Dr. Hasret AK-
TAS ve Engincan DOGMUS tarafindan yazilmigtir. Calismada
postmodernizm ile arketip kavraminin bagi genel ve reklam
anlaminda incelenmistir.

2. Bolim, “GOZETIM, MAHREMIYET VE SOSYAL
MEDYA?” adimi tasimakta olup, Dog. Dr. Salih TIRYAKI, Dr.
Emre Vadi BALCI ve Melis KARAKUS tarafindan yazilmustir.
Calismada, g6zetim ve mahremiyet kavramlar1 giiniimiiziin en
onemli iletisim araclarindan olan sosyal medya ekseninde ince-
lenmistir.

3. Boliim, “REKLAMLARDA ETIK ve KADINLARIN
SUNUMU” adini tasimaktadir. Bu boliim, Dr. Emre Vadi BALCI
ve Damla Dilara ERSOZ tarafindan yazilmistir. Calismada, rek-
lam tizerinden kadinin sunumu ve etik kavrami incelenmistir.

4. Bslim “YERELLIKTEN EVRENSELE YEREL BASIN:
SORUNLAR VE COZUM ONERILERI” adini tasimaktadir ve
Dr. Adem DEMIRSOY tarafindan yazilmistir. Calismada, yerel
basin kavramu tartigilmis ve yerel basina iliskin sorunlara ¢6ziim-
ler gelistirilmistir.

5. Boliimde yer alan, “MAGAZIN HABERCILIGI: SOSYAL
MEDYA PAYLASIMLARININ HABERLESTIRILMESI” adl
caligma Biinyamin UZUN ve Ars. Gor. Enes BALOGLU tarafin-

dan kaleme alinmigtir. Calismada, glinlimiiziin popiiler konula-
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rindan olan sosyal medya ve sosyal medya iizerinden servis edilen
magazin haberleri incelenmistir.

6. Boliimde, Halil SEKER ve Biinyamin UZUN tarafindan ya-
zilan “ALTERNATIF MEDYANIN MEDYA ATMOSFERIN-
DEKi KONUMU: BiR ELESTiREL DERLEME” adli calisma
yer almaktadir. Calismada, alternatif medyanin giiniimiiz medya-
sindaki konumu belirlenmeye calisilmistir.

7. Bolimde “YENI KAMUSAL ALANLAR VE SIBER
ZORBALIK” adimi tagimakta olup Yavuz DEMIR tarafindan
yazilmustir. Calismada, gazetecilerin sosyal medya iizerinden
maruz kaldiklar1 siber zorbalik ortaya koyulmaktadir.

Son boliimde ise Alparslan KARLIOGLU tarafindan hazirla-
nan “TURKIYE’DE CEKILMIS ORYANTALIST FILMLER
UZERINE BiR INCELEME” adli calisma yer almaktadir. Calis-
mada, Tiirkiye’de ¢ekilmis Bati yapimu filmlerde oryantalizmin

etkisi incelenmistir.

Dr. Salih TIRYAKI & Dr. Emre Vadi BALCI



POSTMODERN DONEMDE TUKETICI VE
ARKETIP ILISKiSi: EN DEGERLI MARKALARIN
YOUTUBE REKLAMLARI

Prof. Dr. Hasret AKTAS!
Engincan DOGMUS?

Giris

Aydinlanma sonrasinda gelisim gosteren Modernizm aki-
mi, Ozerkligi ve bilginin evrenselligi ilkelerini benimseyen yeni
bir diinya goriislinii ve kiiltiirel bir gelismeyi beraberinde ge-
tirmis, bununla birlikte pozitivizm ve akilcilik yiikselise geg-
mis; Ortagag’in diisiiniis tarzina, karsi bir yerde konumlan-
mustir. Ardindan 20. yiizyillin sonlarina dogru modernizm
diislincesine karsi postmodernizm kavrami ortaya ¢ikmaya
baslamistir (Yildirim, 2009: 381). Ozellikle ikinci diinya sava-
sindan sonra yayginlasmaya baslayan postmodernizm kavrami
i¢in ortak bir tanima ulasilamamustir. Birgok farkli diisiiniir ve
konu ile ilgilenen bilim insani, postmodernizm kavramina
iliskin olarak farkli tanimlar getirmislerdir (Odabasi, 2019:
212). Postmodernizm temel anlamda, hakikatin 6nemsizlesti-
rildigi, belirsizligin ve diizensizligin hakim oldugu ve her seyin
goreceli oldugu bir ortamui isaret etmektedir. Bu noktada orta-
ya atilan ve sunulan imgeler 6n plana ¢ikarak icerigin 6nem-
sizlestigi bir donemin varligini olagan kilmaktadir (Alpay,
2020: 36-38).

1 Selcuk Universitesi iletisim Fakiiltesi, Halkla iliskiler ve Tanitim Boliimii,
h.aktas@selcuk.edu.tr,

2 Selguk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Halkla iligkiler ve Tanitim
A.B.D. Yiiksek Lisans Ogrencisi, engincdg@gmail.com
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Bu donem ozellikle tiiketim kdiltiiriiniin yiikselisiyle bir-
likte imajlarin tliketim mallaria aktarildi§i zaman dilimini
olusturmaktadir. “Yogun rekabetin yasandigl giinlimiizde
tirlinlin markas1 ve markanin tiiketici i¢in ifade ettigi anlam
eskiye oranla ¢ok daha fazla 6nem kazanmistir” (Azizagaoglu
ve Altunisik, 2012: 42). Artik bireyler tiikettigi iiriinler ile
kendi yasam bigimlerini sergilemekte ve kimliklerini bu sekil-
de inga etmektedirler. Thtiyag, tiiketimin temel sebebi olmak-
tan ¢ikmig; marka imajinin her agidan hedonik katkilar1 temel
tiikketim olgusu haline gelmistir. Tiiketimin bu denli arttig1
gliniimiiz diinyasinda bu pastadan pay almak isteyen birgok
kurulus ve marka ortaya ¢ikmis; bu durum rekabeti de tetik-
lemistir. Markalarin rekabet ortamu igerisinde tutunma arayis-
lar1 yeni hedef kitlelere ulasma ¢abalar1 dogurmus, bu cerge-
vede postmodern tiiketiciler ile yeni ve kuvvetli baglar kurmak
amagclanmustir.

Markalarin postmodern tiiketici ile bag kurmay1 amagla-
yan reklamlari, bilerek ya da bilmeyerek Carl Gustav Jung'un
gelistirmis oldugu arketip kavramindan yararlanmaktadirlar.
Insanligin ilk imgesel kodlarini ifade eden ve kalitimsal olarak
aktarilan arketip kavrami, literatiir incelendiginde, Mark ve
Person (2001) tarafindan gelistirilerek “Arketipsel Marka Kisi-
ligi Modelinin” olusturuldugu goriilmektedir. Mark ve Person
(2001) yaptiklar1 ¢alismalarda Jung'un dort arketipini gelisti-
rerek on iki arketip belirlemisler ve bu arketipleri reklamlari
inceleyerek ortaya koymuslardir. Bu agidan postmodern do-
nem igerisinde kendisine yer bulan arketiplerin, Thomas'in
(1997: 56-57) ortaya koymus oldugu dokuz postmodern
tiiketici 6zelligi ile bir bag kurdugu anlagilmaktadir.

Calismanin baslangicinda, postmodernizm kavrami temel
anlamda incelenmis ve ardindan tiiketici ve reklamdaki
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yansimalar1 ele alinmistir. Daha sonra arketip kavrami ele
alinmis ve postmodernizm ile arketip kavraminin bag1 genel
ve reklam anlaminda incelenmistir. Caligmanin son kismi olan
uygulama boliimiinde ise Mark ve Parson’un (2001: 13), “Ar-
ketipsel Marka Kisiligi Modelinde” ortaya koydugu on iki ar-
ketip ile Thomas’in (1997: 56-57) ortaya koymus oldugu
dokuz postmodern tiiketici 6zelligi, iliskisel anlamda eslestigi
noktalar agisindan “Arketipsel Marka Kisiligi ile Postmodern
Tiiketici Iliskisi Modeli” (Bkz. Tablo-2), olusturulmustur.
Markalarin yeni yil reklamlarinda kullandiklar1 arketipler ile
postmodern tiiketici 6zelligi arasindaki bagin nasil sergilendigi
ele alinmakla birlikte, reklamlar betimsel bir yorumlama araci-
1181 analiz edilmistir.

1. Postmodernizm

Postmodernizm, “Aydinlanma sonrasi diisiincenin temel
kavram ve akimlarinin tartisilmasi, irdelenmesi, sorusturul-
masi ve hatta bunlarin radikal bir bi¢cimde ironik olarak redde-
dilmesini igeren bir modernite sorusturmasi ya da elestirisi
olarak goriilebilmektedir.” (Mongii, 2013: 28-29). Bir¢ok
alanda kullanilan Postmodernizm kavramini ele almadan 6nce
modernizm kavramina kisaca deginmek gerekmektedir
(Tosun, 2007: 342). Nitekim “Postmodernite, 20. yiizy1l son-
larinda modernizme kars1 olarak ortaya ¢ikan bir akimi” sim-
gelemekte (Ozdem ve Gegit, 2013: 153) ve karakter olarak
anlam ve icerigin zayifladigi, bir bakima énemsenmedigi, bu
zayiflamanin ise kisisel olarak dolduruldugu zaman olarak
ifade edilmektedir (West, 1993: 391).

Modernizm, “Aydinlanma projesi olarak durmadan ve
kopmadan devam eden dogrusal bir ilerleme anlayis1 tizerine
kurulmustur.” Akil ve mantigin merkezde oldugu ve birtakim
idealler biitiinlinden olusan sanatsal ve kiiltiirel bir akimdir
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(Yavuz ve Zavalsiz, 2015: 129). Bu nedenle modernizm, top-
lumsal dinamiklerin bir gdsterimini ortaya koyarken, post-
modernizm, tiikketim toplumunun ve bu baglamda ge¢ kapita-
lizmin bir gosterge bicimi seklinde ifade edilebilmektedir.
Fakat postmodernizm, modernizmden bir kopusu simgele-
mekle birlikte (Kirilmaz ve Aypargasi, 2016: 36-43), “post”
ifadesinin eklenerek modernizmin bir “list” 6zelligini simge-
lemek gibi goriisleri de icermektedir. Postmodernizmin, mo-
dernizmin bir sonrasi veya devami oldugu diisiinceleri ile fikir
ayriliklar1 olusmaktadir. Bu noktada postmodern diisiinceye
elestiri getirenler ile postmodernizm diisiiniirleri varligini
gostermektedir (Mongii, 2013: 29), Ornegin, postmodern
diisiinceye elestiri getiren Habermas, modernizmden “tamam-
lanmamis bir proje” olarak bahsetmekte (Habermas, 1996)
iken Postmodern diisiiniir Jameson, postmodernizm i¢in ‘ge¢
kapitalizm’ degerlendirmesinde bulunmaktadir (Jameson,
2011).

Genel anlamda, postmodernizm, toplumda bir bagkaldiriyr
gostermis ve temelde c¢ekirdek aile yapisini derinden sarsarak
ailenin kiltiirel kodlarin: etkilemesi ile “diizen, otorite, birlik,
amag, siireklilik, tutarlilik arastirmalarini bir kenara birakip
boliimlenmislige, hipergerceklige, siirrealizme ve farklilasti-
rilmis yapilara odaklanmistir.” (Hayta, 2014: 13). Hiperger-
ceklik icerisinde, seylesmis iliskilerin ve bir nevi 6znenin nes-
nelesmesi sonrasinda hakikatin Snemsizlestigi donemin bir
temsili olarak ilerleyen bu yapi, iyi denebilecek bir yani ile
¢ogulcu toplumu onaylayan bir Ozellige sahiptir. Fakat
postmodernizmin belirsizlik diinyasinda hersey gostergeden
olusmakla birlikte gosterilenin varligindan séz etmek oldukga
glic (Alpay, 2020: 36-38) ve toplumun yapist “kapali devre”
icerisinde simiilarklardan ibaret olmaktadir (Baudrillard,
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2020a: 19). Nitekim, “Higbir seyin net olmadigi, duygu ve
diistincelerin birbirine gectigi postmodern dénemde belirsiz-
likler yasamin her alanmi kaplamistir.” (Yavuz ve Zavalsiz,
2015: 133).

1.1 Postmodern Tiiketici

“Gegmigte tiiketim olgusu daha ¢ok zorunlu tiiketim ihti-
yaglarinin tatminine y&nelik bir faaliyet olarak algilanirken,
gliniimiizde zorunlu tiiketimin Otesinde tiiketim psikolojik,
sosyolojik ve imgesel yoniiyle 6ne ¢ikmasi” ile giintimiiziin
fonksiyonel fayda saglayict unsuru birtakim imaj goriintiileri
olmaktadir (Azizagaoglu ve Altunisik, 2012: 34). Bu baglam-
da, postmodernizm, yapisal anlamda sanat ve kiiltiirii etkile-
yen bir akim olmasi agisindan, toplumun dinamiklerini temsil
eden kiiltiirii etkilemesi ile imajc1 bir tiiketici bigimini yarat-
mistir.

Modernizm dénemi, ulus-devletlerin kiiltiir yapilanmasin
olustururken, postmodernizm doéneminde artik “kiiltiir” ¢ok
uluslu sirketlerin bir kalesi haline gelmistir (Wallerstein,
2009: 139-140). Bu yaratim asamasi bununla sinirli kalmayip
modern dénemden postmodern déneme gegis, liretim ve tii-
ketim iligkilerini degistirmistir. Nitekim “fordist” dénem ola-
rak adlandirilan bu dénemde, “Ford” yonetim bilimci olan
Frederick Taylor'un gelistirdigi, “bilimsel yonetim” kuraminin
“T” model Ford otomobili {iretimine uygulandig1 seri {iretim
anlayisi ile kapitalist donemin birikim siirecine gecisi baslat-
mistir. Ardindan gelen bilgi toplumunun yarattig sanayi son-
ras1 donemde, iiretim mallarinin birikimi, tiiketim ihtiyaci ile
reklami var eden bir olguyu olusturmaktadir. Bu agidan “for-
dist” donem modernist déonemin bir simgesi iken “postfor-
dist” donem postmodernizmi simgeleyebilmektedir (Kaypak,
2013: 82-84).
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Modern dénem, sanayi devrimi ile artis sagalayan kapita-
list sistemin sosyal ve ekonomik anlamda getirdigi degisim,
standartlasmis bir {iretimi ve benzer sekillerde yasayip tek tip
tiriinleri tercih eden, rasyonel tiiketicileri ortaya c¢ikarmustir
(Gottdiener, 2015: 52-53). Postmodernizmi simgeleyen post-
fordist donem ise fordist donemin, kitlesel tiretim sonrasinda
gelen kitlesel tiiketim ile kendinden soz ettirmekteyken, seri
anlamda iretilen {iriinlerin kitlelerce tiiketimi ile bu dongi
siirekli saglanmaktadir. Bu durum tiiketim odakli yasami be-
raberinde getirmekte ve “siirekli olarak tiiketmeye ve yok et-
meye motive edilmis, hazzi ihtiya¢ gidermekten ¢ok, yok et-
mekten alan, mutlu olmak icin siirekli olarak daha ¢ok tiike-
ten bireyleri” olusturmaktadir. Bu ise “tiiketim toplumu” de-
nilen toplumu yaratmaktadir (Bakir ve Celik, 2013: 48).
Postmodernist donem igerisinde tiiketim odakli anlayis sonra-
sinda, irlinlere kiiltiirel anlamda cesitli islevsel kodlar yiik-
lenmekte, bu durum ise tiiketicinin yasam tarzina yeni bir
anlam getirmektedir (Odabasi, 2009: 159). Bu baglamda, "ti-
ketiyorum Gyleyse varim" anlayisi icerisinde gelisim gosteren
bireyler, kendilerini tiikettikleri nesneler yoluyla tanimlar du-
ruma gelmistir. Bir nevi postfordist dénem olarakta nitelenen
bu donemde, tiiketim, bireyler icin kimlikler olusturmasi ile
fordist donemdeki rasyonel ve tek diize tiiketici kalibindan
ayrilarak, tiiketilen {iriinlerin sembolik anlamlar kazandig1 bir
donemi var etmektedir (Ozoran, 2017: 2270). Nitekim, sem-
bolik anlamlar bir hayli kendini gostermektedir ki; “postmo-
dern diinyada basarili olmanin anahtari, tiiketicilerin psikolo-
jik ve sosyolojik ihtiyaglarini karsilayacak sembolik 6zelliklerle
gliclendirilmis markalar olusturmaktir.” (Azizagaoglu ve Al-
tunisik, 2012: 45).
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Postmodernizm bir agidan, yapisal anlamda bir yikim geti-
rerek, yasamsal ihtiyaglar yerine sadece tiiketim diiriinlerini
alma amaci giiden, yani tiikketmek icin tiiketen tiiketiciyi inga
etmekte ve “postmodernizmde bireylerin kategorilere veya
segmentlere ayrilmas1 hem daha karmasik hem de daha mikro
diizeyde” gerceklesmektedir (Hatipler, 2017: 36-37). Kategori-
lere ayrilan tiiketici, reklam a¢isindan homojenik kiimelen-
dirmeler ile analiz edilerek ifade bicimleri olusturulmaktadir.
Bu yondi ile tiiketici artik tek diize bir yapidan siyrilmis ve gok
anlamlilik diizeyinde yapisal yoniinii var etmektedir. Bunun
sonucunda ise modernizim sundugu tek tip tiiketici yerini
postmodernist ¢ok yonlii ve anlik tatminlerin oldugu bir tiike-
tici bicimini var edebilmektedir (Odabasi, 2019: 222). Sézko-
nusu tiiketicinin postmodern doénem igerisindeki temel
ozellikleri, asadagidaki tabloda belirtildigi gibi {i¢ temel
noktada gozlemlenebilemektedir.

Tablo 1. Postmodernist Tiiketicinin Temel Ozellikleri

Mal ve hizmetlerin fiziksel 6zellikleri yerine imaja, icerik yerine bi¢ime 6nem

veren.

2. | Tiiketim aracihigyla gesitli kimlik tiplerini yaratan.

Tiiketimi kisa tatminlerden olusan, ugucu, pargali, derin olmayan ve haz

temelli bir yapiy1 icerisinde gerceklestiren.

Kaynak: Odabast, Y. (2009). Postmodern Pazarlama. Istanbul: Medicat
Yayinlari.

Tiiketicinin temel Ozellikleri agisindan birinci Gzellikte
ifade edildigi gibi, postmodernist tiiketici, temelde imajlara
yonelik bir tiiketim sergilemektedir. Buna gore “Postmodern
tiiketici, sembolleri ve imajlar1 hem tiiketen, hem de iireten
durumdaki aktif bir tiiketici Ozelligi tasimakta” ve imajlara
dolayisiyla bicime yatkin sekilde tiiketim yapmaktadir. Bu
noktada tiiketime iiretim kadar 6nem veren bir 6zellige sahip




16 m ILETISIMDE GUNCEL CALISMALAR-2

olmaktadir (Odabasi, 2009: 103). Ikinci 6zelligi acisindan
kimlik tipleri yaratan postmodern birey, postmodern tiiketici
kalibina tiiketim motivasyonu ile girmekte ve bu ¢ok yonlii
gelisebilmektedir. Ornegin, postmodern tiiketici, nostalji egiti-
limi igerisinde olabilmesi ile ge¢misi, robotik teknolojiye olan
ilgisi ile gelecegi simdide yasamaya c¢alismakta iken, tek bir
yone de egilim gosterebilmektedir (Odabasi, 2019: 221).
Postmodern tiiketimde, tiiketicinin temel Ozellikleri bakimin-
dan tigiincii ozellikte, tiiketici, kisa tatminler iceren, kullan at
seklinde gegici ve siireli iliskilere dayali tiiketim anlayisi iceri-
sinde olmaktadir. Giizel sanatlar, felsefe gibi yiiksek kdiltiir
tiriinleri de birer tiiketim nesnesi haline gelmekte, bu iiriinle-
rin tiiketimi yiyecek, giysi gibi {irlinlerin tiiketilme tarziyla
iliskilendirilmekte ve artik hazlar, hayaller tiiketilmektedir. Bu
baglamda, tiiketim nesneleri bir amag olmaktan ¢ikarak, hayal-
leri yasamak adina birer amaca doniismiistiir. Uriinler,
tiiketime tiiretim kadar 6nem veren bir yap1 icerisinde gelisim
gosterince, temel vyapisal islevinden ayrilarak tiiketilen
nesnenin Oniine gegen hazlar ve hayaller diinyasinin araci
haline gelmektedir (Varol ve Varol, 2020: 129-131). Nitekim,
tiikketimin imaja yonelik bir araci simgelemesini ve nesnenin
bu imaji yaratan bir konuma ge¢mesini, Baudrillard (2020a:
89) su sekilde aciklamaktadir:

“Yerinin doldurulamaz oldugu nesnel islev alanimin disinda, kendi
anlam alammn diginda nesne, gosterge degerini kazandigi yan
anlamlar alamnda neredeyse siursiz bigimde baska nesnelerle yer
degistirebilir hale gelir. Ornegin, ¢amasir makinesi mutfak esyast
olarak hizmet eder ve konfor, prestij 6gesi, vb. rolii oynar. Tiiketimin
alam tam olarak iste bu ikinci alandir. Bu alanda her tiir nesne, anlam
verici 0ge olarak ¢amagsir makinesinin yerine gegebilir. Simgelerin

mantiginda oldugu gibi, gostergelerin mantiginda da nesneler artik hig
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bir isleve ya da tamml bir ihtiyaca bagh degildir. Bu tam olarak
nesnelerin baska bir seye cevap vermesindendir. Ister toplumsaln
mantigy ister arzunun mantidi olsun, bu bagka seye nesneler hareketli
ve bilingdist anlamlandirma alam olarak hizmet eder.”

Postmodern tiiketime genel anlamda bakildiginda, “post-
modern egilimlerin yasandig1 giliniimiiz diinyasinda tiiketime
yliklenen anlamin degistigi ve tiiketicilerin satin alma kararla-
rin1 postmodern kiiltiiriin etkisiyle sekillendirdikleri gbzden
kagmayan bir gelisme olarak one ¢ikmasi” (Azizagaoglu ve
Altunisik, 2012: 35) ile artik sembolik tiiketim olgusu hakim
olmakta ve tiiketiciler irlinlerin tasidiklar fiziksel ve islevsel
ozelliklerinin yani sira, onun tasidifi ve gosterdigi imajlar
giderek 6nemsemeye baslamaktadirlar. Artik iiriinler ve mar-
kalar1 tiiketiciler igin sembol niteligindedir. Bu durum
tirtinlerin sosyal temsil bicimlerini yaratmasi sonucunda,
tiiketicinin kendini ifade etme bi¢imi olarak imajlarla kendini
kimliklendirmekte (Sari, 2019: 559) ve “postmodern imaj ve
gostergeler, gercekligi yok ederek bireyleri tiiketim yoluyla
sanal bir diinyaya tasimaktadir.” (Bozkurt, 2016:83).

Bu bilgilerin 15181inda, postmodern kiiltiiriin i¢inde var
olan postmodern tiiketicinin dokuz tiir goriiniimiinden s6z
edilebilmektedir. Bunlar; aligverisci, segici, iletisimci, karakter
kesfedicisi, haz arayicisi, isyankar, magdur, eylemci, yurttas
seklinde isimlendirilmektedir (Thomas, 1997: 56-57).

Algverisci: Tiiketici, aligverisci bir 6zellik sergilemektedir.
Vitrinlere bakma, aligveris merkezlerinde gezinme aligverise
ayirdigl zamanin ¢oklugunun gostergesidir. Kesfetme ve
aligveris olgular i¢ ice ge¢mistir ve bu durum internet ile
zaman ve mekandan yoksun bicimde daha baskin hale
gelmektedir. “Postmodernizmin eserleri olan aligveris
merkezleri ve internet alisveris ortamu bir ¢esit sanal-gergeklik
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ortamlari olmaktadir.” Bu bakimdan aligveris Onceden
planlanmis bir eylemin disinda ilerlemektedir (Thomas, 1997:
56; Odabasi, 2009: 122).

Segici: Tiiketici, farklilik arayisi icerisinde segici bir 6zellik
gostermekte ve tiiketecegi {iriinlere iliskin zevk ve arzu istegi
ile secimleri yapmaktadir (Thomas, 1997: 56; Odabasi, 2009:
122-123).

Iletisimci: ~ Tiiketici, tiiketime odakladigi anlamlarin
iletisimcisi olarak; devam etmekte olan kiiltiirel bir islemde
fira izleri bulunan ressam gibidir. Asir1 harcama ve bunu da
gosterme tiiketimin Oziinii olusturmaktadir. Modada veya
gidilecek tatil yerlerinin seciminde hep bir “trend” arayisi
vardir (Thomas, 1997: 56; Odabasi, 2009: 123).

Karakter Kegsfedicisi: “Ben kimim?” sorusuna cevap arayan
tiiketici kimlik arayisi icerisinde tiiketim ile kimlik arayisi
boslugunu doldurmaktadir. Ornegin, kimliklendirme, benlik
arayist agisindan, saglik, bireysel gelisim, paket turlar, hobi
edinme kurslar1 gibi endiistriler ile karsilanmaktadir (Thomas,
1997: 56-57; Odabasi, 2009: 123).

Haz Arayasi: Postmodern doénemde tiiketim, haz
arayilicig ile yonlendirilmektedir. Bu anlamda tiiketici belirli
nitelikler igerisinde hazci bir tiiketici olmaktadir. Hazci
tiiketici olgusunda duygusal deneyim, bireyler arasindaki
iliskilerde gelisim gostermektedir (Thomas, 1997:57; Odabast,
2009: 123).

Isyankar: Isyankar tiiketici, bagkaldir1 ve cilgin ikonlart
kabul etmektedir. Bu ikonlar1 gesitli tiiketim malzemeleri ile
belirginlestirmektedir. Ornek olarak dévmeler, sa¢ bicimleri,
Harley Davidson motosikletler, agartilmis ve yirtik kotlar
verilebilmektedir (Thomas, 1997:57; Odabasi, 2009: 124).
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Magdur: Pazarin kendi igerisinde yarattig1 defolar {ilkeler-
ce gesitli yasalar ile engellenmekte fakat bu durum tiiketicinin
“iirtinlerin esiri oldugu” gercegini degistirmemektedir (Tho-
mas, 1997:57; Odabasi, 2009: 124).

Eylemci: Tiiketiciler, kollektif bir sekilde tiiketicilik hare-
keti ile kontrol edilen bir mekanizma icerisinde bazi kontrolle-
ri edinmeye calismaktadirlar (Thomas, 1997:57; Odabasi,
2009: 124).

Yurttas: Yurttaslik yapisi icerisinde tiiketici, politik birta-
kim eylemler aracilig ile iyi bir yasamin kazanilabilecegine
inanmaktadir. Tiiketicinin iyi bir yasamui tiiketimde aramasi
sonrasinda satin alma aslinda bir nevi oy kullanma bi¢imini
alabilmektedir (Thomas, 1997:57; Odabasi, 2009: 124).

1.2 Postmodern Tiiketici A¢isindan Reklam

Tiiketicinin, imaja yonelimi ile birlikte tiiketime yonlen-
dirme postmodern dénem igerisinde reklamlarla desteklen-
mektedir. Nitekim tiiketimin merkezde yer aldig1 postmodern
donemde reklamlarda, bireyin yasama bakis acilarinin farkli-
lasmasi, kisisel zevklerine hitap eden imgelere 6nem vermeye
baglamasiyla birlikte tiiketime tesvik edici bir ara¢ olmasy;
simgesel iiretim tarifinin son sunumu (Karabacak, 2016: 532)
ve ucuz maliyet getirmesinin yani sira ikna edici yonelimler
gorlilmektedir (Brown, 1993: 19). Bu durum postmodern
yonelimde reklamin “markalar1 ve sozlii-sdzsiiz-gorsel iletisim
igeriklerini kullanarak {istgercekligin imaj, taklit ve simiilas-
yonun hakim oldugu sanal toplumsal yapi igerisinde var olma-
sin1 ve varligini siirdlirmesini saglamaktadir.” (Bozkurt, 2016:
83). Bir diger agidan hipergerceklik ortaminda taklit, var olan
gercegin yerini almaktadir. Bu duruma postmodern reklamlar-
da sikca rastlanilmaktadir. Siire¢ ise birtakim semboller ve
yaratilmis sanal karakterler zamanla gercekmis gibi algilanan
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ortam igerisinde gelismektedir (Tosun, 2007: 343). Birey, bu
noktada reklami da tiiketen bir yap1 icerisinde, yapay bir sinif
atlama arac1 edinmektedir. Reklamlar, postmodern dénemde
tirtinlerin veya hizmetlerin satis tesvikinin 6tesinde yaratilan
imajlar1 sunmaktadir. Tiiketiciye getirecegi faydanin yani sira,
tiriinlin tiiketimi ile bireyi bir imaj evrenine tastyan statii ey-
lemi olmaktadir. Bu eylem ortaminda tiiketiciyi, tiikettigi ka-
dar var oldugu ortamin igerisine siiriiklemekte ve reklamla
bunu insa edebilmektedir.

Reklamlar gercekligin uzaginda gercek “mis” gibi yapan
(Baudrillard, 2020a: 16), somut evrenden uzakta, fanzeti diin-
yasinda bireye kendi benliginin disinda baska bir yerde baska
biri olma sansini sunmaktadir (Bozkurt, 2016: 79). Reklam,
postmodernist donemde, tiiketim kiiltriiniin ana tinisini yara-
tan Once ve sonra iligkisini siklikla, vurgulayarak; kisinin ken-
dini nasil algilamak istedigini ve toplumda nasil algilanacagina
iliskin kodlar1 tiiketici zihnine yerlestirmektedir. Oncesinde
imaj yaratimina harcanan bir miktar para ve zaman sonrasinda
ortaya ¢ikan miikemmel imajin sonucunu ve bunun anahtari-
ny, {iriin veya hizmetle iliskilendirerek sunmaktadir. Iyi yasami
ornekleyen {inliiler veya reklam modelleri her zaman mutlu,
giilimseyen ve enerji dolu imajlarla cercevelenmektedirler
(Featherstone, 2010). Cercevelenme ortaminda triinler bir
takim cagrisimlar ile sahip olduklar1 anlamlarin tiiketildigi bir
ortami yaratmaktadir. Tiiketiciler, iirliniin kendisiyle birlikte
reklamda yaratilan ¢agrisimi da tiiketerek kendine gegerli bir
imaj bulmaktadir (Bati, 2019: 249-250). Bu duruma, “Sadece
krem siirerek 20 yas genclesen kadinlarin; tek bir dokunusla
tertemiz olan banyolarin; sadece mama yiyerek viicudunun
biitiin besin ihtiyacini karsilayan ¢ocuklarin; sampuan kullana-
rak cok giizel ya da ¢ok yakigikli olan kadin ve erkeklerin yer
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aldig1 reklamlar 6rnek olarak gosterilebilmektedir” (Bozkurt,
2016: 79).

Tiiketimi devamli kilan ge¢ kapitalizm sisteminde, “post-
modernizmle birlikte hayatin hemen her alaninda fast food
tarz1 bir tiikketimin yayginlastigini ve bu siiregte kiiresellesme,
popiilizm, moda, kitle iletisim araglar1 ve medya gibi faktorle-
rin 6nemli rol oynadigini sdylemek miimkiindiir.” Aslinda,
reklamlar araciligr ile fantazilerin tatmini ve bu tatminin
tiikketim ile kosullandirilmasi postmodernist dénemin yikici
ozelliginin bir yansimasi olarak ortaya ¢ikmaktadir (Kirilmaz
ve Aypargasi, 2016: 52). Reklamlar bu anlamda postmodern
donemin itici bir giicli olmaktadir.

2. Arketip

Arketip, Carl Gustav Jung tarafindan ortaya atilan bir
kavramdir. Jung, arketipin Antik¢ag’'da bile kulanilan bir
kavram oldugunu ifade etmekte ve Platonun “ideas1” ile es
anlamli tutmaktadir. Platonun isaret ettigi gerceklik; “psisik
olan her sey onceden bi¢cimlenmis oldugu icin, psike'nin tek
tek islevleri, 6zellikle de bilingdis1 egilimlerden kaynaklananlar
da onceden bicimlenmistir” seklinde ifade etmektedir. Bu
noktada ilkimgelerin goriiniirliigli ©nceden bigimlenmis
yaratici fanteziler ile gerceklesmektedir. Arketipler ise kendine
uygun bir uygulama alanini var etmektedir (Jung ,2019: 17-
20). Terimsel olarak kelime anlami bakimindan, “sablon”, “ilk
tip”, “kok”, “kalip” gibi anlamlara gelen arketipler, “insanlarin
uzun donemler boyunca karsilasti§1 benzer olaylar ve durum-
lar bir siire sonra belli tecriibi davranig kaliplarini olusturmak-
ta ve bu kaliplar kusaklar boyunca aktarilarak belli yapilarin
devamini saglamaktadir.” (Bastiirk, 2009: 56). Arketipler, i¢
kisima iglenmis kisilik tasarimlarinin kisiyle etkilesim halinde
iken insan diisiincelerine ve hareketlerine yon veren “kollek-
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tif” bilingaltinin  dizgeleri seklinde tanimlanabilmektedir
(Jung, 1954: 77°den aktaran Kurultay, 2017: 354) Arketipler,
insanlarin algilarina ve iradelerine hiikmedip onlar biling di-
sinda ve icglidiisel bir sekilde davranmaya iten, belirli birtakim
kavrayislar1 da insanlara dayatan olgulardir (Ince, 2014: 99).
Arketip, insanin temelini olusturan yapitasini temsil
etmektedir. Insani biling dis1 bicimde etkileyen ve icinde
yerlesik mekanizmalarin bulundugunu gostermektedir. Bu
noktada “Insanin fantezilerini dogru yorumlayabilmek ve on-
larin etkinligini olumlu yone ¢ekmek i¢in, bu mekanizmalarin
nasil ¢alistigini bilmek gerekmektedir.” (Ayberk, 2014: 37).
Temelde arketipler, bir biitiin olarak ele alindiginda insan
ruhunun “gizil” gliclerini yansitmakta, kendi icerisinde ayr1
ayrt kisilik anlami ozellikleri tasimakta ve bu ozellikler tiim
insanligin kolektif bilingdisinda yatmaktadir (Jung, 2006: 54).
Insanlarin “ilkimgeleri” (Jung, 2019: 18), hayatlarina bas-
ladig1 zamandan bu yana dek gelisen birtakim durumlar karsi-
sinda elde ettigi deneyimlerin sonrasinda, toplum nezdinde
kaliplarin olusmast ile gerceklesmektedir. Kaliplar ise dene-
yimler sonrasinda meydana gelen ortak davranislar ve davra-
niglarin dolayiminda gelisen tutumlardan olusmaktadir. Tu-
tumlar ise toplumsal yasam igerisindeki bir takim rolleri mey-
dana getirmektedir. Roller artik toplumun kodlanmis yapisi
icerisinde gelismektedir. Yapt Jung’'un savundugu ortak bi-
lingdisini var etmekte (Giirses, 2007: 79) ve bu bakimdan
arketipler, kusaklar icerisinde kalitimsal olarak bireylerin ata-
larindan kalan bir niteligi tasimast ile insanin kdiltiirel mirasini
olusturmaktadir (Bechter vd., 2016: 3). Kalitsal aktarimli yapx,
insanin 6ziinde ilkel yapisinin her daim olagan oldugunu gos-
termektedir (Jung , 2019: 141). Arketip yapisi, insanin igeri-
sindeki 6z ge¢misten gelen ortak bilingdis1 tutumlarda aran-
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maktadir. Bu noktada arketipler, bilingli gerceklerin 6ncesinde
gelisen diinyanin genel imgesini olusturmaktadir. Bahsedilen
“Imgeler” insan yapisini olusturmakta ve kodlanmus rollerin
ortaya ¢tkmis halini simgeleyebilmektedir (Berger, 2019: 9).

3. Reklam Arketiplerleri ve Postmodernizm

Postmodernizm ve arketip, iliskisi bakiminda incelendi-
ginde, postmodernizm ve arketipsel imgeler birlikte tiiketici-
nin tiiketim tiplemesini anlamlandirarak markaya kisilik ya-
ratma kosulu ile marka ve tiiketici nezdinde bir bag kurmak
amacinda kullanilabilmektedir. Markanin tiiketiciyi anlamladi-
rarak, ikna edici mesajlar1 olusturmasi agisindan modern do-
nemdeki rasyonelite anlayisindan uzaklasilarak postmodernist
anlamda imajlarin, hazlarin ve temel noktada kimliklerin yara-
timi “sembolik anlamlarin sunumu” ile gerceklesmektedir.
Markalar, postmodernist tiiketici ile bir bag kurmak adina
kendilerine kisilik yaratimi igerisindedir (Yilmaz ve Sari, 2019:
94).

Tiiketici davraniglar1 karmagik bir yap icerisinde kendini
var etmektedir. Duygusal bir varlik olan insan, postmodern
dénemde “Homo Economicus”dan “Homo Sapiens”e ge¢me-
siyle toplumsal normlar1 ve kalitimsal arketipleri de i¢ine alan
bir diisiince boyutunda hareket etmektedir (Thaler, 2000:
140). Jung’un arketip ile es tuttugu platonun “ideast” ¢agdas
diinya icerisinde yerini imgeler ile gdstermekte (Bati, 2019:
43), bu bakimdan postmodern donem igerisinde imaj {istiine
insa edilmis bir bilinci var etmekte; yaratilmis biling gercegin
icini bosaltarak taklitlerin taklitleri halinde {iretilmis imgesel
gercekler ile var olmaktadir. Buna gore, postmodern déonemde
yaratilmis diinya, gercegin yerine ge¢mis olmaktadir. Yer de-
gistirmede 6znenin kurulmus bilinci, iiretilmis imgesel gerce-

§i; postmodern goriintii; imgenin kurulmus, yaratilmis gercek-
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le ayn1 anlamda birlestigi durumu karsilamaktadir (Giir, 2013:
42). Imgesel bir gerceklik icerisinde kendini var eden postmo-
dern tiiketiciler, belirli iirlin gruplar1 icerisindeki arketipleri
algilamakta giigliik cekmemektedir (Ozer, 2019: 105).

Postmodern reklam, imajlar yaratmak ve birtakim taklitler
ile bu imajlar1 gercek kilip 6zellikle postmoderizmin alt kim-
liklere iliskin yapilan vurgusal 6zellikleri bakimindan entegre
bicimde hareket etmektedir. Yansimalar, “kadin hareketleri”,
“siyahi eylemler”, “Gzerklik arayisct yapilar” ve “dinsel grup-
lar” gibi vb. hareketler olumlu bir ifade etme bi¢imini sunar-
ken, postmodern donemde bunlar i¢i bosaltilmis popiilist
birtakim hareket ve eylemlere doniistiirebilmektedir. Hareket-
ler bir gerceklik igerisinde oluyor "mus” gibi bireylerin kendini
ifade etme araci olarak sunulmaktadir. Tam da bu noktada
postmodern diislincenin temel beslenme alanlarini olugturur-
ken (Selguk, 2011: 3885; Baudrillard, 2020a: 16), bireyin “ilk
imgesel kodlarindaki “yaratici fanteziler” ortaya ¢ikmakta
(Jung , 2019: 23) ve reklam bunun bir sunum alanini olus-
turmaktadir. Arketipler reklamda, markaya verecegi kisilik-
lendirme sonrasinda postmodernist tiiketiciye yakinlasarak,
benlik uzantisini sembolik anlamda var etmektedir. Sembolik
tiiketim ise kiiltlirel diinyanin temsil ettigi imge ile iirlini
Ozdeslestirmekte ve kdiltiirel diinyadaki sembolik oOzellikler
tiriine yiiklenmektedir. Sembolik anlam aktarimu arketipler ile
yapildiginda, tiiketici ile marka iletisimi arasinda kuvvetli bir
bag olusabilmektedir (Odabasi, 2019: 103-106).

Benligin merkesizlestigi ve biitlinliiglini kaybettigi post-
modern toplumda var olan tiiketici, tiikettiginde kendini an-
lamlandirirken, yasaminin gergeklerini bir takim metalar iize-
rine kurulan anlamlar olusturmaktadir. Bu siirecte markalar,
tiiketiciye anlamlandirilmis sembol kaynaklarini reklam araci-
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lig1 ile sunmaktadir (Binay, 2010: 27). Bu baglamda, “liriine
yonelik islevsel fayda yerine sembolik anlamlarin sunumu
giderek yayginlasmakta ve markalar reklam mesajlarinin ve
iceriklerinin olusturulmasinda yaratici strateji unsuru olarak
arketip kullanimindan faydalanmakta”dir (Yilmaz ve Sari,
2019: 94) Postmodernist anlamda imajlarin, hazlarin ve temel
noktada kimliklerin yaratimi “sembolik anlamlarin sunumu”
ile gerceklesmektedir. Markalar bir kisilik olusturma amaci
icerisinde postmodern tiiketici zihninde bir konumlandirma
elde etmek istemekte ve postmodern tiiketici 6zellikleri baki-
mindan reklamda sunulan marka kisiligi yaratimu birtakim
insan karakteri ile birlesmesi sayesinde saglanmaktadir
(Aaker, 1997: 347-353). Bu kisiliklerin de tipki insan kisilikle-
rinin algilandig1 gibi arketipler aracilig1 ile algilanabilecegi
diisiincesinden hareket ederek marka kisiligi gelistirmede
kullanilan arketipler belirlenmistir. Bu arketipler, “marka kim-
liginin ve imajinin farklilastirilmasinda, marka degeri yarat-
mada ve iletisim c¢abalarina rehberlik etmede rol almasi nede-
niyle ¢ogu firma tarafindan bilingli bir sekilde olusturulmakta-
dir” (Yakin ve Ay, 2012: 28).

Carl Gustav Jung'un uzun yillar boyunca gelistirdigi arke-
tip kavrami, Mark ve Pearson (2001: 13): tarafindan marka
kisiliklendirilmesi anlaminda gelistirilerek, “Yaratici (Crea-
tor)”, “Yardimsever (Cragiver)”, “Kral (Ruler)”, “Soytar1 (Jes-
ter)”, “Siradan Adam (Regular Guy)”, “Asik (Lover)”, “Kah-
raman (Hero)”, “Asi (Outlaw)”, “Sihirbaz (Magician)”, “Ma-
sum (Innocent)”, “Kasif (Explorer)” ve “Bilge (Sage)” olarak
on iki arketip seklinde bir model ortaya konulmus ve markalar
tarafindan postmodern reklamda kullanilan bir olgu olmustur.
Bu tiplemeler, postmodern tiiketici ile bag kurmak adina iyi
bir temsil sunabilmektedir. Nitekim postmodern tiiketicinin
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sahip oldugu ozellikler, imajlarin yaratildig1 reklam ortaminda
gerceklesmektedir. Postmodern tiiketici artik, {irtiniin Otesin-
de bir yasam tarzi ve bir kisilik yapisinin Oykiilerini i¢selles-
tirmektedir. Bu durumdaki imaj yaratimlar1 ve yasam tarzi
icsellestirmesi marka pekistireci ile saglanmaktadir (Tosun,
2007: 343-347). Markalar bag kurma siirecini reklamlarda
sunduklari arketipler araciligs ile gerceklestirmekte ve bu arke-
tipler, Mark ve Pearson (2001) gelistirdigi on iki arketip 6zel-
lik ile degerlendirilebilmektedir. On iki arketip incelediginde
temel Ozellikleri su sekilde ifade edilebilir:

Yaratic1 (Creator): Yenilik¢i bir kisiligin temsil bi¢cimini
sunmaktadir (Faber ve Mayer, 2009: 309). Yaratici tip hayati
anlamlandirmak igin bir seyler yaratma arayisi icerisindedir ve
hayal etmenin basarinin baslangici olduguna inanmaktadir
(Savas ve Doruk, 2018: 220). Temelde sanatsal ve Girisimci
ozelliklere sahiptir. Bu bakimdan, yenilik pesinde kosan mar-
kalar i¢in uygun bir arketip olmak ile birlikte “trendleri” belir-
leyen bir kisilik olmaktadir (Mark ve Pearson, 2001: 227).

Yardimsever (Caregiver): Yardimsever arketipinin tipik
ozelligi fedakar olmasidir. Bu bakimdan sefkatli ve yardimse-
ver olma duygularini benimsemis bir kisiligi temsil etmektedir
(Mark ve Pearson, 2001: 209). Yardimsever, “her seyi karsilik-
siz olarak yapma” egilimindedir (Savas ve Doruk, 2018: 2019).
Genellikle koruyucu, 6zverili, fedakar, bakip biiyiiten ve siklik-
la ebeveyndir. Iyiliksever, dostane, faydasi dokunan ve giiveni-
lirdir.” (Yakin ve Ay, 2012: 30). Diinyay: daha iyi bir hale ge-
tirmek icin digerlerine yardim etmeyi kendine gorev edinmek-
tedir (McPeek, 2008: 54). Koruyucu, ozverili ve fedakar bir
ebevenyni temsil etmektedir (Faber ve Mayer, 2009: 309).

Kral (Ruler): Kral arketipinin temelinde gii¢ ve iktidar sa-
hipligi =~ yatmaktadir.  Bu  bakimdan  “hiikiimdar”
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ve“kraliceyi”temsil etmektedir (Mark ve Pearson, 2001: 244).
Yapist bakiminda yiiksek diizeyde hakimiyet saglamasi ile
yoOnetici veya hakem gibi modeller ile iliskilendirilebilmektedir
(Faber ve Mayer, 2009: 309). “Baskinligini korur ve digerlerini
yonetir.” (Yakin ve Ay, 2012: 31). Ayrica giigli kisiligi ile yar-
dima muhtag olanlar1 korumakta ve kollamaktadir (Savas ve
Doruk, 2018: 220).

Soytari (Jester): Hayatin tadini ¢ikararak her zaman neseli
olmaktadir (Featherstone, 2010: 55). Bu bakimdan “cevresine
nese sac¢tig1 oranda mutluluga ulasmaktadir” (Savas ve Doruk,
2018: 220). “Oyuncu, yaramaz ve komedyendir. Cogunlukla
alayca ve neselidir” (Yakin ve Ay, 2012: 30). Bir diger agidan
tiiketiciyi pasif bir yapidan aktif bir yapiya gecirerek, tiiketici
ile eglenceli bir etkilesim saglamaktadir. Karakteristik yapisi
itibari ile eglenceli bir arketiptir (Mark ve Pearson, 2001: 196).

Siradan Biri (Regular Guy): “Bu arketip ortalama insani
tanimlar. Ortalama hayallere sahiptir ve toplumdan diglanma
korkusu yasamaktadir.” (Savas ve Doruk, 2018: 219). Azimli,
erdemli, gercekgi, biiyiik ol¢clide samimi ve bazen de kadercidir
(Yakin ve Ay, 2012: 30). Swradan biri, kaliba dahil olmak
agisindan bir grubun igerisine dahil olmay1 istemektedir ve
toplumun yasamsal pratiklerine sorgusuz bir bicimde bagli
olmaktadir (Siraj ve Kumari, 2011: 53). Bu bakimdan
toplumun genel davraniglarini benimsemekte ve genele ayak
uydurmaktadir. Samimi ve uyumlu tiiketicinin temsilini
olusturmaktadir (Mark ve Pearson, 2001: 165).

Astk (Lover): “Icten”, “romantik”, “sehvetli” ve ozellikle
“tutkulu” olmay1 temsil etmektedir (Yakin ve Ay, 2012: 30).
Toplumun isleyisinin anahtarini sevgi olarak gordiigtinden
tim iliskilerinde sevgi eksenli davranmaktadir (Savas ve
Doruk, 2018: 220). Samimi, romantik, sehvetli ve oOzellikle
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tutkulu bir yapi tarafindan temsil edilmektedir (Faber ve
Mayer, 2009: 309). Giizellige 6nem vermekte ve kendini ¢ekici
biri olarak konumlandirmaktadir (Mark ve Pearson, 2001:
178).

Kahraman (Hero): Kahraman arketipi temel anlamda,
“Cesaretli, miicadeleci bir yapiya, ezilene karst1 koruma
glidiisiine ve sayg1 arayisina sahiptir.” (Savas ve Doruk, 2018:
219). Bu bakimdan dogasinda yasanan zorluklara iliskin
olarak miicadele etme istegi yatmaktadir. Temel 6zelliklerinde
cesaret ve rekabetciligi barindirmakta (Mark ve Pearson, 2001:
105-106) ve degerlerini kanitlamak adina bir ilham kaynagi
olmak i¢in siklikla zorlu bir gorev iistlenmektedirler (Faber ve
Mayer, 2009: 309).

Asi (Outlaw): “Isyankar”, “yerlesmis “inan¢” ve “gelenek”
veya “kurumlara karsi ¢ikan” kimse tarafindan temsil edilmek-
tedir (Yakin ve Ay, 2012: 30). “Ozgiirliik vurgusuyla baskilara
gogiis gererek isyan etmekten kaginmamaktadir.” (Savas ve
Doruk, 2018: 220). I¢ giidiisii ile hareket eder ve “meydan
okuyucu” bir mizaca sahiptir. Bu bakimdan herkes tarafindan
benimsenmis kurallar1 kabul etmememesi ile uyumsuz olma
ozelligini tasimaktadir (Mark ve Pearson, 2001: 123). Bunun
yani sira gizli bir 6fke ile yikici bir tavir sergileyebilmektedir
(Faber ve Mayer, 2009: 309).

Sihirbaz (Magician): Sihirbaz arketipi, temelde “hayalci”,
“karizmatik” ve yenilikgi gibi 6zellikleri barindirmaktadir. Bu
acidan sihirli deneyimleri vaat edebilme kisiligini icerisinde
tagimaktadir. Reklamda sunulan bir cihazin nasil calistigini
tanimlayabilme ve ¢oziim {iretici 6zelliklerini gdstermesi Or-
nek olarak verilebilir (Mark ve Pearson, 2001: 140). Reklamda
sihirli ufak dokunusglar ile biiylik doniisiimler sunmaya cali-
silmas1 ve daima fark yaratan teknolojik yeniliklerin gosteril-
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mesi “sihirbaz” arketipini temsil etmektedir (Yilmaz ve Sari,
2019: 97).

Masum (Innocent): Genellikle gelenekgiligin semboliidiir
(Yakin ve Ay, 2012: 30). “Iyi niyetli”, “sevgi dolu” ve “iyim-
ser” olma temel yapisini olusturmaktadir (Savas ve Doruk,
2018: 219). Giivenli ve huzurlu bir alanda olma durumu 6nce-
lik verdigi bir amaci temsil etmektedir. Bu agidan ¢ocuklugun
“saf” yapisina 6zlem duymakta ve anlayis bakimmdan masum
arketipinin yasaminda acitya yer bulunmamaktadir (Mark ve
Pearson, 2001: 53).

Kasif (Explorer): “Bagimsiz ve goniillii maceraperest” ile
temsil edilmektedir. Gezgin bir yapisi vardir (Yakin ve Ay,
2012: 30). “Her seyin daha iyisini bulma iimidi ile yeni mace-
ralara atilmakta ve yeni meydan okumalar gerceklestirmekte-
dir.” (Savas ve Doruk, 2018: 220). Bu agidan yasanabilir bir
diinya i¢in kesfetme arayisi icerisinde olmaktadir. Kliselerden
uzakta, deneyimleyerek Ogrenen ve sorgulayici olmasi baki-
mindan birtakim kaliplar1 ytkmay1 amaglayan arketiptir (Mark
ve Pearson, 2001: 71-72).

Bilge (Sage): Bilgi degeri ile temsil edilmesi agisindan uz-
man, danigman, bilgelik ve bilimsel anlamda felsefi, zeki gibi
ozellikleri tasimasi ile birlikte prestijli bir rehber 6zelligini de
tasimaktadir (Faber ve Mayer, 2009: 309). Kendine ait bir
rotast bulunmakta ve neyi, ne zaman ve nerede yapacag! ko-
nusunda olduk¢a uzman olmaktadir (Mark ve Pearson, 2001:
90). Bilge arketipine sahip reklamlarda, genel olarak tecriibe-
lerini paylasan yasl bir birey, ise olan hakimiyetini ortaya ko-
yan kisiler, koklii bir goriintiiye sahip Ogelerin yani sira bu
baglamda diinyay: anlayan ve karmasik sorunlarin {istesinden
gelen bir imge 6n plana ¢ikmaktadir (Kurultay, 2017: 96).

4. Arastirmanin Yontemi
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Aragtirma yontemi olarak icerik analizinden faydanilmis-
tir. Bu baglamda Arastirmada betimsel bir yaklasim benimse-
nerek icerik analizi gerceklestirilmistir. icerik analizi, “iletisi-
min agiklanan igeriginin yansiz, dizgel, (sistematik) sayisal
tanimlarini yapan bir arastirma teknigi” olarak belirtilmekte-
dir. Icerik analizi, yazili veya gériintiilii materyallerin sistema-
tik bir analizidir (Berelson, 1952: 21-25’den aktaran Aziz,
2020: 120-121). Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesinin
ardindan igerik analizi, video gibi multimedya araglar ile ger-
ceklestirebilmektedir (Jensen, 2011: 52). Arastirmada Brand
Finance 2020 Tiirkiye Raporuna goére Tiirkiye’nin en degerli
ilk 20 markasinin YouTube kanallarinda, 01.12.2020-
31.12.2020 tarihlerinde yayinlanan “yeni y1l” temali reklamlari
icerik analizi yontemi ile analiz edilmistir. Kodlama formu ise
Tablo 2’de belirtilen Mark ve Parson’un (2011: 13) marka
kisiligini Sl¢limlemede kullandigr on iki arketip Olgegi ve
Thomas’in (1997: 56-57) postmodernist tiiketicinin 6zellikleri
baglaminda postmodern tiiketicinin dokuz tiir goriiniimii ile
birlestirilmesi sonucunda olusturulmustur. Bu kapsamda
markalarin reklamda on iki arketip icerisinden hangisine yer
verdikleri, bu arketiplerin postmodern tiiketici ile iliskisi de-
gerlendirilmistir. Literatiirde yer alan, marka kisiligi olustur-
mada reklamlarda kullanilan arketiplere iliskin ¢alismalardan,
Yilmaz ve Sar1 (2019) ile Summak vd. (2020) ortaya koyduk-
lar1 galismalar degerlendirilmis ve bu boliimiin olusturulma-
sinda katki saglamistir.
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Tablo 2. Arketipsel Marka Kisiligi ile Postmodern Tiiketici fliskisi

. Arketipin )
Arketip Islevi Postmodern Islevi
Tiiketici Ozelligi
S Siirekli yaratilan
. Iletisimci, A
Yaratici Yeni bir seyler seyleri tiiketirken
(Creator) aratmak Karakter esitli kimlikler
y Kesfedicisi ces
olusturan
Tiiketiciyi korumak
Yardimsever | Koruyucu, ; icin ¢abalayan
(Caregiver) kollayici Magdur Sistemlerden
yararlanan
Kral (Ruler) Ko?trol Eylemci ]?az1 kontrolleri
Saglayici tistlenmeye calisan
Sovtari Tiikettikce eglenen
Y Eglendirici Haz Arayicisi ve hazzi bu sekilde
(Jester) ;
saglayan
Stradan Biri Halinden . Tiiketime sabit uyum
(Regular Aligverisci ..
memnun olmak gOsteren
Guy)
Asik (Lo- Sevgi bulmak ve | Segici, Haz Secimlerini zevk ve
ver) vermek Arayicisi arzu ile yapan
Kahraman Cesur Evlemci Bazi kontrolleri
(Hero) Davranmak Y iistlenmeye calisan
Baskaldir1 ve ¢ilgin
Asi (Out- Kurallari isvankar davranislari tiikettigi
law) Yikmak Y tirinler ile
ikonlastiran
. Benlik arayis1 igeri-
Slhlrt.)a.z Etkiyi iletmek Karakt.er‘ . sinde sihirli etkilerin
(Magician) Kesfedicisi .
pesinden kosan
Masum Inanc1 korumak Tiketim ile fyi
Yurttas yasami elde
(Innocent) ve tazelemek .
edecegine inanan
Ozgiirliigii Benlik arayisi
Kasif korumak Eylemci, Karakter | icerisinde bazi
(Explorer) Kesfedicisi kontrolleri
iistlenmeye calisan
Bilge (Sage) Kendi diinyasini Eylemci Bazi kontrolleri

anlamak

istlenmeye calisan

Kaynak: (Mark ve Pearson 2011; Thomas, 1997’den uyarlanmustir.)

Tablo 2’deki arketiplerin postmodernizm iligkisi kodlama

formunda, reklamda kullanilan arketiplerin postmodernizm

iliskisi agisindan bakildiginda, marka kisiligi olusturmak ama-

a ile kullanilan ve tiiketici ile bir bag olusturmay1 hedefleyen
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on iki arketip kisilikleri, gesitli noktalarda postmodern tiiketici
ile eslesebilmektedir. Eglestirme, calismada incelenmis on iki
arketipin oOzellikleri bakimindan degerlendirilmesi 1s181inda,
baskin postmodern tiiketici 6zelligi bakimindan gerceklesti-
rilmistir. Bir arketipe birden fazla postmodern tiiketici 6zelligi
karsilik gelebilmektedir.

4.1 Arastirmanin Amaci ve Onemi

Arastirmada karmasik yapr icerisinde gelisim gosteren
postmodern dénemdeki tiiketicinin anlamlandirilmas: agisin-
dan reklamlarda kullanilan arketiplerin postmodern tiiketici
ile iligkisinin degerlendirilmesi ve baginin anlasilmasi temel
amaci olusturmaktadir. Konu ile ilgili literatiir incelendiginde
postmodernizm kavrami ile arketip iliskisini ele alan herhangi
bir ¢alisma gozlemlenmemistir. Bu nedenle, bu ¢alisma temel
anlamda arketip ile postmodenizm iligkisi bakimindan yeni bir
calisma olmasi bakimindan 6nem tasimaktadir. Calismada
Brand Finance 2020 yil1 “Tiirkiye’nin en degerli ve en giiclii
markalar1 raporu” (https://brandirectory.com), dikkate alina-
rak ilk 20 siradaki markanin, 01.12.2020-31.12.2020 tarihleri
arasindaki YouTube’de yayinladiklar1 “yeni yi1l” temali reklam
filmlerinin hangi arketiplere yer verdikleri, bu arketiplerin
sunumunun hangi mesaj icerikleri ile yapildigi ve bunun
postmodern tiiketici 6zelligi ile iliskisi incelenmistir. Temelde
su soruya yanit aranmigtir:

S1. Brand Finance aragtirma ve damsgmanhk sirketinin Haziran
2020 yihnda yaywnladigi Tiirkiye’en degerli ve en giiclii markalar
raporunda ilk 20 sirada yer alan markamin YouTube kanallarinda
yaywnladiklary reklam filmlerinde hangi  arketipler ile postmodern

tiiketici ozellikleri kullanmg ve bunlar nasil bir iliskilendirilmigtir?
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4.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi
Bu ¢alismanin evrenini Haziran 2020 yilinda yayinlanan
Brand Finance 2020 Tiirkiye Raporundaki siralamadaki ilk
100 marka olusturmaktadir. Arastirmanin 6rneklemi ise asa-
gidaki gibidir:
Tablo 3. 2020 Yilimin En Degerli ilk 20 Tiirk Markasi

Sira X;"ka Sektor Sra | Marka Adi | Sektor
Turkish |y avolu 11 | LC Waikiki | Hazir Giyim
Airlines
Ziraat Dayanikli
Bankasi Banka 12 BSH Tiiketim
Garanti . Prakende -
BBVA Banka 13 Bim Guda

- Prakende -
Turkeell Telekomiinikasyon 14 Opet Akarayakit
Argelik Dayanikli Tiiketim 15 Ulker Gida
Tiirk - Dayanikli
Telekom Telekomiinikasyon 16 Vestel Tiiketim
Akbank Banka 17 Vakifbank Banka
Is Bankas: | Banka 18 Anadolu Alkollii icecek

Efes

Yapi Kredi | Banka 19 Halkbank Banka

10 Ford Otomotiv 20 Denizbank Banka
Otosan

Kaynak:https://brandirectory.com/download-report/brand-finance-turkey-100-
2020-full-report.pdf

Tablo 3’de goriildiigii {izere arastirmanin Orneklemi,
Brand Finance 2020 Tiirkiye Raporu siralamadaki ilk 20 mar-
ka, “Amacl Orneklem” yéntemi kullanilarak olusturulmustur.
Amagh 6rneklem, belirli bir 6rnek sayisina gelinceye kadar en
yakini, sevdigi, begendigi kisileri 6rnekleme dahil ederek olus-
turulmaktadir. Amagli 6rneklemde Grnekleme secilen Kkisiler
veya objeler, arastirmacinin amaglarina iliskin olarak uygun
yanitl sunabilecek birey veya objelerden olusmaktadir (Aziz,
2020: 52)
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4.3. Arastirmanin Kapsami ve Simirhiliklar:

2020 yilinin en degerli ilk 20 markasinin 6rneklem olarak
sinirlandirilmasinin nedeni, farkli sektorlerde yer alan marka-
larin arketip ve postmodernizm iliskisi anlaminda farkli arke-
tip bigimlerini sunmasi nedeniyle farkli verileri sunma potan-
siyeli tasimasidir. Arastirma, incelenen reklamlarin “yeni yil”
temall reklam Ozelligi tasimasi ile yaymlanacak reklamlarin
2020 yilinin son ayindan yayinlanma 6ngoriisii bakimindan
zaman kisithiligr iceridigi icin 01.12.2020-31.12.2020 tarihleri
ile siirlandirilmistir. Tarihlerin 2020 yilinin son ayr olarak
sinirlandirilmasi, Aralik aymin yeni yila gecis asamasindaki
son ay olmasi nedeniyle en yakin tema olarak yeni yil temasi
belirlenmis ve tema yeni yil temasi ile sinirlandirilmistir. Bir
diger sinirlandirma ise arastirma platformu bakimindan ger-
ceklestirilmistir. Bu bakimdan arastirma platformu YouTube
ile sinirlandirilmistir. Bunun temel nedeni ise incelenen rek-
lam videolarinin YouTube mecrasi iizerinden paylasiimasi ve
platformun agirlikli olarak video paylasimi yapilan ve izlenme
orani yiiksek bir sosyal medya mecrasi olmasidir. Bu agidan
belirtilen tarihler arasinda yeni yil temali herhangi bir reklam
paylasimi gerceklestirmeyen markalar, inceleme disinda tu-
tulmustur.

5. Bulgular

Arastirma bulgularina bakildiginda, Brand Finance 2020
Tiirkiye Raporuna gore Tiirkiye’nin en degerli ilk 20 markasi-
nin YouTube kanallarinda 01.12.2020-31.12.2020 tarihlerin-
de yayinlanan yeni yil temali reklam filmleri arastirildiginda,
yeni y1l temalr sekiz reklama ulasilmuistir. Geriye kalan on iki
marka belirtilen tarihler arasinda herhangi bir yeni yil temal
reklam paylasimi yapmamistir. Sonuglar Tablo 4’de incelen-
mistir.
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Tablo 4. 2020 Yilinin En Degerli ilk 20 Tiirk Markasinin Yeni Yil Temah Reklam Sayasi

Marka Yeni Yil Temalt Marka Yeni Y1l Temalt
Reklam Sayis1 Reklam Sayis1
Turkish Airlines 1 LC Waikiki 0
Ziraat Bankasi 1 BSH 0
Garanti BBVA 0 Bim 0
Turkeell 1 Opet 1
Argelik 1 Ulker 0
Tiirk Telekom 1 Vestel 0
Akbank 0 Vakifbank 0
is Bankasi 1 Anadolu Efes 0
Yap1 Kredi 1 Halkbank 0
Ford Otosan 0 Denizbank 0

Tablo 4’de de belirtildigi gibi Turkish Airlines, Ziraat Ban-
kas1, Turkcell, Arcelik, Tiirk Telekom, Is Bankas, Yap1 Kredi
ve Opet markalar1 yeni y1l temali reklam yayinlamislardir. Yeni
yil temal1 reklamlar arasinda Argelik ve Tiirk Telekom marka-
larin yapmis oldugu reklamlarda herhangi bir arketip ve
postmodern tiiketici 6zelligi bakimindan bir iligki tespit edi-
lememistir. Bu nedenle Arcelik ve Tiirk Telekom markalarinin
reklamlar1 analiz disinda tutulmustur.
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Tablo 5. Reklam Analizi 1

" . Postmodern Tiiketici
Kiinye Arketip Ozelligi
Eylemci
Kasif &
Karakter Kesfedicisi
Marka:
Turkish Airlines
. Kral Eylemci
Reklam Ismi:
2020 Yilinda Kanatlari-
miz Umudumuz Oldu! -
Tiirk Hava Yollar1
Kahraman Eylemci
Yayinlanma Tarihi:
28 Aralik 2020
Yardimsever Magdur
Gorsel ve Kaynak

2021 YOLCULUGUNUZDA DA BIiRLIKTEUGCMAK DIiLEGIYLE

MUTLU YILLAR!

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=MoBB4ZMIoRg
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Arketip ve Postmodern iliskisi Coziimlemesi:

Kagsif Arketipi, Eylemci ve Karakter Kegsfedicisi Postmodern Tiike-
tici Iliskisi

Reklam filminde genis ufuklara sahip manzaralarin kulla-
nilmasi ve bu goriintiiler gosterilirken, dis sesin kesfetme aski
ve yepyeni ufuklara uctuk mesajlarini vermesi ile ozgiirliigii
koruma islevini gostermekte bu ise kasif arketipine karsilik
gelmektedir. Kasif arketipine yonelik olarak kesfetme eylemle-
ri icin hareketli goriintiiler gosterilmesi, kliselerden uzak ve
benlik arayisi igerisinde bazi kontrolleri {istlenmeye calisan
eylemci ve karakter kesfedicisi postmodern tiiketici 6zelligine
karsilik gelmektedir.

Yardimsever Arketipi ve Magdur Postmodern Tiiketici Iliskisi

Bir diger agidan, bir u¢agin yardim malzemeleri ulastirma-
sina iliskin hareketli goriintiiler kullanilirken “kanatlarimiz
umudumuz oldu” denilip kargo ugaklarinin vazifeye hazir
oldugunun dile getirilmesi; giillimseyen engelli bir bireyin
gosterilmesi esnasinda “gokyiiziinde sinirlar yoktu engelleri
asarak uctuk” mesajina vurgu yapilmasi; fedakarlik, koruyucu
ve kollayicr islevlerine atif yapmakla birlikte "Yardimsever"
arketipinin kullanildigini gostermektedir. Bu baglamda yar-
dimsever arketipine karsilik gelmesiyle birlikte engelli bireyin
reklamda gosterilmesi, tiiketiciyi korumak igin ¢abalayan sis-
temlerden yararlanan islevi temsil etmesi agisindan "magdur”
postmodern tiiketici Ozelligine karsilik gelmektedir. Nitekim
magdur ozelligi tasiyan postmodern tiiketici 6zelligiyle kendi-
sini koruyan kollayan yardimsever arketipinin eslestigi Tur-
kish Airlines markasi arasinda bir bag kurulmaktadir.
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Kral Arketipi ve Eylemci Postmodern Tiiketici Iliskisi

Bir diger iliski ise, reklamda harita iizerinde ugak ile ay ve
yildiz goriintiilerinin gosterilmesi ve bayrak tastyict hava yolu
vurgusunun dis ses tarafindan dillendirilmesidir. Bu, kontrol
saglayic isleve karsilik gelmekte ve "Kral" arketipini temsil
etmektedir. Kral arketipine karsilik gelmesiyle, bayrak tasiyic
ozelliginin vurgulanmasi, bazi kontrolleri iistlenmeye calisan
"eylemci" postmodern tiiketici 6zelligine karsilik gelmektedir.

Kahraman Arketipi ve Eylemci ve Yurttas Postmodern Tiiketici
Iliskisi

Bir baska iligki ise, zorlu gorevlere hazirlanma ve ardindan
ucagin havalanmasi goriintiistiyle, “kimseyi vatanina hasret
birakmadik cesaretle uctuk” mesajinin verilmesidir. Bu durum
cesur davranma isleviyle uyum gostermekte ve bu ise "Kahra-
man" arketipine karsilik gelmektedir. Kahraman arketipinin
kullanilmasiyla birlikte zorlu gérevlere hazirlanma ve cesurca
bu gorevlere atilma unsurlarinin reklamda gosterilmesi; mii-
cadeleci, ezilene kars1 koruma giidiisiine sahip, yasanilan zor-
luklara kars1 miicadele eden ve zorlu gorevleri {istlenen bir
yap1 igerisinde bulunurken bazi bazi kontrolleri iistlenmeye
calisan igleve karsilik gelmesi ile birlikte "eylemci" postmodern
tiiketici 6zelligini temsil etmektedir.
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Tablo 6. Reklam Analizi 2
. . Postmodern Tiiketici

Kiinye Arketip Ozelligi
Soytar1 Haz Arayicsi

Marka:

Ziraat Bankasi

Reklam Ismi: Masum Yurttas

Sen Hep Giiliimse

Yayimnlanma Tarihi:

31 Aralik 2020 . .
Bilge Eylemci

Gorsel ve Kaynak

Ziraat Bankasi. Guler yluzuyle 157 yildir bir bankadan daha fazlasi

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v={Piwmoxa0QE
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Arketip ve Postmodern iliskisi Coziimlemesi:

Soytart Arketipi ve Haz Arayicist Postmodern Tiiketici Iliskisi

Ozellikle  reklamda  giilme vurgusu iizerinden
gidilmektedir. Bu bakimdan tiirk sinemasmnin giliisii ile
taninan inlii ismi Kemal Sunal bir dublor araciligs ile yeniden
canlandirilmaktadir. Bu bakimdan  eglendirici islev ile
Ozdeslemekte ve bu ise “Soytar’” arketipine karsilik
gelmektedir. Soytar1 arketipinin eglenceli yapist ile tiiketiciyi
aktif bir yaprya sokarak eglenceli bir etkilesim saglamasi son-
rasinda, glilme eyleminin reklamda marka ile 6zdeslestirilmesi
ve gliler yiizlin her daim olmasinin vurgusu; tiikettikce egle-
nen ve hazzi bu sekilde saglayan postmodern tiiketicinin isle-
vine karsilik gelmekte, “haz arayicis1” ozelligi ile etkilesim
saglayan tiiketici ile iliski kurulmaktadir.

Masum Arketipi ve Yurttas Postmodern Tiiketici Iliskisi

Bir diger acidan reklamda siklikla ¢ocuklarin gosterilmesi
ve Kemal Sunal karakterinin ¢ocuklar ile bag1 a¢isindan eskiye
ozlem gelenekgi bir yapiy1 var etmektedir. Bu durum ise gele-
nekgi yap1 ve ¢ocuk gosteriminin saf duygular inancini daima
korumak ve tazelemek iglevine karsilik gelerek “Masum” arke-
tipi kullanildigin1 gostermektedir. Masum arketipinin kulla-
nilmasi ile birlikte reklamda gosterilen ¢ocuklarin saf 6zellik-
leri ve ge¢mise yapilan 6zlem sonrasinda umudun devaml
olusu, tiiketim ile iyi yasami elde edecegine inanan islev ile
iliskilendirilebilmekte bu ise “Yurttas” Postmodern tiiketici
ozelligini gostermektedir.

Bilge Arketipi ve Eylemci Postmodern Tiiketici Iliskisi

Ziraat Bankasi bu reklaminda yeni yil temasini dolayli bir
anlatimla saglamakta iken yeni yasinin vurgusunu yapmakta-
dir. Buna gore, Tiirk sinemasinin usta isminin reklamda yer
almasi ve “157 yildir bir bankadan daha fazlas1” mesajinin
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verilmesi tecriibeli, deneyimli ve koklii bir yapiya sahip oldugu

imajinin ¢izilerek kendi diinyasini anlamis bir islevi gosteren

krakteristik yapinin kullanildigi goriilmektedir. Bu, “Bilge”

arketipini yansitmaktadir. Postmodern tiiketici noktasinda ise

diinyay1 anlamlandirma arayisi igerisindeki kokli ve tecriibeli

markayla, bazi kontrolleri iistlenmeye calisan islevi agisindan

“eylemci” postmodern tiiketici yapis1 noktasinda bir iliski ve

bag kurabilmektedir. Kontrolleri {istlenmeye calisan eylemci

postmodern tiiketici bunu saglamak icin Ziraat Bankasinin

tecriibeli ve koklii yapisi ile bunu saglayacagina inanabilir.

Tablo 7. Reklam Analizi 3

Kiinye

Arketip

Postmodern Tiiketici Ozelligi

Marka:
Turkcell

Reklam ismi:
#Bagliy1zBiz

Yayimnlanma Tarihi:
8 Aralik 2020

Masum

Yurttas

Gorsel ve Kaynak

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=qQ41jp0jXPM
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Arketip ve Postmodern iliskisi Coziimlemesi:

Masum Arketipi ve Yurttas Postmodern Tiiketici Iliskisi

Genel anlamda 2020 yilinin zorlu bir yil olduguna ve bos
sokaklara iliskin goriintiiler ile covid-19 salginina ve dogal
afetlere vurgu yapilmaktadir. Bu noktada Yasanan zorluklara
ragmen {ilkenin insanlarinin birlikteliginin hi¢ sarsiimadigina
yer verilmekte, yeni yilda da simsiki baglanilmas: {imidi ve
Turkcell’in hep Tiirkiye’nin yaninda oldugu vurgusu ile “bag-
liy1z biz” mesaj1 verilmektedir. “Sevgi dolu” ve “iyimser” &zel-
likler tastyan, inancini devamli koruyan ve tazeleyen bir 6zellik
gostermekte, bu noktada reklamda “masum” arketipi kulla-
nilmaktadir. Bununla birlikte ¢ocuk ve yash karakterlerinin
safliginin 6n plana ¢ikarilmasi ile saf islevinin vurgulanmasi,
umudun devamli siirmesi ile birlikte tiiketim ile iyi yasami
elde edebilecegine inanan postmodern tiiketici islevi “yurttag”
postmodern tiiketici 6zelligini temsil etmektedir.
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Tablo 8. Reklam Analizi 4

Kiinye Arketip Postmodern Tiiketici Ozelligi

Marka:
is Bankasi

Reklam Ismi Masum Yurtta:
Yeni Y1l 2021 3
Yayinlanma Tarihi
30 Aralik 2020

Gorsel ve Kaynak

TUM OZLEDIKLERIMIZE KAVUSACAGIMIZ

SAGLIKLI, MUTLU, GUZEL BiR YIL OLSUN.

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=vGnsoNf--FE

Arketip ve Postmodern iliskisi Coziimlemesi:

Masum Arketipi ve Yurttas Postmodern Tiiketici Iliskisi

Reklamda kalabaliklara karismanin 6zlemi dile getirilmek-
tedir. Bu esnada birbirlerine sarilan ve giilerek sohbet eden
kisiler, mutlu goziiken g¢ocuklar ve giiliimseyen insanlardan
olusan fotograflar gosterilmektedir. Saglikli, mutlu ve giizel
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yilin vurgusu yapilarak, inanct devamli koruyan ve bu anlamda
devamli inancini tazeleyen bir islevi gosterdiginden “Masum”
arketipinin kullandig1 goriilmektedir. Masum arketipinin kul-
lanilmasiyla, mutlu bir sekilde alisveris yapmaya duyulan 6z-
lemin vurgulandigl esnada mutlu insanlarin alisveris yaptig
fotograflar goriilmesi tiiketim ile iyi bir yasamui elde edebilece-
gine inanan postmodern tiiketici islevi ile “yurttas” postmo-
dern tiiketici 6zelligi goriilmektedir.

Tablo 9. Reklam Analizi 5

Kiinye Arketip Postmodern Tiiketici Ozelligi

Marka:
Yap1 Kredi

Reklam fsmi

Akalli aligveris arkadasiniz
World Mobil’den yilbasi
hediyesi!

Soytari Haz arayicisi

Yayinlanma Tarihi
24 Aralik 2020

Gorsel ve Kaynak
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Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=SxYs6dT21P8

Arketip ve Postmodern iliskisi Coziimlemesi:

Soytar Arketipi ve Haz Arayicist Postmodern Tiiketici Iliskisi

Reklamda eglenceli bir miizik kullanimu ile birlikte Yapi
Kredi Bankasinin kredi kart1 olan World Kart'in Vadaa isimli
maskotuna yer verilmektedir. Vadaa karaktleri birbirlerine
gliliimseyerek hediyeler vermektedir. Bu agidan hayatin tadini
stirekli ¢ikarmasi ve her zaman neseli olmasi ile eglendirici
islevi gostermesi agisindan “Soytar1” arketipinin kullanildig
goriilmektedir. Soytar1 arketipi kullanilmakla birlikte tiiketi-
ciyle eglenceli bir etkilesimin saglandig1 reklam ortaminda,
tiiketiciye verilen hediyelerin vurgusu Vadaa karakterleri iize-
rinden yapilmakta ve bu durum tiikettik¢e eglenen, hazzi bu
sekilde saglayan postmodern tiiketici islevini gosterek “Haz
Arayicis1” postmodern tiiketici 6zelliginin oldugu goriilmek-
tedir.
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Tablo 10. Reklam Analizi 6

Kiinye Arketip Postmodern Tiiketici Ozelligi

Marka:
Opet Kral Kontrol Saglayict

Reklam Ismi

2021'de Kadin Giiclimiizle
Daha Da Giigliiyiiz .
Asi Isyankar
Yayinlanma Tarihi
28 Aralik 2020

Gorsel ve Kaynak

o

KQadin

: ' )) ) ’
i Qucy ¢ )
2021°de kadin QUcimizle ﬂ
] ‘. .

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=hc4UsV4rx5I

Arketip ve Postmodern iliskisi Coziimlemesi:

Kral Arketipi ve Eylemci Postmodern Tiiketici Iliskisi

Reklamda genel anlamda kadin giiciine iliskin vurgular
yapilmaktadir. Bu agidan kadin giiciiniin 73 istasyonda goriil-
mesi ve 2021’de kadin giicii ile sahip olunan kurumsal giiciin
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daha da artacag1 vurgusuyla birlikte giiclin bir anlamda kont-
rol saglayicist olmasi ve bunun ise kontrol saglayict bir islevi
temsil etmesiyle, “Kral” arketipinin oldugu goriilmektedir.
Kral arketipinin goriilmesiyle kadin giicii, daha giiclii yarinlar
icin calismaya devam edileceginin vurgusu; bazi kontrolleri
tistlenmeye calisan postmodern tiiketici 6zelligini temsil et-
mekte ve bu ise “eylemci” postmodern tiiketici ozelligi ile
iliskilendirilebilmektedir.
Asi Arketipi ve Isyankar Postmodern Tiiketici Iliskisi
Reklamda opet istasyonunda ¢alisan bir kadinin goste-
rimi, kadinin “yapamazsin, beceremezsin ve pes edersin dedi-
ler” demesi sonrasinda “niye yapamiyacakmisim ki” demesi,
baskilara gogiis gererek isyan etme i¢ glidiisii ile hareket eden
ve meydan okuyucu bir mizaca sahip olmasi nedeniyle kuralla-
r1 yikmak islevinin oldugu goriilmekte; bu ise “Asi” arketipi-
nin kullanildigini gostermektedir. Asi arketipinin kullanilma-
styla herkes tarafindan belirlenmis kurallar1 kabul etmeyen bir
ozellik gostermesi sonrasinda, opet ¢alisani kadin “biz burada-
yiz sayimizi da her giin arttirtyoruz” demektedir. Boylece ka-
din bir karaktere reklamda giicii vurgulanarak yer verilmesi;
cesitli illerde opet kadin ¢asilanlarinin oldugu vurgusu ile bir-
likte baskaldir1 ve ¢ilgin davranislari, tiikkettigi iiriinler sonra-
sinda ikonlastiran postmodern tiiketicinin islevini gostermek-
te; bu ise “Isyankar” postmodern tiiketici 6zelligini temsil
etmektedir.
Sonug ve Tartisma
Postmodernizm, karakter olarak anlamin zayiflatildig1 ve
icerikten ¢ok imajlarin 6n plana ¢iktig1 bir dénemi temsil et-
mektedir. Hersey bu donem igerisinde birtakim gostergeler-
den olusmaktadir. Postmodernizm, kiltiirel ve sanatsal bir
akim olarak ortaya ¢ikmasi ile birlikte dogal olarak toplumdaki



48 m ILETISIMDE GUNCEL CALISMALAR-2

sistemleri ve insan yapilarini etkilemektedir. Bu baglamda
modern donem igerisindeki fordist iiretim anlayisinin degis-
mesi ve doniismesi sonrasinda {iriin fazlaliginin ortaya ¢ikmasi
ile tiiketimin 6nemi artmistir. Bu ise iiretim ve tiiketim denge-
lerinin degismesine sebep olmus ve post fordist denilen tiike-
timin agir bastig1 dénem icerisine gecisin basladig1 goriilmiis-
tiir. Bu dénem postmodernizmin kendini gosterdigi bir done-
mi simgelemektedir. Postmodern tiiketici doneminde artik
tiiketim kiiltiirel bir malzeme olmasinin yan sira tiiketim ile
kendini var eden postmodern tiiketici olusturmaktadir.
Postmodern tiiketici, tiikettigi bicimde kendini var etmesi
ile icerigin 6nemsizlestirdigi imajin 6n plana ¢iktig1 bir dénem
icerisinde kendini temsil etmektedir. Bu dénemde tiiketici,
imajlarin tiiketicisi olmakta ve hazc bir anlayis icerisinde kisa
tiikketim tatminlerinden olusan, kullan at seklinde bir yapida
tatminler saglamaktadir. Bu noktada i¢i bosaltilmis basit kul-
lan atlarin diinyasinda postmodern tiiketici, tiiketim aracilig
ile kendini kimliklendiren bir yapida olusum géstermektedir.
Detaylandirildiginda ise tiiketici, alisverisci, segici, iletisimdi,
karakter kesfedicisi, haz arayicisi, isyankar, magdur, eylemci
ve yurttas gibi postmodern kiiltiir 6zelliklerini herhangi bir
noktada baskin bicimde gostermektedir. Nitekim tiiketici
odakli reklam, postmodern dénem igerisinde yine fordist do-
nemin postfordist doneme gecisteki tiiketim iksiri olarak
postmodern bir doniisiime ugramistir. Reklamlar bu dénem
icerisinde postmodernizmin ozelliklerini baskin bir bi¢imde
gostermekte ve gercekligin uzaginda, fantezi diinyasinda, tak-
litlerin taklitlerinin taklitleri ile gercek - mis gibi bir ortamin
yasam kaynagi haline gelmektedir. Bu baglamda markalar
reklam araciligryla postmodern tiiketici ile bir bag kurmak



ILETISIMDE GUNCEL CALISMALAR-2 m 49

adina kendine bir takim kisilik yapilarini arketipler sayesinde
uyarlamaktadir.

Postmodern doénem icerisinde, postmodern tiiketici yapisi
ile bag kurmak icin arketipler bir ¢ok reklamda kullanilmakta-
dir. Bireyin arketipleri olan ilkimgesel yapisi temelde sahip
oldugu kalitimsal kodlara iligskin 6zellikleri sunarken; postmo-
dern tiiketici fantezi diinyasinda, kendini kimliklendirme kay-
gist icerisinde haz ve imajlarin tiiketimini sergilemektedir.
Cagdas diinyada kendini gosteren arketipler, imgeler bigimin-
de reklam aracilig1 ile sunulmakta, kendini stirekli olarak bir-
takim imaj ve hazci imgeler ile kimliklendirme arayisinda olan
postmodern tiiketici, reklamda sunulan arketip imgelerini
kendi postmodern ozellikleri ile bagdastirabilmektedir.

Carl Gustav Jung'un gelistirdigi dort arketip, gesitli agilar-
dan dikkat ¢cekmis ve Mark ve Parson tarafindan marka kisili-
gi olusturmada kullanimi ile genisletilerek 12 arketip {izerin-
den degerlendirilmektedir. Bu baglamda Thomas’in ortaya
koydugu dokuz postmodern tiiketici 6zelligi genisletilmis 12
arketip ile bir bag kurabilmektedir. Bu bagin hangi arketipler
ve Ozellikler anlaminda ve nasil kuruldugu bazi reklam filmleri
tizerinden incelediginde goriilmektedir.

Brand Finance arastirma ve danismanlik sirketinin Hazi-
ran 2020 yilinda yayinladigi Tiirkiye’en degerli ve en giiglii
markalar1 raporunda ilk 20 swrada yer alan markanin
01.12.2020-31.12.2020 tarihleri arasindaki YouTube kanalla-
rinda yayinladiklart yeni yil temali reklam filmlerinde hangi
arketipler ile postmodern tiiketici Ozellikleri kullanmis ve
bunlar nasil bir iliski igerisindedir? Sorusuna yanit arandiginda
ise, yapilan bu calisma sonrasinda goriildiigii iizere, Tiirki-
ye’nin en degerli ilk 20 markasinin sekizi dolasiyla %40’1 Yo-
uTube kanallarinda 01.12.2020-31.12.2020 tarihleri arasinda
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yeni yil temali reklam filmi yayinlamustir. Reklam filmi yayin-
layan sekiz marka, yeni y1l temali ayr1 ayr1 olacak sekilde tek
bir reklam filmi yayinlamistir. Yayinlanan reklam filmlerinden
sekizinin ikisinde herhangi bir arketip ve postmodern tiiketici
iliskisine rastlanmamistir. Buna gore alti farkli markanin
(Turkish Airlines, Ziraat Bankasi, Turkcell, Is Bankasi, Yapi
Kredi ve Opet) 6 farkli reklamu arketip ve postmodern tiiketici
iliski baglaminda degerlendirildiginde, Arketipler ii¢ “Ma-
sum”, iki “Kral”, iki “Soytar1”, bir “Kasif”, bir “kahraman”, bir
“yardimsever”, bir “bilge ve bir “Asi” olmak {izere toplamda
12 adet olarak gozlemlenmis ve arketiplerden sekizine rast-
lanmis fakat dort arketipe iliskin herhangi bir ipucu buluna-
namustir. Islevsel anlamda 12 arketip ile bir bag kuran dokuz
postmodern tiiketici 6zelligi anlaminda anlamli bir iligski bu-
lunmus ve arketipler ile eslestiginde ise, dort “Eylemci, {i¢
“Yurttas”, iki “ Haz Arayicis1”, bir “Isyankar”, bir “Magdur”,
bir “Karakter Kesfedicisi” seklinde toplamda 12 postmodern
tiiketici 6zelligine rastlanmig ve postmodern tiiketici 6zellikle-
rinin altisinin oldugu goriilmiis, iigline iliskin herhangi bir
bulgu veya ipucu elde edilememistir.

Arketipler ile postmodern tiiketici iliskisi anlamindan
markalar tek tek incelendiginde ise; Turkish Airlines markasi-
nin, yeni yil reklaminda arketipler ile postmodern tiiketici
arasinda bir iliski oldugu gozlemlenmistir. Buna gore, kullani-
lan arketip ve postmodern tiiketici Ozelligi bakimindan,
“Kasif” arketipi ile “Eylemci” ve “Karakter Kesfedicisi”, “Kral
arketipi ile “Eylemci”, “Kahraman” arketipi ile “Eylemci ve
Yurttas” ve “Yardimsever” arketipi ile de “Magdur” postmo-
dern tiiketici 6zelliklerinin iliskisel anlamda uyumlu oldugu ve
Turkish Airlens markasinin genel olarak yeni yil reklaminda



ILETiISIMDE GUNCEL CALISMALAR-2 m 51

dort farkli arketipe yer vermesiyle, “Eylemci” Postmodern
tiiketici ile bir bag kurmay1 hedefledigi goriilebilmektedir.

Ziraat Bankasr’'nin yeni yil reklaminda arketipler ile ilgili
postmodern tiiketici arasinda bir iliski oldugu gozlemlenmis-
tir. Buna gore, kullanilan arketip ve postmodern tiiketici 6zel-
ligi bakimindan, “Soytar1 arketipi ile “Haz Arayicis1”, “Ma-
sum” arketipi ile “Yurttas” ve “Bilge” arketipi ile de “Eylemci”
postmodern tiiketici 6zelliklerinin iliskisel anlamda uyumlu
oldugu goriilmiistiir. Ziraat Bankasi’'nin genel olarak 3 farkli
arketipe yer vermesiyle daha ¢ok koklii yapisinin vurgusu ya-
pilirken eglenceli 6zelligi de yine koklii bir ge¢mise sahip tinlii
izerinden yapilmaktadir. Bu agidan hem yurttas hem eylemci
hem de haz arayicisi bir postmodern tiiketici ile bag kurulma-
sinin hedeflendigi goriilmektedir.

Turkcell markasinin yeni y1l reklaminda arketipler ile ilgili
postmodern tiiketici arasinda bir iliski oldugu gozlemlenmis-
tir. Buna gore, “Masum” arketipi baglaminda “Yurttas” post-
modern tiiketici Ozelligi ile iliskisel anlamda uyumlu olarak
yeni yila iliskin reklaminda; yasanan zorlu yilin ardindan inan-
cini koruyan ve tazeleyen ozelligi ile tiiketim sonrasinda iyi bir
yasami elde edebilecegine inanan postmodern tiiketici ile bir
bag kurmaya calisildig1 goriilmiistiir. Nitekim buradaki isle-
nen tiiketim olgusu herhangi bir iiriin veya hizmet seklinde
degildir.

Is Bankas’nin yeni yil reklaminda arketipler ile ilgili
postmodern tiiketici arasinda bir iliski oldugu goézlemlenmis-
tir. Buna gore, “Masum Arketipi baglaminda “Yurttas” post-
modern tiiketici 6zelligiyle, iliskisel anlamda uyumlu olarak
yeni yila girerken 6zlem vurgusu yapilarak, markanin inancin
devaml olarak koruyan ve tazeleyen yapist ile tiiketim sonra-
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sinda iyi bir yasami elde edebilecegine inanan postmodern
tiiketici ile bag kurmaya calisildig1 goriilmektedir.

Yap1 Kredi markasinin yeni yil reklaminda arketipler ile il-
gili postmodern tiiketici arasinda bir iliski oldugu gézlemlen-
mistir. Buna gore, “Soytar1” arketipi ile “Haz Arayicis1” ara-
sinda, postmodern tiiketici 6zelligi bakimindan iliski kuruldu-
gu goriilmektedir. Yeni yila girerken markanin eglenceli yapisi
yansitilarak, tiikettikce eglenen ve hazzi bu sekilde saglayan
postmodern tiiketici ile bir iliskisel bag kurmaya caligildig
goriilmektedir. Nitekim reklamda sunulan hediye promosyon-
lar1 eglenceli, tiiketiciyi aktif konuma sokan ¢zelligi ile tiike-
timin hareket noktasi gibidir.

Opet markasinin yeni yil reklaminda arketipler ile ilgili
postmodern tiiketici arasinda bir iliski oldugu goézlemlenmis-
tir. Buna gore, “Kral” arketipi ile “Eylemci” ve “Asi” arketipi

A

ile “Isyankar” agisindan postmodern tiiketici 6zelligi bakimin-
dan iligski oldugu gozlemlenmistir. Opet markasinin iki farkl
arketipe yer vermesi ile yeni yilda kurallar1 yikan ve bununla
birlikte kontrolii saglayan ozelligi gosterilmektedir. Bu du-
rumda bazi kontrolleri {istlenmeye ¢alisan “Eylemci” ve bas-
kaldir1 ve cilgmhgini tiikettigi {irtinler ile ikonlastiran “Is-

A

yankar” postmodern tiiketici 6zelligi ile iligskisel anlamda bir
bag kurmaya galistig1 gézlemlenmistir.

Genel anlamda ise yeni yil reklamlarinda markalarin en
¢ok “Masum” arketipini kullanarak, inancini devamli koruyan
ve bunu tazeleyen imajini, yeni yila girerken vermektedir. Bu
anlamda reklamlarin, marka ile O&zdeslesen “Yurttas”
postmodern tiiketici 6zelligine sahip ve yine tiiketim ile bu
yilda iyi bir yasamu elde edebilecegine inanan birey ile iliskisel
bir bag kurmay1 hedefledigi sdylenebilir. Bunun yani sira en
¢ok “Eylemci” postmodern tiiketici 6zelliginin kullanilmasi ile
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farkli arketip ile eslesmesi sonrasinda bazi kontrolleri
tistlenmeye c¢alisan tiiketici ile bir etkilesimin oldugu
sOylenebilir.

Son olarak; hazlarin ve imajlarin tiiketicisi olan
postmodern tiiketici ile bag kurmak adina markalarin gesitli
arketipler aracilign ile etkilesime gectigi gOriilmektedir.
Aslinda markalar, reklamlarinda kendilerine iliskin bir veya
birden fazla arketip olusturarak, postmodern dénemdeki
tiiketici ile bir iligki kurmaya calismaktadir.
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Goniillii mahremiyet sunumlari, sosyal medya iizerinden
gozetimin bir parcasidir. Tiiketim toplumuyla birlikte gelen
mahremiyet anlayisindaki degisim, sosyal medya kullanicilari-
nin hayatlarini ti¢lincii kisilerin gézetimine agmalarina neden
olmaktadir. Sosyal medya kullanicilari, bu ifsadan zevk almak-
ta ve paylasimlarinda mahremiyet konusunda gereken dikkati
gostermekten ¢ok uzak eylemlerde bulunmaktadir. Hatta bazi
kullanicilar, bu paylasimlarin kimler tarafindan hangi amaglar-
la kullanilabileceginin farkinda degildirler ya da bu konuda
umursamazlik tavri icinde olabilmektedirler.

Birey kendisini ¢evresine iirettikleriyle degil tiikettikleriyle
ifade etmeye calismaktadir. Postmodern bireyler, varliklarini
imaj tizerine kurmaktadir. Yani, insanlarin anlam {iretmek igin
tiiketmesi s6z konusudur. Insanlar artik ne yapabildiginden ve
ne {retebildiginden ziyade, neyi satin alabildigi ve kim gibi
oldugu konusu 6n plana ¢ikmaktadir. Tiiketim kdiltiir{ini
igsellestiren bireyler, tiiketmeye ve tiiketerek var olmaya ¢a-
lismaktadir (Oze, 2014:68). Bu durum ise gosteris temelinde
tiiketim ve bireyin tiiketen nesne olarak kendini teshir etme-
siyle sonuglanmaktadir.

Kiiresellesmenin etkilerinin somut olarak goriilmeye bas-
landig1 bu ¢agda teknolojiyi insan yararina kullanmak her za-
man diisiiniildiigii kadar kolay olmamaktadir. Internet gibi
teknolojik gelismeler, teori ve pratikte bir¢ok soruna yol ag-
manin yani sira, kisisel mahremiyeti de zedeleyebilmektedir
(Okmeydan, 2017b:347). Internet ekrani, yeni medya ve sos-
yal medya, hizla yayilan ve benimsenen yeni sahnedir. Artik
hayatin her alani, insanin tiim deneyimleri, bu sahnede can-
landirilmaktadir. Katilimcilar tiim insanlardir ¢iinkidi internet
seckinci ve elitist degildir, tipki kiiresellesme, kitle kiltiirii ve
popiiler kiiltiir gibi her seyi kapsayarak ve gekerek icine alip
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eritmektedir (Cakir, 2015: 155-156). Burada c¢agin sartlari
kadar aracin sartlarindaki degisimden de bahsetmek gerek-
mektedir. Teknolojinin sagladig1 faydalar kadar 6ngoriilemez
bicimde mahremiyet ihlalini kolaylastiran bir teshir ortamina
biiyiik bir olanak sagladig1 da goriilmektedir.

1. Gozetim

Yazinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte pastoral gézetim olarak
da adlandirilan modernlik 6ncesi gozetim pratikleri, ilkel top-
luluklar, yerlesik uygarliklari, gécebe toplumlari, askeri dev-
letleri, feodal beylikleri, kilise ve imparatorluklar1 kapsayan bir
tiir olarak goriilmektedir (Aslanyiirek, 2016: 187). Gozetim,
yetiskinlerin gdzetimi olmaksizin sosyallesme edimi diisiinii-
lemeyeceginden, tiim toplumlarinin temel yap:r tasi olarak
kabul edilmektedir (Armstrong ve Norris, 2020: 3). Dolayisiy-
la gozetim, toplumlarin var olusundan kaynakli dogal gelisen
bir durum oldugunu gostermektedir.

Insanlik tarihi, kadim zamanlardan beri ok cesitli gézetim
ve karsi-gozetim faaliyetlerine tanik olmustur. Insanlar diger
insanlari, donemlerinin teknolojileri olmadan etkin ve kesin
bir sekilde gozetleyemezler. Teknoloji hem insanlar1 hem de
devletleri giiclendirebilecek bir aractir (Kadivar, 2018: 214).
Teknolojinin gelisimi ‘Goézetim Toplumu’ kavramini da 6n
plana ¢ikarmistir.

Gozetim toplumu kavrami, modern diinyada insanlarin
biitlin yasam tarzlarinin gozetim ile gercevelendigine dikkat
cekmektedir. Bu goriise gore, gozetimdeki goz her yerdedir,
her andadir ve kaginilmazdir (Lyon, 2013: 45). Gdzetim top-
lumunun olusum siireci, iletisim bigimi ve iliskilerinin gegir-
digi doniisiim iizerinden anlasilabilir. Tktidarin goziinii bicim-
lendiren temel sorun, igerisinde yasanilan dénemin {retim

bi¢imi ve iiretim iliskileridir. Gézetim toplumu temel olarak
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calisma yasaminin diizenlenmesi ile ilintilidir. Bu anlamda
isciler iizerindeki denetim ve gbzetimin saglanmasi iktidar i¢in
is yasamina eklemlenmis en etkin Ogelerinden birisine do-
niismistiir (Coban, 2008: 111).

Toplumsal teoride, diizenli bir izleme olarak tanimlanabi-
lecek gozetim konusuna, ilk olarak Karl Marx dikkat ¢ekmis-
tir. Marx’a gore, “gbzetim, emek ve sermaye arasindaki miica-
delenin bir unsurudur”. Gozetim sayesinde, isciler yoneticiler
tarafindan daha fazla calistirilabilme potansiyeline ulasacaktir.
Weber ise ¢alisanlarla ilgili olarak gelistirilmis bir sosyal dene-
tim modeli ortaya koymaktadir. Sadece bilimsel ¢alismalarda
degil, 1984 gibi edebi bir eserde Orwell totaliter bir rejim al-
tinda yliksek bir denetimden bahsetmektedir. Gozetim konu-
sunda en 6nemli analiz postmodern teorisyen Michel Foucault
tarafindan yapilmistir. Foucault gozetimi organizasyonlar te-
melinden c¢ikararak, tim toplumu kapsayacak bigimde bir
disiplin olarak incelemistir. Foucault’'un getirdigi yeni bakis
acisiyla gozetim toplumsal teoride 6nemli bir yer edinmistir
(Bozkurt, 2000: 75-76). Foucault, iktidarin isleyisi ile yalnizca
devlet aygit1 sorunu, yonetici smnifi, hegemonik kastlar soru-
nunu degil, bireylerin giindelik davranislarinda bedenlerine
varincaya kadar iizerlerinde isleyen, giderek daha da inceleyen
iktidarlara génderme yapmaktadir. Iktidarin bedenle iliskisi
yeni bir olgu degildir, insanlarin tarihi boyunca iktidardaki
glicler hegemonyalarini devam ettirmek i¢in bedeni kontrol
altina almay1 saglayan mekanizmalar gelistirmislerdir ve bu
gozetim mekanizmasinin Sonuglari itibariyla siirekli olmasini
saglamak gereklidir (Ozarslan, 2008: 139-140; Foucault, 1992:
252). Warren ve Brandies (1890: 195), Gizlilik Hakki adl
makalelerinde gelisen teknolojilerle 6zellikle fotograf konusu-
na atif yaparak 6zel hayatin kutsallarinin tehdit altinda oldu-



ILETISIMDE GUNCEL CALISMALAR-2 m 65

guna vurgu yapmaktadir. Dolayisiyla, gozetim gerek felsefi
temelleri gerekse uygulamalariyla ¢cagimizdan daha eskilere
dayanan koklere sahip olmakla birlikte giiniimiizde kendine
yeni zirveler belirlemeye calismaktadir.

Popiiler kiiltiirde gézetimin tasvirine bu kisa ve segici ba-
kis, gdzetim pratigi ve teknolojisiyle ilgili derin bir rahatsizlig
yansitmaktadir. Ancak Marx'in isaret ettigi gibi, gézetim tehdit
edici olarak degil, iyiliksever koruyucunun koruma ve bakim
vaadini sunmakla (Armstrong ve Norris, 2020: 3) birlikte
toplumsal boyutta modernizm ve post modernizm ile birlikte
gozetim hikayesi bambagka bir yere dogru evrilmistir.

Buna gore, enformasyon teknolojileri yoluyla ger¢eklestiri-
len gozetim pratikleri, iki farkli asama icinde incelenebilir.
Modern topluma karsilik gelen ve enformatik gozetimin en
ilkel bi¢imini olusturan ilk asama: telefon, telgraf ve faks gibi
iletisim araglariyla yapilan haberlesmelerin ulusal giivenlik
kaygist altinda denetlenmelerini icerir. Ikinci asamada ise,
bilgisayar, internet ve uydu sistemleri (Dolgun, 2005: 245) ile
gelisen yeni ag ortamlarinda yasanan modern gozetim yer
almaktadir. Gozetim hangi teknoloji ve aragla yapilirsa yapilsin
gozetim amacina hizmet eden bir faaliyettir.

Modernizmde, panoptikon metaforu ile tanimlanan asi-
metrik gozetimin yerini; postmodernizmde, gdzetimin son
noktasi olan omniptikon metaforu almis ve iktidarin denetsel
islevi maskelenmistir. Panoptikondaki gozetimde disaridan
gelen baski ve zorlamaya dayali denetleme, sinoptikon ve om-
niptikonda bireysel riza ve goniilliiliige dayalidir. iktidarin
panoptikondaki ‘sikict denetim’ islevi, omniptikona gelindi-
ginde ‘haz veren ve eglenceli’ bir nitelige doniismiistiir. Ayri-
ca, gozetim yerelden kiiresele dogru kaymistir. Goriiniir olma-
y1, eglence ve haz arayisinin odak noktasina yerlestiren post-
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modernizm ise, gozetim olgusunda yasanan séz konusu degi-
simleri kolaylastirmaktadir (Okmeydan, 2017a:45,47). Dolayi-
styla artik goniillii olarak gerceklesen bir siire¢ séz konusudur
ve bu goniillii sunumlar gézetimi siradan ve kolay hale getir-
mektedir.

Foucault'ya gore, disipline edici toplumsal kontroliin giici,
totaliter bir devlet rejiminde merkezilesmesinde degil, hapis-
hanedeki ideallestirilmis bi¢ciminden toplumsal dokuyu olus-
turan sayisiz kamu ve 6zel kurumda dagilmasinda yatmaktadir
(Armstrong ve Norris, 2020: 4). Zygmunt Bauman’a gore,
ozglirliilk meselesi, modernite ve post-modernite siirecindeki
denetleme ve gozetleme mekanizmalarinin birey {izerindeki
yikicr etkilerini azaltmanin yollarini gostermesi bakimindan
Oonem tagimaktadir. Bauman i¢in modernite ve post-
modernite, genel olarak belirtmek gerekirse farkli denetim ve
gozetim aygitlarini isler kilmistir. Modernlikle birlikte deger-
lendirilebilecek rasyonellesme toplumsal yasamin her alaninda
devrimsel nitelikte doniisiimleri 6n plana ¢ikarmistir. Rasyo-
nellesmenin goriintimii olarak degerlendirilebilecek “teknik”,
insanin eylem alanini genisletmis, kontrol yetisini artirmistir
(Akga ve Baser, 2011: 27). Bauman ve Lyon’a gore (2013: 7),
gozetim hayatimizin giinliik bir parcasi haline gelmis ve mo-
dern diinyanin temel 6zelliklerinden bir tanesi olmustur. Gii-
nlimiiziin modern toplumlar1 o kadar degisken bir haldedir ki,
bu toplumlarin akiskan asamada oldugunu séylemek miim-
kiindiir. Boylece, Bauman’in yaklasiminda panoptikonun, dev-
letin toplum iizerinde bir denetim aygit1 olmasina isaret ettigi
halde Foucault’ya gére panoptikonun, yasamin i¢inde gozetim
teknolojilerinin egemen hale gelmesini, beden ve eylemin
denetim siirecine tdbi olmasini ifade ettigini sdyleyebiliriz
(Baser, 2013: 121).
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Gozetleme siirecini kisisel ayrintilara odaklanmis bir dik-
kat olay1 olarak adlandiran Lyon, internet aracilig1 ile yapilan
gozetlemenin gilin gectikce arttigini sdylemektedir (2002:
243). Gozetim olgusu gittikce alkiglanir ve mesru hale gelmis-
tir (Bauman ve Lyon, 2013: 7). Lyon, modern goézetim teorile-
rinin ulus devlet, biirokrasi, teknoloji ve ekonomi ile iligkili
oldugunu savunurken, post-modern gézetim teorilerinin diji-
tal teknoloji ile var oldugunu ve bunlarin etkileri {izerine
odaklanilmas: gerektigini sdylemektedir. Yasadigimiz gézetim
caginda, son 30 yilda hayatimiza giren ve giinliik hayatta bir
devrim yaratan internet teknolojileri ayn1 zamanda insanlarin
hayatlariyla ilgili mahremiyet ve gozetleme ile ilgili kayitlar1 da
artirmistir. Bu teknolojiler sayesinde insanlar birbirlerini ko-
laylikla gozetleme ve takip etme yetenegi kazanmustir (Ric-
hards, 2013: 1936).

Giiniimiiziin kiiresel iletisim ortaminda ag toplumu yapi-
sina bagli olarak sosyal aglar, iletisimin islevselligini artirmak-
la birlikte, bir gozetim mekanizmasi olarak da kullanilabil-
mektedir. Gozetim olgusu, dar bir alana sikistirilmadan, genis
kapsamli bir mekanizma olarak diisiiniilmelidir. Sosyal aglar,
gozetimin kapasitesini ve potansiyelini artirmaktadir (Ustaka-
ra ve Tiirkoglu, 2015: 939). Lyon’a gore (2003: 225), gozet-
lemenin en Onemli faktorii bilgisayarlardir ve bilgisayarlar
sayesinde elektronik bir gozetim ortaya ¢ikmistir. Gozetimin
mesruiyet kaynaklar1 bir yandan her tiirlii gézetimin bir direng
kaynag1 bulmadan kabul edilmesine neden olurken bir yandan
da tiim diinyada yayilan bir gézetim kiiltiirliniin olusmasini
hizlandirmaktadir (Giiven, 2016: 29).

Toplumsal yapisi ve arz ettigi 6zellikler agisindan ister en-
formasyon toplumu, ister gozetim toplumu, ister post-modern
toplum, ister baska adlarla nitelensin giiniimiiz toplumunda
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degismeyen tek unsur, enformasyon teknolojilerinin 6zellikle
de kamusal ve 6zel alan ayrimi tanimadan tiim diinyay: elekt-
ronik ortamda birbirine baglayan siber-uzay baglaminda inter-
netin oynadig1 doniistiiriicii roldiir. Enformasyon teknolojileri,
dogalar1 geregi mahremiyetlere yonelik bir tehlike arz ederler
(Dolgun, 2004: 61, 70).

Niedzviecki’ye gore, icinde bulundugumuz dikizleme ¢a-
ginda insanlarin hem her seyi bilmesini istedigini hem de di-
gerlerinin kendileri hakkinda her seyi bilmesini istediklerini
savunmaktadir. Bu dikizleme tek tarafli degil karsilikli yasan-
makta ve insanlarin hiir iradesiyle olmaktadir. Insanlar hem
gozetlenmeyi hem de gozetlemeyi sosyal aglar araciligryla giin-
ltik bir rutin haline getirmislerdir (2010: 140).

Insanlar kendilerini popiiler biz dikizleme nesnesine d&-
niistiiriirken, akillarina hi¢ gelmeyecek tarzda sayisiz olumsuz-
lukla hedef haline gelme ihtimalini de diisiinmek zorundadir-
lar (Niedzviecki, 2010: 77). Gozetimin anayasaya karsi bir yap1
oldugunu belirten Richards, gozetim imkaninin insanlar iize-
rinde baski, santaj ve ayrimcilik riskini artirdigini ve insanlarin
digerlerinin gozetimine agik mahremiyetini paylasmasini ol-
dukga sakincali bulmaktadir (2013: 1936). Gozetim faktorii,
glinliik hayatimizin her anina yayilmis ve gozetimin olumsuz
yonleri genellikle risk yonetiminin kabul edilebilir veya tarti-
silmaz diger siireglerinin istenmeyen Sonuglar1 veya yan {iriin-
leri olarak ortaya ¢ikmaktadir bunun yaninda gozetim konu-
sunda insanlarin bilinglendirilmesi gerektigi belirtiimektedir
(Lyon, 2002: 255).

I¢inde bulundugumuz cagda, insanlar mahremiyetlerinin
ne tiir konularda basina bela agacagini diistiniip bunun tehdidi
altinda yasarken, bu tehdidin onlarin paylasma arzusu oniine
gecemedigi de agikdir. Biitiin bu risklere aldiris etmeden sos-
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yal medya hesaplarinda her tiirlii mahrem bilgisini paylasan
insanlar i¢in bu durum artik giinliik bir rutine doniismekte ve
insanlar hem dikizlemekten hem de dikizlenmekten biiyiik bir
haz duymaktadirlar (Niedzviecki, 2010: 140). Enformasyon
teknolojileri ile internetin sosyal teori i¢inde artan 6nemi para-
lelinde, gozetim yalnizca kisisel alanda degil, zaman, mekan,
cemaat, kamusal alan, demokrasi, siyaset ve mahremiyet gibi
kavramlastirmalara da yeni anlamlar yiiklenmeye baslanmistir
(Dolgun, 2015: 193).

2. Mahremiyet

Tanimu geregi sir, insanin bildiklerinin bir kismuini baska-
lartyla paylasmamasidir. Gizlilik, yani bir bilginin izinsiz agik-
lanmamasi, mahremiyetin sinirlarini ¢izmekte, belirlemekte ve
kuvvetlendirmektedir. Mahremiyet insanin kendi kralligidir.
icinde ‘ben kimim ve neyim’ sorusuna kisinin kendi basina
karar vermeye tam yetkisi bulunan ve kisinin hakkiyla taninip
saygl gosterilen, kendi kararlarina sahip ¢ikmak i¢in kendi
istegi dogrultusunda miicadeleler verebilecegi ve bunlar1 siir-
diirebilecegi, kendi tek ve boliinmez egemenliginin topraklari-
dir (Bauman, 2012: 36).

Mahremiyet yillar iginde farkli anlamlar kazanmustir. Bas-
langicta mahremiyet kavrami, kisiye 6zel bir oda ya da bir
tutam sa¢ gibi mekanla ve nesnelerle iliskilidir (Zeldin, 2010:
317). Giliniimiizde ise yenilen yemekten, evlerin igine kadar
olan genis bir gerceve mahrem olmaktan ¢ikmis ve tiim insan-
lar ile paylasilabilir hale gelmistir.

Insanoglunun var oldugu ilk giinden beri ortaya ¢iktigina
inanilsa da mahremiyet kavraminin iizerinde uzlasilmis evren-
sel bir tanim mevcut degildir. Bunun sebebi mahremiyet algi-
sinin zamansal, kiiltiirel ve toplumsal acidan degiskenlik gos-
termesidir. Yine de mahremiyetin gizli olmasi ve gizli kalmasi
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gereken sey anlamu olarak tanimlamak miimkiindiir (Aslan-
ylirek, 2016: 84).

Giiniimiizde bir yandan, mahremiyetin bir hak olarak ko-
runmasina yonelik talepler giderek artarken ve mahremiyete
yonelik tehditler yogun bir sekilde tartisilirken diger yandan,
bu taleplerin ve tartismalarin konusunu olusturan olguyu
ifade etmek tizere kullanilan mahremiyet kavraminin anlami
ve kapsamu {izerinde bir anlasmanin varligindan sz etmek
glictiir. Mahremiyetin ¢ok anlamlilif1 ve belirsizligi, onu ta-
nimlama Girisimlerini de zorlastirmaktadir (Yiiksel, 2009:
277).

Mahremiyet, bizim baskalar1 tarafindan ne 0l¢lide taninip
bilindigimiz, baskalarinin fiziksel olarak bize ne 6l¢iide ulasa-
bilir olduklari, bizim bagkalarinin ilgi ve dikkatinin ne 6l¢tide
nesnesi oldugumuz hususlariyla yakindan iliskili bir kavram-
dir (Yiksel, 2009: 278). Dikizleme ¢aginda yaptigimiz olay
kayit tutmaktir. Insanlar, yasamlarin1 mahremiyetin agiga vu-
rulmasi ve gozetleme riskine aldiris etmeden paylagsmakta ve
bunun diger insanlar ve kendileri icin ilgi ¢ekici oldugunu
diisiinmekte (Niedzviecki, 2010: 271) ve gosteriye katilmak-
tadir. Gosteri kendisini gercekligin tamamina niifuz edecek
kadar yayginlasmistir. Kendini kiiresel boyutta kaginilmaz
olarak sunan bir biitlinlesmis gosteri siiriip gitmektedir. Artik
modern endiistrilerinin araglar1 ve c¢ikarlar1 dogrultusunda
degistirilmemis hicbir sey kalmamistir. Glinlimiiz toplumun-
da, gosteriden kagilabilecek higbir alan kalmamistir. Mahremi-
yet ise gOsterinin devami adina en islevsel aktor, en Snemli
pekistiricilerden birini tamamlamaktadir (Arik, 2018: 90).

Mahremiyete ve mahrem alanin kontroliine iligkin bu kav-
ramsal cerceve, bireylerin internet iizerinde mahremiyet ile

ifsaat arasindaki diyalektik gerilimi giderme arayisi baglamin-
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da, cevrimici gliven kavramini 6n plina ¢ikarmaktadir (Acilar
vd., 2015: 366). Dolayisiyla insanlar anlamsiz bir giiven ve haz
cercevesinde kendini ifsa etmektedir.

Bauman ve Lyon, ifsa edilme korkusu, fark edilme hazzi
tarafindan bastirilmakta oldugunu sdylemekte (2013: 31) ve
insanlar bu korku kiiltiiriine aldiris etmeden giinliik hayatinin
her anini sosyal medya ortamlarinda ¢ekinmeden paylasabil-
mektedir. Giinlimiizde sosyal medya, ag toplumunun ytikseli-
sine bagl olarak cesitli aragtirmacilar tarafindan, demokrasiye
yapacagl katkilar cercevesinde olumlu bir acidan ele alinmak-
tadir. Ancak diger taraftan sosyal medyanin pratikte kullanim
bigimleri incelendiginde; gozetim merkezli ve birey mahremi-
yetini ihlal edici 6zelligi 6n plana ¢ikmaktadir. Bu gerceveden
bakildiginda sosyal medyanin, Foucault'nun sistematigine
uygun bicimde “gdzetim toplumu” yaratilmasinin bas aktorii-
ne doniistiigli sdylenebilir (Karadogan ve Sunal, 2012: 21).

Sosyal medya kullaniminin yirmi birinci yiizyilin ilk on y1-
lindan itibaren hizli yiikselisi birlikte teshirci mahremiyetin
yiikselisini de beraberinde getirdi (Vincent, 2016: 213). Ni-
edzviecki, (2010: 59), insanlarin sosyal medya hesaplarinda
kendi mahremiyetlerini diger insanlarin dikizlemelerine imkan
verecek sekilde paylasmalarinin, hi¢ tanimadigr bir insanin
kisisel mahremiyetine kolayca ulasmasi ve hi¢ tanimadig1 bu
insanlardan alacag 6vgiilerin insanlarda bagimlilik yaptigini ve
giderek daha fazla paylasma istegi dogurdugunu sdylemekte-
dir.

Merak insanin 6nemli 6zelliklerinden biridir ve merak so-
nucu insanlar giinliikk yasantisinda, iinlii kisilerin hayatlarini
merak etmekte ve takip etmektedir. Sosyal hayatta model
almaya ya da taklit etmeye doniik davranis kodlarinin dijital
cagda dikizleme kiiltiirii ile birleserek, insan yasaminin dijital-
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lesmesi miimkiin hale gelmektedir. Bireysellik davranis kodla-
r1 igerisinde masumiyetini kaybetmis bir toplumsallik tarzinin,
ayn1 sekilde mahremiyet algisini da yitirdigini sOylemek
miimkiindiir (Aslan, 2011: 96). Sosyal medya ortaminda ku-
rulan iliskilerde, kii¢iik pohpohlamalar, yakinlagsmalar, mah-
remiyet, samimiyet, kendini ¢iplak birakma, hicbir seyi gizli
birakmama, kompiilsif ve zorunlu itiraflar, yalnizliga karsi tek
insani savunma bi¢imi dogurmaktadir. Sosyal medya ortamin-
daki diger insanlari, yabancilar1 kendine dahil etmenin tek
yolu, onlari, mahremiyetlerini izleme ve kendi mahremiyetini
paylasma arzusu ile gerceklesmektedir (Bauman, 2012: 55).

Insanlar artik giinliik hayatin1 diger insanlara agmakta ve
bunu rutin hale getirmektedirler, mahremiyeti agiga vurmak
ve diger insanlarla paylasmak mutluluk verici bir hal almakta-
dir (Niedzviecki, 2010: 39). Bireyler hemen her giin kullandik-
lar1 enformasyon teknolojileri araciligiyla, incelikli bir gozeti-
me maruz kalmakta, bireyler bu gozetim saldiris1 karsisinda
mahremiyetlerini kaybederken, bu kayiplarin goniilli dagitici-
st olmaktadirlar (Giiven, 2011: 173). Bireyler, mahremiyetle-
rini gézetmeden Ozel hayatlarini bu anlamda teknoloji iizerin-
den sergilemekten ve diger insanlarin 6zel hayatlarini takip
etmekten zevk almaktadir. Bu birbirini karsilikli olarak besle-
yen bir sistemin varligini gostermektedir.

Giiniimiizde teknolojinin gelisimiyle, kisinin 6zel yasami
daha goriiniir hale gelmeye baslamistir. Bireylerin yeni var
olma ve iligkilerini siirdiirme bi¢imi olan toplumsal paylasim
aglarinda, biiylik ¢ogunluktaki kullanicilarin gercek kimlik
bilgilerini kullanarak profil olusturduklar1 ve aile, okul, isyeri
vb. gibi 6zel yasamina iligkin bilgileri sanal ortama aktardiklari
goriilmektedir. Bu konuda, popiiler paylasim aglarinin, arka-
daslik ve sosyal paylasim temelinde biiyiik payr bulunmakta-
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dir. Kullanicilarinin kendilerini yazarak var ettikleri sosyal
medyadaki profillerinde goriiniir olmasini sectikleri bilgiler ve
gortintiilerle gerceklestirdikleri kimlik olusturma esnasindaki
sinirlar1 yani mahremiyet algilar1 da iizerinde durulmas: gere-
ken bir konudur (Cetin, 2015: 782). Bu agidan sosyal medya,
insanin tiim yonlerini gosterdigi ve kendini var ettigi bir alan
olusturmaktadir.

3. Sosyal Medyada Gozetim ve Mahremiyet

Sosyal aglar, sosyal bilimlerin hemen her alaninda, pek
¢ok agidan incelenmeye miisait bir yap: sergilemektedir. Sos-
yal aglarda gbzetim olgusu da iletisim sosyolojisi agisindan
aragtirilmaya agik bir alan olmaktadir (Ustakara ve Tiirkoglu,
2015: 947). Yeni bilgi teknolojileri, yeniligi ve ayn1 zamanda
prosediirleri ve protokolleri bundan sonra ‘gdcebe’ ya da mobil
olarak algilanacak bir topluma uyacak sekilde modernize ede-
rek yeniden etkinlestirmeyi olasi kilmistir. Artan teknolojik
gelismenin kurali, her seyi kontrol etmede teknolojinin basari-
sizliginin, bugiine kadar istenilen etkililige ulasmadan giderek
daha sofistike bir cephaneligin yayllmasini hakli gosterdigini
belirtmektedir. Teknolojinin ve sosyal aglarin giderek ilerle-
mesi bir veri gozetimini de baslattig1 sdylenebilir (Mattelart,
2012: 281-282).

Sosyal medyanin artan popiilaritesi, ¢ok sayida insani
gilinliik olarak sayisiz aktiviteye dahil etmektedir. Bu durum,
kullanic1 tarafindan olusturulan ¢ok miktarda veri ile Sonug-
lanmaktadir. Kullanic tarafindan olusturulan verileri yayinla-
mak, bireylerin gizliligini agiga ¢ikarma riskini tasimaktadir.
Sosyal medyada kullanici mahremiyeti, gelismekte olan bir
aragtirma alanidir ve son zamanlarda artan bir ilgi gérmektedir
(Beigi ve Lui, 2020: 7). Olusturulan bu veriler kisiye, kisilere,
endiistriye ve devlete kendini izleme olanag: verirken, bir sinir
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cizdigini sandig1 mahremiyetini de kendi eliyle teslim etmek-
tedir. Sosyal medya kullanicilar1 kendi 6zel hayatlarin1 kamuya
acarken, attiklar1 her adimin kaydinin tutuldugu bir gézetim
toplumuna da dahil olmaktadir (Arik, 2018: 139).

Sosyal medya hem insanlarin hayatlarini sekillendiren
hem de yasamlarin ¢iktilariyla kendi akigskan biinyesini sekil-
lendiren bir yapboz goriiniimii sunmaktadir (Altan, 2011:
225). Ag kavrami en ¢ok esnekligiyle, hizli diizenlemeler ve
yenilemeler kadar gozetim kavramiyla da yakindan ilgilidir
(Bauman, 2012: 41). Sosyal medya, sanal diinyaya ¢iktigimiz
her an1 metalastirmaktadir (Niedzviecki, 2010: 269).

Cesitli teknolojilerin ve sosyal medyanin gozetleme po-
tansiyeli bulunmasina ragmen, gozetleyen insan Oznesinin
olduk¢a 6nemli ama gozden kagan bir kiiltiirel fenomen oldu-
gu unutulmamalidir (Reeves, 2019: 7-8). Sosyal medyada yer
alan her tiirlii paylasim hem insanlar tarafindan hem de tekno-
lojik imkanlarla kayit altina alinmaktadir. Bireyler, bir yandan
paylasimlar yaparken diger yandan gozetleyen mekanizmalarin
esiri haline gelmektedir.

Gozetleme ve dikizleme artik kisisel bir gizlilik i¢in yalniz-
ca kasitli, bireysel inceleme ve bunun sonucu olan korku me-
selesidir (Lyon, 2002: 242). Bu dikizleme ve dikizlenme du-
rumu bir tehdit olmaktan ziyade cezbedici bir hal almustir.
Goriiniirliik ve agik olma durumu toplumsal kabul gorme
acisindan uygun bir ara¢ olarak kabul edilmektedir (Bauman
ve Lyon, 2013: 31). Internet ve mobil teknolojilerinin gelisi-
mi, ayn1 zamanda insanlarin sosyal medyada kendisi ile ilgili
bilgilerini ve mahremiyetlerini ayrintili olarak diger insanlara
ve sosyal medya araglarini yonetenlere aktarmasini saglamakta
ve bu durum ¢ogu insan i¢in bir gbzetleme imkani sunmakta-
dir (Semitsu, 2011: 370).
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Sosyal medyanin benimsenmesi gizliligi tehlikeye sokmak-
ta ve bu da kullanicilar1 kismen de olsa rahatsiz etmektedir.
Sosyal medya iizerinden gozetleme bir siirectir ve bu siirecte
mahrem tehlike altindadir. Insanlar sosyal medyada itibarint
yonetirken sosyal medya bu itibar1 sanal bir benlige doniis-
tirmektedir (Trottier, 2012: 321). Sosyal medya sayesinde
insanlar, sosyal medya ortamlarinda mahremiyet hakkini ken-
di rizast ile katlettirmektedir (Bauman ve Lyon, 2013: 29).

Gozetim, sosyal medya ve internet s6z konusu oldugunda
oldukca 6nemli bir faktordiir (Fuchs vd,. 2012: 3). Olduk¢a
yogun kullanilan sosyal medyanin dezavantajlar1 oldugu kadar
avantajlar1 da igerisinde barindirdig icin, kullanicilar sosyal
medya hesaplarin1 kapatmakta oldukea zorluk ¢ekmektedirler
c¢linkii glintimiizde birgok iletisim ve her tiirlii islem sosyal
medya hesaplari {izerinden halledebilmektedir. Bu hesab1 ka-
patmama ve sosyal medyada harcanilan vakitte insanlar birbir-
lerinin sunumlarini gézetleme imkani bulabilmektedir (Fuchs,
2010: 25).

Sosyal medya, gozetim toplumunda bir ihtiyag¢ haline gel-
mis ve bu ortamlarda insanlar hem mallarin taniticisi hem de
tanittiklar1 malin ta kendisi haline gelmislerdir (Bauman ve
Lyon, 2013: 39). Hizla biiyiiyen bir kullanici tabani olan sosyal
medyada gozetim kamusal bir alani ifade etmekte ve sosyal
medyada gozetleme giinliik hayatin bir parcasi haline gelmek-
tedir (Trottier, 2012: 321).

Mahrem olan her sey artik potansiyel olarak kamusal
alanda yapilmakta ve kamunun tiiketimine agik hale getiril-
mektedir (Bauman ve Lyon, 2013: 30). Siirekli olarak bir goze-
tim mekanizmasi haline gelen sosyal medya uygulamalari,
kapitalist {iretim sisteminin bir parcast haline gelmistir
(Fuchs, 2010: 21).
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Sosyal medya teshiri ve gozetlemeyi koriikleyen bir yapiya
sahiptir. Sosyal medyada anonim kalabilme imkani ise gozet-
lemeyi kolaylagtirarak insani i¢giidiilere de hizmet etmektedir
(Uyanik, 2013: 369). Sosyal medya sinoptik sistemin bir par-
cast halini almistir (Fuchs, 2010: 19). Internet ve sosyal med-
yanin gelisimiyle beraber siiperpanoptikon ve synoptikon bir-
biri ile i ige isleyen bir siire¢ olmustur. Birbirinden ayrilmasi
oldukea gii¢ hale gelmistir (Cakir, 2015: 345). Icinde bulun-
dugumuz teknoloji ¢aginda birbiri ile i¢ ice ge¢mis kavramlar
bireylerin farkli eylemleri bir arada yapabilmesinden kaynak-
lanmaktadir. Ag ¢aginda birey artik hem gozetleyen hem de
gozetlenen par¢anin 6znesi olmaktadir.

Sosyal medyada kurgusallik ve mahremiyet birbirinin hem
sorusu hem de yanit1 gibidir. Mahremiyeti korumak igin kur-
gusallik giindeme gelebilmektedir. Bireylerin ¢evrimigi kisilik-
leri ile gercekte nasil biri olduklar arasinda ¢ogu kez ciddi
farkliliklar bulunabilmektedir (Uyanik, 2013: 367). Bu farkli-
liklara ragmen ortaya teshir edilen ve kitlelerce gozetlenen bir
iirlin ortaya ¢tkmaktadir.

Sosyal medya insanlari kiiresel bir aga baglamakta ve go-
zetimi mimkiin kilmaktadir (Fuchs vd,. 2012: 3-4). Internet
gozetimi, hegemonik olarak yardimci olan genis kullanic
gruplarina yonlendirmekte ve sosyal aglar bizi kitlesel bir go-
zetime siiriiklemektedir. Bu gozetim, kullanicinin igerigini
kendi iirettigi ve gozetlenmesi igin kitlelere sundugu bir igeri-
ge doniismektedir (Fuchs, 2010: 15). Sosyal medya fanatikle-
rinin gonderiler, mesajlar, fotograflar, gilincellemeler gibi bir
takim birlestirici faydalar edindikleri ama ayni zamanda birak-
tiklar1 veri izleri iizerinden takip edilme ve yakalanma duygu-
su insanlarda haz duygusunu ortaya ¢ikarmaktadir (Bauman
ve Lyon, 2013: 50).
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Sosyal medya uygulamalarinin insanlar iizerinde yarataca-
g1 gozetim kacinilmazdir, bu gézetim insanlarin, mahremiyet-
lerini ortaya koyarak kendi istekleri dahilinde olmaktadir.
Insanlar giiven ve memnuniyet ya da sevgi yoluyla kisisel bilgi-
lerini ¢ok rahat bir sekilde toplumdaki diger insanlarin bilgisi-
ne sunmakta ve gozetlemelerine izin vermektedir (Marshall
vd., 2012: 4) Ozellikle de yeni medya gézetimi baglaminda
sosyal medya kullanicilarini giindelik hayatta gozetimi etkile-
yecek yeni yollar aramakta ve bulunan yollar araciligiyla her
gecen giin gozetimden etkilenmektedirler. Sosyal medya kul-
lanicilart gozetimi tipki Bauman’in tabir ettigi gibi akiskan
hale getirmekte ve giindelik hayatin bir parcas: haline getir-
mektedir (Trottier ve Lyon, 2012: 90).

Kullanic1 sayilarinin ¢ok olmasindan dolayi, tiim sosyal
medya araglari, hem gdzetime hem mahremiyetin gozler 6nii-
ne serilmesine hem de gozetim ve mahremiyetin ihlaline ze-
min hazirlamaktadir. Ozetle sosyal medya araglari, gorsel pay-
lasimlar ve yazilar araciligy ile insanlar hakkinda bilgi sahibi
olmay1 kolaylastirmakta ve insanlar1 gozetleme yoluyla ciddi
riskler ile karsi karsiya getirmektedir.

Sonug ve Oneriler

Gozetimin kokenleri eskilere dayansa da asil mesele tiike-
tim kiiltiiri ve post-modernizm ile baslayan bir hikayeye da-
yanmaktadir. Gozetim ilk dénemleri itibariyla riza olmadan
gerceklesen bir faaliyetti. Gerek is hayati gerekse giindelik
hayat bu gozetimden nasibini aliyordu. Post-modern toplum-
da ise gozetimin kurallar1 bastan yazildi. Artik bir kimseyi
gozetlemek icin herhangi bir ¢abaya gerek kalmadi. Bu donii-
siimle birlikte “mutlu insanlar” kendilerini sergilemeye basla-
dilar. Bunun temelleri ise tiiketim toplumundan kaynaklani-
yordu. Tiiketim kiiltiirii, tiiketmekle insanin kendini var ede-
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bilecegi bir alandi. Bu kiiltiirde, tiiketmek ve tiikettigini gos-
termek ise sosyal medya ile genis bir kitleye yayildi.

Isin bir tarafinda gozetim yer alirken diger tarafinda ise
mahremiyet konusu yer almaktadir. Mahremiyet, kisinin 6zel
alanina karsilik bir anlam tasirken artik kisinin mahremiyeti
de goniillii olarak kamusallagsmaktadir. Bu toplumdaki mah-
remiyet algisinin degismesinden kaynaklanmaktadir. Toplum-
sal degisim tiim diinyada artik mahremiyetin sinirlarini belir-
sizlestirmistir. Toplumsal hayatta bireyler eski dénemlere gore
hayatlarini diger insanlara eskisine oranla daha fazla teshir
etmektedir. Bu teshir giderek zayiflayan bir mahremiyeti de
beraberinde getirmektedir.

Sosyal medyada gozetim kaginilmazdir ve diger taraftan
mahremiyetin kamusallagsmas: da kaginilmaz hale gelmistir.
Bauman’a gore sosyal medyanin var olma sebebi gozetim ve
sonucunda ortaya ¢ikan bilgidir. Gozetim degisen ¢agin sartla-
rina gore sekil degistirmektedir. Sosyal medya, gézetimi nor-
mallestirmektedir. Gozetim ve sonrasinda olusan etkilesim
sosyal medyanin temel Ozelligini olusturmaktadir. Sosyal
medya paylagimlarinin temeli begeni alma ve tekrar paylasma
tizerine kuruludur. Sosyal medya icin iiretilen bir metin veya
gorsel diger insanlarin begenisi ve yorumlariyla deger kazan-
maktadir. Bu ¢ikmaz ise bireylerin bu tiir paylagimlar: siirekli
bicimde yapmalariyla sonuglanmaktadir.

Sosyal medya daha ¢ok genglerle aniliyor olsa da yeni top-
lumsal gergeklik toplumun her kesiminin sosyal medyay1 kul-
lanma egiliminde oldugunu gostermektedir. Dolayisiyla daha
onceleri mahremiyetlerini hice sayan bir yas grubu artik diger
yas gruplarindan insanlar1 da biinyesine dahil etmis gibi go-
riinmektedir. Hatta belirli bir yasin {izerindeki bireylerde mah-
remiyetle ilgili kaygilarin daha da az oldugu goriilmektedir. Bu
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durum, toplumlarda ne kadar biiyiik bir mahremiyet algisi
degisimi oldugunu isaret etmektedir. Giindelik hayat pratikleri
agisindan mahremiyet gozetmeksizin teshir ve gozetim sira-
dan bir hale gelmistir.

Bu siradanlagsma aslinda ahlaki degisimin bir belirtisidir.
Bu degisimin temsilcisi sosyal medyaymis gibi goriinse de bu
aracin amacini asan bir kullanimini da gostermektedir. Sosyal
medya, bu ortamin alt yapisini olusturmakta ve mahremiyetin
ihlalini desteklemektedir ¢iinkii tiim kullanicilar birbirlerini
gorerek paylasimlarin sinirlarini genisletmektedir.

Sosyal medya, erisim agisindan tiim diinyaya agik bir hal-
dedir. Bu sebeple daha onceleri gozetimin kapsami daha dar-
ken sosyal medya ile beraber bu gozetim tiim diinya tarafin-
dan yapilabilir hale gelmistir. Burada daha genis kapsamli bir
gozetimden bahsetmek miimkiindiir.

Bu sebeple bu konu baglaminda en 6nemli konu ve 6neri
her yas grubu i¢in djjital okuryazarlik becerilerinin artirilmasi-
dir. Gerek mahremiyet gerekse gozetim konusunda gereken
dogru yaklasimlarin gosterilmesinin saglanmasi i¢in her yas
grubuna egitim verilmelidir. Devletler, egitim programlarina
dijital okuryazarlig1 ders olarak eklemelidir ve kamu spotlar1
gibi genel bilgilendirmeler icine konu dahil edilmelidir.

Ozellikle, ¢cocuklar, gengler, yaslilar ve diger yas gruplari
sosyal medyadaki mahremiyet ihlalleri ile ilgili olarak egitilme-
lidirler ve bu alanin kamusal bir alan 6zelligi arz ettigi konu-
sunda bilgilendirilmelidirler.
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REKLAMLARDA ETIK VE KADINLARIN SUNUMU

Emre Vadi BALCI!
Damla Dilara ERSOZ>

Giris

Cinsellik hem kadinlarin hem de erkeklerin dikkatini
cekmek icin ¢ok popiiler bir reklam teknigi olarak kullanil-
maktadir. Cinselligin bir iiriiniin satin alinmasinda 6nemli bir
etkisi oldugu kanitlanmustir. Uriin insanlarin isine yaramasa
bile reklamin cazibesine kapilip aldiklar1 test edilmistir. Bunu
bilen reklam verenler cinsel gekiciligi kullanarak tiiketicileri
etkilemekte ve iirliniin satin alinma ihtimalini arttirmaktadir-
lar. Ozellikle son yillarda kadinlari cinsel olarak nesnelestiren
reklamlarda bir artis oldugu gozlemlenmektedir. Reklamlarda
kadin sunumu karsi cinsin ilgisini ¢ekecek sekilde yapilmakta
ve boylece sozii edilen iirlini satin alma diirtiisii harekete
gecirilmektedir. Kadinlar ¢ogu reklamda insan yerine cinsel
obje olarak goriilmektedirler. Reklamlarda kadinlarin cinsel
bir nesne olarak tasvir edilmesi ticarete, eglenceye ve somiirii-
ye doniistiiriilmiistiir.

Cinsellik reklamcilikta neden bu kadar sik kullanilmakta-
dir? Kadinlarin reklamlarda cinsel ¢ekiciliklerinin kullanilmasi
ve nesnelestirilmesi alisilmadik bir durum olmaktan ¢ikmustir.
Kadinlarin reklamlarda giizel, ¢ekici ve seksi imajlarinin siklik-
la kullanilmasinin sonucu, kadinlarin nesneler ve cinsel uyari

araci olarak nesnelestirilmesidir. Cinsellik igeren reklamlarin

1 Dr. Ogr. Uyesi, Usak Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Yeni Medya Bolimii.
emre.vadi@usak.edu.tr

2 Usak Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, iletisim ABD, Yiiksek Lisans
Ogrencisi damladilaraersoz@gmail.com
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tirtinlerle cok az alakasi olsa bile, insanlarin dikkatini etkili bir
sekilde cektigi icin reklamlarda kullanilmaktadir. Kadinlarin
cinsel obje olarak kullanilma fikri, kadinin dikkat ¢eken bir
strateji dahilinde kullanilmasindan kaynaklanmaktadir. Cinsel
cekiciligi kullanmak izleyicilerde heyecan yaratmakta ve bu da
reklamlara olan ilgiyi artirmaktadir. Reklam verenler iirlinleri-
nin hemen gézden kagmamasi ve akilda kalicihginin artmasi
icin kadinlarin cinsel gekicilik amaciyla bedenlerini kullanmak-
tadir. Boylece insanlarin {iriinleri daha fazla satin almasi sag-
lanmaya calisilmaktadir. Ilgi gekici bir imaja sahip reklam,
izleyiciler i¢in olumlu bir etki yaratabilmektedir. Kadin bede-
ninin kullanimi da hem erkekler hem de kadinlar i¢in bir rek-
lam arac1 6zelligi tasimaktadir. Cinsel imgeler daha ¢ok erkek-
lerin duygularini harekete gecirmektedir. Bazi reklamlarda ise
kadinlarin hedef alindig1 durumlara da rastlanmaktadir. Rek-
lamlarda kullanilan kadinlar zayif, giizel hatlara sahip ve dik-
kat cekici fiziksel 6zellikleri olan kadinlardir. Bu da kadin be-
denini bir insan/kisi olarak degil de nesne olarak gostermek-
tedir.

1. Kavram Olarak Etik ve Reklam

Etik ve reklam iligkisi gliniimiiz reklamciliginin temel tar-
tisma konularindan birini olusturmaktadir. Bu sebeple etik
konusunun incelenerek bu konunun reklam baglaminda ne
ifade ettigi reklamcilik adina 6nemli bir konu olarak goriil-
mektedir.

Giinlimiiz reklamlarinda yer alan bazi gorseller ve metin-
ler toplumdaki bireyler tarafindan ciddi manada elestiri almak-
tadir. Buradaki temel elestiriler ise etik ihlalleri iizerine yogun-
lasmaktadir ¢iinkii yasalar dahilinde bu reklamlarin birgoguna
engel koyulmasi miimkiin degildir. Yasal olarak engellenen
reklamlar da belirli konular kapsaminda yer almaktadir. Bu
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anlamda esas olan reklamcinin etik kodlari iyi tahlil ederek bu
cercevede hareket etmesidir.

1.1. Etik Kavrami

Koken olarak Eski Yunancada “tore, ahlaki ve ahlak”
anlamlarina gelen etik, giintimiizde ise daha ¢ok bir bilim
dalini ifade etmektedir. Etik, eyleme rehberlik eden bir dizi
standard1 gosteren ve belirli davranis tiirlerini 6ngéren veya
yasaklayan sosyal normlar veya davranis kurallaridir (Wylie,
2003, s. 3). Etik, bir kisinin davranisini veya bir faaliyetin
nasil yiiriitiilecegini yoneten bir dizi ahlaki ilke anlamina
gelmektedir ve bireyin sosyal yasamda baskalariyla olan
iligskilerinde yapacagr belirli ahlaki secimlerin incelenmesi
olarak da tanimlanmaktadir. Iyi ile kotii, dogru ile yanls
arasindaki adaleti saglayan etiktir (Halamata, 2013, s. 1).

Etik konusu ile ilgilenenler su ve benzeri sorulara yanit
aramaktadirlar (Erdogan, 2006, s. 6):

(a) Ahlakin dayanaklari nelerdir? Insanlar neden bir
davranisi biri dogru digeri ise yanlis olarak nitelendirirler?
Burada bireylerin, kararlarini belirlemesinde bu kararlarin
kokenleri nereye dayanmaktadir?

(b) Bireyler, ahlaksal onsezilerini sistemli olarak hakli
cikartabilir mi? Diger bir ifade ile insanlar gerceklestirdikle-
ri eylemlerin gercekte dogru ya da yanlis oldugunu nasil
biliyor? Burada bireylerin konulara yaklasimlar1 ¢ercevesin-
de Onsezileri devreye girerek belirli durumlara gore belirle-
dikleri siniflamalar m1 yapmaktadir?

(c) Ahlak kurallar1 goreceli midir? Ahlak kurallar1 kisi-
den kisiye ve toplumdan topluma degiskenlik gosterir mi?
Yoksa belirli ahlak kurallar1 tiim insanlar icin evrensel 6zel-
likler tasimakta midir?
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(d) Ahlakin dili nasil calismaktadir? Ornegin, dogru ve
yanlis kelimeleri ne anlama gelmektedir? Bu sorular etik
biliminin temelini ve ana sorunsallarini olusturmaktadir.

Bir davranisin etige uygun oldugu ya da olmadigi, sade-
ce bireyin sahsi etik anlayis1 ve degerleri tarafindan degil,
kitle iletisim araglari, ayrica ¢ikar gruplar1 ve Orgiitleri de
icine alan toplum tarafindan belirlenmektedir (Aktas, 2014,
s. 23). Bu anlamda etik konusu sadece bireylerin tercihle-
riyle bagli olmaktan farkli degerlendirilmekte ve etik kodla-
rin olusumunda bir toplumu etkileyen farkli yapilardan
bahsetmek yerinde olacaktir. Burada en 6nemli belirleyici
faktor ise en Kkitle iletisim araglariyla yayilan mesajlarin
toplumda ne kadar kabul gordiigii ile ilgili gériinmektedir.
Kitle iletisim aracglar1 tarafindan normallestirilen bazi1 konu-
lar ilerleyen zamanla toplumda kabul gérmeye baslayabil-
mektedir. Bunun disinda ¢esitli organizasyonlar da kendi
cikarlar1 dogrultusunda toplumdaki etik degerlendirmeleri
degistirme potansiyeli tasimaktadir.

Etik gerek bireysel gerekse toplumsalda anlam bulan bir
kavramdir. Bu agidan degerlendirildiginde gerek reklamci
gerekse reklamcinin biinyesinde yer aldigi reklam ajansi
etik degerleri gozeterek hareket etmek zorundadir. Etik,
yasalarla tanimlanmis bir baglayici durumun olmadigr du-
rumlarda etik bir ¢esit fren mekanizmasi islevi gérmekte ve
reklamin toplumun kodlarina uygun bic¢imde {iretilmesini
saglamaktadir. Sonugta ortaya ¢ikan iiriin bir toplum tara-
findan etik uyum temelinde degerlendirilmekte ve elesti-
rilmektedir.

1.2. Reklam

Reklamin tanimini yaparken iki tiirdeki tanimindan s6z
etmek yararli olacaktir; isletmeler bakimindan reklamlar ve
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tiiketiciler bakimindan reklamlardir. Uretilen {iriin ve hizmet-
lerin tiiketicilere ulasmasi noktasinda onlarin haberdar edil-
mesi ve iirlin/hizmetin digerlerinden farkina vurgu yapilarak
tiikketicinin satin alma davranisina yonlenmesi i¢in yapilan
iknaya yonelik reklamlar, isletmeler yoniinden reklamlara
girmektedir. Tiiketici bakimindan reklamlar ise; tiiketicinin
kendi ihtiyaglar1 dogrultusunda yiizlerce {iriin igerisinden
kendisine fayda saglayabilecek {iriinii segmesine olanak sagla-
yan bir aractir (Kocabas ve Elden, 2009, s. 13-14). Reklamlar
farkli yapilar icin farkli anlamlar tagimaktadir. Isletmeler, rek-
lam araciliiyla kar elde etmeye calisirken, tiiketiciler {iriin ve
hizmet secimlerini bu ¢ercevede yapmaktadir.

Reklam, hedef kitlelerin iiriin ve hizmetler hakkinda bilgi-
lendirilmesi hususunda belirli bir meblag karsiliginda fikirle-
rin tanitiminin yapildigi ve kisisel olmayan sunumlarin gergek-
lestigi yerdir (Kotler ve Armstrong, 2011, s. 436). Bu agidan
reklamlarin kurumsal bazi yapilara géndermeler yapildig1 go-
riilmektedir ve kurumsal yapilar belirli bir harcama karsiligin-
da bu amaglarina ulasabilmektedir.

Peltekoglu, reklami kimligi belli olan bir sponsorun &de-
mis oldugu belli bir iicret karsiliginda bir {iriiniin, bir hizmetin
veya bir fikrin satin alinirhigini saglamak {izere kitle iletisim
araglar araciligiyla hedef kitleye ulastirilmas igin tasarlanan
iletiler olarak tanimlamistir (2010, s.6). Reklamla ilgili bura-
daki vurgu ise kullanilan arag {izerinden tartisilmaktadir. Rek-
lamlar i¢in uygun alan medya olarak tanimlanmakta ve med-
yanin arag olarak roliiniin hedef kitleye ulastirma oldugu belir-
tilmektedir. Kimligi belli olmayan yapilarin gerceklestirdigi
faaliyetler ise reklam taniminda yer almamaktadir.

Reklamlar tanitimini yapmus olduklari bir iiriin veya
hizmetin en ¢arpici, dikkat ¢ekici ve en 6nemli 6zelliklerini
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on plana gikartarak, o iirline karsi tiiketicide bir ihtiyag ya-
ratmay1 veya var olan ihtiyaci ortaya ¢ikarmayr hedeflemek-
tedirler. Burada temel kavram, ihtiya¢ yaratma ve ihtiyacin
fark ettirilmesi {izerine kuruludur. Bireyler ancak bu iki
durumda iiriinii ya da hizmeti ticretini 6deyerek tiiketime
hazir hale getireceklerdir. Reklamin bu anlamda temel ama-
a1 tiiketicinin tiiketime hazir hale gelmesi i¢in gerekli orta-
min hazir hale getirilmesidir.

2. Reklamcilikta Etik, Ilkeler ve Sorunlar

Reklamcilikta etik, satic1 ve alici arasinda gergeklesen
iletisim yollarin1 yoneten iyi tanimlanmis bir dizi ilke anla-
mina gelmektedir. Etik, reklamcilik sektoriiniin en 6nemli
ozelliklerindendir. Reklamciligin pek ¢ok faydasi olsa da
reklamin etik normlarina uymayan bazi noktalar1 bulun-
maktadir (Halamata, 2013, s. 1-2). Bunlar:

e Etik Reklam, yalan sdylemeyen, tiiketiciye yanlis
sozler vermeyen reklamdir. Giiniimiizde reklamlar abartil-
makta ve tiiketiciyi ¢ekmek icin ¢ok sayida yalan ve yanlis
ifadeler kullanilmaktadir. Bazen reklamcilar, reklamin norm
ve ilkelerinden kaginarak reklam yapmaktadirlar. Bu konu-
da da tiiketiciler neyin dogru neyin yanlis oldugunu anla-
makta zorlanmaktadir.

e Etik ayn1 zamanda tiiketicilerin neye inandigina da
baglidir. Reklam verenler {iriin hakkinda dogru bilgilendir-
me yaparak tiiketicinin iiriiniin isine yarayip yaramayacagi
noktasinda diisiinmesini saglayarak o {irtine kars: satin al-
ma eylemine yonlendirmektedir. Baz1 durumlarda {iriinlerle
ilgili verilmis olan yalan ve yanlis bilgilerden o&tiirii etik
olarak degerlendirilmemektedir.

e Reklamcilikta etik, dogrudan reklamin amaci ve do-
gasi ile de ilgilidir. Ureticilerin bazen etik sayillamayacak
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reklamlar yoluyla iiriinlerin faydalarinin kanitlamalar1 ge-
rekmektedir. Ancak bunu yaparken asirtya kagmamali ve bu
durumun abartilmamasi gerekmektedir.

Buna gore reklam verenler, sirketlerinde etik normlar, ha-
kikat, diiriistliik ve yasal noktalar dahil olmak iizere 6z dene-
tim kodlar1 planlamalidirlar. Bu kodlar1 karsilamayan reklam-
lar ortadan kaldirilmalidir. Tiiketiciler sirketin 6z denetim
kurallar1 hakkinda bilgilendirilmelidir. Uriin reklamlar1 ile
ilgili tiiketicilerden gelen sikayetler dikkate alinmalidir. Sirket
icerisinde seffaflig1 korumak gerekmektedir.

Yukaridaki bu maddeler uygulandig: takdirde tiiketici-
nin sirkete ve {irline yonelik bakis agis1 hem olumlu olacak
hem de tiiketicinin giiveni saglanmis olacaktir.

Reklamlar temel olarak {i¢ ahlaki ilkeyi takip etmelidir.
Bunlar, dogruluk, sosyal sorumluluk ve birey onurunu ko-
rumaktir. Bunlara ek olarak Uluslararasi Reklam Uygulama
Esaslarinda “Ahlaka uygunluk, ¢ocuklar ve gencler, toplum-
sal sorumluluk, tiiketici haklari, 6z denetim kararina sayg1”
temel etik ilkeler icerisinde yer almaktadir (ROK, Erisim
Tarihi: 04.10.2021).

Medyay1 dogru kullanmak i¢in, kullanicilarin ahlaki di-
zenin temel ilkelerini bilmesi ve bu alanda sadakatle uygu-
lamasi esastir. Reklam veren, yani reklami hazirlayan ve
yayan reklamcilar, insanlar1 yonlendirdikleri seylerden &tii-
rii ahlaki olarak sorumludurlar ve bu yayincilar, yayin yone-
ticileri ve iletisim diinyasindaki diger kisiler ile ticari ve
siyasi destek verenler tarafindan da paylasilan bir sorumlu-
luktur. Reklamlar tiiketici odakli olmalidir. Reklamlar uy-
gunsuz veya miistehcen olmamalidir. Gliniimiizde bazi iil-
kelerde yasalarla sinirlanan 6rnegin sigara igmeye yonlendi-
rici veya kumar reklamlar1 etik olmayan bir durumu gos-
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termektedir. Reklam, zaman i¢inde edinilmis normlar1 veya
sosyal davranislar1 desteklemesi gereken sosyal bir siirectir
ve toplumlarin ahlaki anlayisina zarar vermemelidir.

Toplumu etkisi altina alarak yonlendirme yapmas: ba-
kimindan kitle iletisim araglari, giiclii bir etkiye sahiptir. Bu
sebepten otiirii kitle iletisim araglarinin hukuka uygun ha-
reket etmesi ve sorumluluklarina uygun davranislar sergi-
lemesi gerekmektedir. Bu durum, reklamlar i¢in de nemli
bir konudur. Topluma mesajlar vererek onlar1 etkisi altina
almaya calisan reklamlarin da bu hususlara dikkat etmesi
onem tasimaktadir (Ozkan, 2015, s. 50). Reklamlar bir
irlinlin veya hizmetin satin alinma davranisina etki ederken
tiiketiciyi ikna etme yoluna gitmektedir. Tkna ederken de
uymalar1 gereken birtakim kurallar bulunmaktadir. Bu ko-
nuda iilkemizde 27 Nisan 1994 tarihinde Reklamcilar Der-
negi ve Reklam verenler ile medya temsilcilerinin, dogru
olmayan reklamlara karst Reklam Ozdenetim Kurulu
(ROK) kurulmustur ve bu kurulda tiiketicileri koruyacak
bazi kurallar gelistirilmistir. ROK’iin kurulma amaciysa
reklama giiven duyulmasini saglamak ayrica reklam veren-
lerin, medyanin ve tiiketicilerin de yararlanabilecegi verimli
bir rekabet ortami yaratmaktir. ROK, ayn1 zamanda “Avru-
pa’daki 6zdenetim kurullarinin temsil edildigi Avrupa Rek-
lam Standartlar1 Birligi EASA’nin iiyesidir” (ROK, Erisim
Tarihi: 04.01.2021).

“Reklamcilar Dernegi ve Reklam Verenler Dernegi iiye-
leri ile medya temsilcilerinin, diiriist olmayan reklamlara
karsi olusturduklari Reklam Ozdenetim Kurulu (ROK),
1994 yilindan beri Uluslararasi Reklam Uygulama Esaslari-
na aykirt buldugu reklamlarin diizeltilmesini ya da yayin-
lanmamasini reklam verenlerinden rica etmektedir. ROK’iin
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bu hizmeti ayni zamanda reklam verenlere ve medyaya tav-
siye niteligindedir. Bunu yasal bir zorunluluga dayanarak
degil, kamuoyuna yaptig1 taahhiit geregi ve topluma karsi
sorumlulugunun bilincindeki reklam verenlerin sagduyusu-
na giivenerek yapmaktadir” (ROK, Erisim Tarihi:
04.01.2021).

Etik sorunuyla ilgili kaygilar literatiirde uzun yillardir
tartisma konusu olmustur. Genel olarak bu sorunlara bak-
tigimizda (Cohan, 2001, s. 324-325):

a) Bunlardan ilki, reklamcilik sektdriiniin maddi ka-
zang arayisini hizlandirma egiliminde olmasi ve bdylece
tliketicilerinde mutlulugu maddiyatla bagdastirarak yiiksek
yasam standardi elde etmeye calismalar1 ve giderek daha
fazlasini elde etmeye bagli olduklarina yonlendirilmesidir.

b) Bir diger sorunsa reklamciligin, bir iiriin veya hiz-
mette tiiketici i¢in neyin “iyi” oldugu konusunda ¢ogunluk-
la yapay veya yanlis kendi degerlerini olusturmasidir. Yapi-
lan reklamlar bir iiriinii o kadar gekici bir sey olarak gos-
termeye calisir ki, bu seyi arzulama derecesine getirerek
sanki ona ihtiyacimiz varmis gibi onu satin almaya yonlen-
dirmektedir.

c) Bir bagka soruna baktigimizda reklamciligin rasyo-
nel diisiinceyi atlatmaya calistig1 goriilmektedir. Basarili bir
reklam kampanyasi ile tiiketiciler her tiirli {irtinii tikketme
konusunda ikna edilebilmektedirler.

d) Reklamcilikta, reklamcilarin, reklami yapilan {iriin
veya hizmet hakkinda dogruyu sdylemek gibi ahlaki gorev-
leri oldugu goriilmektedir. Fakat ¢ogu zaman reklamlarda
dolayl1 bir anlatim oldugu i¢in bu konu gozlerden kagmak-
tadur.
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e) Diger bir sorunsa, reklamlarin genellikle fiziksel is-
tahimiz, bedenimiz, zevk arayisi ve acidan kagma {izerine
oynamasidir. Reklamcilikta fiziksel goriiniimle yani bedenle
mesgul olmak, tiiketiciyi ikna etme noktasinda onlari yatkin
hale getirerek hem erkekleri hem de kadinlar1 etkilemekte-
dir.

Bu nedenle reklam ve etik konusu her zaman ¢agin sart-
larina gore tartisilmaya devam edecektir. Muhtemelen hig-
bir zaman degismeyecek temel konulardan birisi ise reklam
ve kadinlarin tiiketim nesnesi olarak kullanilma durumlari
olacaktir.

3. Reklamlarda Tiiketim Nesnesi Olarak Kadin Ob-
jesinin Kullanimi

Beden aslinda sadece reklamcilikta degil; modern toplum-
bilim kuraminin gelisiminden itibaren 6zellikle toplumbilimin
Ozne arayislar1 sonucunda 6nemli bir arastirma konusu olmus-
tur. Ozellikle tiiketim Kkiiltiiriiyle birlikte giindelik hayatin
estetiklestirilmesi baglaminda, hayati bir tiir sanat eserine
doniistiirme projesi giiden bireyin benligini genisletme arzu-
su, yeni lisluplar ve duyumlar arayisi ile kesfetme arzusu tiike-
tim mekanizmalari tarafindan etkin olarak kullanilan bir unsur
olmustur. Boyle bir ¢aba igerisindeki ¢agdas birey ise kendisini
tiketim kdltliriiniin derinliksiz, metalasmis kiiltiiriiyle bas
basa bulmustur. Boylesi bir kiiltlirde gereksinimlerden bah-
setmek bir yana tiiketimin kendisi ama¢ konumundayken
beden de en 6nemli ara¢ konumunda olmustur. Bu durum da
beden, reklam gibi tiiketim mekanizmalarindaki konumu etki-
leyen bir faktor olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Bati, 2010: 104-
105).

Neoliberalizm 6zellikle 21. yiizyilin baslarindan itibaren
kadinlar1 kapitalist kiiresel yeniden yapilanmanin 6znesi ve
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aract haline getirmistir (Arasli, 2021: 107). Kitle iletisim arag-
lari, tarih 6ncesi donemlerde dinin oynadig: rolii iistlendigini
ve var olan gercekligin disinda bir diinya kurarak toplumsal
normlari yetiskinlere aktarmaktadir. Kitle iletisim araglarinda,
ozellikle de televizyon reklamlarinda, kadin ve erkek kimlikle-
rinin nasil olmasi gerektigine iliskin mesajlarin aktarildig
goriilmektedir. Bunlarin yani sira, toplumsal sistemin kadin ve
erkege farkli roller verdigi sOylenebilir. Bu rol ayriminin, in-
sanlarin yasamlarina kisitlama getirdigi savunulabilir. Ayrica
yapilan rol ayrimi, duygularin ifade edilis seklini bile kisitla-
makta, 6fke ve nefretin ifade edilmesi erkege, sevgi ve sefkatin
ifade edilmesi kadina atfedilmektedir (Apak ve Kasap, 2014:
824).

Giliniimiizde kitle iletisim araclari, 6zellikle de televiz-
yon reklamlarinda kadina yonelik cinsiyetci bakis agisi, ka-
dini belirli bir rol iginde gostermistir. Bu rol ¢ok nadir ola-
rak degismektedir. Bir¢ok iiriin reklaminda, kadinlarin nes-
ne olarak yalnizca cinsel ¢ekiciligi 6n planda olan bir obje
olarak kullanildig iddia edilmektedir. Reklamlarda kadinla-
rin viicutlarini sergilemeleri erkeklere oranla daha yaygin-
dir. Kadinlar genellikle belirli reklam tiirlerinde yer almak-
tadirlar (Karaca ve Papatya, 2011: 481). Geleneksel cinsi-
yetci ideoloji temelli bakisin bedene yonelik uygulamalari
reklam metinlerinde de kendini agik¢a ve sik¢a gostermek-
tedir. Reklamlarin, toplumsal olarak “gériinmez” olan ka-
dinin yalnizca ¢iplak olarak “goériiniir” kilinmasina yonelik
pratikleri, kadinin ve kadin bedeninin algilanma sekilleri
izerine 6nemli bilgiler vermektedir (Tuncer, 2020, 193).
Reklamlar, 6zellikle kadinlara nasil olmalar1 gerektigi ile
ilgili rol-modelleri sunmaktadir. Beden konusu, tiiketim
ideolojisinin ataerkil ideoloji ile birlesmesinin bir sonucu
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olarak daha cok kadinlar {izerinden islemektedir (Demir ve
Yigit, 2013: 463).

Bir iiriin veya hizmete kars: dikkatlerin ¢ekilmesi nok-
tasinda kadin bir ara¢ olarak kullanilmaktadir. Dolayisiyla
tirtin kadin ¢ekiciligi ile iliskilendirildigi takdirde satislarin
artisi s6z konusu olabilmektedir. Bu nedenle bir¢ok reklam,
bireyler iizerinde cinsel bir etkiye sahip olacak sekilde tasar-
lanmaktadir. Bakildig1 zaman reklamlar, kullanilan imgeler-
le hem kadinlar1 hem de erkekleri duygusal agidan iiriine
baglayarak {iriinii satin almaya yonlendirmektedir. Rekla-
min Oncelikli amaci tiiketicinin dikkatini tirline ¢ekmektir.
Bu sebeple kadin cinselligi reklamlarin vazgecilmez bir un-
suru haline gelmektedir.

Cinsel sdylemler reklamlarda karsimiza sik sik ¢ikmak-
tadir. Bu sdylemlerin, kadin bedenini seyirlik obje olarak
sundugu ve Kkitle iletisim araglarinin 6zellikle kadina iliskin
kamu politikalarinin olusturulmasinda 6nemli etkilere sa-
hip oldugu goriilmektedir. Kadina iliskin cinsiyetci yakla-
simin Ornekleri cinsel sdylem iceren televizyon reklamla-
rinda sikca rastlanmaktadir (Apak ve Kasap, 2014, s. 825).

Reklamlardaki kadin sunumu incelendigi zaman iki tiir
kadin tanimindan bahsetmek gerekmektedir. Bunlardan
ilki, kentli bir goriiniime sahip ve cinsel ¢ekiciligi olan ka-
dindir. Kozmetik iriinlerinde, parfiim reklamlarinda, araba
ve moda reklamlarinda karsimiza ¢ikmaktadir. Bir yandan
da geleneksel kadinin hakim oldugu reklamlar kullanilmak-
tadir. Evli, ailesiyle birlikte goriilen kadin, yag reklamlarin-
da ya da deterjan reklamlarinda karsimiza ¢ikan kadin gele-
neksel roliin kadinidir (Sari, 2013, s. 93). Kadin bedeninin
metalastirildigl, haz nesnesi haline getirildigi reklamlar,
genellikle birinci kategoride yer almaktadir (Demir ve Yigit,
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2013: 459). Zaman icerisinde, erkekler tarafindan izlenen
edilgen bir nesne olmak ve bunun sonucunda da bir baskasi
tarafindan begenilmeye yonelik yasamak ise kadinin kisiligi
haline gelmistir (Aktas ve Tepe, 2015: 613).

Kadinin bu sunumu da erkegin ilgisini ¢eken yapida
olmaktadir. Kadinlarin giizel, ¢ekici, gen¢ kadin olarak su-
numu daha ¢ok baskalarini etkilemek ve ikna etmek amaci-
n1 tagimaktadir. Ozellikle erkeklerin hedef kitle oldugu rek-
lamlarda kadinlar, bedenini sergileyen, ¢iplak, reklama ba-
kanin seyirlik nesnesi olarak yer almaktadir (Dumanli,
2011: 134).

Tanitimi yapilacak {iriine yonelik bir reklam tasarlan-
makta, hedef kitleye uygun ya ilk kadin modeli ya da ikinci
kadin modeli kullanilmakta, bdylece iiriin ile tiiketicinin
duygular1 bagdastirilarak satin alma davranisina etki edil-
mektedir.

Sonuc¢

Etik dogru ve yanlis ayirt etme siirecinde bireyin ve top-
lumun uygulamalar1 ya da uygulamalara verdigi segimlik
tepkilerdir. Etik kurallar bireyde ve toplumda var olurken
ayni zamanda bu kavram zamanin sartlarina gore de sekil
degistirebilmektedir. Dolayisiyla etik kavrami kendi icinde
degisen bir icerige de sahiptir. Bu agidan, bakildiginda birey
olarak reklamci, kurumsal olarak reklam ajansi ve diger
tarafta tiiketici birey ve topluluk arasinda etik degerler bag-
laminda bir iliski bulunmakla birlikte, kapitalizmin agir
rekabetci sartlar1 reklam konusunda cok kere etik ihlalin
oldugunu ve olmaya devam edecegini de gostermektedir. Bu
da reklamcilik ve etik konusunun giindemde kalmay1 siir-
diirecegini gostermektedir.
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Diger bir agidan ise reklamlarda kadinlarin obje olarak
kullanilmalar s6z konusudur. Bu konu siklikla islenen, rek-
lamciligin temel etik sorunlarindan birini gostermektedir.
Bu kullanim siklikla elestirilmektedir fakat reklamciligin
temel prensibi olan duygularin yonlendirilmesi kadinlarin
cinsel ¢ekicilik sebebiyle kullanimlarini da dogurmaktadir.
Bu sebeple en azindan reklamlarda hedef kitlenin yarisi
cinsiyet temelinde hedef alinabilmektedir. Bu sebeple ka-
dinlarin birer obje olarak reklamlarda kullanimi devam ede-
cek ve bu baglamda reklam etigi de tartisilmaya devam edi-
lecek temel konulardan biri olacaktir.

Burada temel konu reklami veren kurumun gerekli hassa-
siyeti gostermesine baghdir. Eger reklam veren kisi s6z konu-
su durumlara kars1 bir duyarlilik tasimakta ise bu sekilde bir
reklami da kabul etmeyecektir. Diger taraftan reklami hazirla-
yanlarin yaklasimi da bu konudaki duyarlilig tasima durumu-
na baglidir. Reklamin iiretiminden sorumlu kisi ya da yapi
reklam etigini gozeterek reklam ve kadin iliskisinde toplumun
degerlerini dikkate almali ve iiretimini bu degerler dogrultu-
sunda gerceklestirmelidir. Diger bir agidan da reklam ve iiriin/
hizmet tiiketicisinin bu konudaki tavri 6nemlidir. Eger, rek-
lamin hedefi olan kitle etik konusunda bir ihlal goriirse gerek
reklam verene gerekse reklamin {ireticisine gerekli tepkileri
vermek zorundadir. Bu bireysel olmaktan 6te toplumsal bir
sorumluluktur.

Reklamlarda hangi cinsiyet olursa olsun Sonugta bir cinsi-
yet iizerine kurulu ve bu cinsiyetin ¢ekiciligi temelinde iireti-
len bir reklam etik olmaktan uzaktir.
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YERELLIKTEN EVRENSELE YEREL BASIN:
SORUNLAR VE COZUM ONERILERI

Dr. Adem DEMIRSOY?

Giris

Devlet onciiliiglinde ¢ikarilan gazetelerle basin hayati bas-
layan Osmanli Devleti'nde Istanbul disinda kalan tasranin
yerel basinla tanigmasi vilayet gazeteleri ile olmustur. Bunlar
resmi gazeteler olduklari i¢in de okur kaygisi tasimayan gaze-
telerdir. Kurulusu devlet eliyle ve resmi kimlikle baslayan
yerel basin ileriki yillarda da okur sayisini artirmak igin fazlaca
bir ¢aba icine girmemistir. Basin {lan Kurumu’nun ilan destegi
sonrasinda da gazete ¢ikarmaktaki amag¢ okura gazete satmak
degil, ilanlardan pay almak olmustur. Yerel basinin en biiyiik
ve en temel sorunu olan bu durum bugiin i¢inde gegerlidir.
Cok uzun bir ge¢mise sahip yerel basinin finansal sorunlar
basta olmak {izere sorunlarinin ¢oziimii i¢in kendi ayaklari
tizerinde durma yolunda daha fazla okura ulagsmak yerine ka-
munun destegiyle yasamayr tercih etmesi diisiindiiriicii ve
tehlikeli bir tercihtir. Esasinda yasamak igin okura dayanmak
yerel basinin demokrasiye katki saglamasi i¢in de zorunlu bir
olgudur.

Okur yetersizligi esasinda yerel basinin diger sorunlarini
da doguran ve/veya artirandir. Yerel basinin basta finansal
olmak iizere tiim sorunlarinin ¢oziilmesi oniindeki en biiyiik
engeldir.

Bu sorun ¢oziilmeden yerel basinin katilimci demokrasi-
nin yerlesmesine ve gelismesine nemli katkilar saglamasi da

1 Dr. Ogr. Uyesi, Selcuk Universitesi iletisim Fakiiltesi,
adem.demirsoy @selcuk.edu.tr
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pek miimkiin gériinmemektedir. Kamuoyunun saglikli olus-
masin saglamak amaciyla okura dogru haber ve bilgi ulastir-
ma yerine, yerel basin reklam verenlere sirin goriinerek daha
fazla reklam geliri elde etme ¢abasi i¢ine girmektedir.

Yeni ve daha fazla okura ulagsmak i¢in sayfa tasarimindan,
icerige kadar bir dizi ¢caba gostermemesinin de katkisiyla iste-
nilen satis rakamlarina bir tiirlii ulasamayan yerel basina okur-
lardan da yeterli destek gelmemektedir. Zaten okuma aliskan-
liginin ¢ok diistiigliniin konusuldugu bir ortamda, geleneksel
(televizyon ve radyo) ve yeni medyadan (internet) haberi
zahmetsizce goriintiilii olarak alan kamuoyunun bir de {izeri-
ne para vererek gazete almasini beklemekte hayal olsa gerek.

Bu calismada, Tiirkiye’deki yerel basinin diiniine, bugii-
niine ve gelecegine; sorunlarina deginmek, teknolojik gelisme-
ler 15181nda sahip olabilecegi firsatlara dikkat ¢ekmek, kiiresel-
lesmenin getirdigi/ getirecegi ve gotiireceklerini ortaya koy-
mak amaglanmustir.

1. Kisa Bir Tarihge

Osmanli Devleti'nde eyalet sistemi kaldirilip vilayet sis-
temine gecilince her vilayette gereksinimleri karsilamak icin
bir matbaa kurulmus, sonrasinda da Vilayet gazeteleri yayin-
lanmaya baslamustir. Osmanli vilayetlerinde yerel gazetelerin
¢ikarilmasini, bir yandan toplumda artan ayrilik¢t egilimleri
dengelemek &te yandan Avrupa’da ozellikle Araplar’a yonelik
olarak sayilar1 artan Arapga siireli yayinlarin etkisini bastirmak
istegi tesvik etmistir. 1860’da Beyrut'ta Arapca ¢ikan Hadikat
al Ahbar isimli gazete, olaganiistii yetkilerle Suriye’deki i¢ kar-
gasalar1 bastirmakla gorevlendirilen Fuat Pasa tarafindan yerel
yonetimin resmi sozcilisii haline getirilmis, bdylece Tiirkge-
Arapga ilk vilayet gazetesi yaymnlanmustir. Istanbul disindaki
yorelerde kiiltlir yasamina da bir hareketlilik getiren Vilayet
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gazeteleri Tuna (1865) ile baslamus, Isparta (1923) ile 22’ye
ulagmustir. Bunlarin bugtinkii Tiirkiye sinirlari icinde yayinla-
nanlari, Edirne (1868), Diyarbekir (1869), Bursa Hiidavendi-
gar (1869), Konya (1869), Trabzon (1869), Kastamonu
(1872), Adana Seyhan (1872), Ankara (1874), Izmir Aydin
(1874), Sivas (1878), Kayseri (1910), Eskisehir Karacahisar
(1916), Balikesir Karesi, Kocaeli, Malatya (1919), Corum
(1921), Silifke Tasili, Istanbul, Amasya (1922) ve isparta
(1923)’dir (Kologlu, 2013: 31-34; Kocabasoglu ve Birindi,
1995: 112).

Vilayet gazeteleri, Osmanli Devleti’nin egemenligi altinda
bulunan yorelerde gazetelerin ortaya ¢ikmalarinda, yayginlas-
masinda, basinin 6neminin Kkitlelerce kavranmasinda oncii
rolii oynamustir. Milli Miicadele ve sonrasinda yerel gazeteler
yayimlanirken vilayet gazeteleri deneyiminden yararlanilmis-
tir. Vilayet gazetelerinde yetisen kadrolar, yerel gazetelerde
goOrev iistlenmis, bu gazetelerin gereksinim duyduklar ele-
manlarin yetismesinde gorev almislardir.

[zmir'in Yunanlilar tarafindan isgalinden, kurtulusuna ka-
dar gegen siire i¢cinde Anadolu’nun gesitli illerinde geng ve
vatansever aydinlarca gazeteler ¢ikarilmis, mevcut olanlarin da
yayinlarini siirdiirebilme ¢abalar1 yogunlastirilmistir. Bu arada
bizzat Atatiirk’iin verdigi emir ve talimatla Sivas (Irade-i Milli-
ye) ve Ankara’da (Hakimiyet-i Milliye) gazeteler yaymlanmus-
tir.

Atatiirk’tin fazilet adalan olarak adlandirdig1 Anadolu basi-
n1 Milli Miicadele lehine yazilar yazmis, cepheden haberler
vererek halkin moral giiciinii artirmayr hedeflemistir. Isgal
yillarinda Anadolu’ya gecerek kalemiyle miicadeleye destek
veren sair ve yazarlarin karargahi olmus Konya’da Mazhar Bey
(Babalik) tarafindan yayinlanan Babalik gazetesini Garp Cep-
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hesi Komutani Ismet Pasa cephenin vefakdr bir arkadast olarak
nitelemistir.

ikinci Diinya Savasi yillarinda yasanan kagit sikintisi ve
yayginlasan radyonun hizli haber hizmetiyle yarismanin ola-
naksizlig1 karsisinda yerel basin biisbiitiin gerilemistir. 1945
yili sonunda ¢ok partili doneme Giris yerel gazetecilige tekrar
bir ivme vermistir. Once CHP ile karsitt DP’nin yayin organla-
r1 olanlar, arkasindan DP i¢indeki bdliinmeden dogan partile-
rin gazeteleri ortaya ¢ikmistir (Kologlu, 1993:132). DP’nin
iktidara gelmesiyle yurdun dort bir yaninda, partili matbaa
sahipleri tarafindan yayinlanan' gazetelerin sayisinda patlama
yasanmustir (Ulus, 1993:80). 1950’de iktidarin el degistirme-
sinin ardindan Halkevleri'nin kapatilmasiyla dergicilik de za-
yiflamis ve yerel basin politik iligkilerin ¢ikar araci haline gel-
mistir. Gazete siitunlarinda en siddetli siyasi polemikler yer
almistir. Besleme Basin deyimi bu dénemde ¢ok yayginlasmis,
yerel basinin biiyiik bir kismi bu isimle nitelendirilmistir.

1960 oncesi resmi ilan dagitimindaki tarafgir davranislart
énlemek amaciyla kurulan Basin ilan Kurumu, bunlarin biitiin
tilke capindaki dagitimini kalite Olgiilerine baglayarak, yerel
basini daha nitelikli hale gelmege tesvik etti. Ancak Girisimin
yan etkisi, sadece bolgelere ayrilan ilan kontenjanindan pay
almak icin gazete ¢ikaranlarin ortaya ¢ikmasina neden oldu.
Naylon gazete diye adlandirilan ve akrabalarin sart basin karti
almasina hizmetten baska bir yarar1 goriilmeyen bu uygula-
manin sonucunda, yerel gazete sayisi hizla yiikseldi. Biiyiik
kismi gerekli vasiflara sahip olamadiklarindan ilan alamayan
bu gazetelerin sahipleri siyasi iliskileri kullanarak ¢ikar sagla-

1 10 Subat- 9 Agustos 1950 tarihleri arasinda DP Konya il 6rgiitil ileri gelenle-
rince ¢ikarilan Meram ile Ulkii Basimevi sahibi Ahmet Bahgivan tarafindan 28
Agustos 1950’den yayinlanmaya baslayan Yeni Meram bu tiir gazetelere en
giizel 6rneklerdendir.
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ma yollarini aradilar.

Istanbul kokenli biiyiik basinin gittikce cok daha biiyiik
sermayenin kontroliine girmesi 1970’li yillarda yerel basindan
da yararlanma diisiincesini yaratti. Giinaydin gazetesi, {zmit,
Eskisehir, Konya ve Bursa'da tutunmus birer gazeteyle teknik
isbirligine girerek, bunlarin daha kaliteli ve yiiksek tirajli ol-
masini, bdylece hem resmi hem de giderek artan yerel rek-
lamdan daha fazla pay almalarini saglamaga ¢alismistir. Oku-
yucu ve reklam kaybetme olasiligina karsi diger biiyiik Istan-
bul gazeteleri de Anadolu’da matbaa kurup baski yapmay1 ve
yerel ilaveler verme yolunu se¢mislerdir. 12 Eyliil 1980 darbe-
si yerel basinda depolitizasyonu giindeme getirmistir. Anado-
lu'daki ekonomik gelismenin dogal sonucu olarak, 6nemli
ticaret ve sanayi merkezi sehirlerde yerel sermaye kendi eko-
nomik ¢ikarlarini korumak amaciyla gazeteler yayinlama yolu-
na girmistir (Kologlu, 2013: 132-133).

2. Yerel Basin Kavrami

Yerel basin, tarihsel siirec icerisinde Anadolu basini?, ma-
halli basin, tasra basini olarak da adlandirilmistir. Biit{in bu
adlandirmalarin temelinde bunlarin Istanbul diginda yayin-
lanmalar1 etkendir.

Osmanli Devletinin ve basinin merkezi olan Istanbul icin
diger sehirler, disarilik manasinda birer tasradir®. Tagra gaze-

2 Istanbul diginda yayinlanan basinin Anadolu basini diye adlandiriimasinda,
Anadolu’da yaymnlanan gazetelerin biiylik ¢ogunlugunun Milli Miicadeleye
verdigi destek rol oynamistir. (Turan:1993), kavramindaki, Anadolu sézcii-
glinde somutlasan birlestiricilik, biitiinlestiricilik, ulusal birlik, ulusal biitiin-
liikk idealine dikkat cekmektedir.

3 Tiirk Dil Kurumu Sozliigtinde Tasra, bir {ilkenin bagkenti veya en 6nemli
sehirleri disindaki yerlerin hepsi, disariik seklinde tanimlanmistir.
(2005:1917). Giiven Turan (2004:51) ise, Osmanl1 i¢in Istanbul disinda kalan
her yeri niteleyen bir s6z olan tasranin, bir kiiclimseme, acima ve hayiflanma
iceren bir séz olmasina dikkat gekmistir. istanbul basiminin diger yerel basina
bakisinda ve onu tasra olarak nitelemesinde bu &zellik biiyiik oranda bugiin
dahi gecerlidir.
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teciligi de, basinin Anadolu’da gorevlendigi yer manasina gelir.
Gliniimiizde de ulusal, yaygin ve anaakim medya olarak ad-
landirilan Istanbul merkezli yayin organlarmin disinda kalan-
larin yayinlandig1 yonetim birimlerinin tasra olarak tanimlan-
masinda bu bakis acisinin rolii vardir. Istanbul merkezli basin
icin, Anadoludaki biirolar1 tasra, burada yayinlanan gazeteler
ise tasra basinidir. Yerel basinin kimileri tarafindan tasra basi-
n1 olarak adlandirilmasinin Tiirk basininin kurulus déoneminde
hakli oldugunu vurgulayan Selma Ulus (1993: 77), 6nemli
olanin gazetelerin basildig1 yer olmadigini, yiiklendikleri gérev
oldugunu ve siniflandirmanin fonksiyonel bakimdan yapilma-
sinin yerinde olacagini yazmistir.

Bir tanimda yerel basin, yalnizca belli bir bolgede yaynlanan
ve okunan, ulusal haberlerden farkl olarak, yerel haberlerin ve konu-
larin yer aldigi gazeteler ya da genel olarak bir kent ya da kasabada
yasayan insanlari ilgilendiren haberlerin yer aldigi ve o kentte yaynla-
nan gazete olarak tanimlanmaktadir (Vural, 1999: 41).

Bir bagka tanimda ise, yerel basin, simirlari dar ve tammlan-
mis bir yorede, yore halkim bilgilendirmeye, egitmeye, eglendirmeye,
boylece kamuoyunun serbestge olusmasina katkida bulunmaya gaba
gosteren Ritle iletisim araglandir (Girgin, 2001: 160).

Yiiksel ve Giircan, yerel basin “iilke geneli yerine daha dar
dagitimla bir ya da birkag il/ilcedeki okura ulasan, belirli il ya
da bolgeye iliskin haberlerin yogunlukta bulundugu basili
periyodik yayinlarin biitiinii” seklinde tanimlamistir (Yiiksel
ve Giircan, 2001: 7).

Giireli’nin yerel basin tanimi ise, ydnetimle yore halkinin bi-
rebir iletisimini saglayan, karsilikl diyalogun araci olan, yani basiin
gergek islevini yerine getiren ve demokrasinin saghkl islemesinde
onemli yeri olan bir kurum seklindedir (Giireli, 2000: 7).

Tiitengil, bolge gazeteciliginin ozelliklerini, yayinlandig
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yorede el emegi ve teknik imkanlarla hazirlanmak, yorenin
fikir emeginin {iriinii olmak, yorenin haber ve meselelerine 6n
planda yer vermek ile yorede dagitilmak ve okunmak seklinde
dort noktada toplamaktadir (1968: 145).

Internet ve uydu teknolojisinin sagladigi olanaklar goz
Oniine alindiginda yerel basini, siurlart dar ve tamumlanmis bir
yorede diretilmis tiim bilgi ve degerleri (haber, kiiltiir ve sanat iiriinle-
rini) zaman ve mekdn stmirt olmadan tiim okur/ izleyici ve takip edici-
lere ulagtiran kurumlar seklinde tanimlamak da miimkiindiir.

Diinyada yerel basin {ilkelere gore farkliliklar gosterir. Ye-
rel basin agisindan Tiirkiye’dekine benzer kuruluslara sahip
tilkeler oldugu gibi etkisi ¢ok genis bir cografyada hissedilen
ve yaygin basin olarak nitelendirilebilecek basin kuruluslari
olan Amerika ve Almanya gibi iilkeler de vardir. Bunlara New
York Times, Washington Post, Boston Globe, San Fransisco
Chronicle, Chicago Tribune, The Miami Herald, The Seattle
Times (ABD), Frankfurter Allgemeine Zeitung, Berliner Mor-
genpost, Hamburger Abendblatt (Almanya) gibi gazeteleri
ornek olarak verebiliriz.

Bunlar, iilke genelinde dagitim yapsalarda kurulduklar: yer
ve merkezleri itibariyle yerel gazetelerdir. Bunlarin ¢ogunlukla
paylastiklar1 kendi bolgelerindeki haberler, tiim iilkede, hatta
tim diinyada yanki bulur. Bu gazetelerin genis bir dagitim
agina sahip olmalar1 da, Tiirkiye’deki yerel basina gore en
onemli farklaridir.

3. Kiiresellesme

Kiiresellesme, 1980 sonrast SSCB’nin dagilmasiyla daha
genis bir kitlenin glindemine girmistir. Giddens, kiireselles-
meyi kilometrelerce uzakta meydana gelen yerel olaylarin
diinya ¢apindaki uzak yerleri birbirine baglayan sosyal iliskile-
rin yogunlasmasi olarak tanimlamistir. Kiiresellesme her sey-



108 m ILETISIMDE GUNCEL CALISMALAR-2

den once ekonomik temelli bir siirecin kiiltiirel yiiziidiir
(2004: 81). Kiiresellesme kapitalizmin yerkiiresellesmesi ola-
rak da tanimlanmugtir (Saribay, 2004: 2).

Kiiresellesme, tek yonlii bir siireg degil, goriintiilerin, bil-
ginin ve etkilerin iki yonli akimudir. Kiiresel go¢, medya ile
telekomiinikasyon, kiiltiirel etkilerin yayilmasina katkida bu-
lunmaktadir. Kiiresellesme siyasal, ekonomik, kiiltiirel ve
sosyal etkenlerin biraya gelmesiyle ortaya ¢cikmustir. Kiiresel-
lesme her seyden 6nce, insanlar arasindaki etkilesimin hizini
ve kapsamini artiran bilgi ve iletisim teknolojileri tarafindan
yonlendirilir. Kiiresel iletisimdeki patlama, teknoloji ile diin-
yanin telekomiinikasyon altyapisindaki bir dizi 6nemli ilerle-
me tarafindan kolaylastirilmistir. Telefonlar, sayisal, uydu ve
kablolu televizyon, elektronik posta ve internet gibi teknolojik
gelismeler zamanin ve mekdnin yakinlagsmasini saglamustir.
Enformasyon teknolojisi zaman ve mekan ayrimin silmistir.
Uzak yerlerdeki insanlar ve olaylar hakkindaki bilgi akisini da
kolaylastirmistir (Giddens, 2012: 84,95).

Artan kiiresellesmeye birkag etken katkida bulunmustur.
Ilk olarak, Soguk Savasin bitisi, Sovyet-tipi komiinizmin ¢6kii-
sii ve uluslararasi ve bolgesel yonetim bigimlerinin gelismesi
diinyadaki iilkeleri birbirine yakinlastirmistir. Ikincisi, bilgi
teknolojisindeki yayilma, diinya ¢apinda bilgi akisini kolaylas-
tirmis ve insanlar1 daha kiiresel bir bakis agisi benimsemeye
yoneltmistir. Uciinciisii, diinyay: saran ve ekonomik piyasalan
birbirine baglayan iiretim ve tiiketim aglar1 olusturan ulusasiri
sirketlerin biiyiikliikleri ve etkileri artmustir (Giddens, 2012:
103).
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Giiniimiiz insan1 degerlerini goriislerini, kanilarini en bas-
ta televizyon ve internet olmak iizere mikro elektronik temelli
enformasyon ve iletisim teknolojileri aracilifiyla edinyor ve
davranisini bunlara bakarak ayarliyor. Global toplum, insan
iliskilerinin iletisim temelinde enformasyon ve iletisim tekno-
lojileri gibi kalin millerle diigiimleri atilmis, esas itibariyle bir
ag toplumudur. Esnek ve uyarlanma kapasitesine ve program-
lanmis yapilara tabi mali piyasalarin ve islemlerin, orgiitlen-
melerin, global/ yerel diizeydeki kiiltiirel faaliyetlerin elektro-
nik iletisimle yapildig1; kuramsal kararlardan, toplumsal hare-
ketlerden internet aracilifiyla haberdar oldugumuz ve bunlarla
temasa gegme olanagini gene ayni vasitayla bize saglayan bir
toplum. Boyle bir toplumun kalbi kapitalist ekonomidir (Sari-
bay, 2004: 3).

4. Yerel Basinin Sorunlari

Yerel basinin sorunlari, tiim yayimnlarda benzer sekilde,
ekonomik yetersizlik, ilgi yetersizligi, Istanbul gazetelerinin
bolge sayfalari, aksakliklar, naylon kadrolar, yetersiz altyapi,
resmi ilan pastasi, eski makine parki, teknoloji yetersizligi ve
profesyonel kadro eksikligi olmak tizere 9 baslik altinda top-
lanmistir (Girgin, 2001: 174,180).

Yerel gazete ve dergiler daha ¢ok yoredeki matbaacilar ta-
rafindan ¢ikarilmaya baglanmistir. Bunlarin disinda, gazetecili-
gi belli bir siire yapmus kisiler de gazete veya dergi yayinlamis-
lardir. Kaliteli ve okur odakli gazete yayinlanmasi 6niindeki en
biiyiik engel yeterli sermaye birikimine sahip olmayan bu ya-
pidir. Bu gazetelerin biiyiik ¢ogunlugu, gazeteciligin temel
islevlerini yerine getirmek yerine Basin flan Kurumu ilanlarin-
dan pay almak igin ¢ikarilmaktadirlar. Bu amagla yayinlanan
gazetelerin kiinyelerinde/ kadrolarinda, ¢ogunlukla profesyo-
nel gazeteciler yerine sahiplerinin akrabalari, tanidiklari, gii-
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niimiizde de stajyer olarak gorsterilen Iletisim Fakiiltesi 6g-
rencileri yer almaktadir.

Yerel gazetelerin en biiyiik sorunu, baska sorunlar sayilsa
da, okur yetersizligidir. Buda diger sorunlarin ortaya ¢ikmasi-
na neden olmakta, yerel basinin kendisinden beklenen gorevi
tam olarak yapmasina engel olmaktadir.

Yerel basmnin teknolojik olarak gelismis oldugu, iletisim
fakiiltesi mezunlarinin yogun olarak caligmaya (egitilmis is
glicli anlaminda) basladig1 Konya’da dahi yeterli okur yoktur.
Sadece BIK’den resmi ilan almak igin yayinlanan naylon gaze-
teleri gozardi etsek dahi toplam satis rakamlar1 bir gazeteyi
dahi yasatabilmek icin yetersizdir. Yetersiz okur beraberinde
ekonomik sikintilar1 da getirmektedir. Bunu ortadan kaldir-
mak icin de cogunlukla devlet destegi istenmektedir. Ik do-
nemlerde belki bu beklenilmesi gereken ve de yapilmasi elzem
olan bir durumdu. Ancak Tiitengil’in de hakli olarak yazdig
gibi, sadece resmi ilana dayanarak, gazetecilik dis1 sebeplerle,
bagka bir deyisle okuyucu destegi olmadan yasamaga ¢alismak
bosunadir 1968: 154).

Sorunlarin ¢oziimii i¢in Onerilen devlet destegi saglanma-
s1, yiiz yili asan bir ge¢mise sahip giintimiiz yerel basininin
ekonomik sorunlarinin ¢dziimii i¢in en son diisiinlilmesi ge-
reken bir yontem olmalidir. Cilinkii bu yontem higbir yayinci-
lik ge¢misi ve bilgisi olmayan kisileri devlet destegi alabilmek
amaciyla bir gazete ¢ikarmaya tesvik etmekte, ¢ok sayida nite-
liksiz gazete yayinlanmasina neden olmaktadir. Bu tip gazete
sahipleri, nitelikli eleman calistirarak, gazetenin igerigini zen-
ginlestirmek gibi kaliteyi artirmaya yonelik ¢aba icine girmek
yerine es dost, hisim akrabay1 gazetede calisir gostererek ka-
zanglarini artirmayr hedeflemektedirler. Gazetelerin igerigi
gliniimiizde birbirlerine benzemekte, ajans haberleri ile inter-
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netten saglanan bilgilerle smirli kalmaktadir. BIK’in kaliteyi
artirmak icin getirdigi sartlardan, kendi calisanlar: tarafindan
tiretilmis haber zorunlulugunu, daha 6nce yapilmis haberlere
gazetecilik tabiriyle takla attirarak, yeniden iiretme yoluyla,
kose yazari zorunlulugunu da yazmayr seven farkli meslek
gruplarindan kisilere yazi yazdirarak asmaya ¢aligmaktadirlar.

Amac BIK ilanlarindan pay almak olan, yeterli sermaye bi-
rikimine, gazetecilik bilgi ve ge¢gmisine sahip olmayan kisilerce
yayinlanan bu gazetelerden kaliteli, gazeteciligin temel ilkeri-
ne* uygun yaymcilik yapmalarini, okur odakli gazete ¢ikarma-
larin1 ve nihayetinde de demokrasinin gelisimine katki sagla-
malarini beklemek pek miimkiin gériinmemektedir.

Sorunlar tartisildiginda herkes devletin destek vermesi ge-
rektigi iizerinde dururken BIK ilanlarini almak icin yayinlanan
ve okur sayisini artirmak gibi kaygis1 olmayan naylon gazetele-
re iliskin sorunun nasil ¢oziilecegi iizerine fazlaca kafa yorul-
mamaktadir.

Okur sorununu ¢ézmeden diger sorunlarin ¢éziimii ile ug-
rasmak yerel basini reklam verenlerin istemlerine mahkim
etmektedir. Okur sayisinin yetersiz hatta bazilari i¢in yok de-
nilecek seviyede olmasi, icerigini ve yayin politikasini begen-
meyen bir okur kitlesinin olmamasi, yerel basinin tamamen
reklam verenlerin kontroliinde bir yayin politikas izlemesine
neden olmaktadir. “Parayr veren diidiigii calar” atasoziinii
dogrular bir sekilde sahiplerinin yerel basini, sermayedarlar ile
yerel iktidarlarin goriislerine yer veren bir yapiya biiriindiir-
mesine neden olmaktadir.

4 Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti ile Basin Etik Kurulu tarafindan yayinlanan
ilkelere https://www.tgc.org.tr/bildirgeler/turkiye-gazetecilik-hak-ve-
sorumluluk-bildirgesi.html ve
http://medyaetikkurulu.org/wordpress/index.php/gazetecilik-meslek-
ilkeleri/ adreslerinden ulasilabilir.
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Gazeteleri giliniimiizdeki yaygin bakis agisina gore, sadece
ekonomik olarak satilmak iizere iiretilen bir meta olarak gor-
diigiimiizde dogal olarak ya okurlar ya da reklam verenler
alacaklardir. Okurlar satin alirsa, gazeteler onlarin istemlerine
ve beklentilerine cevap verecek, aksi takdirde reklam verenle-
rin ozellikle de yerel basin i¢in énemli bir ilan veren konu-
munda olan yerel iktidarlarin. Yerel basin ¢ogunlukla da ka-
muoyunun ¢ikarlari yerine kaybetmemek icin reklam verenle-
rin ¢ikarlarini 6n planda tutmaktadir. Zaten okurlarda, alma-
diklar1 gazetelerin neler yazdigiyla fazlaca ilgilenmemektedir-
ler.

Okurun bilgi edinme hakk:, kendisinin bdyle bir hakki oldu-
gunu bilmeyen, bilse bile ¢okta Snemsemeyen okurlar1 goz
Oniine getirdigimizde kagit tizerinde kalan bir hak seklini al-
mustir. Bilgi edinme hakki varsa, okurlarin kendi haklarina
saygl gostermeleri i¢in en azindan bir gazete almalari, niifusu
milyonlar1 bulan sehirlerde gazete satiglarinin en azindan 10
binlere ulasmasi gerekirdi. Hele ki gazeteyi de isletme olarak
gOren ve ana amacini kar elde etmek olarak tanimlayan pat-
ronlarin egemen oldugu ortamda. Okur sorununu ¢ézmeden
yerel gazetelerin demokrasiye katki saglamalar1 da pek mim-
kiin olmayacaktir.

Coziim Yerine

Oncelikli olarak, teslim olmadan, kendi icin bicilen sonu
kabul etmemek, daha fazla kisiye ulasip okunur bir {iriin hali-
ne gelmeyi saglayabilecek yeni bir ¢aba i¢ine girilmelidir.

Televizyon ve internet iizerinden habere anlik ulasmanin
miimkiin oldugu bir ¢agda sadece ve/ veya agirlikli olarak
haber vererek yeni okur elde etmek pek miimkiin goriinme-
mektedir. Sayfalarinda haberin ardindaki bilinmeyenlere, per-
de arkasindaki, kamuoyunun merak ettigi gerceklere yer vere-
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cek yerel basin yeni okurlar elde edebilecek, yasama sansini
artirabilecektir.

Ayrica okurlarin ilgisini ¢ekebilmek, onlarin gazeteyi sii-
rekli takip eden bireyler olabilmeleri icin ge¢miste oldugu gibi
sayfalarini edebi eserlere agmalar1 da bir ¢6ziim olabilecektir.
80 Oncesi gazetelerde yayinlanan dizi yazilarin, hikayelerin,
cizgi romanlarin okur {izerindeki etkisi o giinleri yasayanlar
tarafindan ¢ok iyi bilinmektedir. Her ne kadar gazetecilikle
edebiyatin i¢ ice gegmesi, gazetenin temel islevinin haber ol-
dugunu diislinenlerce elestirilse de, haberi televizyon, internet
gibi hizla veren kuruluslardan elde eden insanlara ulagabilmek
icin bu 6nemli bir secenek olabilecektir. Tim eseri birden
sunmak yerine her giin belirli bir boliimiinii ulastirarak onu
basinin sadik bir tiiketicisi haline getirebilecektir.

Tanpinar (1988:250-251), diger iilkelerde gazetenin, dii-
siincenin daha genis bigimde topluma yayilmasi i¢in segilen
hareket sahalarindan biri oldugunu ve arkasinda biitiin cemi-
yet miiesseseleri ve bir diisiince diinyas! oldugunu vurgulaya-
rak basinin bizdeki kitlelere okuma aliskanlig1 vermedeki rolii
lizerine sunlar1 yazmustir:

“Bizde ise biitiin isaretler oradan gelir. Kalabalik onun etrafinda
kurulur. Okumayr o yazar. Mekteplerin uzak bir gelecek igin hazirla-
digr ocagr o tutusturur... Ilk tahsili gazete tamamlar. Kitleye okuma
zevkini o agiar... Gazete yalmz bir efkdri umumiye ve umuma mah-
sus yazi dili viicuda getirmekle kalmaz, ayrica yeni nevilerin girmesine
ve yaymasima yardim ederek yeni edebiyatin kurulmasim saglar.
Dilimizde tiyatro, terciime ve telif ilk numunelerini gazete vasitasiyla
verir. Roman nev’inin ilk numunelerini o tamtir... Bunlann yam
basinda makale, tenkit ve deneme gibi az ¢ok gazetenin biinyesine
dahil nev’iler girer. Makale ile politika ve hayat meseleleri, tenkit ve
deneme ile edebiyat ve fikir meseleleri giiniin hadisesi olmaya baslar.
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Baylece toplumun diisiince sahas: genisler.”

Ilk dénemlerde gazetelerde edebi eserlerin yer almasi kad-
ronun biiyiik cogunlugunun kiiltiir ve diisiin adamlari tarafin-
dan olusturulmasi nedeniyle agiklanabilir. Daha sonralar1 bu
durumun degismesi gerekli olarak goriilmiis, gazetelerin edebi
ve diisiin eserleri yerine habere daha ¢ok yer vermesi gerektigi
savunulmustur. Ceyhun (1985:34-35), Sedat Simavi'nin Hiir-
riyet gazetesiyle birlikte baslattigi habere ve fotografa agirlik
veren durumu, Aziz Nesin’e de atif yaparak gazetecilikle ede-
biyatciligin ayrilmasini gazetecilik mesleginin bagimsizlasti-
rilmas1 hatta kurulmasi olarak nitelendirmistir (Ceyhun,
1985). Bu goriis goriintiili medya organlarinin olmadigi, ha-
bere sadece gazeteler {izerinden ulasilabilen dénemler igin
gecerli olabilir. Ancak giinlimiiz insan1 habere en kisa yoldan
ulasmayi istemektedir. Hatta habere ulagsmada bayiden alacag1
gazete yerine elinin altinda olan cep telefonlarin1 kulanmakta-
dur.

Teknolojik gelismeler insana hayati kolastirmamakta, on-
lar1 iyi birer tiiketici haline getirmektedir. Ust diizey donanim-
lara sahip yeni {riinler ge¢miste hayal bile edilemeyecek
imkanlar tiiketicilere saglamaktadirlar. Ancak bunlar, zamani
gecti diye son verilmeye ¢alisilan gazetelerin yaninda yiiksek
maliyetleri ile dikkat gekiyorlar. Bu sadece elde etme maliye-
tiyle de sinirli degil. Donanim ve model degisikligi gibi neden-
lerle, eldeki cihazlar saglam olsalar dahi kullanilamaz hale
gelmekte, tiiketicinin yeni bir cihaza gereksinim duymasina
neden olmaktadirlar. Tek sikinti elde etme maliyeti diisiik
irlinii yani gazeteyi okura ulastirabilmektir.

Kiiresellesme sonrasinda meydana gelen teknolojik gelis-
meler internet gazetelerine veya gazetelerin internet iizerinden

yapacaklar1 yayinlara, daha genis bir cografyaya ulasma, etkili
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olma, yayginlasma hatta kiiresellesme, bunu da biiyiik bir
sermayeye sahip olmadan yapabilme olanagl vermistir. Bu
durum yerel basinin okura/ okurun yerel basina ulasmasinda-
ki zaman ve mekana bagli zorluklar1 ortadan kaldirmaktadir.
Giiglii sermaye birikimine sahip kiiresel medya karsisinda
yerel basinin bir sey yapamayacag ilk basta akilc1 gelebilir. Iki
yonlii bir siire¢ olan iletisim yerel medyaya uzak yorelerdeki
hemserilerine ulasabilme sansini vermektedir. Cok biiyiik kar
ve etkinlik beklemeyen yerel medya sayfalarinda/ ekranlarinda
yoresel haberlerle, kiiltiirel degerlere yer vermekte, bunlarin
yerellikten ¢ikarak kiiresel diizeyde izleyiciye ulasmasini sag-
lamaktadir. Duygusal olarak bagl olduklar1 yorelerdeki gelis-
meleri insanlar uzak diyarlardan takip edebilmekte, yasadiklar1
yorelerin medyasinin kendileri iizerindeki olumsuz saydiklari
etkilerini bir Ol¢lide azaltabilmektedirler. Bu durum vyerel
medyaya yeni bir agilim getirmektedir.

Ayrica teknolojik gelismeler amatdr birer muhabir olarak
adlandirabilecegimiz kisiler tarafindan {iretilmis malzemelere
(fotograf, goriintii gibi), gazetelerin internet sayfalarinda sade-
ce fotografa degil goriintliye de yer verme sansi vermektedir.
Bu durum ayni zamanda pahali bir {iriin olan haberi daha ucu-
za mal etmeye neden olmakta, habere ulasimi kolaylastirmak-
tadur.

Yerel medya verilen haberlerin dogrulugunun siki bir de-
netimden gecirildigi ve olaylarin derinlemesine incelendigi
hususunda garanti verebilmeli, bunu saglayabilmek icin de
sayfalarinda profesyonel arastirmaci gazetecili§in {iriinlerine
yer vermelidir. Bu sekilde, okurlar/ izleyiciler internette hizla
¢ogalan ve haberlerinin dogrulugu iizerinde siipheler olan
haber kaynaklarindan kendisini ayiracaktir.
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Toplum adina denetim gorevi yapan medyanin da denet-
lenmesi gerekir. Bunu da en iyi yapabilecek okurdur. Gazetele-
rin satis rakamlarinin/ takip oranlarinin vazgegilemeyecek bir
biiyiikliikte olmasi yayincilarin okurun beklentilerine uygun
yayin yapmalarina neden olacaktir. Gazetelerin yasamalari igin
gereksinim duyduklar1 geliri dogrudan veya dolayli olarak
okurdan elde etmeleri, onlarin ekonomik bagimsizliklarini
elde etmelerini de saglayabilecektir. Sadece kamu desteklerine
ve kuruluglardan reklam yoluyla gelecek mali kaynaklara da-
yanmak yaninda okurlarinin abonelik, satin alma gibi destek-
lerini arkasinda hissedecek yerel basin da toplumun beklenti-
lerine cevap verebilecek, demokrasinin tabana yayilmasinda ve
gelismesinde 6nemli rol oynayabilecektir.

Demokrasi vatandaglarin aktif katilimini gerektirir. Vatan-
daslar, dogru bilgiye ulasmasi icin denetlenebilir olan, kendisi
icin dogrularn yazan/ soyleyen/ ileten kuruluslara destegini
esirgememelidir. Bu bilince sahip okur/ izleyici/ takipgiyi ya-
ratabilme yolunda medyada ¢aba icine girmelidir. Yerel basin
oncelikle olarak resmi ilanlar ve yerel iktidarlar tarafindan
desteklenmenin yaninda ve hatta daha 6nemli bir sekilde
okurlarini/ izleyicilerini yam1 basinda bulmalidir. Bilme ve
ogrenme ciddi bir is olduguna gore bu tiir bir faaliyetin ciddiye
alinmasi ve Orgiitlii bir bicimde gelistirilmesi gerekmektedir
(Saribay, 2004:57). Devlet illaki destekleyecekse, reklam ak-
tarmak yerine dogru belirlenmis satis rakamlarina gore bir
siralama yapmali, 6n siralardaki gazetelere (yorede yayinlanan
gazetelere gore belirlenecek sayisi da gazeteye) sigorta ve vergi
kolayliklar1 yoluyla nakdi destek saglamalidir. Ayrica BIK yo-
luyla yapilan ilan destegi de ii¢ y1l yayin yapma zorunlulugu
yerine son ii¢ yillik satis rakamlar1 ortalamasinda ilk iige giren
yayin kuruluslarina verilmelidir. Bunu yaparak, destek isteyen
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gazetelerin daha fazla okura ulasma yolunda ¢aba igine girme-
leri saglanabilecek, bu alanda gercek manada emek sarf eden
kisi ve gruplar desteklenmis olacaktir.

Sonug Yerine

Yeni ve daha fazla okura ulagsmak i¢in sayfa tasarimindan,
icerige kadar bir dizi ¢caba gostermemesinin de katkisiyla iste-
nilen satis rakamlarina ulasamayan yerel basina okurlardan da
yeterli destek gelmemektedir. Zaten okuma aliskanliginin ¢ok
diistiigiiniin konusuldugu bir ortamda, geleneksel (televizyon
ve radyo) ve yeni medyadan haberi zahmetsizce goriintiilii
olarak alan kamuoyunun bir de iizerine para vererek gazete
almasini beklemek hayal olsa gerek.

Ayrica, okurla bulusamayan yerel basinin yerel demokratik
gelismeye de katki vermesi beklenmelidir. Okurlarla bulusa-
bilmesi i¢in de sayfalarini ajans haberleriyle doldurmak yerine
kamuoyunun sorunlarina duyarli, onlarla biitlinlesebilecek
haberlerle olusturduklar1 zaman su an i¢in hayal olan okur/
takipci sayilarina ulasabilecekleri beklenebilir.

Burada gazeteciligin ilk yillarinda basinda yaygin olarak
var olan ve okuma aliskanliginin kisilerde gelismesine 6nemli
katki sagladig1 diisiiniilen edebi eserlerin gazete sayfalarina
geri doniisii de nerilebilir.

Yerel basin bugiin teknolojik gelismelerin sagladigi ola-
naklar1 iyi degerlendirebilirse okur sorununu da ¢ozebilme
sansina sahip olabilecektir. Ama goriinen, okurlarla giiclen-
mek yerine ilan ve reklamlarla bir gii¢ saglanmasi tercih edili-
yor. Buda yerel basinin uzun vadede kendi kendini yok etme-
sine neden oluyor. Yani yerel basin uyguladig1 yontemlerle,
sorunlarina ¢oziim olarak sundugu &nerilerle intihar ediyor.
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MAGAZIN HABERCILIGI: SOSYAL MEDYA
PAYLASIMLARININ HABERLESTIRILMESI

Biinyamin UZUN'
Enes BALOGLU?

Giris

Iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte bircok mes-
lek grubunun etkilendigi gibi gazetecilik alani da etkilenerek
degisim ve doniisiim yasamaktadir. Bu anlamda magazin ha-
berciligi de degisim ve doniisiim siirecindedir. Ana akim med-
ya karsisinda alternatif olma ozelli§i gosteren sosyal medya
aglar1 profesyonel gazeteciler icin de alternatif haber kaynagi
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Gegmiste {inlii isimlerin evleri-
nin oniinde ya da gittikleri mekanlarin kapisinda bekleyen
gazeteciler giinlimiizde sosyal medya aglarin aktif olarak takip
ederek kendilerine yeni haber kaynaklar1 saglamaktadir.

Magazin sozciligiinlin etimolojik olarak Arapcaya dayandi-
g1 bilinmektedir. “Arap¢a ‘mahazin’ yani ‘mahzen’in ¢ogulu,
icinde esya depolanan yer anlamina geliyor (dolayistyla ‘hazi-
ne’ ile ayni kokten).” Magazin sozciigii gliniimiiziin Ispanya
topraklarinda yasamis olan Endiiliis Emevileri araciligiyla
Fransizcaya ge¢mistir. Magazin sozciigli Fransizcada zaman
icerisinde doniiserek ‘diikkdn’ anlamini kazanmustir. Bircok
emtianin satildig1 yer olan diikkdn Tiirkgedeki ‘magaza’ soz-
cligiiyle de ayn1 kokii paylasmaktadir. Bu anlamda magazin
haberciliginin 6ne ¢ikan en belirgin 6zelligi de bireyleri glinde-

1 Anadolu Universitesi SBE Basin ve Yayin ABD TUBITAK ve YOK 100/2000
Bursiyeri Doktora Ogrencisi, uzunbnyamin17 @gmail.com

2 Ars. Gor., Yozgat Bozok Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Bsliimii.
enes.baloglu@bozok.edu.tr
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lik hayatin yogunlugundan ve stresinden uzaklastirilmasiyla
birlikte haber igeriklerinin eglence metasina dontistiiriilerek
satisa sunulmasidir. Boylelikle ‘magazin’ kavraminin ‘satiga’
iliskin ¢agrisimlarinin temeli de anlasilmaktadir (Belge, 1997,
s. 373-374). Bireylerin giindelik hayatin gerceklerinden ma-
gazin haberleri araciligiyla uzaklastirilmasi noktasinda Ayhan
ve Demir (2020)’in yaptiklar: ¢alismada bir kez daha ortaya
cikmustir. Arastirmacilar 11 Nisan-11 Mayis tarihleri arasinda
analiz ettikleri 1607 magazin haberinden yalnizca 143 tanesi-
nin Covid-19 ile ilgili oldugunu bulgulamistir. Bu sonuca goére
de okuyucuyu magazin haberleri aracilifiyla toplumsal gercek-
likten uzaklagtirilmaktadir.

Magazin haberlerinde okuyucunun dikkatini ¢ekmek adina
farkli boyutlarda renkli fotograflarin ve yazilarda farkli renkle-
rin ve biiylik puntolarin kullanilmas: nedeniyle ‘boyali basin’
seklinde de adlandirilmaktadir (Yiiksel ve Giircan, 2001, s.8).
Iletisim bilimci Oya Tokgoz (2012, s. 78; 415; 417)’e gore
‘Trivial Journalism’ seklinde 6nemsiz konularla ugrasan bir
gazetecilik tiirli olan magazin gazeteciligi ‘Sar1 Gazetecilik’ ve
‘Tabloidlesme’ olarak da adlandirilmaktadir.

Magazin haberciliginin temelinde eglence olgusu bulun-
maktadir. Hazirlanan haberlerde bol fotograf ve biiyiik punto-
larla atilan basliklar dikkat ¢ekmektedir. Eglence iizerine ha-
zirlanan haber metinleri okuyucusunu yormayan ve her ke-
simden bireye seslenebilen iceriklerden olusmaktadir. Haber
dilinde ise olabildigine sade, kisa ve muhabirin kisisel yoru-
munu da haber metnine dahil etmesi dikkat ¢cekmektedir. Yine
haber metni icerisinde sifat kullanimina sik sik yer verilmesi
magazin haberciliginde dikkat ceken bir diger noktadir. Ornek
verilecek olursa ‘Unlii Sanatcr’, ‘Giizel Model’, ‘Yakisikl1 Fut-
bolcu’ ve ‘Gen¢ Isadamr’ tarzinda kullanimlara bilhassa haber



ILETISIMDE GUNCEL CALISMALAR-2 m 123

Girislerinde oldukg¢a sik rastlanilmaktadir. Haberde kaynak
noktasinda ise giizellik uzmanlari, saglik uzmanlar1 (6zellikle
diyetisyenler ve estetik uzmanlar1)) ve modacilar karsimiza
¢ikmaktadir. Haber konular1 olarak taninmis simalarin ask
hayatlari, kisisel esyalar1 (taki, ¢anta vb.), evcil hayvanlar,
moda ve dedikodularin 6n planda oldugu goriilmektedir.

1. Diinyada Magazin Haberciligi

Ilk magazin haberleri 17. yiizyillda Fransa’da basilan gaze-
telerle birlikte karsimiza c¢ikmaktadir. Paris’te 1672 yilinda
tagradan sehre yerlesen bir kadina yazilan dedikodu mektupla-
rindan esinlenen “Le Mercure Calont” en eski 6rneklerdendir
(Davis, 1988: 5-8 akt. Soygtider, 2003, s. 79). 1731 yilinda
Edward Cave tarafindan yayimlanan Gentlemen’s Magazine
(Beylerin Magazini), magazinin yaygin bilinen anlamiyla ilk
kez Ingiltere’de s6z konusu yayin ile kullarldigr goriilmekte-
dir. 1833 yilinda Fransa’da yayina baslayan Le Magazin Pitto-
resque ise magazin alanindaki yayimnciligin ikinci 6rnegi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (Belge, 1997, s. 373). 1739 yilindan
glinimiize kadar yayinlarini belirli araliklarla devam ettiren
The Scots Magazine ve 1734 yilindan itibaren yayimlanmaya
baglayan Lloyd’s List tarihin ilk magazin dergileri arasinda
gosterilmektedir (Sentiirk, 2010, s. 177).

Kadin magazin dergileri ise John Dunton tarafindan 1863
yilinda ‘The Ladies Mercury’ isimli dergiyle basladig: bilin-
mektedir. Sevgilisi tarafindan terk edilen kadinlara tavsiyeler-
de bulunmayr amaglayan dergi, “bayanlar sorularini Are Mary
yolundaki Latin Kahve Evi'ne yollayabilirler” seklinde bir ilan
verir. flanin ardindan kadinlar ask, moda, giyim, cinsellik gibi
konularda sorular yollamaya baglar. O dénemde en ¢ok soru
gelen alan zina ve evlilik 6ncesi seks ile ilgilidir. Yine bu iki
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konu magazinde en ¢ok tartisilan konularin liste basidir (Soy-
glider, 2003, s. 79).

Magazin dergileri ¢gesitli toplumsal ve bireysel yasam alan-
larina yonelerek hazirladiklar igerikleri kendilerine 6zgii bi-
¢imde sunar. SOyle ki bireysel ve toplumsal ger¢ekligin var
olan algisi, gorsel diizeyde ve haber metinlerinde estetize edi-
lerek gerceklesme bicimi ve hayat tarzi olarak sunulur. Bu
anlamda popiiler magazin dergilerinin daha cok ‘lifestyle/
hayat tarz1’ seklinde adlandirilmasi gercegin aslindan ¢ok ger-
ceklesme tarzini vurgulayan ve idealize edilen, magazin kiiltii-
riinii yansitmaktadir. Giindelik gercekligin estetiklestirilmesi
ve stilize edilerek toplumsal algltya sunulmasi: amaciyla Ameri-
ka’da 1883 yilinda ¢ikarilan magazin dergisi Life yayin hayati-
na baslamistir. Dergi toplumun genel ilgi alanlarina yonelerek
bol resimli ve giildiiriicii fikralara yer verilen icerigi ile yukari-
daki tespitleri pekistirmektedir (Sentiirk, 2010, s. 177). Boyle-
likle bireye nasil olmas1 gerektigi idealize edilerek sunulmak-
tadir. Bir yandan merak duygusunu gidermeye calisan birey
diger yandan da kendi hayatin stilize etmektedir.

Birinci Diinya Savasindan sonra sansasyonel gazeteciligin
zirve noktasina ulastigini sdylemek miimkiindiir. 1919 yilin-
dan itibaren Avrupa ve ABD’de sansasyon dolu, ¢iplak kadin
fotograflar1 ve cinayet haberlerinin gazete sayfalarini doldur-
dugu bilinmektedir (Tokgoz, 2012, s. 415). Fransa’da sansas-
yonel basinin temsilcileri olan; Le Petit Parisien, Le Petit Jour-
nal, Le Matin, Le Journal ve L’echode Paris gibi gazetelerde
keskin ac¢ilardan ve fazla gerginlik olusturacak her konudan
uzak duruluyordu. Ingiltere’de ise Daily Mail, islenen konu-
larda cesitlilik getirerek kadinlara yonelik hazirlanan kdoseler,
tahmin yarigmalar vb. farkliliklar gostererek tirajini bir milyo-
na ulastirdig1 bilinmektedir (Jeanneney, 2009, s. 106; 110).
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2. Tiirkiye’de Magazin Basininin Tarihsel Gelisimi

Ulkemizde 1908 yilinda Faik Sabri Duran ile Ubeydullah
Esat tarafindan c¢ikarilan Resimli Kitap adli dergi magazin
tiirlinde yayimlanan ilk dergi olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
Ikinci &rnek ise 1909 yilinda ¢ikan Sehbal isimli dergidir. Der-
ginin yazar kadrosunda Hiiseyin Sadettin, Faik Ali, Hifz1 Tev-
fik Gonensay ve Halit Ziya Usakligil bulunur (Topuz, 2015, s.
389). 30 Ekim 1918 ve 1 Temmuz 1919 tarihleri arasinda
yalnizca 59 say1 yayimlanabilen ‘Diken’, ayrica birer sayi ya-
yimlanan ‘Hanim’, ‘Inci’ ve ‘Yeni Inci’ isimli kadin magazin
dergileri 6n plana ¢ikmaktadir (Kabacali, 2000, s. 151).

1919-1923 yillar1 arasinda Sedat Simavi tarafindan yayim-
lanan Inci/Yeni Inci dergisi, magazin dergiciliginde Osman-
I'dan Cumhuriyet’e gegis siirecinde koprii vazifesi goren bir
dergidir (Kaya, 2014, s.73). Cumbhuriyet’in ilanindan sonra ise
Batililasmay1 yayginlastirmak adina giindelik yasamin siradan-
liginin disina cikilarak farkli ve renkli olaylarin yani sira top-
lumun biiyiik bir kesiminin takdir ettigi kisilerin 6zel yasamla-
rinin konu edildigi goriilmektedir (Biiylikbaykal ve Biiyiikbay-
kal, 2007, s. 53). 1923 ve 1928 aras1 magazin alaninda yayinci-
ligin arttigr bilinmektedir. Ev Hocasi, Firuze, Asar1 Nisvan,
Kadin Yolu ve Calikusu gibi dergiler, Cumhuriyet dénemi
magazinsel kadin dergilerinin ilk ve énemli 6rnekleri arasinda
gosterilmektedir. S6z konusu dénemde 1925 yili magazin
basini i¢in énemli bir yildir. Ciinkii 1925 yilindan itibaren
iktidarin basin {izerindeki denetimini artirmasi, getirilen ya-
saklar, gazete ve matbaa konusunda izin alma zorunlulugu
gibi agir sartlar, basinin ilgi alaninin magazine dogru kayma-
sinda etkili olmustur. Resimli Ay, Resimli Hafta, Gelincik,
Yeni Kitap, Yildiz, Haftalik Mecmua, Arkadas ve Resimli Diin-
ya gibi dergiler, Cumhuriyetin ilk yillarinda Osmanl alfabesiy-



126 m ILETISIMDE GUNCEL CALISMALAR-2

le cikan magazin dergileri arasindadir (Kaya, 2014, s.73-74).
Cumbhuriyet’in ilan1 sonrasi 1928 yilinda Latin alfabesiyle yazi-
lip yayimlanan ilk magazin dergisi ise ‘Uyanis’ dergisidir
(Onan, 2017, s.46). Bu derginin ardindan 1930 yilinda birkag¢
sayl yayimlanan Bravo, 1931 yilinda yine birkag say1 yayimla-
nan Allo Allo ve Aile Dostu dergileri basarili olamayarak yayin
hayatlarina son vermislerdir. Yalnizca 1929 yilinda yayin haya-
tina baslayan Yeni Mubhit ve 1928 yilinda Resimli Uyanis adini
alan Servet-i Fiinin, bu dénemde basarili sayilabilecek maga-
zin dergisi Ornekleri arasindadir. Magazin dergiciliginin can-
lanmasi ve Orneklerin ¢ogalmasi, 1933’de Sedat Simavi'nin
Yediglin dergisini ¢ikarmasinin ardindan hiz kazanmustir.
Cumbhuriyet Kadini, Salon, Hafta, Yarim Ay, Ayda Bir, Resimli
Ay, Yeni Hayat, Glindiiz, Foto Magazin, Holivut Istanbul Ma-
gazin ve Foto Magazin gibi birgok magazin dergisi yayin haya-
tina baslamustir. 1930 sonrasi ¢ikan magazin dergilerindeki
gorsel zenginlik fazla oldugu icin dergilere olan ilgi de daha
fazladir. Bunu saglayan teknolojik gelismeler ve maddi
imkanlardaki iyilesmedir. Dergi iceriklerinde &zellikle kiiltiir-
sanat haberleri olduk¢a fazla yer almaya baslamistir. Kadin,
magazin basininda hem hedef kitle hem de ana unsur olarak
goriilmektedir. Bu yiizden de islenen konular 6zellikle kadin-
lara yonelik olmustur. Dergilerde yer alan temalar: “Moda,
saglik, giizellik, ev hayati, dekorasyon, adab-1 muaseret, viicut
bakimyi, jimnastik, sinema, miizik, dans, tiyatro, ¢ocuk bakimi,
kisisel bakim, ev kadinligi, annelik, kadin-erkek iliskileri ve
macera dolu hikayeler” seklindedir. “Cumbhuriyetin ilanindan
1950’ye kadar olan dénemde magazin dergileri, sosyal ve kiil-
tiirel alanda yapilan inkilaplarin énemli destekleyicisi olmus-
lardir. ...Kadinin evde {iretken ve yeni cumhuriyet neslini
(glirbiiz Tiirk cocugu) yetistirmekte yetkin ana olma misyonu,
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dénemin kadin ve magazin dergilerinin igeriginde 6nemli 6l-
ciide etkili olmustur” (Kaya, 2014, s.74-76).

1966 yilinda Haldun Simavi sahipliginde ve Rahmi Turan
yonetiminde ¢ikan ‘Son’ gazetesi bulvar gazetesinin nitelikle-
rini tastyan ilk gazetedir. Renkli ofset baski teknolojisini kul-
lanan gazete bol ve biiyiik fotograflara yer vererek magazin
gazeteciliginin ilk 6rneklerini vermeye baglamistir. Son Gaze-
tesi’nin 250-300 bin civarlarinda tiraj yapmasiyla birlikte Hal-
dun Simavi 1967 yilinda da Gilinaydin gazetesini ¢ikarmaya
karar verir. Simavi, gazetesini ¢ikarirken muhabir ve yazarlari-
na,"vapurda, tuvalette, dolmusta kisaca her yerde okunabile-
cek bir gazete istiyorum. Ahkdm kesmek yok" diyerek bol
magazin haberlerinin yer aldig1 bulvar gazetesi niteliklerine
sahip ikinci gazeteyi yayin hayatina sokmustur. 16 Mart 1970
tarihinde Ilhan Tunal’nin genel yayin ydnetmenliginde daha
onceleri Hiirriyet gazetesinin eki olarak ¢ikan ‘Haftasonu’ basli
basina bir magazin gazetesi olarak yayin hayatina baslamistir
(Soygtider, 2003, s.90- 91).

1970 ve 1980 donemi arasinda ise magazin basini sanatsal
etkinliklerle yayinlarini siirdiirmiistiir. Genellikle ‘pembe ha-
berler’e yer verilmistir (Biiyiikbaykal ve Biiyiikbaykal, 2007, s.
54). Tiirkiye’de yasanan askeri darbeler popiilerizmi tirman-
dirmistir. Burjuvazi kiiltiiriin yiikseldigi bu donemlerde “An-
tik Dekor”,“Gezi”, Vizyon”, “Hey” gibi zengin sinifa yonelik
magazin dergileri yayimlanmustir (Soygiider, 2003, s.89).

1980 askeri darbesi sonrasi ise Gezgin’e (1999, s. 6) gore
“12 Eyliil'den sonra basinin depolitizasyonu bu alanin maga-
zine kaymasina neden olurken, halkin sesini duyurmadigi igin
de halk tabanindan ve desteginden uzak bir kurum olma du-
rumunu giindeme getirmistir.” Basinin apolitiklesmesinin bir

sonucu olarak haber iceriklerinin de magazinsel boyutunun én
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plana ¢ikarildig1 goriilmiistiir. Tiirkiye’de daha 6nce mahrem
kabul edilen ve bu nedenle yiiksek sesle konusulamayan 6zel
hayat 1980’li yillarla birlikte kamuoyunda alenen tartisilabilen
bir alana doniismiistiir (Giirbilek, 2007, s. 54).

1990’11 yillardan sonra, medya sahipliginde sermaye odakl1
bir degisimin yasanmasi yani gazeteci kokenli patronlardan
holding sahibi kisilerin agirlik kazandig bir yapiya gecis tiraj
ve kar1 artirma kaygisini da beraberinde getirmistir. Bu durum
medya iceriklerinde magazin olgusunun olduk¢a yogun bir
sekilde islenmesine yol agmistir (Dagtas ve Aydin, 2016,
s.135).1990’l1 yillarda Tempo, Aktiiel, Alem, Hafta Sonu, Hel-
lo, All, Samdan Plus gibi dergiler bugiinkii magazin anlayisini
da belirleyen &rnekler olmustur. Yine ayni dénemde cinsel
magazine agirlik veren “Erkekge” ve diger erkek dergileri yiik-
sek tiraj yapmustir (Onan, 2017, s.52).

2000 sonras! ise internet teknolojisine erisimle birlikte
genelde dijital medya 6zelde ise sosyal medya iizerinden {inlii
isimlerin yaptiklar1 paylasimlar haber olabilmektedir. Yine
gelisen iletisim teknolojileri haberin tiiketicisini de aktif ko-
numa getirerek haber iireten konumuna tasimaktadir. Bireyle-
rin glindelik yasamda karsilastiklar: {inli isimleri goriintiileye-
rek haber iiretimine katk: saglayabilmektedir.

Magazin dergileri arasinda 6nemli bir yeri olan Hafta Sonu
dergisinin 50 yillik yaymn hayatinin bitisinde igerikleri soyle
anlatilmaktadir (medyagunlugu.com, 2016): “Dogan Dergi
Grubu'na bagl olan Hafta Sonu aslinda 6nceleri cumalari ¢i1-
kan haftalik bir gazeteydi. Hafta Sonu'nun ozellikle birinci
sayfas1 magazin diinyasindan ‘sansasyonel’ haber ve fotograf-
larla dolu olur, tiraji artirmak igin ¢iplak kadinlara sik sik yer
verilirdi. Dénemin starlar1 Ajda Pekkan, Emel Sayin ve Biilent
Ersoy gazetenin mansetinde en ¢ok yer alan sanatcilardi. Ozel-
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likle Biilent Ersoy'un ameliyatla kadin olmasi, ‘Biilent Bey
gogiislerini biiyiittii!’ya da ‘Ahu Tugba pavyonda calismis’
tlirdi, bir kism1 masa basinda hazirlanmis ‘haberler’ HaftaSo-
nunun en sevdigi haberlerdi. Gazetenin i¢ sayfalarinda ise
‘cemiyet haberleri’ denilebilecek, sosyetenin diinyasini yansi-
tan haber ve fotograflar bulunurdu. Sosyete diinyasinin {inlii-
leri HaftaSonu'nun giysilerine not verdigi fotograflarinda yer
alabilmek icin yarisirdi.” Yine benzer sekilde televizyondaki
magazin programlarinda da haftanin riikiisii haftanin en sik
giyineni seklinde icerikler iiretilmekteydi.

Calismanin temel arastirma konusu olarak belirlenen gii-
niimiiz dijital magazin basininin ise masa basi haber iiretimi-
ne daha elverisli bir hale geldigi goriilmektedir. Magazin mu-
habiri icin artik en énemli haber kaynag1 sosyal medya aglari-
dir. Giintimiizde magazin muhabiri sosyal medya paylasimlari
{izerinden iz siirmektedir. Ornegin sarkict Hadise’nin bir ko-
pek ile yaptig1 paylasimdan yola ¢ikarak daha 6nce ayni kopek-
le paylasim yapan Kaan Yildirim ile sevgili olduklar1 giindeme
gelmistir.

3. Calismanin Yontemi ve Sinirhiliklar

Bu calismada yontembilimsel olarak icerik ¢oziimlemesi
kullanilmustir. Icerik ¢oziimlemesi, Haluk Geray (2017, s. 145-
146)’a gore iletisim igeriginin daha 6nceden belirlenmis kate-
gorilere gore incelenmesine dayanan bir arastirma yontemidir.
Iletisim alani icin icerik, gazete, dergi, radyo, televizyon, sine-
ma ve internette yer alan biitiin yazili ve gorsel icerikler ola-
bilmektedir. icerik ¢oziimlemesi hem nicel hem de nitel olarak
uygulanabilir. Ozetle her tiirlii belge icerik ¢oziimlemesiyle
incelenebilir.

Icerik ¢oziimlemesi nicel olarak uygulandiginda medya
iceriklerinin nicel yani sayisal verilerine yonelik olmaktadir.
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Nicel icerik analizi hem {ilkemizde hem de diinyada daha yay-
gin kullanilan igerik ¢oziimlemesi teknigidir. Ancak medya
iceriklerine yonelik nitel olarak da igerik ¢dziimlemesi uygu-
lanmaktadir. Nitel icerik ¢ozlimlemesi daha ¢ok yorumlayici
bir teknige dayanir ve bu anlamda elestirel yaklasimlar gerce-
vesinden yaklasan arastirmacilarin istatistiki verileri ya da
raporlar1 kullanimi olarak tanimlanabilir. Nitel igerik ¢oziim-
lemesinde sayilarin yani sira anlama odaklanma vardir. Nitel
icerik ¢oziimlemesini uygularken arastirmaci, igerigi olusturan
belge ya da raporun yaratildigi, dagitildig ve tiiketildigi bag-
lamlarda genel olarak inceler. Bu anlamda ¢alisma insaci bir
bakis agisiyla iireticinin niyeti de dahil olmak {izere {iretimi ve
cesitli tiiketiciler tarafindan alinmasina kadar uzanan biitiin
siireci ele alir ve igerigi toplumsal bir baglamda kabul eder. Bu
anlamda incelenen igerigi barindiran sey kiiltiirel bir nesne
olarak kabul edilmeli ve sadece bu igerikle sinirli bir ¢oziim-
leme yapilmamalidir (Neumann, 2017, s. 467; Yildirim, 2015,
s. 107).

Bu calismada hem nitel hem de nicel icerik ¢6ziimlemesi
yontemi kullanilacaktir. Calisma internet haber sitelerinin
magazin bdliimlerine yonelik olarak tasarlanmis ve ¢alismanin
Ornek arastirmasini, www.hiirriyet.com.tr haber sitesinin ma-
gazin haberleri i¢inde yer alan sosyal medya paylasimlari kay-
nakli  haberler olusturmustur. Calisma  kapsaminda
www.hiirriyet.com.tr sitesinde yer alan biitlin magazin haber-
leri bir ay stireyle (2020 yili Ocak ayr)dokiiman analizi yonte-
miyle incelenmis ve yalnizca sosyal medya paylasimlar1 kay-
nakli haberler ¢6ziimleme kapsamina alinmistir. Aragtirmanin
orneklemi rastgele se¢im yontemiyle belirlenmis ve ¢alisma
kapsami da ¢alismanin amacina uygun olarak sinirlandirilmis-
tir. Bu c¢alismada yapilacak olan nicel ¢6ziimleme detayli bir



ILETISIMDE GUNCEL CALISMALAR-2 m 131

icerik analizine dayanmayip site igerisinde yer alan haberlerle
ilgili basit sayisal veriler, hangi sosyal medya organinin ne
kadar haber kaynag1 oldugu, habere kaynak olan sosyal medya
adresinin haberde yer alip almadigi, haberlerde fotograf kulla-
nimu ve galeri haber sayilar1 ve yerel mi uluslararasi kaynaklar
mu (iinli kisiler) daha ¢ok haber yapilmis gibi verilere yonelik
olacaktir. Calismanin nitel ¢éz{imlemesi ise haber metinlerine
yonelik olarak betimleyici bir ¢éziimleme olacaktir.

Bu calismanin sinirliligi, 6rnekleme secilen www.hiirriyet.
com.tr haber sitesinin magazin haberleri icerisinde yer alan
sosyal medya paylasimlar1 kaynakli haberler ve calisma kap-
samu olarak belirlenen 2020 y1il1 Ocak ay1 ile sinirhidir. Calisma
kapsaminda haberlere yonelik bir sinirlama da sitenin ayni
haberi ayni giin ya da bir giin arayla birden fazla girdigi du-
rumlarda olmus ve ayni haberler ikinci kez incelemeye alin-
mamistir. Bu ¢alismada uygulanan igerik ¢oziimlemesinde
nicel veriler 6rneklem iginde yer alan biitiin haberleri (sosyal
medyadan iiretilen 105 haber) kapsarken nitel ¢6ziimlemede
bir kisitlamaya gidilmistir. 105 haberin tek tek incelenmesi
calismanin kapsami agisindan miimkiin degildir. Bundan do-
lay1 amagli olarak segilen haberlere yonelik ¢dziimleme yapila-
caktir. Calisma, bu smirliliklar cercevesinde gerceklestirilmis-
tir. Elbette 6rneklem olarak secilen haber sitesi i¢inde yer alan
magazin haberlerinde sosyal medyanin kaynak olarak kulla-
nimu biitiin haber sitelerine ve medyaya genellenemez ancak
bize medyanin sosyal medyay1 kaynak olarak kullanimi hak-
kinda yol gosterici bir fikir verecektir.

3.1. Bulgular ve Yorumlar1

Calismada 6rnek olarak segilen www.hiirriyet.com.tr site-
sinde magazin servisinde 2020 yili Ocak ayinda toplam 426
haber yer almistir. Bu haberlerin 105 tanesine sosyal medya
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paylasimlar1 kaynaklik etmis ve 321 haber de farkli kaynaklar-
dan elde edilen magazin haberlerinden olusmustur. Bu an-
lamda 2020 Ocak ayinda www.hiirriyet.com.tr iginde yer alan
magazin haberlerinin %24,6’s1 sosyal medya kaynaklidir. Sos-
yal medya kaynakli olmamasi nedeniyle incelemeye alinmayan
ancak sosyal medya hakkinda agiklamalar iceren 13 tane de
haber tespit edilistir. 13 habere konu olan {inliiler katildiklar1
televizyon programlarinda ya da magazin muhabirlerinin mik-
rofonlarina sosyal medya paylasimlari, sosyal medyadan kay-
nakli yasadiklar1 sorunlar ve sosyal medyadan yararlanma ile
ilgili agiklama yapmuslardir. Sosyal medya ile ilgili yapilan
haberleri de dikkate aldigimizda magazin haberleri icerisindeki
sosyal medya pay1 %28 olarak saptanmaktadir.

Haberlerin sitede yer aldig: tarihlere bakarsak en fazla ha-
berin yer aldig1 giin 2 Ocak olmustur. En az haberin yer aldig
tarih ise {i¢ glinde sadece bir haberin yer aldig1 19-20 ve 27
Ocak tarihleridir. Incelemeye alinan Ocak aynin ilk yarisi olan
1-15 Ocak tarihleri arasinda 60 haber yer almis ve ayin geri
kalan 16 giiniinde de 45 haber yapilmistir. Ayin ilk giinlerinde
daha fazla haberin yer almasi yilbasindan dolay1 oldugu diisii-
niilmektedir. Yine ayni sekilde Ocak aymin son giinlerinde
meydana gelen Elazig depremi de girilen magazin haberi sayi-
sinda bir azalmaya neden olmus olabilir.

inceleme kapsaminda sosyal medya mecralarinin haber
kaynag1 olma sayilarina bakarsak 95 haber ile en fazla kaynak
Instagram olmustur. Bu 95 habere ek olarak da 2 haber galeri
haber olarak iiretilmis ve igerisinde hem Instagram hem de
Twitter paylasimlart yer almis ve Instagram paylagimlarina
dayanan toplam 97 haber yer almistir. Es deyisle Instagram
sosyal medya kaynakli haberlerin %92’sinde kaynak olarak
kullanilmistir. 7 haberde ise YouTube igeriklerinden yararla-
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nilmistir. Sadece bir haberde Twitter paylasimi kaynak olarak
kullanilmustir. Calisma kapsaminda incelenen haberlerde {il-
kemizde de yaygin olarak kullanilan Facebook, Snapchat ve
Periscope gibi sosyal medya mecralarinda yapilan paylagimlar-
dan yapilmis hicbir haber saptanmamustir.

Sosyal medya paylasimlarinda haber yapilan mecralar as-
linda magazin habercili§inin ruhuyla ortiismektedir. Ciinkii
magazin haberciligi diger haber dallar1 gibi detayl bilgi ver-
mekten ziyade goriintiiniin 6n planda yer aldig1 bir alandir.
Instagram’in toplamda 97 habere kaynaklik etmesi bu medya-
nin ozelligi ile de dogrudan iliskilidir. Bilindigi gibi Instagram
fotograf ve video paylagimi temelli bir mecradir ve bu anlamda
magazin haberleri icin daha fazla tercih edilmistir. Calisma
kapsaminda elde edilen ilging bir veri ise YouTube igeriklerin-
den {iretilen haberlerle ilgilidir. YouTube dogas1 geregi video
icerigi iireten bir medyadir ancak YouTube yayinlarinda yapi-
lan agiklamalar haber yapilirken hi¢ video kullanilmamustir.
YouTube yayinlarinda yapilan agiklamalara yonelik haberler
servis edilirken kullanilan fotograflarin da o yayindan alinan
bir fotograf olup olmadig1 da belirtilmemistir.

Instagram paylasimlarindan yapilan magazin haberlerinin
85 tanesinde inliiler tarafindan paylasilan fotograflar kulla-
nilmis ve {i¢ haberde de hem fotograf hem de video birlikte yer
almistir. Instagram paylasimlarindan 9 tanesinde de paylasilan
videolar haberde kullanilmistir. YouTube igeriklerine dayanan
haberlerin ise hicbirinde video kullanilmamuistir. Bir anlamda
YouTube iceriklerinden bir haber iiretilecegi zaman dogrudan
bir iletim yerine muhabirin anlatimina dayanan ve videoda yer
alan bilgiyi metine ¢evirme temelli bir yaklasim benimsenmis-
tir. Twitter'mn kaynak olarak yer aldig1 haberlerin tamaminda
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fotograf ve yazi birlikte kullanilmis ve paylasimin ekran goriin-
tlisti haber icerisinde yer almistir.

Sosyal medya igerikli haberlerde galeri haber yani birden
fazla fotograf kullanarak {iretilmis haber oldukg¢a fazladir. Ins-
tagram’dan {iretilmis haberlerin 73 tanesi galeri haber olarak
servis edilmistir. Hem Instagram hem de Twitter paylasimla-
rina dayanan iki haber de galeri haberidir. Bu anlamda Instag-
ram paylasimu iceren 97 haberin sadece 22 tanesi galeri haber
olarak iiretilmemistir. Yani Instagram icerigi bulunan haberle-
rin %77’si galeri haberdir. YouTube iceriklerinden yapilan
haberlerde de 4 haber galeri haber iken 3 haberde bu yonteme
bagvurulmamustir. Sadece Twitter paylagimina dayanan tek
haber de galeri haberi degildir. Sosyal medya iceriklerinden
tiretilen haberlerin %75,3’ti galeri haber olarak iiretilmistir.
Magazin haberlerinde galeri haberin ¢ok fazla olmasi, magazin
haberciliginin gelenekleriyle iligkilidir ve bu durum olagan bir
seydir. Farkli sosyal medyalardan {iretilen galeri haberlerine
bakildiginda da biiyiik bir ogunlugu Instagram’in olusturmasi
normaldir. Ancak YouTube iceriklerinden {iretilen haberlerin
%50’den fazlasinin fazla fotograf iceren galeri haberleri olmasi
ilgingtir ¢linkii s6z konusu medyanin dogasi buna uygun de-
gildir.

Sosyal medya iceriklerinden {iiretilen haberlerden 17 tanesi
uluslararasi sohrete sahip oyuncu, manken, sanatgi ve sporcu-
larin paylasimlarindan yapilmistir. Bir haberde ise sarkict Ma-
donna’nin ekibi onayli hesaptan (Madonna’nin mavi tikli he-
sabindan) Almanya’da yasayan bir Tiirk miizisyene Instag-
ram’dan mesaj atarak bir bestesinin remix hakkini istemistir.
Toplamda 18 haber uluslararasi sohrete sahip kisilerin payla-
simlarindan olusurken 87 haber ise iilkemizde gesitli alanlarda
tinlenmis kisilerin paylasimlarindan yapilmistir. Uluslararasi
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tinliilerin paylasimlarindan yapilan haberlerin 17 tanesi Ins-
tagram paylasimi bir haber de hem Instagram hem Twitter
paylasimindan yararlanilmis ve YouTube igeriklerinden ise hig
yararlanilmamustir. Ulkemizde sohret olmus kisilerin payla-
simlarindan yapilan haberlere bakildiginda Instagram, YouTu-
be ve Twitter paylasimlarindan haberler goriilmektedir.

Instagram iceriklerinden iiretilen haberlerde, haber igeri-
ginin alindig1 sosyal medya hesabinin agik olarak belirtilmesi
ya da belirtilmemesi paylasimi yapan iinliilere gore farklilik
gostermektedir. Uluslararasi sohrete sahip manken, model ya
da oyuncularin paylasimlart hesap adi verilerek (sadece iki
haberde bu yapilmamis) haberde kullanilirken yerli {inliilerin
paylagimlarinda biiyiik oranda hesap ad: belli olmadan paylasi-
lan fotograf veya icerikler haberlerde yer almistir. Yerli tinlii-
lerden sadece Siiha Uygur’un tiyatro sanatgist Erciiment Do-
gan’in 6liim haberini paylasimi ve Piar Altug’un bir paylasi-
mina Cenk Eren’in yorum yapmasiyla ortaya ¢ikan habere
konu paylagimlarda hesap adini gosteren bir sekilde yani ekran
goriintiisii olarak haberde kullanilmistir. Bir diger haberde de
Burcu Esmersoy’un bosandig1 kocasinin sevgilisiyle olan pay-
lasimini begenmesi haberlestirilirken begeniyi gostermek igin
hesap adini gosteren ekran goriintiisii habere eklenmistir.
Haberlerde kullanilan Twitter paylasimlarinin tamami hesap
adin1 da gosterir bir sekildedir. Ancak YouTube iceriklerinden
yararlanilan haberlerin hi¢birinde habere kaynak olan YouTu-
be kanalinin ad1 ya da hesap adi belirtiimemistir. Sosyal medya
paylasimlarindan haber {iretilirken kaynak hesabin belirtilmesi
ya da hesap adinin goriiniir bir sekilde yer alip almamasi ile
ilgili bir agtklama bulunmamaktadir. Ancak bu durumun edi-
tor secimi oldugu diisliniilmektedir.



136 m ILETISIMDE GUNCEL CALISMALAR-2

Sosyal medya igeriklerinden olusturulan haber iceriklerin-
de ozellikle de galeri haberlerde dikkat ¢eken bir nokta da
glincel paylasima dayanmayan haberlerin de yer almasidir.
Calisma kapsaminda 21 haber giincel bir paylasima dayan-
maksizin yapildig1 goriilmektedir. Incelemeye alinan haberle-
rin %20’si bu anlamda giincel paylagim kaynakli degildir. Bu
haberlerde genellikle {inliilerin ge¢mis donemlerde yapmis
olduklar1 paylagimlarin derlemesidir. Ornek olarak ise bazi
tinliilerin evlerinin i¢ini ya da cam veya balkondan manzaray1
cekip yaptiklar1 paylagimlar haberlestirilmistir. Buna benzer
bir sekilde iinliilerin ¢ocuklariyla birlikte paylastiklar1 eski
paylasimlar derlenerek belirli sayida iinlii ve cocugunu igeren
bir galeri haber {iretiminde sosyal medya sik sik kullanilmustir.
Bir bagka haberi 6rnek verirsek cesitli tarihlerde sosyal medya
tizerinden gerek paylasim gerekse paylasimlara yapilan yorum-
lar {izerinden yasanan kavgalar da haberlestirilmistir. Bu du-
rum magazin haberciliginin dogasina olduk¢a uygundur. Ciin-
kii insanlar {inliilerin evlerini, ailelerini ve yasamlarini merak
etmektedir ve sosyal medya ile birlikte bu durum daha gorii-
niir hale gelmektedir.

Sosyal medya iceriklerinden {iretilen haberlerde bir diger
nokta ise bilgiye degil de yoruma ya da duyuma dayali haberle-
rin sik¢a kullanilmasidir. Paylasimlarda yapilan agiklama yazi-
larinda habere konu edilen seye dair bir bilgi yer almazken
haberi yapan muhabirler bir duyum ya da kendi tahmini ile
haber olusturmaktadir. Bu konuda 6rnek olarak sarkici Si-
la’nin yilbaginda iki hafta sonra evlenecegini agiklamasi ve
yaptig1 bir paylagim sonrasi hamile oldugu yoniinde bir haber
yapildig1 dikkat ¢ekmektedir. Bir baska 6rnek olay ise oyuncu
Fahriye Evcen’in dogumdan bir yil sonra formuna kavustugu-
nu belirten bir fotograf paylagmasiyla yapilan bir haber yer
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almaktadir ve haber igerisinde nasil beslendigi, neye dikkat
ettigi ve kilo vermek icin neler yaptig1 gibi paylasimda olma-
yan seyler yer almaktadir. Ugiincii bir 6rnek haber vermek
gerekirse Cagla Sikel’in bir paylasimindan yeni bir agka basla-
dig1 yorumunun c¢ikartilmasi olabilir. Elbette bu durum da
magazin gazeteciliginin dogasina uygundur c¢iinkii magazin
haberleri bir goriintii ya da duyum iizerinden daha kolay yapi-
labilmektedir. Ayrica sosyal medyanin goriintli sunma ozelligi
magazin muhabirlerine 6nemli bir kolaylik saglamaktadir.

Sonug¢

Bu calismada, www.hiirriyet.com.tr haber sitesinin maga-
zin haberlerine yonelik bir inceleme yapilmis ve sosyal medya
paylasimlarindan {iiretilen haberlerin ¢éziimlemesi gerceklesti-
rilmistir. Sosyal medyanin her gegen giin daha yaygin bir hal
almasi habercilik pratiklerini de etkilemeye baslamis ve ana
akim medyaya haber kaynagi olmaya baslamistir. Calisma
kapsaminda Ornek olarak secilen haber sitesine yonelik yapi-
lan incelemede sosyal medyanin magazin haberlerinin iireti-
mine Snemli bir katkisinin oldugu tespit edilmistir. Bir ay
icerisinde sitede yer alan magazin haberlerinde %28’ sosyal
medya kaynakli haberler olmustur ve bu oran olduk¢a 6nemli-
dir.

Farkli sosyal medya mecralarinin magazin haberlerine
kaynak olmas1 g6z oniine alindiginda sosyal medya igerikleri-
ne dayanan magazin haberlerinde ana kaynagin Instagram
oldugunu sdéylemek miimkiindiir. Ciinkii inceleme kapsamin-
da siireg igerisinde sosyal medya kaynakli haberlerden 95 ta-
nesinde sadece Instagram icerikleri kullanilmugtir. iki haberde
de hem Instagram hem de Twitter igeriklerinin kullanilmasi
g0z Oniine alindiginda 105 haberden 97’sinin Instagram’dan
olusmakta ve bu da oldukga biiyiik bir rakam olarak karsimiza
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¢ikmaktadir. Bu durum elbette Instagram’in 6zellikle fotograf
merkezli bir medya olmasi ile dogrudan iliskilidir. YouTube
paylasim agmin da goriintli iceren ve internet haberciliginde
kullanilmaya miisait olmasina karsin daha az tercih edilmesi-
nin sebebinin ise fotograf oldugu diisiintilmektedir ¢ilinki
haberlerin biiyiik bir ¢cogunlugunun galeri haber olarak yapil-
dig1 dikkat cekmektedir.

Magazin haberlerine yonelik yapilan incelemede haberle-
rin agirlikli olarak galeri haber olarak verildigi saptanmustir.
Bunun temel nedeni de bir olayr aktarmaktan ziyade bolca
fotograf kullanarak okuyucularin sitede kalmasini saglamaktir.
Arastirmada da deginildigi gibi haberlerin %20’si daha 6nce
yapilmis paylasimlarin derlemesiyle olusturulan galeri haber-
leridir. Bu haberler ve diger galeri haberlerin amaci okuyucula-
rin merakindan yararlanarak bol fotografla birlikte bolca rek-
lama maruz kalmasidir. Sosyal medya paylagimlari bu anlamda
daha fazla magazin haberini daha az maliyetle {iretmeyi sag-
lamaktadir. Ayrica Tiryaki (2020: 235)’nin belirttigi gibi ma-
gazin haberlerinin sosyal medya sayesinde etkilesimli olarak
takip edilebilmesi magazin haberciligini etkileyen bir diger
durumdur. Ciinkii sosyal medya sayesinde tekraren paylasila-
bilen haber icerikleri daha genis bir kitleye ulasmaktadir. Buna
bagli olarak da haber iceriginde hukuki ya da ahlaki bir ihlal
s0z konusu oldugunda igerigin giincellenmesi kolaylagmuistir.

Sosyal medya hem nitel hem de nicel anlamda magazin
haberlerine etki etmektedir. Sosyal medya paylasimlarina da-
yanarak bircok konserve haberi olarak nitelenebilecek haber
tiretilmektedir. Bir anlamda medya alan ve zamanini daha az
maliyetle doldurma imkani bulmaktadir. Yine ayni sekilde
tinliiler de paylasimlarinin haber olmasiyla birlikte takipgisi
olmayan kisilere ulasma olanagi bulmaktadir. Bir anlamda
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sosyal medyanin yayginlasmasi ve magazin haberlerine kaynak
olmasi her iki tarafin da yararina olan bir durumu ortaya ¢i-
kartmaktadir.
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ALTERNATIF MEDYANIN MEDYA
ATMOSFERINDEKI KONUMU: BIR ELESTIREL
DERLEME

Halil SEKER!
Biinyamin UZUN?

GIRIS

Alternatif medyaya, son yillarda iletisim alaninda ilginin
arttigl ve cesitli ¢alismalara konu oldugu gozlemlenmektedir.
Bu anlamda yapilan c¢alismalarda gilintimiiz kapitalizminin
semsiyesi altinda kaldig diisiiniilen alternatiflere karsi olarak
radikal diisiince sdylemini ortaya koyabilecek gercek bir alter-
natifin nasil var olabilecegi sorgulanmaktadir. Bu agidan, ¢agin
kapitalist politikalar1 icerisinde ozellikle medya baglaminda
alternatifin nasil tarif edildigi, alternatif medyanin nasil kav-
ramsallastirildig1 ve alternatif medyaya yonelik nasil bir yakla-
sim getirilebilecegi tartisma konusudur. Dolayisiyla, kamu
yayinciligl ve ticari yayinciliga bir karsit séylem olusturabile-
cek bir alternatif medyanin kendini nerede konumlandirmasi
gerektigi, alternatif medyanin hangi yayin ilkeleriyle yayin
yapmasi gerektigi, alternatif medyanin ne yonde yararlar sag-
ladigy, alternatif medyanin nasil bir organizasyonla orgiitlen-
mesi gerektigi sorular1 sorulmalidir.

Bu sorularin yanitlar arandiginda, herhangi bir alternatif
olmadig1 gozlemlenmektedir. Siyasal yasamda, ekonomi ala-

1 Anadolu Universitesi SBE Basin ve Yayin ABD, YOK 100/2000 Sosyal Med-
ya Caligmalar1 Doktora Ogrencisi, halilfahrettin@gmail.com

2 Anadolu Universitesi SBE Basin ve Yayin ABD TUBITAK ve YOK 100/2000
Bursiyeri Doktora Ogrencisi, uzunbnyamin17 @gmail.com
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ninda, kiiltiir veya sanat diinyasinda ya da medyada bu durum
degismemektedir. Son yillarda siyasi ve ekonomik yasamda,
kamusal miidahaleyi tesvik eden neo-liberal yonetimin alter-
natifleri gii¢siiz durumda kalmislardir. Sanat ve kiiltiir alanla-
rinda; kiiltiirel kurumlar kamusal alan islevlerinden cekilmis-
ler, sanatcilar da endiistri i¢inde Girisimcilere doniigsmiislerdir.
Medya ve iletisim alanlarina bakildiginda ise, diinya ¢apinda
ag ve sosyal medya yoluyla gelisen sert demokratiklesme viz-
yonlari, isgiicliniin sémiiriiye ugradig yeni bicimlere ve dahasi
yasam diinyasinin somiirgelesmesine dogru evrilmistir. Bu
tartismalardan yola ¢ikarak, bu c¢alismada alternatif medya
kuramlar1 dogrultusunda neo-liberal sdyleme karsi alternatif
medyanin elestirel konumu baglaminda alternatif medyanin
medya atmosferindeki yeri ortaya konulmak istenmektedir. Bu
agidan Linus Anderson’un c¢alismasindaki “Kapitalizmin eles-
tiriye bagisiklik kazandig1 bir ¢agda, hegemonya karsit1 soyle-
min arabulucusu olarak alternatif medyanin rolii ne olabilir?”
sorusu arastirmanin temel problemini olusturmaktadir. Bura-
da “alternatif” sozciligli ile Marksist teorinin iitopyaci sosya-
lizmi veya belirli yorumlamalar tarafindan ileri siiriilen alter-
natif smifsiz bir toplumu degil, neo-liberal sdyleme meydan
okuma ve radikal bir hayal giicli kastedilmektedir (Andersson,
2018: 85-86).

Bu calismanin temel amaci, neo-liberal politikalarin sonu-
cunda kapitalizmin ¢atist altinda kalmis olan alternatif medya-
nin, glinimiiz medyasindaki konumunu belirlemektir. Bu
anlamda alternatif medyanin tam olarak neye karsilik geldigi,
hangi baglamlarda yayimncilik yaptigi ve kullandigi mecralari
saptamakta yarar vardir. Ote yandan, iktidari yeniden {ireten
kapitalist medyaya mubhalif bir durus olarak alternatif medya-
nin nerede durmasi gerektigi amaciyla yapilacak olan bu ¢a-
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lismada, literatiire dayali betimleyici analiz yontemi kullanil-
mustir. Bu anlamda, daha 6nce yapilmis olan ¢alismalardaki
alternatif medyayla ilgili diislinceler tartisilmus, ilgili literatiir
ortaya konulmus ve konu elestirel bir bakis agisiyla ele alina-
rak bir elestirel derleme insa edilmistir.

1. Kamu Yayincilig1 ve Ticari Yaymcilik

Ingiltere ve Amerika Birlesik Devletleri (ABD), Bat1 de-
mokrasilerindeki iki farkli yaymcilik sisteminin 6nctileri olarak
kabul edilmektedir. ABD’de reklam ve sponsorlarla ticari bir
model olusturulurken, Ingiltere’deyse ruhsat iicretlerine dayali
bir kamu hizmeti modeli gelistirilmistir. 1954’te Ingiltere’de
ticari bir kanalin, 1969’da ABD’de PBS’in (Public Broadcasting
Service) yayin hayatina girmesi, ilgili iki modelin ana ilkele-
rinde biiylik bir degisime yol agmamistir (Kejanlioglu, 2004:
22).

Kamu hizmeti yayinciligi, olabildigince ¢ok kisinin erisi-
mine agik olan ve i¢inde farkli toplumsal deneyimlerin paylasi-
labildigi bir forumu gerekli kilan yayincilik anlayisidir. Bunun
yaninda kamu hizmeti yayinciliginin temel islevi, tarihsel blo-
kun/iktidarlarin politikalarini sistemli ve elestirel bir bicimde
denetleme {izerine kurulmustur (Dagtas, 2014: 14). Kamusal
alan nosyonunu korumak isteyenler de kamu yaymnciligini su
ozelliklerinden dolayr 6nemli bulmaktadir: 1) Tarihsel olarak
hem ekonomiden hem de devletten bir Sl¢iide bagimsiz bir
kurumsal alan iggal edilmistir; 2) Kamu yayincilig1 gesitli top-
lumsal gruplarin birbirleriyle iletisim kurmalari i¢in potansiyel
bir ulusal saha saglar; 3) Kamuya tiiketicilerden ¢ok yurttaslar
olarak seslenir (Stevenson, 2008: 109-110). Ticari yayincilik
ise, temel gelirini reklamin olusturdugu, yalnizca yayin izni ve
bazi konulardaki denetim disinda kamusal bir miidahaleden
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bagimsiz yayin kuruluslarinin, kar amagli birer ticari sirket
olarak etkinlik gostermeleridir (Kejanlioglu, 2004: 22).

Kamu hizmeti yayinciligi ve tstlendigi islevleri diisiiniil-
diigiinde bu kavramin kamusal alan ve kamusal tartisma or-
tamlarindan ayr1 diisiinmek eksik olacaktir. Ciinkii kamusal
alan tam olarak kamu hizmeti yaymnciliginin vurguladig1 genis
kesimlerin tartismaya ya da iletisim siirecine katilmasina denk
gelmektedir. Bu anlamda kamusal alan kavramuni gelistiren
Jurgen Habermas’a (2018) gore, kamusal alan insanlarin top-
lanip konusabildigi ve tartisabildigi alanlardir. Baska bir deyis-
le insanlar konusup tartisarak bir kamuoyu olusturmaktadir.
Bu bakimdan kamusal alan aile ve yakin ¢evrenin olusturdugu
ozel alanin disinda kalan biitiin alanlar1 kapsanmakta, topluma
acitk bir alani temsil etmektedir. Kamusal alan bu isleviyle
politik bir konumda yer almakta ve herkese agik olarak top-
lumsal yasamda ye almaktadir. Ote yandan kamusal alanda
ylriitlilen tartismalar cesitli kamusal alan araglariyla gercek-
lestirilmektedir. Kitle iletisim araclar1 da bu anlamda kamusal
alanin 6nemli iletisim araglarindan birini olusturmaktadir.
Habermas’in kamusal alan tartismalarinda dikkat cektigi ileti-
sim araglar1 geleneksel ve konvansiyonel medya diinyasinin
birer parcalar1 olmakla birlikte bir teknoloji ve iletisim mecrasi
olarak Internet’in giicii heniiz tam olarak olgunlasmamusti. Bu
nedenle Internet kamusal alanin iletisim araclar icerisinde yer
almamustir. Ancak bugiin Internet teknolojilerinin ve sosyal
medyanin elde ettigi konum ile birlikte bu alanlarin da kamu-
sal bir iletisim islevi goriip gormedigi tartisilmaktadir.

Kamu hizmeti yayincilig: ilkeleri dogrultusunda daha ge-
nis kitlelerin kamuoyuna katilmas: mantigina dayanan alterna-
tif medya organlar1 kamusal alanin gelismesi anlaminda 6nem-
li bir islev iistlenmektedir. Kitle iletisiminin ticarilesmesiyle
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birlikte azinlikta kalanlarin ya da toplumca marjinallestirilen-
lerin alternatif medyalar araciligiyla sesini duyurma Girisimi
kamusal alanin genislemesi diisiincesine katki saglamaktadir.
Bu anlamda ortaya c¢ikan Girisimler internet teknolojisi ve
sosyal medyadan sik¢a beslenmekte ve orada varlik gosterme-
ye calismaktadirlar.

Ote yandan kitle iletisim araclarinin ticarilesmesi, kamusal
alanin elestirel rasyonel tartisma icin ayricalikli bir forum olan
onceki yapisini kiiltiirel tiiketimin alani haline getirmistir
(Dagtas, 2014: 66-67). Baska bir agidan, kitle iletisim araglari-
nin ticari bir faaliyet alani haline gelmesi, kamusal iletisimin
halkla iliskiler, eglence ve reklamcilikla denk hale gelmesine
sebep olmus, kamu parcalanarak toplumsal tutarliligini kay-
betmistir. Boylece kiiltiir iireten bir kamudan, kiiltiir tiiketen
bir kamuya doniilmiistiir (Timisi, 2003: 65). Bunun sonucun-
da, kamusal alan elestirel ve rasyonel tartigma alani olmaktan
cikarak; ekonomik ve siyasal propaganda yapilan sozde bir
kamusal alana doniismiistiir. Bu s6zde kamusal alanin sinirlar
yayginlasan kitle iletisim araglariyla genisletilmistir. Var olan
statiikonun korunmasini ve mesrulastirilmasini ise reklamci-
lik ve halkla iliskiler branslarinda uzmanlasmis profesyoneller
istlenmistir. Boylece, olusturulan sézde kamusal alanda ka-
muyu olusturan insanlar ¢esitli toplumsal sorunlar ve gelisen
olaylar karsisinda pasif izleyici konumuna itilmistir (Dagtas,
2014: 125).

2. Alternatif Medya Kavrami ve Konumlandirmasi

On dokuzuncu ve yirminci yiizyillarda gerceklesen siyasal
ve ekonomik gelismelerle birlikte, alternatif/karsit kamular
ortaya ¢ikmus ve kendisine yer edinmistir. Bdylece, yonetilen-
lerin degisik bicimlerle kamusal alana girmeleri, on dokuzun-
cu yiizyillda Bat’'nin politik sistemini degistirerek ona bugiin-
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kii liberal-demokratik niteligini kazandirmistir. Bagka bir anla-
timla, on dokuzuncu yiizyll i¢inde kapitalizm, bir yandan tiim
diinyada hakim bir ekonomik sistem haline gelirken; diger
yandan da bu sisteme kars1 olan gruplarin kamusal alana gir-
meleriyle Sonuglanmistir (Alankus, 1995: 62).

1960’1 yillarda alternatif medya giderek artarak toplumsal
hareketlerle beraber anilir olmustur. Gen¢ mubhalifler anaaki-
ma kars1 gelerek alternatif medyalarini olusturmak icin ug-
rasmislardir. Universite kampiislerinde amatérce hazirlanmis
olan birka¢ sayfalilk brosiirler yayinlanmaya baslamistir.
1970’li yillar geldiginde ise, kars: kiiltiirle alakali olarak Punk
etkili ve ses getiren bir iletisim sekli olan fanzinleri genclik
kiiltiirii icinde yayginlastirmustir. 1980’li yillarda yeni teknolo-
jilerin de kullanilmasiyla birlikte TV kanallar1 yayin yapmaya
baglamistir. 1990’11 ve 2000°li yillarda ise internetin kullani-
minin ¢ogalmasiyla birlikte, yeni toplumsal hareketlerin kendi
mecralarini olusturabilmesi adina yeni olanaklar ortaya ¢ik-
mistir. Sinif temelli olmasinin aksine ¢ok kimlik temelli olan
yeni toplumsal hareketlerin kamusal alanda 6n plana ¢ikmasi
ve kiiresellesmeye karsi miicadeleleri yeni, gevsek ve yerelin
sinirlarini asan alternatif medya olusumlarina sebep olmustur
(Ceyhan, 2008: 77-78).

20001 yillarin baglarinda dijitallesmeyle birlikte internet
teknolojisindeki gelismeler ve internete ulasimin kolaylasma-
styla beraber Facebook, Twitter, bloglar gibi sosyal medya
ortamlar1 ve haber siteleri ilizerinden her tiir enformasyona
insanlar anlik ulasabilir hale gelmistir. Akilli telefonlar ve tab-
letler araciligiyla yer ve zamandan bagimsiz bir bigimde ileti-
sime gecebilen insanlari, sadece anaakim medyadan bilgi al-
mak tatmin etmemektedir. Hem anaakim medyanin sundugu
haberleri hem de haber sitelerindeki gelismeleri takip eden
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izleyici ve okur kitlesinin hangi haberlerin medyada sunulup
sunulmadigyla ilgili bir kiyas yapma olanag1 saglanmistir. Bu
durumun gittike artan sekilde goriinlir olmasina golgede
kalan, &teki olan, seslerini duyuramayan kesimler tepki gos-
termeye baslamistir. Demokratik bir zeminde hak arayisinin
olmasi gerektigine inanan Kkisiler, sinirlarin olmadig1 internet
tizerinde kurduklar1 haber siteleriyle anaakim medyanin bos-
lugunu doldurmuslardir (Ozdemir, 2016: 251). Bagka bir de-
yisle, sosyal medya sagladig1 olanaklarla alternatif sesler icin
bir ¢ekim merkezi olmus daha dogrusu ekonomi politik sartla-
rin bir sonucu olarak tek ¢ikis yolu olmustur. Bu anlamda
alternatif medya sosyal medya teknolojileri ile i¢ ice ge¢mis bir
sekilde sik¢a goriilmektedir.

Alternatif olma konusu igsel olarak digerlerinden baska
olmay1 zorunlu kilar. Alternatif bir sistemin ya da yapiy1 ku-
ranlar, hiyerarsiyi ve hiyerarsik olan diizeni yikmak, baski
yapilarak sindirilmis, ifade sansi olmayanlarin goriiniir ve ola-
naklara sahip olma sansi i¢in yola ¢ikmistir (Altun, 2011:
107). Yeni iletisim teknolojilerinin &zellikle de sosyal medya-
nin ortaya ¢ikis ve ¢alisma mantig1 tam da burada deginilen
anlamda alternatif medyaya benzemektedir. Sosyal medya
Web 2.0 mantigina dayanarak olusmasi nedeniyle kullanici
bazlidir, etkilesimlidir, toplum odakli ¢alisir, denetimden uzak
oldugu diisiiniiliir ve farkli seslere sesini duyurma olanagi
saglar (Kirtk, 2014: 277-278). Sosyal medyanin bu &zellikleri
disiiniildiigiinde daha 6nce de deginildigi gibi alternatif med-
yanin sosyal medya ile olan iliskisi daha anlasilir olmaktadir.
Alternatif medyanin amaglar1 ve kendini konumlandirdig
noktalarin bir kisminin sosyal medyanin temel &zellikleri igin-
de yer almasi i¢ ice ge¢mis bir medya yapisini ortaya ¢ikarmak-
tadur.
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Alternatif medyayla ilgili tanimlara bakildiginda, kurumsal
yapilanmanin/amacin veya {iretim pratiginin degisik taraflari-
na odaklanmaktadir. Bu acgidan, aslinda tanimin da kendi i¢in-
de sorunlu oldugu gozlemlenmektedir (Tellan, 2015). Alter-
natif medya kavrami, iletisim mecralarindaki teknolojik gelis-
melere paralel olarak gelisen ve 6ziinde muhalif, karsit siyasal
ve toplumsal dinamikler olan bagka tiirdeki iletisim ortamlari-
n1 tanimlamak i¢in kullanilmaktadir. Dolayisiyla alternatif
medya, kiiresel Olcekte faaliyet gosteren ticarilesmis yay-
gin/geleneksel medya karsisinda, degisik tipteki iletisim or-
tamlarinin/mecralarinin da olabilecegi inancindan hareketle
meydana gelmistir. Bu inancin temelinde alternatif bir elestiri
merkezi olma, direnis, degisim, ozgiirliik, esitlik ve demokrasi
bulunmaktadir. Alternatif medya katilimc yayincilik, haberci-
lik anlayisiyla anaakim medyayr da degistirip doniistiirme
amaciyla hareket etmektedir. Bu amag, bir anlamda dengesiz,
esitsiz ve giigliiden yana olan yaygin/geleneksel medyanin ve
iletisim mecralarinin da degisebilmesi, doniisebilmesi ve diize-
lebilmesi adina bir eylemler biitiintidiir (Ozsoy, 2014: 2). Bas-
ka bir tanima gore ise, alternatif medya, toplumda degisimi
savunma ya da en azindan geleneksel degerlerin elestirisiyle
ilgili, yerlesik ve kurumsallasmis siyaseti net bir sekilde red-
deden ya da ona meydan okuyan kitle iletisim bigimleridir.
Koktenci/radikal ya da yeralt: iletisim araglar1 olarak da isim-
lendirilir. Parlamenter oydasma ve tartismalarin tanimlanmis
sinirlar1 disinda kalan siyasal ve toplumsal Ogretileri temsil
ederek geleneksel iletisim araglarina karsit bir konum alirlar
(Mutlu, 1995: 35). Alternatif medya gerek ortaya ¢ikis hedefi
gerek gelisim siireci bakimindan genellikle azinlikta kalanla-
rin, anaakim medya ortaminda kendine yer bulamayanlarin
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sesini duyurma ve iletisim aract olmustur (Akveran, 2018:
14).

Alternatif medya, giinliik medya kullanimi sirasinda genel-
likle karsilasilan ticari veya kamusal kurumlarin disinda, farkl
normlar, hedefler ve hirslar tarafindan motive olmus, medyay1
mevcut sistemin disinda organize etme, liretme ve kullanma
yollar1 olarak aciklanabilir. Fakat alternatif medya heniiz uy-
gun bir tanimdan yoksundur. Bunun i¢in arastirmacilar alter-
natifi bagka, daha kesin oldugunu diisiindiikleri bir sifatla
degistirmislerdir. Buna gore; Downing “radikal”, Howley “top-
luluk”, Rodriguez “vatandas”, Langlois ve Dubois “otonom”,
Raley “taktiksel” ve Fuchs “elestirel” sifatlarini kullanmiglar-
dir (Andersson, 2017: 92-93). Nasil adlandirilirsa adlandiril-
sin alternatif medyay1 tanimlama denemelerinin ortak kiimesi
okuyucuyla etkilesim, katilimcilik ve ticarilesmeye olan karsi
durustur. Bu bakimdan medyanin alternatif olmasinin ana
gostergeleri; yayin yapmaya yonelik giidiiniin kir olmamasi,
medya icinde orgiitsel olarak hiyerarsiden uzak, yatay, esitlikci
ve katilimcr bir yap1 kurma, sosyal sorumluluk anlayisi ve ka-
musal alandan dislanmus ve Otekilestirilmis olan ve/veya azin-
likta kalanlarin seslerini duyurmalarina olanak saglamak ola-
rak sayilabilir. Alternatif olmak, sadece {iriiniin digerlerinden
farkli veya radikal olmasi degil, {iretime dair diger yapilanma
ve siireclerin de digerlerinden farkli olmasi ve bunun sonunda
hegemonik {iretim bi¢imine ve anaakim medyanin hegemon-
yasina karsi tehdit veya savunma olusturmak ve bu dogrultuda
bagimsiz bir bi¢cimde miicadele icinde olabilmek demektir
(Taylan, 2012: 14).

Alternatif medyaya getirilen tanimlara baktigimizda daha
yerel ve belirli bir ideolojisi, durusu ve eylemsel yonii olan bir
medya yapist goriilmektedir. Ancak yeni medya teknolojileri-
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nin gelisimiyle birlikte yerel olma ya da daha dar bir ¢ercevede
yer alma durumu bir anlamda kirilmustir. Internet teknolojisi
bu yerel ya da azinlikta kalan goriislerin uluslararasi baglamda
yayllmasini saglamaktadir. Elbette alternatif medyanin temeli-
ni de olusturan belirli bir kitleye ulasma durumu devam et-
mektedir ama internet ile birlikte nerdeyse biitlin internet
kullanicilarinin ulasabilecegi konuma gelmistir. Sosyal medya
ise bu ulagimi kolaylastirma ve hak iddiasina taraftar toplama
noktasinda 6nemli bir yardimci iglevi gormektedir.

Modern toplumsal hareketler baglaminda radikal medyay:
tartisan Coban’a (2009) gore, radikal medyanin gelisimi Rus-
ya’daki devrim siirecinde olmustur. Yirminci yiizyilda en bili-
nen radikal 6rgiitlenme Leninist modeldir. Orgiit iiyelerinin
ideolojik olarak sekillenip egitilmesi siirecinde degisik iletisim
teknikleri ve medyalara bagvurulmustur. Bu agidan Rus dev-
riminin yapilanmasinda en 6nemli medya siireli olarak yayim-
lanan gazete ve dergilerdir. Dolayisiyla, Lenin kendi donemi-
nin en 6nemli iletisim araci olan giinliikk gazetenin, radikal
medya olarak Onemini gostermektedir. Gazetenin disinda,
iscilerin gercekligini anlatan filmlerle iscilerde farkindalik ya-
ratabilecek olan sinema, en etkili iletisim araci olarak 6ne
c¢ikmistir. Bu agidan, sinemanin sinif miicadelesi adina kulla-
nilmasi sinifsal bilincin gelisimi bakimindan énemlidir. Bunun
yaninda, radyonun en radikal kullanimi korsan yayinlar olarak
siniflandirilabilir. Ozellikle radikal yeralti hareketlerinin agir
baski kosullarinda radyonun etkili bir sekilde kullanilmasi
toplumsal muhalefetin bagarili bir iletisim gelistirmesinin
orneklerindendir. Televizyon ise, kapitalizmin en etkili mecra-
larindan birisidir. Ideolojinin yeniden iiretiminde ¢ok Snemli
bir rol iistlenmistir ve iktidarlar icin en vazgegilmez kitle ileti-
sim araglarindandir. Son olarak internete bakildiginda, bu
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alani smifsal géndermesi bulunmayan ve ¢ogunlukla egitimli
orta siniflar tarafindan yonlendirilen yeni toplumsal hareketler
etkin bicimde kullanmaktadir. Ote yandan Kirik’a (2014) gore
internet teknolojisi farkli medya ortamlar tek bir ¢at1 altinda
toplama olanagr da sunmaktadir. Baska bir deyisle internet
ozellikle sosyal medya burada sayilan biitiin alternatif medya
cesitlerinin hepsini icinde barindirmaktadir. Kapitalizmin en
etkin kitle iletisim aracinin biitlin 6zellikleri de internet ile
birlikte alternatif medya tarafindan da kullanilabilmektedir. Bu
bakimdan yeni iletisim teknolojileri alternatif medyaya daha
genis bir alan sunmustur.

Radikal medyayi popiiler kiiltiirle iligkilendiren Downing’e
(2017: 36-39) gore ise, popiiler kiiltiir, mevcut iktidarlarin
glindemine gore 6zglir olan ve bazi zamanlarda da o giindem-
deki kimi unsurlara kars1 ¢ikan radikal alternatif medyanin ana
yapisina odaklanir. Bu kavram ayni zamanda, radikal medya-
nin tiimiiniin popiler kiiltiiriin ve genel toplumsal agin bir
pargast oldugunu ve radikal politik c¢ekincelerden de giiglii
bicimde ayr1 tutulamayacagini hatirlatmaktadir. Bu sebeple,
bazi durumlarda 6zgiir ve radikal olan, bazilarinda ise olmayan
yaygin ve karmasik bir fenomendir. Ayrica radikal alternatif
medyanin olusmaya basladig1 yer popiiler kiiltiirdiir.

Kapitalizmin elestiriye bagisiklik kazandig1 bir ¢agda, he-
gemonya karsit1 sdylemin arabulucusu olarak alternatif med-
yanin roli sorgulayan Andersson (2017), 2010 yilinda bir
grup Avrupali sanat¢inin bir araya gelerek There Is No Alter-
native (TINA) isimli projeyle, giiniimiiz kapitalizmindeki so-
runlari ele almalarini bir alternatif olarak gormektedir. Proje-
nin basligl, Margaret Thatcher’a atifta bulunmakta ve boylece
neo-liberal ekonomik ve politik sdylemde bir slogan olarak
ortaya konulmaktadir. Thatcher'in “alternatif yok” sozii ile
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isaret ettigi tek yol ise, Diinya Ticaret Orgiitii gibi ulusal ya-
samanin {izerine ¢ikan kurumlarin bulundugu piyasadan ba-
gimsiz kapitalizmdir. Proje ve sergi bu slogani ciddiye almis ve
finans piyasasini sorgulamayi onermislerdir. Bu sanat sergi-
sinden yola ¢ikarak alternatif medyanin da olabilecegi, alterna-
tif medyanin seyircinin elestirel yoniini gelistirdigi ve radikal
hayal giiciinii tetikledigi vurgulanmaktadir.

Ote yandan, Taylan (2012), alternatif medyaya yonelik ii¢
yaklasimdan bahsetmistir. Bunlar; alternatif medyaya yonelik
oznel yaklasimlar, nesnel yaklagimlar ve diyalektik alternatif
medya yaklasimidir. Oznel yaklagimlar, medya aktdrlerine ve
bu aktdrlerin alternatif medyay:r olusturma yollarini incele-
mektedir. Nesnel yaklasimlar ise daha ¢ok alternatif medyala-
rin yapilarina yoneliktir ve alternatif medyay1 elestirel medya
olarak anlamaktadirlar. Alternatif medyaya yonelik diyalektik
yaklasim ise nesnel ve &znel yaklasimlar arasinda bulunan
ikiligin iistesinden gelmek hedefiyle gelismistir. Diyalektik
alternatif medya yaklasimi, medya yapilari ile medyanin isleyi-
sinde rol oynayan aktorler arasinda karsiliklr bir iliski oldugu
fikrine dayali medya sisteminin diyalektik bir modeline da-
yanmaktadir.

Otekiler ve alternatif medya iliskisini ortaya koyan Co-
ban’a (2013) gore, otekilerin toplumsal olarak varoluslarini
ortaya koyma, goriiniir olma miicadelesi kendi alternatif med-
yalarii olusturmalarini zorunlu hale getirir. Otekiler, alterna-
tif medyalarin1 ortaya koyarak, anaakim medya tarafindan
gormezden gelinmeye ve teksesliligine karsi, coksesli, demok-
ratik bir ortamin yaratilabileceginin miimkiin oldugunu dile
getirir. Alternatif medya 6tekilerin birbirleriyle iletisime gege-
bildikleri, biitiin Gtekilerin farkliliklariyla bir arada yasayabile-
ceklerini, demokratik bir yagsamin miimkiin olabilecegini gos-
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teren bir giice sahiptir. Bu acgidan, alternatif medya yalnizca
otekiler i¢in degil cogunluk icin de daha baris¢t ve demokratik
bir toplumsal yapinin miicadelesinin yiiriitiilmesi siirecinde
onemli bir iglevi yerine getirme potansiyeline sahiptir. Oteki-
lerin alternatif medyalar1 arasinda olusturulacak bir ag hem
etki giiclerini arttiracak hem de birbirinden uzak ve habersiz
olan biitiin “Gtekiler” arasinda diyalog ve dayanismanin sebebi
olabilecektir.

Interneti giiclii bir alternatif medya teknolojisi olarak ko-
numlandiran Aydogan ve Kirik’a (2012: 68) gore, giiniimiizde,
kars1 kamusal alanlar1 ortaya ¢ikaracak bir gii¢ olarak internet,
diinyada giderek 6nem kazanmaktadir. Gergekten de teknolo-
jiyi var olan sistemin giiciinii arttirmak yerine, 6zgiir ve de-
mokratik bir toplumu ortaya ¢ikarabilmesi i¢in kullanabilme
potansiyeline sahip olan alternatif medya tiirleri, ozellikle
katilimc1 demokrasi yolunda sivil toplum orgiitleri agisindan
¢ok faydali Sonuglar dogurabilecek ve toplumsal miicadeleye
katki saglayabilecektir. Ayrica, alternatif medya kiiresel med-
yanin karsisinda, kiiresel olana alternatif olabilme potansiyeli-
ni tastyan, diinyada tek bir sesin egemen olmadigini, sadece
kiiresel olanin sesinin olmadigini gostermesi agisindan da
onemli bir medya tiiriidiir. Fakat bireyin 6zgiirlesme sorunu
yalnizca teknolojik gelismelere indirgenecek kadar basit degil-
dir. Bireyin 6zgiirlesme olgusunun tarih, toplumsal yapi, insan
iliskileri dikkate alinmadan sadece teknolojik gelismelerden
medet umarak ¢oziilemeyecegi; alternatif medyanin da koéken-
lerinde rastladigimiz pek ok elestirel medya kuramcisinin
gostermeye calistig bir gergektir.

Habermas'in 19. yiizyildan itibaren kamusal alanin yok ol-
dugu iddiasina kars1 olarak, yonetilenlerin alternatif kamularla
tanismasli sonucu siyasal sistemin doniiserek bugiinkii liberal
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demokratik niteligi kazandig1 iddias1 ileri siirtilmektedir. Yine
Habermas'in idealize ettigi 18. ylizyil burjuva kamusal alaninin
egitimli ve miilkiyetli kesimlere ait olmasi ozelligiyle, giinii-
mizdeki internet kullanicilarinin da benzer nitelikte olmasi,
internetin yeni ideal kamusal alan olup olmadig: tartismalari
icinde de bir anlam tagimaktadir. Bugiin internetin sagladig
kamusal alani yiicelten ¢alismalar, ondan "elektronik agoray1"
saglama islevini beklemektedir. Internet sagladig1 kolay erisim
nedeniyle belli bir 6l¢iide kamusal alan olma &zelligi tasimak-
tadir. Ornegin Tiirkiye'de alternatif haber siteleri, yaygin med-
yada rastlanmayan haber ve tartisma konularini giindeme
getirmektedir. Bu anlamda internet {stiinden yaratilan bir
kamusal alanin varligini tiimden reddetmek imkansizdir. An-
cak internet kullaniminin egitimli ve miilkiyetli Gist siniflar ve
yine egitimli ve miilkiyetsiz orta siniflar arasinda yaygin olarak
kullanildigr gercegi dikkate alininca, akla bu kamusal alanin
kimin kamusal alani oldugu sorusu gelmektedir (Dagtas ve
Dagtas, 2003: 57).

Internetin kamusal alan yaratma giiciinii heniiz sosyal
medya ortaya ¢tkmadan &nce “elektronik agora” kavramiyla
aciklayan Howard Rheingold, internette yasanan kamusal
tartigmalar ve siyasal katilim bir elektronik agora yaratmakta-
dir. Internetin ucuz ve kolay erisilebilir olmasi ve herkese acik
olmasi nedeniyle bir kamusal alan ve kamusal tartisma yarata-
cagl diislincesi vardir (Rheingold, 1993’ten aktaran Timisi,
2003: 22). Bugilin gelinen noktada sosyal medya neredeyse
herkesin konusup tartigabildigi sorunlarina ¢o6ziim arayabildigi
ve giindem olusturabildigi bir alana doniismiistiir. Baska bir
deyisle sosyal medya ile birlikte yeni iletisim teknolojilerin
kamusal alana katkisi daha belirgin hale gelmistir. Bu durum
elbette ozellikle son 10 yilda sosyal medyanin yayginlasmasi
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ve toplumun biiylik kesimleri tarafindan kullanilmasiyla ol-
mustur (Dingin, 2020: 97-98). Bu anlamda ge¢mis dénemde
yapilan ¢alismalarda internet kullanicilarinin sinirli oldugu ve
belirli bir egitim seviyesindekilerin kullandig1 diisiincesi ge-
cersiz olmaya baslamistir. Sosyal statii ve egitim durumu in-
ternet kullanimi ve burada olusan elektronik agoraya katilma-
da belirleyici olmaktan ¢ikmistir. Bu anlamda yeni iletisim
teknolojileri alternatif medyanin ve alternatif kamusal tartis-
malarin ana merkezlerinden biri olmustur. Ancak bu teknolo-
jilerin sundugu onca olanaga karsin Habermasci anlamda bir
kamusal alan ya da elektronik agora sundugunu sdylemek de
yanlis bir saptama olacaktir. Elbette bdyle bir kabul internetin
roliinii basat olarak alan ve daha 6nce de belirtilen toplumsal
ve ekonomik yonleri geri plana atan bir yaklasimi benimsemek
anlamina gelecektir.

Bu goriislerin yaninda, egemen giiclerin ya da uluslararasi
sermayenin ¢ikarlarinin disinda bagka seslerin duyulmasinda
6nemli bir islev iistlenen alternatif medyanin bazi sinirliliklar
vardir. Aktif olarak internette bulunan haber sitelerinden var-
ligin1 devam ettiren alternatif medyanin, internet teknolojisini
kullanamayan insanlara nasil ulasacag bir soru isaretidir. Bu
acidan ele alindigindan alternatif medyanin herkese ulasabil-
mesi ve insanlarin etkili bir bicimde kullanabilmesi adina yerel
medyaya biiyiik gorevler diismektedir. Fakat Tiirkiye’de yerel
basinin durumuna bakildiginda ekonomik sorunlarinin bu-
lundugu ve bu yilizden gorevlerini yapamamalar1 nedeniyle
tam anlamuyla alternatif bir yaymciliktan bahsetmenin miim-
kiin olmadig1 ortadadir. ikinci olarak, alternatif medya kapsa-
minda haber sitelerinde bulunan haberlerin icerik kalitesiyle
ilgili sinirliliklar ve sorunlar bulunmaktadir. Anaakim medya-
da oldugu gibi dogrudan bir denetleme siirecinin olmadig1
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alternatif medyada bulunan haberlerin ne kadar dogru oldugu
ya da gercegi yansittigl, gazetecilik meslek ilkeleri ve etik ku-
rallar1 gercevesinde yazildig, kullanilan dil ve tislubunun ha-
ber diline uygun olup olmadigi soru isaretidir. Cogunlukla
okurdan gelen enformasyonun ele alindig1 ve iizerine birgok
yorumun yapilip konusuldugu bu haber sitelerinde denetimin
nasil olacagiyla ilgili tartismalar devam etmektedir. Ugiincii
olarak, internet gazeteciliginin ana sorunlarindan birisi olan
ekonomik sorunlar, alternatif medyada da yasanmaktadir. Her
seyden once diisiik fiyatla ¢alisan gazetecilerin yaninda haber
sitelerine haber, fotograf ve video gonderen goniillii ¢alisanlara
herhangi bir telif 6demesi yapilmamaktadir. Neredeyse diin-
yanin her yerinde devlet ideolojisinden farkli bir ses ¢ikarmaya
calisan insanlar, bazen {istii kapal bir bicimde bazen de agik¢a
tehdit edilerek, fikirlerinin yayilmasinin oniine gegilmek is-
tenmistir. Alternatif medya da bu seslerin yayilmasi ve ¢ogal-
masi igin oncelikli olarak tercih edilen bir alan haline gelmis-
tir. Ozellikle Tiirkiye’de yogun denetim altinda olan toplumun
aktif bir bi¢cimde iktidar karsiti goriis ve diislincelerini dile
getirebildigi giiclii bir alternatif medya bulmak gittik¢ce daha
da zorlasmaktadir. Bu noktada anaakim medyaya reklam ver-
meyi tercih eden kuruluslarin, alternatif medyayr olusturan
haber sitelerine reklam verme konusunda tereddiit yasadigi
gercegi de goz ardi edilmemelidir (Ozdemir, 2016: 257).
Bagka bir agidan, kavram olarak alternatif medyanin so-
runlu ve tartismali oldugu da bir gergektir. Alternatif medyala-
rin bagka bir 6nemli problemi de anaakim medya ile girdikleri
iliskiler sonucunda doniisebilme ve kimliklerini kaybedebilme
tehlikesidir. Alternatif medyalarin yasayabilmesi ve yayinlarina
devam edebilmesi i¢in ihtiyaglarinin nasil karsilanacagi da bir
diger 6nemli sorundur. Tiim bu sorunlarin yaninda, alternatif
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iletisim ortamlar1 ve medyalari, demokratiklesme yolunda
onemli platformlar olarak diisiiniilmelidir (Ozsoy, 2014: 7).

3. Alternatif Medyanin Ozellikleri ve Yayin Ilkeleri

fletisim alanindaki teknolojik gelismelerin bilgi tekelleri
anlaminda, bir miicadele alani olarak, baska bir anlatimla hem
bilgi tekellerine tehdit yaratan, hem de onlar tarafindan denet-
lenmeye calisilan bir mecra olarak anlasilmasi, alternatif med-
yayla ilgili birka¢ noktayr 6n plana ¢ikarmaktadir (Basaran,
2010: 263-264):

- Daha esitlikgi ve daha demokratik bir toplumsal yapilanma
icin miicadelede yer almak,

- Sunulan igerigin siyasal, sosyal ve kiiltiirel diizeylerde radikal
olmasi, egemen medya tarafindan bilerek gormezden gelinen, hayatin
her alamna dair bilgiyi iiretmeye katki ve bu tiir bilginin sunumu ve
yaygin dolasima girmesi igin uygun bir zemin saglamak,

- Bilgi diretim stireci igerisinde hiyerarsik yapilanmaya karsi
¢tkmak ve profesyonel-amator ayrimi gozetmemek, igerik iiretimi ve
sunumunda hiyerarsiden uzak yatay, esitlik¢i ve katilimer bir yapilan-
maya sahip olmak,

- Ticari olmamak, piyasa iliskilerinin disinda olmak, ticari faa-
liyetlerle herhangi bir sekilde bagi olmadan kendi harcamalarim karsi-
layabilmek,

- Iletisim siirecinin ve boylece iiretilen bilginin ticarilestirilme-
sine karst miicadele vermek.

Habercilik anlayisinda ortaya cikan eksikliklere karsi bir
tepki olarak ortaya ¢ikan alternatif medyanin anaakim medya-
dan ayrilan belirli 6zellikleri vardir. Bu 6zellikler su sekildedir
(Ceyhan 2008: 91, Ozer 2012’den akt. Ozdemir, 2016: 251-
252):
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- Baski altinda kalan, toplumda Gtekilestirilen, azinhkta kalan
birey ve bireyleri goriis ve diisiincelerini konu edinerek, ezber bozan bir
bakis agisina sahip olmaldir.

- Hedefi, bilgi vermenin otesinde, halka yol gostermek ve halk:
elestirel diisiinceye siiriiklemektir.

- Anaakim medyada yer almayan haberler islenerek, detayl bir
sekilde bu hususlar ele alinmaldr.

- Bazen sivil toplum kuruluglariyla ortak ¢aligmalar yiiriitiilen
alternatif medyada esitlik, insan haklar, hiirriyet, demokrasi gibi
hususlarda hak arayan insanlar bir araya gelmektedir. Insanlarin
yaninda hayvan haklari da anlatilir.

- Gelir kaynaklan, farklh organizasyonlardan kazamlan gelir-
ler ve abonelerdir. Fakat devletten ve pazardan tamamen bagimsiz
olmahdr.

- Kar odakl olmadan yalmzca kamu yarari igin yaymn yapma-
hdur.

- Anaakim medyaya gore daha genis ve dagimik bir okuyucu
kitlesi vardir. Bu agdan, zaman siireci de ¢ok farkl islemektedir.
Giiniin herhangi bir aminda igerik degistirilebilir ve okurdan bir geri
doniis alinabilir.

- Ayrica okurlar etkin bir sekilde alternatif medyada rol alabi-
lirler. Belirli bir hak araysi etrafinda yurttas gazetecilifi yaparak
goriis ve fikirlerini demokratik bir ortamda ozgiirce dile getirebilirler.

- Gazetecilere biiyiik gorevler diismektedir. Kamuoyunu ilgilen-
diren ve toplumun tiim kesimlerini igine alan haberler yapmaya ozen
gosteren gazeteciler, tarafsizhklarim her kogulda korumak zorundadir.

- Cahsma sartlar agisinda da daha esitlikgi bir yapida faaliyet
gostermektedir. Alternatif medyada gorev alanlar arasinda gelir farli-
liklar1 daha azdr, is boliimii dengeli yapilmaktadir. Bu goniillii galg-
mayt da miimkiin kilmaktadir.
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- Bir amaca hizmet ederek, o amag etrafinda medya ve toplum-
sal faaliyeti orgiitlemenin yollarini kurmay: hedeflemektedir.

- Iktidarin yaminda olmadan olaylarin aktarilmasma ozen gos-
terilir.

- Arka planda kalan, unutturulmak istenilen, giindemden
diismesi igin ¢aba harcanan haberlerin giin yiiziine qikarilmas: ve eles-
tirilmesine olanak saglanir.

- Alternatif medyadaki haberlerin daha genis kitlelere ulasmas
igin Ingilizce basta olmak iizere gesitli dillerde yaywlar da yapilmakta-
dir.

Bir televizyon kurulusunun, anaakima alternatif bir yapiya
kavusturulmasi igin gerekli olan unsurlari inceleyen Altun’a
(2011: 104-105) gore, alternatif bir televizyon kurulusunun
sahip olmasi gereken nitelikler su sekilde siralanmaktadir:

- Medyada temsil edilmeyen ya da egemen soylemin kaliplarina
gore temsil edilen marjinal kesimlerin haberlerini yapmak,

- Kar amac giitmemek, dolaysiyla ticari reklam almamak,

- Anaakim medyamn hig deginmedigi konu ve olaylar aktar-
mak,

- Siyasi, yonetsel ve ekonomik gii¢ odaklarindan her alanda
bagimsiz olmak (0zerklik),

- En genis izleyici kitlesini hedef almamak,

- Yonetici kadrolarim ve ¢alisanlarimi segerken cinsiyet, irk, ge-
lir diizeyi, ¢ok kiiltiirliiliik gibi konularda ayrimcilik yapmamak,

- Toplumdaki egemen yapiya karsit bir kurumsal yapilanma ve
yaymn politikas: amacinda olmak,

- Alternatif medya diizeninin yayginlasabilmesi icin projeler ge-
listirmek.

Bagimsizlik, demokratik olan, merkezi olmayan ve resmi
denetimden uzak olmakla beraber &zgiirliik alternatif medya-
nin en Onemli Ozellikleridir. Bu o6zellikler onu sivil toplum



162 m ILETISIMDE GUNCEL CALISMALAR-2

adimna da gii¢li bir mecra haline getirmektedir. Tiim okurlar,
yazar olabilir ve haber iiretimine yayindan 6nce, yayin esna-
sinda ve yayin sonrasinda katki yapilabilir. Ayrica bazi durum-
lar disinda ¢ogu alternatif medya kurulusunda yapilan pek ¢ok
is cogu zaman goniillii calisanlar araciligiyla yerine getirilmek-
tedir. Bu durum, asir1 ticarilesme/profesyonellesme tehlikesi-
ne karsi da alternatif medyanin sahip oldugu savunmalardan
biridir. Alternatif medyada hiyerarsi, biitiin problemlerin ne-
deni olarak goriilmektedir (Taylan, 2012: 14-15).

Aydogan ve Kirik (2012: 64), alternatif medyaya yonelik
kuramsal yaklasimlari 4 baslik altinda anlatmustir. a) Topluluk-
lara (Communities) Hizmet Etmesi: Topluluklarin 6nemini ve
giiciinii teslim etmektedir. Izleyicisine bir toplulugun iiyesi
olarak gormekte ve katilimlarimi saglamaktadir. Toplulukla
ilgili konularin iiyeler tarafindan tartisilmasini kolay hale ge-
tirmektedir. Bastirilmis ya da yanl sunulan toplumsal gruplar
i¢in iletisim olanag1 saglamaktadir. b) Anaakim Medyaya Alter-
natif Olmasi:: Medya Orgiitleri icin her zaman bir ¢ikis yolu ol-
dugunu goéstermektedir. Orgiitlenmenin alternatif yollar1 ola-
bilecegini gostermektedir. Kars1 hegemonik sunumlar, anaa-
kim medyadan ayrilan sdylemlere yer vermektedir. Toplumsal
seslerin duyulmasini saglamaktadir. Cogulculugu tesvik et-
mektedir. Format ve tiirlerin cesitliligi vardir. ¢) Alternatif Med-
yayr Swvil Topluma Baglamasi: Demokrasi icin sivil toplumun
Onemini ortaya koymakta ve sivil toplumun pargas: olarak
mikro ve makro katilimla beraber medyanin demokratiklesti-
rilmesini saglamaktadir. Kamusal tartigmalara genis katilim ve
kamusal alanda kendini temsil etme firsatlar1 yaratmaktadir.
d) Rizom Olarak Alternatif Medya: Alternatif medya, farkl fikir-
lerden insanlarin bir araya geldigi bir ortamdir. Demokratik
miicadeleleri bir araya getirmesi sebebiyle, demokrasiyi giic-
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lendirmektedir. Medya orgiitlerinin akiskanligini vurgulamak-
tadir. Kamusal ve ticari medya orgiitlerinin kesinliklerini sor-
gulamaktadir. Buna ek olarak, alternatif medyanin ele geciri-
lemezlik 6zelligi bulunmaktadir. Bu &zellik, alternatif medya-
nin denetlenmesini gliglestirmektedir. Ayni zamanda 6zgtirlii-
glinli garanti etmektedir.

Ote yandan Akveran’a (2008: 30) gore, alternatif medya-
nin ana ozelligi, anaakimin fark etmedigi veya 6nemsemedigi
azinliklarin, degisik gruplarin veya siradan insanin farkina
varmasl, onceliginin ve hedefinin bu kitleler olmasidir. Alter-
natif medya, anaakim medya tarafindan stirekli ve ¢cogu zaman
bilingli bir bigimde ihmal edilen kitlelerin sesinin duyulmasi
ihtiyacinin bir sonucudur. Bahsi gecen bu ihmal edilmis kitle-
lerle dogrudan etkilesime ge¢mek, onlara elestirel bir bakis
acis1 kazandirmak ve ticari bir faaliyet olarak planlanmamak
alternatif medyanin ozellikleri arasindadir. Geleneksel haberci-
lik pratiklerinde haberi ya da olay1 yalnizca duyurmak yeterliy-
ken alternatif medyada, yurttas gazeteciligi baglaminda yalniz-
ca haber yapmak yeterli goriilmemekte, habere konu olan olay
¢oziime ulasincaya kadar takip edilmektedir. Mali orglitlenme
ve organizasyon yapilari, anaakim ve alternatif medya arasin-
daki belirleyici farklardandir. Alternatif bir yayincilik anlayisi
yliriitebilmek i¢in anaakimin yayincilik kapsamini sinirlayan
ve kisitlayan mali ¢ikar iliskileri alternatif medyalarda bulun-
mamalidir. Bunu saglamanin temel sart1 ise ekonomik 6zgiir-
liikkten gegmektedir. Medya sektoriindeki yiiksek maliyetler ise
saglanmasi gereken mali 6zgiirliigii kisitlayict bir nokta olarak
belirmektedir. Alternatif medya mecralar1 icin asilmasi gere-
ken en 6nemli sorunlardan birisi ekonomik sistemi oturtabil-

mektir.
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Sosyal medyanin daha 6nce deginilen 6zelliklerinde de go-
riilecegi gibi kullanict merkezli bir medya olmasi ve internete
ulagabilen herkese agik olmasi nedeniyle bir alternatif medya
olusturma kaygis1 olmamasina karsin alternatif medya ortami
yaratmaktadir. Biitiin kullanicilarin yurttas gazeteciligi bagla-
minda haberler sunabilmesi, belirli olaylara farkindalik yarata-
bilmesi sosyal medya ile daha kolay olmaktadir (Baloglu ve
Dag, 2019: 102). Bunun yan sira anaakim iginde yer bulama-
yan azinliklarin da sosyal medya aracilifiyla orgiitlenmesi ya
da daha az masrafla dijital ortamda kendi medyalarini olus-
turmas1 miimkiin olmaktadir. Ekonomi politik konumun da-
yattig1 kisitlamalarin daha az olmasi ise burada daha belirleyici
unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Van Dijk, 2018: 34).

Internetin gazeteciligin 6niinde yeni ufuklar acabilecek kit-
le iletisim araglarinin basinda gelmesi agisindan 6nemli bir
alternatif medya mecrasi oldugunun altin1 ¢izen Tugla’ya
(2014: 307) gore, alternatif medyalarin ortak 6zelligi tek yonlii
olmamasidir. Bu baglamda, alternatif medya kapsaminda de-
gerlendirilebilecek bagimsiz internet haberciliginin bir kamu
hizmeti medyas: olarak orgiitlenmesi s6z konusu oldugunda,
ortaklasmis bir hedeften ve yaklasimdan s6z edilebilir. Alter-
natif medya uygulamalarinda agik bir bicimde yayinci ve top-
lum arasindaki iliski 6n plandadir. Bu noktada geleneksel
medyanin konular;, medya profesyonellerinin belirledigi ve
hedeflenen kitlenin &ngoriilen beklentilerinin karsilanmaya
calisildig tek yonli iletisim akisinin disina ¢ikilmas: 6nem
kazanmaktadir. Bu anlamda demokratik katilim, medya iiriin-
lerinin {iretim ve karar alma siireglerine profesyonel olmayan
kisilerin katilimini da icermektedir.

Alternatif medya olarak mizah dergilerini inceleyen Tel-
lan’a (2015) gore, alternatif medyanin yalnizca igeriginin degil,
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yapilanma ve iiretim siireglerinin de farkli olmasi ve bdylece
hegemonik iiretim bi¢imine ve anaakim medyanin hakimiye-
tine karsi, bagimsiz bir sekilde miicadele edebilmesi de gerek-
tigi pek cok calismada alt1 gizilen bir unsurdur. Bu agidan
medyanin alternatif olmasinin ana gostergeleri; (1) yayin te-
mel hedefinin kar elde etmek olmamasi, (2) orgiitsel olarak
kat1 dikey hiyerarsiden uzak durarak, yatay, esitlik¢i ve kati-
limar bir yapilanmaya gitmesi, (3) sosyal sorumluluk anlayisi
glitmesi ve (4) kamusal alandan dislanmis olan ve/veya azin-
likta kalan kesimlerin kendilerini ifade etmelerine olanak sag-
lamasi olarak siralanabilir.

Sonug¢

Medyada yasanan degisim ve doniisiimlerle énemi daha
belirgin hale gelen ve akademik calismalara da konu olmaya
baglayan alternatif medyanin medya atmosferindeki konumu-
nun incelendigi bu ¢alismada, 6ncelikle kamu yayincilig ve
ticari yayincilik ortaya konulmustur. Buna gore, kamu yayinci-
l1ig1 imkan dahilinde ulasilabilen herkese ulastirilmasi amagla-
nan ve egemen giicleri denetleme gorevini edinen yayincilik
anlayisidir. Ticari yayincilik ise, kar amaci giiden, reklam ve
sponsorluk gelirleriyle ayakta duran ve bir anlamda bir ticari
isletme mantigina dayanarak yiiriitiilen kitle iletisim tarzidir.
Bu baglamda yiiriitiilen yayincilik, bir kamusal tartisma alani
sunmaktan uzak bir goriinlimde ve tiiketim merkezli bir ko-
numda yer almaktadir. Bu noktada, kitle iletisim araglar1 araci-
ligiyla tiiketimi 6zendirme durumu O6ne ¢ikarak kiiltiiriin iire-
tilmesinden ¢ok, tiiketilmesini 6n plana cikartan bir alana
doniismiistiir. Bunun yan: sira kitle iletisimi profesyonelleri-
nin yardimiyla egemen olan giigler tam anlamiyla mesrulasti-
rilmistir. Bu sekilde sorunlar ve gelismeler karsisinda izleyici-
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lerin etkinligi azalmis ve farkli goriisler de ¢ok az yer bulabilir
hale gelmistir.

Kapitalizm ve neo-liberal politikalarin da etkisiyle gelisen
bu medya atmosferinde alternatifleri ve alternatif medyay1
konumlandirmak gerekmektedir. Devam eden tartismalarda
alternatif medyanin kapitalizmin semsiyesi altinda kaldig1 ve o
semsiyenin altinda ne kadar kapitalizme karsit bir durus sergi-
leyebilecegi konular1 islenmistir. Cilinkii yayincilik ciddi ser-
maye isteyen bir istir ve egemen gliclere kars: sesini ytikselt-
mek isteyen kesimlerin nasil mali ozgiirligii saglayacagi
énemli bir sorundur. Internetin ve sosyal medyanin gelisimi
bazi diisiiniirleri heyecanlandirsa da bu medyalar beklenen
etkiyi yapmaktan uzak bir konumda olmakla birlikte, icerisin-
de bazi siirliliklart da bulunmaktadir. Ornegin her gecen giin
diinya genelinde internete erisim oranlari artmasina karsin
kamusal tartisma ve siyasal katilim baglaminda heniiz bekle-
nen noktaya ulasamamustir. Alternatif medyaya en fazla katki
sundugu diisiiniilen sosyal medya, eglenceyi merkeze alan bir
altyapiya sahiptir ve bu anlamda kamusal tartisma ortami
sunmaktan uzak goriinmektedir. Internet ortaminin ve sosyal
medya mecralarinin da birer kapitalist sistem {iriinii oldugunu
unutmamak gerekmektedir. Bu baglamda sosyal medya mec-
ralarinin nasil bir kamusal alan oldugu bir soru isareti olarak
kalmaktadir. Ek olarak internetin heniiz ulasmamis oldugu
bolgelerde insanlar bu kamusal alana ulasamamakta ve fikirle-
rini beyan edememekte oldugu unutulmamalidir. Sosyal med-
yadan sesini duyurmaya calisan kesimler, anaakim medyanin
onlar1 dinlemek istedigi kadarimi duymaktadir. Dolayisiyla,
anaakim medyada giindeme gelmeyen sosyal medyadaki ve
internetteki konu ve sorunlar sadece sosyal medya igerisinde
kalmakta, sOylenmek istenen herkese ulasamamakta ve bir
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siire sonra sosyal medya giindeminden de diismektedir. Alter-
natif goriislerin ve toplumsal sorunlarin kisa siireli ve gorece
daha dar bir ¢evrede konusulup yok olmasina neden olabil-
mektedir. Bu durum toplumsal eylemler baglaminda diisiiniil-
diigiinde sokaga inmeyi engelleyip pasif eylemcilige yani slak-
tivizme neden oldugunu sdylemek de miimkiindiir. Elbette
sosyal medya, kamusal tartismalar icin kisisellestirilmis bir
kamusal alan sunmasi ya da alternatif seslerin var olabildigi
bir medya sunmasi bakimindan faydali bir mecradir. Ancak
gliclii bir kamusal tartisma ve alternatif medyanin konumunu
gliclendirme baglaminda yetersiz oldugu goézlemlenmektedir.

Kapitalizmin ve neo-liberalizmin hiikmettigi bu cagda, al-
ternatif medyanin nasil var olabilecegi buradaki bir diger prob-
lemdir. Alternatif medyanin gelir kaynagi, cesitli organizas-
yonlar ve abonelerdir. Ayrica goniilliilik esasina dayanan ¢a-
lisma diizeni, onu anaakim medyadan ayirir. Organizasyon
yapist esitlik¢idir. Her pozisyondaki kisiler birbirlerine yakin
ticretler alirlar. Alternatif medyalar icin ¢oziilmesi gereken en
o6nemli problemlerin baginda maliyet gelmektedir. Ekonomik
sistemi oturtabilmek bircok sorunu ortadan kaldiracak ve he-
gemonya karsit1 sesler daha rahat bir sekilde ortaya ¢ikabile-
cektir. Boylece tek bir hedef etrafinda birleserek, seslerini du-
yurabilirler.

Fakat yine de alternatif medya tartigmalarini ortaya ¢ika-
ran bu yeni gelisen teknolojiler olmustur. Ciinkii anaakim
medyaya benzer kalitede bir yayin yapmak icin sermayeye,
sermaye i¢in de reklam ve sponsorluklara ihtiya¢ vardir. Alter-
natif medyanin en 6nemli ve temel 6zelligi ise disartya hi¢bir
sekilde bagimli olmama amacidir. Bu yiizden alternatif medya
mecras1 yaratmak ¢ok zordur ve goniilliiliik ister. Fakat alter-
natif medya gereklidir. Cilinkii teksesliligi ortadan kaldirir,
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daha demokratik ve bariscil bir ortam yaratir, diger insanlarin
da katilimiyla hep birlikte yasanilabilecegini gosterir. Tiim bu
potansiyeliyle alternatif medya ve medyalar olmalidir ve daha
da ¢ogalmalidur.

Alternatif medyanin hangi yayin ilkelerini benimsemesi
gerektigi bu noktada diisiiniilmelidir. Alternatif medya yarati-
lirken ilk kural ticari bir kayginin ortada olmamasi geregidir.
Piyasa iliskilerinin disinda kalmali ve esitlik¢i, katilimc bir
yapilanma ortaya konulmalidir. Egemen olan goriisii yikip,
karsit goriislerin varligini da duyurmali ve insanlar1 elestirel
diistinceye siiriiklemelidir. Okur kitlesi de haber igeriklerine
katki yapabilmeli, ¢esitli haberlere fikirlerini yazarak geri bildi-
rimde bulunabilmelidir. Egemen giiciin karsisinda bir pozis-
yon alinmalidir. Anaakim medyanin bahsetmedigi haberler de
aktarilmalidir. Organizasyon yapisinda kiiltiirel ya da cinsiyet-
¢i vs. herhangi bir ayrimcilik yapmamalidir. Sosyal sorumluluk
anlayisinda olmali ve kamusal alandan dislanmis kesimlerin
seslerini duyurmasina olanak saglamalidir.

Sonug olarak, fikirden ¢ok sermayeye deger verilen bir do-
nem olmasina ragmen alternatiflerin ortaya ¢ikmasi, alternatif
medyalarin ¢ogalmasi ihtimali bulunmaktadir. Her ne kadar
zorlu bir siireg olsa da bazi fikirleri savunmak, insanlar1 elesti-
rel diistinmeye davet etmek ve ¢okseslilige gecmek icin gerekli
olan alternatif medya mecralari, biraz iyi niyet biraz da 6zverili
calismayla artan sayiyla devam edecektir.
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YENI KAMUSAL ALANLAR VE SIBER ZORBALIK
Yavuz DEMIR!

Giris

Sosyal medya, giinlimiizde insanlarin farkinda veya far-
kinda olmadan iliskilerini etkileyen, yasamin 6énemli bir parga-
st haline gelmistir. Sosyal medya aglari, insanlarin oldugu gibi
kurumlarin iizerinde de 6nemli degisikliklere yol agmistir. Bu
durumdan en ¢ok etkilenen kurumlardan biri de kuskusuz
gazeteciliktir. Ozellikle son yillarda sosyal medya aglar1 gele-
neksel gazetecilik iizerinde 6nemli degisiklere yol agmis hem
bir haber kaynagi hem de habercilik yapilan bir alan haline
gelmistir. Gazetecilerin en ¢ok kullandig1 sosyal medya aglari-
nin basinda ise Twitter gelmektedir.

Twitter, We Are Social'in 2020 raporuna gore Diinyada
326 milyon aktif kullanicist olan ve en ¢ok kullanilan sosyal
medya aglarindan biridir. Twitter'da, 280 karakterlik sinirla-
masiyla goriigler aktarilmakta, yorumlar gorsel 6gelerle des-
teklenmektedir. Twitter'in kendine has &zelliklerinin yarattig
diinyada, insanlar fikirlerini dile getirmekten ¢ekinmemekte,
Twitter herkese “ifade 6zgiirligli” sunmaktadir.

Twitter'in habercilik icin olanak tanimasi, gazetecilerin
yaptiklar1 isi sosyal medyadan destekleme Girisimi, Twitter'in
ayn1 zamanda bir haber kaynag1 gorevi gérmesi gibi sebepler-
den dolay1 gazeteciler Twitter’r yogun olarak kullanmaktadir.
Gazeteciler Twitter’da her zaman olumlu elestirilere maruz
kalmamaktadir. Ozellikle kendi goriisiine yakin olmayan gaze-

1 Selcuk Universitesi SBE Gazetecilik ABD YOK 100,/2000 Doktora Bursiyeri,
dmryavuz @gmail.com
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tecilere karsi fiziksel tehdide varincaya kadar agir ithamlarda
bulunulmaktadir.

Yasama, yliriitme ve yargidan sonra dordiincii gii¢ olarak
kabul edilen basin, bir toplumun gozii, kulagi durumdadir.
Basinin sahip oldugu bu gii¢ gazetecilerin de toplum icinde
saygin bir noktaya ulasmasina neden olmustur. Ancak gazete-
ciler gorevlerini yerine getirirken cesitli baskilara, tehditlere
hatta fiziksel miidahalelere maruz kalmaktadir. Tiirkiye’de de
birgok gazeteci cinayet kurbam olmustur. Onceleri, ¢calistiklar
kurumdan kovulmakla, éliimle tehdit edilen gazeteciler simdi-
ler de ise sosyal medya iizerinden ¢evrimigi tacize maruz kal-
maktadir. Gazetecilere yonelik tehdidin boyutlari, gelisen ileti-
sim teknolojilerine paralel olarak degismistir. Kadin gazeteci-
ler ise ozellikle cinsel icerikli mesajlarin, yorumlarin, fotograf-
larin gonderilmesiyle ¢evrimigi tacize maruz kalmakta ve ¢ogu
zaman bu durumun &niine gecememektedir. Erkek gazeteciler
ise gogunlukla kiifiir, hakaret ve tehdit gibi eylemlere maruz
kalmaktadir.

1. Siber Zorbalik ve Cevrimici Taciz

Internet ve sosyal medyanin gelisimine bagl olarak insan
hayatina bircok yenilik ve olumlu &zellikler girdigi gibi, olum-
suz davranis bigimleri de girmistir. Cevrimigi ortamda olusan
olumsuz davranislar genel olarak siber zorbalik kavrami altin-
da birlesmektedir. Ancak bazi arastirmacilar (Wolak vd. 2007:
51) siber zorbalik kavraminin bazi durumlarda yetersiz kaldi-
g1n1 bunun yerine “gevrimici taciz” kavraminin kullanilmasini
onermektedir. Wolak ve arkadaslarina gore cevrimigi taciz,
cevrimici gonderilen mesajlarin yani sira bagkalarinin da gor-
mesi i¢in ¢evrimici yayinlanan rahatsiz edici davraniglar veya
tehditleri icermektedir (2006: 3). Cevrimici taciz, ¢evrimici
yasamin bir 6zelligi haline gelmistir. Cevrimigi taciz, en basit
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sekilde insanlarin internette rutin olarak gerceklestirdigi ey-
lemleri sinirlamasina ve gozden gecirmesine yol agarken, en
siddetli durumda ise kullanicilarin gizliligini tehlikeye atabilir,
daha da 6nemlisi fiziksel giivenlikleri icin bir tehdit olustura-
bilmektedir (www.pewinternet.org).

Cevrimici tacizin iist boyutlara ulagsmasi, sosyal medya
hakkinda biitiin iyi seylerin yok sayllmasimna yol agmaktadir.
Sosyal medya platformlari, herkese esit olusu, seffaflig1, zaman
ve mesafe sorununu ortadan kaldirarak erisimi arttiran yapi-
styla oviiliirken, simdilerde nefret ve 1rk¢i sdylemlerinin, teh-
dit ve tacizin en yogun yasandig1 yerler haline gelmesi elesti-
rilmektedir. Ozellikle “trol” olarak adlandirilan hesaplarin
yaninda gercek kisiler olmayan “bot” hesaplarlarin varlig1 sos-
yal medyaya olan giiveni sarsmaktadir. Bu platformlardan en
cok etkilenen Kkisiler ise siiphesiz kadinlardir (Golbeck, 2018:
1).

Cevrimigi tacizin gerceklesme bigimleri farklilasmaktadir.
Bu yiizden ¢evrimigi tacizin bir¢ok alt tiirii bulunmaktadir.
Bunlardan bazilarini su sekilde siralamak miimkiindiir (onli-
neharassmentfieldmanual.pen.org):

Siber zorbalk: Bir dizi taciz edici gevrimici davranislari
icermektedir. Fiziksel zorbalik gibi siber zorbalik da tehdit,
utang verici sozler sdyleme ve asagilama gibi davranislar1 kap-
samaktadir (onlineharassmentfieldmanual.pen.org).

Siber-Mob Saldinilari: Biiyiik bir grubun, toplu olarak her-
hangi birini veya grubu karalamak, utandirmak, tehdit etmek
icin toplanmasi ve eyleme ge¢mesini ifade eder (onlineha-
rassmentfieldmanual.pen.org).

Cyberstalking: Oldiirmek, yaralamak, taciz etmek, korkut-
mak veya gozetlemek amaciyla ¢evrimigi tacizin uzun siiren
kullanimin1 ifade eder (onlineharassmentfieldmanual.pen.
org).
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Doxing: Bir kisiyi korkutmak, zorlamak, takip etmek veya
hesabini ¢almak amaciyla hassas kisisel bilgileri ¢evrimigi ola-
rak yayinlamayu igerir (onlineharassmentfieldmanual.pen.org).

Hacking: Bir aygita veya aga izinsiz girerek, verileri ¢calmayi
ifade eder (onlineharassmentfieldmanual.pen.org).

Mesaj Bombast (e-posta, metin, SMS yoluyla): Bir kisinin he-
sabmna ardi ardina mesaj atarak, o kisinin hesabinin mesaj
yogunlugundan kullanilamaz hale getirilmesini ifade eder.
Mesaj bombalamas: tipik olarak mesajlasma uygulamalari,
sohbet uygulamalar1 veya e-posta hesaplari iizerinde gercekle-
sir (onlineharassmentfieldmanual.pen.org).

Cevrimigi Kimlige Biiriinme (Trolling): Tacizcilerin rahatsiz
edici veya iltifat beyanlar1 yayinlamak icin sahte sosyal medya
hesaplar1 olusturdugu bir stratejidir. Cevrimici kimlige bii-
riinme, fotografsiz ve sahte kullanici adiyla olabilecegi gibi,
kisinin tanidig1 birine ait isim ve fotografla da olabilir. Boylece
taciz ettigi kisiyi ikna etmesi veya kandirmasi daha etkili ol-
maktadir (onlineharassmentfieldmanual.pen.org).

Geleneksel zorbaliga gore, siber zorbalik belirli oranda
teknolojiyi kullanma, anlama ve bazi teknolojik becerileri yeri-
ne getirmeyi icermektedir. Siber zorbalik, yukarida sayilan
cesitli uygulamalarla gerceklesmektedir. Siber zorbalik, gele-
neksel zorbalik gibi yiiz yiize olmadig1 i¢in bu eylemi gercek-
lestiren kisiler, anonim kimlikleriyle hareket edebilmekte veya
sahte hesaplar kullanarak kimligini gizleyebilmektedir. Bu da
bu eylemde bulunan kisilerin tespit edilmesini zorlastirdig,
failleri de cesaretlendirmektedir (Akca ve Sayimer, 2017: 4).

2. Sosyal Medya Aglarinda Siber Zorbalik ve Gazete-

ciler

Sosyal medya giintimiizde bireyler arasinda en yaygin ola-
rak kullanilan iletisim aracidir (Balc1 ve Baloglu, 2018). Sosyal
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medya aglar1 bireylerin yeni iligkiler ve davranislar gelistirme-
sine neden oldugu gibi geleneksel davranis bi¢imlerinin bura-
da tekrarlanmasina da yol agabilmektedir (Tiryaki ve Karakus,
2018: 441). Sosyal medyanin sagladig1 olanaklarla belirli kisi-
leri hedef almay1 ve kotii niyetli davranislar sergilemeyi ifade
eden cevrimici taciz, Ofkeli davranislarla siniflandirilamaz.
Cevrimigi taciz kavraminin igine igneleyici dil kullanimi, lakap
takma, hakaretle hitap etme, ev adresi, telefon numarasi gibi
ozel bilgilerin paylasilmasi, oldugundan farkli bir kimlige bii-
riinme (birinin rizast olmadan o kisinin isminin veya fotogra-
finin kullanilmasi), mahrem goriintiilerin veya bilgilerin pay-
lasilmasi gibi olduke¢a genis yelpazede davranis bigimleri gir-
mektedir (Blackwell vd. 2018: 22-23).

Sosyal medya aglarinda gevrimigi tacizin potansiyel zararli
etkileri, cesitli kisi ve kurumlar1 zor duruma diisiirmektedir.
Sosyal medya aglarinda gerceklesen siber zorbalik, iyi tanim-
lanmamis olmasina ragmen, bir taciz edici ¢evrimici davranis
bi¢imi olarak, tekrarlayan bir siirectir, yani bir zorbadan kur-
bana, zarar verme niyetiyle belirli bir siire boyunca génderilen
bir dizi saldirgan mesajdir (Yao, vd., 2019).

Sosyal bir sorun olarak ¢evrimici alanda ortaya ¢ikan ¢ev-
rimici taciz, sosyal medya aglarinin mevcut durumunun da
desteklemesiyle yayginlasmustir. Sosyal medya aglarinin su
anki mevcut durumu hem teknolojik hem de politik olarak
tacizi destekleyen ve hedeflerini gérmezden gelen bir durum-
dadir. “Bununla basa ¢ikamazsiniz, cevrimdisi kalin” konu-
sundaki siirekli tekrarlanan ama zayf fikirli tavsiyeler, tacizci-
lerin yarattig (bliyiik ol¢iide degersiz) icerigi degerlerken, bu
tacizin etkilerini en aza indiren ahlaki ve etik bir durus ortaya
koymaktadir. Bu tutum, toplumun her yerinde geleneksel
olarak marjinallesmis ve susturulmus gruplar igin kiiclimseme
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ile ic icedir; kadinlar ve azinliklar daha ¢ok c¢evrimici tacizle
karsilasmakta ve sosyal medyay1 birakmalarini sdylemek, ses-
lerini her zaman susturmaya ¢alisan toplumsal giigleri giiclen-
dirmektedir (Golbeck, 2018: 1).

Sosyal medya aglarinin son yillarda toplumsal yasamda
popiiler hale gelmesiyle birlikte, diinya genelinde milyonlarca
kisi bu siteleri gercek zamanli, dinamik veri kaynaklar1 olarak
iletisim kurmak i¢in kullanmaktadir. Sosyal medya aglar,
kullanicilarin kendi profillerini olusturabilecekleri konum ve
fiziksel sinirlamalardan bagimsiz olarak diger kullanicilarla
iletisim kurabilecekleri yerlerdir. Bu aglarin toplumsal yasam-
da 6nemli yer edinmesiyle birlikte baz1 geleneksel problemler
de sanallagmaya baslamistir. Bu geleneksel sorunlardan bir
tanesi olan zorbaligin yerini sosyal medya aglarinda siber zor-
balik almistir. Siber zorbalar, kimlik avi, spam goénderme, soy-
lentilerin yayilmasi ve ¢evrimigi taciz gibi farkl siber sug tiirle-
rini islemek icin sosyal medyay1 yeni bir platform olarak kul-
lanmaktadir (Saravanaraj ve Devaneyan, 2016).

Sosyal medyanin, 6zellikle de Twitter'in ortaya ¢ikisi, ifade
ozglirliigli kavramina iliskin bir yanlis anlasilma nedeniyle
bir¢ok sorunu giindeme getirmektedir. Bu sorunlardan biri de
hem bireysel magdurlar1 hem de toplumlar: etkileyen kritik bir
kiiresel sorun olan siber zorbaliktir. Literatiirde siber zorbaliga
miidahale etmek, onlemek veya azaltmak icin bir¢ok fikir or-
taya atilsa da bu Girisimler magdurlarin etkilesimlerine da-
yandigindan ¢6ziim iretici degildir (Muneer ve Fati, 2020).
Yapilan bir ¢alismada, Twitter’da siber zorbaliga maruz kalan
kurbanlarda ciddi psikolojik sorunlar meydana gelmektedir.
Twitter’da siber zorbalikta bulunan kisiler son derece saldir-
gan ve siirekli tavir gosterirken, siber zorbalik magdurlari ise
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cesitli sosyal ve psikolojik kaygilarla miicadele etmektedir
(Stener ve Felmlee, 2017).

Twitter’da siber zorbalig1 tespit etmek icin cesitli bakis
acilaniyla gelistirilen ¢aligmalar bulunmaktadir. Bu ¢alismalar-
dan biri de Twitter kullanicilarinin kisilikleri ve duygulari
dahil olmak iizere psikolojik 6zelliklerinden yararlanan otoma-
tik siber zorbalik tespit mekanizmasini ele almaktadir. Elde
edilen bulgular sonucunda, kisilik 6zellikleri ve duygular kul-
lanildiginda siber zorbalik tespitinin arttigini, ancak duygular
icin benzer bir etkinin gozlemlenmedigi tespit edilmistir. Kisi-
likler iizerinde yapilan baska bir analiz, diger 6zelliklere kiyas-
la gevrimici zorbalig: tespit etmede disadoniikliik, uyumluluk,
nevrotiklik ve psikopatinin daha biiyiik etkileri oldugunu orta-
ya ¢ikarmustir (Balakrishnan, vd. 2020).

Sosyal medya aglarini 6zellikle COVID-19 pandemi salgini
déneminde bireyler daha fazla kullanmaya baslamistir. Bu
dénemde bireylerin sosyal medya aglarina daha sik yonelme-
siyle birlikte siber zorbalikta da artis gozlenmistir. Twitter’da
siber zorbalig1 arastiran bir ¢alismada, COVID-19 pandemi
salgininda gonderilen tweetler incelmistir. Elde edilen bulgu-
larda, pandemi doneminde Twitter’da siber zorbaligin da art-
tig1 tespit edilmistir. (Das, vd. 2020). Bu da toplumsal panik
dénemlerinde bireylerin sosyal medya aglarinda daha fazla
cevrimici kalmasiyla birlikte siber zorbaligin da arttigini gos-
termektedir.

Sosyal medyanin, 6zellikle de Twitter'in ortaya ¢ikisi, ifade
Ozgiirligii kavramina iliskin bir yanlis anlasilma nedeniyle
birgok sorunu giindeme getirmektedir. Bu sorunlardan biri de
hem bireysel magdurlar1 hem de toplumlari etkileyen kritik bir
kiiresel sorun olan siber zorbaliktir. Literatiirde siber zorbaliga
miidahale etmek, 6nlemek veya azaltmak icin bir¢ok fikir or-
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taya atilsa da bu Girisimler magdurlarin etkilesimlerine da-
yandigindan ¢6ziim iiretici degildir (Muneer ve Fati, 2020).

Siber zorbalik ve cevrimici tacizin toplumdaki en biiyiik
magdurlarinin basinda gazeteciler gelmektedir. Ozellikle kadin
gazeteciler, ¢evrimici tacize erkek meslektaslarina gore daha
fazla kalmaktadir. Kadin gazetecilere yonelik gevrimigi taciz,
stres, kimliklerine ve giivenlerine zarar verebilmektedir. Cev-
rimigi tacizde bulunan kisiler, gazetecilerin istihdamin ve
giivenligini tehdit eden gevrimici ve ¢evrimdisi saldirilarin bir
kombinasyonunu kullanabilmektedir. Kadin gazeteciler soz
konusu oldugunda, kadin diismani ve 1rk¢1 saldirilar, gevrimici
ortamda seslerini susturan ve nihayetinde basin 6zgiirliiglinii
asindiran ifade ozgiirliigiine karsi caydirict bir etki yaratabil-
mektedir (Ferrier ve Garud-Patkar, 2018).

Yapilan ¢aligmalar da gazetecilere yonelik gerceklesen cev-
rimici tacizin yaninda gazetecilik mesleginin de ¢evrimigi taci-
zin farkinda oldugunu gostermektedir. Yaptigi calismada,
gazeteciler ozellikle okuyucu yorumlarin denetlenmedigi in-
ternet haber sitelerine gelen yorumlarda siber zorbaligin ol-
dukgea fazla sekilde goriildiigiinii ifade etmektedir. Calismaya
katilan gazeteciler, siber zorbaligin sik¢a sosyal medya aglari
tizerinden yiiriitiildiiglinii ifade etmesine ragmen, zaman za-
man okur yorumlarinda da goriildiigiini ifade etmistir. Yine
yapilan bir diger ¢alismada, siber zorbalik konusu Tiirkiye’deki
glindelik gazetelerde yer alan haberlerde toplumsal bir sorun
olarak sunulmustur. Haberlerin iceriginde siber zorbalik, sos-
yolojik ve psikolojik boyutlariyla ele alinarak, konunun 6nemi
aktarilmuistir (Narin ve Unal, 2016: 20). Ancak 6zellikle inter-
net haber sitelerinde daha fazla okuyucu ¢ekmek i¢in gevrimici
taciz iceren basliklar ve icerikler yaymnlanmaktadir. Ornegin,
Tiirkiye'nin en giizel muhabirleri gibi fotograf galerileriyle
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desteklenen igerikler, ¢evrimigi tacizin boyutlarini arttirmak-
tadir. Bu da gevrimigi tacizin sadece okur yorumlari veya me-
sajlartyla degil yapilan haberlerde de ¢evrimici tacizin siirdii-
rildiigiinii gostermektedir.

Geleneksel kitle iletisim araclarinda haberlerin sunus bi-
¢imine gore de siber zorbaligin boyutlar1 degismektedir.
ABD’deki gazete ve televizyon haberleri {izerine yapilan bir
incelemede, televizyon haberlerinin basili gazetelere gore bi-
reysel siber zorbalik olaylarini tetikledigi tespit edilmistir (Mi-
losevic, 2015).

Sonug Yerine

Aglarla cevrili glinlimiiz diinyasinda sosyal medya aglari,
geleneksel kaliplarin bir tarafa birakilarak, yeni yapilarin uyar-
landig1 merkezler haline gelmistir. Iletisim kurma bicimlerin-
den, sosyallesme, zaman gecirme, bilgi edinme gibi 6zellikle-
rin yaninda siber zorbalik ve gevrimigi taciz gibi olgularin da
yer almaya baslamasiyla birlikte sosyal medya aglarinin yapisi
tartisilmaya baglanmistir.

Sosyal medya aglarinda siber zorbalik ¢esitli sekilde mey-
dana gelmektedir. Kiifiir, hakaret, asagilama, kii¢iik diisiirme,
ifsa gibi kars1 tarafi hedef alan davranis bigimleri zamanla fi-
ziksel tehdit uyarilarina yerini birakmaktadir. Bu ¢alismada,
sosyal medya aglarinda siber zorbaligin boyutlarini ortaya
koymaya calisan betimleyici bir karaktere sahiptir. Ozellikle
Twitter gibi sosyal medya aglar1 siber zorbaligin en fazla go-
rildiigi mecralar arasinda yer almaktadir. Sosyal medya agla-
rinda siber zorbaliga maruz kalan bireylerin basinda ise gaze-
teciler gelmektedir.

Toplum igerisindeki konumlari, goriis farkliliklar1 gibi ni-
teliklerinden dolay1 sosyal hayatlarinda da zorbaliga maruz
kalan gazeteciler, sosyal medya aglarinda siber zorbaligin kur-
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banlar1 olmaktadir. Sosyal medya aglarinda ozellikle kadin
gazeteciler, siber zorbaligin 6nemli bir alt boyutu olan ¢evri-
migi tacize maruz kalmakla birlikte erkek gazeteciler ise fizik-
sel tehdit uyarilar ve kiifre maruz kalmaktadir. Sosyal medya
aglarinda gazetecilerin kaldig1 siber zorbalikla ilgili hukuki
diizenlemelerin yetersiz olmasi, siber zorba faillerinin anonim
kimliklerle bu aglarda yer almasi, kurum ve kuruluslarin sos-
yal medyada calisanlarini korumaya yonelik 6nlemlerin yeter-
siz olmasi, sosyal medya aglarinin yapisinin siber zorbaliga
miisait yapisi nedeniyle siber zorbaligin 6niine gecilememek-
tedir. Ozellikle yeterli hukuki diizenlemelerin yapilmasi, med-
ya okuryazarlig1 egitiminin yayginlastirilmasi gibi etkinlikler
siber zorbaligin 6niine ge¢mek icin yeterli olmasa bile yine de
onleyici unsurlar olarak degerlendirilebilir.
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TURKIYE’DE CEKILMiS ORYANTALIST
FILMLER UZERINE BiR INCELEME!

Alparslan KARLIOGLU?

Giris

“Batr'nin Dogu hakkindaki tanimlamalar1 igin pek ¢ok
alanda aktif bir sekilde kendini gosteren oryantalizm; Dogu
cografyasini analiz eden, onun adina degerlendirmelerde bu-
lunan, Bati temelli faaliyetlerdir. Bu temel, Gtekilestirme ve
Avrupa-merkezcilik kavramlariyla olusturulmus ve on dor-
diincii yiizyildan itibaren ihtisasi olarak ¢alisilmaya baslanmis-
tir (Bulut, 2007: 428). Bu tarihten sonra oryantalizm bilimsel
bir aligkanliga evrilerek; Dogu'nun kiiltiirli, yasam diisturu,
inanglari, aliskanliklar1 ve sanatsal iiretimleri hakkinda kayda
deger bilgi birikimi edinmis ve onun hakkinda carptirilmis ve
dogru olmayan bir hayal diinyasini ortaya ¢ikarmistir (Metin,
2013: 17). Calismanin kurumsal sinirlarini belirleyen arastir-
macilar arasinda olan Edward Said ve onun Sarkiyatgilik (1978)
adli eserinden itibaren giindeme gelen yoniiyle, ‘Oryantalizm’,
Garp’in Sark hakkindaki Stekilestirici faaliyetlerinin yansima-
lar1 ve Garp’in Sark’t somiirgelestirmek adina yiiriittligii her
tiirlii eylem olarak tanimlanabilir. Sarkiyatgilhik kitabindan yola
cikildigr takdirde Garp’in himayesinde, onun istedigi bicimde
ilerleyen oryantalizm; biitiin Sark medeniyetleri adina onlar

1 Bu caligma Alparslan Karlioglu tarafindan Selguk Universitesi Sosyal Bilim-
ler Enstitiisii Radyo, Televizyon ve Sinema Anabilim Dalinda 2020 yilinda
“Sinemada Oryantalist Séylem: Tiirkiye Cekilmis Bat: Yapimi Filmler Uzerine
Bir inceleme” adli yiiksek lisans tezinden iiretilmistir.

2 Ogr. Gor., Usak Universitesi, alparslan.karlioglu@usak.edu.tr
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icin konusan, onlar1 tasvir eden diisiince sistemi ve bilim dali-
dur.

Yukarida belirtilen oryantalizm hakkindaki tanimlamalar,
14. yiizyildan itibaren bu nosyonun ihtisasi alanda kullanimi-
n1, Avrupa’nin dzellikle de Fransa ve Ingiltere’nin 16. yiizyil-
dan itibaren sémiirgecilik faaliyetlerine basladigi dénemleri ve
sonrasini kapsamaktadir. Ancak bahsi gegen yillardan 6nce,
Dogu ve Bat1 arasindaki gii¢ ve bilgi uzunca bir siire iki taraf
arasinda yer degistirmekteydi. Bu anlamda bakildiginda oryan-
talizmin merak, birbirini tanima ya da rekabet ve ¢atisma or-
tamindan ortaya ¢iktigini séylemek miimkiindiir. Bu karsilikli
etkilesim icerisinde Dogu, kendini tarif etme hususunda belir-
li sosyokiiltiirel sartlara haiz olsa da Bati, bahsi gecen bu yillar
icerisinde Dogu’yu tasvir etme konusunda daha etkin olmus-
tur. Batr'nin kendisini tanima arzusuyla sekillenen Dogu’ya
kars1t merak, yillar icerisinde ‘Bati-dis1 Oteki’ olarak kendisin-
den ayr1 tutulan bir diinyanin mevcudiyetini ortaya ¢ikarmis-
tir. Bati, Dogu olarak tanimladigl bu diinyay1 ve onu temsil
eden Ogeleri; sozde nesnel ve gercek olarak varsaydig: bilgiyle
tanimlamaya ¢alismustir. Boyle bir siire¢ her ne kadar bilimsel
olarak adlandirilan bir bilgi sistemi icerisinde isleme tabi tu-
tulsa da Dogu’nun diisiinebilen, konusabilen ve tartisabilen
yanlarini eksilttigi hatta yok saydig1 icin onun bir 6zne olarak
degil ‘ampirik/kiiltiirel’ bir nesne olarak tasvir edilmesine
sebebiyet vermistir (Keyman, 2002: 19-20).

Bu calismada konuya giincel bir perspektif eklemek ve
Dogu ile Bat1 arasindaki etkilesimi daha iyi analiz etmek i¢in
gecmise bakip bahsi gecen karsilikli merak, birbirini tanima ya
da rekabet ve catismanin kokleri incelenmistir. Ancak bu aras-
tirmada asil niyet, bu etkilesimin ge¢misine yonelik tarihsel
bir dokiim ortaya koymak degil, oryantalizmi daha iyi kavra-
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mak i¢in Dogu-Bat1 ayriminin kokiine inerek, birey baglamin-
da farklilasmaya ve ayrismaya neden ihtiya¢ duyuldugu hak-
kindaki goriislere yer vermek, otekine yonelik sdylemlerin
birey bazindan genis ¢ografyalara kadar nasil ulastigini ve tari-
hi siirecte oryantalizmin sémdiirgecik ile olan baglantisi ortaya
koymaktir.

Bu calismanin temel amaci, Tiirkiye’de ¢ekilmis Bat1 ya-
pimi filmlerde gozlemlenen “Oryantalizm” vurgusunun ince-
lenmesidir. Bunun yani sira Bati’'nin tarihi siirecte kendi geli-
sim ¢izgisine paralel olarak 6tekine yonelik bakis1 nasil iirettigi
ve oryantalist gelenek ile iktidar sOyleminin bir arada nasil
kuruldugu aciklanmaya calisilmigtir. Boylelikle Bati {iretimi
filmlerin Tiirkiye’yi ve dolayisiyla Dogu’yu kiiltiirel olarak
kendisinden farklilagtirirken hangi séylem pratiklerini uygula-
dig1 sorgulanabilecektir.

1. Oryantalizm

Bahsedildigi {izere oryantalizm ‘doguya has olan’ ifadesi-
nin yam sira, ‘sark kiltliri’ ‘sark ilimleri’ ve ‘sarkiyatcilik’
terimleriyle de ifade edilmektedir. Bu terimler bizzat Bati tara-
findan Dogu medeniyetlerini kendi olusturduklar1 sinifa sok-
mak icin {retilmistir. Felsefe, sanat, dil, tarih ve din gibi pek
cok farklr alanlarda deger yargilar1 olusturarak kurumsallasma
icine girmistir. Bu anlamda oryantalizmin birgok alanda etkin
oldugu ifade edilebilir (Kabbani, 19: 1993).

Oryantalizm kavramu ile ilgili pek ¢ok a¢iklama mevcuttur.
Genel bir ifade ile oryantalizm, Garp medeniyetlerinin Sark
medeniyetleri hakkindaki yorumlamalaridir (Aydin ve Emirog-
lu, 2003: 648). Said’e gore oryantalizm, sark hakkinda toplu
miiesseselerde bulunmaktir. Daha genis bir anlamda, Dogu
tizerine hiikiimlerde bulunmak, onun hakkindaki kanaatlere
varmak, tasvir etmek, yonetmek, iskan etmek, tedris etmek
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kisacas1 Dogu’ya hakim olmak i¢in onu yeniden insaa etmek
ve onun {stii olmak i¢in Batr'nin uyguladig: bir yoldur (Said,
1998: 15-16). Dogu medeniyetleri hakkinda iiretilen birgok
bilimsel calismayr agiklamak adina kullanilan oryantalizm
tarafsiz olmasa da daha itibarli bir yerdedir. Yapilan bilimsel
calismalarin ilk dénemleri irdelendiginde, Bati’'nin 17. yiizyilda
ylikselmeye gectigi goriiliir. Bu tarihe kadar 6nemli bir sigra-
ma yapan Dogu, Bati medeniyetlerinde biiyiik bir hayranlik ve
ilgiye sebep olmustur. Bati medeniyetleri Dogu hayranlig
karsisinda, Sark’in Bati topraklarina yayilmasini engellemek
adina bazi 6nlemler gelistirmistir. Dogu karsisinda hissettikle-
ri bu ilginin kendilerine zarar verecegini diisiinen Bati, 17.
ylizylldan itibaren Dogu medeniyetlerini diisman olarak lanse
etmistir. Begeni, gizem ve endise igindeki hislerle kavramin
gelistigi Avrupa’da, Dogu medeniyetlerini bilme, tarif etme ve
ifade etme arzusundan dolay1 oryantalizm c¢alismalar1 hizla-
mustir (Bulut, 2007: 428-437).

20. ylizyilin ortalarinda, “sdylem” ve “somiirgecilik” kav-
ramlar1 oryantalizm ile kullanilmaya baslanmistir. Bu kavram-
lar Edward Said tarafindan ele alinan “Sarkiyatgikhik” adli kitap-
ta gegmektedir. Said, oryantalizm ve somiirgecilik kavramlari-
n1 bir arada kullanarak, Bat’’nin bu iki kavrami mesru bir hale
sokmak icin sdylem irettigini anlatmaya calismustir. Ayrica
dogubilimci Anwar Abdel Malek yazdig1 “Krizdeki Oryantalizm”
adli kitapta, Said’in bahsettigi somiirgecilik ve oryantalizm
kavramlarini daha 6nceden 6ngérmiistiir. Malek, Bati’nin Do-
gu toplumlar1 hakkindaki ilgisinin yalnizca insani olmadigini,
bu merakin altinda farkli nedenlerin oldugunu ve bu nedenle-
rin en basinda somiirgecilik faaliyetlerinin geldigini vurgula-
maktadir. Malek bu tespiti ile oryantalizm ve somiirgecilik
arasinda bir iliski oldugunu ilk kez glindeme getirmistir
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(Mutman, 2002: 189). Edward Said genel bir ifadeyle oryanta-
lizmi: “Bati medeniyetlerinin hakimiyeti daim kilma stratejisi,
dogu haklari {izerinde iistiinliik elde etme gayreti” olarak agik-
lamaktadir (Said,1998: 14). Dogu, Bati’nin sadece cografi ya-
kinlhig degildir; Bati’'nin en zengin, en biiyiik, en eski somiir-
gelerinin yeri, dillerinin ve uygarliklarinin baslangici, kiiltiirel
kiyasi, en yogun, en ¢ok tekrarlanan 6teki simgelerinden biri-
dir. Sark, Batr'min karsit diisiincesi, imgesi, deneyimi ve dii-
slincesi olarak onun ifade edilmesine imkdn saglamistir
(Said,1998: 12). Said, Malek’e ek olarak Avrupa’nin Dogu’yu
sadece somiirge mekan: olarak gérmedigini kendisini var et-
mek i¢in onu otekilestirdigini de eklemektedir.

Sarkiyatciligr farkli yaklasimlarla anlatmaya calisan Said,
bu tasvirden uzun yillar devam eden bir telaffuz, bir koti di-
slince olarak bahsetmistir. Sylemin imgelem araci olarak da
kullanilabileceginin altini ¢izen Said, imgelem ve akademik
anlami arasindaki etkilesimin stirekli devam ettigini vurgula-
mistir. Agiklamalarina devam eden Said; oryantalist sOylemi,
18. yiizyilin sonundan itibaren, Dogu hakkinda saptamalar
yaparak ona egemen olma ugrasist olarak yorumlamaktadir.
Ayrica kavramin Dogu’yu yeniden ele alarak bigimlendiren bir
Bat1 yapisi olarak gelistigini agiklamaktadir. Said, oryantaliz-
min ne oldugunu daha iyi kavramak icin Michel Foucault'nun
‘Bilginin Arkeolojisi (Archeologie du savoir)’ ve ‘Hapishanenin Dogu-
su (Surveiller et punir)’ adli kitaplarini inceler. Said ¢alismasin-
da, Foucault’'nun sdyleme iliskin tahlillerini oryantalizm ekse-
ninde ele alir. Foucault’da sdylem, bilgi ve iktidar1 kapsamak-
tadir. Ona gore hicbir bilginin kullanim iktidardan bagimsiz
olarak diisiiniilemez (Foucault, 2000: 150). Said ise bilgi ve
iktidar kavramindan ortaya ¢ikan Dogu-Bat1 ayrimina odak-
lanmaktadir. Foucault'nun sdyleme dair tespitlerini oryanta-
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lizm baglaminda agiklamaya devam eden Said, var olan ege-
men ideolojilerin kendilerine has bir ‘hakimiyet’ sdylemi olus-
turduklarinin altin1 ¢izmektedir. Egemen ideoloji tarafindan
yaratilan hakimiyet sdylemi, Dogu medeniyetlerini kendi is-
tekleri dogrultusunda tanimlayacak ve yorumlayacaktir. Bu
gercek olmayan yansima aslinda Bat'min Dogu karsisinda
egemen olma arzusudur. Bu anlamda oryantalizm, Bati mede-
niyetlerinde 6zel bir konuma sahip olan Dogu’yu anlama ga-
yesidir (Parla, 1985: 11).

Edward Said’in agiklamasina bakilarak “séylem” ve “ikti-
dar” kavramlarinin siki bir iliski i¢erisinde oldugu sonucuna
varilabilir. Bat1 ve Dogunun ayrimi cografi bir Stelemeden ¢ok
daha derin bir sorunsaldir. Bu ayrim ideolojik ve sdylemsel bir
ayrimdir. Bati, kendi yarattig iktidarla gercek bilginin hakimi-
yetini saglamistir. Bunu yaparken Dogu’yu kendisinden ayir-
mis, Otekilestirmis, farklilastirmis ve basgka birisi/sey olarak
addetmistir.

1.1. Otekilestirmenin Sonucu Olarak Oryantalizm

Edward Said, yeni insa edilen kendiligin nasil, farkli olani
otekilestirerek olusturdugunu sdylemsel ve tarihsel olarak ele
almustir. 18. yiizyilda kilise baskisinin azalmasiyla Batr’da Ay-
dinlanma ¢ag1 yasanmustir. Bu gelismelerden sonra Bat1 kiiltii-
rli, kendi karakterini, kendisini Dogu olarak tasvir eden kimli-
ge karsi bir yerde konumlandirmistir. Oryantalizm, Avrupa
toplumlarini Dogu’yu, Bati’'nin zitt1 olarak olusturarak kendi
tistlinliiglinii ve baskisini diinya {izerinde kurma islevidir.
Oryantalizmin bu islevi farkli olani oOtekilestirmektedir. Ba-
t1'nin kendisini Dogudan ayr1 tutmasinin 6ziinde 6teki vardir.
Bu 6teki, Bat’’'nin maddi ve manevi kiltiiriintin degismez bir
parcasi olarak insa edilir. Dolayisiyla Avrupa kendisini, gelis-
meye agik, ilerici, bireyci ve modern olarak lanse ederken,
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farkli olani kendisinin karsit1 6zelliklerle konumlandirir. Boy-
lelikle farkli olan Dogu’yu, kendisinin &tekisi durumuna koyar
(Keyman, 2002: 21).

Said’e gore, oryantalizm Bat1 ve Dogu, Ugiincii Diinya ve
Birinci Diinya, Gliney ve Kuzey, Geleneksel ve Modern gibi
kavramlarin arasindaki karsitliktan hareket ederken, Gnemli
olan farkli olanin ifade edilmesi degil, aksine Avrupali benligi
ifade etmek, akilciligr ve bireyselligi mesru bir konuma getir-
mektir. Bu baglamda oryantalizm, Dogu’yu ifade etmez; onu
Avrupa’nin bakis agisiyla insa eder. Bu insa siireci Avrupa’ya
yani yenilik¢i olana yoneliktir. Sonug olarak &teki bir varlik ya
da nesne degil, sdylemsel bir olusum, bir kurgudur. Oryanta-
lizm; tarihsel, kiiltiirel, s6ylemsel, siyasal, kurumsal ve eko-
nomik olarak Avrupa epistemolojisinin Dogu’yu anlamlan-
dirma, kendi zitt1 olarak insa etme, bdylelikle de kendi olusu-
munu siyasal ve ekonomik egemenlik kurarak evrensel konu-
ma getirme siireci, kendisinden olmayani sdylemsel olarak
otekilestirme hareketidir (Arli, 2014: 22). Said, Dogu ve Bati
arasindaki farkliliklarin 6ziinde 6tekinin oldugunu séylemek-
tedir. Yeni insa edilen Dogu taniminin, Bati tarafindan olustu-
ruldugunu ve bunu sdylemsel olarak diinyada mesrulastirildi-
g1 ifade eder. Dogu, Bati'nin kendi yarattigl, modernlikten
uzak, gelismemis ve gelenekselci bir toplum mekanizmasidir.
Ona biitiin yenilikleri getirecek sey ise yine kendisi yani Ba-
tr’dir.

1.2. Dogu-Bat1 Ayrimi

Dogu ile Batr'nin uzun yillar boyunca yiiriittiigi iliskiler
bugiinli yorumlamak agisindan 6nem teskil etmektedir. Pek
¢ok alanda karsimiza ¢ikan sarkiyat¢iligin daha iyi tanimlan-
masl i¢in Dogu-Bat1 ayriminin iyi anlagilmas: gerekmektedir.
Dogu, Batr’'nin komsusu olmaktan ¢ok daha fazlasidir (Said,
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1998: 12). Said’in de belirttigi gibi, bu ayrim cografi bir tanim-
lama degildir. Elbette Dogu ve Bat’'nin simgelesmis bir cog-
rafyalar1 vardir. Bunun yani sira her ikisinin bélgesini belirle-
yen somut bir sinirda bulunmaktadir. Sinirlarin var olusu, bir
toplumun 6ziinii belirleyen olgiitlerin oldugunu gostermekte-
dir. Baska bir ifadeyle sinirlara sahip biitiin kiiltiirlerin kendi-
ne has farkliliklar1 bulunmaktadir. Bu sinirlarin olusu, iki fark-
I1 kiiltiirtin varlig1 anlamina gelmektedir (Sunar, 2007: 30).

Dogu ile Bati arasindaki cografi sinirlar diger ayrimlarin
icinde en kolay anlasilanidir. Bu hususta sosyolojik ayrimin
aciklanmasi her iki kiilttirtin farkliliklarini daha anlasilir kila-
caktir. Hilmi Ziya Ulken’e gére, Dogu-Bati ayriminin temelin-
de yatan nihai neden; iki farkli dlem, tamamen birbirinden
farkli zihniyetler, kendine 6z yasam diisturu olan iki ayr1 diin-
yadir. Dogu diye kendi halinde ve tek bir dlemden soz edile-
mez. Daha ¢ok aralarinda derin baglar olmayan pek ¢ok alem-
den soz edilebilir. Dogu ve Bat1 uygarliklarinin birbiri tizerinde
{istiinliik elde etme seriivenini incelemeye devam eden Ulken,
her ne kadar Dogu toplumuna mensup bir birey olsa da, s6z
konusu medeniyetler arasindaki meseleleri tarafsiz olarak
aragtirmigtir. Ulken’e gore Avrupa'min kullarigh ahlaki ve
herkese agik kiiltlirii olmasina karsin, Dogu’nun tinsel diisiin-
ceye dayanan herkese kapali bir yasayist vardir. Dogu 6l¢ii ve
vuzuh gelistirmemis; hadiseleri, zamani 6l¢memistir. Bu ne-
denden 6tiirlii Dogu, kadercilik ve ruhguluk iizerine temellen-
mistir. Gergekgilik konusunda Bati, tinsel ve duygusal mevzu-
lara kendini kapatmis, gercek¢i meselelerle ugrasmistir. Niha-
yetinde Bat1 teknigi ilerletmis, Dogu ise esrar dlemini ve mis-
tik diisiinceyi inga etmistir (Ulken, 1964: 20-21).

Ulken’e gore; iki medeniyet arasindaki ayrim, cografi bir
ayrimdan ¢ok daha 6tededir. Bu ayrimin temelinde sosyolojik
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ve felsefi bazi meseleler bulunmaktadir. Ayrica Dogu ve Bati
arasindaki farkliliklar ytizyillar igerisinde siirekli olarak degi-
sim gostermektedir. Bundan dolayr Bat1 medeniyetlerinin Do-
gu’yu kendisinden ayr1 tutmast yersiz bir ugrastir. Dogu’nun
tinsel ve kaderci yasam sekli yiizyillar 6nce Batr’da da gozlem-
lenmektedir. Bununla birlikte meta ve metafizik, 6zciiliik ve
varolusculuk gibi felsefi diisiinceler, Bat1 medeniyetinde halen
tartistimaktadir (Ulken, 1964: 27). Bu tartismalarin yiizyillar
sonra Bati medeniyetlerinde biiyiik bir probleme d&niismesi
olasidir. Ayni sekilde Dogu’da da teknigin gelisip tinsel dii-
siincelerin arka planda kalmasi da miimkiindjir.

Bin yildan daha uzun bir siire zarfinda toplumun zihnine
islemis oryantalist fikirlerin yalmzca akademik, ekonomik ve
siyasi alanda goriilmesi goriisli yanls bir ¢ikarim olacaktir. Bu
fikirler, diisiinceyi dolayisiyla felsefeyi etkisi altina almis ve
resimden edebiyata, miizikten sinemaya kadar tiim sanat dal-
larina niifus etmistir. Avrupa, oryantalizm faaliyetleriyle kendi
dogusunu insa etmis, bu faaliyetler sonucunda akla gelen ve
ortaya c¢ikan biitiin negatif diisiincelerin imal edildigi Dogu
imgesini sosyal yasamdan siyasete, beseri bilimlerden giizel
sanatlara dek hemen hemen yasamin her alaninda kullanima
sunmustur (Coruk, 2007: 194). Oryantalizm ilk olarak bilim-
sel calismalarda kendisini gostermis, daha sonra resim, edebi-
yat, miizik, tiyatro, mimarlik gibi alanlar1 etkisi altina almis ve
20. Yiizyildan itibaren sinemada goriilemeye baslanmistir.

1.3. Oryantalist S6ylem ve Sinema

Sanatta baglayan oryantalist sdylem {iretiminin en yetkin
Ornegi 20. yiizyila kadar resim sanati olarak gosterilmekteydi.
Dogu toplumlarinin resmedilmeye baglanmasi ve bu toplum-
larin imgelerinin, Bati imgeleminde yerlesmesi resim sanati

vasitastyla meydana gelmistir (Germaner ve Inankur. 1989:
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22). Ancak giiniimiizde sinema bu islevi resim sanatindan
devralmustir. Bu devir islemi bir¢ok olay ve teknolojik ilerle-
menin aracilityla meydana gelmistir. S6z konusu olan bu
gelismelerin ortaya ¢tkmasinda 19. yiizyilin basinda yapilan
kesif ve icatlarin 6nemi biiyiiktiir (Ozarslan, 2013: 14).

19. yiizyilin son ceyreginde sinemayla birlikte diger alan-
larda goriilen teknolojik gelismelerle iletisimin 6nemi artmus,
devam eden yillarda radyo ve televizyon gibi kitle iletisim arag-
larinin kullanimi yayginlasmistir. Bununla birlikte 20. yiizyilin
baslarinda kitle iletisim araglari, yogun bir sekilde ideoloji ile
birlikte anilmaya baglamustir. Bu yiizyilda devletin kendi ya-
sama diisturunu ve ideolojisini topluma baskiyla adapte etme-
si kitle iletisim araglartyla miimkiin olmustur (Eco 1991: 93-
95). Bahsi gecen bu iletisim araglar1 da ‘devletin ideolojik ay-
gitlar’ olarak nitelenmekte ve ¢cogunluk grup iizerinde haki-
miyet kurma amacina hizmet etmektedir. Iktidarin hakimiyet
kurma ¢abasini yerine getiren aygitlarin, Marksist teoride ge-
¢en ‘devletin ideolojik aygitlart’ ile karistirilmamasi gerekmek-
tedir. Marksist teoride bu aygitlar; yonetim, hiikiimet, mah-
kemeler, ordu, polis, hapishaneler gibi ideolojik kurumlardir
ve toplumlar iizerinde ‘zor kullanarak’ baski yaratmaya calisir.
Opysa dini, 6gretimsel, aile, hukuki, siyasal, sendikal, haber-
lesme, kiiltiirel alanlar1 kapsayan devletin ideolojik aygitlar
fiziksel veya zor kullanarak bir baski yaratmaktan ziyade soy-
lem {ireterek baski kuracag: kitlelere fikirlerini empoze etmek-
tedir (Althusser, 2010: 33-34). Egemen ideoloji, Louis Althus-
ser’in glindeme getirdigi, ‘devletin ideolojik aygitlar1’ vasitasiy-
la rettigi soylemlerle, {i¢lincli diinya iilkelerinin kendilerine
ait olan kiiltiirlerini degistirerek unutturmus hatta onlar red-
detmelerini saglamislardir.
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Kitle iletisim araglar1 vasitasiyla hakim ideolojinin biitiin
faaliyet ve soylemlerini mesrulastirma izlegi, kitleleri belirli bir
bakis agis1 dogrultusunda diizenleme gorevini yerine getirir-
ken; mubhalif diisiince temsillerini ise yasaya aykiri olarak
gormektedir (Kiligarslan, 2008: 118). Buna ek olarak karsit
soylemleri kontrol altinda tutmak, farkli diisiincelerin medya-
daki goriiniimlerini en az seviyeye indirmek miimkiinse yok
etmek icin siradan toplum fertlerinden, gazetecilere kadar
biitiin kurumlar1 denetim altinda tutan hakim gii¢, bu diizen-
lemeleri medya vasitasiyla gerceklestirmektedir. Tiim bu siire
zarfi igerisinde denetimli serbestlige tahavviil eden medya
yapisi; hegemonyanin merkezilesmesi, bireylerin denetlenme-
si, rizanin saglanmasi, ideolojinin cezalandirict giiciinii biitiin
toplumsal kurumlara takdim etmesi ve fikirlerin manipiile
edilmesi noktasinda belirleyici temel unsurdur. Sonug olarak,
hi¢bir egemen gii¢ bilginin kontroliinii denetlemeden siirekli-
ligi saglayamamaktadir (Foucault, 2003: 131). Giiniimiizde
medya ve enformasyon iizerindeki kontrol, yeni iletisim sis-
temlerinin kurulmasi ve etkilesim diizeyindeki 6nemli artigla
bireyleri de kendisine dahil edecek sekilde ¢ok boyutlu ve yeni
bir yapiya evirmektedir. Iktidarin ‘ideolojik aygit1’ ve ‘elektro-
nik g6z’ durumuna doniisen iletisim sistemleri ve dijital
medya; farkli goriislerin bir araya gelmemesine, farkliliklara ve
yeni sOylemlerin ¢akismasina firsat vermeyecek bicimde,
hakim sdylem etrafinda tek diize olarak yeniden tasarlanmak-
tadir (Cayci, 2016: 86).

20. yiizyilin baslarinda kitle iletisim araglarinin yogun kul-
lanimy, iktidarin sdylem aygiti olarak kitle iletisim aygitlarini
kullanmasini da geciktirmemistir. Dolayisiyla sinema da bahsi
gecen bu araglarin icinde en etkili iktidar mekanizmalarindan
biri konumuna gelmistir. Neredeyse sinirsiz anlatim olanakla-
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riyla gok genis cografyalara ve pek ¢ok medeniyete ulasmakta-
dir. Ozellikle Hollywood sinemasi kitleleri pesinden siiriikle-
yecek bir anlati giicline sahip olmustur. Sinemanin Snemi
elinde bulundurdugu sdylem giicii sayesinde ¢ok daha artmis-
tir. Bu giiciin farkinda olan Bati uluslari, onu kullanarak ger-
cekleri veya gercek olmayanlar1 kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda
yonetmislerdir.

Sinema sanatinin teknolojiye paralel gelisimi ayn1 zaman-
da anlatim olanaklarini da giiclendirmistir. Sinema icadindan
bu yana; bir sanat formu olmasinin yaninda, anlat1 6zelliginin
diger sanat tiirlerinden daha hareketli olmasi, sesi ve goriintii-
yii ayni anda aktarabilmesi gibi bazi teknik Ozelliklerinden
dolay1 giiclii ideolojilerin elinde bir sdylem araci olarak kulla-
nilmistir. Ayrica Yedinci Sanat olarak nitelenen sinema; kendi
anlatisinda, diger biitiin sanat yapitlarini igermekte ve bunlara
yeni yorumlar, illiizyonlar eklemektedir. Bunun yani sira si-
nema diger tiim sanat yapitlarina gore daha ‘kurnazdir’. Ciin-
kii sinema tiim kdiltiir endiistrilerinin bir 6rnek modelidir ve
diger biitiin kdiltiirel iirlinleri bir miknatis gibi iizerine geker.
Ornegin, Hollywood sinemasi, oryantalizmin Dogu’yu tanim-
lamada veya tiretmede nasil etkili bir ara¢ olabilecegini Bati’ya
gostermis ve bu tanimlamalarla yaratilan cografyayr Batili an-
latiya aktarirken onlar1 etnografik sinemalara doniistiirmiistiir
(Shohat ve Stam’tan akt. Giingor, 2011: 68). Gaines ise Ame-
rikan sinemasini ‘hayal fabrikasina’ benzetir ve tipki bir en-
diistriyel bir parga iireten fabrika gibi Hollywoodun da ¢ok
seri bir sekilde filmler iirettigini sdyler. Ancak Hollywood
fabrikalarinda iiretilerek izleyiciye satilan hayaller Bat1’ya aittir
ve Batr'nmin Dogu karsisinda kurdugu fantezilerinden olusur
(Gledhill ve Williams’dan aktaran Giingor, 2011: 68).
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Gergegin yerine konulan sinema, oryantalist diisiiniisii ve
bakis1 kurgulayarak onlar1 temsiller biitiintine doniistiiriir ve
izleyicisine servis eder. Bu anlatim teknikleri bakimindan si-
nema anlatis1 ve oryantalizm arasinda siki bir bag bulunmak-
tadir. Sinemanin ilk yillarindan bu yana etnografik Bati filmle-
rinde ve anlatilarinda goriilen bazi filmler, oryantalist sdyle-
min dayandigi temeller iizerinden bigimlenerek, Dogu top-
lumlarini barbar, eglence diiskiinii, tutkulu, macera diiskiinii
ve gizemli olarak temsil etmektedir (Kirel, 2012: 452-453).
Oryantalist sylemin somutlasti1 pek ¢ok sanat anlatilarinda
Dogu imaji gerceginden ¢ok daha farkli olusturulur. Bu imaji
olusturan &geler filmler icerisinde stereotipler araciligiyla go-
riinlim kazanir. Batili uluslar filmlerde tezahiir eden bir¢ok
stereotip aracilig1 ile Dogu’yu temsil etmisler, bu tipler vasita-
styla onun istlinden hi¢ ayrilmayacak oryantalist diislinceler
kiimesi yaratmislardir.

Batili devletler sinema aracilifiyla iirettikleri oryantalist
sOylemlerle kendi kiiltiirlerini ve demokrasisini diger devletle-
re dayatmislardir. Bunun en belirgin 6rnegi, Amerikalilar i¢in
otekilestirilmis, farkli toprak ve kiiltiirden olusan Cin’in 20.
ylizyllin ilk geyreginde farkli bir imajla olusturulmasidir. IIL
Diinya Savasindan sonra Cin Mitinin ‘romantik’ olarak ele
alinip, erkek ile kadin arasinda goriilen ayrimin belirginlesme-
si gibi farkli yaklagimlar, bu mitin evcillestirilmesi yoniinde
fikirleri ortaya ¢ikarmustir (Leong’dan akt, Yigit, 2008: 239).
Takip eden yillarda Cin ekonomisinin tiretime dayali ytikselisi,
ona olan bakisi farklilastirmaya devam etmistir. 1900’lerde
Cin’de meydana gelen Boxer Ayaklanmasi’nin anlatildigl Pe-
kin’de 55 Giin (1963) filmi, bahsi gegen Uzak Dogu Ulkelerine
kars: iiretilen oryantalist sdylemlere 6rnek teskil etmektedir.
Amerikali sinema yonetmeni Nicholas Ray tarafindan ¢ekilen
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film; iilkelerinde yabancilar1 istemeyen bir dizi Cinli'nin, ken-
dilerini somiirdiiklerine inandiklar1 Bat1 iilkelerinin elcilerine
saldirmasini konu almaktadir. Bu saldirilara karsi Amerika,
Ingiltere ve Fransa gibi Batili devletlerin kahraman gérevlileri,
130 binin iistlindeki saldirgan Cinlilere kars: biiyiik bir miica-
dele gostermislerdir. Filmin konusundan da anlasildig: {izere,
Cin toplumunun yabancilara karsi siddet egilimlerini gercek
olmayan bir {islup ile yansitmakta, oryantalist sylemler {irete-
rek kendinden farkli olan1 6tekilestirmektedir. Benzer bir or-
nek Italyan ydnetmen Bernardo Bertolucci tarafindan yoneti-
len Amerikan yapimi Son Imparator (1987) filminde goriilmek-
tedir. Film, Cin hanedanin son imparatoru Qing’in yasam
dykiisiinii ele alir. Cok geng yasta Cin Imparatoru olan Qing,
{ilkenin yonetimi konusunda Ingiliz bir hocadan yardim alir.
Ingiliz hoca geng hiikiimdara Bat1 hakkinda fikirler vererek,
Cin topraklarinda goriilen geri kalmishkla kiyas yapmasini
saglar (Yigit, 2008: 239). Film boyunca oryantalist sdylemler
devam ederken Batr’nin iistiinliigii Ingiliz hocanin cagdas gibi
goriinen fikirleriyle saglamlastirilir. Bir baska film 6rnegi ise,
diger bir Uzak Dogu iilkesi olan Japonya’da gegmektedir.
Edward Zwick’in yonettigi Son Samuray (2003) filmi, Meiji
Restorasyonuyla Batilasmak isteyen geng bir imparatoru ve
eski kiiltiirlerinin en biiylik miras¢ilar1 olan Samuraylar ara-
sinda gecen olaylar1 konu alir. Imparator Meiji, Batilagmak
ugruna yiizyillarca devam eden kiiltiirlerini terk eder. Her iki
filmde de gegen olaylar Bati’nin oryantalist sOylemleriyle iire-
tilmis yapitlardir. Tipki Orta Dogu {ilkelerini konu alan film-
lerde oldugu gibi Uzak Dogu’yu konu alan filmlerde de 6teki
medeniyetler uygarlasmasi gereken ya da Batililarin ¢ekik goz-
1i Mogollar1 ‘sar1 tehlike’ olarak niteledigi haliyle ilkel toplum-
lar olarak aksettirilmektedir.
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Dogu, uzak veya yakin olarak fark gézetmeksizin Bat1 ya-
pimui filmlerle tek diize olarak tarif edilir. Kendini anlatmaktan
acizdir; onun i¢in Dogu’yu Bat1 agisindan degerlendirecek son
derece genellige sahip ve sistemli bir dil hem mecburidir, hem
bilim ag¢isindan objektiftir. Dogu ya korku duyulacak ya da
kontrol altinda tutulmasi gereken bir seydir (Said, 1998:407-
408). Bat1 sinemasinda iiretilen soylemler araciligtyla, Do-
gu'nun geri kalmishigina vurgu yapilmaktadir. Boylece kendi
olusturduklar1 sdylemlerinin odagindaki uygarliklara medeni-
yet gotiirme bahanesiyle

Bu bilgiler dahilinde Batr'nin oryantalizmi; sanat yapila-
rinda, kitle iletisim araglarinda ve her iki formu da i¢inde bu-
lunduran sinemada nasil gelistirdigini gérmekteyiz. Sinema
¢ok genis alanlara ulasarak, kendi yasam seklini kendinden
olmayana asiladig1 gibi, kendinden olana da Otekinin eksik
yonlerini gostererek degismeyecek bir algi yaratmistir. Oryan-
talizm olarak adlandirdi§imiz bu algi, sinemanin neredeyse ilk
yillarindan bu yana gozlemlenmektedir. Sinemada islenen
oryantalist sdylemlerle Otekilestirilen medeniyetler ve buna
paralel olarak {iiretilen oryantalist dgeler, Bati’'nin stratejisi ve
ideolojisi paralelinde degismekte ve farklilasmaktadir.

1.4. Tiirk Sinemasinin Oryantalizm ile Karsilagsmasi

Bat1 tarafindan Tiirkiye’de ¢ekilmis ve Tiirkiye’yi konu al-
mus filmleri oryantalizm kavramu ile birlikte degerlendirmeden
once Tiirk sinemasinin ilk yillarini incelemenin, Tiirk yonet-
menler tarafindan ¢ekilen filmlerdeki Tiirkiye tasvirine goz
atmanin ¢alismaya katki yapacagr diisiiniilmiistiir. Bu anlam-
da, ozellikle Istanbul’da gecen filmlerde sokaklarin nasil islen-
digi, Bat1 tarafindan olusturulan Dogu algisinin gercekten
Tiirk filmlerinde var olup olmadig: ortaya ¢ikarilmaya calisila-
caktir.
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Lumiere Kardeslerin icat ettigi sinematograf aygitiyla,
1895 yilindaki ilk halka agik gosterim sinemanin baslangici
olarak kabul edilir. Bu yilin hemen ertesinde, 1896 yilinda
Osmanli topraklar da sinematograf aygitiyla tanigmistir. Ul-
kenin ¢esitli sehirlerinde bir¢ok sinema gosterimleri yapilmis-
tir. {lk Tiirk filmi ise 1914’de Fuat Uzkinay tarafindan cekilen
‘Ayastefanos’taki Rus Abidesi'nin Yikilist” olarak kabul edil-
mistir. Ug sene sonra 1917 yilinda ilk éykiilii film olan ve Se-
dat Simavi'nin yonetmenligini yaptigi ‘Pence’ filmi cekilir.
Daha sonraki yillarda ‘Miirebbiye ve Binnaz’ (1919), tiyatrocu
Sadi Fikret Karagtzoglu'nun oynayip yonettigi ‘Bican Efendi’
(1921) gibi halkin ¢ok sevdigi eglenceli filmler ¢ekilmistir.
Miirebbiye filmi dis mekan olarak Giilhane Parki'ni tercih
etmis ve bu agidan beyazperdede Istanbul’u gosteren ilk film
olmustur. 1922-1939 yillar1 arasinda Tiirkiye’de tiyatrocularin
hakim oldugu bir sinema kiiltiirii olusmustur (Esen, 2010: 1-
28). Miirebbiye filminde Giilhane Parki dis mekan olarak kul-
lanilmigsa da, Istanbul’un genel bir goriintiisii filmde kulla-
nilmamuistir. Bu anlamda Istanbul’u genel planda kullanan ilk
film Muhsin Ertugrul tarafindan 1922 yilinda cekilen ‘Istan-
bul’da Bir Facia-i Agk’ filmidir. Bu filmde Bogaz goriintiileri,
Bogazin kenarlarindaki tepeler ve Galata Kopriisii genel plan
olarak filme dahil edilmistir. Bu doneme damgasini vuran
Ertugrul sirasiyla, Kiz Kulesi’nde Bir Facia (1923), Karim Beni
Aldatirsa (1923), Istanbul Sokaklarinda (1931), Allah’in Cen-
neti (1938) ve 1940 yilinda Sehvet Kurbani filmleri ile Istan-
bul’'un sokaklarina inmistir. Galata Kopriisii, Karakdy, Bogazi-
¢i, Adalar, Moda ve Istanbul sokaklarinda gecen bu filmlerde
Istanbul; temiz, diizenli ve modern bir kent olarak sunulmus-
tur (Torun, 2017: 152).
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1950’li yillardan itibaren sinemada, melodramlar agirlik
kazanmaya baglamistir. Bu anlati tiiriine; Altin Kafes (Osman
F. Sedan, 1958), Yangin Var Eski Istanbul Kabadayilar1 (Omer
Litfi Akad, 1960), Mahalleye Gelen Gelin (Osman F. Sedan,
1961), Ac1 Hayat (Metin Erksan, 1962), Beyaz Giivercin (Ne-
jat Saydam, 1963) gibi filmler 6rnek gosterilebilir. Bu filmlerle
tekrar ele alinan Istanbul, manzaralari ve Bogazici kiyilarindaki
yalillariyla fon olarak gosterilmistir. (Celik ve Tezcan, 2017:
623). 1960’1larn ilk yarisina kadar Yesilcam anlatisini olustu-
ran romantik komediler ve melodramlarla sunulan Istanbul,
bu gorsellestirilmelerle dykiiniin ana unsurlarindan biri ol-
mustur. Bu anlatilarin, genellikle modernlesme kaygis1 ile
glindelik sehir yasamlarini ele aldig1 gézlenmektedir. Yesilcam
melodramlar1 neredeyse her anlatida i¢ mekanlar1 kullanmus-
tir. Bazen fakir mahallerde gecen anlati bazen de zenginlerin
kosklerinde gecmektedir. Bu anlatilar firsat buldukca Istan-
bul’un giizel yerlerini goriintiilerin arasina sikistirmustir. Ozel-
likle Bogaz goriintiileri, vapurlar, iskeleler, korular ve bahge-
lerle siirekli tekrarlanan Istanbul, Yesilcam filmlerinde asina
bir mekana, tanidik bir yiize kisacas bir ‘igerisine’ doniistir.
Tamamen ya da belli sahnelerle Istanbul’u gérsellestiren yii-
zlin {izerinde film g¢ekilmistir. Ayrica 1922 yilindan 2004’de
kadar Istanbul’un ismini ya da semtlerinin adlarini filmin is-
minde kullanan 71 film ¢ekilmistir (Ozgiic, 2005: 377).

Istanbul bu filmlerde modernlige agik, temiz sokaklari
olan, siradan vatandaslarin ve turistlerin gezdigi pozitif imaj-
larla sunulmustur. Bat1 sdyleminden uzak, dolayisiyla oryanta-
list ogelerin hicbir sekilde kullamlmadigi, el degmemis bir
Istanbul olarak izleyiciye aktarilmigtir. Ancak 1963 yilinda
Terence Young tarafindan cekilen From Russia With Love (Rus-
ya’dan Sevgilerle) filmi, 1963 yilina kadar tanidigimiz, bildigi-
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miz Istanbul’u farkli bir yer olarak gdstermistir. James Bond
serisinin ikinci filmi olan From Russia With Love, Tiirkiye’de
daha 6nce gérmedigimiz bir Istanbul temsili yaratarak, onu
her tiirlii kotiiliiglin islendigi bir yer olarak gorsellestirmistir.
Bu tarihten itibaren Istanbul; Tiirk filmlerinde gérdiigiimiiz
hirsizlik olaylarinin, mahalle kavgalarinin ya da komsuluk
iligkilerinin, dostluklarin ve agk hikayelerinin gectigi tamdik,
evcillestirilmis, siradan bir yer degildir. O artik Bati’'nin soy-
lemleriyle degisen; uluslararasi sug Orgiitlerinin faaliyetlerini
ylriittligii, gizli yer alt1 gegitleriyle her yere ulasilabilen ve
Batr'min savunmasina muhtag bir yer olarak yeniden diizen-
lenmistir.

2. Bulgular

2.1. James Bond Film Serilerinde Oryantalist Soyle-
min Insasi

James Bond serisi, Ingiliz yazar Ian Fleming tarafindan
1952'de hayali bir Ingiliz ajaninin maceralarim konu alan kitap
serileriyle baslamistir. 1962 yilinda Ingiliz film sirketi EON
Productions tarafindan haklar1 satin alinmis ve ayni yil Teren-
ce Young'un yonetmenligini yaptigi Dr. No (1962) filmiyle
beyaz perdeye aktarilmistir. Filmin genis kitlelerce ¢ok sevil-
mesi ve gise rekorlar1 kirmasi ondan sonra gelecek filmlere 6n
ayak olmustur. Ilk filmin cekildigi 1962 yilindan giiniimiize 26
film gekilmistir.

Calismanin analiz boliimiinde Tiirkiye’de ¢ekilmis ii¢ Ja-
mes Bond filmi ele alinacaktir. Kronolojik bir sirayla incelenen
James Bond serileri, oryantalist sdylemin tarihi siireg icerisin-
de nasil degisiklik gosterdigini anlamamiz konusunda bize
rehber olacag: diisiintilmiistiir. Bu analizlerden ilki Tiirkiye’de
¢ekilmis ilk oryantalist yapim olarak varsaydigimiz From Rus-
sia With Love filmidir.
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2.1.1. From Russia With Love (1963)

1963 yilinda Ingiliz Film Yapim Sirketi ‘EON Productions’
tarafindan cekilen From Russia With Love (Rusya’dan Sevgilerle)
filmi, James Bond’un maceralarini anlatan ikinci filmdir. Ian
Fleming’'in 1957 yilinda yayimladigi James Bond’ romaninin
besinci kitabindan ayni adla uyarlanan filmin yonetmeni, ilk
film Dr. No’da (1962) oldugu gibi Cinli yonetmen Terence
Young’dur. Dr. No filminin James Bond'u Sean Connery,
From Russia With Love filminde de ayni karakterle karsimiza
cikmaktadir.

Film, Ruslarin elinde bulunan ‘Lektor’ adinda sifreleme
mekanizmasinin alinmast icin toplanan Ingiliz Gizli Servisi’'nin
(M16) toplantisiyla baglamaktadir. M16, Bond’u Istanbul Sov-
yet Biiylikelgiligi'nde bulunan Lektor Sifreleme mekanizmasi-
n1 almak i¢in Tiirkiye’ye gonderir.

From Russia With Love anlatis1 icerisinde mekan bir¢ok fark-
11 sekilde gorsellestirilmistir. Bunlarin ilki James Bond’un Tiir-
kiye’ye geldikten sonra Ali Kerim Bey’le tanigsmak i¢in yanina
gittigi sahnedir. Bu sahnede James Bond, onun Osmanli Sara-
yI'na benzeyen ofisine girmek iizereyken, Ali Kerem Bey’in
ofisinden {izerini diizelten bir kadin ¢ikar. Bond igeriye girdi-
ginde Ali Kerim Bey bir kadinla vakit gecirmektedir. Saraya
benzeyen bu ofis, anlatida, Osmanli haremlerine bir génderme
yapar. Batili izleyici i¢in bu sahnenin ¢ikarimi, ¢ok tehlikeli bir
gorevin baslayacagi zamanda Dogulu erkegin cinsel arzularini
birakmadig1 yoniinde olacaktir. Ayrica harem olgusu hala de-
vam ediyor genellemesi bu kisa sahnede yasatilmustir.

Bu sahnenin devaminda Bond, Istanbul’a geldiginden bu
yana Ruslar tarafindan takip edildigini sdyler. Diyalogun de-
vaminda Ali Kerim Bey, burada her seyin farkli oldugunu,
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Batr’da yasanmayacak olaylarin burada gergeklesebilecegini
acikca belli eder.

Ali Kerim Bey: Artik Balkanlardasimiz Bay Bond. Ruslarla oyun
burada farkl oynanir.

Bir Tiirk temsili olan Ali Kerim Bey, Batilinin sdylemek is-
tedigini Bati’ya kendi cografyasindan seslenerek soylemekte ve
otekinin yasadig1 cografyanin tehlike arz ettigini mesrulastir-
maktadir. Bu sahnenin devaminda Bond dinlenmek igin bir
otele gider. Bond’un odasi ise, sarayin tenha bir odasini andi-
rir. Duvarlara islenmis altin renkli cicek desenler, Osmanl
halilar, ‘eastern railing’ tarzi olarak bilinen Misir’a 6zgii kapi-
lar-balkon korkuluklar ve gizemli bir sekilde balkondan igeriye
giren beyaz perdeler, Batinin diislerindeki fantezinin mekanla-
ridir. Ayrica bu oda sadece bir kiiltiire 6zgii yer olarak tasar-
lanmamis, Osmanli ve Misir mimari {iisluplartyla bir eklekti-
sizm ortaya ¢ikarilmistir. Bati tarafindan bilingli olarak tasar-
lanan bu oda bagka bir Dogu riiyasinin temsilidir.

Filmdeki diger bir mekan kullanimi ise higbir bilginin izah
edemedigi, diissel mekan tasavvuru olarak adlandirilabilecek
gizli yer alti gecitleridir. Bat1 tarafindan Istanbul’da cekilmisg
hemen hemen biitiin filmlerde bu gizemli, kutsal yerler baska
bir yere gecit i¢in kullanilan hayali mekanlar olarak karsimiza
cikar. Ali Kerim Bey ofisinde sevgilisiyle Opiisiirken Ruslar
tarafindan bir saldiriya ugrar. Ardindan James Bond onun
ofisine gelir ve Ruslarin saldirty1 yapmasindaki nedenin bura-
da olmasiyla iliskili olabilecegini sdyler. Bunun ardindan Ali
Kerim Bey, Bond’u ofisinin bagka bir boliimiinde bulunan gizli
bir kapiya gotiirtir.

Ali Kerim Bey: Ruslarin barisi boyle bozmasi ahsilmadik bir sey.

James Bond: Cok bencilce, bence ziyaretimin bununla bir ilgisi
olabilir.
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Ali Kerim Bey: Bulmaya ¢alisalim.

Kerim Bey, Bond ile gizli kapidan igeriye girerken, yardim-
cisina seslenir...

Ali Kerim Bey: Arkamdan kapa.

James Bond: Oldukga giizel bir mekdnin var.

Ali Kerim Bey: Imparator Konstantin su deposu olarak yaptur-
mis.... 1600 yil once.

James Bond: ...

Ali Kerim Bey: Rus Konsoloslugu’nun alti

Bat1 diisliniin bir iirlinii olan bu mistik gegit aslinda Bi-
zans Imparatoru L. Justinianus’un (527-565) yasadig1 dénem-
de yapilan ve su deposu olarak kullanilan Yerebatan Sarni-
cr’dir. Filmde Ali Kerim Bey’e ait olan bu yer, uzun bir sal
yolculugundan sonra bagka bir gecide baglanan bir yer olarak
kurgulanmistir. Daha sonra Bond ve Kerim Bey Rus Konsolos-
lugu'nun altindaki gozetleme deligine ulasir. Ancak buray:
dogrudan gozetlemek miimkiin degildir. Bunun igin Ali Kerim
Bey’e Ingilizler tarafindan verilen ve onlarin yiiksek teknoloji-
lerini iceren gozetleme makinasi gereklidir.

Ali Kerim Bey: Senin donanmadan bir hediye, Bayindirlik Ba-
kanhg arastirma yiiriitiirken Ruslari tahliye etti. Hikdye soyle: Trafik
temelleri sarsti. Yapu giivenli ilan edilmeden once bunu yerlestirdim.

Bat1 yarattig1 bu hayali gecit sayesinde ‘baska diinyalara’,
“uzak diyarlara’ kagis 6zlemine yanit bulmustur. Oryantalizm
tam da bu noktada {istiine diisen gorevi yerine getirmis, ken-
disinden olmayani, kendisinin diisleriyle 6tekilestirirken onu
hem arzusunun nesnesi durumuna déniistiirmiis, hem de bu
ozellikleriyle onu &teki sOyleminin icerisine yerlestirmistir.
Oryantalizmin ilk yillarindan bu yana &tekiye hayranlik duyan
Bati, bu hayranligini mistik, egzotik gibi kavramlarla belirgin-
lestirmistir. Boylelikle tinsel 6zellikleri icinde barindiran ve bu
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ozellikleriyle bilinmeyen Dogu cografyasi, bu kavramlarla ta-
nimlanmuistir.

Oryantalizmin mekansal olarak bir diger temsili gelenek-
sel kodlar iizerinden gerceklesmektedir. Ali Kerim Bey’in
Bond’u Rus tehdidinden korumak igin kaldig1 otelden alarak
Cingene yurduna getirdigi sahnede; Tiirk topraklarinda yasa-
yan ¢ingeneleri ve onlarin kiiltiirlerine yonelik bazi oryantalist
sOylemleri yogun bir sekilde gérmekteyiz.

Cingene 1: Yanls bir zamanda geldiniz, ama gidip sefe sorayim.

Ali Kerim Bey: Yanls bir gecede geldik. Aym adama dsik iki kiz
diiello yapacak. Cingene yontemiyle ¢oziilmeli. Aile dostu sayldigimiz
icin kalmanuza izin var.

Cingene 2: Buyurun, Buyurun.

Ali Kerim Bey: Masaya davetliyiz. Umarim parmaklarinla yiye-
bilirsin.

Ali Kerim Bey: Raki! [greng seyler.

Bahsi gegen cingene sekansi, ilk sahneden son sahneye
kadar oryantalist sdylemlerle donatilmistir. Mekana iliskin
temsillerin disinda, kostiime dair temsiller, Dogulu kadin ve
erkek temsilleri yogun bir sekilde islenmistir. Sekansin ilk
sahnesinde Kerim Bey ve James Bond ¢ingene yurduna gelir-
ler. Ancak ¢ingenelerden biri onlarin yolunu keserek ¢ingene
agasina haber verir. Cingene mekani ayrica korunmakta, her-
kes tarafindan girilemeyen bir mekan olarak goriilmektedir.
Bununla birlikte sakall1 ve eski elbiseler icinde elleriyle yemek
yiyen sert gorlinimli adamlar, etrafta yanan atesler ve yari
ciplak kadinlar; izleyicide bir gerilim hissi uyandirarak, ¢inge-
ne yurdunun tehlikeli bir bélge oldugu imajini verir. Bakimsiz
eski yapilarla gevrili alanin i¢inde dansoz kiyafetleriyle etrafta
dolasan kadinlarla renklendirilen Istanbul’un arka mahalleleri,
esenlikli olmayan ve kargasa icinde bir yer olarak gorsellesti-
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rilmistir. Bunun disinda, iki kadinin bir erkek ugruna yaptig1
oliimiine bigak doviisii Dogu cinselligi noktasinda 6nemli bir
temsildir. Bu sahnenin devaminda Ruslar tarafindan basilan
¢ingene yurdu, Bond’un ugraslariyla bertaraf edilir. Bond, bu
¢abasindan dolay1 ¢ingene agasindan kiz doviisiine son veril-
mesini ister.

James Bond: Bu iyiligimin karsisinda kiz doviigiine son verilebilir
mi?

Cingene Agasi: Kalbin ¢ok yumugsak, ama kizlarin kaderini sana
teslim ediyorum.

Daha sonra iki kiz James Bond’a bir hediye olarak sunulur.

Ali Kerim Bey: Karar ver, artik ikisi de senin.

James Bond: Bu biraz zaman alabilir.

Sekansin sabah sahnesinde iki kiz Bond'un elbiselerini ve
yaralarini temizleyerek ona karsi hiirmetini gdstermeye devam
etmektedirler. Bu sahne resimde oryantalizm etkisinin goriil-
digii 19. YY. tablolarina benzemektedir. Bahsi gegen bu re-
simlerde kadinlar; agzin1 kapatan bir pece, viicudunun bir
kismini 6rten ufak bir ¢arsaf ve haremi andiran bir yerde erke-
gini bekleyen bicare kadinlar olarak resmedilmistir. Bu sahne
de ayn1 o ressamlarin elinden ¢ikan fir¢a darbeleriyle resme-
dilmis gibi film karelerine aktarilmistir. Boylelikle resimde
devam eden cinsel arzular sinemada da karsiligim1 bulmus,
Batil1 kadina yakistirilamayan cinsel fantezileri Dogulu kadin
tizerinden gerceklestirmislerdir.

Bu sekanstaki bir diger 6nemli sunum, Ali Kerim Bey ve
cingene yurdu iizerinden gerceklesmektedir. S6zli gecen sah-
nede, Kerim Bey modern Batili Tiirk erkegini, ¢cingeneler Os-
manli toplumunu temsil ederken Bond Batr’yr temsil etmekte-
dir. Bunu tam olarak anlamamiz i¢in, Ruslarin ¢ingene yurdu-
na saldirdiktan sonraki sahneye goz atmamiz gereklidir. Zira
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bu sahnede Ali Kerim Bey kolundan yaralanmis, Bond ona
yardim etmektedir. Ali Kerim Bey Bond’a donerek: “Pesinde
olduklary benmigim...” diyerek ondan yardim istemektedir. Bu
sahnenin Bond ve Ali Kerim Bey goziinden alinmis karesinde,
saray1 andiran ve yanmakta olan eski bir yapiyr gormekteyiz.
Bu yap1 Osmanl’'y1 temsil ederken, Ruslarin pesinde oldugu
Ali Kerim Bey giigsiiz Tiirkiye’yi temsil etmektedir. Bati, muh-
tag Tiirkiye’'nin fiili eksikligini bu sahneyle temsil ederek, ona
dair oryantalist sdylemleri goriiniir kilmistir. Sahne bu agidan
incelendiginde bizi Foucault'nun iktidar ve séylem arasindaki
iliskiye dair tespitlerine yonlendirmektedir. Bdyle bir sdylemin
sinemada tezahiirii, Bat1 ideolojisinin anlat1 igerisindeki mii-
dahalesiyle agiklanabilir. Iktidarin bdyle bir algl yaratmasinda-
ki nihai amag, o donemdeki politik meselelerdir. 1960 yilla-
rinda Bat'nin Rusya’ya karsi tutumu diismancildir. Bunun
nedeni, soguk savas yillarinin en atesli yasandigi dénem olma-
sidir. Tiirkiye de bu diismancil siyasi ortamda Bati’nin yaninda
yer almasina karsi, bazi karsit goriisler Rusya tarafina bagli
kalmak istemistir. Dolayisiyla Bat1 ideolojisi Tiirk toplumuna
sinema araciligtyla bir mesaj vererek, kendilerinin ‘dost’ Rus-
ya’'nin ise ‘ebedi bir diisman’ oldugunu aktarmaktadir. Film
isminin ‘Rusya’dan Sevgilerle’ olmasi, ayni iktidarin sdylemini
isaret etmektedir. Zira hikayenin temel vurgusu Rusya olma-
sina karsin, filmin neredeyse tamamu Tiirkiye’de gekilmistir.
Bu ayni zamanda Bati ideolojisi tarafindan Rusya’ya gonderi-
len bir uyari isaretidir. Bu sebepten dolay1 sinemada {iretilen
sOylemler, iktidardan bagimsiz olarak gerceklesmemektedir.
Rus Konsoloslugu Bond tarafindan patlatildiktan sonra
Bond, Tatiana ve Ali Kerim Bey yine gizli bir gecitten gegerek
Sark Ekspresi’nin kalktig1 Sirkeci Tren Istasyonuna yakin bir
yerden ¢ikarlar ve hareket eden trene kosarak binerler. Sark
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Ekspresi Batr'ya yaklastik¢a, Dogu’ya ait temsiller kaybolur ve
Bati smurma girdiklerinde tek Dogulu temsil Ali Kerim
Bey’dir. Ancak bir siire sonra Ali Kerim Bey Rus bir ajan tara-
findan oldiiriiliir. Boylelikle Sark Ekspresi cografi ayrimin si-
nirlarini gectigi anda Garp ozellikleri gostermeye baslar.

Sark Ekspresi'ne iligkin oryantalist sdylemler, trenin ilk
seferi olan 1883 yilinda baslar. Ozellikle Londra-Paris seferi-
nin yapildig1 1888-1889 yilina dair poster, klasik oryantalist
sOylemler icermektedir. Sar1 renklerin hakim oldugu posterde
evlerden daha fazla olan camiler, tren garinin oldugu yerde
bekleyen ciibbeli adamlar ve yoksul g¢ocuklar gibi temsiller
bulunmaktadir. Bu sdylemler Agatha Christie’nin 1934 yilinda
kaleme aldig1 ‘Murder on the Orient Express’ romaninda ve ayni
ad1 tasiyan 2017 yapimi filmde de devam eder. Orient Express
romanlarda ve diger pek ¢ok filmde oldugu gibi Rusya’dan Sev-
gilerle filminde de entrikalarin, sirlarin ve gizli ask maceralari-
nin bulusma yeri olarak temsil edilmistir. Bu anlamda Bati’nin
bagka diinyalara agilan kapisi, araci olmus, yaratmak istedikle-
ri Dogu algis1 trenin Londra’dan ayrilmasiyla baglamis oraya
gidinceye kadar iist seviyeye ulasmuistir.

Ozetle, From Russia With Love filmindeki oryantalist sdy-
lemlerin varligina iliskin birden fazla saptama yapilmstir.
Camilerin arka plan olarak kullanimu, yeralt1 gegitleri, Dogu’yu
temsil eden mekanlarin tasarimi ve tarihi yerlerin Tiirkiye’yi
‘gerici’ gostermek adina bilingli kullanimlar1 gibi bir¢ok oryan-
talist séylem bulunmaktadir.

Ancak ayni dénemde Batr’da gekilen oryantalist filmlere
gore Dogu’ya iliskin temsiller daha az yer kaplamaktadir. Bu-
nun baslica iki nedeni bulunmaktadir. Ilk neden Tiirkiye ve
Bat1 arasindaki donemin politik meseleleridir. Dolayisiyla da
egemen ideolojinin sdylemleri bu politik iliskiler baglaminda



210 m ILETISIMDE GUNCEL CALISMALAR-2

sinirlandirilmistir. Bu eksikligin bir diger nedeni ise daha 6n-
ceden film platolarinda yapilan oryantalizme iliskin filmler,
gercek mekanlarda yani Dogu’da ¢ekilmeye baslandiginda;
Bati, Said’in adlandirdig1 ‘hayali dogu’ tanimlamasini gergek-
lestirememistir. Baska bir ifadeyle Bati, Doguya dair oryanta-
list sdylem olusturacak materyalleri Dogu da bulamamistir. Bu
durum erken dénemde Dogu’da gekilen filmlerde sik¢a rastla-
nan bir durumdur. Sonraki yillarda gekilen Bond filmlerinde
bu degisimin ne yonde oldugu tespit edilmeye calisilacaktir.
Bu anlamda {i¢ James Bond filminin tercih edilme nedeni;
farkli donemleri ele almasi ve bu dénemlerde ortaya ¢ikacak
oryantalist sdylemlerin yogunlugunu ve degiskenligini tespit
etmemizi saglamasidir.

2.1.2. The World Is Not Enough

The World Is Not Enough (Diinya Yetmez) James Bond film
serisinin 19. filmidir. 1999 yilinda Ingiliz yénetmen Michael
Apted tarafindan cekilen film, Ingiliz-Amerikan ortak yapimi-
dir. Filmin son yarim saati Istanbul’da ge¢mektedir. Bu an-
lamda Tiirkiye’de ¢ekilmis ikinci James Bond serisidir.

Robert King (David Calder), varlikli bir ailenin son erkek
varisidir ve diinyanin en zengin petrol krallarindan birisi ola-
rak bilinmektedir. Ancak Renard (Robert Carlyle) adinda
uluslararasi bir terdr orgiitiiniin lideri tarafindan suikast sonu-
cu Oldiiriiliir. Elektra babasinin éliimiinden sonra ayni terdr
oOrgiitli tarafinda tehdit edilir. Elektra’yr olasi tehlikelerinden
korumak i¢in goérevlendirilen James Bond (Pierce Brosnan),
Orta Asya’ya yolculuklar yaparak onu Renard’in tehditlerinden
korumaya calisir. Ancak Ingiliz Gizli Servisi'nin en Snemli
isimlerinden birisi olan ve ayni zamanda James Bond'un da
emir aldig1 ajan olan M (Judi Dench), kagirilarak [stanbul’a
gotiiriiliir. Bunun iizerine James Bond, Kazakistan’da tanistig1
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Dr. Christmas Jones (Denise Richards) ile is birligi yaparak,
hem Istanbul’a kacirilan M’i kurtarmak hem de terdr orgiitii
tarafindan hazirlanan niikleer bombay1 engellemek icin Tiirki-
ye’ye hareket eder.

Filmde goriilen ilk mekan sunumu Elektra'min Kiz Kule-
si’nde kaldigi, kulelinin tarihi odalarinda gegen ve yirmi daki-
kayr asan sahnelerde goriilmektedir. Bu sahnenin ozellikle
secilme nedeni, ¢ekimlerin yapildig1 odalarin tarihi dekorasyon
ogeleri ile siislenmis olmasidir. Islemeli Osmanli koltuklari,
Osmanli mimarisine ait pencereler, duvar islemeleri, mozik
cam sarkitlar ve altin renginde konsol lambalar Osmanli’ya ait
ogelerdir.

Ayrica Bizans Imparatorlugu’na ait bazi tarihi malzemeler
de bulunmaktadir. Boylelikle Tiirkiye’nin geleneksel bir top-
lum oldugu ve dolayisiyla iilkedeki modern alanlarin yoklugu
Istanbul’da gegen ilk sahnede izleyiciye yansitilmistir. Bir di-
ger mekan sunumu ise Istanbul’un genel goriintiisiinii iceren
sahnelerle gerceklestirilmistir. James Bond'un Tiirkiye’ye gel-
dikten sonra KGB’nin eski bir siginaginda gizli servisin ajanla-
riyla bulustugu sahnenin bir nceki karesi Istanbul’daki evle-
rin gatilarini icermektedir.

James Bond serisinin bu filmiyle birlikte, Istanbul’u igeren
sahnelerde sar1 tonlar, hakim renk olmaya baglamistir. Bu
goriintiiyle birlikte Kiz Kulesi disinda Istanbul’'u gosteren
toplam iki genel plan bulunmaktadir. Bunun disinda, anlati,
Tiirkiyeyi ilgilendirdigi siirelerde hep gizli yerlerde ve Istan-
bul’dan izole mekanlarda gegmektedir. Bunun en biiyiik nede-
ni Batr’'nin zihinlerde yaratmak istedigi Dogu tasvirinin gergek
mekanlarda karsiligini alamayacak olma endisesidir. Bundan
dolay1 Istanbul temsili; Kiz Kulesi, sar1 tonun agirlikli oldugu
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dis cekimler, eski evlerin catilar1 ve gizli mekanlarla gercekles-
tirilmis ve oryantalist sdylem bu temsillerle iiretilmistir.

Filmde James Bond’un gizli servis elemanlariyla bulustugu
‘bilinmeyen yer’ disinda, Kiz Kulesi’nin altinda yer alan ‘bi-
linmeyen bir gecit’ bulunmaktadir. Renard’in Kazakistan’dan
denizalt1 ile getirdigi niikleer bomba denizin altinda bulunan
bir gizli gecit sayesinde Kiz Kulesi'nin altinda bulunan yere
ulasir. Bir bakima Orta Asya’dan yola ¢ikan denizalti, Kiz Ku-
lesini altina kadar gelmistir.

Yeraltinda bulunan ve sadece Batili kahramanlarin bildigi
gecitlerle Istanbul’da istenilen yere gidilebilmektedir. Bati
tarafindan oryantalist sGylem olusturmak i¢in kullanilan gegit-
ler, tamamiyla hayali temsillerle olusturulan yerlerdir.

Ayrica diyaloglarda gecen, kadina ve ataerkil normlara ilis-
kin bazi sdylemler de bulunmaktadir. Batr’da kullaniimaktan
¢ekinilen ve feminist hareketlerde Bat1 kadini tarafindan eles-
tirilen soylemler, Dogu iizerinden gerceklestirilmektedir. Bu
sOylem, feminizmin ikinci ve {i¢lincii dalgasinin ortak amacina
yonelik bir kars1 durus niteligindedir. Bahsi gecen bu amag;
kadinlarin kendi bedenleri {izerinde s6z sahibi olmasi ve be-
denlerinin eril norm sistemi iizerine yaratilmis baskici kont-
rollerden ¢ikarmak adina ¢ocuk dogurup-dogurmama karari ve
bedenleri iistiinde s6z sahibi olmak istemesiyle alakalidir.
Batr'da cinsellikle dogurganligin birbirinden ayrilmasi igin
dogum kontroliinlin yayginlastirilmasi talebi giindeme geti-
rilmistir. Tam olarak giivenli dogum kontrol sistemi heniiz
yaratilmadig1 igin kiirtaj hakkinin taninmasi, kadinin kendi
bedeni iizerinde séz sahibi olmasi istenmistir. Ozellikle 2.
Feminist dalganin 6nciisii olan Simone de Beauvoir'in ‘Ikinci
Cins’ adli eserinde gecen: “Kadinlarin kurtulusu karinlarindan
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baslayacak” sozii feminist dalganin 2. ve 3. hareketinde slogan
olarak kullanilmistir (Kolay, 2015: 8).

Eril sistem icinde aile kavramlarina ve dolayisiyla cocuk
yapimini tesvik edici bu sdylemler, anlatida eril egemenlige
bagkaldiran ve giiglii kadini temsil eden Elektra King’e karsi
gelistirilmistir. Bu ¢erceveden bakildig1 zaman James Bond ve
Elektra King arasinda gegen diyalog, eril sdyleme kars1 duran
kadinin sdylemini etkisizlestirmektedir.

Elektra: Tatl sey. Ona sahip oldun mu?

Bond: ...

Elektra: Sana diinyalar verebilirdim.

Bond: Diinya Yetmez.

Elektra: Aptal bir diisiince

Bond: Bir aile deyimi, sen anlamazsin.

Tiirkiye’de cekilen ilk James Bond Serisi ile Ikinci James
Bond serisi arasinda oryantalist sdylemin yogunlugu bakimin-
dan bazi farkliliklar bulunmaktadir. Bu anlamda bazi séylem-
ler ilk filmdeki haliyle devam ederken bazi yeni sdylemler
ikinci filme dahil edilmistir. Iki filmde gériilen Ayasofya’nin
Islami temsili, mekanlara iliskin temsiller, gizli gegitlerle Is-
tanbul'un her yerine gidebilme fantezisi ayni sekilde devam
ederken, karakterlere iliskin temsiller Bat1 ideolojisinin soy-
lemleri dogrultusunda degisiklik gostermistir. Ornegin ilk
filmdeki Ali Kerim Bey karakteri Batilasmak isteyen Tiirkleri
temsil etmektedir. Ayrica bu karakter, Bat'min yardimina
mubhtag, onun soziini dinleyen bir ¢ocuk gibi yansitilmustir.
Bunlara ragmen, anlati, biinyesinde bir Tiirk karakterin mev-
cudiyetine izin vermektedir. Ancak The World Is Not Enough
filminde Istanbul’un atom bombast ile tehdit edilmesine kar-
sin, hicbir Tiirk karakterin anlatida yer almamustir. Bu durum
Tiirkiye'nin basibos bir cografya oldugu izlenimini verirken,
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ayni zamanda onun varli§ini gérmezden gelmektedir. Boyle-
likle Tiirkiye, Batili karakterlerin istedigi kahramanliklar1 ger-
ceklestirdigi bir mekan olarak Bati ideolojisinin huzuruna
sunulmustur. Bu duruma paralel olarak Bat1 ideolojisinin Do-
gu tlizerinde egemenligi ilk filme kiyasla artmistir. Dogu’yu
tasvir etmek icin oryantalist filmlerin genelinde kullanilan sar1
tonlar, ikinci filmde Istanbul'un dis cekimlerinde o6zellikle
kullanilmistir. Buna ek olarak Istanbul’un eski evlerinin catila-
rin1 gosteren planlar, Osmanl’daki cumbali evlerin temsili
olarak yer almistir.

2.2.3. Skyfall

Oryantalist sdylem igerisinde analiz ettigimiz son film Ja-
mes Bond filmi Skyfall, Tiirkiye’de cekilmis ii¢lincli ve son
filmdir. Klasik James Bond filmlerinin aksiyonla baslayip int-
royla devam eden kurgusal diziliminde, Istanbul aksiyonun
basladig1 yer olarak secilmistir. Ayrica bu filmde Istanbul’un
disinda Adana, Mugla gibi sehirler ¢ekim i¢in kullanilmustir.

Serinin 23. Filmi olan Skyfall, Avrupa’y: tehdit eden ulus-
lararas1 bir terér orgiitiiniin en 6nemli elemanlarindan birini
yakalamak iizere Istanbul’a gelen James Bond’un (Daniel
Craig) yaralanip giiciinii kaybetmesiyle baglamaktadir. Istan-
bul’da Bond gibi baska bir ajanin dliimii, James Bond’un da
bagli oldugu M16 adli gizli teskilatin sorgulanmasina neden
olur. Teskilatin {ist diizey yetkililerinden olan M (Judi Dench)
tarafindan sadakat testine sokulan Bond, bu testi gectikten
sonra kurumun degerlerini geri kazanmaya ¢alisacaktir. Tiim
bunlar olurken M16, Silva (Javier Bardem) adindaki eski bir
M16 ajami tarafindan saldirtya ugrar. Bu saldirn kurumu ve
Bond’u ciddi tehlikelere siirtikler. Bond, bedeli ne olursa olsun
bu tehlikeli diismani yok etmelidir. Aksi takdirde teskilat bii-
yiik bir basarisizliga ugrayacaktir. Filmin klasiklesen Bond
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kadinlar1 ise Naomie Harris (Eva) ve Bérénice Marloh (Severi-
ne) tarafindan canlandirilmistir.

Filmin mekana iliskin ilk temsili, Bond’un uluslararasi sug
orgiitlinii yakalamak icin gittigi tarihi bir otelin ¢ikisinda ger-
ceklesmektedir. Bond’un otelden cikistyla beraber Istanbul’'un
karma karisik, dumanlar icinde ve pazarlarla dolu sokaklari
goriilmektedir. Bond terdristi takip etmek i¢in Eva’nin araba-
sina biner ve arabanin hareketiyle birlikte Istanbul sokaklari
daha da eskimeye baslar.

Filmin Istanbul’da gectigi her sahnede pazarcilar ve seyyar
saticilart bulunmaktadir. Bond ve Eva terdristi takip etmek
icin daha biiyiik bir pazar yerine gelirler. Buras: gergekte, tari-
hi Eminéni Meydanr’'dir. Film c¢ekiminden once biiyiik bir
siyah perde konularak etrafinda goriilen modern yapilar giz-
lenmeye c¢alisilmistir. Emindnii Meydani'nda kurulan pazar
yeri, filmin en kalabalik ve en biiyiik pazar yeri olarak tasar-
lanmustir. Ayrica Skyfall'un ¢ekildigi donemde ¢ikan haberler-
de!, film setinin etrafa verdigi zarardan dolay1 bircok esnaf ve
kentli sikdyetci olurken, bazi insanlar filmin yanlhs bir Istanbul
temsili yarattigini sdylemistir.

Pazarda satilan Osmanli halilari, baharat tezgahlari, ibrik-
ler, hamam taslari, bakraglar ve daha pek ¢ok eski donemlere
ait ogeler Tiirkiye’nin geri kalmishgini temsil ederken, ayni
zamanda onun tarihselligine de deginmistir. Daha genel bir
ifadeyle Istanbul’un dolayisiyla Tiirkiye'nin hala modern bir
¢agda olmadig1 ve yasam tarzinin eski geleneklere bagli oldugu
ima edilmektedir. Bu ima Bati ideolojisinin geri kalmis ve
modernlesmeye ihtiyact olan Dogu toplumlarini kapsayan ¢ok

1 Ozdemir, Fatih (2012), James Bond’un Skyfall’daki Istanbul Kafas:’ adli haber.
“Durumdan bihaber olan bazi Istanbullular giinlerce bu pazar yerinin burada ne isi var
diye disiiniip  durmustu”.  (https://fozdemir.com/skyfall. ~ Erisim tarihi:
13.11.2019).
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genis bir imadir. Boylelikle geri kalmislig1 onanan &teki, gele-
neksel kodlarinin ¢6ziilme noktasinda etkisizlestirilmis ve
miidahale etmeye hazir konuma getirilmistir.

Anlatinin 6zellikle tarihi mekanlar1 se¢gmesindeki amag,
Bat1 hayalinin fantezilerini devam ettirme arzusunda yatmak-
tadir. Dogu hakkindaki diisiincelerin egzotik olarak islenme-
si, mekanlarda siislii diislere benzeyen bir cografyanin tasar-
lanmas1 Batr’'nin otantik bir riiyadan hi¢ uyanmamak isteme-
mesinin tezahiirtidiir. Bu riiyanin devamui kapali ¢arsida ¢eki-
len sahnelerle devam etmektedir.

James Bond'un Emindnii Meydani’na kadar takip ettigi te-
rorist, orada bulunan Tiirk polislerini 6ldiiriir ve polislerin
birinin motosikletini alarak Kapali Carsr’'ya gider. Bond ise
meydanda buldugu bir motosiklete binerek takibe devam eder.
Bu sahnede terdristin neden kovalandig1 izleyiciye agiklan-
maktadir. Bond takibe devam ederken, Eva arabaya biner ve
ona destek icin arkasindan gider. Ancak Emindni Meyda-
n1’'ndaki garip insanlar arabanin 6niinde, arkasinda, saginda ve
solunda yiginlar halinde hareket etmektedir. Eva onlara bagi-
rarak, yolunu agmalarini emreder.

Eva: Cekilin Oniimden!

M : Ikiniz de buradaki riski biliyorsunuz. O listeyi kaybetmeyi
goze alamayiz.

Bond: Peki efendim.

Terdristte M16 ajanlarinin bir listesi vardir. Eger kacarsa
ajanlarin kimligi agiga ¢ikacaktir. James Bond takibe devam
ederken, terdristi Kapali Carsi’nin iist katina ¢ikarken goriir ve
kendisi de o yone ilerler. Bu sahneden sonra tarihi Kapali Car-
s'nin catisinda motosikletlerle kovalamaca baslar. Ik cati
plani cami ile birlikte kadraja sigdirilmistir. Diger {i¢ filmde
oldugu gibi bu filmde de cami, Dogu temsili i¢in vazgegilmez
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bir motif olmustur. Devamindaki sahne; eski kirik kiremit
pargalar1, cami goriintiisii ve filmin basindan beri kullanilan
ama bu sahneyle maksimum seviye cikartilan ¢6l sarisi renk-
lerle Istanbul’un genel gériiniimii olarak sunulmustur.

Ikinci film olan Diinya Yetmez filminde Istanbul’un iki ge-
nel goriintiisii sar1 renk tonlartyla kurgulanarak sunulmustu.
Bunlarin disinda [stanbul’un genel atmosferi, sokaklar1 anlati-
da goriiniim kazanmamusti. Ancak bu film Istanbul’un ve di-
ger iki sehrin genel atmosferini sunmaktan ¢ekinmemistir.
Diger Bond filmlerine gore, tarihi yerlerde, tarihi ogelerle ve
tozlu sokaklarla kurgusallastirilarak sunulan anlatinin varlig
iki sebeple izah edilebilir. Bunlardan ilki daha 6nce de bahset-
tigimiz Dogunun kendi cografyasinda temsil edilememesidir.
Yani Bati'nin Doguyu temsil etmesi icin gerekli olan ogeler,
Doguda bulunmamaktadir. Bu sebeple Bati anlatilari, seyyar
sinema platolarinda ve setlerde Doguyu temsil ettigini diislin-
digii dgeleri suni olarak iiretmektedirler. Tiim bunlarin yapi-
labilmesinde sinemadaki teknolojik gelismelerin pay1 biiyiik-
tiir. Bu durum ikinci sebebin aciklanmasina olanak tanir. On-
ceki iki filmin teknolojik olarak bu filmden geride olmasi, sey-
yar sinema platolarinin tam olarak gelismislik arz etmemesi
gibi nedenlerden dolay1 sdylem iiretiminde de paralel olarak
eksiklikleri ortaya cikarmistir. Bahsettigimiz iki sebebinde
otesinde Bat1 ideolojisinin degisen stratejileri bulunmaktadir.
11 Eyliil Saldirilarindan sonra kapsamini genisletilen oryanta-
lizm, biinyesine ‘terdrist’ nitelemesini de ekleyerek Dogu’yu
tiimden kétiileyen bir tavir takinmistir. Bu anlamda bakildi-
ginda Batr'nin uluslararasi politikalarl, Dogu algisinin filmler-
de nasil kurgulanacagini belirlemede en 6nemli etken olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.
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Kapali Carsr’'nin catisinda gegen sahne Bond’'un motosik-
letle terdristi takip etmesiyle devam eder. Daha sonra terdrist
Kapali Carsr’nin camini motosikletiyle parcalayarak igeriye
girer. Carsinin i¢inde bulunan esnaf ve miisteriler hicbir sey-
den habersiz, Osmanli kahvehanelerini andiran bir yerde cay-
larin1 igmekteyken gelisen hadise, onlarin etrafa kagismalarina
neden olur. Motosikletle takip Kapali Carsi’nin disina tasinir.
Terdrist, Eva ve Bond tarafindan bir tren yolu kopriisii {izerin-
de sikistirildiginda, o an oradan ge¢gmekte olan ve suan Dogu
Ekspresi hari¢ hicbir hatta kullanilmayan eski TCDD trenine
atlar. Bu sahneden sonra Istanbul cekimleri son bulur ve tren
sahneleriyle olusan Adana ¢ekimleri baslar.

Filmde kullanilan vagonlar, eski oldugu gibi vagonun igin-
deki esyalara yapilan eskitme efektleri bizi ilk komiirlii trenin
kullanildigr yillara gotiirmektedir. James Bond’un kepgeyle
parcaladig1 vagondan igeri girmesiyle, orada bulunan insanla-
rin Orient Ekspresi’ndeki Dogululara benzedigini fark ederiz.
Trende gecen sahneler bir anlamda Batr’da baslayan Orient
Ekspresinin Dogu’daki gériiniimiinii yansitmaktadir.

Tren ile alakali 6nemli nokta ise mekan gegisleri hakkin-
dadir. Farkli zamanlarda ve mekanlarda gegen olaylarin tek bir
mekan ve zaman diizleminde gegiyormus hissini veren kurgu-
sal teknik, Pudovkin’in Kulesov’la yaptig1 merdiven deneyinin
yapildig: tarihten bu yana kullanilan bir yontemdir. Bu teknik
ayni sekilde Skyfall filminde Istanbul ve Adana sehirlerini
birlestirmek icin kullanilmistir. Sahne kullanilan teknik baki-
mindan basarili bir sekilde birlestirilmistir. Ancak her iki seh-
rin farkli mekanlarini tek bir mekédn gibi sunan anlati, bunu
yaparken oryantalist 6geler ile devamlhihigl saglamistir. Iki
mekanda da kullanilan ¢6l sarisi renkler, eski vagonlar ve eski-
tilmis esyalar gibi oryantalist ogeler devamlilig1 saglamak icin
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tercih edilmistir. Bu anlamda, Bat1 sinemasinin anlati icerisin-
de kullanilan teknikleri oryantalist sdylemlerle melezlestirdi-
gini sOyleyebiliriz. Bir anlamda Pudovkin ve Kulesov gibi daha
pek ¢ok kuramcilar ve deneyciler tarafindan sinema sanatina
kazandirilan &gretiler, Althusser’in de bahsettigi iizere ‘ideolo-
ji aygitlarina’ evrilmislerdir. Bati ideolojisi kendini tanimak;
otekini anlamak, yorumlamak ve distiinlilk kurmak i¢in bu
aygitlar1 ve dolayisiyla sinemay1 oryantalist sdylem iiretmek
i¢in tekrar tekrar kullanmaktadir.

Bu sahneden sonra Adana’daki Varda Kopriisii ¢ekim igin
kullanilan bir diger mekan olarak segilmistir. James Bond bu-
rada teroristle doviisiirken yanliglikla Eva tarafindan vurula-
rak, kopriiden asag diiser.

Bu sahnede, tarihi bir kopriiniin kullanimi, sar1 tonlarin
hakim olmasi gibi 6gelerle hem teknik olarak hem de oryanta-
list sdylem olarak diger sahnelerle devamlilik saglanmustir.
Sahnenin devaminda Bond kopriiniin altindan gegen dereye
diiser ve Istanbul, Adana cekimleri son bulur. Fethiye’deki
sahnelerden 6nce, Bond filmlerinin bir klasigi olan intro se-
kans1 baslar. Introda ise filme iliskin bazi mekanlarin sunumu
bulunmaktadir. En dikkat ¢ekici sunum, Bond’un suya diis-
tikkten sonra ¢6l kumlariyla kapli bir yer alt1 sehrinden geri
donmesiyle gerceklesmistir. Introda bulunan bu yer diger iki
filmde goriilen gizli yeralt1 gegitlerine benzemektedir. Nitekim
bu introdan sonra Bond’un ilk goriildiigii yer Fethiye olacaktir.
Bagka anlamda Bond vurularak dereye diismiis, daha sonra
Tiirk¢e konusulan baska bir yerde hayata donmiistiir.

Bond’u bir kadinla beraberken gordiigiimiiz tahta evin ve
devaminda Bond’un alkol igmek i¢in geldigi deniz kenarindaki
barin, Dogu’da bir yer oldugu imasi pek ¢ok oryantalist motif-
le sunulmustur. Doguya ait calgilarla ¢alinan otantik miizikler,
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Eski Misirda erkeklerin alkol ve ¢6l akrepleriyle oynadig1 oyun
ve ¢Ol saris1 renkler gibi 6geler bu yerin Dogu’da oldugu ima-
sin1 gliclendirir. Bond barda alkol igtikten sonra uyuyakalir ve
burada sabahlar. Kalktiginda, televizyonda Ingiltere’de terdrist
saldirilar olduguna dair haberi goriir. Bu sahnelerin hemen
takibinde Bond’un barmenle konusmasinda Tiirk¢e bazi keli-
meler duyulur. Boylelikle barin Dogu’da bir yer oldugu imasi,
barin Doguda bir yer oldugu temsiline doniisiir ve anlatidaki
oryantalist sdylemler karsiligini bulmus olur.

Skyfall filminin sadece on dort dakikasi Tiirkiye’de geg-
mektedir. Bu anlamda Tiirkiye’de en kisa sahneleri olan seri
Skyfall’dur. Ancak oryantalist sdylemlerin kullanimi bakimin-
dan serinin en yogun filmin bu oldugu rahatca sdylenebilir.
Tiirkiye’de gekilen biitlin planlarin igerisinde oryantalist sOy-
lemlerin izine rastlamak miimkiindiir. Ozellikle anlatida sei-
len tarihi mekanlar ve mekanlarin icerisine yerlestirilen Dogu
motifleri, renk kullanimlari, eskitilmis esyalar ve Bati’nin
karmasik islerine akli yetmeyen bicare Tiirk insanlar1 gibi sdy-
lemler; Tiirkiye'nin geri bir toplum oldugunu temsil etmekle
kalmamis, ona diger Dogu toplumlariyla ayni ozellikleri yiik-
leyerek kendinden ayirmustir. Bagka bir deyisle, onu bir iilke
veya ayr1 bir uygarlik olarak gérmekten ziyade, adi Dogu olan
biiyiik bir cografyaya mensup bir topluluk olarak gérmiistiir.

Sonug¢

Oryantalizm, Batr'nin en spesifik anlamda 6zne ve en ge-
nis anlamda cografi olarak kendi disindaki &tekine karsi bir
kiiltiir ya da yasam diisturu ve uygarlik ayrimi ortaya koymasi
olarak agiklanabilir. Bu anlamda bakildiginda oryantalizmi bir
Dogu-Bati ayrimu olarak degil, bu ayrimdan olusan veya sekil-

lenen Batr’nin 6tekiyi kendisinden ayr1 tutmasi, onun adina bir
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bakis ortaya ¢ikarmasi olarak degerlendirmek dogru bir ¢ika-
rim olacaktir.

Tiirkiye’de ¢ekilmis {i¢ James Bond yapiminda da, yillar
icerisinde iktidarin degisen politikalar1 agik bir sekilde filmle-
rin oryantalist mesajlarin1 yonlendirmis, degistirmis hatta
yeniden {ireterek gorsellestirmistir. From Russia with Love
(1963), The World Is Not Enough (1999) ve Skyfall (2012) filmle-
rinde tarihi siirecte degisen, farklilasan ve yeniden {iretilen
oryantalist sdylemler ilk olarak mekan temsilleriyle karsimiza
¢tkmaktadir. Bu anlamda {i¢ filmde de goriilen yeralt1 gegitleri,
Dogu’'nun mistisizmini temsil etmektedir. Ik filmde Yereba-
tan Sarnicr'yla baglayan bu esrarengiz gegit, Rus Konsoloslu-
gu’na acilan bir kapi islevi goriirken yine ayni filmde Sirkeci
Tren istasyonuna kestirme bir yol olarak sunulmustur. The
World Is Not Enough filmindeki yeralti gecidi, Istanbul’u tehdit
eden bir terdristin denizalt1 ile Kiz Kulesi'ne gelmesiyle gorsel-
lestirilmistir. Skyfall filminde ise bu gegit introda sunulmus-
tur. Tirkiye’de gekilmis ii¢ James Bond filmde de esrarengiz
yeralt1 gecitleri, Dogu’nun mistik mekanlarina yolculuk yapma
arzusunun bir sonucu olarak kurgulanmustir. .

Bir diger durum ise anlati icerisinde ‘Dogulu’ hakkinda
olusturulan algilardir. From Russia with Love filminde Dogulu
karakteri canlandiran Ali Kerim Bey modern bir Tiirk olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bahsi gecen anlati i¢cinde Kerim Bey
disinda kalmis Dogulu imajlarinda oryantalist sdylemlere rast-
lamak miimkiindiir. Kaba, sakalli, kadin diiskiinii ¢ingene
erkekleri ve erkegi icin doviisen ¢ingene kadinlar1 ve Orient
Ekspresi'nde gordiiglimiiz baz1 karakterler {izerinden bunun
¢ikarimini yapmak olasidir. Kerim Bey ise modern goriiniimiin
disinda Batr'ya sadik bir Tiirk ajani olarak tanimlanir. The
World Is Not Enough filminde ise Dogu’ya ait bir karakterin
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yoklugu kendi basina bir problem olmustur. Istanbul’da gecen
bir filmde iistelik sehrin Ruslar tarafindan yok olma tehditliyle
kars1 karsiya kaldig bir durumda higbir Tiirk’{in anlatida geg-
memesi, Dogu’yu pasifize etmistir. From Russia with Love fil-
minde Dogulu karakter; Bati’ya yardim ederken, The World Is
Not Enough anlatisinda ortadan kaybolmustur. Skyfall filminde
ise Dogulu karakterler Pazar yerlerinde, kahvehanelerde ve
sokaklarda amagcsizca dolasan karakterler olarak sunulmustur.

Dogulu temsiller {izerinde goriilen bu degisimin bir digeri
ise, anlatida; Batr'nin karsisinda duran kotii karakterler {ize-
rinden goriilmektedir. Ik filmde James Bond’un diismanlari
Ruslar iken, ikinci filmde kot bir Batili kadin ve onunla is
birligi yapan Rus terdristtir. Skyfall filminde ise kotii karakter,
Tiirkiye’de bulunan Islami bir suc orgiitii iiyesidir. Bu duru-
mun degismesindeki en biiyiik neden 11 Eyliil saldirilariyla
degisen Dogu imajidir. Bu anlamda bakildiginda hem Dogulu
karakterler {izerinden degisen imajlarin hem de kotii karakter-
ler iizerinde farklilasan imajlarin, iilkeler arasindaki savaslar ya
da saldirilarla degisiklik gosterdigi goriilmektedir.

Son olarak da James Bond serilerinin ikinci, Tiirkiye'de
cekilmis ilk filmi olan From Russia with Love; igerdigi oryantalist
ogelerin mevcudiyeti bakiminda Tiirkiye’de ¢ekilen ilk oryan-
talist film oldugu rahatca sOylenilebilir. Arastirmanin evrenini
olusturan ve bu filmden 6nce Tiirkiye’de ¢ekilen filmlerde
oryantalist Ogelerin varligina dair 6nemli ipuglar1 bulunma-
maktadir. Bu anlamda From Russia with Love filmi, kendisinden
sonra ¢ekilecek filmlere bir klavuz olusturarak; Tiirkiye’nin
oryantalizm baglaminda temsilini, camiler, gizli gegitler, tarihi
yerler, eski binalar, dar sokaklar, ¢arsafli insanlar ve buranin
tehlikeli bir cografya oldugunu ima eden sdylemlerle belli
sterotipler {izerinden gerceklestirmesini miimkiin kilmustir.
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Dogu’nun goriiniimii ve algilanis1 Batica iiretilen sdylem-
lerle degistirilerek, aktarilana tek bir bakis sunmaktadir. ‘Biz’
ve ‘Oteki’ olarak algilara yerlesen bu bakis, Dogu ve Batr'nin
kutuplastirilarak konumlandirilmasina sebep olmaktadir. Bu
konumlandirmada Bat1 kendisini modern olarak tanimlarken,
Dogu’yu modernizasyondan yoksun, kaba, ilkel gibi kdiltiirel
ozelliklerle tasvir etmistir. Bu baglamda Bati'nin Dogu hak-
kinda drettigi filmler oryantalist sdylemlerle sekillenmis ve
alicisina sunulmustur. Orneklemi olusturan Tiirkiye’de cekil-
mis ii¢ filmde de oryantalist sdylemler en keskin haliyle ger-
ceklestirilerek, alicisinin zihninde 6teki bir Tiirkiye'nin dolayi-
styla bir Dogu temsilinin olugmasina yol agmistir. Bu temsil
onu kendisinden ayiran tiim oryantal sdylemleri de icinde
barindirarak, geri doniisii olmayan oryantalist zihinler yarat-
maktadir. Amerikan film sirketlerinin yeri ve diinya genelinde
ulastig1 izleyici kitleleri de goz oniine alindiginda, sinemanin
oryantalizm baglaminda farkliliklar kuran, siirdiiren ve izleyi-
cilerin algilarini ve karar mekanizmalarini manipiile eden etki-

sini gdérmek hig siirpriz olmayacaktir.
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