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SUNUS

Medya ve iletisimin sosyal, kiiltiirel, ekonomik, siyasal ve
teknolojik olarak gilinden giine degisebilen cesitli yansimalarini
anlamak ve agiklamak iletisim bilimcilerin bilimsel gorevleri ara-
sinda 6nemli bir yer tutar. Zira giinlimiizde insanlik; iletisim ve
medyay1 diizenleyici aktorler, yondesen sektérler, {iretici kurum-
lar, profesyoneller ile igeriklerin tiiketicisi/iireticisi kullanicilar
acisindan gesitli sonuglar doguran bir ekolojide yasamaktadir.

Hiz kiltiiriiniin egemen oldugu bdyle bir ¢agda iletisim
“aninda” hale gelerek “zaman ve uzay (espace)” kavramlarini
altlist etmis ve cografi ayrimi sona erdirmistir (Gagnon, 1992, ss.
36). Diger taraftan “ge¢mis”, “simdi” ve “gelecek” arasindaki
zaman birim farki yok denecek kadar kisaldigindan iletisim ve
medyanin Oniine koyulan her “yeni” sifatinin olan biteni anlama-
ya firsat vermeyecek derecede “eski” kalabilecegi diisiiniilebilir.
Ya da 21. Yiizyilda biitiinlesiklik, interaktiflik, dijital kodlanabilir-
lik ve hiper metinsellik gibi 6zellikleriyle birlikte “multimedya”,
“interaktif medya” ve “dijital medya” gibi isimler verilerek “eski”
karsisinda “yeni” oldugu belirtilen bir medya olgusundan (Dijk,
2018, ss. 20-25) bahsedilse de tiirlii “yenilikler” ve “melezlikler”
sergileyen bir fenomen mevzu haline gelmistir.

Ancak soz konusu olgular1 bilimsel alanda izah etme ve ¢6-
zim modelleri sunma pratiklerinin ardinda, insanoglunun kendi
varligini siirdlirme ve yasamini yeniden iiretecek bi¢cimde ait ol-
dugu diinyay1 inga etme ¢abasinin yattig1 diisiiniilebilir. Boylelikle
insanin varolugsal siirecinde siirekli problemler ve bunlara karsi
hep daha “iyi”, “onaric1”, “gtivenli”, “kolaylastiric1”, “faydali” vs.
olan teknik, yontem, nesne, ortam, yer, faaliyet, iliski, anlam gibi
¢ozilicli hususlari arayisi ise hicbir zaman degismeyen bir ¢abadir.

insanoglu tarihsel ve toplumsal kosullari icerisinde s6zden yaziya,
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matbaadan sinemaya, radyo-televizyondan internete iletisimin
tekno-kiiltiirel bigimlerini olusturdugu kadar ayni zamanda siyasi,
ekonomik ve toplumsal sorunsallar ve ¢ozim arayiglarinin faili
olmay: siirdiirmektedir. Ozellikle iletisim alanindaki teknolojik
gelismelerin yasandig bir siirecin de, bilim ve teknolojinin kapita-
lizmin verimlilik ve birikimi arttirma istikametindeki giiclii ara-
yislariyla iliskili olarak uygulamada ortaya ¢ikan gereksinimlerini
gidermenin yontemi olmast (Térenli, 2005, s. 84) bunun bir or-
negidir.

Toplumsal etkisi kamusal agidan hep tartisilagelen gazeteci-
lik-haberciligin; iletisim ve medya ekolojisindeki yasanan siirekli
yenilikler ve déniisiimler bakimindan bilimsel bir inceleme konu-
su olmakla sinirli kalmadan, geleneksel ve yeni ortam, mecra,
aktor, arag, faaliyet ve {iriin ile toplumsal alandaki bir olanak-
uygulama zinciri olarak cesitli sorunsallar bakimindan irdelenme-
si ve sorgulanmasi nemlidir. Keza endiistriyel, kurumsal ve mes-
leki olarak gazetecilik-habercilik; teknolojik ve teknik bir 6z ka-
raktere odakli bir degerlendirmeyle incelenecek kadar sorunsuz
degildir. Gazetecilik, bu karakter dahil olmak iizere kiiltiirel, ulus-
lararasi, etik, ekonomi-politik basta olmak {izere toplumsal bag-
lami karmasik bir alandir.

Artik habercilik/gazetecilik 6rgiitlenmesi ve faaliyetleri yoluy-
la toplumsal-kamusal alanda cereyan etmekte olan gesitli olay ve
olgular1 yeniden anlamlandirarak kitlelere ileten haberin yeni
uygulamalarla birlikte tarifi ve nasil iretildiginin tek bir yaniti
yoktur. Habercinin/gazetecinin aktif ve segici bir sekilde gordiigii
olay/durum/konunun gizli kalmis ve hedef kitleleri ilgilendiren
unsurlarini arastirdigt ve aktardigr bir taniklik olarak haberi
(Gailllard, 1991, s. 38) agiklamak giiniimiiz habercilik deneyimle-

rinin mevcudiyeti ve etkisi nedeniyle yetersiz kalmaktadir.
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Diger yandan kitlesel ticari haber medyasi kuruluslari, bir ne-
vi haberin ticari bir meta olmasi i¢in gegmisten giiniimiize dogru
bilimsel ve teknolojik gelismelerin neticesinde olusan firsatlar ve
sorunlarla kars: karstyadirlar. Bugiiniin iletisim ve medya ekoloji-
si haber iiretim ve dagitim siirecini inanilmaz derecede hizlandi-
rarak kolaylastirmistir. Ancak gazeteciligin cesitli uygulamalar
icermesi, haber medyas: sirketlerine teknolojik ve ekonomik is-
levsellik kazandirsa da profesyonel alanda ‘hiz ve dogruluk’ ikile-
mi gibi sorunlar siirmektedir.

Gazetecilik uygulamalar1 ve haber olgusunun i¢inde yer aldig
tiim bu durum ve sorunlari bilimsel a¢idan anlamak ve agiklamak
onemlidir. Iste elinizdeki kitap bu gerekceyle hazirlanmustir. Ki-
tap, glinlimiiz medya ve iletisim evreninde gazetecilik alaninda
yeni nesil habercilik uygulamalari ile baglantili sorun alanlarin
mesleki ve kuramsal acgidan ele almaktadir. Eser, karmasik ileti-
sim ve medya sistemi igerisinde gazetecilik/habercilikteki yeni
uygulamalar ve cesitli pratik problemleri derinlikli bir sekilde
sorgulama ve analiz etmeyi temel hedef olarak belirlemistir. Ki-
taptaki boliimler; haber olgusuyla iliskili toplumsal kesimleri
(haber medyas1 kuruluslar1 dahil profesyoneller, okur/izleyici/
takipgi yurttaslar ile gazeteci kimligi olmayan fakat haber olgu-
sunda etkin kisiler) cesitli agirliklarda ilgilendiren ve kapsayan bir
niteliktedir.

Giiniimiizde medya ve gazetecilik alanindaki gelismeleri bag-
lamsal boyutlariyla anlamak, agiklamak ve yorumlamak icin haber
kuruluslarinin érgiitlenmesi ve haberin dolasimindaki kiiresel,
tarihsel, ekonomik ve siyasal arka plani gozetmek gerekir. Mo-
dernlesme ve kapitalistlesme siirecindeki her “yeni” ve “yenilik”
cercevesinde Bati merkezli iletisimin teknik altyapisinin stirekli
yayginlasarak teknoloji ve cesitli iletiler halinde diinyanin her

noktasina ulagmasini yalin ve basitce bir “olanak/firsat” olarak
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isimlendirmek yeterli bir kavrayis olmayabilir. Modern gazetecili-
gin liberal ve neoliberal sistem ve emperyalist politikalar agisin-
dan roléi ve haber iiretim ve dagitimindaki kiiresellesmis Bati
ideolojisinin etkisi bilimsel tartismanin giindemi disinda tutula-
mamaktadir.

Bu vesileyle kitapta ilk olarak Biinyamin Ayhan tarafindan ka-
leme alinan “Uluslararas: iletisim, Haber Ajansi ve Haber”
baslikli ¢alismaya yer verilmistir. Ilk boliimde uluslararas: ileti-
sim, iletisim diizeni ve haber olgusu; liberal piyasa kosullar1 ve
diinyadaki kiiresel sistem icerisinde yer alan haber ajanslar1 oda-
ginda ele alinmustir. Calisma, haber ajanslarinin birey veya top-
lumlarin ticari girisimlerinden &te devletlerin ve uluslararasi sir-
ketlerin egemen oldugu bir yapiy: sergilemelerini irdelemektedir.
Ayrica dijitallesmenin ve ileri teknolojinin bilgi ve haber olgusuna
yonelik etkileri ve ajanslarin islevinde yol actiklar1 degisimler de
degerlendirilmistir. Haberin uluslararasilagmasi siirecinde haber
ajanslar1 ve iginde yer alan profesyonellerin uluslararasi alanda
haberin belirleyicisi haline geldikleri, ancak bu siirecte kamusal ve
toplumsal onceliklerden ziyade ticari zeminde hareket etme bi-
cimleri ortaya konulmustur. Ayni zamanda “tarafsizlik”, “dengeli-
lik”, “nesnellik” gibi temel argiimanlara ragmen uluslararasi ha-
berlerin aktarim bicimi ve konu olan kisilerle iliskisindeki Bati
merkezli yonler degerlendirilmistir.

Haberi diger formattaki medya iceriklerinden ayiran en
onemli yonlerden biri; profesyoneller tarafindan gercek olay, olgu,
durum ve gelismelere dair verilerin temel mesleki degerlere gore
secilerek islenmesi ve yorumlanmasinin bir sonucu olmasidir.
Oyle ki profesyonel habercilik hicbir zaman verisiz bir meslek
olarak diisiiniilemez. Diger yandan bilgisayar ve yazilim alaninda
miihendislik ¢alismalarinin etkisiyle birlikte gazetecilikte haberin

net veriler yoluyla iiretilebilmesi ve Olciilebilmesi olanaklar1 art-
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mustir. Ayrica yapay zeka teknolojisi alanindaki gelismelerle bir-
likte yazilim botlar1 ve algoritmalar yoluyla haber {iretimi giinii-
miizde robotlarin gazetecilik alanda giderek yer etmeye basladigi-
n1 gostermektedir.

Selahattin Cavus tarafindan yazilan “Biiyiik Veri ve Veri
Gazeteciligi” baslikli boliimde verinin haber merkezlerindeki
islenme bigimindeki tarihsel doniistimiin teknolojik boyutlari ele
aliarak veri gazetecili§inin gelisim siireci ve bu tiir gazetecilige
Ozgli haber yapim bicimleri ortaya konmustur. “Biiylik Veri (Big
Data)” olgusu cercevesindeki kavramlara da acik bir sekilde degi-
nilen béliimde veri gazeteciliginin gelisim asamalari, haber {ire-
tim siiregleri ve kullanilan araglar incelenmistir. Ayni zamanda
glinimiizde “insan gazeteci emeginin” asgari seviyeye indirilme-
sinin Ornegi haline gelen yapay zeka gazeteciligine deginilmistir.
Calismada 6zellikle 20. Yiizyilin ortalarindan itibaren bilgisayar
destekli gazetecilik uygulamalarinin “Biiyiik Veri (Big Data)” ve
gazetecilik ile iliskisindeki pay:1 ve siireg icerisinde robot gazeteci-
lik gibi uygulamalarin durumu hakkinda tespitlerde bulunulmus-
tur.

Internet hiz, diisiik maliyet, aminda geribildirim ve etkilesim
olanaklari, coklu ortam hizmetleri gibi ¢esitli avantajlar sunsa da
medyada var olan mesleki ve etik problemleri yeniden {ireten ve
yeni sorun alanlar1 olusturan yapisi itibariyle habercilik alaninda
hep tartisilagelmistir. Artik internet gazeteciligi iletisim bilimciler
ve profesyonellerin ele aldig1 bir tiir olarak kalmamis, ayni za-
manda okur ve izleyicilerin dikkatini ¢ekecek olumsuz uygulama-
larin alani haline gelmistir. Oyle ki internetteki amatér platform-
lar karsinda “giivenilir” haberlerin {ireticisi ve yayicisi oldugu
iddia edilebilen geleneksel ve kurumsallasmis medya kuruluslari-
nin da bu durumdan muaf tutulamayacak sorumlulukta olmasi
beklenebilir.
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Kitapta bu soruna dair Cihan Cakir ve Mihrali Koselioren ta-
rafindan yazilan “internetle Birlikte Doniisen Habercilik: Tik
Haberciligi” baslikli ¢alismada “tik odakli haberciligin” basta
habercilik formlarinda yol agtig1 degisimler, okurun habere yo6-
nelmesi i¢in kullanilan “tik yeminin” vardig1 boyutlar ve bu uygu-
lamalarin diger tiirlerdeki goriiniimii degerlendirilmektedir. Ca-
lismada internetin habercilik anlayisina etkileri de gozetilerek “tik
haberciligi” i¢in kullanilan yontemlere vurgu yapilmaktadir. Ayri-
ca ¢alismada internetteki haberlerin 6zdenetimden daha uzak ve
kamusal sorumluluklardan azade bir sekilde reklam ve kar kaygi-
styla iiretilmesinin meslege duyulan giivenin azalmasina yol actig
vurgulanmaktadir.

Kitle iletisim araglari tarafindan her giin yiizlerce olay ve ko-
nu hakkinda haber aktarilmasi, toplumun bilgilendirildigi mana-
sina gelmemektedir. Bundan ziyade hangi haberin, hangi iliskiler
igerisinde, kim/kimler i¢in, neden, kimler tarafindan, hangi nite-
likte verilerle, kim/kimlere yonelik iiretilerek sunuldugu neredey-
se bir asirdir sorgulanmaktadir. Diger 6nemli nokta ise, dijital-
lesme siirecine yatirim yaparak cevrimici yayincilik faaliyetlerini
de siirdiiren ana akim medya kuruluslarimin gesitli olay/olgu/
sorunlara yer vermemesinin ardinda yatabilecek toplumsal, kiiltii-
rel ve ideolojik belirsizliklerdir. Tki durum da, genel anlamda diji-
tal habercilik pratiklerinin dahil olacag: sekilde ana akim medya-
nin sosyal gercekliginin haber olgusuna yansimasina ve bunun
yurttaslarin kamusal ¢ikarini temsil edebilme yetenegindeki bir
eksiklige isaret eder.

Enes Baloglu tarafindan yazilan “Alternatif Ses: Yurttas
Gazeteciligi” adli makalede yurttasin medyayla iliskisinde alter-
natif ve demokratik bir hat olma potansiyeli tasiyabilecek yurttas

gazeteciligi (citizen journalism) bu bakimdan degerlendirilmek-
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tedir. Calismada yurttas gazeteciligi kavrami ve tarihsel gelisi-
minden baslayarak avantaj/dezavantajlar1 ve konuya dair gesitli
calismalar temel alinmakta ve ayrica sosyal medya Orneginde
goriildiigli lizere gliniimiiz iletisim teknolojilerinin olanaklariyla
beraber alternatiflik potansiyeli analiz edilmektedir. Diger taraf-
tan yurttas gazeteciligi konusunda birbirinden gesitli bilimsel
yaklasimlarin farkli argiimanlar1 olsa da, bu tiiriin gelisen iletisim
teknolojileri sayesinde demokratik ortamdaki rolii ve islevi ele
alinmaktadir.

Profesyonel gazetecilik, yeni nesil uygulamalarla birlikte do-
niislim siireci gegirmeyi siirdiirse de mesleki norm ve etik ilkelere
duyulan ihtiyacin artarak var oldugu bir meslektir. Glinlimiiziin
melezlesmis ve karmasiklasmis iletisim ve medya ortaminda ga-
zeteciligin demokratik sistem igerisinde kamusal gorevi ve faali-
yetlerine engel teskil eden ve etik ilke/kodlarla uyusmayan du-
rumlar yaratabilen haber {iretim pratikleri ile yayin asamalarinin
etkisi ve rolii irdelenmeyi hak eder.

Bu baglamda Biinyamin Ayhan ve Osman Arasli tarafindan
yapilan “Yeni Habercilik Pratiklerinde Haber Yayin Siiregleri
ve Profesyonel Gazeteciligin Temel ilkeleri” adli galismada,
yeni habercilik pratiklerinde haber yayin asamalari profesyonel
gazetecilik ilkeleri/kodlar1 yoniinden irdelenmektedir. Calismada
yeni haber yayin siirecleri, profesyonel haber kuruluslarinin gev-
rimici faaliyetleri ekseninde genel boyutlariyla agiklanirken pro-
fesyonel gazetecilik haricindeki kullanici kaynakli igerik vs. gibi
unsurlara haber iiretimine katkis1 ddhilinde deginilmistir. Gazete-
ciligin mesleki ilke ve kodlarinin yeni haber iiretim siireclerinde
kisitlanabilme bicimleri ve uygulamalarin bu baglamda sorun
iceren pratiklerle iliskisi genel olarak tartisilmistir.

Giinden giine geliserek sanal alanda biiyiik ¢apli ve karmasik

bir ag alani haline gelen sosyal medya; ileti aligverisinde bulunma,
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etkilesim, ilgi alanlarini gelistirme, siirekli ve yeni deneyimler
kazanma ve cevrimici veya gevrimdisi yasamin icerisindeki gesitli
faaliyetleri organize etme gibi islevsellikleri yaninda haberin iire-
timinden tiiketimine kadar bircok siirecte etkin bir mecradir.
Fakat sosyal medya, haber kuruluslar1 ve gazetecilerin haber iire-
timi ve yayiminda etkili bir ortam olmasinin Stesinde profesyo-
nel/amator veya anonim kaynaklar/aktorler tarafindan belirsiz,
yonlendirici, saibeli, eksik veya hayali bir¢ok icerigin zemin bul-
dugu, tiretildigi ve yayginlastirildig1 bir alana déniisebilmektedir.

Yalan haber (asparagas) veya sahte haber (fake news) tiiriin-
den ¢esitli igeriklerin 6zellikle sosyal ag gibi cesitli platformlardan
tagarak sanal uzamin her ortamini etkilemesi bunun 6rnegidir.
“Yalan haber” geleneksel medyanin egemen oldugu bir kitle ileti-
sim ortaminda ge¢misten beri hep var olan bir konu olsa da, bu-
giin habercilik formasyonu, egitimi, deneyimi ve birikimi bulun-
mayan kullanicilarin da yeni platformlar ve araglar dolayimiyla
kaynaklik ettigi, iirettigi ve yayginlik kazandirdig iceriklerle bir-
likte kamusal ve toplumsal yasam iizerinde olumsuz bir yanki
haline doniismiis durumdadir.

Bu bakimdan Turan Ulas ve Enes Baloglu tarafindan yazilan
“Dijital Cagda Haber Dogrulama ve Giivenilirlik” adli ¢alis-
ma, yalan/sahte haberin 6zellikle sosyal paylasim aglarinda viral-
lesmesi karsisinda haber dogrulama platformlarinin toplumsal
islevi ve haberde giivenilirligin saglanmasi roliiniin degerine dik-
kat cekmektedir. Ayrica sahte igerikli haberler karsinda bireylerin
nasil ve hangi yontemlerle korunabilecegini ele almaktadir. Ca-
lisma, ana akim medya ve sosyal aglarda yer alan haber igerikleri-
nin kontrol edilmesinin bir gereksinim olmasina ragmen bireyle-
rin dogrulama platformlarini takip etme ve haberleri teyit etme

oranlarinin diisiik diizeyde kaldigimi belirtmekte ve bu yiizden
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“dijital okuryazarlik” becerisinin kazandirilmasinin énemine vur-
gu yapmaktadir.

Gazeteciligin birlikte anildigr cesitli sorunlara karsi profesyo-
nel gazetecilerin faili olacag1 ¢6ziim yontemleri; mesleki agisindan
“devrim veya doniisiim” olarak bilinen djjitallesme eksenindeki
haber iiretim siireclerinin belirledigi rutinler ile sermayenin ticari
hedefleri gerceklestirmeye giidiimlii emek ve iiretim politikalar1
ylizlinden her zaman uygulanabilir degildir. Haberin dogru, gii-
venilir, diirlist ve kamu yararina hizmet edebilmesi yoniindeki
liberal varsayima ragmen haber medyasinin ekonomik yapisi,
ticari gereklilikleri ile bunlarin iletisimin teknik ve altyap: olanak-
larin1 kullanarak haber olgusunu tiiketilen bir meta olarak kitlele-
re satisl One gecmektedir. Gazetecilerin yerinde, zamaninda ve
hizl1 bir sekilde haberi iireterek tiiketime sunma gorevleri dogru-
luk ve kamu yarar1 aleyhine isleyen bir zeminde yiiriitiilebilmek-
tedir.

Selahattin Cavus ve Ahmet Degirmenci’nin “Hiz ve Aninda-
lik Caginda Gazeteciligi Yeniden Diisiinmek: Yavas Gazeteci-
lik” adli calismasi yukarida yer verilen duruma karsi gazetecilikte
haberin dogrulugu ve giivenirligini énceleyen bir arayisa dairdir.
Nitekim enformasyonun aninda, yogun, siirekli ve bol oldugu
dijitallesen diinyada tik tuzaklarinin, eksik bilgilerin ve temel
ilkelerden uzak iletilerin birer mayina doniismesi ve dogru, giive-
nilir ve aydinlatici haberlere toplumun erisiminin zorlasmasi
“yavas gazetecilik” gibi bir Oneriyi ele almay1 gerektirmistir. Ca-
lismada, haberin hizli tiiketimine karsi bir ¢6ziim Onerisi olarak
sunulan yavas gazeteciligin haber iiretiminde okuru gézeten ve
yeni medya olanaklarini reddetmeden enformasyon yagmuruna
bir alternatif sunan yapisi {izerinde durulmustur. Bu tiir kaliteli
bir gazetecilik agisindan kaynaklarin seffaf ve dogrulanabilir ol-

masl, toplumun haberdar edilmesinden ziyade bilgilendirilmesi
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ve izler-kitlenin gozetilmesi yoniindeki bir anlayis detayli bir
sekilde degerlendirilmistir.

Gazetecilik ve haber olgusundaki doniisiim, yurttaslar ve top-
lumlarin “haberdar edilme” veya “bilgilenme” bi¢imlerinin gelis-
tirilmesine dair yeni Onerilere kapi aralarken ayni zamanda ya-
samsal konulardaki mesleki uzmanlasmanin islevini degerlen-
dirmeyi gerektirmektedir. Modern veya modern sonrast (post-
modern) hayatin belirsizlikleri karsisinda giiniimiiz bilimini top-
lumun dogru anlamasi ve desteklemesinde haberciligin rolii ve
Onemi asikardir.

Salih Tiryaki'nin kaleme aldig1 “Bilim Haberciligi” adli ¢a-
lismast bu bakimdan bilim ve okuyucu arasinda koprii gorevi
goren bilim haberlerindeki temel ilkeleri ve yeni medya ile gelen
degisimi incelemektedir. Caligmada bilim ve teknolojiye dair
cesitli bilgilerin yeni iletisim araclariyla aktarilmasinin bilim ile
haber medyas! arasindaki iliski ve iletisime etkisine dikkat ¢eki-
lirken 6te yandan bilim haberlerinde olmasi gereken niteliksel
ozellikler degerlendirilmistir.

Tilim yazilar iletisim ve medya ekolojisinde gazetecilik ve ha-
ber olgusuna dair bilimsel yaklagimlari yansitan niteliktedir.

Calismalarini sunarak kitabin hazirlanmasina katki saglayan
tiim yazarlara tek tek tesekkiir ederiz. Ayrica bu siirecte destekle-

rini esirgemeyen ailelerimize siikran borgluyuz.

Dr. Osman ARASLI & Dr. Salih TIRYAKI
Aralik 2021
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ULUSLARARASI iLETISiM, HABER AJANSI VE
HABER

Biinyamin AYHAN'

Giris

Bu calisma haber ajanslar1 odaginda uluslararasi iletisim,
iletisim diizeni ve bu sistem igerisinde haber olgusunu ele
almaktadir. Haber olgusu, tarihsel siirecte insan ve toplum
iliskileri ile olusmaya baslasa da calismada haber ajanslari
cercevesinde ele alinacaktir. Ozellikle kiiresel sistemin bir
parcast olan haber ve habercilik olgusu &ne ¢ikartilacaktir.
Boylece haberin icinde bulundugu piyasa sartlar1 ve uluslara-
rasi iletisim sistemindeki emperyalist yapilar {izerinde durula-
caktir. Dogal olarak bu yapinin ana tasiyicist haber ajanslaridir.
Ajans kurma, kurumsallagsma ve siirekliligi saglama, birey veya
toplumlarin yaptig ticari bir isten 6te devletlerin ve uluslara-
ras1 sirketlerin merkezde oldugu bir yapiya isaret etmektedir.
Ornegin modern anlamda kurulan ilk haber ajans1 Havas’in
faaliyetleri ve gecirmis oldugu asamalar, ticari, siyasi ve orgiit-
lenme agisindan sistemin goriinenden farkli ardillarinin oldu-
gunu gostermektedir. Bunlara ilave olarak giliniimiizde djjital
teknoloji ve teknik araglarin neticesi olan yapilar ve bunlarin
bilgi ve haber olgusuna yaptiklar etki ve katki, ajanslarin is-
levlerinde degisime neden olmustur.

Uluslararas: iletisim bir¢ok olguyu ayni anda biinyesinde
tastyan toplumlarin benzerlik ve farkliliklarini ortaya c¢ikaran
bir olgudur. Bu agidan iletisim olgusunun uluslararasi hale

! Prof. Dr., Selcuk Universitesi letisim Fakiiltesi Gazetecilik Béliimii,
bayhan@selcuk.edu.tr, ORCID:0000-0003-0476-8394
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getirilmesi siirecinde haber 6ne ¢ikmaktadir. Haber olgusu,
yerelden uluslararasi alana dogru piramit seklinde veya tam
tersi sekilde dolasima sokulan ve ayni zamanda piyasa sartla-
rina gore sekillenen ticari bir meta haline gelmektedir. Ozel-
likle baslangicta bilgi ve ticari alanin sartlar icerisinde deger-
lendirilen haber, siire¢ icerisinde ulusal sistemlerin pargasi ve
milletlerin goziinden diinyayr okumak seklinde kurumsallas-
mistir. Bu agidan haberin segimi, tiretimi, dagitimi ve siirekli-
liginin saglanmasi milli politikalarin bir pargasi haline gelmis-
tir. Haberin bilgi ve gii¢ odakli yapilanmasi yaninda dogal ola-
rak haberin toplumsal ve bireysel etkileri haberi kiiresel sis-
temin tasiyicist ve devamini saglayan ana unsurlardan biri
yapmustir. Ayni zamanda diinyanin egemen yapilarinin diisiin-
ce ve bilgiyle birlikte giindelik hayata miidahale etme bigimle-
rini tastyan haber, emperyalist yapinin da bir parcasi olmustur.
Degisim ve doniisiimiin takip edildigi alanlardan olan haber,
toplumlarin insasinda rol oynamustir.

Haberde giivenirlik ve hiz; siyasi ve ticari faaliyetlerin is-
levlerini yerine getirmesi icin bir zorunluluktur. Haberin her
katmanda bu iki olgusu 6ne ¢ikartildigindan habere ulasma ve
ulastirma olgunun kendisi kadar degerli olmaktadir. Bu iki
olguya bagli olarak habere ulasma ve haberi ulastirma haberin
kendisi kadar degerli olmaktadir. Bu degerin siirdiiriilebilmesi,
otekinin de otorite olarak konumlandirdig1 kurumlarin onayi-
na ihtiya¢ duymaktadir. S6z konusu kurumlar kiiresel siste-
minin onay verdigi bir alana isaret etmektedir. Bu siireg bire-
yin bilgi ve haber {iretimine katilmasi ile degisiklige ugramak-
tadir. Diger bir nokta ise haberin kamuoyu insasinda yonlen-
dirme ve propaganda islevinin 6ne ¢ikmasi nedeniyle ajansla-
rin yap1 ve islevlerinin degisime ugramasidir. Boylece kiiresel
capta haber; tek tip, egemen yapilarin emrinde ve bati merkez-
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li bakis agisini yansitan profiliyle birlikte iletisim araglarinda
yer almaktadir. Bunun karsisinda alternatif olarak ise kiiresel-
lesmenin anti yapilar1 (karsitlar) ve ulus devlet kurumlar
kalmaktadir.

1. Uluslararasi iletisim veya iletisim Alaninin Diizen-
lenmesi

Uluslarin ortaya ¢ikisi ve uluslararasi iligkiler, devletlerin
tarih sahnesine ¢iktig1 zaman diliminden bu tarafa toplumsal
ve siyasal alanlarin yaninda kiiltiirel yapilarinda birbiri ile etki-
lesime girdigi, etkiledigi ve etkilendigi 6teki olgusuna dayanir.
Bu iligkiler tarihsel siirecte geleneksel ve modern iliskiler iize-
rinden tamimlanabilir. Ozellikle modern uluslarin olusum
stireci ve egemenlik anlayislari, iligkilerin siyasal ve kiiltiirel
yapilar basta olmak iizere iletisim mekanizmalarinin denetimi
{izerine kurulmustur. Insanlarin bir arada yasamasinin 6lctitle-
rinden olan iletisim hem ulusal hem de uluslararasi alanda
iktidar bicimlerinin yansidig1 ve pratik alan buldugu yerdir. Bu
acidan iletisim olgusu; tastyan, degistiren ve degisime ugrayan
bir olgudur.

Iletisimin modern anlamda uluslararasilasmasi iki temel
diisiince ve eylem bigiminin sonucu olarak goriiliir. Bunlar
‘Aydinlanma Cagr’ ve ‘Liberal Sistem’in gelisimidir. Aydin-
lanma ile disiincelerin serbestlik kazanmasi, dilde devrim
yasanmasi, simge ve sembollerin (telgraf, elektrik hatlarinin
gelisimi) iletisim haline gelmesi ve iletisimin kurala baglan-
masi ile birlikte uluslararasilasma kurumsallasmistir. Ote
yandan liberal sistem; isboliimiinii arttiran, ticari faaliyetlerin
diinya geneline yayan, iiretim ve bilgi paylasimini 6zgiirlesti-
ren ve ayni zamanda serbest piyasa sartlarina dayali bir mantik
olusturan yonleriyle birlikte iletisimin uluslararasilasmasi
siirecine katki saglamistir. Ayni zamanda uluslarin uluslararasi
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arenada hayatlarini siirdiirebilmeleri icin gerekli ulasim ve
iletisim sistemleri ile iiretim sistemlerinin evrensel yapilara
gore Orgiitlenmesi uluslararasi yapilanmay1 zorunlu kilmistir
(Mattelart, 2001, ss. 13-23). Bir anlamda kiiresellesme olan
bu durum kendi orgiitlenmesini de meydana getirmistir. Kii-
resellesme, diinyanin cografi olarak tek tip olarak okunmasini
ve ayni zamanda_bir biitiin olarak algilanmasini saglayan tu-
tum ve davraniglara gonderme yapmaktadir. Chanda (2014)
kiiresellesmeyi tartisirken go¢ hareketini temel alarak tacirler,
vaizler, maceraperestler gibi aktorlerin ve savaglarin kiiresel-
lesmeyi belirleyen unsurlar olarak tanimlar. Ticaret, din, kes-
fetme ve hiikmetme parametreleri gercevesinde gelisen kiire-
sellesme, insanligin ortak birikiminin bir yansimasi olarak
okunmaktadir. Bir anlamda diinyada herkesi ilgilendiren olay
ve olgularin olusumu kiiresellesmeyi gelistirmistir.
Chanda’nin bu kavrayisini farkli bir bakis agisi ile yorum-
larsak; Gtekini tanima, Gtekini arama, Gtekinin sinirlarini ¢iz-
me ve Otekini analiz ettikten sonra onunla savasabilmedir.
Oteki ile kendini birlikte insa eden birey, kiiresel sistemin
siirekliligini saglamaktadir. Kiiresellesme ayni zamanda yere-
lin diinyay1 hayal edebilmesi ve buna gore hareket edebilmesi-
dir. Kiiresellesme bu baglamda bir bollugun da ifadesidir. Stig-
litz (2002, s. 4), kiiresellesmenin zenginlesme getirdigi ve
toplumsal tabakanin en altinda olanlarin da yararina gelistigini
ifade eder. Diger taraftan kiiresellesme iletisim kanallar1 vasi-
tastyla bireyin giindelik hayatta izole edilme duygusunu azalt-
tig1 gibi O’na yiizyll 6nce toplumsal elitlerin eriseceginden
daha fazla bilgiye ulagsma olanag1 olusturmustur. Ayni zaman-
da kiiresellesme stireciyle birlikte onlarca yildir kati1 olarak
gozliken mekan, insan, bilgi ve nesneler sivilasmaya ve akici
hale gelmeye baslamistir. Dogal diinyada oldugu gibi bu sivilar
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daha sonra buhar ve gaz haline gelmektedir. Bu durum, yani
akiskanlik her olguyu kapsamakta ve her alanda gézlenmekte-
dir (Ritzer ve Dean, 2015, s. 4). Kiiresellesme belirlenmis veya
sabitlenmis bir olgu {izerinden degil, bircok olgunun birbirini
desteklemesi ve girift iliskiler ag1 tizerinden tanimlanmasi
gereken bir durum olarak ¢ok boyutlulugun ve indirgemecili-
gin otesinde bir zihinsel hale atif yapar. Bunun saglayicilari ise
haber ve bilgi ile iletisim aygitlaridir.

Ciinkii kiiresellesme; siyaset, kiiltiir, tiiketim, teknolojik
araglar, bilgi, medya aglar1 ve sermaye agirlikli bir diinya sis-
temi {lizerinden ele alinabilmektedir. Kavramin {iretimi ve
tiiketimine farkli toplumlar ve kiiltiirel kaliplar katk: sagladig
icin her tartisma benzerlik ve farkliliklar {izerinden okunmak-
tadir (Ayhan, 2003, s. 84). Benzerlik ve farkliliklar1 da olustu-
ran iletisim aygitlaridir. Calisma agisindan 6ne ¢ikan iletisim
olgusunda kiiresellesme iletisim teknolojisine muhtag¢ durum-
dadir. Moderniteyle birlikte ortaya c¢ikan gelismeler ‘elektrik
cagl’ olarak nitelenirken, bu c¢agin temel o6zelligi dogrudan
ulusal kimliklerin doniigsiimiinde iletisim teknolojilerinin
énemli bir rol iistlenmesidir. Tletisim araclar1 toplumsal algila-
rin sekillendirilmesinde etkili oldugu kadar, bireysel ve ulusal
kimliklerin yeniden kurgulanmasina ve benimsenmesine ola-
nak tanir (Cavus, 2017, s. 194). iletisim teknolojileri, bununla
stnirll kalmayip bireyin giindelik hayatina etki eden her nok-
tada gelisim gostermektedir. Boylece kiiresel kiiltiiriin ve ya-
sam bicimlerinin benzerligi ve farklilig1 veya benzetilme veya
direncin kaynaklar1 da iletisim aygitlar1 {izerinden ele alinmak-
tadur.

Kiiresellesme, 6ne ¢ikan bir¢ok olumsuz yonleriyle birlikte
tartisilmaktadir. Bu noktada en 6nde olan sorun esitsizlik
olgusudur. Her ne kadar kiiresel 6lgekte bir hane halki 6lgegi
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ve sistematigi olmasa da kiiresel diizeyde gelir ve tiiketim
kaliplar1 arasinda ciddi bir ugurum bulunmaktadir (Milanovic,
2016). Diger taraftan kiiltiirel emperyalizm ve ¢okuluslu kapi-
talizmin kiiltiirel hegemonyas: s6z konusudur (Tomlinson,
2015, ss. 366-375). Kiiresel medya akis1 ve karsi akislar ara-
sinda devlet¢i ve ulusal merkezli bir bakistan ziyade tiiketim
ve ulus Otesi piyasa sartlarinin gegerli oldugu bir akisa gecis
s6z konusudur. Akis siirecinde farkli kiiltiirlerin akis1 ve diin-
ya kiiltlirel yapisina etkileri ile hegemonik yapinin hibritles-
mesi nedeniyle ‘iletisimin ¢esitliligi’ ve ‘demokratiklesme’ gibi
yanlis izlenimler olusurken, diger yandan ‘Amerikalagtirma’
daha da derinlesmektedir (Thussu, 2015, ss. 376-382). Orne-
gin hayal iiretim savaglarinda Hollywood karsisinda
Bollywood, kiiresellesme siirecinde farkli bir konum iiretse de
izleyici {iretim-tliketim aligkanliklar1 agisindan bolgesel capta
kendi hegemonik yapisini {iretmektedir. Bu noktada
Bollywood, kendi i¢ dinamikleri, Hint kiiltiir ve gelenegi ile
kiiresel mevcut sistemin siirekliligi acisindan 6ne ¢ikmaktadir
(Tyrell, 2015, ss. 397-404). Buna benzer sekilde Kore popiiler
kiiltiirtiniin Asya’da hizla yiikselisine sahit olunmaktadir. Ulu-
sal medya sirketleri ve i¢ piyasada yasanan gelismeler, Kore
kiiltiiriiniin korunmasindan &te ticari bir meta olarak kiiltiirel
hegemonyaya hizmet etmesini beraberinde getirmektedir
(Shim, 2015, ss. 383-388). Popiiler kiiltiirler, kiiresel kiiltiiriin
gelismesine kars1 bircok noktada cevap vermektedirler. Fakat
bu yanitlar, resmin tamamini kapsamamakta ve alternatif ge-
listirmede yetersiz kalmaktadir. Alternatif kiiresellesme siireci
ve Orgiitlenmesinin bazi noktalarda 6nemli hale geldigi fakat
varilan son durumda modernitenin, farkli yollarini kullanarak
gelisimine katki sagladig1 gozlenmektedir (Berger, 2002, s.
12).
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ileti§im alaninda sorunlarin uluslararasi boyutu, 1980’li
yillarla birlikte diinya sisteminde yogun bir sekilde tartisiima-
ya ve alanda yeni yapilar insa edilmeye baglamistir. Bu bag-
lamda “baski ve terdr yaninda iknanin” éne ¢ikmast ve “millet-
lerarasi ticaret, rekabet ve miicadele” icin Kkitle iletisim aragla-
rinin kullanimi, “6zel ve devlet orgiitlerinin amaglarina” ulas-
mada enformasyona duyulan ihtiya¢ ve teknolojik alanda
meydana gelen gelismelerin alana katkisidir (Erdogan, 1995, s.
65). Ilk iki faktor, toplum yonetiminin devlet eliyle kitle ileti-
sim araglarinin devreye sokularak yapilmaya baglamasi, son iki
faktorde ise ticari alanin, yani piyasanin kamu ve &zel alan
eliyle diizenlenmesiyle ilintilidir. Kaya (2009, s. 116) bu do-
nemi belirli ekonomik ve siyasi tercihler, istenilen durum igin
yapilan planlamalar ve uygulamalarin sonucu olarak tanimlar.
Ayni zamanda bu siire¢ kuramsal olarak uluslararas iletisim
alan da yeni teorilerin gelistirilmesine katki saglamustir.

Mcluhan'in gelistirdigi “Kiiresel K&y” kavrami dogrultu-
sunda, teknik yapinin diinyayr bir biitiin haline getirmesi ve
ayni zamanda diinyanin kdy ozelliklerini gdstermesi argiimani
bu zaman dilimlerinde yazilmaya baslanir. Global kdy, gorsel
ve isitsel uzamin olusumu ve sinirlarin ¢oziilmesiyle birlikte
merkezin her yer oldugu, ulusal sinirlarin ortadan kalktig1 ve
uydularin bu durumun tastyicist oldugu bir zamani tanimlar.
Elektronik sistemler, diinya siyasal sistemini etkiledigi gibi
enformasyon piyasasini da degisiklige ugratir (McLuhan ve
Powers, 2001, ss. 192-193). Teknolojinin yeni bir toplum
insas1, bunun i¢inde yer alan her tiirlii algi ve medyanin mesaj
sistemi iizerinden agiklanan her sistem, nesnelerin {irettigi bir
diinya tasavvuru ile karst karsiyadir. Ote yandan algilananin
Otesindeki dis diinya, kitle iletisimi yoluyla toplumsal ger¢ek-
lige doniistiiriilir. Enformasyon toplumunda dijital yapilar
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tizerinden milletler gibi hayali kamusal alanlar olusturulur
(Cavus, 2018, s. 60). Bu sistem iletisimde nesneler tizerinden
gelisimini de destekler.

Kiiresel iletisim sistemi esitsizlikler ve dengesizlikler iize-
rine kuruludur. Ozellikle paradokslar iceren uluslararasi ileti-
sim, her alanda gozlenmektedir. Yerel gazetelerden uydu tek-
nolojilerine, yazilimdan sahiplige kadar bir¢ok noktada gelis-
melere ragmen paradokslar gelismektedir. Ozellikle sinirlar ve
enformasyonun ‘ticari bir meta olarak mu yoksa kamu yarari
amactyla mu1 iglev goriip gérmedigine’ dair tartismalari arttira-
cak nitelikte 6ne c¢ikan durumlar, sorunlar ve diizenlemeler
s0z konusudur (McPhail, 1989, ss. 47-66). Bu durum medya-
nin emperyalizmin parcasi oldugu kadar kendi emperyalizmini
de olusturan bir yapiya déniismesine yol agmustir.

Bu baglamda medya emperyalizmi ii¢ model {izerinden ele
alinmaktadir (Boyd-Barrett, 2015, ss. 34-51). Bunlar; Harold
Innis, Herbert Schiller, Edward Herman ve Noam Chomsky
adli arastirmacilar tarafindan ortaya koyulmustur. Innis
(2007), birinci noktada ‘Imparatorluk ve Kitle Iletisim Aracla-
r’'nda; yazi, yazi materyalleri ve bunlarin getirdigi sonuglar ile
ikinci noktada medya, zaman ve mekan arasindaki iligki iize-
rinde sistemi agiklar. Buna gore nesneler devletlerin olusumu
ve gelisiminde etkilidir. Gelismek isteyen her devlet bu alanla-
r1 gelistirmek ve diger toplum ve devletleri de sekillendirmesi
gerekir. Schiller (1992) ise Amerikan emperyalizmi ve kitle
iletisim olgusu {izerinden ele aldig1 ¢alismalarda 6zellikle kiil-
tiirel emperyalizme dikkat ¢ceker. Amerikan ekonomi ve finans
ag sistemini, her yere yerlesme ve savunma i¢in medyay1 kul-
lanir. Aslinda ekonomi ve elektrigin birlikteligi olarak goriilen
bu durum, iletisim ve ekonominin birbirini tamamlamasidir.

Schiller ayn1 zamanda askeri yapilar, uydu sistemleri ve ileti-
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sim olgusunun kullanimia dikkat ¢eker. Bu, uluslararasi
alanda Amerikan iletisim sisteminin yayginlasmasini saglar.
Herman ve Chomsky (2012) ise ‘Riza Uretimi’ kavramiyla
birlikte bu tartismalar1 bagka bir asamaya tasimistir. Ozellikle
Ozglir goziiken toplumda bireyin nasil bir otorite ile ikna edil-
digine, doniistiiriildiigiine ve medyanin bu siirecte oynadig1
role dikkat gekerler. Ayni zamanda propaganda ile etkiler {ize-
rine odaklanirlar. Bununla birlikte politik ekonomik siirecin
iletisim boyutunda da devam ettigini vurgularlar. Bu tartisma-
larin disinda emperyalist yapinin kendi merkezi ile olan iliski-
lerinin yaninda ¢evrenin insasinda aktif rol oynadigi ve onun
yonlendirilmesi ile ilgilenildigini ifade etmek gerekir.

Tletisim olgusunun énemli &zelliklerinden biri de kalkin-
ma ve gelisme konusunda toplumsal yapilara katki saglamasi-
dir. Gegmiste emperyalist ve sOmiirge amaglari daha sonra
kiiltiirel yapilara doniiserek devam etmistir. Ozellikle Ikinci
Diinya Savasi sonrasi kurulan yenidiinyada (iki kutuplu) mer-
kezi {ilkeleri takip etmek icin her iki kutbun cevresi iletisim
aygitlar1 {izerinden yeniden sekillenmistir. Bunun anlami,
yeniden modernlestirme ve bagimli kilma ¢alismalar iizerin-
den yeni iletisim sistemlerinin kurumsallagmasidir. S6z konu-
su yapilar farkli 6zellikler gosterse de ayni amaca hizmet etmis
ve toplumsal islevlerde bulunmustur. Soguk Savas sonrasi bu
sistemler kendini yeniden organize ederek varliklarini siir-
diirmiislerdir. Askeri ve siyasi yapilarin destegi ile kiiltiirel
kodlu iletisim daha ¢ok 6ne cikmustir.

2. Haber Ajanslan

Bilgi ve haberin dolasimi ve kullanimi, insanlik tarihinin
baslarina kadar dayandirilsa da, giiniimiiz habercilik anlayisi
ve ajans sistemi agisindan baslangi¢ noktas1 Rénesans Donemi
bankerlerinin faaliyetleri olarak kabul edilmektedir. Bu do-
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nemde bankerler, ticari faaliyetleri ve borsa islemleri icin ha-
ber toplamaya baslamislardir. Bankerler, Avrupa baskentleri
arasinda haber ve bilgi akisini sagladiklar: gibi siyasi haberleri
iktidarla, ticari haberleri ise kendi aralarinda paylasarak eko-
nomi {izerinden bir haber ag1 kurmuslardir. Ayn1 zamanda
posta dagitim islerini alan piyasa elitleri, siyasi haberler karsi-
liginda her tiirli bilgiye erisim saglamislardir. Avrupa’da Na-
polyon Savaslarinin bitmesi ile mali haberin 6ne ¢ikmasi ve
ticari haberin deger ve 6neminin artmas:t haberciligin gelisi-
mini saglamistir. Bu siiregte 19. ylizyilin baglarinda Ingilte-
re’de Londra’nin is merkezi City’de yayin yapan Times gazete-
si kendi ve aboneleri i¢in 6zel haber mekanizmalar1 kurmus-
tur. Ekonomik siiregler gelistikce habere olan ihtiyag artmis
ve 1830’lu yillarin basinda Paris’te yerli ve yabanci gazeteleri
taraylp onlar1 analiz eden ve bilgi seklinde paylasim yapan,
bunlar1 cevirip diger {iilkelere satan biirolar 6ne ¢ikmustir.
1832’de Charles Havas, Paris Borsa ve Postanesinin yaninda
haber ve bilgi toplama ve satma isine girmis ve ¢ok gegmeden
Paris’te bilgi ve haber pesinde kosanlarin temel kaynag: haline
gelmistir. Donem iginde gelisen ucuz fiyath gazeteler, borsa,
piyasa ve devlet yoneticilerin talebi o kadar gii¢clenmis ki, top-
lumda gii¢ ve talep eden herkesin sabah ilk okudugu biilten
Havas olmustur. Cok ge¢meden Avrupa’daki siyasi olaylardan
dolay1 Paris’e gecen ii¢ geng, sistemin yeniden olusumunu
saglamustir. Bunlar, Wolf, Reuter ve Englaender’dir (Kologlu,
1994, ss. 1-3).

Dénemin Avrupasi emperyalist dalganin etkisi ile bigcimsel
olarak biiylimiis ve teknik ve bilimin destegi ile Kara Afri-
ka’sin1 somiirgelestirmistir. Sadece Afrika degil, eski kolonile-
rine yenilerini ve kolonilerinin sadece toprak degil diisiinsel
yapilarina kadar her alana miidahale edici yapilar insa etmeye
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baslamistir. Hint, Cin ve diger Uzak Dogu bolgeleri de bundan
nasibini almistir. Diinya, Avrupa iilkeleri tarafindan kiiltiirel
ve sermaye olarak paylasilmistir. Tiirkiye’de (Osmanl) bu
paylagimlardan nasibini almistir. Kiiltiirel ve siyasi miidahale-
lerin yaninda Alman sermayesinin yatirim alani haline gelmis-
tir. Ancak konu ile ilgili olarak emperyalizmin aktif zamani
halkin kamu meselelerin katiliminin arttig1 bir déneme denk
gelmistir. Ciinkii “Gazete alan, oy veren veya sokaklarda teza-
hiirat yapan kitlelerin siyasetle daha ¢ok hasir nesir olmasi
(diger seylerle birlikte) emperyalist rekabet icin elverisli bir
ortam yarattl. Giliniimiizde sporda oldugu gibi bu ¢ekisme,
uluslasma konusunda bayagilastirilmis romantizmin egemen
oldugu bir ¢agda ulusal rekabete doniistiiriildii.” (Roberts,
2015, ss. 520-522). Bunun yapilabilmesi igin siirekli haber
akis1 ve haberin kullanicilar igin toplaylp dagitmasi gerekir.
Bunu yapabilecek giicli olan haber ajanslar1 toplumsal yapida
her alanin takip ettigi kurumlar haline gelmistir.

Gazete ve haberin toplum i¢in 6dneminin artmasi ve giin-
delik hayatin bir parcasi olmasi temelinde dénemin kentlesme
ve sanayilesme olgusunun birey ve toplum {izerindeki etkisine
de bakmak gerekir. Roberts (2015, s. 451) 1900 yilinda Avru-
pa’da 500 bin iizerinde niifuslu 24 sehir oldugunu ve bundan
bir ylizy1l 6nce sadece Londra ve Paris’te niifusun 500 bin
rakaminin {izerine ¢ikarken yiizyil sonra kentlerde miithis bir
niifus hareketliligi yasandigini belirtir. Bu sanayilesmenin bir
sonucudur. Ayrica ayni zaman dilimi Avrupa’da modern sehir-
ciligin ortaya ¢iktig1 donemlerdir (Mumford, 2018, ss. 4-40).
Kentte biriken kitle i¢cin haberlesme 6nemlidir ve haberlerin
de kitle sistemine uygun sekilde piyasa sartlarina ve piyasa
icin tretilip tiiketilmesi gerekmektedir. Bu noktada ajanslar
haber ve bilginin toplandig1 ve dagitildig1 yerler olmustur.
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Ajanslar sadece Avrupa kentlerinde degil, diinyanin da ha-
ber ve bilgi merkezi haline gelmislerdir. Merkez olmalarinda
kendi birikim veya ticari becerilerden 6te i¢inde bulunduklar
devletlerin siyasi durumu ve emperyalist yaklasimlar: etkilidir.
1900’lii yillara varildiginda emperyalist yapinin da destegi ile
ajanslar tiim diinyay1 kendi iclerinde paylagmis ve alanda te-
keller olusturmuslardir. Batili somiirge devletleri, kendi ulusal
ajanslarini diinya haber alanlarinin paylasiminda yer almasini
teknik ve askeri yapilarla desteklemislerdir. Somiirgeler degi-
sime ugradikc¢a ajans konusunda da degisimler yasanmistir.
Ancak ajanslarin giicliniin asil arttig1 donem, savas déneminde
habere olan ihtiya¢ ve bunun piyasa icin sermayeye doniistii-
riilmesidir. Tlk uygulamalar 1854-1856 yillar1 arasinda Kirim
Savasi’'nda gelismis ve Osmanli topraklarinda iletisim sistemi-
nin de gelismesine katk: saglamistir. Somiirgeci iilkeler Fransa
ve Ingiltere'nin Osmanlrda telgraf sistemini gelistirmesiyle
buradan haber ve bilgi akisi hizlanmis ve sistemin bat1 stan-
dartlarina yaklasmasi saglanmistir. Devletlerarasi iletisimim
gelisimi, sosyal olaylarin da iletisim olgusuna dahil olmasina
onciiliik etmistir. Telgraf sistemi sadece savas siirecinde degil,
ayni zamanda savas sonrasi i¢in de planlanmigs ve Osmanli
Devleti’nin de izniyle Osmanli topraklari iletisim sisteminin
paylasildigi ve diger bolgelere gecisin anahtar1 konumuna
gelmistir. Telgraf sistemlerinin gelisiminde Fransa ve Ingiltere
arasinda rekabet, Asya- Ingiltere iliskisi ile giiclii devlet Fransa
yaninda Osmanl’nin Ingiltere tercihi etkili olmustur. Diger
taraftan giiclenen Rusya’ya karsi iki giiglii batili iilkeyi miitte-
fik olarak yanina ¢ekme telgraf konusunda belirleyici olmus-
tur. Boylece telgraf hatlar1 Avrupa hatti, Avrupa- Hint hatt1 ve
Anadolu- Siiveys hatti olarak daha genel ve igeride ise bolgesel
hatlar olusturulmustur (Davison, 1990, ss. 133-145). Artuk
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Osmanli Devleti ve toplumu, telgraf sistemi ile batiya entegre
edilmistir. Boylelikle haber kaynaklar1 ve diger iletisim sistem-
leri bunlara bagli ve birlikte diisiiniilmesi gereken bir ara¢
haline gelmistir. Iletisim sistemi aymi zamanda diisiince de
tastyan bir mekanizma ve gelisimin aracis1 olmustur.

19. Yiizyll sonunda telgraf sistemi, devletlerin haberlesme
sistemine bir diizen getirme ve sistemi biitiinlestirme ¢abalar1
ile dikkat ceker. Ulkeler arasinda sorun yasandikca zorunlu
olarak telgraf birlikleri gelismeye baslamustir. 22 iilke arasinda
kurulan Telgraf Birligi de alanda diizenlemelerin zorunlu so-
nucudur. Bu birlik, ayn1 zamanda haberlesme hakk: cergeve-
sinde hareket ederken giivenlik sorununda devletlerin miida-
hale hakkini da teslim etmistir. Bu ayn1 zamanda sémiirgeci
tilkelerin somdiirgelerinde bir yandan giivenlik ve kontrol diger
taraftan ticari kaygilar nedeniyle iiretmis olduklar1 sisteme
digerlerinin girmesini ve her devletin kendi hakimiyetinin
telgraf sistemi {izerinde de devam etmesi olarak okunmaktadir
(Basaran, 2014, ss. 58-59). Birinci Diinya Savasi ile birlikte
ajanslarin giicii daha da artmustir. Ozellikle Reuters kisa siire-
de biitlin diinyaya muhabirler géndererek bir ag sistemi kur-
mus ve savagl biitiin diinyaya aktarmistir. Savas artik birgok
tilkenin ayn1 anda takip ettigi bir olay haline gelmistir (Senkul,
2018, s. 19). Bunu saglayan haber ajanslar1 boylece biiyiik bir
glic elde etmekle kalmamislardir. Ayn1 zamanda kazandiklari
glicleri kendi arzular {izerine kullanirlarken kamuya ait bilgi-
lerin dahi degerlendirilmesinde problem ¢ikarmaya baglamis-
lardir.

Haber alanindaki giig, farklr alanlarda giiciin olusmasi veya
elde edilen giiciin fazlalasmasina neden olmustur. Iletisim
alaninda yapilan yatirimlar alanda tekellesmeyi beraberinde
getirmistir. Bunun iizere bazi gazete ve haber ajanslar1 1910 ve
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1920’li yillarda kablosuz iletisim radyo basladiginda kablo
tekelleri ve kartellerini siddetli elestirmislerdir. Birinci Diinya
Savasi sonrasi Diinya iletisim Konferansinda tekel, imtiyaz ve
kartellikle ilgili yapilan tartigmalar ve suglamalar ABD ve Ingi-
liz basini {izerinden gerceklesmistir. Her ne kadar bu elestiri-
ler bir tarafta yer alsa da pratikte pek karsilik bulamamustir.
Haberin ekonomi politigi ve emperyal davranislar bu siiregte
etkili olmustur. Diger taraftan basin ve haber ajanslari, piyasa
sartlar1 icerisinde maliyetli, gilivenilir ve anlik iletisim sistem-
lerinin de destegi ile kitlelerin destegini alarak faaliyetlerine
devam etmislerdir (Winseck, 2021, s. 20).

Savas sonrasi diinyanin bazi bolgelerinde haber akiglar1 da
degisime ugramustir. Haberde bolgesellesmenin 6nemi azal-
mis, haberin sinirlar1 genislemis ve uluslararasi bir nitelik
kazanmistir (Tiryaki ve Balci, 2018: 225). Ozellikle Carlik,
Osmanli, Hasburg imparatorluklarinda rejim degisikligi ve
imparatorluklarin yikilip yeni devletlerin kurulmas: yeni haber
ajanslarinin da kurulmasini zorunlu kilmustir. Her ne kadar
ulusal ajanslar, uluslararasi ajanslarin golgesinde ve takibinde
kalsa da sisteme yeni oyuncular olarak dahil olmuslardir. Milli
ajanslar, kiiresel ajanslarin pargas: haline gelmislerdir. Bu sii-
recte yeni Kkitle iletisim araci radyo devreye girmistir. Radyo,
telgraf ve telsiz sisteminin bir {ist asamas1 olarak hizli bir se-
kilde iktidar ve toplumda kendine yer edinmistir. 1928’de
radyoculuk ve kisa dalganin habercilikte kullanilmaya basla-
masl, ajanslarin zaman ve mekanla birlikte hiz olgusunda
onemli bir asama kaydetmislerdir (Palmer, 2019, s. 90).

ikinci Diinya Savasi, habercilik ve ajans olgusunda zorunlu
degisimleri de beraberinde getirmistir. Savasin donem igin
degisen galipleri gibi, ajans olgusunda da Avrupa’da degisim-
ler olmustur. Ikinci Diinya Savasi sonrasi ‘Soguk Savas’ do-
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neminde taraflarla birlikte, ajanslarin durumlar: farklilik gos-
termistir. Sovyet sistemi Tass Ajansi iizerinden haber olgusu-
nu sekillendirirken Bati’da; Fransiz, ingiliz, ABD destekli
ajanslarin kendi i¢lerinde farklilastig1 gdzlenmektedir (Palmer,
2019). Haberciligin degisen yondi; yeni iletisim teknolojileri ve
kitle iletisim araglarinin da degisimini saglamistir. Telgraf
lizerine gelisen radyo yayincilig1 kendi gazetecilik tiiriinii gelis-
tirirken haber anlayis1 ve ajans konusunda agilimlar géstermis-
tir. Politika, dinleyici ve sahiplik yapilarinda da degisim mey-
dana getiren radyo, yeni teknolojilerin gelismesiyle ortadan
kalkmamis aksine uydu ve dijital teknolojiye uyum saglayarak
yeni alanlarda kendine yer bulmustur (Larson, 2002, s. 284).
Ikinci Diinya Savasi sonrast Amerika basta olmak {izere diin-
yanin yeni habercilik ve kitle iletisim araci olarak televizyon
one c¢ikmistir. 1949 yilinda bir milyon civarinda Amerikali
televizyon sahibi olmustur. Televizyon bugiin temel insani
ihtiya¢ olarak her evin kosesinde yer almaktadir. Televizyon
haberciliginin yayginlasmasini saglayan televizyon kendi igeri-
sinde gelisim gostererek farkli zaman dilimlerinde halkin te-
mel bilgi kaynag1 olmustur (Huntzicker, 2002, ss. 286- 296).
1960’11 yillarda Reuters, diinyanin 112 tilkesinde yaklasik
6500 gazeteye haber kaynag1 olarak diinyanin en genis haber
agin1 olusturmustur. 70’li yillarda piyasa sartlari ve parasal
degisimler arasinda ozellikle ‘Forex’ (foreign exchange rates)
islemleri ajans haberciliginin yeni islevi ve yonlendiricisi ola-
rak is yapmustir. 80’li yillar habercilikte ekonomi haberciligi-
nin 6ne ¢ikt1g1 ve bilginin yeniden ekonomi iizerinde odaklan-
dig1 dénemdir. Yeni iletisim teknolojileri ve bilgisayar alanin-
da gelismelerle bireysel bilgisayara ulasma, kablolu yayincilik
ve 24 saat haber kanallarinin Ingiltere basta olmak iizere diger
tilkelerde gelisimi, 90’l1 yillarda ‘Korfez Savasi'nda diinyanin
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ozellikle Amerikan network televizyon kanallarinin (ABC,
CBS, NBC) CNN’in goziiyle savasi gormesi, habercilik alanin-
da degisimin temel taslar1 olmustur. Ote yandan habercilik
alanindaki degisim internetle birlikte ivme kazanmustir. Inter-
net ve cesitli dijital teknolojiler ve uygulamalar haber endiist-
risini degistirdigi gibi medya pratikleri ve is yapisini tamamen
doniistiirmiistiir. Ayrica ajanslar sosyal medyanin gelismesine
katki saglamislardir (Palmer, 2019, ss. 166-168-178-254).

3. Haberin Kiiresellesmesi ve Degisim

Kiiresel medya on dokuzuncu yiizyilin sosyoekonomik ve
politik siirecinde gelismistir. Avrupa ve Amerika’nin; ekonomi
ve bilgi alanindaki yiikselisi gibi iletisim alaninda da bu top-
lumlarin yiikselisine sahit olunmustur. Batili somiirge devlet-
leri diger politikalarin yaninda iletisim ve haber politikalarini
da belirlemeye baslamiglardir. Birinci diinya savasi sonrasi
gliclenen Amerika elde ettigi politik gii¢c ve teknolojik unsur-
larla birlikte diinya politikasinda yon verici bir tilke olmustur.
Boylece kiiresel iletisim politikalarinin da temeli giiglendiril-
mistir. Ozellikle 1921 yillindaki Kablo Lisans Antlasmasi bu-
glinkd iletisim alaninda orgiitlenme ve gelismis sistemlerinin
de yap1 tasini olusturmustur. Bilginin serbest dolasimi, iilke
icerisinde kontrollii miidahale, iilke disindan gelecek yayincili-
gin kontrold, ulus- devlet siiregleri ve piyasa sartlarinin da
destegi ile iletisim alanindaki gelismeler, bati adina kiiresel
hegemonyay1 ortaya cikarmustir. letisim alaninda kurulan bu
diizen hala devam etmektedir (Winseck ve Pike, 2007, s. 345).
Ozellikle sermayenin iletisim alaninda yatirimlari ve degisimin
onciiliiglindeki tutumu, medyanin gii¢lenerek yolculuguna
devam etmesini saglamistir.

Iletisim alaninda basin ve ajans merkezcilikten medya sek-
toriine gecisle birlikte haber ve haber icerigi geneli kapsamak-
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tan Ote tematik alanlara dogru bir evrilme yasamistir. Her
tilkenin iletisim alaninda degisim ve dontistimii farkli olsa da
izlenen siireclerde benzerlikler dikkati ¢cekmektedir. Giritli-
Inceoglu (2000, ss. 53-64) Amerikan medyasimi tartisirken
yasal diizenlemeler, yayin sebekeleri, kablolu TV ve reklamlar
tizerinden bir kategorilendirme yapar. Bu siirecte denetim ve
yayin sebekeleri ile kablolu yayincilik arasinda rekabetin do-
niisiimii de 6nemlidir. Kablolu TV sistemi, ayni zamanda izle-
yicilere getirdigi serbestlikle rekabeti kazanan olmustur. 90’l
yillarda iletisim alani1 sadece ABD’de degil diinya genelinde
koklid bir degisiklige ugramistir. Soguk Savag’in bitmesi ve
kamu yayincilig1 tekelinin kaldirilarak 6zel yayincilik alaninin
gelistirilmesi yayincilik diinyasini degistirmistir. Bununla bir-
likte, iceriklerin tiir{i, {iretimi, aktarim bi¢imleri basta olmak
izere sektor yeniden diizenlenmistir (Kaya, 2009, ss. 118-
120). Bu diizenlemeden haber ve icerikleri de etkilenmistir.
Sirketlerin iletisim alaninda giiclenmesi; kiiresellesmenin hiz-
lanmasi ve kapsaminin genislemesine olanak saglamistir.

Giiglenen kiiresel sistemin demokratik degerler ve piyasa
sartlar1 (kapitalizm) iizerinden sekillenmesi, haberin de deger
diinyas: olarak ayni &zellikler {izerinden gelismesini zorunlu
kilmistir. Ciink{i medya alaninin profesyonellesmesi ve pro-
fesyonellesmenin kokeninde yer alan degerlerin bati merkezli
olusu, haber ve medya iligskisinde de bu degerlerin yayilmasi
olarak goriilmiistiir. Ekonomik kiiresellesme, ekonominin
yapisini degistirdigi gibi medyanin yapisini da degistirmistir.
Ozellestirmeler, liberallesme ve deregiilasyon degisimi gozle
goriillir sekilde arttirmistir. Kamu ve devlet politikasinin te-
mel belirleyici oldugu alan ticari sistemler ve hibrit yapilarin
alan1 haline gelmistir. Her alanda ticari payda temel belirleyici
olmustur (Waisbord, 2013, ss. 174-176).
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Haberin uluslararasilagsmasi, haber ajanslar1 tekelinde pro-
fesyonel bir siirecte takip edilmistir. Ozellikle neyin haber
olacagr ve uluslararasi alana servis edilecegine karar veren
profesyoneller, toplumun &nceliginden 6te ticari kaygilar {ize-
rinden hareket etmislerdir. Her ne kadar tarafsizlik iddiasi
temel argliman olsa da haberin oncelikleri, verilis tarzi ve kisi-
lerle olan iligkisi bati merkezli bir bakis acis1 ile sunulmaktadir
(Ayhan, 2003, s. 89). Uluslararas: haber ajanslarinin karsisin-
da diger haber iiretim merkezlerinin orgiitlenme ve kiiresel
sisteme dahil olmasi imkansiza yakin bir durumdur. Ciinkii
kiiresel sistemde her {ilkede hatta haber &nceligi olan her
alanda iletisim biirolar1 kurma, gerekli uzman ekibin olustu-
rulmasi, finansal ve siyasi destegin olusturulmasi az gelismis
ve gelismekte olan iilkelerin ¢ozmekte zorluk ¢ektigi sorunlar-
dir. Ayn1 zamanda iiretilen haberi kiiresel dolasima sokma ve
batil: tilkeler tarafindan onanma sorunu da buna eslik etmek-
tedir. Vural (2013, ss. 35-36) bu konuda kiiresel haber ajans-
larinin yerel toplumlara baslangicta antlasma yaptiklar: ulusal
ajanslar lizerinden haber degisimi sundugu ve kendi haberle-
rini ulusal iletisim kanallar ile dagitima soktugu, melezlesme
olsa da bu dagitimda uluslararas: alandaki iletisim dengesizli-
ginin ve giiclii batili devletlerin diger alanlardaki giicliniin
habercilikte devam ettigini ifade eder.

90’11 yilar ayn1 zamanda internetin kapsayici ve bireyselles-
tirici 6zelligi ile kitle iletisim olgusunun yeniden diizenlenme-
si ve yeni acilimlarin olusmasina olanak saglamistir. ‘Internet
Gazeteciligi’ baslig1 altinda toplanan bu olgu, geleneksel med-
yanin internet yaymciliginin yani sira bireyin de gazetecilik
yapmasini agiklar. Bu ayni zamanda bilgi, haber ve haber kay-
nagl ile ilgili klasik yapilarin degisimini de getirmistir. Devlet
merkezli kamu ile ticari alanlarin ortaklasa kurguladigi ve
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islevde bulundugu haber olgusuna siradan bireylerin dahil
oldugu bir siire¢ baglatmistir. Haberin toplayicisi, dagiticisi ve
saticist olan ajanslarin disinda haber iiretim ve dagitiminda
sosyal aglar vasitasiyla bireyin yiikselisi, habercilik tiirlerini
degistirmistir. Artan dijitallesme ve enformasyonun merkezde
olmasi, gazetecilik tiirlerini de gelistirmistir.

Bunlardan 6ne ¢ikan ‘Vatandas Gazeteciligi’ ve ‘Robot Ga-
zetecilik’tir. Robot gazetecilik, makinelesmenin ve djjitalles-
menin bir sonucu olarak gazetecilik alaninin her asamasinda
optik yapilarin kullanimini igerir. Haber iiretimi, se¢imi, servis
edilmesi, haberin okuyucuya ulagimi ve haberin déniisii basta
olmak iizere haberde tercihleri etkilemeye yonelik bir¢ok yap1
yeniden insa edilmektedir. Ozellikle haberin veri olarak islen-
mesi ve verinin her kullanici tarafindan farkli amaglara dogru
yonlendirilebilecek olmasi, gazetecilik ve haber olgusunun da
gelecegini belirlemektedir. Algoritmalarin devreye girmesiyle
insan faktoriiniin devreden cikmasi (Narin, 2017, ss. 84-85)
haber, haber ajanslar1 ve haber {iretimindeki profesyonel faali-
yetler ile siireglerin yeniden insa edilmesini gerektirmistir. Bu
siirecte gazeteciligin veri lizerinden bilgi alim1 ve dijitallesmesi
lizerine gelisen uzmanliklar, haberin sadece bilgi ve iletisimin
oOtesinde gazetecilik ve haber olgusunu degistirmistir. Her ne
kadar olumsuz bir¢ok ozellik “kisisel bilgilerin giivenliginin
saglanamamasi, gazetecinin failliginin ortadan kalkmasi, veri-
ye ulasmadaki esitsizlikler ve kaynak olarak resmi kanallara
fazlaca bagimlilik, gibi bir dizi sorunu da beraberinde” tasisa
da, mevcut durum internet ve sosyal medya platformlar ile
birlikte verinin biiyiik ve ¢ogulcu yapisi gazetecilik faaliyetle-
rinde zorunlu yap1 degisikligine neden olmustur (Narin, Ayaz,
Firat ve Firat, 2017, ss. 220-231).
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Habercilikte bir bagka nokta vatandas gazeteciliginin orta-
ya cikarak haber ve haberin icerigine yapilan miidahaledir. Bu
gazetecilik tiirii, internet ve sosyal medya platformlarinin da
etkisi ile katilimci bir yaklasimla, profesyonel bireylerin yer
aldig1 medya sistemlerinin haber iiretim ve sunum olgusuna
ek olarak haber {iretim siirecine dahil olma olarak okunabilir.
Ozellikle medya ve giivenirlikle ilgili tartismalarin yogunlastig1
dénemlerde vatandasin kendi haber ve bilgi pratigini tiretme
arayisini temsil etmede 6ne cikan bu tiir gazetecilik ve haber
pratigi, geleneksel habercilik formlarinda kurumsalligin yerine
bireyin dahil olmasidir. Ayn1 zamanda vatandas gazeteciligi,
gelisim asamasinda ve teknolojik unsurlarinda destegiyle bi-
reylerin gilindelik hayatinda daha fazla yer almaktadir (Ayhan
ve Baloglu, 2018, ss. 81-92). Dijitallesme ile birlikte haber
tiretmede ajanslarin yerine ge¢meye baslayan sosyal medya
platformlarinda takipgi sayilar1 ile milyonlara ulasan bireyler
geleneksel medyanin haber Ozelliklerini asan unsurlar tasi-
maktadir. Bireylerle birlikte anonim hesaplar ve gruplar tara-
findan olusturulan milyon takip¢i hesaplar dijital haber ajansi
gorevi gormektedirler. Bu hesaplar, her ne kadar geleneksel
ajanslar kadar profesyonel olmasa da ¢esitlilik ve yerellik basta
olmak {izere olumlu bir¢ok ozelligi ile katilimcr bir nitelik az
etmekte ve haberin dengesiz ve diizensizligi ile bati tipi zorun-
lu habercilige uluslararasi alanda alternatif olusturmaktadir.
Fakat uluslararasi zeminde klasik ajanslar dijital alanda da
faaliyetlerini yiriiterek varliklarini stirdiirmektedirler.

Sonug¢

Haber ve bilginin evrensel ozelliklerinin yaninda iletisim
sisteminin kurumsallagsmasi ve iletisim diizeninin olusmasin-
da ticari ve siyasi kaygilarin katkis: biiyiiktiir. Bunun pratikte
karsiligi haber ajanslaridir. Haber ajanslari, Ronesans done-
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minden bu tarafa bat1 toplumlarinda aktif bir sekilde haberle
ilgili kurumlarin stirekliligini devam ettirmektedir. Ajanslar,
modern anlamda uluslararasi iletisimin de kurucularidir. Bas-
langigta sinirli olsa da ilerleyen zamanda ajanslar, glindemle
ilgilenen bireylerin giindelik hayatinda her sabah gérmek iste-
dikleri ve vazgecemedikleri bir ara¢ olarak karsimiza ¢ikmak-
tadir. Kitlelesen toplumlarin habere olan ihtiyaci, ajanslarin ve
uluslararasi iletisimin giiclenmesini saglamistir. Diger taraftan
iletisim alaninda ¢ikan her teknoloji ile habercilik ve ajansin
islevlerinde degisimler yasanmustir.

Uluslararasi iletisim, bati merkezli ve emperyalist devlet-
lerin hakimiyeti altinda devam etmektedir. Bu hakimiyetin
saglanmasinda haber ajanslarinin etkisi biiyiiktiir. On doku-
zuncu yiizyillda diinyayr haber ajansi agisindan paylasan bu
devletler giiniimiizde de hakimiyetlerini devam ettirmektedir-
ler. Her ne kadar ulus devlet siireci ile ulusal haber ajanslari
kurulup isletilse de bu ajanslar, batili uluslararasi ajanslarin
haber degisiminde bulundugu, aboneliklerini kullandig1 aymi
zamanda uluslararasi ajanslarin kaynagi olan kurumlardir.

Son onlu yillarda gelisen dijital teknolojiler ve internet ya-
pili sosyal aglar, gazetecilik ve haber tiirlerinde yeni alanlar
acmustir. Bu alanlar haberin igerigi, tiirii, toplanmasi ve dagi-
tilmasi ile ilgilidir. Sosyal aglar ve enformasyon toplumunda
bireyin yiikselisi, uluslararasi iletisim ve haber olgusunda
ajanslar kadar, anonim gruplar ve bireyi de one ¢ikarmustir.
Bireyin haber {iretici ve dagitict pozisyonu haber agisindan
olumlu o&zellikler tasirken, geleneksel haber ajanslari hem
dijital alan hem de klasik yapida faaliyetlerine devam etmistir.
Fakat haber ajanslari, haberin iiretim-dagitim giiciinii bireyler-
le paylasmak zorunda kaldiklar1 gibi haber dagitiminda tekel-
leri de kirilmustir.
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BUYUK VERI VE VERI GAZETECILIGI

Selahattin CAVUS!

Giris

Bilgisayar teknolojileri, gazetecilikte isleri kolaylastirmak
ve haber iiretiminde dogrulugu arttirmak amaciyla 1952 yilin-
dan bu yana artan yogunlukta kullanimaktadir. Bilgisayar
Destekli Habercilik (Computer Assisted Reporting/CAR) adi
verilen ilk gazetecilik biciminde, haberin hammaddesi olan
verinin sayisal ortamda en dogru sekilde analiz edilmesi ve
habere doniistiiriilmesi amacina uygun olarak bilgisayar ve
gesitli yazilimlarin kullanimina yonelim olmustur. Boylece
bilgisayar teknolojileri, haberciligin temel ilkelerinden olan
dogrulugun tesisinde, haber {iretim siirecinin bir pargasi hali-
ne gelmistir. Ne var ki bilgisayar destekli gazetecilik, 1990’11
yillara gelindiginde bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelisimiyle
gozden diismiis, diger yandan kavramin isim babasi Philip
Meyer, ag ve yazilim altyapisinin ulastifi seviye karsisinda
terimin artik yetersiz kaldigini itiraf etmistir. Yeni dénemde
veri tabanlarinin biiyiimesi ve haber merkezlerinin dijjital alt-
yapisinin gelismesi ile daha ¢ok Biiyiik Veri (Big Data) ve Veri
Gazeteciligi (Data Journalism), arastirmaci ve uygulayicilarin
ilgisini cekmeye baglamustir.

Biiyiik veri, ilk kez 1997 yilinda kullanildigindan bu yana
farkli disiplinlerin ilgi alanina giren bir kavramdir. II. Diinya
Savasi’ndan sonra yasanan teknolojik gelisimin tiim insanlik
tarihiyle esit oldugu varsayimiyla birlikte diisiiniildiigiinde,

! Dog. Dr., Aksaray Universitesi Hetisim Fakiiltesi Gazetecilik Bolimii,
selahattincavus @aksaray.edu.tr. ORCID ID: 0000-0003-0774-9594
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verinin artis hizi ve toplum {izerindeki etkileri medya profes-
yonellerini ve arastirmacilari bu alana yoneltmistir. Veri gaze-
teciligindeki doniim noktasiysa Wikileaks Skandalr’dir. ABD
basta olmak iizere bazi hiikiimetlerin ve kurumlarin Kiiba’dan
Irak’a, Afganistan’dan Guantanamo’ya uzanan faaliyetlerini
iceren 1 milyon 200 binin {izerinde belge internetten yayimla-
ninca, bazi kiiresel medya kuruluslar: verilerin analiz edilmesi
icin arayisa girmistir. Biiyiik hacimli verilerin analiz edilme-
sinde geleneksel gazetecilik yontemlerinin ve araglarinin ye-
tersiz kalmasi neticesinde haber merkezleri ilk kez 6zel veri
tarayicilar1 ve veri analiz araglariyla tanigmustir.

Bu ¢aligmanin amaci, verinin haber merkezlerinde islenme
bicimindeki tarihsel doniisiimiin teknolojik boyutlarini ele
alarak veri gazeteciliginin gelisim seyrini ve veri gazeteciligin-
de haber yapma bicimlerini ortaya koymaktir. Bu amag dogrul-
tusunda biiyiik veri ve iliskili kavramlar, veri gazeteciliginin
gelisim asamalari, haber iiretim siiregleri ve kullanilan araglar
incelenmis, son olarak insan emeginin en aza indirildigi yapay
zeka gazeteciligine deginilmistir.

1. Veri Nedir?

Veri, Latince ‘gerceklik’ anlamina gelen ‘dare’, ‘datum’ ke-
limelerinden tiiretilmistir. Veri, zaman zaman ‘bilgi’ kavramuiy-
la karistirilmakta veya bu iki terim birbirinin yerine kullanil-
maktadir. Ornegin bilgi, ‘bilmek’ eylemiyle ilgilidir ve bilmek,
insana has bir ozellik olan ‘merak’tan dogar. Epistemolojik
acidan insan, kendisini ve g¢evresini aydinlatarak sorunlara
glivenilir ¢éziimler bulma ¢abasi i¢indedir. Bu da bilginin elde
edilmesiyle miimkiindiir (Karasar, 2010: 3). Cevrede olan
biteni anlamak ve sorunlara ¢oziim iiretmek icin Oncelikle
‘ham’ verilere ihtiyag vardir. Veri, bir nevi bilginin ¢ekirdegidir
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ve bu nedenle veri, bilgiye gotiiren kanitlardir. Veri, bazi kay-
naklarda su sekilde tanimlanmaktadir:

“Bir aragtirmann, bir tartismamin, bir muhakemenin temeli olan
ana oge, muta, done” (Tiirk Dil Kurumu Sozliikleri, 2021).

“Seyleri inceleme, anlama veya karar vermede kullamlan olgusal
gergeklikler veya bilgiler” (Oxford Learner's Dictionaries, 2021).

“Veri, heniiz islenmemis kamitlardir” (Karasar, 2010: 132).

“Veri, bir kiginin formiillegtirmeye veya kanit etmeye deger buldu-
gu her tiirlii olay ve fikir anlamina gelir” (Burma, 2009: 12).

Giiniimiizde veri, teknik ve teknolojiden bagimsiz diisii-
niilemez. Buhar makinesiyle baslayan endiistri devrimlerinin
ikinci duragr olan elektrigin icadi, verinin elde edilmesi, is-
lenmesi ve kullanilmasinda kokli degisimlere yol agmustir.
Dijital teknolojilerin temelinin atildig1 20. yiizyihn ilk yarisin-
da bilgisayar altyapilarinin gelistirilmesi; verinin depolanmasi,
islenmesi ve paylasilmasinda biiyiik kolayliklar saglamistir. Bu
siirecte ‘veri tabanr’, ‘veri madenciligi’ ve ‘biiyiik veri’ kavram-
larindan s6z edilmeye baglanmistir. Veri tabani, “birbiriyle ilis-
kisi olan verilerin tutuldugu, kullamm amacina uygun olarak diizen-
lenmis veriler toplulugunun mantiksal ve fiziksel olarak tamimlarimn
oldugu bilgi depolart” (Burma, 2009: 12) seklinde tanimlanmak-
tadir. Glinlimiizde veriler sayisal olarak iiretilmekte ve -kamu
ve Ozel sektdr ayrimi olmaksizin- biitlin kurum ve kuruluslar-
ca islenmekte ve kullanilmaktadir. Veri; tiretim, ticaret, ulas-
tirma, egitim, saglik, medya gibi alanlarda farkli amaglara uy-
gun bicimde kullanilmaktadir. Her saniye katlanarak artan
verilerin islenmesi, veri tabanlarinin kontroliinii ve diizenlen-
mesini zorunlu kilmaktadir.

Bilgisayar teknolojileri veriyi sayisal hale doniistiirerek,
verinin {iretim, depolama ve dagitimini hi¢ olmadigi kadar
kolay hale getirmistir. Ancak hizla biriken sayisal verilerin
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islenmesi ve yonetilmesi ise profesyonel siiregleri gerekli kil-
mustir. Ornegin bu siirecte ortaya ¢ikan veri madenciligi, ham
verilerin yonetilmesinde kullanilan disiplinleraras: bir ¢alisma
alani olarak dikkat ¢ekmektedir. “Veri madenciligi, anlamsiz go-
riinen veri yigim iizerinde birgok islem yapilarak, onemli ve anlamh
bilgilerin gikarimina olanak saglama siireci” (Ersoz, 2019: 15) sek-
linde tanimlanmaktadir. Veri madenciliginde amag ‘bilgi'ye
ulagmaktir. Bu nedenle, milenyum sonrasi standart bilgisayar-
larin isleme kapasitesinin Otesine gecen biyiik veri eko-
sistemi iizerine arastirmalar hizla artmaktadir.

2. Biiyiik Veri (Big Data)

Ik kez 1997 yilinda kullanildigindan bu yana biiyiik veri,
taninirhig giderek artan disiplinlerarasi bir kavram haline do-
nlismistiir. Kavramsallagtirma girisimlerinin o yillara denk
diismesi elbette tesadiif degildir. Milenyuma yaklasirken bilgi-
sayar ve internet altyapisinin hizla gelismesi, dijital veri artisi-
n1 beraberinde getirmistir. Statista’nin (2021) raporuna gore,
2010 yilinda 2 zettabayt civarindaki kiiresel biiyiik veri hacmi
(olusturulan, kopyalanan, tiiketilen) 2021 yilina gelindiginde
74 zettabayt seviyelerine ulasmustir. 2022 tahmini 20 zetta-
baytlik artisla 94, 2023 tahmini ise 118 zettabayt olarak 6ngo-
riilmektedir. Bu hizla artis gosterdigi takdirde biiyiik veri
hacminin 2024 yilinda 149 zettabayta ulasmasi beklenmekte-
dir.



48 m GAZETECILIK VE HABER SUREKLILIK, DEGISIM VE DJiITALLESME

175

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018* 2019* 2020* 2021* 2022* 2023* 2024*

Sekil 1: 2010-2024 Yillar1 Arasinda Olusturulan Biiyiik Veri Hacmi
(Statista, 2021)

Gartner sirketi, milenyumun ilk on yilindaki gelismeler
1s1ginda biiyiik veriye iliskin 3V modeliyle tanim getirmistir.
Buna gore biiyiik veri; veri hacmi (volume), veri hiz1 (velocity)
ve veri gesitliligi (variety) gibi 6zelliklerden olusan enformas-
yon varliklaridir (Giirsakal, 2017: 26). Daha sonra bu modele
veri gercekligi (veracity) ve veri degeri (value) de eklenerek
model 5V halini almistir. Biiyilik verinin ayirt edici ozelligi
hacimdir. Tiim sistem icerisinde toplanan verinin miktar, bo-
yut, Olcek ve hacmini kapsayan bu &zelligi daha da Snemli
kilan, toplanan veri miktarindaki kartopu gibi biiyiiyen hacim-
dir. Biiyiik verinin islendigi siireyi ifade eden hiz ise ozellikle
isletmeler acgisindan 6nem tasimaktadir. Diinyada her dakika
milyonlarca video islenmekte/izlenmekte, milyonlarca e-posta
gonderilmekte ve yine milyonlarca arama yapilmaktadir. Veri-
lerin sahip oldugu tiirsel 6zelliklere gonderme yapan veri ge-
sitliligi de yine karmagik veri yapisinin anlamlandirilmasi ba-
kimindan olduk¢a 6nemli goriilmektedir. Modele sonradan
eklenen veri gercekligi verinin biitiinliigii, orijinalligi, depola-
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nan platformlarin giivenilirligi ve hesap verilebilirlik ile iligki-
lendirilmektedir. Modelin son unsuru olan deger ise daha gok
veri degeri ve veri hacmi ile birlikte ele alinmaktadir (Aytag ve
Adem, 2020: 25-28).

Biiyiik veri setlerini toplamak, analiz etmek ve karsilas-
tirma yapmak icin bilgisayarlarin ‘teknolojik’ giiciinii kullan-
mak ve giderek artan algoritma dogrulugu, biiyiik verinin bi-
rincil dinamigini olusturmaktadir. Nitekim kabaca 1950 son-
ras1 hiz kazanan yazilim ve donanim gelistirme ¢alismalari,
ilerleyen yillar icerisinde dramatik kirilmalar ve déniim nokta-
lar1 ile gliniimiize kadar ulasmistir. Hiz, dogruluk, kapasite ve
erisilebilirlik gibi 6zelliklerine ek olarak artan islevleri ve kii-
ciilen hacimleri ile bilgisayarlar genis kitlelere hitap etmekte-
dir. ‘Analiz’ ise biiyiik veriye dair ekonomik, toplumsal, teknik
ve yasal iddialarda bulunmayi saglayan 6nemli bir diger feno-
mendir. Analiz yetenekleri gelistikce istatistiksel iiretimler ve
ciktilarin toplumsal etkisi de artmaktadir. Biiyiik veri dinamik-
lerinden belki de en dikkat ¢ekeni ‘mitoloji’dir. Esasen biiyiik
veri setlerinin daha 6nce imkansiz oldugu diisiiniilen {iretim-
lere kapi aralayacag diisiincesi, biiylik veriye yonelik yaygin
bir inaniga doniismiistiir. Bu inanisin 50’lerde baslayan ve 80
sonrasi hiz kazanan robotik, yapay zeka ve otonom araglarla
ilgili tahayyiillerle dogrudan iliskili oldugunu sdylemek yanlis
olmayacaktir (Boyd ve Crawford’dan aktaran Lewis ve West-
lund, 2017: 158).

Davenport (2014: 29), biiyiik verinin ortaya ¢ikardig1 veri
firsatlarini Gi¢ deger baslig1 altinda ele almistir. Birinci deger
maliyet diisiirme, ikincisi karar vermede iyilesme ve son ola-
rak {iriin ve hizmetlerde iyilesmedir. Rekabet, biiyiime, verim-
lilik ve yenilikler agisindan konuya yaklasan Giirsakal (2017:
23) ise biiyiik verinin sagladig1 faydalar1 5 baslikta ele almustir.



50 m GAZETECILIK VE HABER SUREKLILIK, DEGISIM VE DiJiTALLESME

Buna gore en basta biiyiik veri emek ve sermaye faktorii gibi
énemli bir {iretim faktorii olarak degerlendirilmektedir. Ikinci-
si, Davenport'un da ifade ettigi gibi biiyiik veri, miisterilere,
tirlinlere ve pazarlara iliskin ayrintili veriler saglayarak deger
olusturabilmektedir. Uciinciisii, biiyiik veri sayesinde pazar
boliimlendirmesi yapilabilmektedir. Dérdiinciisii, yine Daven-
port tarafindan da dikkat cekilen karar vermede kullanilan
karmasik analiz teknikleridir. (Ornegin daha fazla algoritma
yerine daha fazla veri kullanan Google’in basaris1 buna 6rnek
verilebilir). Ve son olarak biiyiik veri ile yeni {iriin ve hizmet-
lerin gelistirilmesi ve iyilestirilmesi miimkiin olabilmektedir.

Biiyiik veri ve gazetecilik meslegini bir araya getiren en
onemli gelisme ise 1950’li yillardan itibaren yazilim sistemle-
rinin ilk 6rnekleri ile ¢cercevelenen bilgisayar destekli gazeteci-
lik uygulamalaridir. Veri gazeteciligine onciiliik eden bu mo-
del, ayn1 zamanda gazetecilikte yapay zeka kullanimi ve robot
gazetecilige giden yolun yapitasini olusturmaktadir.

3. Bilgisayar Destekli Gazetecilik

1952 yil1, yalnizca Amerika Birlesik Devletleri (ABD) bas-
kanlik secimlerinin siyasal sonuglar1 bakimindan degil, ayni
zamanda gazetecilik meslegi iizerindeki etkileri agisindan da
olduk¢a 6nemli bir yildir. Nitekim CBS News tarafindan ilk
kez, Cumbhuriyetci aday Eisenhower ile Demokrat aday Ste-
venson arasindaki bagkanlik yarisinin sonuglarini erken geri
bildirimlerle tahmin etmek amaciyla bilgisayar kullanilmistir.
Secim sonuglarinin yakin olacagina yonelik genel kaninin ak-
sine Remington Rand UNIVAC isimli bilgisayar, se¢imi Ei-
senhower’in ¢ok biiyiik farkla kazanacagini tahmin etmistir.
Ancak CBS vyetkilileri, bilgisayarin hayli iddiali tahminini ya-
yinlamakta kararsiz kalmistir. Segim sonuglar1 agiklandiginda,
CBS, UNIVAC'1n tahminini yayinlamadig icin elestiri ve alay
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konusu olmustur. Ciinkii Eisenhower, Amerikan kamuoyu-
nun beklentilerinin aksine se¢imi ¢ok biiyiik farkla kazanmis-
tir (Cox, 2000).

1967 yilina gelindiginde The Detroit Free Press’ten Philip
Meyer, Detroit ayaklanmalarini analiz etmek amaciyla bilgisa-
yarli analiz tekniklerini kullanan ilk isim olmustur. Detroit
ayaklanmalari, ABD 1rk¢ili§inin o dénemde yaygin olan yan-
simalarindan birini temsil etmektedir. Siyahlara yonelik polis
siddeti ve halkin tepkisiyle bir anda biiyiiyen olaylarda ¢ogun-
lugu siyahi olmak tizere 43 ABD vatandas1 6lmiis, kentte bii-
yiik maddi hasar meydana gelmistir. Meyer, bu olaylar sirasin-
da gerceklestirdigi ankette, hipotezinin aksine iniversiteli
siyahilerin de tipk: liseyi yarida birakmis olan &grenciler gibi
isyana katilma egiliminde oldugunu gostermistir (Cox, 2000).

Meyer’in daha sonra ‘Precision Journalism’ adiyla kitaplas-
tirdig1 yontem, gazetecili§in bilimsel nitelik kazanmasina yo6-
nelik bir arayis olarak nitelenmistir. Meyer kitabinda, veri
analizlerinin ve sosyal arastirma yontemlerinin habercilikte
kullanilabilecegini kanitlamak amaciyla ¢alismalar yiirlitmiis-
tlir. Bir tiir bilgi toplama metodolojisi olarak iin kazanan bu
kavram ile Meyer, habercilerin daha az hata yapmalarini hedef-
lemistir. Meyer’e gore, bilgisayar altyapisi ve sosyal bilimlere
ait yontemlerin daha fazla kullanilmasiyla habercilerin hatalari
en az seviyeye inecektir. Habercilikte hikdye olustururken
anketlerden yararlanan ve bilimsel veri analizlerinden destek
alan mubhabirler, hassas/kesin gazeteciligin (precision journa-
lism) gerektirdigi sekilde hareket edeceklerdir (Garrison,
1998: 270).

Garrison (1998), bilgisayar destekli gazetecilik icin gelisti-
rilmis stratejileri ayrintili bicimde ele almistir. Bunlardan biri
veri analizini haber hikayeleriyle birlestirme stratejisidir. A¢ik
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kaynakl: verileri kullanarak gii¢lii haber hikayeleri olusturula-
bilecegini ABD orneginde ele alan Garrison, dénemin depola-
ma araclar1 olan kaset ve disketlerle gelen verilerin Access,
SPSS ve Excel programlar1 kullanilarak analiz edildigini ve
haberlestirildigini aktarmistir. Buna gore o yillarda yalnizca
biiyiik medya kuruluslarinda degil, ayn1 zamanda yerel haber
kuruluslarinda da veri tabani kullanimi hizla yayginlasmaya
baslamistir. Ayrica bilgisayarlarin gelisimi, ayni zamanda mu-
habirlerin bu araglar1 kullanim oranlarini giderek artirmustir.
Boylece bilgisayar destekli habercilikte haberin toplanmasi ve
roportaj gibi siireclerde sayisallastirma bicimleri 6ncelikli hale
gelmistir. Garrison, adeta gliniimiizii isaret edercesine veri
tabani odakli haber yaziminin giderek yayginlastigina dikkat
cekerek, gazete ve dergilerin yaninda telekomiinikasyon hiz-
metlerinde de veri odakli icerik {iretimine Onem verilmesi
gerektigini belirtmistir.

Garrison’in ‘Veri Taban1 Cagr’ olarak nitelendirdigi gilinii-
miizde, Bilgisayar Destekli Gazetecilik terimi de artik tartis-
malidir. Internetin yayginhigimin artmasi, veri tabanlarinin
biiylimesi ve haber merkezlerinin dijital altyapisinin gelisme-
siyle bilgisayar destekli gazeteciligin sinirlar1 belirsiz hale gel-
mistir. Bu ylizden bilgisayar destekli gazeteciligin isim babasi
Philip Meyer bile terimin artik terk edilmesi gerektigini sa-
vunmustur (Maier, 2000). Ciinkii internetin her eve girmesi
tiretici-kullanic iligkisi bakimindan yeni bir dénemin kapilari-
n1 aralamistir. Bu déonem Web 2.0’in dinamiklerini insa eder-
ken, veri gazeteciliginin sistemlesmesinde etkin bir rol oyna-
mistir.

4. Veri Gazeteciligi (Data Journalism)

Ag ve yazilimin Kkitlelerin erisebilecegi seviyeye ulasmasi
ile geleneksel gazeteciligin bicim ve isleyisinde biiyiik degisim-
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ler yasanmistir. Matbaalarda basilan gazetelerin belli merkez-
lerden kitlelere ulastirildigi uzun ve yorucu yayin siirecine
karsin, bugiin haberin {iretim ve dagitimi son derece hizli ger-
ceklestirilebilmektedir. Yeni medya eko-sistemi igerisinde
haber iiretim ve dagitim bicimlerinin yani sira, tiiketim ve
yeniden iiretim siirecleri de modern gazetecilik tanimina uy-
gun olarak sekillenmektedir. Nitekim 2000’lerin heniiz basla-
rinda bilgisayar destekli gazeteciligin anlam ve boyut degis-
tirmeye basladigini goren arastirmacilar, veri ve gazetecilik
terimlerini yeniden ele almustir. Bu yillarda veri gazeteciligi-
nin, veri toplama ve analiz etme teknigi biciminde gercevele-
nen bilgisayar destekli gazetecilikten daha kapsayici ve karma-
stk bir gazetecilik bicimi oldugu goriisii 6ne ¢ikmustir.

Bilindigi gibi veri, haberin hammaddesi ve haber iiretimi-
nin temelidir. Yazilim ve ag sistemleri ile sayisal diinyanin
bizatihi kendisi veri ile tanimlanmaktadir. Gray ve arkadagla-
rinin (2012: 23) vurguladig gibi artik icerikler 24 saat sinirsiz
kaynaktan akmakta; sosyal medya, bloglar ve diger yeni medya
araglarinin bicimlendirdigi icerikler bu biiyiik ag diizeninin
parcast haline gelmektedir. Bu nedenle profesyonel gozle bu
yapiy1 ele almak, veri toplamak, filtrelemek ve gorsellestirmek
degerli ve onemlidir. Kiiresel sistemde tiim bu igerikler ve
insanlar arasinda goriinmez bir baglanti vardir. Bu baglantinin
dili ise veridir.

4.1. Veri Gazeteciliginin Gelisimi

Bilgisayar destekli gazetecilik uygulamalarinin 1952’ye da-
yanan uzun bir gecmisi olsa da Veri Gazeteciligi terimi bu-
glinkii sekliyle ilk kez 2008 yilinda Guardian’da yazan Simon
Rogers tarafindan kullanilmistir. Rogers yazisinda, Guardian
gelistirme ekibinin ham verileri alip diizenlenebilen bir harita-
ya doniistiiren uygulama gelistirdigini duyurmustur. Rogers,
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etkilesimli grafiklerin olusturulabilecegi bu yapiy1 Veri Gaze-
teciligi olarak tanimlamistir (Knight, 2015). Watson ve Hill
(2012: 150), teknik boyutuna ek olarak amaglar1 bakimindan
veri gazeteciligini, haber hikayeleri {iretmek icin istatistiksel
verileri kullanarak, resmi/6zel kurum ve kuruluslarin hesap
vermelerine odaklanan gazetecilik bir tiirii biciminde tanim-
lamistir. Bunun ilk dikkat ¢eken 6rnegi, UK Daily Telegraph’in
2009-2010 yillarinda Ingiltere’de parlamento ve Lordlar Ka-
marasi iyelerinin parlamento &denek yolsuzlugunun ortaya
cikarilmasi olarak gosterilmistir. Yolsuzluga karisanlar arasin-
da, milletvekilleri ve bakanlarin bulundugu ortaya ¢ikmustir.
Telegraph gazetesinin veri toplama ekibi daha sonra Lordlar
Kamarasr’'nin iginde bulundugu yolsuzluk olaylarini giin yii-
zline ¢ikarmis, boylece ingiltere, uluslararas: alanda itibar
kaybetmistir. Kiiresel Yolsuzluk Endeksi olarak bilinen Ulus-
lararasi Seffaflik Orgiitii, Birlesik Krallik’t 2006 yilinda Temiz
Ulkeler Liginde 6 basamak birden diisiirerek 20. siraya yerles-
tirmistir.

Veri gazeteciliginin éneminin artmasinda Ingiltere’de ya-
sanan yolsuzluklara benzer kiiresel ¢apta etki uyandirmis olay-
lar etkili olmustur. Bu olaylardan en dikkat ¢ekeni Wikileaks
belgelerinin ifsasidir. Wikileaks, hiikiimetlerin ve bazi kurum-
larin cok sayida belgesini internet iizerinden yayimlayan Isveg
merkezli bir organizasyondur. Wikileaks’in veri tabaninda 1
milyon 200 binin {izerinde belge bulundurmaktadir. Bu yap1
ozellikle ABD ordusunun 2004 ve 2009 yillar1 arasinda Afga-
nistan Savasi’nda tuttugu 92 bin belgeyi ifsa etmistir (Seker,
Sine ve Cavus, 2012: 385).

2007 yilinda Julian Assange tarafindan kurulan ve kar
amaci glitmeyen Wikileaks, amacini, seffaflik sayesinde hii-
kiimetlerin daha az yolsuzluga karisacagi, bunun da daha iyi
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demokrasilere yol agacagr diislincesine dayandirmaktadir.
Kiiciik biitcelerle ve az sayida ¢alisanla faaliyetlerini yiirtitme-
sine ragmen Wikileaks, ABD askerlerinin Guantanamo hapis-
hanesindeki yasa dist eylemlerini desifre etmis ve yasananlari
uluslararasi kamuoyunun giindemine tasimistir (Watson ve
Hill, 2012: 322).

Wikileaks, yalnizca Afganistan ve Guantanamo degil, ayni
zamanda Irak gibi diger savas bolgelerine ait belgeleri de ka-
muoyuyla paylasmistir. Olaganiistii biiyiikliikteki veriler, sa-
vas bolgelerinde faaliyette bulunan isgalci giiclere ait sayisiz
kayit icermekteydi. Cok fazla ayrintinin yer aldig1 bu belgelerin
¢oziimlenmesi ve anlamli hale getirilmesi i¢in analitik islem
kabiliyetine sahip araglara ihtiya¢ duyuluyordu. Cok biiyiik
hacimli veri setlerini islemek, hem zaman hem de anlaml
hikayeler olusturmak bakimindan ¢ok zor goriiniiyordu. An-
cak Ozel bir veri tarayicisi sayesinde muhabirler, anahtar keli-
meler veya bazi kavramlarla tarama yapma imkani buldu. Boy-
lece terabaytlarca biiyiikliikteki verilerin kolayca islenmesi
imkan: dogdu. Guardian, haberlerin etkisini arttirmak igin
cesitli haritalar ve cizelgeler kullanmaya basladi. Bu sayede
veri gazeteciliginin ilk ve en iyi 6rneklerinden biri ortaya cik-
mis oldu (Knight, 2015: 58).

Wikileaks gibi oldukga kotii sohrete sahip Panama Belge-
leri skandali da 200 binden fazla sirkete ait faaliyetlerin yer
aldigi 12 milyon belge ile kiiresel diizeyde ses getirmistir.
Gegmisi 1970’lere dayanan ancak 2015 yilinda Panama mer-
kezli bir kaynak tarafindan ortaya ¢ikarilan belgeler, devlet
bagkanlarindan biirokratlara bir¢ok gizli kalmis faaliyetin orta-
liga sagilmasini saglamistir. Burada ise Alman Siiddeutsche
Zeitung icin ¢alisan muhabir Bastian Obermayer 6ne ¢ikan
isimler arasindadir. Can giivenligi nedeniyle kimligi hala bi-
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linmeyen kaynaktan elde edilen belgeler sayesinde gelir esit-
sizligi ve adaletsizlikler giin yiiziine ¢ikarilmistir. Stiddeutsche
Zeitung devasa hacimdeki verilerin islenmesi amaciyla ulusla-
raras1 bir medya platformundan yardim istemistir. 2016 yilin-
da belgelerden elde edilen haberler yayimlanmaya baslamus,
ayn1 zamanda mobil gazetecilik, arastirmaci gazetecilik ve veri
gazeteciligi yazilim araglarinin kullanilmasiyla basarili bir ha-
ber iiretim siireci gergeklestirilmistir (Ahmad, Ping ve Meng-
Qi, 2017).

2011 yilinda Ingiltere’de veri gazeteciliginin karakteristi-
gini ortaya koyan baska gelismeler de yasanmistir. Yaz ayla-
rinda yoksulluk gerekce gostererek baslatilan sokak olaylari
tilke geneline yayillmustir. Goriiniiste sosyal medya orgiitlen-
mesiyle gelisen olaylar karsisinda hiikiimetin sergiledigi tavir,
isyanin daha da biiylimesine yol agmustir. Hiikiimet, yoksullu-
gun bahane edildigi iddiasiyla eylemci gruplar suglamis, ancak
eylemciler geri adim atmamistir. Bu sirada The Guardian,
olaylarin sebepleri ve yagmalamay1 gerceklestirenlerin gercek
niyetleri iizerine arastirmalarini yogunlastirmuis, veri gazeteci-
ligi tekniklerini kullanmaya baslamistir. Hatta The Guardian,
ayaklanmalar sirasinda sosyal medyanin etkin kullanimini
daha iyi incelemek amaciyla Manchester Universitesi’nden
Profesoér Rob Procter onciiliiglindeki akademisyenlerle ¢alis-
mustir. Gazeteden bir grup, ayaklanmalar sirasinda Ingiliz se-
hirlerinde bir dizi réportajlar yaparken, bir bagka grup, sosyal
medya hareketlerini ve 6zellikle Twitter paylagimlarini mercek
altina almistir. 2,6 milyon isyan tweet’ini inceleyen ekip, Twit-
ter’da soylentilerin yayillma bicimi, farkli aktorlerin bilgi aki-
sindaki rolii, platformun isyanlarin tesvik edilmesindeki rolii
gibi basliklara yogunlasmustir. Olaylar baslica isyan dénemi ve
isyanlarla gelisen yeni hikayelerin toplanmasi, analiz edilmesi
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ve bulgularin raporlanmasi siireci olarak iki dénemde ince-
lenmistir. Arastirmanin sonuglar1 Aralik ayindan itibaren
okurlarla paylasiimaya baslanmistir (Gray, Bounegru ve
Chambers, 2012: 85-87).

Gray ve arkadaslar1 (2012) Avustralya’nin kamu yayinci
kurulusu ABC (Australian Broadcasting Corporation) ve BBC
(British Broadcasting Corporation) medya kuruluslarinin veri
gazeteciliginde atti§1 oncii adimlari mercek altina almustir.
ABC’nin “Coal Seam Gas by the Numbers” isimli ¢okluplat-
form projesi 2011 yilinda hayata gegirilmis, bu kapsamda ige-
rikler; etkilesimli haritalar, veri gorsellestirmeleri ve metinler
araciligryla iiretilerek okuyucuya sunulmustur. Projede gelisti-
rici, tasarimci, gazeteci, stajyer ve yoneticiler bulunmaktadir.
Hiikiimet basta olmak iizere, ¢esitli kaynaklardan elde edilen
veriler iglenerek ABC’nin internet sitesine yiiklenmektedir.
Tiirlii zorluklara ragmen, projenin uygulanmasinin, ABC igin
oldukga 6gretici oldugu bildirilmistir. BBC tarafindan yiiriitii-
len veri gazeteciligi uygulamalarinda ise 3 baslik 6ne ¢ikmak-
tadir: (a) Okuyucuya, dogrudan iligkili oldugu konular1 kesfe-
debilme imkaninin verilmesi, (b) dikkate deger ve daha 6nce
bilinmeyen bir hikayenin ortaya ¢ikarilmast (c) okuyucunun
karmasik sorunlar1 daha iyi anlamasina yardimci olunmasi.
Veri gazeteciligini on yillardir basariyla uygulayan BBC; kisi-
sellestirme, faydali ve basit araglar (yazilim vs.) ve veri maden-
ciligine agirlik vermektedir.

Tiirkiye’de veri gazeteciliginin gelisiminde diinyadaki ben-
zer Orneklerde oldugu gibi (datadriven.net, School of Data)
www.verigazeteciligi.com sitesi onemli bir yere sahiptir. Bu ve
benzeri siteler sayesinde veri toplama, veri temizleme, veri
analizi ve veri gorsellestirme i¢in uzmanlik gerektirmeden

habercilerin kullanabilecegi araglar gelistirilmektedir (Dag,
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2020: 130). Veri gazeteciliginin Tiirkiye’de tartisiimaya bas-
landig1 2013 yilinda #uclanMade projesi kapsaminda egitimler
diizenlenmis, bir yil sonra Kadir Has Universitesi'nde veri
gazetecili§i dersleri verilmeye baglanmistir. Ayni donemde
Avrupa’dan gelen gazeteci ve gelistiriciler, Tiirk medya temsil-
cileriyle bir araya gelerek, iiniversitelerin ev sahipliginde etkin-
likler diizenlemislerdir. Bu sekilde hizlanan siireg, yerel dii-
zeyde etkinliklerin artmasini saglamus, veri gazeteciligi konu-
sunda seminerler verilmistir (Dag, 2014). Diger taraftan
TUIK’in yayimladigi veri setleri ile ekonomi, sanayi, tarim,
saglik, niifus, spor, turizm gibi konularda ayrintili iceriklere
ulagtlabilmektedir. TUIK tarafindan bu veriler Excel tablolari
araciligryla paylasilmaktadir (Kara, 2019: 87).

Haber {iretim siireci uzun ve yorucu bir istir. Veri gazete-
ciliginde ise biiyiik veri yi§inlarinin islenmesinde dijital tekno-
lojilerin kullanim becerileri 6n plana ¢ikmaktadir. Ornegin veri
gazeteciliginde bilisim, miihendislik, yazilim ve programlama
gibi uzmanlik bilgisi gerektiren alanlarin gazetecilige uygun
bicimde kullanilmasi gerekmektedir. Bu nedenle Bradshaw
(2017) veri gazeteciliginin ilkelerini 11 baslikta siralamistir:

- Veri gazetecileri, verileri kendi baslarina bir gii¢ olarak

sorgulamaya ¢aligmalidirlar.

- Veri gazeteciliginde editoryal bagimsizlik teknolojik

bagimsizlig1 da igerir.

- Veri gazeteciligi sadece kullanilan kaynaklarda ve dilde

degil, tasarlanan araglarda da tarafsizlik ilkesini gozetme-

lidir.

- Veri gazeteciliginde verilerin ulasilabilir ve mevcut ol-

dugu konulardaki hikayelere odaklanmak “tarafsizlik” de-

gildir.
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- Veri gazeteciligi ve veri gazetecisi, veriyi lireterek ve

acarak verilerde g6z ard1 edilenlerin sesi olmay1 amaglama-

lidur.

- Veri gazeteciliginin ve veri gazetecisinin, kisisellesti-

rilmis haberlerde haberin baglami ve kapsaminda editoryal

bir sorumlulugu vardir.

- Veri gazeteciligi ve veri gazetecisi, verilerin 1s1k tuttu-

gu insan hikayelerini arayip, bulup, anlatarak énemli, ilgi

gekici hale getirmelidir.

- Veri gazeteciliginde kullanilan algoritmalar incelemeye

ve gozetime agik olmalidir.

- Kullanilan kodlari, yontemleri paylasmak daha verimli

calismay ve gazetecilik standartlarini yiikseltmeyi saglar.

- Veri gazeteciligi, okuyucular1 hak ve sorumluluklarini

kullanmalari i¢in giiglendirmeye c¢alismalidir.

- Veri gazeteciligi, ortak ¢alismaya ve ekip calismasina

acik olmalidir (aktaran Dag, 2020: 137).

4.2. Veri Gazeteciliginde Haber Uretimi

Yukarida belirtilen ilkeler dogrultusunda veri gazetecili-
ginde haber iiretiminin belli asamalardan gegerek gerceklesti-
rildigini sdylemek miimkiindiir. Haber {iretim siirecini ters
piramit seklinde sistemlestiren Bradshaw (2011), derleme,
temizleme, baglam olusturma ve birlestirme asamalariyla veri
gazeteciliginde haber iiretim siirecini modellemistir.
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Veri Gazeteciliginin Ters Piramidi

Paul Bradshaw, OnlineJournalism Blog com

Derleme
Temizleme
Baglam
Birlestirme
Gorsellestirme
Hikayelestirme
Sosyallegtirme

insanilestirme

iletisim

Kisilik Kazandirma

Yarar Saglama

Sekil 2: Veri Gazeteciliginin Ters Piramidi (Bradshaw, 2011)

Derleme: Veri gazetecili§inin en 6nemli asamasidir. Veri
gazeteciliginde iki yolla derleme siireci baslatilabilir. (a) Ya
veriye ihtiya¢ duyulan bir soru(n) olmali (b) ya da sorgulan-
mas1 gereken bir veri kiimesi olmalidir. Veriler genellikle be-
lirli kuruluslar tarafindan, resmi sitelerden (devlet kaynaklari),
OutWit Hub, Scraperwiki veya DocumentCloud gibi araglar-
dan, API'lerden bilgi ¢cekerek veyahut gozlem, anket, ¢evrimici
formlar ve kitle kaynakli ¢calismalardan elde edilmektedir.

OutWit Hub: Internet ortaminda tiim kaynaklardan veri
ve belge toplanmasina imkan taniyan basit bir web otomasyon
aracidir. OutWit platformu belirli uygulamalar igin sinirsiz
sayida uygulamanin gelistirilebildigi veri tanima ve ¢ikarma
kiitiiphanesi biciminde tanimlanmaktadir (www.outwit.com).

ScraperWiki: Kullanislt verilerin baska uygulamalarda ye-
niden kullanilabilmelerini saglayan bir aractir. Ozellikle gaze-
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teciler ve arastirmacilarin veri isleme siirecinde islerini kolay-
lastiran bu tiirden kaziyict araglarin kullanimi genellikle sira-
dan kullaniciya agiktir (Gray ve ark., 2012: 112). ScraperwWi-
ki internet sitesinde bu arag i¢in; “Kuruluslarin verileri topla-
masina, analiz etmesine, gorsellestirmesine ve ydnetmesine
yardimcl oluyoruz. Operasyon, arastirma, pazarlama icin ihti-
yaciniz olan her seye” (scraperwiki.com) bi¢iminde tanimla-
maya yer verilmistir. Bunun yaninda farkli tarayicilarda sunu-
lan {icretli veya iicretsiz kaziyicilar da veri derleme siirecinde
kullanilmaktadir.

Temizleme: Bu asamada, insan hatalarini gidermek ve el-
deki verileri diger verilerle tutarli bir bicime doniistiirmek
olmak iizere iki yol izlenmektedir. Veri kiimeleri igerisinde
yinelenen, bos girislerin yani sira HTML kodlu bozuk girisler,
eksik veya karisik veriler de bulunabilir (Bradshaw, 2011).
Burada veri muhabirinin ilk yapacag is, veri kiimesi edinir
edinmez bu dagmniklig tespit etmek ve temizleme araglari
kullanmaktir. Daginiklig1 bulmanin en kolay yollarindan birisi
-0rnegin Excel kullanarak- kategorik degiskenlerin frekans
tablolarini olusturmaktir. Excel uygulamasinda Filtre ve Pivot
Tablolar kullanarak kategorik degiskenler iizerinde islem ger-
ceklestirilebilir (Gray ve ark., 2012: 154). Bunlarin disinda
Open Rafine araci da veri temizlemede kullanilabilir.

Excel: Microsoft tarafindan gelistirilen Excel, bir hesap
tablosudur. Excel ile her tiirlii veri —6zellikle sayisal veriler-
tablo ya da liste seklinde doniistiiriilebilir. Excel ile ihtiya¢
duyulan hesaplamalar, analizler yapilabilmektedir
(blog.bilisimegitim.com). Veri gazetecileri bu programu verile-
ri isleme, temizleme, birlestirme, analiz etme ve gorsellestir-
me (Dag, 2020: 146) gibi veri gazeteciliginin hemen hemen
biitiin asamalarinda kullanabilmektedir.



62 m GAZETECILIK VE HABER SUREKLILIK, DEGISIM VE DIJiTALLESME

Pivot Tablo: Pivot tablo veya 6zet tablosu, bir veri setinde-
ki kayitlar1 ¢oziimlemek, 6zetlemek veya raporlamak i¢in kul-
lanilan bir aragtir. Pivot tablo, arag icerigindeki islevler saye-
sinde verilerin gruplandirilmasina imkan saglar. Pivot tablo-
nun Ozellikleri su sekilde siralanabilir: (a) Genis veri tabanlari
kolayca Ozetlenebilir, yorumlanabilir veya filtrelenebilir. (b)
Veriler, kategoriler veya alt kategoriler diizeyinde isleme tabi
tutulabilir. (c) Islemler genisletilerek veya daraltilarak ayrinti-
landirma bigimi diizenlenebilir. (d) Farkli 6zetler olusturula-
rak, karsilastirilmalar yapilabilir. (e) Raporlama siireglerine
dahil edilebilir veya grafikler olusturulabilir (Aksan, 2021).
Ozetle pivot tablo vasitasiyla veri gazeteciliginde kategorik
degiskenlerin incelenebilecegi ¢ok sayida islem gerceklestirile-
bilir.

Open Rafine: Google Refine adiyla 2010 yilinda gelistiri-
len, verilerin kullanilabilir hale déniistiiriilmesini saglayan bir
aractir. Bu aracin temel kullanim amaclar1 arasinda, (a) verile-
rin temizlenmesi, (b) verilerin doniistiiriilmesi, (c) veri kiime-
leri ile gesitli web hizmetlerine baglanmak veya genisletmek,
(d) temizlenmis verileri, cesitli veri tabanlarina yiiklemek gibi
bagliklar bulunmaktadir (openrefine.org).

Baglam: Verilerin giivenilirligi, veri muhabirinin yetenek-
leriyle olciilebilir. Verilerin nasil ve hangi amaglarla toplandi-
gin1 ortaya koymak ve ayni zamanda kullanilan terminolojiyi
de anlayabilmek muhabirin gérevidir. Ornegin sadece sehirde-
ki su¢ oranini bilmek anlamli olmayabilir. Ancak niifus ora-
nindaki degisim, giivenlik giiclerinin sayisi, 5 yil 6nceki sug
seviyesi veya issizlikle birlikte diisiiniildiigiinde, eldeki veriler
belli bir baglama oturtulabilir (Bradshaw, 2011). Baglam ayni
zamanda verinin kaynaginin sorgulanmasi ve olgularin teyit

edilmesi siiregleriyle ilintilidir. Bu nedenle, sivil toplum orgiit-
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lerinin ve kitle kaynak kullanimu ile okuyucularin da veri iire-
tim siirecine katki saglamasi 6nemlidir. Bu sekilde farkli kay-
naklar ile giivenilirligin saglanmasina déniik 6nlem alinmis
olacaktir (Erkmen, 2018: 339).

Birlestirme: Verilerin birlestirilmesi isleminde veri seti ile
harita verileri bir araya getirilir. Veya iki veya daha fazla veri
seti ortak bir veri noktasiyla birlestirilir. Bu islemler i¢in Go-
ogle Fusion Tables (Google Fiizyon Tablolar1) veya Open Re-
fine gibi araglar kullanilabilir (Bradshaw, 2011).

Google Fiizyon Tablolari: Tablo verilerinin gorsellestiril-
mesini saglayan bir aractir. Fiizyon tablolar: ile yiizbinlerce
satir filtrelenmekte ve 6zet hale doniistiiriilmektedir. Verilerin
kullanisl hale getirilmesinde kullanilan bu arag ile her tiirden
icerigin haritalandirilmast imkani bulunmaktadir (goog-
le.com). Google Fusion Tablolar1 son yillarda veri gazetecili-
ginde etkin bicimde kullanilmaktadir. Bu araglarla ilgili ¢evri-
mici, ¢evrimdis1 veya yiiz yiize egitimler gerceklestirilmekte,
kullanim alanlarina iligkin bilgilendirici icerikler iiretilmekte-
dir.

Dag (2020: 139), diinyada veri gazeteciligi yapan basin ya-
yin kuruluslarinin haber merkezlerindeki yap1 ve isleyisini 6
kategoride ele almistir. Bunlardan ilki, veri gazetecili§ine en
fazla yatirimi yapan, ¢ogunlugu kiiresel Olgekli basin yayin
kuruluglaridir. Kendi veri gazeteciligi ekibini olusturan bu
kuruluglara New York Times, The Guardian, Los Angeles
Times'in yani sira Die Zeit ve ProPublica 6rnek olarak gosteri-
lebilir. Ikinci kategoride, kiiciik veya farkli ekipli haber mer-
kezleri bulunmaktadir. Bu ekipler, Washington Post rnegin-
de oldugu gibi veri gorsellestirme ve gazetecilik ekipleri, web
ve/veya basili yayin gibi alanlarda ¢alismalar gerceklestirmek-
tedir. Ugiincii kategoride veri odakli haber merkezleri yer al-
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maktadir. New York Times’in The Upshot’1 (veri gorsellestir-
meleri yapan bir web sitesi) buna &6rnek olarak verilebilir.
Dordiincii kategoride haber merkezlerinde kiiciik veri ekiple-
rinin bulundugu basin yayin kuruluslaridir. CNN, ABC News
ve Univision News gibi kuruluslarin yer aldig1 bu grupta, gra-
fik ekiplerinin yani sira bagimsiz calisan web siteleri yer al-
maktadir. Bir diger grupta geleneksel gazetecileri ve veri gaze-
tecilerini bir araya getiren kiiciik veri ekibine sahip etkin haber
merkezleridir. Vox ve Mother Jones buna 6rnek verilebilir.
Son grupta ise yalniz calisanlar yer almaktadir. Biiyiik veri
ekipleriyle ¢alismayan bu gruptaki gazeteciler, her boyuttaki
basin yayin kurulusuyla etkilesim halindedir. Mona Chalabi ve
The Guardian buna 6rnek verilebilir.

5. Veri Gazeteciliginden Robot Gazetecilige

Sayisallasmadaki artisa bagli olarak veritabanlarinin kont-
rol edilmesi ve yonetilmesi gerekliligi ile biiyiik veri, veri ma-
denciligi ve veri tabani gibi kavramlarin tartisilmaya baslandi-
g1, boylece ifade edilen teknik gelismeler 1s181nda veri gazeteci-
liginin temellerinin atildig1 yukarida ayrintili bigimde ifade
edilmisti. Bu noktada, bilginin islenmesi siirecinde otonom
tekniklerin kullanildig1 yeni bir asamaya gecilmistir. Algorit-
mik icerik {iretimi olarak da ifade edilebilecek bu siirecte, veri
gazeteciliginde kullanilan yazilimlar, zaman igerisinde haber
iretiminde ¢ok boyutlu veri isleme tekniklerinin gelismesini
saglamistir. Haber toplama ve yazmada kullanilan araglar,
algoritmalar esliginde otonom igerik {iretimini hizlandirmustir.
Ornegin haberde algoritma kullanimina paralel olarak otoma-
tiklestirilmis gazetecilik, hesaplamali gazetecilik, algortimik
gazetecilik ve robot gazetecilik gibi yeni uygulama alanlarin-
dan s6z edilmektedir (aktaran Cavus, 2020: 247-248).
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Gazetecilikte yapay zekanin kullanimi, veri gazeteciligine
benzer bir siireci animsatmaktadir. Ancak yapay zeka gazeteci-
liginde, haber hikayelerini ¢esitli agsamalardan gecirerek yayina
hazir hale getirenler gazeteci robotlardir. Bu robotlar, haber
yaziminda verilerin toplanmasi, temizlenmesi, karsilastirilma-
s1, siralanmasi, anlatim tarzinin olusturulmasi ¢ercevesinde
haberi yayina hazir hale getirmektedir. Giinlimiizde yapay
zeka gazeteciliginde ABD, Almanya, Cin ve Ingiltere &nde
gelen {ilkeler arasindadir. Reuters, Associated Press, New
York Times, Los Angeles Times, Washington Post ve Blo-
omberg gibi kiiresel medya kuruluslari, sahip olduklar1 yapay
zeka altyapisiyla igerikleri hizlica otomasyon siirecinden gegi-
rerek haber iiretim ve dagitimlarini gerceklestirebilmektedir
(aktaran Cavus, 2020: 248-250).

Degerlendirme

Gegmisi 18. ylizyila uzanan veri gazeteciligi, modern bilgi-
sayarlarin kullanilmasiyla bugiinkii kimligine kavusmustur.
Heniiz 2000’lerin baslarinda tanimlanan kavram, Wikileaks ve
Panama sizintilar1 gibi kiiresel skandallar ile ABD ve Avru-
pa’da meydana gelen toplumsal olaylar ve yolsuzluklar netice-
sinde kiiresel ilgi odag1 haline gelmistir. Internetin dinamik
yapisi, uluslararas: veri skandallarinda enformasyonun yayili-
mint hizlandirmis, bu durum medya kuruluslart i¢in bulun-
maz bir firsata doniismiistiir. Ancak sayilar1 milyonlarla ifade
edilen belgelerin analiz edilmesi bas edilmesi zor -fakat kendi
icinde firsatlar1 da barindiran- giigliikleri ortaya ¢ikarmistir. Bu
asamada ilk adimi atan uluslararast medya kuruluslari, veri
yiginlarini toplama, ayiklama ve belli bir baglama oturtarak
anlamli haber hikayeleri iiretmek i¢in basit ve kullanisl araglar
edinmeye baslamistir. Ozel veri tarayicilart ve basit eklentiler
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sayesinde haberciler, milyonlarca belgeyi kolayca analiz etme
imkanina kavusmustur.

Veri gazeteciliginin gelisiminde tetikleyici unsur kiiresel
skandallar ve toplumsal olaylar olsa da medya kuruluslar1 za-
manla uygulama alanlarini genisleterek, veri analizinde yeni ve
Ozgiin teknikleri kullanmaya baslamistir. Bu siireg, veri gaze-
tecilerinin bilgi ve becerileri ile teknik donanimlarini ve hatta
haber merkezlerindeki istihdam bigimlerini de etkilemistir.
Ornegin veri gazeteciliginde yazilim dilini bilmek, tasarim
(web, grafik vs.) yapabilmek ve kod yazabilmek temel bir ge-
reklilik halini almustir. Veri toplama, filtreleme ve gorselles-
tirme gibi ¢ok sayida analiz programi/araci yabanci dil ihtiya-
cni ortaya c¢ikarmustir. Ayrica veri gazetecilerinin istatistik
araglarini kullanabilecek donanimda olmalar1 beklenmektedir.

Veri gazeteciligi ekipleri kuran biiyiik 6lgekli basin yayin
kuruluslari, yatirimlarini dijital veri isleme teknolojilerine
kaydirarak, yeni bir gazetecilik anlayisinin ilk 6rneklerini ver-
meye baslamistir. Bu yeni tiir, insan emeginin en aza indirildi-
gi yapay zeka (robot) gazeteciligidir. Biiyiik verinin sundugu
firsatlar1 degerlendiren basin yayin kuruluslari, hiz ve aninda-
lik fikrini ekonomik kaygilarla birlestirerek yapay zeka gazete-
ciligini, haber merkezlerinin is akis semasina yerlestirmeyi
basarmistir. Bu nedenle ilerleyen dénemde veri islemede yeni
teknik ve teknolojilerin haber merkezlerinde kullanilabilecegi-
ni sdylemek yerinde olacaktir.
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INTERNETLE BiRLIKTE DONUSEN HABERCILIK: TIK
HABERCILIGI

Cihan CAKIR!
Mihrali KOSELIOREN?

Giris

Kitle medyasinin ortaya ¢ikisiyla birlikte enformasyona
yonelim artmis ve bu durum haberlesmeyi 6nemli hale getir-
mistir. Gazeteyle baslayan geleneksel habercilik anlayisi daha
sonra radyo ve televizyonun icadiyla birlikte gelisimini devam
ettirmistir. Ancak tek yonlii enformasyon aktariminin onciisii
olan kitle iletisim araclar1 (KIA) arasina bilgisayar ve interne-
tin eklenmesi, internet gazetecili§inin dogmasini miimkiin
kilmistir. Boylelikle mecranin &zelliklerine gore sekillenen
gazetecilik pratikleri birtakim degisikliklere neden olmustur.
Bu durum haberin bi¢imi, igerigi, maddi gelirleri, esik bekgiligi
ve hedef kitleyle olan etkilesimi gibi bircok unsurda Snemli
degisiklikler yaratmis ve yeni gazetecilik tiirlerini ortaya ¢i-
karmugtir.

Internetle birlikte zemin bulan yeni gazetecilik tiirlerinin
temelinde etkilesim, hiz, multimedya, arsivleme, kesintisizlik
ve ilgi gekicilik gibi pek ¢ok unsur bulunmaktadir. Bu &zellik-
ler, hedef kitlenin haber iiretim siirecinde aktif bir rol almasini
saglayarak haberin igerigini demokratiklestirirken diger yan-
dan haber kurumlar1 arasinda rekabetin artmasina da neden
olmustur. Haberin hizli iiretim ve tiiketiminin gergeklestigi bu
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enformasyon ortaminda bilginin dogrulugu ve giivenirligi ko-
nusunda ciddi sorunlar ortaya ¢ikarken diger yandan reklam
gelirlerini arttirabilmek i¢in tiklanma kaygisi da yasanmaya
baslamustir. Ozellikle geleneksel gazetelerdeki tirajin internet
mecrasindaki karsilig1 olan tiklanma kaygisi nedeniyle haberin
basligindan fotograflarina kadar bir¢ok yapisal nitelik degisime
ugramustir. Boylelikle haberciligin temelinde yer alan bilgilen-
dirme giidiisii internet gazeteciligiyle birlikte tiklanma kaygi-
sina doniigmiistdir.

Calismamizda internet gazeteciligi baglaminda “tik odakl1
habercilik” {izerine odaklanmaktadir. Bu baglamda tik odakli
haberciligin basta habercilik formlarinda ne gibi degisimler
yarattigl, okuyucunun habere yonelmesi i¢in kullandigr tik
yemlerinin boyutlar1 ve bu yondeki uygulamalarin diger gaze-
tecilik tiirlerindeki goriinimii aragtirmanin temelini olustur-
maktadir. Bu yiizden tik haberciligine yonelik tartismalari
derinlestirebilmek icin oncelikle arastirma kapsaminda inter-
net ve internetle birlikte degisen habercilik anlayisi ortaya
konulmustur. Calismanin devaminda ise tik haberciligi ve bu
baglamda kullanilan yem yontemleri anlatilmaktadir. Bu iligki-
lerden yola ¢ikarak arastirmanin temelini olusturan tik haber-
ciliginin gazetecilik tiirlerindeki goriiniimii de arastirma kap-
saminda incelenmektedir.

1. Kavramsal Olarak Internet

Giiniimiizde teknolojik gelismeler bireylerin yasamlarini
sosyal konulardan teknik konulara kadar genis bir yelpazede
degistirmeye baslamistir. Bu teknolojilerin basinda bilgisayar-
lar gelmektedir. ilk ¢iktiklar1 dénemde askeri amagclar dogrul-
tusunda {iretilmelerine ragmen tiim insanligin kullanimina
sunulduklarindan beri kisilerin en ¢ok ilgilendigi teknolojik
aletler arasinda yer almistir. Bu teknoloji beraberinde internet
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teknolojisini de yaninda getirmistir. Internet, insanlarin bilgi
almak, eglenmek, baskalariyla iletisime ge¢mek icin toplumsal
yasamda siirekli kullandiklar1 bir olgu haline gelmistir. Bu
anlamda, bilgisayar ve internet teknolojisi giiniimiiz toplu-
munda 6nemli bir yer tutmaktadir.

Bireylerin enformasyonu saklama ve erisimi i¢in kullandig1
araglarin basinda gelen bilgisayar ilk baslarda matematiksel
islemler icin kullanilmistir. Ancak mikroislemci modellerin
bulunmasiyla birlikte bu aygitlar devasa boyuttan kisisel aygit-
lara doniiserek giindelik hayatin bir pargasi haline gelmistir
(Karakog ve Taydas, 2013, s. 33). Bilgisayarin teknigiyle ilgili
gelismeler siirerken ABD Savunma Bakanlig1 ileri Arastirma
Projeleri Kurumu'nun (ARPANET) bilgisayarlar arasinda sa-
vunma amacl (Castells, 2007, s. 59) bir iletisim sistemi tasar-
lamasi ilk bilgisayar ag1 olarak kabul edilen internetin temelle-
rinin atilmasina neden olmustur (Curran ve ark., 2012, s. 36).
1893’te ARPANET icinde Iletisim Kontrol Protokoliiniin
(TCP/IP) olusturulmasi internetin askeri amaglar digina ¢ik-
masina olanak saglayarak giinlimiizdeki kullanim formunun
temelleri atilmistir (Cakir ve Topgu, 2005, s. 75). Boylelikle
internetin giiniimiizde bilgisayarlar ya da mobil cihazlar saye-
sinde kolay ulasilabilir olmasi birgok farkli eylemin hiz ve si-
nirsizlik icerisinde gergeklemesini saglayarak bilgilerin kalici-
1181, siirekliligine imkan vermistir (Poe, 2011, s. 222-250). Bu
ylizden internet kullanimi, evrensel bir boyuta ulagarak kulla-
nic1 aliskanliklarinin gelenekselden dijitale kaymasina yol ag-
mustir (Bestas ve Kirik, 2019, s. 116). Internetin yarattigi bu
degisimi detaylandirabilmek ve etkilerini anlamlandirabilmek
icin kavramsal bir tartismanin yapilmasi gerekmektedir.

Giiniimiizde en popiiler bilgisayar ag1 olan internet (Ob-
lak, 2005, s. 87) yalnizca bir aga bagli olmayan ama binlerce
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agin internete bagh oldugu bir yapidir (Koksal, 1997, s. 21).
Bu anlamda internet diinyadaki bilgisayar sistemlerini birbiri-
ne baglayan (Degirmencioglu, 2016, s. 59) “aglarin ag1" olarak
tanimlanmaktadir (Giircan, 1998, s. 144). Bu ag giiniimiizde
‘World Wide Web' in kisaltilmisi olan ‘www’ ile gosterilmek-
tedir (Berg, 2010, s. 3). Ote yandan internet aglarin yardimiyla
tiretilen bilgiyi saklama, paylasma ve erisme imkani saglayan
bir mecra haline gelmektedir (Cakir ve Cinar, 2009, s. 84). Bu
mecra arama motorlarindan e-postaya, sohbetten sosyal ag
sitelerine ve oyundan haber sitelerine kadar bircok alanda
kullanilarak bilgiyi eklektik hale getirmektedir (Green, 2010,
s. 3). Boylelikle karmasik bir medya tiirii olan internet haberin
bircok asamasini bir arada bulundurmaktadir (Aktas, 2007, s.
32). Bu durum internetin telekomiinikasyon, veri iletimi ve
kitle iletisimini tek bir ortamda birlesmesini saglayan yon-
desme siireciyle gerceklesmektedir (Dijk, 2018, s. 20). Bu
anlamda internetin ana niteliklerinden biri olan “ydndesme”,
medya bicimlerini aglarla biitiinlestirerek farkl: iletisim sekil-
lerine imkan vermektedir. Boylelikle internet biitiin medya
tlirlerini bir araya getirme yetenegine sahip olan bir medya
ozelligi sergilemektedir (Korkmaz, 2009, s. 12).

Internet teknolojisinin sundugu bir diger yapisal 6zellik
olan interaktiflik cift yonlii iletisim siirecine islerlik kazandir-
maktadir (Dogan, 2015, s. 307). Bu siirecin en 6nemli 6zelligi
mesajlarin birbirleriyle baglantili olup kullanicinin aktifligine
imkan taniyacak sekilde yapilandirilmasidir. Ozellikle interak-
tifligin arttig1 durumlarda kontrol hedef kitleye verilmektedir
(Oz, 2011, s. 63). Bu diizenin bir diger 6zelligi de es zaman-
sizlik olmaktadir. Es zamansizlik sayesinde haber metni veya
icerik tek bir vakte indirgenmemektedir. Ciinkii hedef kitle es
zamansizlik sayesinde istedigi zaman diliminde hedefledigi
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metne ulagabilmektedir (Bliyiikbaykal ve Fidan, 2020, s. 66).
Internetin bu &zelligi, iletisim iceriginin saklanilmasini ve
istenildigi zaman kullanilmasini miimkiin kilmaktadir. Boyle-
likle bireyler istedigi zaman diliminde bir medya icerigini takip
edebilmektedir (Oztemiyeci, 2017, s. 180).

Internet teknolojileri alanindaki gelismeler sadece yapisal
ozelliklerden, teknolojilerden, metinlerden veya tiiketimden
gecerek anlagilamamaktadir. Cilinki yeni iletisim teknolojileri
glic ve iktidar iliskileri icerisinde geliserek kapitalist sistemin
mantigina uygun bir sekilde bu sistemi ekonomik ve ideolojik
olarak yeniden iiretmek i¢in kullanilmaktadir (Yaylagiil, 2013,
s. 232). Bu iiretimde de tipki ana akim medyada oldugu gibi
hiyerarsik gii¢ iliskilerinin ve esitsizliklerin iretimi devam
etmektedir (Berkman, 2014, s. 50). Bu durum internetin kii-
resel ve yerel olan arasindaki sinirlar belirsizlestirerek, ileti-
sim ve etkilesimde yeni kanallar agarak ve daha fazla giindelik
hayatin icerisinde yer alarak (Denizci, 2009, s. 48) giinliik
yasamin sinirlarini doniistiirmektedir (Demircioglu, 2017, s.
621). Bu doniisiim sonucunda ortaya ¢ikan sanal toplum, se-
hirleri, devletleri, {ilkeleri ve kitalar1 asmistir. Bu baglamda
internet temelli sanal toplum yapisi evrimsel bir hareket ol-
maktadir. Boylelikle sanal toplum her ne kadar bilgi teknoloji-
sinin bir sonucu gibi goziikse de (Sayar, 2016, s. 762) inter-
netle birlikte toplumsal, ekonomik ve politik yapilarin degis-
mesine yol agmustir. Bu yapilarin bir yansimasi olarak faaliyet
gOsteren medyanin da internet ortamina tasinmasi geleneksel
medyanin yapisini degistirmistir. Degisen bu yapr sonucunda
internet haberciligi kavrami ortaya ¢ikarak gazetecilik pratikle-
ri internetin etkisiyle uygulanmaya baslanmistir. Bu durum
internetle birlikte degisen habercilik anlayisinin tartisilmasini
gerekli kilmaktadir.
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2. internetle Birlikte Degisen Habercilik Anlayis1

Son yillarda gazetecilik, basta dijitallesme olmak {izere
bir¢ok degisiklige ugramistir. Dijitallesme siireci bir biitiin
olarak toplumu etkilemis ve ozellikle cevrimici gazetecilikte
yeni gelismeler ortaya ¢ikarmistir. Sadece gazeteciligin kendisi
degismekle kalmamis cevrimici haber iiretiminde ¢ok daha
aktif bir role sahip olan alicilarla iligkisi de daha da gelismistir
(Grosser, 2016, s. 54; Ayhan, 2018, s. 87). Cevrimici haberler,
gazetecilik tarihinde nispeten yeni bir olgudur. Gazeteler ve
haber saglayicilari, 10 y1l 6nce World Wide Web'in saglayabi-
lecegi icerigin okuyuculara neredeyse aninda ulastirilma ola-
naklarini kesfetmeye baslamistir. Su anda, binlerce gazete,
televizyon ve radyo istasyonu, dergi ve diger yayinlarin gevri-
migci bir varligi mevcuttur ve milyonlarca Web kullanicist her
glin internette haberleri okumaktadir (Dimitrova ve Neznans-
ka, 2016, s. 248).

Internetle birlikte geleneksel gazetecilik anlayisi yeni ve
farkli boyutlara evirilerek enformasyonun hedef kitleye ulasti-
rabilecegi yeni bir alani yaratmistir. Bu alan internetin 6zellik-
lerinden dolay1 sadece kitle iletisim araglarindan ¢ikan enfor-
masyonu yaymakla kalmamistir (Karaduman, 2003, s. 139).
Bu durum enformasyonun yeniden iiretildigi ve yeni bicimler-
de sunuldugu bir gazetecilik pratigi olan internet gazeteciligini
ortaya ¢ikarmistir (Gezgin, 2002, s. 30; Ayhan, 2007, s.295).
Internet gazeteciligi radyo, gazete ve televizyondan sonra dor-
diincii gazetecilik tiirli olarak haberlerin internet ortaminda
toplanmasi bi¢imidir (Bardoel ve Deuze, 2001, s. 92). Bu gaze-
tecilik tiirtinde haberler, bir web sitesi {izerinde iki ya da daha
fazla medya formati kullanilarak, etkilesimli ve hipermetin
bicimli 6geler araciligiyla olusturulmaktadir (Narin, 2017, s.
40 Ayhan ve Baloglu, 2018, 5.83). Bu anlamda internet gazete-
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ciligi web olarak adlandirilan ortamlarda multimedya, interak-
tiflik ve yiiklenebilir yazilimlar1 iceren metinlerin olusumuna
imkan veren bir gazetecilik tiirli olmaktadir (Cakir, 2007, s.
138). Boylelikle internet gazeteciligi, geleneksel gazetecilik
uygulamalarini ve rutinlerini internetin habere sagladig1 yapi-
sal Ozelliklerden dolayr degistirmektedir (Singer, 2011, s.
218). Bu yapisal ozellikler arasinda multimedya, interaktivite
(etkilesimlilik) ve hipermetinselik gibi haberin yapisini degis-
tiren unsurlar yer almaktadir.

Internet gazeteciligi, internetin kendine sagladigi olanak-
lardan yola ¢ikarak farkli medya kuruluslarinin haber odalarini
birlestirerek ¢oklu haber platformlarinin iiretimi olan multi-
medya 6zelligini 6n plana ¢ikarmaktadir (Quinn, 2005, s. 29).
Bu anlamda multimedya, iki veya daha fazla medya formatinin
(6rnegin metin, ses, video, grafikler vb.) kullanildig1 bir haber
hikayesinin sunumu olmaktadir (Deuze 2004, s. 140). Multi-
medya sayesinde internet gazeteciligi muhabirler i¢in bir yara-
ticilik penceresi agmaktadir. Bu yaraticilik sayesinde internet
gazeteciligi okuyucunun habere yonelmesini giidiilerken, olay-
larinda en iyi sekilde anlatilmasini saglamaktadir (Jankowski
ve Van Selm, 2000, s. 90).

Internet gazeteciligi metnin farklilasmasinin yani sira ev-
rimici kullanicilar1 da yaratmaktadir. Bu nedenle geleneksel
gazetecili§in yarattigl yukaridan asagiya olan kitle iletisim
modeli internet gazeteciliginde etkilesimli hale gelmistir
(Dahlgren, 1996, s. 70). Bu sayede muhabirlerin ve kullanici-
larin giincel olaylarla ilgili tartismalarina ve vatandaglarin ha-
berlerin iiretim siireclerine dogrudan katilimina kadar birgok
sey degismektedir. Ayrica interaktivite, kullanicilarin elektro-
nik gazeteyi etkin bir sekilde kisisellestirip ilgilerini ¢eken
haberleri se¢mesini de saglamaktadir. Boylelikle etkilesim
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sayesinde gazeteciler okuyucularini daha iyi taniyarak hedef
kitlenin ilgili oldugu haber konularina oncelik vermektedir
(McMillan, 2006, s. 205; Deuze, 1999, s. 378; Beaudoin, 2008,
s. 459-460).

Hipermetinsellik ise gazetecilikteki ters piramit gibi gele-
neksel anlat1 bi¢cimlerini degistirerek daha ¢ok dijital medyanin
icsel ozellikleriyle uyumlu oldugu anlati bi¢imini ortaya ¢i-
karmaktadir (Huesca, 2000, s. 5). Bu anlamda hipermetinsel-
lik anlamsal veya yapisal iliskilere dayanan agik referanslarla
birbirine baglanan dogrusal olmayan metnin parcalar1 olmak-
tadir. Bu durum hipermetinselligin oldugu her parcanin bir
miktar anlam &zerkligine sahip olmasina neden olmaktadir.
Bu nedenle, tek bir okuma dizisi olmayan ve okuyucunun aktif
oldugu bir hipermetinsellik yaratilmaktadir (Landow, 1991, s.
126). Bu sayede hipermetinler sahip oldugu dijital ve modiiller
ozellikleri nedeniyle giincellenen ve genisletilmesi kolay olan
yapilar olmaktadir (Pavlik, 2013, s. 28). Boylelikle internet
gazeteciligi multimedya, interaktivite, hipermetinselligin ge-
tirmis oldugu ozelliklerden yola ¢ikarak 7/24 iiretim dongiile-
rine, hizli bilgi akisina bagli olan haber {iretim siireci ve haber-
cilik anlayisini ortaya ¢ikarmistir (Tulloch ve Ramon, 2017, s.
652).

Internet haberciliginin getirdigi yeni 6zellikler ve haberci-
ligin teknolojik ilerlemelerle birlesimi haberi hem teknik agi-
dan gelistirmekte hem de gazetecilige ait temel degerleri ve
geleneksel haber anlayisini degistirmektedir. Bunun sonucun-
da internet haberciliginde dogruluk, gizlilik, kaynagin giivenir-
liligi, editoryal denetimin olmamasi ve gercekten bagimsiz
goriintiilerin haberde kullanimi birtakim etik sorunlara neden
olmaktadir. Bu durumun olusmasindaki temel neden haberin
icerisindeki bilginin hizli ve kontrolsiiz bir sekilde yayinlan-
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masidir (Bilecen ve Bayraktutan, 2018, s. 344; Erdogan, 2013,
s. 256; Yegen, 2014, s. 20). Internet gazeteciliginde hiz1 yaka-
lamak icin gazetecilerin haberin ana unsuru olan 5N1K (ne,
nerede, ne zaman, nasil, neden, kim/kimler?) kurallarin1 géz
ardr ettigi goriilmektedir. Bu durumun gerceklesmesi haber-
deki kisiler, yer ve zaman bilgileri, olayin gerceklesme bigimi
ve nedenlerinin tam olarak anlatilamamasina neden olmakta-
dir. Ayrica bu kurallardan birinin eksik veya yanlis olmasi
haberdeki dogruluk cizgisini de saptirmaktadir (Aslan, 2002,
s. 61). Boylelikle haber, kisileri ilgilendirip, bilgilendiren ve
harekete gecirebilen her tiirli olay (Tayfur, 2018, s. 11) ve
gercek bilgi olmaktan ¢ikmis, hizli yayilan, kisilerin ilgisini
ceken ve ilginglik 6zelligi tizerine kurulan bir form haline gel-
mistir (Yiiksel ve Giircan, 2005, s. 59). Bu durum internet
haberciligindeki haber deger etmelerinin sorgulanmasini be-
raberinde getirmektedir.

Haber deger etmenleri, haberin olusturulma siirecinde,
habercilerin hangi enformasyonun haber olup olmayacagina
karar vermesine yardimci olan unsurlardir (Rigel, 2000, s.
202). Bu unsurlar, zamanlilik, ani gelismeler, ilgi ¢ekicilik gibi
bir¢ok ozelligi icerisinde barindirmaktadir. Haber, giinlimiizde
internetle birlikte hemen eskiyen bir bilgi olmus ve kisilere
ulastig1 andan itibaren bir degeri kalmayan bir duruma gelmis-
tir. Ayni zamanda haberde gecen olaylarin ani ve beklenmedik
sekilde olmasi haberin ilgi ¢ekiciligini artirmaktadir (Aslan,
2002, s. 33-36). Haberin ilgi ¢ekici olmasi internet haber site-
lerinin ziyaretgi sayilarini artirmakta, insanlar arasindaki ilgi
cekici konular olan nefret, korku, kiskanglik gibi olgular dijital
haberlerde 6ne ¢ikarilmaktadir (Tokgoz, 2017, s. 192). Ancak
bu haber igerikleri daha zengin bir icerik ve bicime kavusmus
gibi goziikse de bunu yaparken okuyucuyu bilgilendirmekten
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ziyade ilgisini ¢cekmeyi amaglamaktadir. Bdylece basili gazete-
lerde yasanan tiraj kaygisi internet ortaminda tiklanma kaygi-
sina déniismiistiir (Ince, 2018, s. 36). Bu durumun en gorii-
niir oldugu alan haber basliklaridir. Tiklama tuzag: basliklari
sansasyonel basliklardir. Bu bakimdan sansasyonellik, okuyu-
cuda duygu uyandirmaya meyillidir. Bununla birlikte, bu tiir
bagliklar ilgi ¢ekicidir ve okuyucularin dikkatini ¢ekmektedir
(Dor, 2003, s. 696). Bu anlamda, haber basliklari, bilgi sagla-
yan araglar degil, sadece dikkat ¢ekmek i¢in kullanilan araglar
olmaktadir. Bu, okuyucuyu, biitiin haberi okumak i¢in ziyaret
edilen sayfada tutmaktadir. Haberler de okuyucuya cekici gel-
mektedir. Cilinkii sansasyonel basliga ek olarak yeterli fotograf
veya video icermektedir (ifantidou, 2009, s. 700).

Medyanin igerigi bos olan metinlerle okuyucular1 cezbet-
meye yonelmesi, medyanin kalitesini, kamu bilgilendirme
normlarini, standartlarini ve ekonomik sonuglarini olumsuz
etkilemektedir. Bu anlamda, ¢evrimici bilginin mevcut duru-
mu, farkli kalitede pek ¢ok rakip kaynak nedeniyle, okuyucula-
rin internette gordiiklerinin giivenilirligini zorlasmaktadir
(Chen ve ark., 2015, s. 1). Bu anlamda haberler gercek bilgi
vermekten uzaklagmakta ve sadece haber sitesine ziyaretci
cekmekle ilgilenmektedir. Bu durum, haberin ve habercilik
pratiklerinin degisimine yol acgarak haberi sadece tik almak
icin bir ara¢ olarak konumlandirmaktadir. Bu degisimlerin
daha belirgin hale getirilmesi ve daha iyi anlasilabilmesi i¢in
Tik haberciliginin ne oldugu ve internet haber siteleri tizerinde
nasil goriiniir oldugunun arastirilmasi gerekliligi dogmaktadir.

3. Tik Haberciligi: Tanimi ve Haber Pratikleri

Modern toplumdaki bireyler icin vazgecilmez hale gelen
iletisim aglar1 giderek artan bir bicimde ¢evrimdis1 diinyadaki
sosyal aglara eklemlenerek ag toplumunu olusturmustur. Ag
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toplumunun temelinde yer alan yeni medya teknolojisi sahip
oldugu ozellikler nedeniyle devrimsel bir nitelik tasimaktadir
(Dijk, 2018, s. 38). Bu durum yeni medyanin bir¢ok alanda
oldugu gibi bilgi alaninda da 6nemli degisiklikler yapmasina
neden olmustur. Bu anlamda enformasyonun yaraticisi olan
gazeteciler ilk zamanlarda {rettikleri basili haberleri artik
(Blom ve Hansen, 2015, s. 88) yeni medya iizerinden, web
sitlerinden ve sosyal aglar gibi mecralardan paylasarak hedef
kitleye sunmaktadir. Bu yiizden yeni medyanin sagladig ola-
naklar sayesinde basili medyanin biiyiik ¢ogunlugu dijitallesti-
rilmis baskida da takip edilebilmektedir (Beleslin ve ark.,
2017, s. 364). Bu durum medya igeriginin yeni medya ve diji-
tallesme Ozelliklerine gore uyarlanarak modernlesmesine ve
geleneksel medya 0zelliklerinden ayrilmasina neden olmustur
(Chen ve ark., 2015, s. 16). Boylelikle haber tiiketiminin yeni
medyaya tasinmastyla birlikte abone iicreti olmayan ve gelirle-
ri gogunlukla reklamlardan olusan haber siteleri ortaya ¢ikmus-
tir. Bu baglamda haber siteleri okuyucularin dikkatini geke-
bilmek ve para kazanabilmek icin hedef kitlenin tiklamalarina
ihtiya¢ duymaktadir (Chakraborty ve ark., 2016, s. 9). Bu ilis-
kiler, gazetecilik pratiklerini degistirerek dijitallesme ve yeni
medyanin etkisi altinda gerceklesen tik haberciligini ortaya
cikarmustir.

Popiiler kullanimdan dolayr bir¢ok terimde oldugu gibi
yeni gazetecilik pratiklerinden biri olan tik haberciligi kavra-
minda da evrensel ve rizaya dayali bir tanim bulunmamaktadir
(Alves ve ark., 2016, s. 198). Bu yiizden tik haberciligi litera-
tiirde ‘kapan manset’, ‘cOp haber’, ‘tuzak baslik’ ve ‘tik odakli
haber sunumu’ bicimlerinde adlandirilirken, bu farklilik ta-
nimlara da yansimaktadir (Cavus ve Ede, 2021, s. 29; Don-
mez, 2010, s. 105; Isik ve Koz, 2014, s. 27). Boylelikle tik ha-
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berciligi, internette dikkat ¢ekmek ve ziyaretgileri belirli bir
web sayfasina giden baglantiyr tiklamaya tesvik etmek icin
olusturulan igerik seklinde ifade edilmektedir (Oxford Sozlii-
gli, 2021). Bu icerigin amaci sayfa goriintiilemelerini artirarak;
¢ok az paraya cevirme degeri olan diisiik kaliteli, formiile da-
yal icerikleri hedef kitleyle bulusturmaktir (Bilton, 2021). Bu
anlamda tik haberciligi, miimkiin oldugunca ¢ok tiklama ¢ek-
mek i¢in okuyucuya enformasyon hakkinda c¢ok fazla bilgi
vermeden insanlar1 daha fazlasini gérmeye tesvik etmek ama-
ctyla 6zel olarak yazilmis igerik olmaktadir (Shawen, 2021; El-
Arini ve Tang, 2021). Boylelikle tik haberciligi, okuyucularin
baglantilar1 tiklamalari icin mansetler, dilbilimsel teknikler ve
fotograflar gibi yemleri kullanarak okuyuculari belirli iceriklere
yonlendirip ziyaretgi sayisini arttirmak igin kullandig bir gaze-
tecilik pratigidir (Rony ve ark., 2017, s. 232). Bu pratik sadece
enformasyon aktarimi gerceklestirmek icin yapilan bir gazete-
cilik uygulamasi degildir. Ayni zamanda temelinde ekonomik
etkileri de barindirmaktadir.

Enformasyon teknolojisine dayali ekonominin genel eko-
nomi igerisindeki agirliginin arttirmasi sonucunda sosyolojik
bir kurum olan medya sorumlu yayincilik anlayisindan uzakla-
sarak holdinglerin ¢ikarina gore hareket etmeye baslamistir
(Kaya, 2016, s. 153-155). Boylelikle geleneksel gazetecilik
faaliyetlerinde tiraj reklam alabilmek i¢in ne kadar 6nemliyse
yeni medya mecralarinda ise tiklanma sayilar1 da o kadar
onemli hale gelmistir (Chakraborty ve ark., 2016, s. 9). Boyle-
likle dijital gazeteciligin ekonomik gercekliginde yer alan tik-
lanma unsuru medya pratiginin ve iceriginin degisimine neden
olmustur (Ozyal, 2016, s. 283). Bu yiizden tiklamanin gercek-
lesebilmesi i¢in habercilikte ilgi ¢ekici basliklardan fotografla-
ra, haberin yazim bigiminden konumuna kadar bir¢ok unsur
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kullanilmaktadir (Bestas ve Kirik, 2019, s. 119). Tik habercili-
ginde hedef kitle haber mansetlerini tiklamaz veya haberi
okumazsa, haber sayfasinda daha az etkinlige ve dolayisiyla
daha az ekonomik gelir potansiyeline sahip olunmaktadir
(Blom ve Hansen, 2015, s. 87). Boylelikle cevrimici haber
medyasinin ¢ogu, hedef kitle tarafindan yapilan tiklamalara
gore reklam almasi sonucunda elde ettigi gelirlere gore haber-
cilik faaliyetlerini devam etmektedir (Duman, 2018, s. 9). Bu
durum gazetecilik faaliyetlerinin dordiincii gii¢ olma unsurun-
dan uzaklasmasina neden olarak tik haberciliginin toplumsal
boyutunun da tartisilmasini gerekli kilmistir.

Haber, belirli amaglar dogrultusunda meydana getirilmis
basliklar, spotlar ve olaylarin sistematik bir sekilde yeniden
bicimlendirilmesiyle baslayan bir siirecin sonucudur (Ozer,
2011, s. 69-70). Cilinki haber giiniin sonunda biten her sey
olmaktadir. Bu anlamda haberin yayinlanmasindan sonra diin-
yada yeni olan her sey tekrardan haber tarafindan tanimlan-
maktadir (Giiz, 2005, s. 60). Ozellikle haber kamuoyu olus-
turma, iktidarlarin faaliyetlerini kamu adina denetleme, eles-
tirme ve toplumsallastirma gibi faaliyetleri nedeniyle yasama
yliriitme ve yargidan sonra dordiincii gii¢ unsuru olarak kabul
edilmektedir (Gezgin, 2006, s. 165). Ancak haber kavraminin
niteliginin, anlaminin ve ozelliklerinin belirlenmesinde top-
lumsal yap1 ve icinde bulundugu toplumda gecerli olan ileti-
sim teknolojileri etkili olmaktadir (Tokgdz, 2017, s. 242).
Boylelikle giintimiizdeki teknolojik gelismelerden biri olan
internetin etkisiyle habercilik faaliyetlerinde degisimler yasa-
narak tik haberciligi ortaya ¢ikmustir (Kazaz ve Akyiiz, 2019, s.
19). Tik haberciligi yiiziinden kamu adina faaliyet gosteren
medya doniisiime ugrayarak artik haberin 6znesi ya da nesnesi
gizlenmekte, baglik ve metin uyumsuzlugu kullanilmakta,
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haber fotografi yerine stok fotograflar kullanarak haberin su-
num yapisi deformasyona ugratilmaktadir. Boylelikle tik ha-
berciligiyle birlikte haber icerikleri ticari rekabet kosullarina
gore diizenlenerek kamu adina faaliyet gostermekten uzakla-
silmigtir (Banar, 2019: 63-65). Ozellikle habercilik faaliyetle-
rinin ekonomik kaygilar yiiziinden toplumsalliktan uzaklas-
mas! haber yapisinin deformasyona ugratmasiyla birlikte tik
haberciliginde etik ilkelerin de sorgulanmasina neden olmus-
tur.

4. Tik Haberciliginde Etik Tartisma

Giintimiizdeki bir¢cok gazete, haber sitesi ve sosyal medya
hesaplarindaki tik yemlerini referans alarak haberlerini olus-
turmaktadir. Bu durum haberin igeriginden uzaklasmasina
neden olurken haber basliklarinda isimler yerine zamirlerin
kullanilmasina, abartili tinlem ifadelerinin tercih edilmesine ve
haber mansetlerinin kasith olarak kesintiye ugratilip kullanil-
masina yol agmistir (Gegki ve ark. 2020, s. 200). Haber baglik-
lar1 basta olmak {izere diger yem cesitleri hedef kitleyi habere
yonelik giidiilerken, ¢ogu zamanda okuyucularin beklentilerini
karsilamamaktadir. Haberde kullanilan bu tiklama yemleri,
gazeteciligin genel etik kurallarini ihlal ettigi icin yayinciligin
itibarina zarar vermektedir (Omidvar ve ark., 2019, s. 220).

Internetin yayginlagsmasiyla birlikte her gecen giin etkinli-
gini arttiran internet haberciliginde basarinin gostergesi ana
akim gazetecilikte oldugu gibi tiraj degil tiklanma olmaktadir
(Dénmez, 2010, s. 105). Boylelikle gazetecilik meslegi dijital-
lesmeyle birlikte tik alma amaglar1 dogrultusunda tik tuzag,
haberden farkli baglik ve arama motoru optimizasyonu gibi
pratiklere bagvurmaktadir (Ozel ve Deniz, 2019, s. 445). Bu
pratiklerin temelinde yer alan tik haberciligi artan ticari reka-
bet ortaminda var olabilmek icin gercege aykir1 sansasyonel
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olan yalan haberler, giivenilir olmayan kaynaklar1 kullanma,
gercek bilgi eksikligi, uyumsuz fotograflar, haberi yansitmayan
bagliklar basta olmak {izere 1rkg¢i, siddet ve cinsiyet ayrimi
yapan haberleri ve yorumlar1 kullanarak etik sorunlara neden
olmaktadir. Ancak yerlesik kaynak dogrulama ve kalite stan-
dartlarina sahip haber kuruluglar1 bu tiir anonim g¢evrimici
bilgilerden uzak durma egilimi gostermektedir. Bu durumun
yurtdisindaki uygulamalarina bakildiginda daha ¢ok yerel
medyada tik haberciligi uygulamalarinin kullanildigr goriiliir-
ken ulusal ve uluslararasi medyada bu tiir bir uygulamaya ¢ok
fazla bagvurulmadig belirlenmistir. Ote yandan bu durumun
Tiirkiye’deki kullanimina bakildiginda ulusal diizeydeki medya
kuruluslarinda yiiksek oranda tik haberciligi 6rnekleri tespit
edilmektedir (Isik ve Koz, 2014, s. 29; Bara ve ark., 2019, s.
190). Ayrica bu sorunlarin ¢oziimiine rehberlik etmek amaciy-
la basin meslek kuruluslarindan olan “Society of Professional
Journalists” ve “Online News Association” tarafindan birta-
kim etik ilkeler belirlenmistir. Bu Orglitlere gore gazeteciler
gercege uygun olan ve dogrulu ispatlanmis haberler yapmali,
reklamin haber {izerindeki etkisi azaltilmali, haberi insa etme
stirecinde adil ve diiriist olunma ilkeleri benimsenmelidir (Ge-
ray ve Aydogan, 2010, s. 316).

Internet ortaminin yarattig1 rekabet kosullarina uyum sag-
layabilmek amaciyla sergilenen gazetecilik pratikleri sonucun-
da olusan tik haberciligi ekonomik, toplumsal ve etik gibi
alanlarda birtakim etkilere neden olmustur. Ancak bu etkilerin
olusmasinda haberin bagligi, bicimi, konumu ve fotograflari
gibi haberin ana unsurlar1 artik tik haberciliginde birer tik
yemi haline getirilmistir. Bu iliskilerin detaylandirilabilmesi ve
tik haberciliginin etkilerinin olusturdugu pratiklerin anlam-
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landirilabilmesi i¢in tik haberciliginin yem yontemlerinin tar-
tisilmasi gerekmektedir.

5. Tik Haberciliginin Yem Yontemleri

Tik gazeteciligi herhangi bir bilgilendirici amagtan ziyade
kitleleri tiklamaya ¢ekmenin bir yolu olarak var olan igerigi
kiigiimsemek ve reddetmek i¢in kullanilan bir pratik olmakta-
dir (Molyneux ve Coddington, 2020, s. 430). Bu anlamda tik
haberciligi hedef kitleyi doyumsuzluga ve meraka yoneltebil-
mek icin icerikleri istismar ederek kamusal gazetecilik pratik-
lerinden uzaklagsmaktadir (Beleslin ve ark., 2017, s.365). Boy-
lelikle tik haberciliginin temelinde yer alan hedef kitlenin be-
lirli bir haber portalina yonelerek haber sitesinin daha g¢ok
sayida ziyaretciye sahip olmasini saglamak i¢in kullandig
yemler haberdeki icerigi ve yapiy1 degistirmektedir. Bu yiizden
tik haberciliginin nasil ¢alistiginin anlasilabilmesi icin yem
olarak kullanilan baslik, haber yazma tarzi, yayinlama bicimle-
ri ve fotograflar gibi unsurlarin tartisiimasi gerekmektedir.

5.1. Haber Bashgi

Tik habercigi devaml bir sekilde degisimin icerisinde yer
almasi nedeniyle siirekli daha verimli olmak adina haber form-
larin1 doniistime ugratmistir. Bu anlamda tiklanmanin amag
haline geldigi internet gazeteciligi ortaminda verimliligin sag-
lanabilmesi icin (Ozyal, 2016, s. 279) diizgiin ve kurallara
uygun bir sekilde haberi insa etmek i¢in kullanilan baslik,
haber yazma tarzi, yayinlama bicimleri ve fotograflar gibi ha-
berin temel unsurlari degisime ugramistir (Tayfur, 2018, s.
28). Haberin yapisal formlarindan biri olan basliklar haberin
Ozetini igeren kisa ve anlasilir yapida olup; ancak abarti, yorum
ve ima icermeyen &zelliklere sahip olmalidir (Ozbay, 2007, s.
43). Bu anlamda geleneksel medyada kullanilan basliklar ha-
berin kisa 6zetini veren dikkat cekici ifadelerle anlatan tematik
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bir yap1 da bulunmaktadir. Ciinkii haberin ilk basta okunmasi
icin haber baslig1 tarafindan uyarilmak gerekmektedir (Giir-
can, 2013, s. 78). Ancak geleneksel medyadan gevrimici orta-
ma gecerken basliklardaki agik ve net olma 6zelligi artik eskisi
kadar yiiksek bir degere sahip degildir (Molyneux ve Codding-
ton, 2020, s. 430). Ciinkii tik odakli haber sunumlarinda yer
alan “tikla ve devam et” onkosulu internet gazetelerindeki
haber basliklarinin kaginilmaz bir gercegi olmaktadir.

Tik haberciliginin bagliklar1 bilgi saglayan araglar olmak
yerine, artik sadece dikkat ¢ekmek i¢in kullanilan araglar hali-
ne gelmistir. Bu basliklarin karakter sayilari sinirli oldugu icin
internet editorleri geleneksel haber dilinden uzaklasmaktadir
(Beleslin ve ark., 2017, s. 365). Bu yiizden haber basliklar
olusturulurken tiklanma degeri yiiksek kelimeler tercih edil-
mektedir. Boylelikle kurgusal bir oyun haline gelen haber bas-
liklar1 gercek bilgileri gostermemektedir. Ciinkii baslik ve
icerik uyum icinde degildir (Isitk ve Koz, 2014, s. 172). Bu
ylizden tik haberciliginde kullanilan basliklardaki bilgiler ka-
sitl sekilde ihmal edilerek okuyucularin dikkatini ¢ekmesi igin
sansasyonellik, kiskirticilik, skandal ve dedikodu gibi igerik
tiirleri kullanilmaktadir. Bunun yani sira haberin bashginda
¢oklu baslik, yarim ciimle baslik, gorsellik veren baslik ve bilgi
gizleyen baslik tiirleri de bulunmaktadir (Alves ve ark., 2016,
s. 203). Bu sayede okuyucu merak bosluklarini giderebilmek
ve haberin ne hakkinda oldugunu anlayabilmek i¢in bashg:
tiklamaya zorlanmaktadir. Boylelikle hedef kitle mansetleri
tiklayarak haber sayfasinda daha fazla etkinlige ve dolayisiyla
da daha fazla ticari gelir potansiyeline sahip olmaktadir (Blom
ve Hansen, 2015, s. 87). Haberdeki basligin metinle arasindaki
uyumunu saglayan haberde kullanilan yazim tarzidir. Bu an-
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lamda tik haberciliginin de kendine 6zgii bir haber bicimi ve
konumu bulunmaktadir.

5.2. Haberin Bi¢imi ve Konumu

Haberin ana unsurlarin1 tik sayisini arttirmak amaciyla
kullanan tik haberciligi artik haberi en basit ve dogru bicimde
hedef kitleye ulastirmak yerine nasil daha fazla tik alirim kay-
gist igerisinde bir gazetecilik pratigi olusturmaktadir (Ozyal,
201 6, s. 280). Bu durumun olusmasinda haber yazim tarzlari
da etkili olmaktadir. Bu yiizden tik haberciliginde okuyucuyu
ziyaret edilen sayfada tutan ve haberi son satira kadar okuma-
ya tesvik eden ters piramit haber seklini kullanmaktadir (Be-
leslin, 2017, s. 365). Tik haberciliginde kullanilan bir diger
yontem ise “matruska” olarak adlandirdifimiz haber konu-
mudur. Bu yontemde tiklanma orani yiiksek olan haberler,
cezbedici Ggelerle ana sayfaya tasinmaktadir. Boylelikle haber-
ler tiklandiginda ayr1 bir sayfaya yonlendirilerek okuyucular
onem degeri en yliksek haberden baslayarak Onemine gore
siralanan haber turuna sokulmaktadir (Isik ve Koz, 2014, s.
174). Bazen de okuyucu, “okumak istedigi” habere ulasana
kadar, diger haberlere de goz atmak/tiklamak zorunda bira-
kilmaktadir. Boylelikle okuyucu tik habercili§inde bir sirkiilas-
yona girerek devingen bir tiklama gerceklestirmektedir. Ancak
tik yemi igerisinde haber basligi, haber bi¢imi, konumu ve
yazim tarzlarinin yani sira provokatif gorseller de tik yemi
olarak kullanilmaktadir (Uzunoglu, 2021).

5.3. Haber Fotografi

Fotograflar belirli bir durumu ya da belirli bir nesneyi ha-
yata gecirebilmenin insani bir se¢imi olmaktadir. Bu anlamda
fotograf etrafta var olan her seyin kaydedildigi bir anlamsizliga
sahip degildir. Ciinkii fotograf kaydettigi hadise iizerinden bir
ileti olusturmaktadir (Ozyal, 2016, s. 36). Bu yiizden haberi
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olusturan 6geler arasinda yer alan gorsel bir ileti olarak ‘fotog-
raf merkezi bir konuma oturtulmaktadir. Boylelikle fotograf
sayesinde hedef kitle haberde gormedikleri olaylara karsi
inandirilarak olayin tanig1 konumuna getirilmektedir (Bayrak-
taroglu ve Bayraktaroglu, 2009, s. 2). Bu durumun saglana-
bilmesi i¢in haberde kullanilan fotograf 5N1K’yla uyumlu
olmali, haberi tanimlamali, dogal unsurlar igermeli, olayin
gerceklestigi yerde gekilerek olay ani yansitilmalidir (Yiiksel ve
Giircan, 2005, s. 195). Ancak yeni medyayla birlikte fotograf
artik basili olma niteligini kaybederek ekranlar iizerinden pay-
lasilarak kolaylikla silinebilen ve sergilenebilen hale gelmistir.
Boylelikle fotograf artik ileti olma &zeliginden ¢ok amag dis1
kullanilan bir metanin temsili durumuna evirilmistir (Sag-
lamtimur, 2017, s. 88). Bu durumun etkisi yeni gazetecilik
pratiklerinden biri olan tik haberciliginde daha goriiniir hale
gelmistir. Cilinkii tik haberciliginde kullanilan fotograflar me-
rak uyandirabilmek ve dikkat ¢ekme ugruna olmasi gereken
haller disinda kasten buzlandirilmakta veya haber icerigiyle
ilgisi olmayan fotograflar kullanilmaktadir (dogrula-org, 2017,
s. 8-9). Boylelikle tipki haberin bashigl, konumu ve yazim tarz-
larinin yem olarak kullanildigi durumlarda oldugu gibi fotog-
raflarda artik birer yem bicimine gelmistir.

Hedef kitleyi belirli bir internet sitesine tiklamaya yonlen-
dirmek icin kullanilan tik haberciligi genellikle yaniltict ve
dogrulanmamus yemlerle internette sahte haberlerin yayilma-
sina biiyiik katki saglamaktadir. Bu durum tik haberciliginin
toplumsal, ekonomik ve etik agidan birtakim sorunlar dogur-
masina neden olmustur. Ayrica tik haberciligi gazetecilik tiir-
lerinin enformasyon pratiklerini doniistiirerek kendi ¢ikarlar1
dogrultusunda birer yem haline getirmektedir. Bu anlamda tik
haberciliginin spor, magazin ve son dakika gibi habercilik tarz-
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larinda ne tiir doniisiimler yaratti§1 da arastirma kapsaminda
tartisilmaktadir.

6. Tik Haberciliginin Gazetecilik Tiirleri Uzerindeki
Gortiniimii

20. ylizyilin sonlarina dogru basin kuruluslarinda tekel-
lesmelerin, reklam ve politik baskilarin goriilmesi gazetecilik
pratiklerinin sorgulanmasina zemin hazirlamistir (Biiyiikbay-
kal, 2020). Ayrica teknolojinin her gecen giin hizli bir sekilde
ilerlemesi yasanan gelismelerin yeni medyada sunumunu art-
tirmistir (Ayhan, Baloglu ve Livberber, 2018, s. 213). Boylelik-
le ¢ogulcu toplumun istekleri ve kullanilan yeni teknolojiler
geleneksel gazeteciligin deger yargilarini sarsmaya yoneldigi
gibi spor, magazin, son dakika, ekonomi ve siyaset gibi alanla-
rin yeni medya mecralarinda da kullanilmasina neden olmus-
tur (Tokgoz, 2017, s. 77). Ancak bu alanlar gazetecilik tiirleri-
ne gore yapilarinda degisiklik yaparken hem {iretici hem de
tiiketici icin yeni tiir ve davranislar1 da beraberinde getirmistir
(Duman, 2018, s. 257). Bu anlamda tik haberciligi kapsamin-
da spor, magazin ve son dakika haberleri gibi alanlarin ne tiir
degisiklere ugradiginin ortaya konulmasi ¢alisma kapsaminda
Onem arz etmektedir.

Kitle iletisim araglar1 icin politik, sanat, ekonomi ve maga-
zin gibi 6énemli alt dallarin disindan biri de spor olmaktadir.
Spor gazeteciligi (Ozsoy, 2011, s. 84), icerik ve konu olarak
olayin tiim bigimlerinde sporu isleyip ve bu durumu fotograf,
yorum ve grafik gibi malzemelerle destekleyen bir basin tiirii-
diir (Kaya, 2000, s. 233). Spor gazeteciligi ve internet gazeteci-
liginin birlesimi, spor haberlerindeki gesitliligi ve hizlilig1 art-
tirmistir. Ozellikle okurun aktif sekilde yer almasi nedeniyle,
biiylik bir avantaja sahip olan spor gazeteleri daha fazla tik
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alabilmek i¢in kadin bedenini cinsel bir obje olarak kullandig1
goriilmistiir (Basmaci, 2020, s. 141).

Tematik veya ulusal haber sitelerinin yayginlasmasi rek-
lamcilik faaliyetlerinin geleneksel medya mecrasindan dijital
alana gegmesine neden olmustur. Bu durumda haber siteleri
dijital reklamlardan pay alabilmek i¢in biiyiik rekabetler yap-
maktadir. Ciinkii haber sitelerinin en yaygin kazan¢ modeli
tiklanmayla gerceklesen pratiktir. Bu yiizden tik haberciligine
yonelen haber siteleri (Bestas ve Kirik, 2019, s. 133) haberi ilk
verme kaygisi igerisinde hareket ederek son dakika habercili-
giyle tik haberciliginin birlesmesine neden olmustur. Bunun
sonucunda ortaya cikan rekabet ortaminda tik temelli internet
siteleri kontrolsiiz, gercek dis1 ve dogrulugu olmayan son da-
kika haberleri iireterek hedef kitlede giiven sorununu dogur-
mustur (Sine ve Sari, 2018, s. 372). Boylelikle asil amaci dik-
kat ¢cekmek ve ziyaretcileri belirli bir web sayfasina giden bir
baglantiyr tiklamaya tesvik etmek olan tik haberciligi yaniltici
ve dogrulanmamis son dakika haberleriyle sahte haberlerin de
yayimlanmasini saglamistir (Chen ve ark., 2015, s. 15). Tik
haberciliginin etkileri sadece son dakika veya spor haberlerin-
de olmamaktadir. Bunun yani sira tik haberciliginde 6nemli
bir yem olan gorselligi temel unsur haline getiren magazin
gazeteciliginde tik haberciliginin etkileri goriilmektedir.

Magazin gazeteciligi hedef kitlenin tamamina hitap eder
nitelikte olup farkli konular isleyen veya {inlii kisilerle ilgili
gorsel zenginligi olan igerikleri yaratan haber metinleri olmak-
tadir (Cetinkaya, 2020, s. 107). Bu anlamda eglendirirken bilgi
vermeyi de amaglayan magazin gazetecili§i enformasyonun
yerine hosca vakit gecirmeyi ve giindelik hayatin gerginligin-
den uzaklasmayi temel hedef haline getiren bir gazetecilik
pratigi haline gelmistir (Dagdas, 2006, s. 101). Ciinkii gazete-
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ler artik izleyici ¢ekebilmek, reklam alabilmek ve para kazana-
bilmek i¢in ciddi haberlerin yerine magazin nitelikli haberleri
yapmay1 tercih etmektedir. Bu yiizden yeni medya mecralarin-
da da egemenligini siirdiiren magazin gazeteciliginin (Tokgodz,
2017, s. 85) eglence, spor, dedikodu gibi yumusak konular
tercih ederek dikkat ¢ekmeye odaklanmakta, cinsel icerikli
fotograflar1 kullanmakta ve gercek ile kurgu arasindaki cizgile-
ri kasith olarak bulaniklastirmaktadir. Bu durum hedef kitle-
nin haberdeki merakini arttirarak metindeki etkinligini arttir-
masina ve daha fazla ziyaretci ¢ekerek sayfanin tiklanmasina
neden olarak tik haberciliginin dogusuna katki saglayan un-
surlar arasinda yerini almistir (Chen ve ark., 2015, s. 15; Blom
ve Hansen, 2015, s. 365).

Cevrimici haber medyasinin ¢ogu, hedef kitle tarafindan
yapilan tiklamalardan elde edilen gelirlere gore faaliyetlerini
devam etmektedir. Bu ylizden bu mecralar tik alabilmek ve
okuyucunun dikkatini ¢ekebilmek icin birbirleriyle rekabet
halindedir. Haber siteleri okuyucularin haberleri tiklayabilme-
si icin birtakim yemler kullanmaktadir. Ancak tiklama igin
kullanilan yemler, genellikle okuyucularin beklentilerini karsi-
lamamaktadir ve hedef kitleyi hayal kirikligina ugratmaktadir.
Bu nedenle tik haberciligi yapan mecralar okuyucular1 medya
sitesini ziyaret etmeye yonlendirebilmek icin; akilda kalict
bagliklar, fotograflar, haber yazi tiirleri ve haber konumlari
gibi gesitli yem teknikleri kullanmaktadirlar. Bu teknikler ya-
lan haberin dogusuna neden olurken hedef kitlenin internet
sitelerine kars: giivenini zedelenmektedir. Ayrica tik habercili-
gi magazin, spor ve son dakika gibi haber tiirlerinin pratikleri-
ni de kendi dogasina gore yeniden diizenlemektedir.

Sonug¢
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Son yillarda internet ve bilgisayar teknolojisinin insanlarin
hayatlarina girmesiyle birlikte, gazetecilik anlayisi ve haber
yapim siireci hem bi¢cim hem de igerik olarak degismis ve in-
ternete uygun hale getirilmeye ¢alisilmistir. Bu anlamda, gele-
neksel gazetecilik ve habercilik anlayisi bir doniisiime ugra-
mustir. Internetle birlikte ortaya ¢ikan dijital alanda, yurttas
gazeteciligi, veri gazeteciligi, robot gazetecilik ve tik gazetecili-
gi gibi bir¢ok yeni gazetecilik tiirii olusmustur. Bu gazetecilik
anlayislary, kisileri internet haber sitelerine yoneltmek ve onla-
rin dikkatlerini ¢ekerek haberi okutmay1 amaglamaktadir. Bu
durumun en ¢ok goriiniir oldugu tiir tik haberciligidir.

Tik haberciligi, ticari kaygilar yoluyla haberlerin internetin
hizli tiiketim dongiisiine uyarlanarak sunuldugu ve kisilerin
ilgilerini ¢ekecek sekilde hazirlanan, etik anlamda sorunlu
kabul edilen bir gazetecilik tiirlidiir. Tik haberciligi, haberin
daha ¢ok okuyucu g¢ekmesini hedeflemektedir. Gazetecilik
pratigi olarak bu amaci yerine getirirken haberin basliklarin-
dan biiylik Olciide yararlanmaktadir. Tik haberciliginde ilgi
cekici, sansasyonel bagliklar kullanmaktadir. Ancak, tik haber-
ciliginde kullanilan bu haber basliklari, haberin igeriginden
bagimsiz ve uyumsuz bir haldedir. ilk planda bashg goren
okuyucuda bir merak uyanmakta ve bu yolla haberin tamami-
n1 okumaktadir. Bunlarin yaninda, geleneksel habercilikte
kullanilan 5n1k gibi haberi daha dogru ve eksiksiz olarak an-
latma amac giiden tekniklerin internet haber medyasinda
kullanilmadig1 ya da iginin bosaltildig1 goriilmektedir. Ayni
sekilde haber deger etmenleri, okuyucularin ilgilerini ¢cekmek
i¢in daha ¢ok kullanilir olmaktadir.

Tik haberciligi, internet ortaminda kullanildigr igin haber-
lerin yayilimi ve etkisi daha hizli ve genis olmaktadir. Bu tarz
ilgi cekici ve merak uyandiran basliklarla yayinlanan haberler
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¢ok hizli bir sekilde kisiler arasinda dolasima girmektedir. Bu
durum, haberin igeriginin dogrulugunu goz ardi ederek haberi
yapan kisi ve kurumlarin kar elde etme amaglarini 6n plana
ctkarmaktadir. Ayni zamanda internet iizerinde birbiriyle re-
kabet halinde ¢ok fazla haber sitesi oldugu icin bu siteler arasi
rekabet haberde dogruluktan ziyade hiz ve ilgi ¢ekicilik unsur-
larin1 daha degerli kilmaktadir. Bu anlamda, diger haber sitele-
rinin 6niine gegmek ve kar elde etmek amaciyla kisiler haber
yoluyla manipiile edilmektedir.

Internet {izerindeki haberlerde kontroliin geleneksel gaze-
tecilik kadar siki olmamasi, reklam ve kar kaygilar1 tik odakli
habercilik anlayisini giderek arttirmaktadir. Bu durum, inter-
net habercili§ine ve gazetecilik meslegine duyulan giiveni
azaltmaktadir. Ayni zamanda habercinin, kamuya kars1 tasi-
mas1 gereken sorumluluklarini goz ardi ederek sadece ticari
kaygilarla hareket etmesine yol agmaktadir. Bu anlamda kisiler
haber medyasindan ziyade kendi sosyal aglar1 yoluyla haberle-
re ulagsmaktadir. Bu durum internet haber medyasina karsi
azalan giiveni gostermektedir.
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ALTERNATIF SES: YURTTAS GAZETECILIGI
Enes BALOGLU!

Giris

Yurttag gazeteciligi kavraminin tarihi ¢ok eski zamanlara
dayanmasa da toplumsal sorunlarin incelenmesi ‘yurttas’ kav-
rami adi altinda, bireyi konu alarak ilk Caglarda karsimiza
cikar. Yurttashik kavraminin ilk¢iktigi donemde bugiinkiinden
¢ok farkli anlama geldigi, farkli bir kesime atif yaptig1 ve siya-
set literatiiriinde ‘seckinlik’manasinda kullanildig1 bilinmek-
tedir. Yurttashk, giintimiizde ise cografi, etnik topluluk ve
hukuksal anlamda her bireyin i¢inde yer alabildigi bir tanimla
karsimiza ¢ikmaktadir. Yurttaslik, toplum iginde yer alan her
bireye soz hakk: vererek kendini ifade etme &zgiirliigi sagla-
makta ve kamusal alanda toplum i¢indeki her bireyi diisiince-
sini belirtmek konusunda 6zgiirlestirmektedir. Kitle iletisim
araglar1 bu siirecte yurttaslik kavramini destekleyen ve bireyle-
rin sesi olan temel araglardir. Zamanla gelisen ve degisen arag-
lar i¢inde yurttas gazeteciligi hayata gecerek, bireylerin kamu-
sal alandaki katilimi ve kendilerini ifade etme alani da degisim
gostermistir (Ayhan ve Baloglu, 2018, s. 81).

Yurttas gazeteligi, meslegi gazeteci olmayan bireylerin ha-
zirladigr icerikleri aktarma siirecine isaret eder. Bu anlamda
yurttas gazeteciligi, profesyonel gazetecilik egitimi almamis
kisiler tarafindan yapilmaktadir. Profesyonel gazetecilik egiti-
mi aldig1 halde bir kuruma baghi olmadan habercilik yapan
kisiler ile karistirilmamalidir. Bu tiir habercilik faaliyeti yiirii-

' Ars. Gor. Yozgat Bozok Universitesi iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii,
enes.baloglu@bozok.edu.tr, ORCID: 0000-0002-3765-7546
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ten kisilere ‘serbest gazeteci’ ya da ‘bagimsiz gazeteci’ seklinde
adlandirmalar yapilmaktadir.

Yurttas gazetecisi ana akim medya kuruluslarinin atladig,
kagirdig1 ya da gérmezden geldigi konular1 giindeme tasiyabi-
lir. Bu yiizden ge¢misten beri 6nemini korudugu ve gelecekte
de korumaya devam edecegi on goriilmektedir. Hatta sosyal
medya sayesinde daha genis faaliyet alani bulacagi da diisii-
niilmektedir. Cilinki gelisen iletisim teknolojileri yurttas gaze-
tecisinin haber iiretmesini her gecen giin daha ¢ok kolaylas-
tirmakta ve bu tiirgazeteciliginyine daha kolay bir sekilde yay-
ginlik kazanmasina imkan tanimaktadir.

1. Yurttas Gazeteciligi Kavrami

Yurttas gazeteciligi, sorunlar karsisinda ¢6ziim arayan uy-
gulamalarin demokrasi tezleri ile iliskilendirilmesidir (Uzun,
2006, s. 35). Ancak yurttas gazeteciligi kavrami genel olarak
internet ile iligkilendirilir. Fakat internet ile baslamadig1 gibi
sinirlarini da dijital medya belirlememektedir (Goode, 2009, s.
2). Uzun (2006, s. 35) yurttas gazetecili§inin ortaya ¢ikisini
“Medyanin okuyucu/izleyici kaybetmesine iliskin ekonomik
sorunlarla basa ¢ikmagabasinda gelistirilen bir pratik olarak
yurttas gazeteciligi, s6z konusu sorunlaringéziimiiniin demok-
rasinin gelistirilmesiyle baglantisin1 kurmaya calisir. Haber
medyasinin okuyucu/izleyici kaybetmesi hem ekonomik hem
de sosyal ve siyasal sorunlarla baglantili iken, yurttas gazeteci-
ligine iliskin kuramsal yaklasimlara bakildiginda yalnizca ABD
demokrasisinin i¢inde bulundugu sorunlarin ve bunlara iligkin
¢oziim arayiglarinin vurgulandig goriilmektedir” seklinde
ifade etmektedir. Coziim odakli habercilik i¢in yurttas gazete-
ciligi haber medyasinin kamusal islevini tagimasiyla birlikte
gazeteciligi dogrudan halk arasindaki tartismalara da baglar
(Barlow, 2007, s. 180). Lemann (2006) ise teoriyi 6n planda
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tutarak yurttas gazetecilerinin teorik bir yiik tasidigini belirt-
mektedir. Ciinkli profesyonel gazetecilerin gormezden geldigi
konular1 da takip etmeleri gerekmektedir. Ayrica yurttas gaze-
tecileri, profesyonellerin aracilii olmaksizin vatandaslarin
kamusal hayat1 6grenebilecegini kanitlamasi igin var olmalidir.

Glaser (2006) temel olarak yurttas gazeteciliginin ortaya
cikis fikrini, profesyonel gazetecilik egitimi olmayan kisilerin
modern teknoloji araglarini ve internetin kiiresel dagitimini
kendi baslarina veya baskalariyla isbirligi icinde kullanarak
medya igerigi iiretme, artirmak veya dogrulamak icin kullana-
bilmeleri seklinde belirtir.

Yurttas gazeteciligi teknolojinin de destegiyle bireyi haber
olgusuna dahil eden bir gazetecilik tiirlidiir. Gazeteciligin de-
gisen dogas1 ve toplumsal yapilarin islevselligi yurttas gazete-
ciligine imkan saglamaktadir. Ozellikle demokrasi olgusunun
yerlesiminde basinin katkisina yurttas gazeteciligi ile bir asa-
ma kaydedilmistir. Boylece klasiklesmis demokrasi elestirile-
rine bir noktada ¢6ziim Gnerisi olarak sunulmustur. Yurttas
gazeteciligi klasik bir gazetecilikten yani kurumsallasmis yapi-
lardan Gte bireysel insaya onem veren bir uygulamadir. Ana
akim medyadaki giinliik haberlerin otomatikleserek siradan
hal almas: karsisinda yurttas gazeteciligi haber cesitliligi de
sunmaktadir (Ayhan ve Baloglu, 2018, s. 90). Jurrat (2011, s.
2) da benzer noktaya deginerek yurttas gazetecilerinin 6zellik-
le profesyonel gazetecilerin sinirli erisiminin oldugu veya hig
erisimi olmadig1 durumlarda, bilgi ve giliniimiiziin en ikonik
goriintiilerinden bazilarini saglayarak ana akim haberlere dii-
zenli olarak katkida bulunduguna dikkat cekmektedir.

Yurttas gazeteciligi hakkinda Uzun (2006, s. 633) kamu-
sal gazetecilik, topluluk baglantili gazetecilik; Nip, (2006)
katilimer gazetecilik; Allan, (2019) dagitik gazetecilik, hiper
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yerel gazetecilik, ag tabanli gazetecilik, kullanicinin iirettigi
icerik; Allan ve Thorsen (2009, s. 18) tarafindan da tabandan
gazetecilik, agik kaynak gazeteciligigibi adlandirmalar yapildig
goriilmektedir.

Oziinde yurttas gazeteciligi, habercilik, medya ve demok-
rasi kavramlarinin kesistigi bir denklemdir. Gazetecilik pratik-
lerinde yurttas: ve kamu yararini merkezine alan yurttas gaze-
tecisi, demokrasinin saglikli isleyisine hizmet etmektedir. Bu
anlamda yurttas gazetecisi demokrasinin isleyisindeki birta-
kim sorunlu noktalara dikkat ¢eken ve bu baglamda ¢oziimler
ortaya koymaya ¢alisan bir anlayisa sahiptir. Yurttas gazetecisi
yaptig1 haberleri vatandas odakli insa eder ve ana akim med-
yadaki agirlikta olan egemen sdylemlerin ve akredite kaynakla-
rin karsisinda bir denge kurar (Kutlu ve Bekiroglu, 2010, s.
267).

Yurttas gazeteciligini katilimc1 gazetecilik olarak deger-
lendiren Bowman ve Willis, (2003, s. 9) “Haber ve bilgi top-
lama, raporlama, analiz etme ve yayma siirecinde aktif rol
oynayan bir vatandas veya vatandas grubunun eylemi” seklin-
de tanimlamaktadir. Durge¢ Aydogan ise “Yurttaslari haber
iretim siirecine daha fazla dahil etmeyi amaglayan yurttas
gazeteciligi ile kamu ve vatandas odakli habercilikyapilmasi
amaglanmaktadir. Bu gazetecilik tiirii, yurttas: haberin yapim
ve yazim asamalarina dahil ederek habere konu olan olayin ya
da konunun yurttas lehine sonuglanana kadar yayinina devam
eden bir pratik” (2017, s. 105) oldugunu ortaya koymaktadir.

Yurttas gazeteciliginde amacin her vatandasin haberin
yalnizca nesnesi degil ayn1 zamanda 6zne konumunda da yer
alabilmesi oldugunu belirten Arik, haberlerde yurttaslar ma-
nipiile edilen, edilgen konumdan etkin konuma gegerek ege-
men goriigler karsisinda kendi haklarini koruyan ve savunan
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bireyler olarak 6zne konumunda olmasi beklendigini ifade
eder. Ana akim medyada yer alan haberlerin tek yonliiltigii ve
geri bildirimin kisitli olmasinin aksine dijital medyadaki ha-
berlerde yurttaslarin lehine cift yonlii ve etkin geri bildirim
sayesinde interaktif bir etkilesim hedeflendiginin altini ¢izen
Arik, bu anlamda yurttas gazeteciliginin egemen giiglerin tek
yonlii iletilerine bir geri bildirim ¢abasidir seklinde tanimlana-
bilecegini ifade etmektedir (2013, s. 276).

2. Yurttas Gazeteciliginin Tarihsel Gelisimi

Literatiirde yurttas gazeteciliginin ilk 6rnegi olarak on se-
kizinci yiizyilin sonlarinda ve on dokuzuncu yiizyilin baslarin-
da &zellikle Ingiliz sémiirgeciligi karsisinda ABD’de yoneticile-
rin keyfi uygulamalarini ortaya ¢ikarmak i¢in Thomas Paine’in
hazirladig1 brosiirler kabul edilmektedir (Junger, 2011, s. 74).
Ancak agirlikli yaklasim yurttas gazeteciliginin 20. yiizyilda
ortaya ¢iktigini kabul eder.

Yurttas gazteciliginin ortaya ¢ikis nedenini ise Uzun’a go-
re (2006, s. 634) iki temel yaklasim agiklayabilir. Birincisi,
ekonomik yaklasimdir. Bu baglamda geleneksel medyanin
kitle izleyicisinin/okuyucusunun azalmasindaki sorunlara
ekonomi ile ¢ozlim arar. Basin, bu yaklasim tarzi ile kiiresel
pazarin beklentilerine ve ¢ikarlarina gore sekillenir. Ayni za-
manda gazetecilik alanindaki yenilesmelerin yurttas gazetecili-
gi kavramu ile yeni bir alternatif olarak ifade edildigini vurgu-
lar. Tkinci yaklagimda ise siyasal iletisimden kaynaklanan sos-
yal ve siyasal sorunlarin éne ¢iktig1 goriilmektedir. Bu yakla-
sim, yurttas gazeteciligini alternatif bir sorun ¢6zme araci ola-
rak diisliniir ve Amerikan demokrasisindeki krizlere etki ede-
bilecek bir ara¢ olarak sunar. Basinin dahil oldugu sorunlara
¢ozlim iiretmesinde siyasal, ekonomik ve sosyal kaygilar birbi-
ri i¢ine girse de burada ekonomik yaklasim temel cergeve ola-
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rak belirlenmistir. Yurttas gazeteciligini ABD 1990’1 yillarda
tecriibe etmistir. Savunuculari, miizakereci demokrasiyi biiyti-
tecek radikal bir reformun 6tesinde, haber medyasinin iktisadi
sorunlarina ¢6ziim arayisinda mevcut olan medya diizeni igin-
de kalarak yapilmasi gereken degerlendirmeler oldugunu ileri
stirmiislerdir. Bu anlamda 1990’11 yillarda kiiltiirel ve politik
olarak 6rnekler bulunmaktadir (Atton, 2002, s. 1).

Gelisen iletisim teknolojileri sayesinde haber okuyucusu-
nun tiiketici konumundan iiretici konuma gectigi bilinmekte-
dir. Bu sayede yurttaslar iirettigi icerigi de paylasarak kaynak
olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Ana akim medya kuruluslar1 da
bu anlamda yurttaslardan gelen icerikleri giindemine almakta-
dir (Baloglu ve Dag, 2019, s. 103). Yurttas gazeteciliginin yay-
ginlik kazanmasinda terér saldirilar1 ve dogal afetler de etkili
olmustur. Ornegin ABD’de 11 Eyliil 2001 ve Hindistan’daki
2008 Mumbai terdr saldirilar1 sonrasi yurttaslarin ¢ok fazla
icerik paylastig1 dikkat ¢ekmektedir. Ayrica 2004 Tsunami ve
2005 Katrina kasirgasinin yikict etkileri sonrasi yurttaglarin
blog sayfalarinda icerikler paylasmasi haber iiretimine yurtta-
sin katilimini artirmustir (Atikkan ve Tung, 2011, s. 58).

Giiniimiizde ise ana akim medya WhatsApp Ihbar Hatlari
araciligiyla yurttas katilimini saglamaya calismaktadir. Yurt-
taglarin ise dogrudan haber iiretip paylasimi noktasinda sosyal
medya platformlar1 6n plana ¢ikmaktadir. Kullanim kolayligt
bulunan sosyal medya aglar1 ve akilli mobil telefonlar sayesin-
de yurttaglar igerigi liretip paylasarak iilke giindemine alterna-
tif ses getirmektedir. Ana akim medyanin gérmezden geldigi
ya da erisemedigi icerikler yurttaslar tarafindan kamuoyuna
ulastirilmaktadir. Zaman zaman bu tiir icerikler sosyal medya
aglarinda biiylik yanki uyandirarak siyasetin de giindemine
taginmaktadir. Yurttaslarin igerik paylasma noktasinda blog
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siteleri, yurttaslarin kurmus oldugu haber siteleri ya da pro-
fesyonel bir gazeteci tarafindan kurulan ancak icerikleri yurt-
taglardan saglayan haber siteleri, Twitter, YouTube, Scope,
Facebook, Instagram gibi sosyal medya platformlari 6n planda
yer almaktadir.

Liberal demokrasi anlayis1 kapsaminda medyaya yiiklenen
dordiincii gii¢ olma niteligi, yurttas gazeteciliginde ise besinci
glic olma misyonu atfedilerek yurttasi odak noktasina koy-
maktadir. Gazetecilik pratiklerini de bu anlayis {izerine kurgu-
layan yurttas gazeteciligi ana akim medyadan farkli haberlere
yer verebilmektedir. Bu baglamda yurttas gazeteciliginin, ge-
rek yerel Slcekli gerekse ulusal basinda gazetecilik pratikleri
agisindan alternatif bir ses barindirmasi s6z konusudur (Kutlu
ve Bekiroglu, 2010, s. 254-255). Yurttas gazetecilik yaklasi-
miyla medya yeniden halkin yaninda ve toplumsal sorumluluk
anlayis1 agir basan bir pratik olarak karsimiza ¢ikmaktadir
(Durge¢ Aydogan, 2017, s. 710).

3. Yurttas Gazeteciliginin Avantajlar1 ve Dezavantaj-
lar

Yurttas gazeteciligi yukarida ele alindig1 kavramsal agili-
minin yaninda uygulama ve gazetecilik teorisi agisindan cesitli
avantaj ve dezavantajlar1 icermektedir. Haber iiretim siirecinde
cok seslilige ve demokratik katilima imkan tanimasi yurttas
gazeteciliginin en 6nemli avantajlar1 arasinda gosterilebilir.

Yurttas gazeteciligi ilk olarak ¢ok seslilige katki saglayarak
Otekinin de sesi olabilir. Demokratik tlkeler icin bu olumlu
bir durumdur. Ciinkii ana akim medyanin gérmezden geldigi
konular1 yurttas gazetecisinin giindeme tasima potansiyeli
vardir. Ancak bu durum Lemann’a (2006) gore ana akim
medyaya bir meydan okuma olarak kabul edilemez. Ciinkii
ulagilacak kitlenin sayisal olarak da sinirli olacagini diisiiniir.
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Fakat bazi yurttas gazeteciler, yaptiklar1 haber ve yorumlariyla,
geleneksel haber kaynaklarindan ¢ok daha genis bir kitleye
ulasabilecek kadar popiilerlik kazanmustir
(www.techopedia.com). Ornek olarak da bu siirecte
OhmyNews olgusu dikkati ¢ekmektedir. Site kuruldugu 2000
yilindan bu tarafa her gecen giin katilimci sayisini artirarak kar

getirmeye baslamis ve aylik ziyaretci sayisin1 600’den 3 milyo-
nun {izerine ¢ikarmay1 bagarmustir. Ayrica uluslararasi alana
acilarak diinya capinda yaygin olan Ingilizce sitesi de kurul-
mustur. OhmyNews, kurulum asamasinda biiyiik dl¢iide poli-
tik bir sitedir. Kore ulusal medya endiistrisi, ddnemin muha-
fazakar hiikiimetini destekleyen muhafazakar kimlikleriyle
bilinen gazetecilerin hegemonyasialtinda yer almistir (Bentley,
2008, s. 5). Bu ylizden OhmyNews, Kore ana akim medyasi
karsisinda alternatif bir arayis ve hegemonya karsisinda karsi
bir hegemonya miicadelesidir. OhmyNews sitesi 10.03.2018
tarihinde ziyaret edildiginde goriilmiistiir ki 86 bin 832 yurt-
tas muhabirin 943 bin 831 makale yazdig: tespit edilmistir.
Ayrica site yeni bir katiimcinin yurttas muhabiri olarak katil-
masinada imkan taniyan bir yapiya sahiptir (Ayhan ve Baloglu,
2018). Ciinkii sitenin temel yaklasimina gore her vatandas
ayni zamanda bir muhabirdir (Choi, 2005).

Yurttas gazeteciliginin demokrasiye bir diger katkis1 yerel
konularin ulusal ve uluslararasi mecralara tasinmasi noktasin-
da ortaya ¢ikar. Bu durum aslinda medya kuruluslar1 icin de
bir avantajdir ve yurttas ile profesyonel arasindaki simbiyotik
iliskiyi de ortaya ¢ikarir. Bu iliski medya kuruluslar i¢in eko-
nomik avantajlar saglar.

Yurttas gazetecili§inin avantajlarinin yaninda dezavantaj-
lar1 da 6nemli soru isareti olarak teoride ve uygulama nokta-
sinda dikkat cekmektedir. Ornegin yurttas gazeteciligi nesnel-
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lik ve etik agisindan sorunlar ile karsilasilma potansiyelini
barindirir. Duru ve Duru’ya gore (2016) son yillarda vatandas-
lar tarafindan hazirlanan igerikler arsinda habercilik etiginden
yoksun ve nesnellikten uzak haberler ile karsilasiimaktadir.
Yazarlara gore bunun nedeni ise eglence ve zarar vermek ama-
ctyla olabilecegi gibi olay ya da olgunun ¢ok hizli aktarilmasi
vekomplo teorilerinin pesinden gidilmesidir.

Yurttas gazeteciliginin bir diger dezavantaji ise hazirlanan
iceriklerin giivenirligi noktasindadir. Ciinkii yurttasin bir ku-
ruma bagli olmamasi, hazirlanan icerigin dogrulugunu stipheli
hale getirir. Birey kendi ¢ikar1 dogrultusunda bir igerik hazir-
layabilir. Ayni zamanda dezenformasyona ya da mizenformas-
yona yol agabilir. Yurttasin hazirladig1 icerigin ana akim med-
yada yer almasi noktasinda ise her zaman dogrulanmaya ihti-
yacl vardir. Ciinkii kurumun dogrulamadan paylasacagi bir
icerik genis bir kitleye ulasacagr icin ciddi olumsuzluklara
sebep olabilir.

Yurttas gazetecisinin irettigi icerigin nitelik agisindan da
zaylf kalmasi ihtimali vardir. Yurttas gazetecisinin genel egi-
tim seviyesi de muhtemel sorunlar arasinda bir digeridir. Ayri-
ca yurttas gazetecisinin arastirmaci habercilige imza atmasi da
pek miimkiin degildir. Ciinkii bunda 6zel olarak gazetecilik
egitimi ve mesleki kodlarin 6ziimsenmesi énemli etkendir. Bu
ylizden arastirmaci haberciligin gerektirdigi nitelikleri yurttas
gazetecisinin hazirladig1 iceriklerde gérmek pek miimkiin
degildir. Zaten yurttas gazetecisinden bunlarin beklenmesi de
fazla iyimserlik olur.

4. Yurttas Gazeteciligi Uzerine Alandaki Calismalar

Yurttas gazeteciligine iligkin literatiire bakildiginda teorik
ve uygulamali ¢alismalara rastlanmaktadir. Bu anlamda yurt-
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tas gazeteciliginin akademik c¢alisma konusu olarak dikkat
cektigi rahatlikla ifade edilebilir.

Yurttas gazeteciligine iligkin literatiir ¢alismasi yapan
Uzun (2006) yurttas gazeteciliginin dogusundaki etkili olan
faktorleri ele alarak demokrasi ile iliskisine dair tartismalara
deginmistir. Yurttas gazeteciliginden &rnekler sunularak 6zel-
likleri agiklanmistir. Son olarak da yurttas gazeteciliginin et-
kinligine dair arastirma sonuglarina yer vermistir.

Karaman ve Onder ise 2016 yilinda yaptiklar1 calismada
ana akim medyadaki yurttas gazeteciliginin WhatsApp Thbar
Hatlar1 iizerinden etkisini ortaya ¢ikarmayr amaclamistir. Ug
ana haber biiltenini 10 giinliik zaman diliminde igerik analizi
yontemiyle inceleyen yazarlarin ortaya koyduklari en 6nemli
sonug yurttas gazeteciliginin demokrasiye katki noktasinda
zayif kaldigidir. Calismada elde edilen bir diger sonug ise “Ana
akim medya kuruluslari, ihbar hatlariile haber merkezlerine
ulasan haberler arasindan daha ziyade kisisel magduriyet-
ler”ile tanik olunanenteresan goriintiileri ekrana tasimayi ter-
cih ettikleri yoniinde olmustur. Ayrica ¢alismada siyasi gelis-
melere iliskin haber {iretimi noktasinda yurttaslarin kismen
disarida birakildigi vurgulanmaktadir (Karaman ve Onder,
2017).

Devran ve Ozcan tarafindan 2017 yilinda 9 medya calisa-
niyla goriisme teknigine dayali nitel uygulamali bir ¢alisma
gerceklestirilmistir. Calismanin en 6nemli sonucu geleneksel
medya calisanlarinin yurttas gazetecileri tarafindan saglanan
iceriklere kuskuyla baktiklarini ve “kendi sayfalarinda bagim-
siz bir haber olarak degil ama haberi metinlerle mezcedip
kendi sOylemlerine uyarlayarak” kullandiklarini ortaya koy-
maktadir (Devran ve Ozcan, 2017).
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Ayhan ve Baloglu da (2018) yurttas gazeteciligi tizerine bir
literatiir calismasi kaleme alarak yurttas gazeteciliginin mitleri
ve gercekleri iizerinden tartisma agmislardir. Yazarlar yurttas
gazeteciliginin geleneksel medya ile zorunlu bir iliski icerisin-
de bulundugunu ileri siirmiistiir. Ayrica ana akim medyadaki
klasik hale gelen haberler karsisinda yurttas gazeteciliginin bir
farklilik sundugunu ortaya koymuslardir.

Yurttas gazeteciligi ile ilgili ilk ytiksek lisans teziise 2009
yilinda Ceren Balel tarafindan yazilmistir. Balel, ¢alismasinda
yurttas gazeteciligi kavraminin gercek taniminin pesine diise-
rek Tiirkiye’de gelisememesinin nedenlerini arastirmustir.
Balel, “lilkemizde gercek anlamu ile yapilan bir yurttasgazeteci-
ligi faaliyetine rastlanmadigl, yapilan faaliyetlerin ise yurttas
dolayimli gazetecilik kapsamina girdigini” belirtmektedir.
Ayrica galismada en ¢ok ziyaret edilen haber siteleri arasindan
sadece Milliyet, Hiirriyet ve Habertiirk sitelerinin kullanicilar
i¢in blog alan1 sundugu vurgulanmaktadir (Balel, 2009).

Ozel ise 2010 yilinda sayisal iletisim teknolojileri ve yurt-
tas gazeteciligini haber portallar1 {izerinden analiz etmistir.
“Incelenen, haber portallarinin icerigine bakildiginda, yurttas
gazeteciligibaglaminda siklikla elestirilen geleneksel kontrol
yapisinin ve editoryal iznin katilimsiirecindeki her basamakta
isledigi saptanmustir.” Icerige katilim noktasinda ise en ¢ok
haberlerin altina yorum seklinde oldugu ve bu yorumlardan
dogan tartigsmalarin yer aldig1 bulgulanmistir. Ayrica ¢alisma-
da kullanicilarin video haber seklinde bir katilim gergeklestir-
medigi 6ne ¢ikmaktadir. Saha arastirmasina da yer verilen
calismada goriisiilen 1222 kisiden yalnizca 51 kisinin bir olay1
goriintiileyip haber siteleri ile paylasacaklarini belirtmeleri
dikkat cekmektedir (Ozel, 2010).
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Kamusal alan ile yurttas gazeteciligi arasinda baglanti ol-
dugu varsayimiyla Simsek, sikayet siteleri ve sikayet habercili-
gi iizerinden yurttas gazeteciligini incelemistir. Ornek olarak
sikeyatvar.com sitesini 1 Temmuz 2012-1 Temmuz 2013 za-
man araliginda yer alan 983 haberi analiz eden yazar, “sonug
olarak kamusal alanin, gazeteciligin ve yurttas gazetecili§inin
sinurlarinin genisledigi ortaya ¢ikmistir. Ayrica tiiketici yurttas
gazeteci roliinii iistlenerekkamunun biiyiik kesiminin bileme-
yecegi seyler tekil bireyler tarafindan 6nce medyagiindemine
daha sonra da kamu giindemine” tasindi§ini belirtmektedir
(Simsek, 2014).

Alandaki diger ¢alismalardan farkl olarak alternatif medya
uygulamalarindaki yurttas gazeteciligini inceleyen Giilin Kiipe-
lioglu ise yurttas gazeteciligi kavramini dijital yurttas gazeteci-
ligi olarak yeniden tanimlamaktadir. Calismada alternatif ha-
ber sitelerinden kisiler ile yurttas gazeteciligi iizerine goriisme
yapilmustir. Katilimcilara gore etik konular sadece yurttas ga-
zetecileriyle ilgili olmaksizin profesyonel gazetecileri de ilgi-
lendirmektedir. Yurttas gazetecisinin, gazetecilik egitimi al-
masi noktasinda ise katilimcilarin iki farkl goriiste olduklarina
dikkat ¢cekmektedir. Kiipelioglu, yurttas gazeteciliginin Tiirki-
ye’de gazetecilige yeni bir soluk getirmeye calistigini ifade
etmektedir (Kiipelioglu, 2015).

Ornek olay iizerinden incelemeyi amaglayarak Gezi Parki
Olaylar1 6rneginde yurttas gazeteciligini analiz eden Karakas,
icerik analiz yontemi ile 1801 adet tweet analiz etmistir. “Ca-
lisma kapsaminda incelenen tweetlerin yurttas merkezli olma-
s1, yurttaslarin goriislerini, seslerini duyurmak igin bir arag
islevi gérmesi, akredite haberkaynaklarindan bagimsiz hareket
edilmesi ve haberlerin, haberin temel bilesenlerinin Gtesinde
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aktarilmasi Yurttas Gazeteciliginin temel nitelikleriyle uyum
gostermektedir” (Karakas, 2015).

Yurttas gazeteciliginisosyal ag tiirli olanblog haberciligi
tizerinden degerlendiren Eldiven ise ¢alismasinda 5 yerli ve 5
yabanci blog sitesinin 3 aylik dénem zarfinda yer alanhaberle-
rinianaliz etmistir. Calismada elde edilen sonuca gore “Ttirki-
ye’de blog yazarlig1 yapan kullanicilarin yabanci blog yazarlari-
na oranla oldukg¢a az igerik iirettigi ortaya ¢ikmistir. Yabanci
blog yazarlarinin yerli blog yazarlarina oranla siyasikonularda
haber yapma oraninin olduk¢a fazla oldugu, yasadiklari top-
lumda olupbiten olaylarla ilgili icerikler iirettikleri anlasilmis-
tir (Eldiven, 2018).

Yeni medyada yurttas gazeteciliginin yeniden {iretimini ele
alarak yurttas gazetecilik baglaminda c¢evre gazeteciligi drnegi
Yesil Gazete'yi icerik analizi yontemi ile 1 aylik siire zarfinda
inceleyen Inamoglu, iceriklerin tamamen yurttaglar tarafindan
iiretildigini saptamustir. Iceriklerde en cok gevrenin korunmasi
ve niikleer konularinin yer aldigini belirten Inamoglu, ayni
zamanda halkin da en ¢ok bu soruna tepki gostererek seslerini
duyurmaya ¢alistiklari ifade etmektedir (Inamoglu, 2018).

Yeni medya ve gazetecilik kimliginin déniisiimiini ele
alan Er¢in, akademisyen ve gazetecilerden olusan 8 kisilik bir
ekip ile gorlisme gergeklestirmistir. Katilimcilarin yurttas ga-
zeteciligine iliskin temel goriisleri ise “medyanin kiiresel ser-
mayelerin eline gectigi ve bu sebeple medya ¢alisanlar1 etik
haber anlayisindan uzaklasmasiyla ‘yurttas haberciligi’” kav-
raminin dnem kazandigini belirtmislerdir (Ergin, 2018)

Yurttas gazeteciligini hukuksal diizenlemeler ve bilgi
edinme hakki kapsaminda inceleyen Selvitopu, yurttas gazete-
ciliginin gesitli baskilara maruz kaldigini belirtmektedir. Bu
nedenle de “web tabanli kamu yararina habercilik” kavramini
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onermistir. Calismada incelenen Agik Radyo web sitesinde
yurttas haberlerine yer verildigi goriilmiistiir. Yurttas gazeteci-
ligi ile cevre haberciligi arasinda bag kurularak aralarinda para-
lel bir anlam saptanmistir (Selvitopu, 2019).

Yurttas gazeteciligini televizyon haberciligine alternatif
mecra olarak ele alan Kaya ise c¢alismasinda 9 profesyonel
medya calisaniyla gorlismistiir. Goriisme sonuglarina gore
yurttas gazeteciligine hakim yaklasim yurttas haberciliginin
temel amacinin haber vermek oldugu ve yurttas gazeteciliginin
daha ¢ok ilgi gordiigili vurgulanmistir. Ayrica “yurttas gazeteci-
liginde resmi makamlarin degil esas olarak yurttasin bilgi ve-
goriislerinin 6nemli olmasi ve 6n plana ¢ikarilmasi oldugu igin
Ozveri ve tarafsizhigin agirbastigi ifade edilmistir.” Yurttas
gazeteciliginin alternatif medya olarak degerlendirilmesine
karst ¢ikan katilimcilar alternatif medya olabilmesi i¢in ana
akima alternatif {iretebiliyor olmasini belirtmislerdir (Kaya,
2019).

Yurttas gazeteciligi 405 farkli kusakta yer alan bireyler (X,
Y, Z) iizerinden incelemeye alan Demir Askeroglu ve Ersoz
Karakulakoglu, saha arastirmasi yaparak yurttas gazeteciligi
yaklasiminin kusaklara yansimasini ortaya ¢ikarmayi amagla-
mustir. Kusaklar, pre-tekno birey (X), tekno birey (Y) ve post-
tekno birey (Z) seklinde yazarlar tarafindan siniflandirilmistir.
Calismanin sonucuna gore X kusaginin yurttas gazeteciligini
en ¢ok uygulayan kusak oldugu saptanmistir. Y kusaginin
internette yer alan haberlere en ¢ok giivenen kisiler oldugu ve
Z kusaginin da “sosyal medyada gordiikleri haberlere yorum,
paylasim, begeni yapma diizeyleri en yiiksek kisiler” oldugu
gorlilmektedir (Demir Askeroglu ve Erséz Karakulakoglu,
2019).
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Televizyon haberciligini yeni medya uygulamasi What-
sApp ihbar hatlari iizerinden degerlendiren Kaya ilhan, NTV,
Star TV, Show TV, ATV, A Haber ve Fox TV ulusal kanallarin
haber merkezlerinde gorev yapan 11 kisi ile goriisme gergek-
lestirmistir. Caligmanin sonuglarina gore “televizyon haberci-
liginde yeni medyanin kullaniminin habercilikalanina dijital
bir ortam sunmasi ve yeni haber kaynaklarinin ortaya ¢ikma-
stbakimindan avantaj sagladigi diisiiniilebilmektedir.” Kati-
limcilarintamaminin  haber biiltenlerinde WhatsApp ihbar
hatlarindan gelen haber igeriklerine yerverdikleri dikkat ¢ek-
mektedir. Bu noktada da haber biiltenlerinin cesitlilik kazan-
mas1 olumlu karsilanmaktadir (Kaya ilhan, 2019).

Tiirk medyasinda etik kavramlar {izerinden yurttas gazete-
ciligini degerlendiren Metehan Ozirmak ise 4 haber sitesini
igerik analizi yontemi ile incelemistir. 28 Subat-28 Mart 2020
zaman arali§inda miilteci krizi ile ilgili yer alan haberleri ince-
leyen yazar “yurttas gazeteciligine oranla anaakim medyanin
bu haberleriizerinde daha ¢ok durdugu saptanmis ve yaptigi
haber sayisi {izerinden oranlandi§inda daha azetik ihlale rast-
lanmistir. Dokuz8haber sitesinde miilteci krizine yonelik ha-
berlerin azlig1 dikkatcekerken Bianet {izerinden yayinlanan
haberlerde etik ihlaller kapsaminda yeteri kadar 6zen goste-
rilmedigi saptanmustir” (Ozirmak, 2020).

Dijital medya 6rnegi Onedio haber sitesi iizerinden yurttas
gazeteciligini inceleyen Unlii, sitenin kurucusu ve iiyeleri ile
goriisme gerceklestirmistir. Calismada “gazetecilikte alternatif
bir uygulama alani olarak gelisen yurttas gazeteciliginin, yeni
medya araglarini ve platformlarini kullanarak daha genis kitle-
lere ulastig1, toplumda bir demokrasi ortamu olusturma adina
caba sarf ettigi sonucuna varilmistir.” Yazar ayrica “katilimci
demokratik medya kuramindan hareketle, aragtirmanin mer-
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kezinde bulunan Onedio web sitesinde iiretilen haber ve ice-
rikler yurttas gazeteciligi ve katilimc gazetecilik cabalarini”
karsiladigini vurgulamaktadir (Unlii, 2020).

Sonug ve Oneriler

Yurttas gazetecisi trettigi icerigi kendi ifadeleri ve bakis
agisina gore aktarir ve icerikten de tamamen kendisi sorumlu-
dur. Icerik iiretiminde 6zgiirdiir. Ancak biiyiik bir sorumlulu-
ga da sahiptir. Cilinkli gazetecilik egitimi almamis olmakla
birlikte gazetecilik etik kodlarinin bilinmemesi yurttas gazete-
cisinin editoryal o6zgiirligliniin yanindariskleri de barindirir.
Ayrica yurttag gazetecisi hazirladigl igerigini genel anlamda
dijital medyada 6zel anlamda ise sosyal medyada yayimladi-
ginda ¢ok fazla sayida vatandasa ulastiramayabilir. Bu durum-
da da isbirligine ihtiya¢ duyar ve ulusal ya da uluslararasi
medya kuruluslarindan destek goriip igerigin yayimlanmasini
saglayabilir. Bu asamada da yurttas gazetecisinin katilimi tes-
vik edilebilir. Bu tesvik sayesinde daha farkli icerikler sunula-
rak c¢ok seslilige katki saglanabilir. Medya 6zgiirligiiniin bir
geregi olarak demokratik sistemde ¢ogulculugun saglanmasi
acisindan yurttas gazeteciliginin ¢ok seslilik islevi bu agidan
onemlidir.

Yurttas gazetecisinin Oncelikli amaci ekonomik kaygilar-
dan ziyade demokrasiye katki olmalidir. Ancak yurttas gazete-
cisinin de katilim1 tesvik edilmelidir. Bu tesvik yurttasin kay-
nak olarak gosterilmesi olabilecegi gibi ciizi miktarda ekono-
mik 6denek ile de olabilir.

Yurttas gazetecisinin hazirladigr icerik dogrulanmalidir.
Dijital medyanin yayginlik kazanmasi ve sosyal medya kullani-
clarinin sayisinin her gegen giin artmasi gazetecilik agisindan
bazi temel kurallar1 degistirmemektedir. Haberin {iretim ve
dagitim siirecinde dogruluk ve tarafsizlik gibi temel gazetecilik
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ilkelerine ve ayni zamanda mesleki etik kodlara riayet edilmesi
onemli bir husustur.

Literatiirde yer alan yurttas gazeteciligi ile ilgili caligmalara
bakildiginda hem nitel hem de nicel ¢alismalarin oldugu goz-
lenmektedir. Gerek profesyonel gazeteciler ile gerekse yurttas
gazetecili§i yapan kisiler ile de goriismeler yapildig1 dikkat
cekmektedir. Yapilan calismalar radyo, televizyon, internet
siteleri ve sosyal medya iizerinde cesitlilik gostermektedir.
Yurttas gazeteciliginin alternatif bir ses potansiyeline 6zellikle
odaklanildig1 gozlenmektedir. Yurttas gazeteciliginin kamusal
alana ve demokrasiye katkis1 noktasinda yazarlar arasinda bir
uzlasi yoktur. Yurttas gazeteciliginin kamusal alan ve demok-
ratik sisteme katki sagladigr arglimani kimi ¢aligmalarda dog-
rulanirken bazi arastirmalarda yanlislanmaktadir. Calismalar
her ne kadar ikiye ayrilmis olsa da yurttas gazeteciliginin geli-
sen iletisim teknolojileri sayesinde kamu giindemine yon ve-
rebildigi, kamusal alana katki sagladig1 ve farkli seslere imkan
tanidigr gorlilmektedir. Bu anlamda alternatif olarak 6nemini
koruyan yurttas gazetecili§inin demokratik ortama da katki
sagladig1 dikkat cekmektedir.
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YENI HABERCILIK PRATIKLERINDE HABER
YAYIN SURECLERI VE PROFESYONEL
GAZETECILIGIN TEMEL iLKELERI

Biinyamin AYHAN'
Osman ARASLI?

Giris

Yeni medya ortami ve teknolojileriyle birlikte haber {ire-
tim veya yayin agamalari, profesyonel gazeteciligin demokratik
sistem geregi kamusal misyonu ve pratiklerine yon verebilen
nesnellik/objektiflik, tarafsizlik/yansizlik, mesafelilik, olay-
yorum ayrimi, dogruluk, dengelilik-hakkaniyetlilik, kesinlik,
diriistliik, giivenilirlik seklindeki cesitli ilke/kodlarina aykir
boyutlara ulasmaktadir. Yeni habercilik pratiklerinde haberin
bu oOzellikleri tasimasi igin profesyonel haber {ireticilerine
mesleki ‘yetkinlik’ ve yasal ‘sorumluluk’ atfedilisi ¢6ziimsiiz
kalir.

Calismanin amaci, yeni habercilik pratiklerinde haber ya-
yin agsamalarini profesyonel gazetecilik ilkeleri/kodlar1 yoniin-
den irdelemektir. Bu yiizden yeni haber yayin siiregleri profes-
yonel haber kuruluslarinin gevrimici faaliyetleri bakimindan
genel boyutlar1 agisindan betimlenmistir. Profesyonel gazeteci-
lik dis1 diger unsurlara (6rnegin kullanici tiirevli igerikler vs.)
haber iiretimine etkisi dahilinde deginilmis ve yeni habercilik
denemeleri ayr1 incelemelere tabi tutulmamustir. Bunun yerine

! Prof. Dr., Selguk Universitesi iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii,
bayhan@selcuk.edu.tr, ORCID:0000-0003-0476-8394

2 Dr. Ogr. Uyesi, Tokat Gaziosmanpaga Universitesi Erbaa Sosyal ve Beseri Bilimler
Fakiiltesi iletisim ve Tasarimi Boliimii, osman.arasli@gop.edu.tr,
ORCID:0000-0001-9235-3724
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yeni medya ortaminda profesyonel gazetecilikteki degisim ve
doniistimiin yansimalar1 ve giinlimiizde gazetecilik meslek
ilke-kodlarina 6ncelikle deginilmistir. Bu baglamda ¢evrimici
gazetecilik pratiklerinde haber {iretim-yayin siirecleri deger-
lendirilmistir.

1. Haber, Gazeteci ve Gazetecilikteki Degisim

Giiniimiizde hizli {iretilen, yayilan ve tiiketilen bir olgu
olarak haber (Icin Akcali, 2003: 73), geleneksel ve yeni en-
diistrilerin biitiinlestigi “sektorel” ve ses-video-veri iletisimi-
nin tek kaynak-verici-alicida birlestigi “sayisal” ydndes-
me/entegrasyon (Dijk, 2018, ss. 20, 316-317; Uzun, 2007, s.
261) siirecinde kitle iletisim araglarinin (KIA) hepsinde yer
alan bir tiir (genre) seklinde nitelenebilir (Inal, 1996, s. 23).
Haber, hem gazeteciler hem de “siradan insanlar”in yeni ileti-
sim teknolojileri araciligiyla {iretebildigi bir hipermetinsel ve
cok katmanli icerige doniismiistiir (Devran ve Ozcan, 2017, s.
156; Narin, 2016b, s. 143; Ozel, 2014, s. 66; Oztiirk, 2018, s.
198; Taskiran ve Kirik, 2016; Uzun, 2006, s. 644; Unal, 2014,
s. 112).

Haberdeki degisimler yaninda gazeteci (journalist) kimligi
ve gazetecilik mesleginin anlami farklilagmaktadir. 19. Yiizyil-
dan beri geleneksel gazetecilige dair (Ozer, 2010, s. 88), ‘mu-
habir’, ‘redaktor’ ve ‘sayfa sekreteri’ gibi nitelemeler (Gailllard,
1991, ss. 21-22) yetersizdir. Ciinkii gazetecilik sadece yazili
basina ait bir is degildir (Inal, 1996, s. 98). Haber iireten ve
yayan tiim KIA’larda icra edilir (Agnel, 1992, s. 298).

Dijital ¢agda gazetecilerden; 1- yeni medya yeterliligiyle
haberleri sunabilmeleri, 2- bilgisayar, internet ve ag teknoloji-
lerinde yetkin, 3- elektronik dosya aktarabilmeleri ve kendi
web sitelerini kurabilmeleri, 4-multimedya tasariminda &zenli

olmalari, 5-grafik ve video programlarina kadar veri akis arag-
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larini dogru segerek kullanabilmeleri, 6-elektronik veri taban-
larin1 yonetebilmeleri gibi sektorel beklentiler, klasik tanim-
lamalarin degistiginin delaletleridir. Fakat giinlimiizde “kimin
gazeteci oldugu” giderek belirsizlesmektedir (Pavlik, 2013, ss.
315-317, 143). Ayrica mesleki kimlikte derinlik ve gazetecilik-
te glivenilirlik kayba ugramaktadir (Morresi, 2006, s. 152).

Liberal basin anlayisi temelinde, “insanlar1 aydinlatma ve
dogruya ulastirma” yollarindan biri olarak “enformasyonun
yazimi, diizenlenmesi, dagitimi1” islemlerini gerceklestirerek
de “toplumsal gercekligi yansitmak” (Belsey ve Chadwick,
1998, s. 14; Dursun, 2005, s. 70; Ozer, 2010, ss. 16-17, 94;
Tokgdz, 2010, s. 110) yeni gazetecilik alanlartyla birlikte tar-
tismal1 boyutlar kazanmistir. Bu yilizden 1990’1 yillardan bas-
layarak 21. Yiizyilda déniisiimii iyice hizlanan medya endiist-
risinde veri gazeteciligi, Internet haberciligi, mobil gazetecilik,
drone haberciligi, robot gazetecilik gibi haber merkezlerinde
yeni is tanimlar1 ve bigimleri (Dag, 2015, s. 1; Gliz ve Yegen,
2018; Tokgoz, 2015, s. 47) birden ¢ok aracin habercilik 6rnek-
lerinden ibaret degildir. Yeni habercilik pratikleri gazetecilik
geleneginin yeniden sorgulanmasinin vesilesidirler (Giiz,
2005, s. 14; Tokgoz, 2010, ss. 85, 114-115; Uzun, 2007, s.
153).

2. Yeni Habercilik Anlayis1 ve Profesyonel Gazetecilik
Tlkeleri

Haber merkezlerinin yondesmesi ve gazetecilikte ¢oklu or-
tam egiliminin etkisiyle gazetecilerin ¢oklu yetenek sergileye-
rek konvansiyonel ve ¢evrimici siireglere uygun haber iiretim
pratikleri gostermeleri, haberler yapmalari, ¢ok farkli mater-
yalleri kullanabilmeleri (gorsel, sesli, goriintiilii vs.) (Cetinka-
ya ve Karli, 2018, s. 28) elzemdir. Fakat siradan bir yurttas
hatta bir robotun habercilik yapabildigi yeni medyada (Giiz ve
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Yegen, 2018, s. 297), etik sorunlarin varlig1 ve okur-izleyiciyi
olumsuz etkileyecek bicimde haberlerin {iretildigi asikardir
(Birsen, 2019, s. 12; Dolgunyiirek, 2018, s. 207).

Cogulcu demokrasinin “dordiincii kolu” medyada haberle-
rin “bilgilendirici” ve “aydinlatic1” islevlerini (Belsey, 1998, s.
118; Giiz, 2005, s. 291; Pavlik, 2013, s. 197; Tokgoz, 1981, s.
25) idealize eden meslek ilkeleri' haber medyasinin ortak dog-
rularidir.  Dolayisiyla  ‘Nesnellik/Objektiflik, — Tarafsiz-
lik/Yansizlik, Mesafelilik, Olay-Yorum Ayrimi (Fact-Opinion),
Dogruluk, Dengelilik-Hakkaniyetlilik, Carpitma, Kesinlik-
Tamlik ve Diiriistliik, Giivenilirlik’ seklinde siralanabilecek
kodlar-ilkeler yeni pratikler ve yayin siireclerinde de (Dursun,
2001, s. 124; Inal, 1996, s. 21; Ozer, 2010, s. 108; Tokgdz,
1981, s. 17) gozetilmelidir.

Profesyonel gazeteciligin yansiz haber endiistrisine donii-
siim ¢abalariyla beraber 20. Yiizyildan itibaren ABD’de san-
sasyonel haber anlayisinin terk edilmesiyle birlikte (Morresi,
2006, ss. 121-122) ilkeler sdylemde kalmayarak haber iiretim

! Temel gazetecilik ilkeleri, gegmisten beri profesyonel gazetecilikteki etik kurallarin
evrensel bir gergevesi olarak degerlendirilebilir. 24-25 Kasim 1971 tarihinde Miinih’te
kabul edilerek Uluslararasi Gazeteciler Federasyonu (FI1J) ve Avrupa'daki birgok
gazetecilik kurulusunca da benimsenen “Gazetecilerin Haklar1 ve Yiikiimliilikleri
Bildirgesi” (Miinih Sart1), Fransa'da bolgesel giinliik basina yonelik “Mesleki Kurallar
ve Uygulamalar”, Kuzey Amerika Yaymcilar Birligi’nin “Meslek Ahlaki ilkeleri”,
Ingiltere Ulusal Gazeteciler Birligi'nin “Davrams Kurallar1 ve Meslek ilkeleri”, Japon-
ya’da “Nihon Simbun Kyokai Gazeteciler Sart1” diinyadaki meslek ilkelerine dair bazi
ornek belgeleridir. Amerika, Ingiltere ve Japonya yaninda Tiirkiye'de Tiirkiye Gazete-
ciler Cemiyeti (TGC) ile Basin Konseyi'nin meslek ilkeleri belgeleri vardir (IPS ileti-
sim Vakfi, ty, ss. 13-20). Ayrica Cagdas Gazeteciler Dernegi'nin iiyelerine yo6nelik
“Uymast Ongoriilen Gazetecilik Ilkeleri” (CGD, t.y), farkli sektorlerden is insanlarinin
dahil oldugu sivil toplum 6rgiitlerinin (STK) imzaladiklar1 “Iletisim ve Medya Iliskileri
Yonetiminde Mesleki ilkeler’ (Bilisim Muhabirleri Dernegi [BMD], 19 Subat 2018)
bulunmaktadir. Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti’nde (KKTC) ise Medya Etik Kurulu
tarafindan Gazetecilik Meslek Tlkeleri, Internet Gazeteciligi Deklarasyonu (Medya Etik
Kurulu [MEK], 2014) yaymlanmistir. Tiirkiye’de geleneksel ve yeni yayincilik kuru-
luslarimi biinyesinde barindiran Demirdren Grubu Yazili Basin Yayin Ilkeleri belgesi
(Demirdren Gazetecilik, 2018), Turkuvaz Medya Grubu Oryantasyon Kitap¢iginda
belirtilen “Yayin Ilkeleri” (Turkuvaz Medya Grubu, t.y) ana akim medyadan ek belge-
lerdir.
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tekniklerini ilgilendirir olmustur. Ilkeler etrafinda haber top-
lama ve yazma tekniklerinin evrensel gecerlilik kazandig,
gazetecilik okullarinin miifredatini olusturdugu ve ilkelerin
gazetecilik kurumlarini (dernek, orgiitler vs.) birlestirici bir
nitelik tasidigr (Tas, 2010, s. 35, 63) soylenebilir. Ote yandan
Pavlik’in; 1- Haber toplamada olaylarin dogrulugunu kontrol
etmek, 2- Birden ¢ok, giivenilir, se¢ilmis kaynaklar1 kullan-
mak, 3- Haberin 6zgiinliigii ve detaylarini korumak, 4- Cikar
catismalarindan uzak durmak, 5- Web teknolojilerini kotiiye
degil verimli kullanmak, 6- Hiper linkler aracilifiyla diizeltme
yapmak (2013, s. 166) seklindeki oOnerileri yeni haberciligin
meslek ilkelerinden muaf tutulamayacagini bildirir.

Tiim gazetecilik uygulamalarini kapsayici temel ilkeler ki-
saca soyle aciklanabilir:

a) Nesnellik/objektiflik: Objektiflik/nesnellik kamuoyunun
dogru bilgilenerek olusmasi, isabetli karar vermesi ve demok-
rasinin saglikli islemesi agilarindan énemlidir. Medyada haber
konularinin se¢imi, yazimi ve yayinlanmasinda nesnel-objektif
davranilmasi gerekir (Giiz, 2005, ss. 80, 291). Haberdeki veri-
ler kisisel olmamali ve habercinin bireysel deger yargilarinin
hi¢biri yer almamalidir (Uzun, 2007, s. 32). Objektif haberci-
lik icin haberin; hakkaniyetli-dengeli-nétr sunularak yansiz-
tarafsiz olmasi, ¢arpitma icermeden dogru olmasi ve igerikte
olay-yorum ayrimina gidilmesi sarttir (Ozer, 2010, s. 108).

b) Tarafsizlik/Yansizlik: Tarafsizlik veya yansizlik, yayin ku-
rulusunun haberdeki tutumunun algilanmasi olarak degerlen-
dirilebilir. Nesnel-objektiflik i¢cin haber ve haberci siyasal ve
ideolojik bakimdan tarafsiz olmalidir. Tarafl1 bir haber, objek-
tif-nesnel olamaz. Tarafsiz davranma gayesiyle gazeteciler
toplumun giindeminde bulunan 6nemli konular1 se¢melidir-
ler. Temsil edilen goriisler ve kisileri, yani taraflar1 nesnel ola-
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rak okurlara sunarlar (Edgar, 1998, s. 142; Ozer, 2010, ss. 99-
100; Uzun, 2007, s. 32).

c) Mesafelilik: Haberin icerdigi enformasyonun nesnelligi,
dengeliligi ve tarafsiziginin biitiiniiyle saglanmasi ya da artti-
rilmasinda tiim sorumluluk ve gorev gazeteciye ve O’nun per-
formansina diiser. Gazetecinin profesyonel olarak habere konu
olan olay ve kisilere kars yaklasiminda ‘mesafeli’ olmasi gere-
kir (Dursun, 2005, s. 69).

d) Olay-Yorum Ayrimi (Fact-Opinion): Tarafsiz bir haberde
siyasal egilimlerden arinma smuri olarak olay-yorum ayrimi
(Uzun, 2007, s. 32) haberin objektif olarak sunulmasindaki
dengelilik, hakkaniyetlilik, notrliik kavramlariyla da i¢ ice ge-
¢en bir ilkedir. Olay-yorum farki ilkesine gore gazeteci haber-
de kendi inang, diisiince ve duygularina yer vermemelidir. Bu
ise, haberin yorumsuz aktarimiyla miimkiindiir. Keza ‘yorum’
Ozneldir. Yoruma yer verilmedigi olgiide haber objektif olarak
sunulmus olacaktir (Ozer, 2010, ss. 100, 105-106).

e) Dogruluk: Gazetecilerin bildirdikleri olayin dogrulugunu
kanitlamadan objektifligin ardina saklanmalar1 riski vardir.
Ayrica haber tarafsiz/yansiz olsa da, bu hususlar haberle ilgili
veri ve enformasyonun dogrulugunu garanti etmez (Pavlik,
2013, s. 144). Haberin dogrulugu saglanmalidir.

f) Dengelilik-Hakkaniyetlilik: Gazetecilikte gerceklerden mii-
tesekkil bir haberde bir¢ok karsit veya farkli bakis agisi yer alir.
Haber kurulusunun tarafsiz-yansiz tutumunun algilanmasin-
daki ¢imentoyu haberlerin hakkaniyetli ve dengeli sunumu
saglar. Dengelilik ve hakkaniyetlilik birbirini tamamlayan ilke-
ler olarak dikkat ceker. Ornegin dengelilik icin “yiizde 50 yiiz-
de 50 hakkaniyet standardi” tanimi gazetecilikte gecerliligini
koruyan bir diistincedir.
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g) Carpitilmarmighk: Haberde carpitma; dengelilik ve dogru-
luk kavramlartyla iliskili olarak agiklanabilmektedir. Objektif
bir habercilik idealinin gerceklesmesi bakimindan da haberin
carpitilmamis olmasi elzemdir.

h) Kesinlik-Tamhik ve Diiriistliik: Haberin igerdigi olaylar in-
sanlar tarafindan farkli bicimlerde algiya agiktir. Bu baglamda
nesnellik ilkesi dahil kesinlik, tamlik, diirtstliik kavramlar
gazeteciligin rasyonel kabul edilebilirlik olgiitleridir. Sirlilik-
lara ragmen, gazetecilik etigini gelistirmede 6nemlidirler.

i) Giivenilirlik: Okurlar-izleyiciler olarak yurttaslar kendile-
rine sunulan haber ve enformasyonun giivenilir diizeyde ol-
masini beklerler. Bu nedenle gazetecilik kodlari, profesyonel
gazetecilerin giivenilirligi saglamalari i¢in gercegi aktarmalari-
ni1, dogru ve objektif-nesnel haber yazmalarini, olaylar1 ¢arpit-
mamalarini, yanlis se¢im-sunum yapmamalarini, yanl ve ta-
rafli olmaktan kaginmalarini, olay-yorum (goriis) ayrimini
yapmalarini gerektirir (Harris, 1998, s. 94; Ozer, 2010, ss. 99,
102-104; Uzun, 2007, s. 37).

Medyada bir¢ok haberin “siradan, bayagi, hatali ve eksik”
olmasinda KiA’larin haber yapim ve dagitim islevlerinin rolii
(Tokgdz, 1981, s. 9) dikkat cekicidir. Ote yandan geleneksel
haber kuruluslarinin yayinciik yapmaya basladigl ¢evrimici
ortamin niteliginin resmi olmayan bir ‘hesapverebilirlik’
imkani icerebildigi (McQuail, 2010, s. 141) belirtilse de haber
yay1n siireclerinin mesleki ilkelerle tutarlilig1 sorgulanmalidir.

3. Temel ilkeler Agisindan Haber Yayin Siiregleri

Haber iiretim ve dagitim asamalarinda sayisal teknolojiler-
le birlikte dijitallesen haber merkezleri (Dag, 2015, s. 16) “da-
ha az merkezi, esnek, deneysel, girisimci kiiltiire uyarlanabilir,
internet tabanli ve daha serbest katilimcilardan olusan” bir
profil cizerler. Dijital gazetecilik araglari ise “a) haber toplama
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ve sunma; b) Ozellikle multimedya igerik olmak {izere ve-
ri/enformasyon depolama, dizinleme ve geri ¢ekme; c) islem,
iretim ve editoryal; d) dagitim veya basim ve e) sunum, go-
riintiileme ve erisim” islevlerine sahiptirler. Fonksiyonlar1
genellikle i¢ ice ve tek bir teknik aragta entegre edilebilmekte-
dir (Pavlik, 2013, ss. 151, 287).

Giiniimiizde gazeteciligin klasik haber toplama ve yayma
bigimleri, yeni medya araglariyla da uygulanmaktadir (Atalay,
2018b, s. 144). Olaylarin veya enformasyonun habere doniis-
tlirtilmesi, ‘Arastirma’, ‘Secim’ ve ‘Bicimlendirme’ olmak {ize-
re li¢ temel asamada gerceklestirilir. Haber kurulusunun haber
konusu belirli olaylar1 planlamasiyla haber arastirilir (izle-
nir/toplanir), yazi islerine aktarilarak bicimlendirilir ve dagiti-
lir.

Cok sayida aktoriin etki ettigi tiim bu adimlar ¢esitli oran-
larda karmasik bir yol icerebilse de (Gailllard, 1991, s. 29)
profesyonel gazetecilik ilkeleri bakimindan ¢evrimigi ortamda
haber yayin siiregleri genel bir analitik ayrima tabi tutulmus-
tur. Genel siiregler gercevesinde cesitli teknikler, siiregler,
uygulamalarla iliskili sorunlara alt bagliklarda deginilmistir.

Cevrimici ortam ve pratikler icerisinde profesyonel haber
yapim asamalar1 “Arastirma-Erisim-Edinim (Haber Toplama),
Se¢im, Bicimlendirme ve Kurgulama (Haberin Farkli Editoryal
Siiregleri), Sunum ve Dagitim (Haber Yayinlama)” seklinde
kategorize edilmistir. Haber toplama asamasinda yeni kaynak-
larin gesitliligi ve riski ile bunlarin olanaklarindan yararlanma
bigimleri; editdryal siirecte Arama Motoru Optimizasyonu’na
(SEO) uyumlanma, ‘tik/talep’ arttirma, izleyici-kullanict tii-
revli icerik kullanma, yeni tip gazetecilik uygulamalarini ger-
ceklestirme, haberleri yeniden yazma-derleme-uyarlama, kisit-
I1 zamanda hizli olma gibi ¢esitli uygulamalar; sunum ve dagi-
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timda ise yayinlanan haberlerin yol a¢tig1 sonuglar incelenmis-
tir. Ardindan gazeteciligin temel ilkeleriyle bagdasimi agisin-
dan yayin siireglerinin genel bir degerlendirmesi yapilmistir.

3. 1. Arastirma-Erisim-Edinim (Haber Toplama)

Internet, elektronik kaynaklar, veri tabanlari, sosyal aglar
gibi yeni teknolojiler gazetecilerin haber toplama pratiklerinde
bazi teknik yenilikler ve degisiklikler getirmistir. Verilere tic-
retsiz erisilmesi, verilerin anlik iletimi ve ¢evrimicinde mesleki
iletisim kurma olanaklarindan KiA’lar yararlanirlar. Resmi ve
ozel kuruluslara ait raporlar, yeni kaynaklar, belgeler, gazete
arsivleri, farkl1 bilgiler ve kaynaklar1 bir arada gorerek verileri
hizla taramalar1 ve edinmeleri miimkiindiir. Habercilerin kay-
naklarla sanal goriisme gerceklestirebilmeleri, haber icerigi ve
dogruluk kontrolii yapabilmeleri olanaklar1 mevcuttur (Atalay,
2018b, s. 144; Korap Ozel ve Deniz, 2019, s. 463; Onal, 2008,
ss. 293-309; Pavlik, 2013, s. 96; Tokgdz, 2010, s. 72; Uzun,
2007, s. 264).

Haberin belirli siirecte ve gesitli kistaslara gore secilerek
sunulmasi (Inal, 1997, s. 137) dolayisiyla geleneksel gazeteci-
likte haber toplama asamasindaki gesitli sorumluluklar yeni
habercilik pratiklerini ilgilendirebilir. Oyle ki ¢evrimici ortam-
da igerigi ve kaynagi siipheli/belirsiz, degersiz veya kasitli
sekilde yanlis yonlendirme amaci tastyan ¢ok sayida enformas-
yon mevcuttur. Gazeteciler yeni teknolojileri kaynak ararken
¢ok dikkatli kullanmalidirlar (Pavlik, 2013, ss. 98, 125-126).
Keza bilgisayar basinda ¢ok vakit harcayan gazetecilerin ger-
ceklikten uzaklasabilmeleri ve verileri islemeden kullanabil-
meleri riski vardir. Habercilerin profesyonelligi, “geri doniisii
olmayan bicimde” kaybolabilir (Morresi, 2006, s. 97).

Bu bakimdan geleneksel gazetecilikte habercinin veri ve
enformasyon toplamadaki gesitli gorevleri yeni haber iiretim
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kosullarinda da gegerlidir. Gazetecinin; a) haber degeri tasiyan
enformasyonun yeri ve zamanini 6ngérmesi, b) neyi ve kimi
gorecegini, topladiklarini nasil ayirip degerlendirecegini bilme-
si, ¢) iyi bir gozlemci olarak sorunlar1 ve olaylar1 izlemesi, d)
¢oziimleri degerlendirirken, yazacagi haberler yoniinden de-
vamli olarak haber kaynaklarina dayanmasi (Tokgoz, 1981, s.
72) sarttir. Gazetecinin haber i¢in gerekli veri ve materyalleri
toplamadan once, arastiracagl konu/olay/sorun {iizerine varsa
yayinlar1 incelemesi, uzmanlara bagvurarak “On arastirma”
yapmasl, sOylesi yapacag kisileri (uzmanlar veya ilgili kisiler)
“ornekleme” kurallarina gore se¢gmesi gerekir (Gailllard, 1991,
s. 79). Gazeteci, veri ve enformasyonu se¢meli, haber kaynak-
larin dogrulugunu mesafeli bir sekilde miilakat yapacagi
kisiler ve ikincil kaynaklarla denetlemeli, nesnel-dengeli ve
tarafsiz bir sekilde haberin ¢ercevesi ve sunum bicimini (Al-
ver, 2003, s. 207; Dursun, 2005, s. 69; Tokgdz, 1981, s. 76)
belirlemelidir.

Profesyonel gazetecilerin yeni iletisim ortam ve teknoloji-
leri araciligiyla haber toplamalarinda potansiyel olanaklar ve
sorunlar barindiran iki (2) konu vardir. Birincisi sosyal medya,
blog, forum gibi aglar haber kaynaklarini zenginlestirmistir.
Uzmanlar ve yetkililere dijital platformlar {izerinden ulasila-
bilmektedir (Algtl ve Siitcii, 2015, s. 18; Pavlik, 2013, s. 162;
Tagkiran ve Kirik, 2016, ss. 224, 238). Yeni medyanin etkile-
simlilik ve hipermetinsellik ozelliklerinin (Atalay, 2018b, s.
143) igerik dogrulugu ve kontroliinii arttirmas: ikinci konu-
dur. Bir aradaki giincel bilgi ve farkli kaynaklara hizla erisile-
bilmektedir. Yayin oncesi haberi kisa siirede kontrol etme,
glivenilir kaynaklara kolay erisim ve igerik dogrulugunu attir-
mak miimkiindiir (Onal, 2008, s. 309; Pavlik, 2013, s. 162).
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Her iki konudaki djjital ortam ve teknolojik olanaklar sor-
guya acik noktalar barindirir. Tlkinde temel sorun, kaynaklarin
profesyonelligi veya giivenirligi ile icerdigi enformasyonun
degeri, kalitesi ve kamu yarar1 agisindan riskidir. Tkinci mevzu
ise enformasyonu kontrol-teyit etme bicimlerine ve dogrulat-
madan kullanim ve izinsiz kullanima bagh etik problemlere
dairdir.

Yeni haber kaynaklar1 ve bunlardan yararlanmaya yonelik
boyutlar agsagida degerlendirilmistir.

3. 1. 1. Yeni Kaynaklarin Cesitliligi ve Riskli Dogas1

Yeni mecralar, ana akim medya kuruluslar1 ve gazeteciler
icin bir istihbarat hattidir. Rutin ve &zel haber {iretiminde
sosyal platformlar kaynak olarak kullanilir. Gazeteciler, kulla-
nic1 sayist siirekli artan bu tiir ortamlarda haber degeri tasiyan
veya taniklik etmedikleri olaylar1 diizenli olarak ararlar ve 6g-
renirler (Algiil ve Siitcii, 2015, s. 18; Duman, 2019, ss. 1637,
1651-1652; Kiyan ve Torenli, 2018, s. 48; Taskiran ve Kirik,
2016, ss. 229, 238). Gazeteci rolii ve kimliginde olmayan kisi-
lerin {ireterek hizla yaydiklar fotograf, video ve veri icin kulla-
nicilarla irtibat halindedirler (Duman, 2019, s. 1639; Dumanl
Kiirkgii, 20164, s. 89; Erbaysal Filibeli, 2018, s. 453). E-posta,
WhatsApp gibi mobil haberlesme uygulamalar1 {izerinden de
gazetecilere veri ve materyaller ulastirilabilmektedir (Devran
ve Ozcan, 2017, s. 156).

Gazetecilik kuruluslar1 ve habercilerin yeni mecralar ve
kanallardan veri ve enformasyon edinmeleri sakincali olabil-
mektedir. Youtuber, blogger, vlogger gibi kullanicilarin {iret-
tikleri icerikler medyanin haberi gorerek degerlendirme tarzini
etkileyebilmektedir. Enformasyonun niteligini biiyiik 6l¢tide
degistiren ve amatdr veya anonim Kkisilikler tarafindan yiginla
tiretilen iceriklerin haber kaynag: olarak kullanilmasi; “dogru-
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lanmamis veya asisiz iddialar1” edinme ve yayginlastirma,
cikar kesimlerinin manipiilasyon ve dezenformasyon niyetle-
rine alet olma riskleri dogurmaktadir. Resmi olmayan ve ama-
tor kaynaklardan edinilen haber ve igerikler birer zenginlik
olarak degerlendirilse de bunlar kalite, nesnellik, dogruluk,
gercekgilik, diiriistliik, kesinlik, tamlik, giivenilirlik agisindan
stipheli olabilir. Kullanimu riskli kaynaklar karsisinda gazeteci-
lerin toplumsal sorumluluklar1 vardir. Cevrimici kaynaklardan
edinilen enformasyon mesleki ilkeler agisindan riskliyse haber
yayin siireclerine dahil edilmemelidir (Erbaysal Filibeli, 2018,
ss. 456-467; Evers, 2010, s. 327; Cevikel, 2015, s. 225; Devran
ve Ozcan, 2017, ss. 171-172; Tas ve Tas, 2018, ss. 200, 194;
Tagkiran ve Kirik, 2016, s. 239; Tokgoz, 2010, ss. 93, 68).

3. 1. 2. Yeni Kaynaklar ve Olanaklardan Yararlanma
Bicimleri

Haber toplama siirecinde veri ve enformasyonun dogrulu-
gunu teyit etmek yasamsaldir. Veriye dayali habercilik pratik-
lerinde goriildiigii tizere haber toplama sirasinda enformasyo-
nu derinlikli incelemek, olgular1 teyit etmek, baglam ve kay-
nag1 sorgulamak, manipiilasyon riskini gidermek ve nesnelligi
arttirmak olanaklidir. Farkli kaynaklardan agik-seffaf bir bi-
¢imde kamu yarar1 gozeterek verileri toplamak, karsilastirmak
ve degerlendirmek gerekir. Ancak birey ve toplumsal gruplarin
mahremiyetini ihlal etmemek, kisisel verileri korumak ve unu-
tulma hakkina saygi gostermek sarttir (Erkmen, 2018, s. 339).

Fakat haberi dogrulatmaya yonelik kaynaklara erisim ve
edinim bigimleri meslek ahlakina aykirilik teskil edebilmekte-
dir. Ornegin cevrimici ortamda kullanicilarin kendi verilerini
depolayabilen algoritmalardan habersiz olmalar1 (Narin, Kayi-
han, Firat ve Firat, 2017, s. 221) yahut Drone-insansiz Hava
Araglart (IHA) ile dijital kamera gibi teknolojiler araciligiyla
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gOriintli temini sirasinda ansizin bireyin mahremiyeti ve 6zel
yasaminin ihlal edilmesi endise vericidir yontemlerdir (Cha-
ron, 1992, s. 32; Kose, 2016, ss. 7-8; Sahin, 2018, s. 263).
Diger yandan djjital ortam ve araglar enformasyonu teyit et-
meden dogrudan edinme ve kullanma gibi problemli pratikleri
cazip kilmaktadirlar. Ozellikle internet haberciliginde baska
kuruluslara ait igeriklerin kes/kopyala/yapistir komutlariyla
kolayca alinabilmesi ve ‘asirmacilik’ (intihal) uygulamalar1 bu
tiirdendir. Bu yontemler ‘telif hakki ihlali’ gibi sorunlara yol
acarken dogrulugu siipheli materyalleri (6rnegin haber konu-
suyla iliskisi belirsiz veya ilgisiz fotograf veya goriintiiler vs.)
dogrulamamak profesyonel ilkelere aykiridir. Finans, kér, za-
man, rekabet gibi faktorlerin baski unsuruna doniismesi yii-
ziinden kaynaklara ulasarak olaylarin kontrol edilmesi zordur
(Girgin, 2003, s. 170; Kose, 2016, s. 8; Ozer, 2010, s. 120;
Pavlik, 2013, ss. 135-145; Uzun, 2007, s. 265). Bu yiizden
yeni kaynaklardan yararlanmak nesnellik, mesafelilik, dogru-
luk, kesinlik, diiriistliik, giivenilirlik agisindan ¢6ziim degildir.
Herhangi bir televizyon kanalinda habercilerin rekabetci giidii-
lerle enformasyonu kontrol ve dogruluk siizgecinden gegir-
memelerine (Postman ve Steve, 1996, s. 43) benzer tutumlar
yeni haber toplama pratiklerinde potansiyel olarak mevcuttur.

3. 2. Se¢im, Bicimlendirme ve Kurgulama (Haberde
Cesitli Editoryal Uygulamalar)

Profesyonel gazetecilikte editoryal siirecler toplanan en-
formasyon ve diger icerikler arasinda kaginilmaz ve zorunlu
bir se¢cim yapma, ayiklama, eleme-saf dis1 birakma, reddedil-
me, onaylanma, islenme ve sunulma islemleri (Cebi, 1996, s.
248) bakimindan 6nemlidir. Her giin meydana gelen ve az ya
da ¢ok insanlari ilgilendiren olaylarin bir béliimiiniin habere
doniistiiriilmesi (Seker, 2004, s. 68) siirecinde sorumlu tutu-
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lan haber odasi ¢alisanlarinin (Gailllard, 1991, s. 30) ¢evrimici
pratikleri karmasik ve yeni medyaya 6zgii sorunlar icermekte-
dir. Nitekim ¢evrimici basin odasi haber icerigini gelistirme
garantisi sunamaz. Ciinkii tek bir standart yoktur. Dijital basin
odasinin  bazi c¢alisanlar1 sadece bilgisayar teknolojile-
ri/programlar1 ve gesitli yazimlar/kodlar (HTML, Java ve
C++) konularinda uzmandirlar. Profesyonel gazetecilik geg-
misleri, deneyimleri ve formasyonlar1 olmadigindan mesleki
standartlar1 ve uygulamalar1 gozetmezler. Haber yapiminda
birden fazla kaynak kullanmazlar ve olaylar1 dogrulama hassa-
siyetleri tasimazlar (Pavlik, 2013, ss. 155-174). Bu durum 21.
Yiizyllda “robot gazetecilik” adi verilen gesitli otomatik ve
algoritmik uygulamalarla iyice kritik bir hal alir. Yapay zeka
tarafindan haber toplanmakta, derlenmekte ve yazilabilmekte-
dir. Algoritma iirlinti haberlerin etik ve hukuki sorumlulugu
mechul kalabilmektedir (Narin, 2016a).

Dijital habercilikte ¢esitli editoryal siire¢ rnekleri; arama
motoru optimizasyonuna (SEO) yonelen, ‘tik’ alma ve talep
edilme diizeyini attirmay1 hedefleyen, kullanici-tiiketici igerik-
lerini degerlendiren, dijital gazetecilik denemelerini igeren,
yeniden yazim-derleme ve uyarlama tekniklerini kapsayan ve
son kertede hiz ve zaman odakli isleyen bigimlerdedir. Bunlar
yeni medyada haberin varolusunda birbirleriyle ¢esitli diizey-
lerde iliskili olabilen uygulamalardir. Fakat siireglerin kendine
0zgili noktalarini agiklamak i¢in asagida degerlendirmeler ya-
pilmustir.

3. 2. 1. Arama Motoru Optimizasyonu’na (SEO)
Uyumluluk

Ana akim yayin organlar1 dahil haber kuruluslar tarafin-
dan daha fazla okura ulasmak amaciyla arama motorlarinin ilk
sayfalarinda yer almaya yonelik iceriklerin olusturuldugu, ha-
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ber sitelerinin hedef kitlelerine yonelik eklemeler yapildig,
gelir modellerini ¢ogaltacak ve reklam getirecek nitelikte “tik-
lama” bazli yontem olusturuldugu ve haberde niceligin 6n
plana cikarildig: belirtilmelidir (Atalay, 2018c, ss. 50-51; Du-
man, 2018, s. 259).

Google gibi arama motorlarindaki aramalarda alt siralarda
kalmamak isteyen haber kuruluslar1 kamu yarar1 ile kar elde
etme arasinda kalarak bir karar verme ve kendilerini dizayn
etme zorunlulugu duymaktadirlar. Arama Motoru Optimizas-
yonu/Search Engine Optimization (SEO) igerisinde {ist sirala-
ra ¢itkma hedefiyle haberlerini giincelleme, degistirme, ilgi
cekici kilma stratejilerini uygulamaktadirlar. Haber siteleri
organik arama sonuglarindaki (dogal/iicretsiz) ¢evrimici gorii-
niirligii ve sikligini kendi lehlerine etkileyerek daha fazla
okur/izleyici edinme ve reklam pastasindan pay alma ¢abasin-
dadirlar.

SEO editérlerinin yaptiklari ¢alismalar sunlardir:

- Aranan climleleri/kelimeleri haber basliklarina tasir-
lar.

- “‘Oliimsiiz icerik (evergreen content)’ ad1 verilen, yani
tiim zamanlarda gegerliligi olan konular1 (6zellikle saglik, ye-
me-i¢cme, seyahat vs.) sikca {iretirler.

- Dijital gazetelerin biiyiik bir ¢ogunlugu popiiler dizi
fragmanlari, sans oyunlar1 sonuglari, namaz saatleri, altin fi-
yatlart vs. haberlerin bagliklar1 ve igeriklerini ¢ogu kez soru
ifadelerinden olustururlar.

- Haber degeri tasimayan cesitli olaylar1 manset yapabi-
lirler.

- Haberin bazi unsurlarinin ¢arpitilmasi, atlanmasi, ka-
sith sekilde eksik birakilmasi veya yonlendirici sekilde veril-
mesi gibi teknikler kullanilabilmektedir.
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Cevrimici haber merkezlerinde bu tiir habercilik egilimi
yayginlasmaktadir. Gazetecilik ilkeleri agisindan haber sitele-
rinin ticari boyuta agirlik vererek tekel konumundaki arama
motorlartyla (Google) ‘kazan-kazan’ (win-win) yaklagimi ser-
gilemeleri medyanin kamusal islevi ve basin 6zgiirliigii anlayi-
st agisindan biiyiik risktir. SEO kurallarina uyumlu habercilik
yaparak trafik yaratma, reklam-gelir elde etme mekanizmasi
haberin igerik ve sunumu ile is akisini degistirdigi kadar ara-
ma sonuglarinda hakkaniyet sorunu ve haksiz rekabet yaratir.
Editoryal bagimsizlig1 ve gazeteciligin esik bekgiligi siirecini
tartismal1 hale getirir (Deniz ve Korap Ozel, 2018, ss. 84-85;
Duman, 2018, ss. 285-287; Giizel ve Ozmen, 2018, ss. 213-
225). Ornegin Google News haber sistemine sitelerin dahil
edilmesinde Google belirleyicidir. Kurallar1 ihlal ettigine hii-
kiim verilen siteler arama sayfalarindan c¢ikartilir. Google
News, haberlerde sik¢a gecen ‘anahtar kelimeleri’ kriter alir.
Mevcut siralamanin yerine yeni bir siralama meydana getirir
(Isik ve Koz, 2014, s. 32).

3. 2. 2. “Tik/Talep” Arttirma Calismasi

Yeni habercilik pratikleri igerisinde haberin se¢im ve kur-
gulanma siirecini etkileyen Onemli stratejilerden bir digeri
haberlerin tik sayisii arttirma suretiyle anlik talep olustur-
maktir. “Tik odakli habercilik” olarak adlandirilan siirecte ana
akim medya kuruluslar1 ve onlardan ayr1 bagimsiz haber site-
leri mevcut veri ve diger materyallerle en fazla talep edilecek
icerikleri olusturmaya ¢alisirlar (Kalender, 2019, s. 17; C)zyal,
2016, ss. 273-280). Temel gayesi kullanicilarin ilgisini ¢ekerek
web sayfasindaki bir linke tiklamalarini saglayan icerik seklin-
de nitelenebilen “Tik Yemi” (Clickbait) (UK Dictonary, ty.
https://www.lexico.com/) tekniginin kullanildig1 bu siirecte
haber icerigi tiklanabilir hale getirilir.
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Haberlerin en fazla tik sayisini almasi i¢in yapilan uygula-
malar soyledir:

- 1lgi cekici, abartili, mecazi ve carpici vs. tiirden baslik-
lar atilarak okurlarda beklenti yaratilir.

- Haber dili ve sunumunun merak duygusunu asiri
uyandirmasi igin; haber materyallerini mozaikleme, gesitli
semboller kullanma, sesleri degistirme, hareketli resimden
yararlanma, fotomontaj teknigi kullanilarak goriintiiyle oyna-
ma gibi yaniltic1 uygulamalara bagvurulur.

- Onemsiz bir detay iizerinde yogunlasarak tema disina
cikilabilir.

- Haber bashg ve igerigine aykir1 veya uyumsuz &gelere
(sesli, gorsel, yazil) yer verilebilmektedir. Ornegin bagliklara
ilistirilen goriintiiler haberle ilgisiz, yaniltici, abartili, anlasil-
maz, merak uyandirici, basliktaki kelime oyunlarina uygun
veya asir1 Ozellikler tasirlar.

Geleneksel gazeteciligin sansasyonalist tiirii bile daha fazla
gazetecilik pratigi icerirken, haberin daha fazla kisi tarafindan
tiklanarak talep edilmesi igin igerigi zayif ve degeri diisiik ha-
berler aninda olusturularak popiiler hale getirilmektedir. Ha-
ber yayin siirecinde belli kaliplar ve anlik takipler esliginde
diizeltmeler yapilsa da, okurlar kendilerini avlamaya y&nelik
tuzak basliklardan rahatsiz olmaktadirlar (Atalay, 2018c, ss.
50-51; Ince, 2018, s. 311; Kalender, 2019, s. 10; Ozyal, 2016,
ss. 282-284, 294-299). Diger yandan Kiiresel Kovid-19 salgi-
nindan beri ‘tik’ stratejisine dayali haber {iretiminin yayginlas-
t1g1 sdylenebilir. Ornegin, Tiirkiye’de bircogu anaakim medya
kuruluslarina ait ve en fazla ziyaret edilen 5 haber sitesinin
resmi Twitter hesaplarindaki haberlere dair bir arastirmaya
gore her {i¢ haberden biri tik odaklidir (Cavus ve Ede, 2021,
ss. 23, 34-48).



144 m GAZETECILIK VE HABER SUREKLILIK, DEGISIM VE DIJITALLESME

3. 2. 3. Kullanicy/izleyici Tiirevli igerik Kullanimi

Gazeteci olmayan yurttaslar tarafindan birtakim sosyal
medya platformlarinda paylasilan gesitli videolar, fotograflar
(Facebook ve Youtube gibi sosyal medya ortamlarinda paylasi-
lan komik/ilging video &rnekleri vs.) ile mobil platformlar
(WhatsApp gibi) {izerinden gesitli ana akim yayin kuruluslari-
nin ‘ihbar hatlarina’ génderilen kullanic tiirevli icerikler haber
merkezlerinde degerlendirilerek kullanilabilmektedir. Ornegin
bu tiir materyalleri kaynak alan televizyon programlar1 (TRT
Haber’deki ‘Haber Sizsiniz’ gibi) medyanin daha ¢ok izlenmek
amacini yansitirlar. Geleneksel bir¢ok yazili veya elektronik
kitle iletisim kurulusu, sosyal medyadaki kullanicilara ait ice-
rikleri kullanmay1 yeglemektedir. Bu tiir igerikleri yayinlama
sikliklar1 birbirinden farklilasabilmektedir.

Kullanici-izleyici kaynakl: iceriklerin genel 6zellikleri soyle
Ozetlenebilir:

- Haber tiiketicileri tarafindan cep telefonu gibi mobil
araglar yoluyla sesli ve goriintiilii olarak elde edilirler. Ozellik-
le televizyon kanallarinda ‘sorun, sikayetler ve talepler’, ‘ilk
elden taniklik ve izlenimler’ ve ‘komik/ilging anlar’ gibi kate-
gorilerde degerlendirilirler.

- Yayin icin iletilen goriintiiler Youtube vb. video payla-
sim sitelerindeki kullanici igeriklerine benzerler.

- Ana akim medya kuruluslari, WhatsApp ihbar hatlar1
ile kendilerine ulasan haberler arasindan genellikle ilging go-
rlintiiler/sansasyonel tanikliklari, komik anlari ve kisisel mag-
duriyetleri haber biiltenlerinde yayinlanmak {izere tercih et-
mektedirler. Ornegin uyumak iizere olan bir cocugun basinin
siirekli gidip gelmesi veya buzda ayag1 kayip diisen insanlarin
gortintiileri gibi icerikler daha ‘ilgi ¢cekici’ bulunabilmektedir.
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- Icerikler nispeten dar cercevede, lokal ve kisisel sorun-
lar diizeyinde kullanilir.

- Kadina yonelik siddet, hayvanlara iskence, yurttaslarin
ugradig1 haksizlik vb. konularin yayn icin se¢imi daha nadir-
dir.

Tiim bunlarin genel anlami, haberin editoryal asamasinda
yurttaslarin kamusal ve siyasal olgularin nispeten disinda bi-
rakilmalaridir. Trafik kazalari gibi olaylarda yayin siirecine
dahil edilmeleridir. Sosyal medya, mobil uygulamalar ve arag-
lardan kamusal problemler degil biiyilk medyanin daha ¢ok
takip edilecegini varsaydig1 icerikler islenmektedir. Iceriklere
yonelik ana akim kuruluslarda editoryal tercihler ve kullanim
bicimleri bu ¢ercevede sekillenir (Arik, 2013, s. 280; Karaman
ve Onder, 2017, ss. 176-178; Unal, 2019, ss. 34-42, 117-122).

3. 2. 4. Yeni Tip Gazetecilik Girisimleri ve Uygulama-
lar

Cevrimici alanda son zamanlarda veri gazeteciligi, robot-
otomotik gazetecilik, interaktif gazetecilik seklinde yeni giri-
simler veya uygulamalar goriilmektedir.

Yeni tip gazetecilik tiirleriyle ilintili editoryal faaliyetlerde
genellikle su calismalar yapilir:

- Yazilimlar araciligiyla biiyiik veriye (big data) yonelik
diizenlemeler yapilir. Veri setleri ayiklanir (yazim yanlislart
giderilir ve harf farkliiklar1 temizlenir vs.), veriler filtrelenir,
analiz edilir, grafik-tablo-haritalarla gorsellestirilerek haber
icin gerekli enformasyon elde edilir (Celik, 2017, s. 176).

- Gazetecilik ve bilgisayar miihendisligindeki calisma
alanlariin giin gegtikge yakinlasmasiyla birlikte haber {iireti-
minde maliyet diisiiriici ve zaman kazandiric1 yeni bir pratik
olarak (Narin, 2016a) “otomatik veya robot” sifatiyla anilan
yeni gazetecilik uygulamalarinda verileri ve gerekli materyalle-
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ri arama, filtreleme, siniflandirma, siralama, dagitma gibi tek-
niklerden Gte algoritmalar tarafindan okurlarin ilgi alanlar,
siyasi goriisleri ve egitim durumlarina uyan haberler olusturu-
labilir (Giiz ve Yegen, 2018, s. 298; Pavlik, 2013, s. 273).

- Izleyici/okuru “haber hikayesinin icine ¢ekerek ku-
satma veya cevreleme”, “orada olma hissi” yaratma, “birinci
kisi gibi olayr deneyimleme” seklinde duyusal gercekgiligi
arttiricr teknolojiler kullanilir. Genellikle 360 derece kamera-
larla temin edilen sanal gerceklik hikayeleri i¢in orijinal ses
kayitlar1 ve goriintiiler kullanilmaktadir. Video, fotograf ve
grafikler bir araya getirilerek ‘newsgames’ olarak adlandirilan
3 boyutlu ‘haber oyunlar’’ olusturulmakta, sanal gergeklik
tirtinii haberlere “Apple Appstore ve Android Play Store'da
aplikasyon” seklinde indirilebilir {iriinler olarak yer verilmek-
tedir (Caba, 2018, ss. 691-712).

Her ne kadar bu tiir denemeler dijital teknolojilerin katki-
sin1 gosterse de, gazetecilik ilkelerine dayali habercilik agisin-
dan sorgulanabilir. Veriye dayali gazetecilik tiiriinde oldugu
gibi, muhabirin iiretimde yer almadigi, genellikle “hazir veri
devsirme ve bunlar arasinda bazi anlamli ilintiler kurma” te-
melinde biitiin habercilik faaliyetinin insa edilemeyecegi ileri
stiriilmektedir. “Uretilmis, hazir verilerden hareketle haber
yazmaya yonelen bir gazetecinin” “kendi 6zgiil yeteneklerini”
yitirecegi, ornegin “haber kokusu alma, merakli, kesfedici ve
yaraticl arastirma, herkesten gizlenen gercegi ortaya ¢ikarma,
sahaya ¢ikma, olay veya olguya yogunlasma, 6zgiin bakis agila-
r1 gelistirme, vb. gazetecilik yetilerinin kdrelmeye yiiz” tutaca-
¢1iddia edilebilmektedir (Kose, 2016, s. 9).

Veriye dayali gazetecilikle yakin iliskili ve maddi sonucu
olabilen “robot-otomatik” gazetecilik uygulamalar1 da (Narin,
2017, s. 83), haber analizleri ve kose yazilarinda basarili ve
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etkili degildir. Algoritma {iriinii haberlerin etik ve yasal agidan
sorumlu failinin me¢hul hale gelmeye baslamasi yaninda (Na-
rin, 2016a) “gazeteci kimliginde derinlik kayb1” ve gazetecili-
gin “giivenirliginde” zedelenme olabilecegi (Morresi, 2006, s.
152) iddia edilir.

Algoritmalarin verileri kullanarak belli konularda haber
kliselerini depolayarak anlamlandirmasi, giincel verilerden
benzer otomatik haber metinleri olusturmasi (Narin, 2017, s.
82) ve ayrica otomatik uygulamalarin gazeteciligin yurttaslari
politik olarak dogru bilgilendirme idealini gergeklestirmede ne
kadar basarili olacaginin bilinmemesi (Giiz ve Yegen, 2018, s.
298) yeni uygulamalarda meslek ilkelerinin pratikte heniiz
yeterince gozetilmedigini ortaya koyabilmektedir.

Immersive gazetecilik, “multimedya gazeteciligi, video
oyunu gazeteciligi, sanal gerceklik gazeteciligi” gibi interaktif
gazetecilige yonelik sanal tekniklerle yapilan ¢aligmalar, haber-
lerin “gercege” uygunlugu ve gercekligi hakkinda (Caba, 2018,
ss. 692, 713) tartismaya miisaittir. Ciinkd dijital ¢agda “hig¢
gerceklesmemis olan olaylarin sentetik ve gercek gibi gorii-
nen” gorilintiilerinin iretilebilmesi, “gdziimle goérmeden
inanmam” gibi itibar edilen 6zdeyisleri hiikiimsiiz birakacak
kadar problemlidir (Pavlik, 2013, s. 195).

3. 2. 5. Yeniden Yazim ve Derleme-Uyarlama Yontemi

Yeni habercilik pratiklerinde haberin redaksiyon isleminin
(haberin yeniden yazimi) uygulanabilirligi tartismalidir. Re-
daksiyon, yazi islerinde haberlerin 6ziinii zedelemeden metin-
lerde bazi diizeltme, ekleme ve yeniden kaleme alma iglemidir.
Geleneksel gazetecilik kuruluslarinda redaksiyon, ge¢cmisten
beri genelde gazeteci ve 6zelde muhabirlerin iyi birer redaktor
olmalarini gerektirmistir. Ciinkii profesyonel gazetecilikte,
kotii ve yetersiz yazilarin diizeltmesi ve tekrar yazilmasi el-
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zemdir. Ancak ge¢miste zaman sinirlili§i, muhabirlerin goz-
den kacan unsurlar1 habere ekleyememeleri ve olgular arasin-
daki gergek iliskileri degerlendirmek icin olanaklarin kisitlilig
redaksiyon asamasini sekteye ugratirken (Gailllard, 1991, s.
57; Tokgoz, 1981, ss. 36-37) giliniimiizde ‘hiz’ kiiltiirtini te-
mel alan yeni habercilik anlayisiyla birlikte haberin yeniden
yaziminin uygulanabilirligi problemdir.

Redaksiyon konusunda hal béyleyken, Tiirkiye’deki inter-
net medyasinda “habere takla attirma” seklindeki habercilik
pratikleri daha onceliklidir. Tespiti gii¢ telif hakki ihlali gibi
sorunlar yaratan bu tiir bir yontem redaksiyondan farklidir.
Habere takla attirma siirecinde de yayinlanmis bir haber yeni-
den yazilir. Ancak haberin bazi yonlerini eksik birakmak ve
yeni O0geler ekleyerek kurulusun ‘kendi haberiymis gibi’ sun-
mak seklinde etik dis1 uygulamalar gerceklestirilir. Habere
takla attirma pratigi, “okuru bilgilendirme niyeti” tasisa dahi,
haber Ogelerini eksiltme veya zenginlestirme adina yapilan
eklemelerin sonucunda metinde anlam degisimi, “gercekler-
den uzaklagsma”, asirma (intihal), telif haklar ihlali gibi ciddi
sorunlara yol agmaktadir. Oyle ki habere takla attirma yoluyla
bir gazete veya televizyon haberi aylar sonra bile baska kuru-
luslar tarafindan yayinlanabilmektedir. S6z konusu pratik kes-
kopyala-yapistir olanagiyla ¢ok daha kolay yapilabilmekte ve
“takla attirllacak ¢ok sayida habere” erisim sitirmektedir
(Uzun, 2005, ss. 49-50).

3. 2. 6. Minimum Zaman-Maksimum Hiz Baskis1

Hizli haber aktariminin sebep olabilecegi travmaya karsi
haberin detaylarini dogrulamak Snemlidir (K&se, 2016, s. 6).
Ancak dijjital ortamda haberi hemen-anlik yaymlama giidiisii
ve zamana karsl yarisma yiiziinden “haber iizerinde detayli
diisiinme”, haberi tekrar gézden gecirme ve haberin gelistiril-
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mesine ¢abalamaya vakit kalmamaktadir (Evers, 2010, s. 324).
Nitekim Tiirkiye’de ¢esitli haber sitesi temsilcileri ve ¢alisanla-
riyla yapilan bir arastirmaya gore, internet haber kuruluslari-
nin bir boliimii haberi ortalama 4-5 dakika icerisinde, bir kis-
mi1 ise en ¢ok 20 dakikada hazirlayarak sunmaktadir (Arasl,
2011, ss. 219-233). Haberlerin hizli aktarilmasi, haberin ol-
gunlagsmasini saglayacak editoryal siirecin ortadan kalkarak
kalite, dogruluk ve tutarlilik degerlerinin ikinci plana diisme-
sine (Seker, 2007, s. 42) yol agabilir.

3. 3. Sunum ve Dagitim (Haber Yayinlama)

Veri ve enformasyon toplama, se¢me, bicimlendirme ve
cesitli uygulamalar dahilinde yapilandirmanin ardindan haber-
ler genis kitlelere aninda sunulabilmektedir. Haberlerin su-
numu igin gerekli ve uygun bazi yontem ve iletisim 6zellikleri
kullanilabilmektedir (Pavlik, 2013, s. 10; Taskiran ve Kirik,
2016, s. 218). Yayinlanan haber icerikleri okurlar ve izleyicile-
rin gosterdigi ilginin derecesine gore hiyerarsik olarak listele-
nebilmekte, ilgi alanlarina gore  Ozellestirilebilmek-
te/kisisellestirilmekte ve cesitli sosyal medya platformlarinda
paylasilabilmektedir (Cevikel, 2013, s. 9).

Haberin tiiketicilere cesitli sunum 6zellikleri sunlardir:

- Tlgi gekici yazi, video, goriintii, grafik vb. ¢oklu unsur-
larin bir kismi veya hepsini igerecek sekilde haberler interaktif
olarak yayinlanirlar.

- Haberlerde arka plan bilgileri, baska olaylar, haberler
ve platformlara erisilebilmektedir. Linkler, etiketler, dipnotlar
ve atiflar burada aracidirlar.

- Haber yapisi dahilinde biligsel kategorilerle birbiriyle
iliskili enformasyon parcali ve nihai bitisten yoksundur. Tek
ciimle flaglar ve altyazi bantlarindan olusan, baslik-gévde ve
detayin olmadig1 haberler de yayinlanabilmektedir (C1g, 2010,



150 m GAZETECILIK VE HABER SUREKLILIK, DEGISIM VE DIJITALLESME

s. 85; Narin, 2016b, ss. 143, 118; Oztiirk, 2018, s. 198; Pavlik,
2013, s. 28).

- Yeni medya ortaminda haberin yayinlandig platfor-
mun &zellikleri ve okur/izleyici profili haberin yayin bigciminde
belirleyici olabilmektedir. Ozellikle son dakika haberlerinin
dagitimi veya dolasiminda yararlanilan sosyal medyanin dijital,
modiiler, otomasyon ozellikleri araciligiyla haber kolayca ya-
yimlanir. Cesitli medya kuruluslar1 hedef kitleleri ve diinya
glindemine haberlerini devamli sunabilmektedirler. Ayrica
gazetecilik mesleginin ‘ciddi’ kimligine ragmen, “eglence
odakl1” platformlarda (6rnegin Instagram) BBC News gibi bir
kurulus bile ‘ilging’ video haberleri yazi/miizik 6gelerini kul-
lanarak paylasabilmektedir (Cetinkaya, 2019, s. 23; Dumanl
Kiirk¢ti, 2016a, ss. 87-90; Dumanli Kiirkeii, 2016b, s. 460;
Kiyan ve Térenli, 2018, s. 48; Siit¢ii ve Bayrakei, 2014, s. 40;
Tokgoz, 2010, s. 81; Unal, 2018, ss. 418-419).

Yeni medya ortaminda haberin “sunum ve dagitim” siireg-
lerinde yasanan problemler soyledir:

1- Rekabet kosullarinin etkisiyle enformasyon ekonomik
bir deger olarak goriildiiglinden (Cebi, 2002, s. 190) ve haber-
ciler zamana kars1 yaristiklarindan haber genellikle hemen
sunulmaktadir (Evers, 2010, s. 324).

2- “Haberin gerceklik olarak deneyimlenmesindeki es-
anli (canli/live)” enformasyon “aktarim siireci prematiire”,
eksik ve yanlis icerikleri dogurabilmektedir (Kose, 2016, s. 14;
Uzun, 2007, s. 179).

3- Reklam, ¢ikar odaklari, nefret gruplar1 haberlerin yon-
lendirilmesinde etken olabilmekte, drnegin haberler ile ticari
enformasyon (reklam gibi) arasindaki ¢izgi belirsizlesmektedir
(Evers, 2010, ss. 323-325; Pavlik, 2013, s. 151).
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4- Gazeteciler ve editoryal yetkililer enformasyonu basit-
lestirerek anlasilabilir seklide iletmeye calisirken haberi eksik
ve yanlis aktarma riskine yol agabilmektedirler (Morresi, 2006,
s. 146; O’Neill, 1998, s. 42).

5- Emek hirsizlig1 (intihal) yontemiyle baska kurulusla-
rin haberleri izinsiz yayinlandik¢a “telif hakki” problemi de-
vam etmektedir (Korap Ozel ve Deniz, 2019, s. 463).

6- Profesyonel gazetecilik pratiklerine aykir1 seklide “tik
yemi” icerikli haberler yayginlasmaktadir. “Spam” ve “¢op”
nitelikli cok sayida web sitesi, sézde icerikler (Junk News)
okurlari/izleyicileri, reklam verenleri ve arama motorlarini
manipiile etmektedirler (Giizel ve Ozmen, 2018, s. 225; Isik
ve Koz, 2014).

7- Haberin kendi igerigi degilse bile baglanti icerdigi bas-
ka web sitesi/sayfasindaki enformasyonun dogruluk orani
bilinemez durumdadir (Térenli, 2005, s. 217).

8- Profesyonel siireclerin ¢iktis1 haberler ile internet ve
sosyal medya kullanicilar1 tarafindan iretilip paylasilabilen
“kullanic tiirevli veya haber benzeri icerikler” arasindaki sinir-
lar bulaniklagarak iligkili hale gelebilmektedir (Tas ve Tas,
2018, ss. 197-198).

9- Tiim kullaniclarin (okur, izleyici ve digerleri) haber
siteleri lizerindeki arama davranislarindan editoryal kadronun
sorumluluk sinirlar belirsizlesmektedir (Evers, 2010, s. 325).

Haberin dagitim ve sunumu gesitli problemlerin odagi
olmustur. Bunlar gazeteci ve haberin giivenilirliginin azalmasi,
okur-izleyicinin enformasyon ¢opliigiiyle kars: karsiya kalmasi,
haber/reklam ayriminin zorlasmasi, kisilik haklarinin ihlal
edilmesi, sanal galeri-ilgisiz fotograf ve linklerin kullanilasi,
siber zorbalik - nefret sdylemi, veri madenciligi, dijital goze-
tim, unutulma hakkinin ihlali gibi sorunlardir (Atalay, 2018a,
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s. 35; Evers, 2010, s. 325; Korap Ozel ve Deniz, 2019, s. 463;
Narin, 2016b, s. 145). Ilkelere tamamen aykir1 haberlerin hi-
perlinklerle yayilimi ve yeniden iiretimi yiiziinden séz konusu
etik problemleri gidermeye yonelebilmek, 6rnegin “fikri takip”
ve “cevap ve diizeltme” uygulamalarini gerceklestirebilmek
zorlagabilir.

Birbiriyle alakasiz ve kalitesiz haberlerin sanal alanda hizla
yayilimiyla beraber olusan yogunluk, insanlarin yasamlari
agisindan anlamli ve degerli iceriklere ulasamamalarina neden
olabilmektedir. Medyadaki “asir1 enformasyon yiikii” orta-
minda okurlar/izleyiciler haberlerin “kalitesi ve profesyonelli-
¢i” konusunda bir fikir sahibi olamazlar. Clinkii karmakarigik
bir haber okyanusunda gerekli haberlere en hizli ve giivenilir
bir sekilde nereden ve nasil ulasilacagi bilinmez. Dogrulan-
mamis ve gercekligi kanitlanmamis enformasyonu birbirinden
kopuk bir sekilde dogrudan aktarmak, olaylarin algilanmasini
zorlastirir ve gazeteciligin kamuyu aydinlatma amacini golge-
ler (Evers, 2010, s. 324; Duman, 2018, s. 259; Schiller, 2005,
s. 44; Uzun, 2006, ss. 644-645; Uzun, 2007, s. 179; Vural ve
Siitcii, 2019, s. 22). Ote yandan “Suriye veya iklim degisikligi”
vs. gibi 6nemli konularin golgede kalmasi (Ozyal, 2016, s.
279) ve kurgusal icerikli haberlerin sunumu kamuoyu egilim-
lerinin yanlis yonlendirmesiyle sonuglanabilir (Giiz, 2005, s.
291; Pazarbasi ve Turanli, 2018, s. 92).

Sonug¢

Profesyonel gazetecilik sadece haber iiretim teknolojileri
ve teknikleriyle degil, ayn1 zamanda normatif ve etik ytikiimlii-
likleri kapsayici ilkelerle yiiriitiilmesi gereken bir meslektir.
Ancak yeni habercilik pratiklerinde profesyonel gazetecilikle
alakasiz ve ilkelere aykir1 olabilecek boyutlar bulunmaktadir.
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Ilkelerin yeni haber iiretim siireclerinde islevselligi kisitl kala-
bilmekledir.

Haber toplama siirecinde ¢esitli veri ve enformasyon kay-
naklar1 giivenilirlik sorunu teskil edebilmekte ve objektiflik,
dogruluk, diiriistliik, tamlik gibi 6zellikleri saibe tasimaktadir-
lar. Yeni kaynaklar haber toplama olanaklarini arttirsa da,
haber icin gereken materyalleri edinme bicimlerinde etik so-
runlar (6zel yasama saygiy: ihlal, intihal, telif sorunu vs.) go-
rlilebilmekte ve enformasyon dogruluk, dengelilik, hakkaniyet,
glivenilirlik ilkelerinin siizgecinden gecirilmeden degerlendir-
meye alinabilmektedir.

Haber i¢in materyalleri se¢me, bicimlendirme, kurgulama
seklindeki editoryal uygulamalarda; arama motorlarinda popii-
ler olma, okur-izleyici tarafindan en ¢ok “tiklanma ve goriintii-
lenme”, kullanicilara ait cesitli iceriklere yer vererek ilgi cek-
me, dijital teknolojiye dayali gazetecilik uygulamalarini 6ne
cikarma, “redaksiyon” isleminden farkli seklide “habere yeni-
den takla attirma” ve “kes-kopyala-yapistir” yontemleriyle
icerik devsirme veya asirma, ticari rekabette en kisa zamanda
en hizli olma gibi egilimler etkilidir. Gelirleri arttirmak icin
reklam almay1 saglayacak sekilde haberlerin arama motorlari-
nin ilk ve en iist sayfalarinda yer almasi ve “tiklanma” sayilari-
nin arttirilmasi amagtir. Haberlerin dogrulugu, kesinligi, gii-
venilirligine aykir1 olacak sekilde asir1 derece carpitilmasina
veya gerceklikle iligkisini koparacak derecede igeriksizlesmesi-
ne yol agacak bir takim teknikler kullanilabilmektedir. Baslik-
larin abartili, konuyla alakasiz, eksik sekilde olusturulmasin-
dan yaniltici, manipiilatif veya tamamen gercek disi iceriklerin
tiretilmesine kadar bir dizi editoryal ¢alisma somut Srnekler-
dir. Diger yandan yurttaglar veya kullanicilara ait birtakim
iceriklerin arasindan ticari getirisi olacag varsayilan “eglenceli,
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ilging, anlik tiiketilebilir vs.” olanlar 6zellikle ana akim haber
kuruluslan tarafindan segilebilmekte veya olaylarin kamusal
niteligi g6z ard1 edilebilmektedir.

Nesnellik, olay-yorum ayrimi, dogruluk, kesinlik, tamlik
ilkelerini saglamak bakimindan veri merkezli ve otomatik
gazetecilik teknolojilerinin kullanimi degerli goriilebilir. Fakat
s0z konusu ilkelerin gozetilmesinde sorumlulugu tasiyacak,
olaylara ve aktorlere karsi mesafesini koruyacak ve kamusal
bir ddev bilinciyle hareket edecek failin gazeteci olmasi gere-
kirken dijital ve yapay gazetecilik teknolojilerine ilkesel bir
misyon bigilebilmektedir. Haberde dogrular1 ve gercekleri
hakkaniyetli, giivenilir, diiriist¢e bir tutumla 6zgiin ve derin-
lemesine sorgulayarak kamuyu aydinlatmak gazetecilerin go-
revidir. Nitekim dijital teknoloji ‘yalin verinin islenerek haber-
lestirilmesi’ veya ‘algoritmalarin standart haber yazimin1’ asa-
cak derecede sanal yontemleri sinirsizlastirarak izleyici-okuru
gerceklikten ebedi olarak koparan uygulamalara hizla eviril-
mektedir. Boyle bir medya kozmosunda gazeteciligin ilkesel
cizgilerini bilecek ve uygulayacak olan profesyonel gazeteciler-
dir. “Kiigiik olaylar ve biiyiik altiistlerin ayricalikli tanig1” ola-
rak nitelenebilen gazetecinin topladig1 haberleri dogrulama ve
topluma uygun isleyerek anlasilir ve yararli kilma yiikiimlii-
liikleri yaninda siirekli canli bir merak, saglam temele dayali
bir genel kiiltiir, “keskinlesmis elestirel bir anlama yetisi, ba-
gimsiz diislinebilme”, tam diiriistliik gibi 6zellikleri (Jungua,
1992, s. 295) robotlar, otomatik yazilimlar veya gerceklik tek-
nolojilerinin tagimasi beklenemez.

Editoryal uygulamalar arasinda haberlerin orijinalligi veya
Ozglin igerik mantig1 tasiyan yeniden yazim teknikleri ters yiiz
edilmektedir. Ulkemizdeki yeni haber medyasinda baska kuru-
luslara ait haberlerin icerikleri eksiltilmekte ve haberlere yeni
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unsurlar katilarak okurlara/izleyicilere “takla attirilmis” en-
formasyon sunulmaktadir. Haber asirma gibi pratikler aracili-
giyla telif sorunu iceren haberler siirekli kilinmaktadir.

Yeni iletisim teknolojileri haberi bicimlendirme ve deger-
lendirme siirecini hizlandirarak zaman kazandirdik¢a yeni
haber ortaminda rekabet kiiltiirli kizismaktadir. Haberi en kisa
stirede bicimlendirme ve yayinlama giidiisii, teknolojik olanak-
larin armagan ettigi zamani ironik bir seklide daraltarak gaze-
teciler {izerinde bir ‘baskiya’ doniistiirebilmekte ve haberin
dogrulugunu saglamak giderek kaybolan bir pratige doniis-
mektedir. Sinirsiz bir hiz kiiltiiriiniin ¢evrimici alanda bir pa-
radigma haline gelmesiyle dogrulugun golgede kaldig1 bir or-
tamda objektif ve yansiz bir habercilik zayif bir norma doniis-
mektedir.

Haberin toplanmasi ve yapilandirilmasi asamalarinin gaze-
tecilik ilkeleriyle ilgisiz ve aykir1 birtakim pratikler ve uygula-
malarla yiiriitiilmesinin sonucunda tiiketicilere sunulan, haber
portali-sosyal ag gibi farkli alanlara dagitilan ve paylasilmasiyla
viral bir etki gosteren haberler problemlidir. Olgunlasmamis
iceriklerden yalan veya sahte haberlere, reklam-haber karigimi
ticari melezlikteki metinlerden cevrimigi alani “asir1” isgal
etmis yiginla enformasyona degin bir¢ok sey bunu kanitlar.
Objektif, tarafsiz, yorumsuz, dogru, dengeli, hakkaniyetli bir
cercevede gercekleri kesin, diiriist ve giivenilir bir sekilde ice-
ren ideal bir haber anlayisina tamamen aykiriik s6z konusu-
dur. Hatta karmasiklik icerisinde s6z konusu Olgiitlere gore
sitnanmay1 ve elestirilmeyi gerektiren profesyonel haberleri
ayirabilmek kimi zaman giiglesebilir.

Okurlar-izleyicilerin sosyal ag gibi platformlar basta olmak
tizere her alandan yiginla akis halindeki enformasyon ve prob-
lemli haberlere kars1 (yalan, sahte, yonlendirme igeren) ko-
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runmasini saglayici teknolojik onlemler, profesyonel gazeteci-
ligi yeni tip risk ve sorunlarla iligkili hale getirebilecek ve gaze-
tecilik ilkelerini hiikiimsiiz kilmakla tehdit edebilecek yeni
habercilik pratikleri ve uygulamalarinin varliginda sadece bir
pansuman etkisi yaratabilir. Yarim veya eksik baslikli ve ige-
riksiz haberlere karsi Twitter gibi sitelerde agilan hesaplar
araciligiyla yapilan karst miicadeleler (Ozyal, 2016, s. 298)
yahut WhatsApp gibi mesajlasma kanallarindan soylenti ve
sahte haberleri sikayet etme olanaklar1 (WhatsApp, 2020)
yine teknoloji aracili zafiyete ugratma girisimleriyle islevsiz
kilinabilmektedir. Google gibi algoritmalarin bazi yayincilar
tarafindan manipiile edilebilmesinden (Isik ve Koz, 2014, s.
32) dogrulama sitelerinin yetisemeyecegi derecede (Kavakli,
2019, s. 677) hipermetinselligi kullanarak aninda yayginlasti-
rilan sahte igeriklere (Narin, 2016b, ss. 118, 145) kadar 6rnek-
ler mevcuttur.

Hukuki onlemler, teknik diizenlemeler, kontrol ve uzman
yardimiyla gereken denetim mekanizmalarinin olusturulma-
sindan (Vural ve Siitcii, 2019, s. 31) 6nce, gazeteciligin kendi
ilkelerinin icsellestirilmesi ve Oz-denetim mekanizmalarinin
daha kapsayic1 olacak sekilde isler kilinmasi gerekmektedir.
Bu amagla medya sektorii yoneticileri, akademisyenler, aras-
tirmacilar, gazeteciler ve iletisim &grencileri arasinda isbirligi
iceren kapsamli projeler ve programlar gerceklestirilmesi ge-
rekmektedir.
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DIJiITAL CAGDA HABER DOGRULAMA VE
GUVENILIRLIK

Ars. Gor. Turan ULAS!
Ars. Gor. Enes BALOGLU?

Giris

Diinyada ve Tiirkiye’de her giin milyonlarca birey haberle-
re erisim saglamaktadir. Bu erisim internet ve mobil cihazlar
sayesinde gecmise gore oldukca kolay bir sekilde yapilabil-
mektedir. Erisim kolaylasirken diger yandan dezenformatif ve
manipiilatif haberlere sik¢a rastlanmaktadir. Bu durum belki
de tarihte hi¢ olmadig1 kadar yaygin bir hale gelmektedir. An-
cak vatandaslarin da internet ve mobil cihazlar vasitasiyla ha-
ber {izerindeki etkisi hi¢ olmadig1 kadar artmaktadir. Tiim bu
gelismeler 15181nda giinlimiiz kosullarinda ‘enformasyon bom-
bardimant’ ve ‘propaganda savaslarinin’ siireklilik hale gelmesi
sonucu dogru haber igeriklerine ve bilgiye olan ihtiya¢ hayati
derecede 6nem kazanmustir.

Giiniimiiz yeni iletisim teknolojilerinin getirdigi en 6nemli
olanaklardan biri olarak sosyal paylasim aglar1 hizli, yiiksek
etkilesime olanak veren ve kolay kullanim 6zelligi sunan yapi-
laryla bireylerin giinliik hayatlarinda kullandigi en 6nemli
iletisim araglar1 icerisinde yer almaktadir. Bireylerin sadece
birbirleriyle etkilesime ge¢meleri veya olusturduklar1 gruplar
arasinda iletisim halinde olmalariyla degil, ayn1 zamanda poli-
tikadan ekonomiye, sagliktan spora kadar cesitli haberlere
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ulagabildikleri 6nemli haber kaynaklar1 arasinda yer almakta-
dir. Ayrica sosyal paylasim aglari, profesyonel olarak habercilik
faaliyetiyle ugrasan medya kuruluslarinin da hem haber kay-
nag1 hem de tirettikleri icerikleri topluma aktardiklar1 bir ileti-
sim aracl islevi gdrmektedir. Ancak, sosyal paylasim aglari
sagladig1 tiim bu firsatlara ragmen birtakim olumsuz durumla-
rin olusmasina da neden olabilmektedir. Ozellikle bu olum-
suzluklarin basinda gelen yalan/sahte haberlerin yayginligidir.
Yalan/sahte haberler, sosyal paylasim aglarinda kontrolsiiz ve
hizli bir sekilde yayilabilmekte ve toplumsal alanda cesitli
sorunlara neden olabilmektedir. Sosyal alanda yalan/sahte
haberle miicadele kapsaminda ¢zellikle yeni medya ve sosyal
paylasim aglarinda yer alan ve dogrulugu siiphe uyandiran
cesitli icerikleri dogrulamak 6nem arz etmektedir. Bu cergeve-
de giliniimiizde ¢esitli dogrulama platformlarinin ortaya ¢iktig
ve toplumsal alanda 6nemli bir islevi yerine getirdigi goriil-
mektedir. Yapilan bu ¢alismanin amaci, Tiirkiye’de haber dog-
rulama iizerine yapilan bilimsel ¢alismalardan hareketle, sah-
te/yalan haberlerle miicadelede haber dogrulama platformlari-
nin onemine dikkat ¢ekerek dogru ve giivenilir haberdeki ro-
ltinii vurgulamaktir. Ayrica sahte haberlere karsi bireylerin
nasil, ne sekilde ve hangi yontemlerle korunabilecegini ortaya
koymak ¢alismanin diger bir amacidir.

1. Yalan/Sahte Haber (Fake News) Kavram

“Sahte haberler kasith olarak iiretilmis, dogru olmadig:
tespit edilebilen ve okuyucular1 yaniltabilecek haberler” olarak
tanimlanabilir (Allcott ve Gentzkow, 2017, s. 213). Sahte ha-
berler 6zellikle medya kapsaminda degerlendirildiginde, sahte
iceriklerin haber gibi tasarlanmasi ve kontrolsiiz bir sekilde
paylasilmasina gonderme yapmaktadir (Edson, Lim ve Ling,
2018, s. 138). Benzer sekilde sahte haber, profesyonel haber
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kuruluslarinin {rettikleri haber iceriklerini bicimsel olarak
taklit eden, uydurulmus bilgiler olarak da ifade edilebilir. An-
cak sahte haber yayan kuruluslar “... haber medyasinin bilgile-
rin dogrulugunu ve giivenilirligini saglamaya yonelik olarak
gerceklestirilen editoryal norm ve siireglerinden yoksundur”
(Lazer ve digerleri, 2018, s. 1094). Dijital cagda akilli telefon,
tablet veya bilgisayar sahibi olan herkes ¢esitli platformlarda
icerik iiretebilir hale gelmistir. Ancak, sosyal paylasim aglari
basta olmak {iizere cesitli platformlarda bireylerin {irettigi bu
icerikler, profesyonel gazetecilik faaliyetlerinde yer alan dogru-
lama kontrolii ve giivenilirlik gibi cesitli kritik editoryal siireg-
lerden gecmemektedir. Bu da beraberinde kullanicilar tarafin-
dan bilerek veya bilmeyerek yalan haberlerin dolasima sokul-
masina neden olmaktadir.

Sahte haber kavrami giliniimiiz kosullarinda ortaya ¢ikan
yeni bir sey degildir. Ancak, giiniimiizdeki iletisim araglar1 ve
ozellikle sosyal paylasim aglariyla birlikte daha 6nceki yillarda
oldugundan ¢ok daha hizli bir sekilde ve daha fazla kisiye
ulagsmaya baslamistir (Kiely ve Robertson, 2016). Gelisen
iletisim teknolojileri bireylerin haber alma davranislarinda
hizlilik, kolay erisim ve yiiksek etkilesim gibi gesitli avantajlart
beraberinde getirmistir. Bu avantajlarin yaninda yeni iletisim
teknolojileri gerek hizdan gerekse cesitli manipiilasyonlardan
kaynaklanan birtakim olumsuzluklara da neden olabilmekte-
dir. Bu cercevede Ozellikle ¢evrimici alanlarda kullanicilarin
ulastiklar1 bilgi ve haberleri dogrulama gereksinimleri ortaya
¢ikmaktadir.

Sahte ve yanlis haberlerin toplumsal alanda yayginlasma-
sinda ve 6nemli sorunlardan birini teskil etmesinde her ne
kadar yeni medya biiyiik bir rol oynasa da “... kullanicilarin bu
tiir bilgilere inanmaya hazir bir 6zellik gostermesi de sahte
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haberlerin etkinligini artirmaktadir” (Akyiiz, Giilnar ve Kazaz,
2021, s. 2823). Sahte haberler konusunda ortaya ¢ikan en
onemli sorunlardan birisi, bu tiir haberleri bireylerin 6nyargi-
lar1 gergevesinde degerlendirmesidir. Cesitli 6n yargilara sahip
olabilen bireyler, ulastiklar1 veya haber tiiketim davranislari
sirasinda 6n yargilartyla uyumlu olarak karsilastiklari sahte
haberleri dogrulama gereksinimi hissetmediklerinden yanlis
bilgilere inanabilmektedirler.

Sahte haberler siyasi baglamda agirlikli olarak ortaya ¢ik-
makla birlikte ekonomi ve saglik gibi alanlarda da yanlis ve
yaniltici bilgilerle karsilagilabilmektedir. Ozellikle sahte ve
yalan haberler, toplumda profesyonel olarak habercilik faaliye-
tinde bulunan medya kuruluslarinin giivenilirliklerini sarsmasi
nedeniyle tehlike arz etmektedir (Lazer ve digerleri, 2018, s.
1094). Giivenilirligi zedelenen medya kuruluslar1 ise toplum-
sal giiveni tekrar saglama noktasinda sikinti yasayabilmekte-
dirler.

2. Sosyal Paylasim Aglarinda Haber ve Giivenilirlik

Sosyal paylagim aglar1 kullanicilarina farkli konularda ha-
berlere ulagmak, haberleri filtrelemek ve yorumlamak gibi
cesitli firsatlar sunmaktadir. Ayrica sosyal paylasim aglari hi-
yerarsik yapilar1 ortadan kaldirmakta, haber ve bilgiyi lireten-
ler ile bunlar tiiketenler arasindaki ayrima da son vererek yeni
firsatlar sunmaktadir (Hermida, Lewis ve Zamith, 2014, s.
481). Sosyal paylagim aglarinin tiim bu avantajlarinin yaninda
birtakim dezavantajlarindan da bahsetmek miimkiindiir. Eko-
nomik ya da siyasi kaygilarla iiretilen sahte haberlerin toplu-
mu etkileme giicli gliniimiizde daha da artmistir. Bunun en
onemli nedenlerinden biri olarak sosyal paylasim aglarinin
toplumda genis bir kullanici grubuna hitap etmesi gosterilebi-
lir. Sosyal paylagim aglari toplum iizerinde olumlu birtakim
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gelismelere neden olurken birtakim olumsuz gelismelere de
yol acabilmektedir. Ozellikle, “sosyal medya sirketlerinin tica-
rilesmis ekonomi politik yapilari geregi, daha ¢ok reklam geliri
hedefleyen algoritmalar kullanmasi, daha ¢ok tiklanma igin
yalan haber {iretimini tesvik edici bir rol oynamas: nedeniyle
elestirilmektedir.” (Kavakli, 2019, s. 677).

Habercilik baglaminda ele alindiginda sosyal paylasim ag-
lartyla birlikte profesyonel kisiler tarafindan iiretilen ve cesitli
yapilar tarafindan denetlenen igerikler yerini, bu platformlar
kullanan herkesin igerik iiretebildigi ve bu icerikleri paylasa-
bildigi denetimsiz bir alana birakmistir. Bu da beraberinde
bir¢ok sorunu ortaya ¢ikarmaktadir (Yildizgoriir, 2020, s. 46-
47). Bu sorunlarin basinda yalan/sahte haber iiretimi ve yayi-
lim1 gelmektedir. Sosyal paylasim aglarinin sahte haberler
konusunda elestirildigi noktalardan biri, profesyonel olarak
gazetecilik faaliyetinde bulunmayan bireylerin bu alanlarda
herhangi bir yasal sorumluluk tasimadan haber iireticileri
olarak yer almalaridir. Bu ¢ergevede  profesyonel
“...gazeteciligin haber iiretim siirecindeki kontrol ve denetim
mekanizmalarina benzer siizgeglerin sosyal medyada olmayi-
st...” sorunlu bir durum teskil etmektedir (Kavakli, 2019, s.
678).

“Yalan haberler genellikle dogru haberlerden daha ilgi ce-
kici igeriklere ve basliklara sahiptir, bu nedenle okurlarin daha
cok ilgisini cekmektedirler. Boylelikle bu tiir iceriklerin sosyal
medyada paylasimlar1 da daha olasidir” (Kocabay Sener, 2018,
s. 487). Ayrica sosyal paylasim aglarinin yapilari itibariyle
kullanicilarina ulastiklar icerikleri ¢esitli sekillerde diizenle-
me, yorumlar ekleme ve bu yorumlar1 yeniden veya herhangi
bir diizenleme yapmadan dogrudan paylasma gibi imkanlar
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sunmalar1 sahte haberlerin toplumsal alandaki yayilim hizini
daha da artirmaktadir.

Giinlimiizde sosyal paylasim aglar1 basta olmak {izere cev-
rimigi platformlar, bireylerin haberlere ulasmak i¢in siklikla
kullandig1 yeni alanlar haline gelmistir. Bireylerin geleneksel
medya haricinde yeni haber kaynaklari olarak kullandigr bu
alanlar kullanicilarina bir¢ok avantaj saglamakla birlikte, basta
sahte haberlerin yeni yayilim alanlari olmalar1 olmak iizere
cesitli sakincalarda ortaya ¢ikarmaktadir (Edson ve digerleri,
2018, s. 138). Toplumsal alanda sosyal paylasim aglarinin
kullanim oraninin artmasi sahte haberlerin de bu platformlar-
da yayilma oranini da artmustir. Sosyal paylasim aglarini kulla-
nan bireyler bu platformlarda karsilastiklari gesitli bilgilerin
nereden geldigini ve erisim sagladiklar1 bu bilgilerin giivenilir
olup olmadiklarini kolaylikla anlayamamaktadirlar (Torres,
Gerhart ve Negahban, 2018, s. 3983). Bu platformlarin genis
bir kullanici grubuna hitap etmeleri ve iletisim siirecinde hizli
bir yapiya sahip olmalari, yalan haberlerin dogrulugu ortaya
¢ikana kadar toplumun genis kesimlerine hizli bir sekilde ya-
yilmasina neden olmaktadir. Bu gercevede sosyal paylasim
aglarini kullanan bireylerin, bu alanlarda karsilagtiklar bilgi ve
haberlerin dogruluk kontroliinii gerceklestirmeleri 6nem arz
etmektedir.

Dijital diinyadaki aldatici, yaniltic1 haberleri sadece sahte
haber kategorisine yerlestirmek bazi noktalar1 gozden kagir-
maya neden olabilir. Ciinkii giinlimiizde sahte haberlerle bir-
likte “kotii” olarak nitelendirilen haberlerden de bahsedilebi-
lir. Cesitli bilgi parcaciklariyla tiklanma tuzagina g¢eken, eski
haberleri yaniltict bir sekilde giincelmis gibi sunan ve giivenilir
olmayan kaynaklardan haber toplayan sitelerle karsilagsmak
olduk¢a muhtemeldir. Bu haber bigimleri her sekilde kotii
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olmakla birlikte bunlar1 “sahte haber” kategorisine koymak
bazi noktalar gbzden kacirmamiza neden olabilir. Bu ¢erceve-
de “...sahte haberleri olusturan kurgular ve uydurmalar, her-
kese zarar veren bircok kalitesiz, arastirilmamis, hatalarla dolu
ve kasitll olarak yaniltici habercilik bi¢imlerini de kapsayan
daha biiyiik kotii haber olgusunun bir alt kiimesi” olarak de-
gerlendirilebilir (Mikkelson, 2016).

Sosyal paylasim aglari, haber baglaminda kullanilirken
dikkat edilmesi gereken temel unsurlarin basinda haber kay-
naklarinin giivenilirligi ve haberlerin dogrulugu gelmektedir.
Sosyal paylasim aglarinda anonim kimliklerle yer alinabilmesi
ve yapilan paylasimlarda icerikleri olusturan kullanici kimlik-
lerinin belirsiz olabilmesi, igeriklerin dogrulugu konusunda
siipheler ortaya ¢ikarabilmektedir. Bu yiizden sosyal paylasim
aglarindaki haberlerin dogrulugu konusunda yapilacak ilk
girisim haber kaynaginin giivenilirliginin saglanmasidir (Kilig
ve ispir, 2017, s. 404). Comlekgi ve Basol (2019), tiniversite
ogrencilerinin katilimiyla gerceklestirdigi arastirmada, sosyal
paylasim aglarinda profesyonel gazetecilerin paylastigi haber-
ler ile gazetecilik faaliyetinde bulunmayan siradan kullanicila-
rin irettigi haberlere olan giiven diizeyini incelemistir. Bulgu-
lar, sosyal paylasim aglarini kullanan {iniversite 6grencilerinin
“... kurumsal mecralara, bireysel paylasimlara kiyasla daha
fazla giivendikleri ve sosyal medyay1 haber alma amaciyla kul-
lananlarin teyit etme reflekslerinin yiiksek oldugunu...” gos-
termistir (s. 56). Bu sonuglar sosyal paylasim aglarini haber
alma davranislarinda kullanan bireylerin, haber kaynaginin
giivenilirligi konusunda profesyonel medyaya daha fazla gii-
vendiklerini ortaya koyarak, haberlerin dogrulugu agisindan
profesyonel medyanin sosyal paylasim aglarinda da onemini
korudugunu gostermektedir.
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Sosyal paylasim aglarinda sahte haberlerin yayiliminin en-
gellenmesi ve kullanicilar1 bu tiir igeriklerden korumak igin
cesitli 6nlemler ve 6nerilerden bahsedilebilir. Oncelikle, “sos-
yal medyadaki haberlerin giivenilirliginin belirlemek adina
kullanicilara, haberlerin olusturulma tarihi ve farkli giivenli
kaynaklardan haberin dogrulanmasi, bilgiyi paylasan organi-
zasyonun bagimsizlig1 ve icerigin arka plani ve sosyal medya
baglantilarina bakilmasi 6nerilmektedir” (Kilig ve ispir, 2017,
s. 404).

Giiniimiizde bireylerin, medya igeriklerinde yer alan yan-
lislar1 azaltmak, sahte haberler hakkinda onlar1 uyarmak, ya-
niltict bilgilerin 6niine ge¢mek gibi medyanin gelismesine
yardimci olacak birtakim roller iistlendikleri sdylenebilir (Pa-
lomo ve Sedano, 2018, s. 1394). Ozellikle Facebook, Twitter
ve Instagram gibi sosyal paylasim aglarinda kullanicilar, ister
geleneksel medyada isterlerse ¢evrimici alanlarda yayimlanan
sahte ve yanlis haberler konusunda dogrudan bildirimde bu-
lunabilmekte, bu haberler hakkinda sahip olduklari dogru
bilgileri, haberi yayimlayanlara ve haber icerigine ulasanlara
aktararak yanlis bilgilendirmelerin 6niine gegebilmektedirler.
Bu cercevede daha &nceki dénemlerle kiyaslandiginda yeni
iletisim teknolojilerinin kullanicilarina sagladig ¢esitli avantaj-
lar, 6zellikle ¢evrimigi alanlarda yer alan sahte haberlerin 6n-
lenebilmesi icin sahte haber icerigi konusunda dogru bilgilere
sahip bireylere aktif roller yliklemektedir.

3. Gazetecilik Faaliyetlerinde Haberlere Giiven ve
Haber Dogrulama Siiregleri

Williams (2012, s. 117), medyaya olan giiveni {i¢ farkli se-
kilde degerlendirmektedir. Bunlar: 1) Haberde igerige olan
gliven, 2) haberi iletenlere yani gazetecilere olan giiven ve 3)
medya sirketine olan giivendir. Edgerly, Mourao, Thorson ve
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Tham (2020, s. 65-66) yaptiklar1 arastirmada bireylerin ulas-
tiklar1 haberlerde kaynak giivenilirliginin dogrulama {izerinde
dogrudan bir etkisi oldugunu gormiislerdir. Bireyler, giivenilir
olarak kabul ettikleri ve siyasi diisiinceleriyle uyumlu oldukla-
rin1 diisiindiikleri kaynaklardan elde ettikleri bilgileri dogru-
lama konusunda daha fazla istekli olurlarken, bunun tam ter-
sine giivenilir olarak gérmedikleri kaynaklardan gelen bilgileri
dogrulama konusunda daha az isteklidirler. Ciinkii bireyler
icin, giivenilirligi diisiik olarak gordiikleri bir kaynaktan gelen
ve kesin olmayan bilgiler 6nemsiz olarak degerlendirilebilmek-
tedir. Bu nedenle bireyler bunlar1 dogrulamak i¢in bir ¢aba sarf
etmezler.

Sosyal paylasim aglar1 habercilik faaliyetlerinde gazetecile-
re birtakim avantajlar sunmaya baglamustir. Oncelikle sosyal
paylasim aglar1 gazetecilerin daha fazla ve gesitli haber kaynak-
larina ulasmalarini saglamistir. Bu da medyayr demokratik
gogulculuga katki anlaminda tesvik etmektedir (Hermida,
Lewis ve Zamith, 2014, s. 480). Sosyal paylasim aglari, gazete-
cilerin dijital ¢cagda kullandiklar1 yeni haber kaynaklar1 olmala-
rinin yaninda elde ettikleri haberlerin dogrulugunu saglayabi-
lecekleri bir alan 6zelligi de tasimaktadir. Ancak, sosyal payla-
sim aglar1 gazeteciler tarafindan kaynak olarak kullanilirken
birtakim zorluklar ve riskler bulundugu unutulmamalidir
(Zhang ve Li, 2020, s. 1193). Gazetecilerin, sosyal paylasim
aglarinda haber degeri tasiyan cesitli icerikleri dogrulama nok-
tasinda “...cesitli platformlardan elde edilen biiyiik miktarlar-
daki bilgiler arasinda icerigin es zamanli olarak izlenmesi,
filtrelenmesi ve orijinal kaynag: belirlemek icin platformlarda
ve yeniden paylasimlarda geri izleme ile ilgili...” gesitli sorun-
larla karsilasabilmektedirler (Hornmoen ve digerleri, 2017, s.
73-74). Bilhassa, bu platformlarda herhangi bir haber icerigi
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konusunda asil kaynaga ulasma sikintis1 6nemli bir sorun
teskil edebilmektedir. Sosyal paylasim aglarinin yeniden pay-
lasim ozelligi ile birlikte cesitli uygulamalar yardimiyla paylasi-
lan igerigin orijinal igerik gibi algilanabilmesi ve ayni icerikle-
rin birden fazla kullanici tarafindan paylasilabilmesi haber
degeri tasiyan bilgilerde orijinal kaynak sorununu ortaya ¢i-
karmaktadir. Ciinkii haberlestirilecek herhangi bir icerikte
gazetecinin orijinal kaynaga ulasmasi ve kaynak giivenilirligini
saglamasi temel sorumluluk alanlarindan bir tanesidir.

4. Yalan/Sahte Haberlerden Korunma Yollar1

Sosyal paylasim aglari, medya kuruluslarinin haberler ko-
nusunda bilgi aramak icin kullanabilecekleri bir alan 6zelligi
tagimakla birlikte geleneksel haberlerin profesyonelligine de
meydan okumaktadir (Zhang ve Li, 2020, s. 1194). “Cevrimici
diinya, okuyucular1 kandirmaktan ve yaymnlar1 ig¢in reklam
geliri elde etmekten baska bir amaci olmayan, tiklama tuzagi
mangetleri ve cezbedici goriintiilerle sosyal medya araciligiyla
yayilan sahte haberlerle doludur” (Mikkelson, 2016). Ancak,
bahsedilen tiim bu olumsuzluklara ragmen sosyal paylasim
aglarindaki sahte haberlerden korunmanin ¢esitli yollar1 mev-
cuttur. Lazer ve digerleri (2018, s. 1095-1096)sahte haber
akisini ve toplumdaki etkisini azaltmaya yonelik iki yol oldu-
gunu ifade etmektedir. Ilk olarak bireylerin karsilastiklari sah-
te haberlere karsi, bu haberlerin dogrulugunu degerlendire-
bilmelerini saglayarak onlar1 giiclendirme yontemi benimse-
nebilir. Bireyler elde ettikleri bilgilerin dogrulugunu, haberle-
rin giivenilirligini degerlendirerek dogruluk kontrolii yapan
cesitli web sitelerinden saglayabilecekleri gibi profesyonel ve
glivenilir medya kuruluslarinin yayimladig: haberler araciligiy-
la da gergeklestirebilirler. Sahte haber akisini ve bireylerin bu
haberlere maruz kalmasini engellemeye yonelik ikinci yol ola-
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rak cevrimigi alanlarda gesitli yapisal degisiklikler gerceklesti-
rilebilir.

Sosyal paylasim aglarini kullanan bireyleri sahte haberler-
den korumanin en 6énemli yollarindan biri de onlarin, bu plat-
formlarda karsilastiklar1 haberleri elestirel bir sekilde deger-
lendirebilmelerini saglayacak elestirel medya okuryazarligini
kazandirmaktir. Ayrica sahte haberlere kars: dogrudan miida-
hale olanagi sunan haber dogrulama platformlar1 da yalan
haberle miicadelede 6n plana ¢ikmaktadir (Kavakli, 2019, s.
678).

Kiely ve Robertson (2016), elestirel diisiinen ve gergekleri
kontrol etme icglidiisiiyle hareket eden bireylerin ¢esitli yollar
izleyerek neyin gercek neyin yalan oldugunu kolaylikla ortaya
cikarabileceklerini ifade etmektedirler. Bu noktada sahte ha-
berlerin nasil tespit edilebilecegine yonelik cesitli tavsiyelerini
su sekilde siralamaktadirlar:

e Haber kaynagina dikkat edin. Ozellikle sahte haber si-
telerinin olabilecegini unutmayin.

e Haber bagliklar1 her zaman hikayenin tamamini anla-
tamayacagl icin sadece haber basligini degil, metnin tamamini
okuyun.

e Haberi kimin yazdigina bakin. Yani yazar1 kontrol
edin.

e Haberleri destekleyen resmi kaynaklar basta olmak
tizere haberde cesitli kaynaklara yapilan atiflar1 sorgulayin.

e Bazi haberler ger¢ek olaylarin carpitilmasi olabilecegi
gibi daha 6nce olmus olaylarin giincel olaylarla ilgili oldugu da
iddia edilebilecegi icin haberin tarihini kontrol edin.

e Cesitli haberlerin bir hiciv olabilecegini unutmayin.
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e Cesitli haberler 6nyargilarla birlikte okundugunda da-
ha inandiric1 olabilecegi icin, haberleri okurken 6nyargilarinizi
kontrol edin.

e Dogruluk kontrolii saglayan cesitli kuruluslardan bilgi
edinin ve uzmanlara danisin.

Tiim bu bahsedilen 6nerilerle birlikte her ne kadar insan-
lar arasinda yayilan yanls bilgiler diizeltme yoluna gidilse de
s0z konusu bilgilerin bazilari tamamen diizeltilemez. Diizelt-
me islemi gerceklestiginde bazi bireyler yapilan bu diizeltme-
lerden haberdar olmayabilir, dogru bilgilerle karsilasamayabi-
lir. Baz1 bireyler ise yapilan diizeltmelerden haberdar olup
diizeltmeleri incelese bile onlar1 kabul etmeyerek yanls bilgi-
nin dogruluguna inanmay1 tercih edebilmektedir. Hatta yanlis
bilgiler diizeltildikten sonra bile bu yanlis bilgilerle karsilasan
bireylerin tutumlar {izerinde etkili olmay siirdiirebilmektedir
(Thorson, 2016, s. 477). Bu durum yalan ve yanlis bilgilerin
insanlar {izerinde ne kadar etkili oldugunu agik¢a ortaya koy-
maktadir.

5. Habere Giiven ve Haber Dogrulama Platformlar1

Medya profesyonellerinin kaynak dogrulamasi yaptig1 gibi
vatandaslarin da haber dogrulama ihtiyac1 her gecen giin art-
maktadir. Haber dogrulama, haber metninde yer alan bilgile-
rin muhabir haricinde kullanicilar tarafindan bir veya daha
fazla kaynak araciligiyla teyit edilmesidir. Buttry (2016, s. 16),
dogrulama isleminin “kisinin becerikliligi, 1srar1, stipheciligi ve
yetenegi”, “bulunabilen ve konusmaya ikna edilen kaynaklarin
bilgisi, cesitliligi ve giivenilirligi” ile “belgelendirme” iizerine
kurulu oldugunu belirtmektedir. Bireyler kusku duyduklar
iceriklere dair birtakim arastirmalar yaparak dogru bilgilere
ulasabilecekleri gibi halihazirda bu hizmeti saglayan dijital
platformlar da bulunmaktadir.
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Internet caginda sahte haberlerin yiikselisi ile ilgili sorun
kiiresel bir hale gelmistir. Cevrimici alanlarda bireylerin, cesit-
li kurum ve kuruluslarin yani toplumun, sahte haber iireticile-
ri tarafindan gerceklestirilen manipiilasyonlara kars: giivende
olabilmeleri i¢in bir korunma sistemine ihtiya¢ duyduklari
ifade edilebilir (Lazer ve digerleri, 2018, s. 1094). Ozellikle
sosyal paylagim aglarinin sahte haberlerin yayilimini artirdig
diisiiniildiigiinde sahte haberlerle miicadele ¢ercevesinde dog-
rulugu siiphe tasiyan haberler icin yeni iletisim teknolojileri-
nin olanaklarindan da yararlanarak dogrulama hizmeti sagla-
yan ¢esitli platformlarin 6nemi daha da artmaktadir (Kavakly,
2019, s. 666). Dogruluk kontrolii gerceklestiren cesitli plat-
formlarin temel amaci sahte haberlerle miicadele etmektir.
Bilhassa sosyal paylasim aglarinda dolasan sahte haberlerle

1

miicadele etmek icin “...haber dogrulama platformlarinin
sayllarinin, popiilerliklerinin ve etki alanlarinin artmasi ve
kullanicilarin sosyal medyanin yararlar1 kadar zararlari hak-
kinda da biling sahibi, dijital araglar1 kullanmaya hakim birer
dijital okuryazar haline gelmelerinin Snemi artmaktadir”
(Comlekgi, 2019, s. 1553-1554).

Dogrulama platformlar: bireylerin yanlis bilgiler konusun-
da stipheli bulduklar1 ve kendilerine gonderdikleri haberleri
degerlendirerek haber teyit siireglerine kullanicilarin katilimla-
rin1 da saglamaya calismaktadir. Ayrica, dogruma platformlar:
teyitlerini gerceklestirdikleri haberleri sosyal paylagim aglarin-
da yayinlayarak kullanicilarin 6neri ve sorularini da dikkate
alma yoluna gitmektedirler. Boylelikle, haber dogruma siireg-
lerinde “... sosyal medyanin etkilesime dayali yapisindan aza-
mi sekilde faydalanilmakta, tek tarafli bir iletisim yerine oku-
yucularin da iiretim siirecine katilabildigi ¢cok yonlii bir ileti-
sim tarzi benimsenmektedir” (Comlekg¢i, 2019, s. 1560).
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Haberlerde dogrulama kontrolii sadece haber metinleri
yani yazi iizerinde gerceklesmemektedir. Dogrulugundan siip-
he duyulan haberler basta olmak iizere baglamindan kopartil-
mis fotograflar, farkli olaylar1 yansitan ve farkli baglamlarda
sunulan videolar, politikacilarin demegleri terér, deprem, sel
gibi kriz zamanlarinda sosyal paylasim aglarinda kullanicilarin
olusturdugu icerikler de dogrulama yapilan konular arasinda
yer almaktadir (Kocabay Sener, 2018, s. 490).

Haber dogrulama platformlarinin tarihsel gelisimine ba-
kildiginda ise ilk 6rnekler Amerika Birlesik Devletlerinde orta-
ya ¢ikmaktadir. Bu platformlar 2000’1i yillarin basinda siiphe
duyulan politik haber ve demeglerin dogrulugunu arastirmak
icin kurulmustur (Graves ve Cherubini, 2016, s. 6). Haber
dogrulama platformlarinin Avrupa Kitasindaki gelisimine ba-
kildiginda ise Reuters Enstitlisii'niin Avrupa’daki “fact-
checking” organizasyonlarina iligskin hazirlamis oldugu “Digi-
tal News Report 2016: The Rise of Fact-Checking Sites in
Europe” isimli rapor 6nemlidir. Raporda haber dogrulama
platformlarinin yapilanmasi, nasil gelisim gosterdigi, ekono-
mik siirdiiriilebilirlik ve izlenen yontem analiz edilmistir. Ra-
pora gore“su an aktif olarak faaliyet gosteren 113 fact-
checking organizasyonunun %901 2010 sonrasinda kuruldu.
50 organizasyon ise sadece iki y1l icerisinde ortaya ¢ikt1. Rapor
icin goriisiilen Avrupali fact-checking organizasyonlarinin
isleyisi ile ilgili iki ana model var. 1lki bir medya kurulusunun
altinda faaliyet gosteren, medya kurulusu tarafindan finanse
edilen ve dogrudan medya partnerligi olanlar. Ikincisi ise, daha
¢ok Avrupa’nin dogusunda yaygin olarak goziiken kar amaci
glitmeyen model. Bu modelde ise organizasyonlar kar amaci
glitmeyen bir yap1 {lizerinden faaliyetlerini siirdiiriiyor.” S6z
konusu organizasyonlardaki faaliyetlerini yiizde 64 gibi ciddi
bir oranda gazetecilik olarak tanimlayanlarin yan: sira aktivist,
siyaset uzmani, akademisyen ya da teknolojist seklinde adlan-
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diranlar da vardir. Teyit organizasyonlarin genelinde hakim
olan ortak amag “kamuoyunu dogru bilgilendirmek ve saglikli
bir tartisma zemini” olusturabilmektir. Ayrica siyasilerin de
sorgulanabilir oldugunu gostererek yanlis bilginin yayilmasini
onlemek seklindedir (Foga, 2016).

Tiirkiye’deki haber dogrulama platformlarinin gelisimine
bakildiginda Avrupa {ilkelerine benzer zaman araliginda geli-
sim gosterdigi dikkat cekmektedir. Ik olarak 2009 yilinda
faaliyete baslayan malumatfurus.org ve yalansavar.org organi-
zasyonlarinin onciiliik ettigi goriilmektedir. Bu 6ncii kurulus-
larin ardindan sayis1 giderek artan organizasyonlarin faaliyete
gecip calismalarini devam ettirdigi bilinmektedir. Asagidaki
tabloda bazi haber dogrulama platformlarinin kurulus tarihi,
yer aldig1 merkez ve temel amacina iligkin bilgiler yer almak-
tadur.

Tiirkiye’deki Dogruluk Kontrol Platformlar1 (Unver, 2020: 5).

Platform web Kurulus | Merkezi Dogruluk kontrolii gorevi

sitesi tarihi

San Francisco, | Bilimsel dogruluk kontro-
YalanSavar.org 2009
CA lii, s6zdebilim c¢iirlitme

. Gazete kose yazarlari
Malumatfurus.org | 2009 Istanbul
dogruluk kontrolii

Bilimsel dogruluk kontro-
EvrimAgaci.org 2010 Lubbock, TX
lii, s6zdebilim c¢iirlitme

DogrulukPayi.com | 2014 Istanbul Siyasi beyanat dogrulamasi
Teyit.org 2015 Istanbul Haber iddialarini ¢iiriitme
Gununyalanlari. .

2015 Istanbul Haber iddialarini ¢iiriitme
com
FactCheck. TR 2015 Istanbul Haber iddialarini ¢iirlitme

Dogrula.org 2017 Belirtiimemis | Haber iddialarini ¢iiriitme
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Tiirkiye icin faaliyet gosteren haber dogrulama platformla-
rinin bulunduklar1 merkezlerin ya Istanbul ya da yurt disinda
olmasi dikkat ¢ekici bir noktadir. Organizasyonlarin kurulus
yillar1 farkliik gosterse de 2009 sonrasi yayginlik kazanmaya
basladig1 goriilmektedir. Platformlar genel olarak haber iddia-
larini ¢iirtitme amac giitse de bilimsel dogruluk, politik agik-
lamalarin dogrulanmasi ve kdse yazilarinin da 6zellikle analiz
edilmesi 6nemlidir.

Teyit.org haber dogrulama platformu 2016 yilinda Teyit
Medya Arastirmalar1 Dernegi tarafindan kurulmustur. Plat-
formun amaci “yaygin bilinen yanlislardan, sosyal medyanin
glindemine oturan siipheli bilgilere, medyanin giindeme getir-
digi iddialardan, sehir efsanelerine bir¢cok alanda dogrulama
yaparak internet kullanicilarinin dogru bilgiye ulasmasini sag-
lamak” seklinde belirtilmektedir. Bu anlamda teyit.org birincil
haber kaynag olarak interneti kullanan bireylerin ve sivil top-
lum orgiitlerinin dijital aglarda hangi bilginin dogru, hangi
bilginin yanlis oldugunu 6grenmesini sagladigini ileri stirmek-
tedir. “Ayrica teyit.org elestirel diisiinme aliskanligini kazan-
dirmay1 ve yeni medya okuryazarligini artirmayr amaglamak-
tadir” (https://teyit.org/, 2021).

Gazete kose yazarlarinin dogruluk kontroliinii amag edi-
nen Malumatfurus dezenformasyon karsithigini “Malumatfu-
rus, okuyucularina yalan yanlis bilgi yutturmaktan ya da ma-
nipiile etmekten utanmayan kose yazarlarindan” haz etmedi-
gini belirterek kose yazarlarinin yanlislarini kendi koselerinde
okurlarindan oziir dileyerek diizeltmelerini beklemektedir
(http://www.malumatfurus.org, 2021).

Dogruluk Pay1 platformunun ise politik aktorlerin ileri
siirdiikleri iddia ve goriislerini dogrulamasi noktasinda bes
asamadan olusan bir dlgek ile yaptigi bilinmektedir. Analiz
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edilecek iddialar belirlenirken; “iddianin  dogrulanabi-
lir/yanlislanabilir nitelikte olmas1” ile “iddianin gorece tartis-
mal1 ve 6nemli bir konuda olmasina” itina gosterildigini belir-
ten Dogruluk Payi, kontrol noktasinda “iddiada dayanak ola-
rak gosterilen nitel ve nicel verilerin kamuya agik kaynaklar-
daki verilerle uyusmas1”, “nitel ve nicel verilerin dogrulandi-
g1/yanlislandigr kaynaklarin kalitesi” ile “iddianin sdylenme
amaci ve baglamin uygunlugu” kriterlerine iliskin bir analiz
yaparak Dogruluk Payr Olgeginde ortaya cikan farkli bes sevi-
yeden olusan 6lcek ile gerceklestirilmektedir. Olcekte bulunan
seviyeler ise; “1. ... dogruluk pay1 vardir, 2. ... kaydadeger ol-
ciide dogruluk pay1 vardir, 3. ... kismen dogruluk pay: vardir,
4. ... biiyiik 6l¢lide dogruluk pay1 yoktur ve 5. ... dogruluk pay1
yoktur” seklindedir (http://www.dogrulukpayi.com, 2021).

“Karanliga lanet okumaktansa, bir mum yakmak yegdir”
mottosu ile yola ¢ikan Yalansavar ise “elestirel diislince ve
bilim tutkunlarinin bir araya gelerek olusturdugu goniillii bir
platform” oldugunu agiklamaktadir. Platform amacinin da
“saglikl1 bir toplum i¢cin elzem olan elestirel diisiince aliskanli-
g1 yaymaya katkida bulunmak ve mubhtelif asilsiz iddialar1
irdelemek” oldugunu belirtmektedir (https://yalansavar.org,
2017).

Dogrulama platformlar1 genel olarak haber iddialarin ¢ii-
riitme {izerine olsa da kdse yazilarinin kontrolii ve siyasi agik-
lamalarin denetimi de séz konusudur. Yalansavar vb. haber
dogrulama platformlar1 haberlerin ve sosyal paylasim aglarin-
da bulunan igeriklerin sorgulanarak yeniden okunmasini sag-
lamaktadir. Bu noktada bireyler haber dogrulama platformlari
araciligiyla kusku duyduklari icerikleri teyit etme olanagina
erisebilmektedir (Baloglu ve Uzun, 2019).
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6. Haber Dogrulama Platformlar1 Uzerine Yapilan Ca-
lismalar

Yegen, ¢alismasinda sosyal medya dezenformasyonunu or-
taya c¢ikarma adina alan arastirmasi yaparak yari-
yapilandirilmis miilakatlar gerceklestirmistir. Gorlismelere
Beykent Universitesi Iletisim Fakiiltesi’'nin farkli boliimlerinde
egitim goren ve rassal sekilde secilen 10 6grenci katilmustir.
Calismanin sonucuna gore katilimcilarin genelinde hakim olan
fikir Dogruluk Pay1 ve Yalansavar platformlarinin sosyal med-
yadan kaynakli dezenformasyon noktasinda yeteri kadar ¢a-
lismadig: seklindedir. Arastirmaya katilan kisilerin ortak goriis
bildirdigi bir diger nokta ise dogrulama platformlarinin sayisi-
nin artmas! gerektigi {izerinedir. Katilimcilarin kisisel olarak
dogru haber ve igeriklere erisebilme noktasinda kendilerinin
dogrulama yapma bilincinde ve isteginde olmalar1 da 6nemli-
dir. Son olarak “Katilimcilar fact-checking’i bagimsiz girisimle-
rin yapiyor olmasini demokratik ve objektif bulurken, kamu
yararl gozettigini de diistinmekteler” (Yegen, 2018, s. 113,
117).

Bir diger calismada ise Comlekgi, Tiirkiye’de ve yurtdisin-
da faaliyet gosteren dogrulama platformlarindan birer 6rnek
belirleyerek (teyit.org ve snopes.com) igerik analizi ydntemiyle
2019 yilinin Ocak ayinda yer alan icerikleri degerlendirmistir.
Ik olarak teyit.org sitesinde bu siire zarfinda 54 haber dosyasi
hazirlandig goriiliirken en ¢ok dis siyaset ile ilgili dogrulama
yapildig: dikkat cekmektedir. Ayni siire kapsaminda incelenen
Snopes.com sitesinde ise 138 haber dosyasinin hazirlandig1 ve
siyaset ile ilgili iceriklerin agirlikli oldugu ortaya konmaktadir
(Comlekgi, 2019).

Diger bir ¢alismada ise 6zel olarak saglik haberlerindeki
dogrulama iizerine odaklanan Baloglu ve Uzun tarafindan
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teyit.org haber dogrulama platformunda 2017 ve 2018 yilla-
rinda yayimlanan saglik haberleri analiz edilerek toplam 27
icerigin teyit edildigi belirlenmistir. Incelenen 27 haberden 22
tanesinin yanlislanmis olmasi ciddi bir veri olarak dikkat ¢ek-
mektedir. S6z konusu 27 igerigin yarisindan fazlasinin sosyal
medya platformlarinda paylasilmis olmasi da iizerinde durul-
masi gerek bir diger noktadir. “Hatali 12 haberin ise birden
fazla medya kurulusunda yer almasi saglik haberleri konusun-
da gazetecilik mesleginin ciddiyetle yapilmadigini gostermek-
tedir.” Bu nedenle de haber dogrulama platformlarinin gerekli-
ligi ve onemi agik¢a ortaya ¢ikmaktadir (Baloglu ve Uzun,
2019).

Internet dogrulama platformlarimin iiniversite dgrencileri
arasindaki bilinirligi ve kullanim yayginligini ortaya ¢ikarmayi
amaclayan Kavakli, Istanbul’da bulunun bir vakif {iniversitesi-
ne kayith 213 6grenci lizerinde anket teknigini kullanarak bir
calisma yapmustir. Calismanin en 6nemli sonucu“dgrencilerin
sosyal medya iizerinden yalan/sahte haber olgusuna dair bir
farkindalik gelistirdikleri yoniindedir.” Ancak ¢alismanin diger
bir sonucuna gore ise “sosyal medyada siipheli bir haberle
karsilasan Ggrencilerden sadece yiizde 8.9'nun haber teyidi
icin internet dogrulama/teyit platformlarina yoneldigi goriil-
miistiir” (Kavakli, 2019).

Sonug¢

Dijital medya ve sosyal medya aglar1 araciligiyla bilgi ve
haberin ¢ok fazla iiretilmesi ve yayilmasi, dogru icerige erisim
hususunda soru isaretlerini de beraberinde getirmektedir. Bu
noktada haber dogrulama platformlarina duyulan ihtiya¢ da
artmaktadir. “Haber dogrulama/kontrol platformlari yeni ileti-
sim teknolojilerinin sagladig: dijital araglardan ve sosyal med-
yadan faydalanarak kamuoyuna yayilan sahte, eksik ve mani-
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ptilatif haberlerle miicadele etmektedir” (Comlekgi, 2019, s.
1560). Ancak bu miicadelede haber dogrulama platformlari
tek basina yeterli degildir. Ciink{i dezenformasyon ve manipii-
lasyon gibi durumlarla miicadele cercevesinde bireylerin de
kisisel olarak dijital okuryazarlik egitimi almalar1 ve biling-
lenmeleri gerekmektedir. Bu anlamda Yegen de (2018, s. 117)
bireylerin bilinglenmesi gerektigini vurgularken Erkan ve Ay-
han (2018, s. 220) ise bireylerin dijital okuryazarlik seviyeleri-
nin yiikseltilmesi gerektiginin altin1 ¢izmektedir. S6z konusu
gerekliligi Kavakli da (2019, s. 398) yaptig1 ¢alismasinda vur-
gulamakta ve arastirmasinda yer alan {iniversite 6grencilerinin
haber dogrulama platformlarina iliskin ilgi ve bilgilerinin kisit-
I1 oldugunu ifade etmektedir. Bu ¢aligmanin aksine Comlekgi
ve Basol (2019, s. 398) tarafindan gerceklestirilen arastirmada
ise tiniversite 6grencilerinin dogrulama platformlarindan ha-
berdar oldugu belirtilmektedir.

Literatiirde haber dogrulama platformlarina iliskin hem
nitel hem de nicel yontemler tercih edilerek kaleme alinan
calismalar bulundugu goriilmektedir. Calismalarin ortaya
koydugu en 6nemli ortak sonuglardan biri, ana akim medyada
ve sosyal medyada yer alan igeriklerin kontrol edilmesi gerekli-
ligidir. Ancak bireylerin bu baglamda dogrulama platformla-
rindan haberdar olma orani ya da bu platformlar araciligiyla
teyit oranlarinin diisiik olmasi, dogru bilginin yayginlik ka-
zanmasi noktasinda diislindiirlicii bir sonugctur. Literatiirde
yer alan calismalar bireylerin dezenformasyon karsisinda diji-
tal okuryazarlik kazanmasi gerektigini ortaya koymaktadir.
Dogrulama platformlarinin ise yayginlik kazanmasi ve daha
fazla icerigin kontrole tabi tutulmasi gerekliligi 6n plana ¢ik-
maktadir.
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HIZ VE ANINDALIK CAGINDA GAZETECILIGI
YENIDEN DUSUNMEK: YAVAS GAZETECILIK

Selahattin CAVUS!
Ahmet DEGIRMENCI?

“Hiz, gokgekimli oliime en
yakin tutkusudur insamn.”
Ozdemir Asaf

Giris

Sayisallasmanin tiim boyutlariyla giindelik yasami kusatti-
g1 varsayimindan hareketle, gazetecilik uygulamalarinin hem
okur hem de gazeteci diizleminde derinlemesine etkilendigi
bir dénem yasaniyor. Dijital diinyada hizin yeri ve 6nemi her
gecen giin daha belirgin hale geliyor. Bu durumda ¢aga ayak
uydurmanin yani sira hizin insanlardan alip gotiirdiiklerini
yeniden diistinmek gerekiyor. Dijitallesme insanlik i¢in anin-
dalik seviyesinde yogun bilgi akisini, enformasyon bollugunu
getirirken bunun yaninda bilgi kirliligini, dezonformasyonu ve
bilginin 6zlinden uzaklagsmis bir siirimiinii de dolagima sok-
maktadir. Sayisallasma olgusu ekseninde gazetecilik pratikle-
rinin doniisiimiine bakildiginda bu sorunun, tik tuzaklarini,
teyide muhtag¢ haberleri ve gazeteciligin temel ilkeleri ile &r-
tiismeyen bildirimleri karsimiza ¢ikardigi goriilmektedir. Bu
durum, gazeteciligin gelecegini ve okurun haber alma edimini
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yeniden diisiinmeyi gerekli kilmaktadir. Buna gore, kimi aka-
demik cevrelerce alternatif gazetecilik catis1 altinda haberin
hizli tiiketimine yonelik bir ¢dziim Onerisi olarak sunulan
yavas gazetecilik kavrami dikkat ¢ekmektedir. Kaliteli, tiretimi
ve tiiketimi emek isteyen, okuru gozeten ve ekonomik yapisi
itibar1 ile yeni medya pratiklerinden ayrilan yavas gazetecilik,
bir ¢6ziim Onerisi olarak tartisilan gazetecilik tiirlidiir. Yeni
medyanin olanaklarini reddetmeyen ancak haber okurunun
enformasyon bunalimina neden olan yeni medyanin enfor-
masyon yagmuruna bir alternatif sunan yavas gazetecilik; kay-
naklarinin seffaf ve dogrulanabilir oldugu, haber-olay devamli-
liginin giindem degismesi nedeniyle kesintiye ugramadig,
haberdar olmaktan ¢ok bilgi sahibi olmayi, algilanabilir, anlati
gliclinii 6n plana ¢ikaran ve haber iiretim siireglerine hem
ekonomik olarak hem de bir iiretim pratigi olarak izler kitleyi
de dahil eden bir gazetecilik anlayis1 vadetmektedir. Bu min-
valde gazeteciligin esaslar1 ve ilkeleri itibariyle 6ziinden uzak-
lasmis oldugunu, gazeteciligin miilkiyet yapisinin ve isleyisi-
nin gliniimiizde siirdiiriilebilir olmadigini vurgulayan yavas
gazetecilik anlayisi, geleneksel gazeteciligin mali isleyisinden
farkl1 bir yol tercih etmektedir. Ekonomik varligini siirdiire-
bilmek adina reklam gelirlerine bagh kalmanin gazeteciligin
tarafsiz olmasi gereklili§ine ters diistligiini vurgulayan bu
anlayis, kitle fonlamasi ve abonelik gibi okurun dogrudan kati-
limin1 ve destegini iceren bir gazetecilik bi¢imini uygulamaya
gecirilmesini 6nermektedir.

1. Sayisallagma, Internet ve Degisen Gazetecilik

Haber, giincel ve ilging olarak kabul edilebilecek bir olayin
ya da olgunun objektif bir bi¢cimde gercege uygun sunumla
sunulmasi (Schlapp, 2013) seklinde tanimlanmistir. Buna
gore haber, en basit anlatimla olan bitenin bildirilmesidir de-
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nilebilir. Tarihsel baglamda degerlendirildiginde haberlesme
olgusu kadar eski olmasa da ‘gazetecilik’ kavrami giinlimiiz-
den 2 bin yil 6ncesine, antik Roma medeniyetine uzanan bir
gecmise dayanmaktadir. Antik Roma’da tablet {izerine yazilan
‘Acta’lar, zamanla ‘Acta Diurna’ya doniismiis ve bilinen gaze-
tenin ilk ornekleri ortaya ¢ikmistir. Acta Diurna Latince olmus
olan ‘Acta’ ve giinliik, her giin gibi anlamlara gelen ‘Diurna’
kelimelerinin bir araya getirilmesi olusmustur. S6z gelimi,
Acta Duirna diger acta’lardan farkli olarak (Acta Militaria, Acta
Senatus, Acta Diurna vb.) giinliik olaylar1 anlatmaktadir
(Wright, 2016). Edimsel olarak gazetecilik ise medya teknolo-
jileri araciligiyla bilgi transferini ve bireylerin kitlesel olarak
haber almasini saglama diisiincesine dayanmaktadir. Girgin’e
gore gazete, yazi ve fotograf kullanarak halka, giincel olaylara
iliskin haber ve bilgi verir (Girgin, 2014).

“Yavas Gazetecilik” kokenleri itibari ile esas olarak sadece
hizin degil, hizin yol agti§1 olumsuz sonuglardan biri olan kali-
tesiz haberlerin de karsisinda yer almaktadir. Ancak haber
iretim, dagitim ve tiiketim siireglerindeki hizin basat roliinii
anlamak adina gazetecilige ivme kazandiran internet habercili-
gi uygulamalarina deginmek yerinde olacaktir.

En basit tanimu ile geleneksel olarak haber toplama, yazma
ve haberi Kkitlelere sunma siireglerinin internet araciliiyla
ylriitiilmesi anlamina gelen internet gazeteciligi, ilk donemde
geleneksel yontemlerle iiretilen haberlerin sadece internet
ortaminda sunulmasindan ibaretti (Nisan, 2019). Olanaklar1
bakimindan geleneksel gazetelere karsi ¢ok sayida avantaji
olan internet gazeteciligi sayesinde okur habere 7 giin 24 saat
ulasabilmektedir. Okurlar internet gazeteciligi ile haber igeri-
gine iliskin video, ses ve fotograf gibi multimedya iceriklerine
ulasabilme ve bu icerikleri kaydedip saklama olanagina sahip
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olmustur. Bunun yaninda, ¢iktilar1 bakimindan internet gaze-
teciligi degerlendirildiginde haberi tiiketen izler kitle dijital
uzamda habere iliskin goriislerini ifade edip paylasabilme
imkanina kavusmustur (Cakir, 2007). Internet gazeteciliginin
avantajlari ise su sekilde siralanabilir:

e Haber saniyeler icerisinde yayinlanabilir ve ayni ivedi-
likle giincellenebilir.

e  Okur habere 24 saat erisebilir.

e Haber okuru gazete arsivlerine kolayca ulasabilir ve
haberleri kaydedip saklayabilir.

e  Okur habere iliskin degerlendirmelerini yapabilir.

e Haber ile ilgili konularda hiperlinkler araciligiyla ben-
zer haber ve konulara, daha detayl: bilgilere ulasabilir.

Tiim bunlarin yaninda okur geleneksel medyada (TV, ga-
zete, radyo vb.) yer almayan haberlere ulasabilme olanagina
sahiptir (Giircan ve Bekiroglu, 2007).

Internet haberciliginin okur perspektifinden tercih edilme
nedenlerini Karaduman sdyle degerlendirmistir:

e Zaman ve uzam baglaminda haberlere gérece daha 6z-
glirce ulasip okuyabilme olanagi,

e Anindalik seviyesinde haftanin her giinii her saatinde
habere erigebilme kolaylig1,

o Internet {izerinde sanal arsivler sayesinde kayit tutula-
bilmesi ve ge¢mis yayinlarin ulasilabilir olmasi,

e Habere ulasmak i¢in herhangi bir ticret 6denmemesi,

o Fiziksel yapisi itibari ile internet ortaminin etkilesime
izin vermesi ve haber okurlarinin, baska okurlarin paylagimla-
rin1 goriip, yorum yapabilmesi,

e Yazili basin metaryelleri disinda video, fotograf ve ses
kayitlar gibi coklu medya igeriklerine sahip olmasi,
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e Yayimlanmis olan haberlere farkli kanallardan ve kay-
naklardan ulasabilmesi (Karaduman, 2002).

Cevrimici gazetelerin, geleneksel gazetecilik karsisinda yer
alan mezkar {stiinliikleri, internet haberciliginin hayatimiza
girisinden itibaren yazili basini olumsuz etkilemistir. Okurla-
rin 6nemli bir ¢cogunlugu haber okumada cevrimigi araglar
tercih etmis ve bu da gazetelerin satis sayilarinin diismesine
neden olmustur. Bu durum, yazili basinin ekonomik olarak
varligini siirdiirmesini gii¢lestirmistir (Dalgalidere, Tosyal1 ve
Celik, 2015).

Internet gazeteciliginin temeli géz 6niine alindiginda say1-
sallasmanin ilk ornekleri teleteks ve video teks uygulamalari
olarak nitelendirilebilir. Bagka bir deyisle, bu araglar ilk elekt-
ronik habercilik uygulamasi 6rnegidir (Currie, 2020). Bu ba-
kimdan internet haberciliginin miijdecisi televizyondur. Kiire-
sel diizlemde internet haberciliginin seriivenine bakildiginda,
basili gazetelerin igeriklerini internet ortamina tasimasi
1990’11 yillara tekabiil etmektedir (Narin, 2017).

90’11 yillarin basinda medyada yeni yeni tutunmaya basla-
yan internet gazetelerinin ¢ok yaygin oldugu sdylenemez.
1993 yili itibari ile ¢evrimigi gazetecilik yapan gazete sayisinin
tim diinyada sadece 20 adet oldugu bilinmektedir. Bu rakam
90’11 yillarin ortalarinda katlanarak artmis, internet haber kay-
naklar1 1300’4 gegmistir. 1980'lerin sonunda ve 1990'larin
basinda, birkag kiigiik gazete BBS yazilimi ve telefon modem-
lerini kullanarak cevrimici haber hizmetlerine baslanmustir.
Bunlardan ilki 1989'da yayina baslayan Albuquerque Tribu-
ne’diir (Narin, 2017).

Geleneksel gazetecilik ile internet gazeteciligi arasinda
iretim ve tiiketim pratikleri bakimindan farkliliklar s6z konu-
sudur. Bu farkliliklar ortamin degisimi ile sinirli kalmamakta,
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yeni bir ekonomik yapiy1 da olanakli hale getirmektedir. Inter-
net medyasinin {icretsiz olmasi onu bir yaniyla cezbedici kilar-
ken, iicretsiz olmasinin ortaya ¢ikardig1 sorunlar1 géz oniinde
bulundurmak gerekmektedir (Okkay, 2017). Nitekim reklam
ve haber ayriminin ortadan kalkmasi bu sorunlara 6rnek gos-
terilebilir. Gelirlerini sponsorluk ve reklam iizerinden saglayan
internet haber siteleri bazen haberin okunmasina engel olacak
bicimde reklamlarin haberi kaplamasina izin vermekte, bazen
de 6nemli bir haberin iki paragrafi arasina reklam yerlestire-
bilmektedir. Bu durum, internet gazetecili§inde reklam ve
haber ayiriminin bulaniklagsmas: nedeniyle elestirilen bir du-
rumdur.

1.2. Tiirkiye’de internet Gazeteciligi

Tiirkiye’de internet gazeteciliginin seriiveni diinyadaki ge-
lismelere paralel olarak ortaya ¢ikmistir. Amerika Birlesik
Devletleri'nde (ABD) Washington Post, New York Times,
Avrupa’da Daily Mirror ve Herald Tribiin gazeteleri gibi gaze-
teler trettigi icerigi 1995 yilinda sanal ortama tasirken, ayni yil
Aktiiel dergisi internet ortaminda okurlarla bulusmustur.
Tiirkiye’de ilk sanal gazete ise “Xn” olmustur. Geleneksel
medyanin internet ortamina tasinmastyla iceriklerini ¢evrimici
uzama tastyan gazeteler Milliyet, Hiirriyet ve Sabah gibi 6nem-
li yayin kuruluslaridir (Giircan, 1999) Dergi uygulamalarinda
ise Aktiiel’i takiben Leman adli karikatiir dergisi internet ya-
yinciligina baglamustir.

Tiirkiye’de internet gazeteciliginin seriiveni kabaca iki do-
neme ayrilabilir. Buna gore, 1995 ve 2000 yillar1 arasi ilk do-
nem, 2000 sonrast ise ikinci donem olarak kabul edilmektedir.
90’l1 yillarin basinda ortaya ¢ikan “Web 1.0” sayesinde izler-
kitle, internetten yalnizca okuma ve arastirma ortamu olarak
istifade edebilmistir. Etkilesimin 6ne ¢iktig1 asil onemli donii-
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siim ise 2004’te Web 2.0'in gelistirilmesi ile gerceklesmistir
(Giircan ve Bekiroglu, 2007). Boylece internet kullanicilari,
ilave bir yazilama gerek duymadan icerik olusturma, gonder-
me ve yayma olanagina kavusmustur (Laughey, 2010). Oku-
run habere ulasmanin yani sira haber okuma, degerlendirme
ve paylasmasi olanakli hale gelmis, hatta sosyal aglarda icerik
tiretim siirecine dahil olan iire-tiiketiciler ortaya c¢ikmustir.
Facebook, Twitter ve Instagram gibi sosyal medya ortamlari,
kullanicilarin igerik {iretim siireglerine dahil olmasiyla habere
ulasmada yeni olanaklar ortaya ¢ikarmustir. Tiirkiye’de de ge-
leneksel medya kuruluslarinin internet ortamunda bir web
sitesinin olmasinin yaninda neredeyse tamaminin sosyal med-
ya hesaplari vardir. Bu bakimdan habere ulasmak i¢in artik bir
gazetenin aksam baskisini bekleme gerekliligi ortadan kalk-
mistir. Bilakis haber okuru enformasyon tarafindan kusatilmis
olarak, diinyanin herhangi bir yerinde gerceklesen bir olaya
canli tanik oluyormuscasina baglantilarla aninda takip edebil-
me imkinina erismistir.

WeAreSocial'in ve Hootsuite’in miisterek olarak hazirla-
dig1 Digital 2021 adli rapora gére diinya niifusunun yiizde 60’1
internet kullanicisidir. Ayni raporda diinya niifusunun yari-
sindan fazlasinin aktif sosyal medya kullanicis1 oldugu belir-
tilmistir. Diinya genelinde internet kullanimina ayrilan orta-
lama siire ise glinde 6 saat 54 dakika olarak tespit edilmistir.
Aragtirmaya gore internet kullanicilarinin %54’{iniin interneti,
gelismeler hakkinda kendini giincel tutmak icin kullandig1
belirtilmistir. Benzer sekilde sosyal medya kullananlarin en
temel motivasyonu da giincel gelismeler hakkinda bilgi sahibi
olmaktir (WeAreSocial, 2021). Raporun Tiirkiye ayaginda yer
alan verilere gore, Tiirkiye niifusunun %77.7’sinin internet
kullanicist oldugu, 60 milyon insanin aktif sosyal medya kul-
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lanicist oldugu ve iilke insaninin glinde ortalama 7 saat 59
dakikasini internette gecirdigi tespit edilmistir. Web Ol¢iim-
leme arac1 Alexa verilerine gore Tiirkiye’de en ¢ok ziyaret edi-
len ilk 50 web site icerisinden 12’si haber sitesidir (Alexa,
2021). Smilarweb’in Ol¢limlerine gore de Tiirkiye’de en ¢ok
ziyaret edilen ilk on web sitesinden {i¢ii haber sitesidir (Simi-
larWeb, 2021).

Internet ve sosyal medya kullanim oranlarma gore, inter-
net haberciligi ve sosyal medya haberciligi Tiirkiye’de oldukca
yaygindir. Bu nedenle internet haberciliginin getirdigi kolaylik-
larin yaninda sorunlara ve sorunlarin ¢6ziimiine daha yakin-
dan bakmak gerekmektedir. Tik tuzagi, SEO haberciligi, son
dakika haberciligi ve bak-ge¢ haberciligi gibi yeni nesil gazete-
cilik kavramlari, internet gazeteciligi 6zelinde tartisilan sorun-
lar arasinda yer almaktadir. Bu sorunlarin birer sorunsalla
doniismemeleri adina ¢6ziim Onerisi olarak tartisilan yavas
gazetecilik; insanlari, hizin hayati kolaylagtirmanin Otesinde
onlardan alip gotiirdiiklerine tekrar g6z atmaya davet etmek-
tedir.

2. Hiz Kavrami ve Gazetecilik

Gelisen teknolojiler 1s5181nda gazetecilik ile hiz tarihsel sii-
re¢ icerisinde yakin bir iligki i¢inde olmustur. Bunun temel
nedeni, bir olay yasandiginda insanlarin miimkiin olan en kisa
zamanda bilgiye ulagsmak istemesidir. Haberi ilk veren olmak
gazetecilik meslegi 6zelinde rekabet unsuru olarak gozetilen
bir durumdur. Matbaa sonrasi telgraf, telefon, radyo, televiz-
yon gibi iletisim araglari iletisimin daha hizli bir bigimde ger-
ceklesmesini saglayan onemli teknolojik icatlar olmustur.
Ancak ag tabanli teknolojik araglarin mesleki pratiklere eklem-
lenmesi hizin giidiimiinde hareket eden ve hizliliga vurgu
yapan bir medyanin olusmasina neden olmustur. Geleneksel
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haber dongiisii, internetin iletisim siireglerine etkisi ile anlik
olarak haber iiretimi ve paylasimina imkan verecek sekilde
evirilmigtir. Bu durum, haber {iretim siirecinde yer alan gaze-
tecilerin, hizli olmak adina zaman baskisi ve stres altinda ca-
lismalarina yol agtig1 gibi gazetecilik hassasiyetlerini de za-
manla goz ard1 etmelerine neden olmustur (Drok ve Hermans,
2015).

Dijital, genel anlamda “veri, ses, miizik, metin, resim ve
imaj biciminde her tiir enformasyonun ‘bit’lere veya bilgisayar
diline, mikroislemciler sayesinde doniistiiriilmesi” olarak ta-
nimlanmaktadir. Bu teknolojiyle beraber bu verilerin iiretil-
mesi, saklanmasi, iletilmesi ve dagitilmasi oldukca kolaylas-
mis, “maddi islem” kabiliyeti ve hiz1 6nemli Slgiide artmustir.
Dijital teknolojilerle iiretilmis sistemler; ses, miizik, metin,
resim ve imaj gibi iceriklerde kayiplara neden olan analog ya-
pinin yerini almis, bilgisayar iireticileri ve telekomiinikasyon
sistemlerini {iretenler bu sayede siiratli bir biiylime ortami
bulmuslardir (Degirmencioglu, 2016).

Yeni medya teknolojisinin hiz odakli dogasi, cogu gazete-
nin biiyiik haber medyas1 ekolojisindeki rollerini 6nemli 6l¢ii-
de degistirmistir. Hiz artik neredeyse tiim gazeteler tarafindan
daha fazla 6nemsenen bir kavram olmustur (Thurman ve Wal-
ters, 2012). Cevrimici haber merkezlerinde gazeteciler, sadece
rakiplerini degil, ayn1 zamanda okurlarini benzeri goriilmemis
hizda ve detayli bir sekilde takip edebilmekte ve onlar hakkin-
da bilgi edinebilmektedir. Muhabirler ve editorler, “kaliteli
gazetecilik” kavraminin ardina siginarak bu tiir bilgilere eris-
mek istemektedir. Gazetecilerin ve editorlerin, belirli kullanici
tlirlerini hedefleyerek ziyaretci sayilarini ayni anda arttirmak
istemesi ise mesleki gerilimlere neden olabilmektedir (Thur-
man ve Walters, 2012).
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3. Yavas Yasam, Yavas Medya ve Yavas Gazetecilik

Yavas gazetecilik esasen yeni bir fenomen degildir; ¢linki
benzeri uygulamalar meslegin modern tarihi boyunca gazeteci-
likle birlikte var olmustur. Ancak Susan Greenberg’in 2007
yilinda ilk defa kullandig1 yavas gazetecilik kavrami, makalele-
ri, soylesi ve roportajlari, haberde goz ard: edilen veya degi-
nilmeyen haber ayrintilarini ortaya ¢ikarmayi hedefleyen, ha-
berin {iretim siirecinde ciddi 6l¢lide zaman ve emek harcanan
yeni bir meslek pratigini ifade etmektedir (Greenberg, 2007).
Yavas gazetecilik kavrami da esas olarak ‘yavag’ hareketinden
daha dogrusu Yavas Yemek (Slow Food) hareketinden ilham
alarak ortaya ¢ikmistir. Yavas yemek hareketi, McDonaldlagan
yemek kiiltiiriiniin ekonomik yapisina ve sebep oldugu tahri-
bata yonelik bir bagkaldiridir. Hareketin en temel argiimani,
fast food kiiltliriiniin yerel yemek kiiltiirlerini yok ettigi ve
yemek kdltiliriini tek tiplestirdigi seklindedir. Hareketin vur-
guladig1 diger 6nemli nokta ise kiiresellesme ¢aginda hizin,
yemek kiiltiiriinii ve sahip olunan lezzet anlayisin1 da damak-
lardan sokiip aldig1 yoniindedir (Bulunmaz ve Cetin, 2018).
Bugiin 60'tan fazla iilkede binlerce projeyi ve milyonlarca in-
sani iceren kiiresel bir hareketi temsil eden “Yavas Yemek”
hareketinin 6nciisii Carlo Petrini, hareketin baslangi¢ noktasi-
ni1 ve hareketi sdyle tanimliyor:

Yavas Yemek, 1980'lerde Carlo Petrini ve bir grup aktivist tara-
findan bolgesel gelenekleri, iyi yemekleri, gastronomik zevki ve yavas
bir yasam hzim savunmak amacyla baglatildi. Yirmi yil askin bir
stiredir hareket, tabak, gezegen, insanlar, politika ve kiiltiir arasindaki
giiglii baglantilan tamyan kapsamh bir gida yaklagimint benimsemek
icin gelisti (Slow Food, 2015).

Iyi, temiz ve adil olma felsefesini diistur edinen yavas ye-
mek hareketi, tiim insanlarin kendileri i¢in, onlar yetistirenler
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i¢in ve gezegen igin iyi olan yiyeceklere erisip tadini ¢ikarabile-
cekleri bir diinya tasavvur etmektedir. Burada “iyi” ile ifade
edilen kaliteli, lezzetli ve saglikli yiyecekler, “temiz” ile ifade
edilen, gevreye zarar vermeyen {iretim ve “Adil” ile ifade edi-
len ise tiiketiciler icin erisilebilir fiyatlar ve adil kosullar anla-
mina gelmektedir (Slow Food, 2015). Bu baglamda sagliga,
diinyanin gelecegine ve iireticilerin rekabet edebildigi adalet
diizenine yapilan vurgu 6nemlidir. Buna gore yavas gazetecilik
ile diger gazetecilik tiirleri arasindaki en belirgin fark, sadece
haberlerin iiretim ve tiiketim asamasinda zaman harcaniyor
olusu degil, ayn1 zamanda piyasa kosullarinda diger haber
tireticileri ile rekabet edebilme 6zelligini biinyesinde barindiri-
yor olmasidir. Yavas hareketi, baglangi¢ noktas itibariyle hizli
yeme kiiltiiriine kars1 ¢ikma ile baslamis olsa da yavas yemek
felsefesinin yayginlagsmasi ile yasamin farkli alanlarinda varlik
gOstermistir. Bu baglamda yavas yemek, yavas sehirler, yavas
bloglar ve yavas medya gibi yeni arayislara da kapi aralanmasi-
na vesile olmustur. Bu protest ve doniistiiriicii hareket, kiire-
sellesmenin etkilerini gosterdigi her alanda bir karsit unsur ve
alternatif bir doktrin gibi kendine yer bulabilmektedir.

Yavas Medya fikri, insanlig1 her anlamda ¢evreleyen ve en-
formasyon yagmuruna tutan, evirilmis dogasi geregi hizli ve
siirekli olma vasfiyla insan sagligina zarar veren Kkitle iletisim
araglarina vurgu yapmaktadir. Kitle iletisim araglar1 vasitasiyla
edinildigi varsayilan enformasyon da aslen bilgi olarak goriil-
memelidir (Giiven, 2011).

Benedikt Kohler, Sabria David ve Jorg Blumtritt’in 2010
yilinda Stockdorf ve Bonn’da yayimladiklar1 Yavas Medya Ma-
nifestosu’nda, 21. yiizyilin ilk on yilinda sdzde teknolojik ya-
ramazlar olarak tanimlanan internet, aglar ve sosyal medyanin,
medyanin zevahirini kokten degistirerek farkli bir manzaraya
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sebep oldugunu belirtmis ve insanlarin daha kolay, daha hizli
ve diisiik fiyath igerik iiretimine olanak taniyan yeni teknoloji-
lere yeni dénemde insanlarin ihtiya¢ duymayacaklarini ve bu-
na yonelik bir hazirlik i¢cinde olmanin gerekliligine deginmis-
lerdir. S6z konusu manifesto metninde Yavas Medya maddeler
halinde s6yle tanimlanmustir:

e Yavas Medya siirdiiriilebilirlige katkida bulunur: Siir-
diiriilebilirlik, medya {iretiminin temeli olan ham maddeler,
siirecler ve galisma kosullar: ile ilgilidir. Somiirii ve diisiik
ticretli sektorlerin yani sira kullanici verilerinin kosulsuz tica-
rilestirilmesi stirdiiriilebilir medyayla sonuglanmayacaktir.
Ayni zamanda buradaki anlamiyla siirdiiriilebilirlik terimi,
Yavas Medya'nin siirdiiriilebilir tiiketimini ifade eder.

e Yavas Medya tekli gorevi tesvik eder: Yavas Medya ge-
lisigiizel tiiketilemez, ancak kullanicilarinin tam konsantras-
yonunu ister. Asct ve misafirlerinin tiim ilgisini gerektiren iyi
bir yemek iiretiminde oldugu gibi, Yavas Medya da sadece
odaklanmis bir uyaniklik icinde zevkle tiiketilebilir.

e Yavas Medya miikemmelligi hedefler: Yavas Medya,
piyasadaki yeni gelismeleri temsil etmek zorunda degildir.
Daha da 6nemlisi, saglam, erisilebilir ve insanlarin medya
kullanim aliskanliklarina miitkemmel sekilde uyarlanmis gii-
venilir kullanici arayiizlerinin siirekli iyilestirilmesidir. Yavas
Medya, yiiksek kalite standartlarina gore {iretimde, goriinim-
de ve igerikte kendini Slger ve hizli tempolu ve kisa dmdiirlii
benzerlerinden- bazi birinci sinif arayiizlerle veya estetik agi-
dan ilham verici bir tasarimla- ayrilir.

e Yavas Medya, tiiketiciyi profesyonel tiiketici yapar: in-
sanlar neyi, nasil tiiketmek ve iiretmek istediklerini aktif ola-
rak kendileri tanimlarlar. Yavas Medyada, yeni fikirler gelis-
tirmek ve harekete gegmek i¢cin medya kullanimindan ilham
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alan bilingli tiiketici, pasif tiiketicinin yerini alir. Yavas Medya
ilham verir, kullanicilarin diisiincelerini ve eylemlerini stirekli
olarak etkiler ve yillar sonra hala algilanabilir.

e Yavas Medya kullanicilarina saygt duyar: Kullanicilari-
na bilingli ve dostane bir sekilde yaklasir ve kullanicilarinin
basa ¢ikabilecegi karmasiklik veya ironi hakkinda iyi bir fikre
sahiptir. Yavas Medya ne kullanicilarini kiiglimser ne de onlara
itaatkar bir sekilde yaklasir.

e Yavas Medya, reklamla degil 6nerilerle yayilir: Basarisi,
tiim kanallardaki ezici bir reklam baskisina degil, arkadaslarin,
meslektaslarin veya ailenin tavsiyesine dayanmaktadir. En
yakin arkadaslara bes kez hediye olarak verilen bir kitap buna
iyi bir 6rnektir.

e Yavas Medya zamansizdir: Yavas Medya uzun omiir-
lidiir ve yillar veya on yillar sonra bile taze goriinilir. Zamanla
kalitelerini kaybetmezler, ancak en iyi ihtimalle degerini arti-
rabilecek bir miktar patinaya' alirlar.

e Yavas Medya auratiktir: Yavas Medya 6zel bir aura ya-
yar. Belirli bir ortamin, kullanicinin hayatinin tam o anina ait
oldugu hissini yaratirlar. Endiistriyel olarak {iretilmelerine
veya kismen endiistriyel iiretim araglarina dayali olmalarina
ragmen, benzersiz olduklarini diisiindiiriirler ve kendilerinin
Otesine isaret ederler.

e Yavas Medya ilericidir: Teknolojinin getirileri ile ¢a-
tismaz onlar1 dogru ve bilingli kullanmanin yollarini arar.

e Yavas Medya, medya igeriginin hem iiretiminde hem
de aliminda kaliteye odaklanir: Kaynak elestirisi, bilgi kaynak-
lariin smuflandirilmasi ve degerlendirilmesi gibi kiiltiirel ¢a-

! Patina: zamanmn malzeme iizerinde biraktig1 iz, yesil pas. Burada verilmek istenen
anlam, bronz bir sikkenin zamanla oksitlenme sonucu renginin yesile ¢alarak daha
degerli hale gelmesidir.
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lismalardaki ustalik, bilginin kullanilabilirliginin artmasiyla
onem kazanmaktadir.

e Yavas Medya giiven ister ve inandirici olmak igin za-
man ayirir.

Le Masurier’e gore ise yavas gazeteciligin iki farkli boyutu
bulunmaktadir. flk boyut medyadaki hizin hiikiimranligina bir
baskaldiridir. Bu bagkaldirinin temeli ise gazeteciligin 6ziinde
aranmalidir. Ciinkii gazeteciligin gercekleri kontrol etmek,
verileri toplamak ve islemek icin zamana ihtiyaci vardir (Ma-
surier, 2015). Finansal faaliyetleri haberlestirmenin zorlugu
bazi haberlerin kaginilmaz yavasliginin iyi bir 6rnegi sayilabi-
lir. Bu yavaslik boyutu yakinsama ¢aginda haber odalarinda
deneyimlenen "bilgi girdabina" bir tepki olarak da anlasilmali-
dir. Yavas gazeteciligin diger boyutunda ise arastirmaci yapisi
on plana ¢ikmaktadir. Halkla iliskiler kampanyalarinin paket
haberlerinden kagmak, gercekleri kontrol etmek ve muhabirin
kaynak agini yapilandirabilmesi icin zamana ihtiyaci vardir. Iyi
haberin bedeli de harcanan zaman olarak goriilebilir (Neveu,
2016).

Bakis agisina bagli olarak yavas gazetecilik, kendine ait bir
tiir veya bir dizi gazetecilik uygulamasi olarak diisiiniilebilir.
Yavas gazetecilik, 60’larin dikkatli gazeteciliginin evrim ge-
¢irmis bir formu, ama aslinda bundan daha fazlasi olarak da
degerlendirilebilir. Farkli bir deyisle, 60’lardaki dikkatli gaze-
teciligi yapmanin yeni bir yolunu bulmus fakat farkl tiirlerde
ve teknolojik formatlarda, kaliteli gazetecilik anlayisiyla haber
iireten ve izleyici i¢in gerekli zamani kullanan bir gazetecilik
tiirli oldugu soylenebilir (Pedriza, 2017).

Bilecen ve Bayraktutan’a (2018) gore, diinyada olup biten-
lerden haberdar olma, anlama ve kavrama arzusunun hig ol-
madig1 kadar fazla oldugu bir ¢agda yasadigimiz varsayimin-
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dan hareket edilecek olursa yavas gazetecilik; izler kitlenin,
bilginin ne sekilde toplandig1 ve hangi kaynaklardan elde edil-
digi hususunda aydinlatilmasi temeline dayanmaktadir. Konu
ile ilgili yapilan arastirmalar degerlendirildiginde yavas gazete-
ciligin temel ozellikleri; anlat1 kalitesi, uzunlugu ve arastirma
icin zaman gerekliligidir.

Her ne kadar yavas medya manifestosu, sosyal medya
mecralarini disarida tutmasa da Pedriza’ya gore yavas gazeteci-
ligin var olma ve biiyiime alani zincirleme reaksiyonlara yol
acan son dakika haberlerinin cirit attig1, haber yerine sadece
haber spotlarinin yer aldig1 ve kaynagina her zaman giivene-
mediginiz haber bildirimlerinin paylasildig1 Facebook ve Twit-
ter gibi sosyal ag ortamlar1 olamaz. Sosyal aglar, dogasi geregi,
"son dakika haberleri" yayinlamak ve fikir alisverisini tesvik
etmek i¢in uygundur, ancak yavas gazetecilik tarafindan iireti-
len bilgi iirtinlerini barindirmak i¢in ¢ok uygun degildir (Ped-
riza, 2017).

Mark Berrkey-Gerard (2009)’a gore yavas gazeteciligin
ozellikleri soyledir:

e Rekabete yenmek {izere odaklanmamistir.

e Hizli ve ilk olmak yerine dogru kaliteli ve baglam de-
geri olan haberleri tercih eder.

e Sohret ve sansasyondan uzak kalir.

e Haberin iiretim siirecinde haber art alanini ve haber
ayrintilarini agia ¢ikarmanin vakit aldig: bir siireci ihtiva eder.

o  Ozgiin, deginilmemis hikayeler arar.

¢ Anlatinin giiclini kullanir.

e Izler kitlesini isinin ortag1 olarak gérmektedir.

Duman (2020), Gerard’in siraladig1 temel ozelliklere ek
olarak yavas gazeteciligi; haber kaynaklarinin teyit edilmesi,
yayimlamada dogru araglarin kullanilmasi, son dakika giinde-
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minden azade ve ele alinan konulara 6n yargisiz yaklasan bir
gazetecilik tiirii olarak nitelemektedir. Duman’in isaret ettigi
izlekten bakildiginda, kaynaklarin seffaf olmasi ve teyit edile-
bilir olmas1 bakimindan yavas gazeteciligin bazi 6zelliklerinin
acik veri gazeteciligiyle (bkz. Veri Gazeteciligi Bolimii) ortiis-
tigii soOylenebilir. Gazetecilikte teyit etmenin, haberi farkli
kaynaklardan dogrulatmanin Onemine vurgu vyapan Ata
(2019), yavas gazeteciligin sorunlu buldugu konuyu, yeni
medyanin hiza dayal: iiretim pratiklerini benimsemesi olarak
tanimlamaktadir. Hizin neden oldugu tahribatlardan biri de
meslek etiginin goz ard1 edilerek igeriklerin 6zsel ve bigimsel
olarak derlenip toparlanmadan yayinlanmasidir. Kaynaklara
dogrulatmadan yayinlanan haberler kamuoyunu yanlis yon-
lendirilmesine olanak tanimaktadir ve bu durum da yavas
gazeteciligin pratikte ¢6ziim getirmeye ¢alistig1 bir sorundur.

Erik Neveu (2016), yavas gazeteciligin ozelliklerini soyle
siralamistir:

e Yavagliktan ilk olarak anlasilmasi gereken hizli tempo-
lu, son dakika habercilik kiiltiiriiniin elestirilmesi ile ilintilidir.
Gazetecilik hakikatin ortaya ¢ikarilmasi ve paylasilmasi igin
zamana gereksinim duyar.

e Yavaslamanin diger anlami ise haber konusunun de-
taylarinin ag tabanli uygulamalarda degil, mobil telefonlarin ve
bilgisayarin sundugu imkanlarin Otesinde gercek diinyada
aramaya tesvik etmektir.

e Yavas gazetecilik pratiginden anlasilmasi gereken
ticlincii ozellik, enformasyon bolluguna kars: ¢ikistir. Burada
kitle iletisim araglar1 dolayimiyla anlik ve siirekli olarak gelen
enformasyonlara karsi izler kitleye daha rafine ve daha az ha-

ber sunulmasidir.
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e Yavas gazetecilik pratiginde farki ortaya koyan dor-
diincii 6zellik de anlatiyr iceren metnin alisilagelmis olandan
daha uzun olmasidir. Bu da farkli gazetecilik tiirlerinin tiretim
araglarina basvurularak yapilabilecek bir seydir (Neveu, 2016).
Edebi gazetecilik tiretim pratikleri de yavas gazeteciligin tercih
ettigi enstriimanlar arasinda yer almaktadir. Greenberg, yavas
gazetecilik uygulamalarinda edebi gazeteciligin kullandig1
araglara bagvurulabilecegine deginmektedir. Edebi gazetecilik,
okurun yalnizca bilgilenmesini degil ayn1 zamanda hosca vakit
gecirmesini, okudugunu daha iyi anlamasini ve haber okuma-
ya olagandan daha fazla vakit harcamasini saglayacaktir. Bu
minvalde edebi gazetecilik uygulamalar1 disiiniildiigiinde,
yavas gazetecili§in tarihsel olarak bilinenden daha Oncesine
Daniel Defoe, Charles Dickens ve George Orwell gibi roman
yazarlarina kadar dayandirilabilir (Greenberg, 2007). Yavas
gazeteciligin tarihi Don Belth ve Jeff South’a gore ise ¢ok daha
eskilere matbaanin icadinin da &tesine, seyahatnamelere da-
yanmaktadir. Oyle ki Belth ve South, seyahatnamelerin, seya-
hat siirecinde yasanan gelismeleri aktaran yavas gazetecilik
ornegi olarak goriilebilecegine deginir. Ibni Battuta Seyahat-
namesi ve Marco Polo'nun Seyahatnamesi birer yavas gazete-
cilik 6rnegidir (Belth ve South, 2015). Bu yaklasima gore,
Evliya Celebi Seyahatnamesi’nin de bir yavas gazetecilik 6rne-
gi oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir.

Pedriza, farkli bir bakis acisi sunarak, yavas gazeteciligi
basli basina bir gazetecilik tiirii olarak degil, gazetecilik pratigi
cercevesinde basvurulan bir ara¢ olarak goriilebilecegini be-
lirtmistir (Pedriza, 2017). Anlat1 kalitesi, uzunlugu ve haber
iretim siirecinde derinlemesine arastirmak i¢in gerekli zaman
ve haber tiiketimi icin gosterilen 6zeni ve ayrilan zamani yavas
gazeteciligin basat unsurlar1 olarak degerlendirilebilir. Ancak



210 m GAZETECILIK VE HABER SUREKLILIK, DEGISIM VE DIJiTALLESME

yavas gazeteciligi, arastirmaci gazetecilikten ve geleneksel
gazetecilik yontemlerinden ayiran ince fark, yavas gazeteciligin
kamuoyunu bilgilendirme siirecinde daha genis bir gdzetimin
ve hassasiyetin s6z konusu olmasidir. Bir haber uzun siiren
arastirmalar sonucunda yapilsa da maddi hatalar s6z konusu
olabilmektedir. Yavas gazetecilikte zamansizlik ozelligi geregi
yetistirilmesi gereken bir baski s6z konusu olmadig igin bu
hatalar en aza indirgenmis durumdadir.

3.1. Yavas Gazetecilik’in Ekonomik Yapisi

Yavas Gazeteciligin ekonomik isleyisini dogru anlayabil-
mek ve geleneksel gazetecilik pratiklerinden farkli iktisadi
yapisini karsilagtirabilmek icin gazeteciligin tarihsel art alanina
deginmek gereklidir. Zira gazetenin dogusu da iktisadi saikler-
le agiklanmaktadir. Tokgdz'e gore gazete, Bat1 Avrupa'da kapi-
talizmin {iriind olan bir kitle iletisim araci olarak ortaya ¢ik-
mistir. Kokeninde ise Avrupa'da ortagag sonrasinin haber
mektuplar1 yer almaktadir. Cagdas anlamda gazete, paraci
tiretim bicimi ve piyasa ekonomisi i¢cinde, sosyal bir miiessese
ve ticari isletme olarak var olabilmistir. 19. ylizyilda kapita-
lizmle birlikte, bugiinkii kitle gazeteleri ortaya ¢ikarken gaze-
telerin isleyis mantiklarini piyasa kosullar1 belirlemistir (Tok-
g0z, 2020).

Medya sektoriiniin reklam kaynakli gelirlerine yonelik or-
taya ¢ikardig: ticari zorunluluk karsisinda, medya isletmeleri
gazetecilik mesleginin temel prensiplerinden ve kurallarindan
farkli sekilde bir sekilde bir uygulama siirecinin igine girebil-
mektedir. Gazeteciligin en temel prensiplerinden ve gayelerin-
den biri olan dogru ve yansiz habercilik diisturundan uzak-
lasmaya sebep olan bu hal, gazetecilik mesleginin itibarina ve
toplumun gazeteci kimligine duydugu giiven duygusuna golge
diistirebilmektedir (Bulunmaz ve Cetin, 2018).
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Yavas gazetecilik, geleneksel medya sektoriiniin isleyisine
bir alternatif olarak reklam gelirleri yerine abonelik, sponsor-
luk ve kitle fonlamasini tercih etmektedir. Bu sayede izler kitle
ile dogrudan bag kurabilmesi ile daha saglam bir iliskiye ola-
nak tanimaktadir (Pedriza, 2017). Bu tiir bir gelir modeli,
yavag gazeteciligi benimseyen yayin kurulusunu, haber siteleri
gibi tiklanma ve reklam geliri arasindaki pozitif korelasyon-
dan, biiylik medya tekellerinin ve siyasi organizasyonlarin
baskilarindan korumaktadir (Bulunmaz ve Cetin, 2018).

3.2. Diinyada Yavas Gazetecilik Ornekleri

Ilk 6rnekleri her ne kadar eskiye dayansa da giiniimiizde
gazetecilik pratigi olarak ¢ok sayida yavas gazetecilik yapan
kurulug bulunmaktadir. {lk yavas gazetecilik &rnegini sunan
kurulus ise adi gecikmeli memnuniyet anlamina gelen Dela-
yed Gratification’dir. Long Play (Mensei Finlandiya), The Ata-
vist Magazine (ABD), The Correspondant (Holllanda), Jot
Down (Isnpanya), Delayed Gratification (Ingiltere), Tortoise
(Ingiltere), Propublica (ABD), Slow News (italya), Zetland
(Danimarka) 6ne ¢ikan yavas gazetecilik kuruluslar1 olarak
dikkat cekmektedir. Yavas gazeteciligin felsefesinin ve isleyisi-
nin daha iyi kavramas: adina 6rneklerine yakindan bakmak
yararli olacaktir.

Delayed Gratification

Diinyada ilk yavas gazetecilik &rnegini sunan Ingiltere
mengeili Delayed Gratification, Slow Journalism Company
catis1 altinda faaliyet gostermektedir. Yavas gazetecilige yati-
rim yapan Delayed Gratification kendi web sitesinde kurulus
amaglarini ve faaliyetlerini soyle tanimlamaktadir:

“Editoryal biitgelerin kesintiye ugradigi, gazetecilerin kovuldugu
bir zamanda yavas gazetecilige yatinm yapiyoruz. Ekonomik olarak
kaynagumiz gazetemize abone olan okuyucular ve okuyuculardan gelen
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her bir kurusu sahada orijinal hikdyeler arayan bagimsiz muhabirle-
rimize aktariyoruz. Modern haber prodiiksiyonu, yeniden basimug
basin biiltenleri, reklam sagmahig: ve ¢alkantilarla dolu. Yavas Gazete-
cilik bunun panzehiridir: sizlere ilham vermek ve bilgi vermek igin
tasarlanmis akully, kiiratorlii, partizan olmayan haberler sunuyoruz.
Bu, spekiilasyon, varsayimdan miitesekkil, 7/24 haber tuzaklarina
diismedigimiz anlamna gelir. Her ii¢ ayda bir sadece 120 sayfamiz
oldugu icin her birini degerli kiliyoruz.” (Delayed Gratification,
2021).

The Atavist Magazine

2011 yilinda kurulan ve aylik olarak c¢ikan The Atavist
Magazine yavags gazetecilik pratikleri ile faaliyetlerini siirdiiren
bir diger medya kurulusudur. Kullanicilarin deneyimledikleri
ilgi ¢ekici olaylarin hikayelestirilmis, kurgusal olmayan bir
goriinlimiini paylasmay1 teklif eden The Atavist Magazine,
kullanicilarini da iiretim siirecine dahil eden bir yavas gazete-
cilik anlayisina sahip oldugu goriilmektedir. The Atavist Ma-
gazine ise kendini sOyle tanitmaktadir:

“Atavist Magazine, her ay gise rekorlar kiran bir kurgusal olma-
yan hikdye yaywlar. Yalmzca dijital ozelliklerimiz, derinlemesine
gazetecilik, zarif yazi ve web'deki en iyi uzun bigimli tasarimla sine-
matik gercek hikdyelerdir. 2011 yilindan bu yana, ¢ok sayda diger
haber, yaz: ve tasarum édiillerinin yam sira dokuz Ulusal Dergi Odiilii
ve iki Emmy'ye aday gosterildik. Hikdyelerimizin ¢ogu biiyiik
Hollywood film ve TV projeleri igin tercih edildi ve 2016'da Norton ile
hikdyelerimizin ilk basili koleksiyonunu yaynladik” (The Atavist
Magazine, 2021).

Slow News

italyan mengeili Slow News, Alberto Puliafito, Andrea
Coccia ve Andrea Spinelli Barrile’in ortaklasa girisimi ile ku-
rulmus bir yavas gazetecilik kurulusudur. Abonelerine {icret
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karsiliginda sunulan Flow ve Wolf adinda iki 6zel haber biilte-
ni lireten Slow News, abonelerinden aylik iki Euro aidat al-
maktadir. Carsamba giinleri, Slow News’in yazi igleri ekibi
tarafindan secilmis makaleler, hikayeler, fotograflar, videolar
dahil olmak {izere bes icerik iceren yavas gazete, pazar giinleri,
yayinct ve isbirlikgileri tarafindan tasarlanan ve iretilen iki
icerik ve yaymnlanmamis bir makale sunmaktadir (Perryman,
2019).

Tortoise

Ezop’un kaplumbaga ile tavsan fablindan ilhamla adin1 be-
lirleyen Tortoise, yavas gazetecilik yapan bir diger medya ku-
rulusudur. Ingiltere’de faaliyet gosteren Tortoise, siyasi parti-
ler ile iliskisi olmadigini, ticari bir ajandaya gore hareket et-
mediklerini ve kullanicilarin verilerini satmadigini, iiyelerinin
bagislar ile ekonomik varligin siirdiirdiigiinii belirtmektedir.
Yavas gazetecilik esaslarina gore hareket eden bir medya kuru-
lusu olan Tortoise, reklamla ilintisiz ¢alismayi diistur edindi-
gini bildirmenin yani sira ger¢ek anlamda haber odalarinin
kullanicilara agik oldugunu ifade etmektedir (Tortoise, 2021).

ProPublica

Kendini, ahlaki giicle arastirmaci gazetecilik yapan bagim-
siz, kar amaci glitmeyen bir haber odasi olarak tanimlayan
ProPublica, 2010 yilinda Pulitzer Odiilii almis bir yaymn kuru-
lusudur. Gergek diinyadaki etkiyi tesvik etme potansiyeline
sahip hikayelere odaklandiklarini belirten ProPublica, 100'den
fazla 6zel gazeteciden olusan bir ekiple siyaset, ticaret, ceza
adaleti, cevre, egitim, saglik hizmetleri, go¢menlik ve teknoloji
gibi bir dizi konular hakkinda aragtirmaci gazetecilik yaptikla-
rin1 belirtmektedir. Kullanicilarin bagislar: ile varligini idame
ettiren ProPublica, gercek diinyadaki etkiyi tesvik etme potan-
siyeline sahip hikayelere odaklandigini ve hazirladiklar1 rapor-
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lar ile yerel ve ulusal diizeyde yasama siireglerinde etkili ola-
bildiklerini kendi web sitelerinde ifade etmektedir (ProPubli-
ca, 2021).

Zetland

Abonelige dayal1 bir baska yavas gazetecilik organizasyonu
olan Zetland, uzun hikayelere ve derinlemesine makalelere
odaklanan giinliik {i¢ ila dért haber makalesi yayinlamaktadir.
Zetland'in yavas gazetecilik baglaminda benimsedigi prensip-
leri 6zetlemek gerekirse, toplumu ciddi sekilde sekillendiren
yavas degisimlere dair i¢gdriiniin, genellikle bir dakika 6nce
olanlarla ilgili haberlerden daha anlamli oldugunu vurgulayan
Zetland ekibi, duyulardan ziyade baglamlara odaklandigini ve
gozden kacan, yanlis anlasilan ve 6nemsenmeyenlere yer agti-
g1 belirtmektedir. Zetland’a gore, medyanin sundugu ola-
naklar degerlendirildiginde eksik olan tefekkiir firsatidir.
Zetland bu tefekkiir firsatin1 okurlara taniyabilmek adina giin-
de birka¢ makale ve bir haber 6zeti yayilamayi tercih ettigini
ifade etmektedir. Bu nedenle Zetland ekibi, bir seylerin oldu-
gunu sdylemeyi en 6nemli gorev olarak gdrmek yerine, olan
bitenin neden oldugunu ve ne anlama geldigini 6grenmeyi ve
paylagmayi tercih ettiklerini bildirmektedir (Zetland, 2021).

Long Play

2013 yilinda Finlandiyali sekiz serbest ¢alisan (free-lance)
mubhabir tarafindan kurulan Long Play, kullanicilarin bagislar
ve sponsorluklarla hayatta kalmaya ¢abalayan bir yayin kuru-
lusudur. Ilkesel olarak yavas medya prensiplerini benimseyen
Long Play, bugiiniin biiyiik meselelerini gercekten anlayabil-
mek icin iklim degisikligi, saglik ve teknoloji etigi, terdrizm,
irkailik gibi konularin hikayeleri {izerinde calismaya ¢ok za-
man harcayan gazetecilere ihtiya¢ oldugunu belirtmektedir
(Long Play, 2021).
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The Correspondant®

Insanlarin diinyay1 daha iyi anlamalarina yardimci oldukla-
rin1 belirten De Correspondant ekibi ise, yaptiklar1 yavas gaze-
tecilik faaliyetlerini soyle ifade etmektedir:

“Haberler cogunlukla bugiin olanlarla ilgilidir, ancak nadiren her
giin olanlarla ilgilidir. En sansasyonel istisnalari kapsar ve sizi kural-
lar hakkinda bilgisiz birakir. Muhabir, odagi sansasyonelden temele
kaydirarak, haberin ne oldugunu yeniden tarumlamak ister. Muhabir-
lerimiz, en son aldatmaca veya korku hakkinda spekiilasyon yapmak
yerine, diinyamizi sekillendiren en onemli gelismeleri ve temel giigleri
ele altyor. Baska bir deyisle: hava durumunu kapsamiyoruz, iklimi
kapsiyoruz ve sizi diinyamn gercekte nasil ¢alistigy hakkinda bilgilen-
diriyoruz.” (The Correspondent, 2020)

3.3. Yavas Gazeteciligin Avantajlar1 ve Dezavantajlari,
Engel ve Firsatlar1

Diinyada olup bitenleri daha iyi anlamay: vaat eden yavas
gazeteciligin en biiylik avantajlarindan biri, mesleki yonden
mubhabirlere gerekli zamani tanimak olarak degerlendirilebilir.
Ayrica zamanla yaristyor olmanin getirdigi olumsuzluklar bu-
lunmaktadir. Bunlardan ilki muhabirin habere konu olan ola-
yin derinlemesine arastirilacak kadar zamaninin bulunmama-
sidir. Bu durum haberin farkli kaynaklardan teyit edilmeden
yayimlanabilmesine yol agmaktadir. Bu bakimdan yavas gaze-
tecilikte muhabire yeterli zaman tanindigindan kaynaklarin
dogrulanmasi ile ilgili sorunlarla karsilagsma olasilig1 diismek-
tedir. Buna ek olarak, yeterli zaman sayesinde redaksiyon sii-
reglerinin daha saglikli yiiriitiilmesi ve gozden kagan imla ha-

’ De Correspondant 1 Ocak 2021 itibari ile Covid 19 salgimi kaspsamindaki kisitlama-
larin faaliyet gii¢liigiine neden olmasini gerekge gostererek yaym hayatini sona erdir-
meye karar vermistir. 30 Eyliil 2019°da kurulan ve 140 farkl iilkenden olmak iizere 20
binden fazla aboneye hizmet veren De Correspondant’m, yavas gazetecilik yapan ve
talep goren ender kuruluslardan biri olmasi nedeniyle kapanmis olsa da bu galigmada
yer vermeyi tercih ettik.
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talarina daha az rastlanilacak olmasi ve okurun hem estetik
olarak hem de edebi olarak daha etkili bir metin iizerinden
haber okuyacak olmasi 6ngoriilen diger avantajlar arasinda yer
almaktadir (Pedriza, 2017).

Yavas gazeteciligi 6ne ¢ikaran bir diger avantajli durum ise
bu modelin reklam gelirlerine bagimli olmayisidir. Reklam
gelirleri bir bakima basin kuruluslarinin “sermaye” ile bagi
olarak degerlendirilmektedir. Sermayeden bagimsiz bir basin
kurulugsunun goérece daha 6zgiir olacag1 6ngoriilmektedir. Bu
durumun okur cephesinde fayda saglayan yaniysa, sadece 6z-
glir ve cesur bir basindan haber almak degil ayn1 zamanda
haber okurunun rekldm arasinda bogulmadan haber okumasi-
na olanak tanimasidir (Bulunmaz ve Cetin, 2018).

Okurun konumundan bakildiginda giindelik yasamda ha-
ber okuru adeta veri bombardimanina maruz kalmaktadir. Bu
bakimdan birbirinin farkli bir versiyonu olan haber bildirimle-
rinin Gtesinde, rafine bilgiye ihtiya¢ duyabilmektedir. Buna
gore, yavas gazeteciligin yeni medyanin veri yagmurunun uza-
ginda, haber okuruna daha kaliteli bir haber vaat etmesi yavas
gazeteciligin sundugu bagka bir olanaktir (Berkey-Gerard,
2009).

Diger yandan giintimiiz insaninin dijital bagimlilik sorun-
lar1 ve bir seyleri kacirma korkusu (Fear Of Missing Out) sii-
rekli haberdar olma arzusunu da beraberinde getirmektedir.
Bu durumda giindemin ¢ok hizli degistigi iilkelerde yavas ga-
zeteciligi yeniden diisiinmek gerekmektedir. S6z gelimi Na-
rin’e gore, Tiirkiye gibi glindemin ¢ok hizli degistigi ve aktiia-
litenin fazla oldugu yerlerde ¢ok fazla olay yasanmaktadir. Bu
da derinlemesine bir aragtirmay1 iceren yavas gazeteciligi uy-
gulama olanaginin az oldugu diisiindiirtmektedir (Bilecen ve
Bayraktutan, 2018).
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Yavas gazeteciligin avantaji olarak goriilen fakat uygulan-
ma noktasinda giigliik ¢ikarabilecek esas konu ise bu tiir bir
gazeteciligin miilki yapisidir. Yavas gazetecilik kitle fonlamasi
veya sponsorluklar ile ekonomik varligini siirdiirmektedir.
Buna gore kitle fonlamasinin yapilabilmesi icin her ay belirli
bir miktar para 6demeye goniillii haber okur olmas: gerekir
(Duman, 2020). Gelinen teknolojik konum itibariyla enfor-
masyonun bu denli kolay erisilebildigi bir zamanda kaliteli
habere miisteri bulma giigliigli s6z konusu olabilmektedir. Bu
bakimdan {icretli icerik sunmasi, uygulama noktasinda yavas
gazeteciligin dezavantaj olarak degerlendirilebilir.

Sonug Yerine

Bilgisayar sistemlerinin, ag tabanli uygulamalarin ve yeni
medyanin hayatimiza eklemlenmesi, iletisim ortamimizi ve
iletisim bicimimizi biitliniiyle degistirmistir. Muhatab1 oldu-
gumuz bu yeni iletisim ortamlar, iletisimi cift yonlii ve daha
hizli bir hale getirmistir. Bu minvalde haber okurlari, istedik-
leri bilgiye zahmetsiz denilebilecek bir sekilde ulasma imkani-
na erismistir. S6z gelimi diinyanin herhangi bir yerinde ger-
ceklesen 6nemli bir olayin bilgisi, cep telefonlarina ve akilli kol
saatlerine olayin gerceklesmesini takip eden birka¢ dakika
icinde gelebilmektedir. Bunun yani sira gerceklesen olayin
bilgisini iceren video, fotograf, grafik gibi ¢oklu medya unsur-
lar1 da izleyici kitle tarafindan ulasilabilir durumdadir. Bu du-
rum her ne kadar avantajli bir konum olarak goziikse de aktii-
alite nedeniyle zaman zaman izler kitlenin olan biteni takip
etmesini gliclestirmektedir. Diinyanin doért bir yaninda takip
edilecek, haber degeri tasiyan c¢ok fazla olay gerceklesmekte-
dir. Hizin bu denli basat bir rol oynadig1 ortamda haber oku-
runun ilgisi bir olaydan baska bir olaya kisa siirede kayabil-
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mekte ve haberlerin hizli déngiisii, okurun spesifik olarak bir
habere odaklanmasini giiglestirmektir.

Hizin ve hizli olmanin baskisi ve olumsuz etkisi yalnizca
okur tarafindan degil, ayn1 zamanda haberin {iretim agamasin-
da da goriilmektedir. Yukarida bahsedildigi tizere muhabirler
hizli olmayi giivenilir olmaya tercih edebilmektedir. S6zgelimi
mevcut ortamda haberi hemen aktarmak, haberi teyit edip
aktarmaktan daha 6nemli hale gelmistir. Gazeteciligin doga-
sinda olan ise haberin 6nce birkag farkli kaynaktan teyit edile-
rek yapilmasi ve sunulmasi gerekliligidir. Bu nedenle hizin
hiikiimranliginda haber {iretim siireglerinde sadece teyide
mubhtag bildirimler degil, hiz baskisi ile maddi hatalarin yapil-
dig1 da goriilmektedir. Ciinkii istenilen hizda haberi okur ile
bulusturmak redaksiyon siireglerini de sekteye ugratmaktadir.
Boylesi bir ortamda okuru metinde tutan, bilgilendiren ve
dimaga hos gelen bir anlati giiciinden bahsetmenin olanagi
yoktur. Buna gore, {iretilen haberler tiiketim ¢aginin dogasina
uygun ‘kullan at’ {irlinlerine benzemektedir. Okunan, izlenen
veya dinlenen haberlerde derinlikten ve kaliteden bahsetmek
gliclesmektedir.

SEO Haberciligi, Bak-Geg Gazeteciligi, Tik Tuzaklari, Cal-
kant1 Haberciligi, Mobil Gazetecilik gibi hizli tiiketilen medya
tirlinlerini igceren gazetecilik tiirleri, yeni arayislar1 beraberinde
getirmistir. Yavas gazetecilige de bu arayisin izleginden bak-
mak gereklidir. Yavas gazetecilik, ucuz ve kalitesi olmayan
haberlere karsi bir alternatif sunmaktadir. Hizin ve anlik haber
tiretim ve tiiketim siireci yerine zamana yayilmis, derinleme-
sine bir arastirma iceren, aktiialitenin giidiimiinde olmasa da
aktiialiteden bagimsiz olmayan, yekpare bir anin i¢cinde haber-
dar olmak yerine diine bugiine ve gelecege yonelik bilgi ve
Ongorii iceren, kaliteli haberleri ifade eden yavas gazetecilik
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anlayisl, isleyisi geregi geleneksel yapidan farkli bir basin eko-
nomisini onermektedir. Medya kuruluslarin miilkiyet yapisi,
capraz tekellesme ve ekonomik isleyisi de sunulan medya
tiriinlerinin tarafsiz ve bagimsiz olmasi ile ilgili tartismalara
yol agmaktadir. Internet haber sitelerinde, mobil uygulamalar-
da ve sosyal medyada daha fazla tiklanma ve ziyaret daha fazla
reklam geliri anlamina gelmektedir. Bu durum, sayfa boslukla-
rinin  reklamla dolmasina ve haberi engelleyen pop-up
reklamlarin ¢ikmasina neden olarak haber okurunun haberi
okumasini ve habere odaklanmasimi giiclestirmektedir. Inter-
nette kullanilan reklam engelleme uygulamalar1 her durumda
basarili degildir ve basin kuruluslarinin dijital yapis1 buna
direng gostermektedir. Bunun yani sira, sosyal medyanin algo-
ritmik yapist da kullanicilarin belirli sinirlar iginde kalmasina,
filtre balonlarina ve siberbalkanizasyona neden olmaktadir. Bu
tlir uygulamalar sebebiyle internet kullanicis1 sosyal mecralar-
da daha onceden muhatap oldugu medya iceriklerine benzer
iceriklerle ve haber kaynaklar1 ile karsilasmaktadir. Bu da kul-
lanicinin ¢ok yonlii diistinmesine engel teskil eden bir sorun-
dur.

Tiim bunlar géz 6niinde bulunduruldugunda gerek isleyis
bicimi ile gerek prensipleri ile yavas gazetecilik, enformasyon
¢aginin bireyine 6nemli bir alternatif sunmaktadir. Uygulana-
bilirlik diizeyinde tartigmalar olsa da vaat ettikleri ile alternatif
gazetecilik tiirleri arasinda yavas gazetecilik dikkatleri {izerine
cekmeye devam edecektir.
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BILIM HABERCILIGI
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Giris

Bilim ve bilimi haberlestirmek toplumun da gelisimi ve
degisimi de kayit altina almak olarak okunabilir. Bu agidan
bilim ve bilimle ilgili haberler, bilimin kendi toplulugundan
Ote siradan bireylerin diinyasina bir yolculuktur. Bu yolcu-
luk bilimin popiilerlesmesinin de anahtaridir. Bilimi popii-
lerlestirmenin baska bir amaci ise, bilimin bir bilgi dag:
olmaktan baska, bir diisiinme sekli oldugunun ifade edil-
mesidir (Sagan, 1999: 26). Bu sebeple, bilim haberleri go-
riinenden daha fazla bicimde insanlarin diisliniis tarzlarina
dokunuslarda bulunarak, toplumun mevcut toplumsal olay
ve konulara bilimsel bicimde yaklasmalarini ve sebep- so-
nu¢ baglaminda c¢ikarimlarda bulunmalarini saglamaktadir.
Bu agidan bilimin haberlestirilmesi amag¢ agisindan giinii-
miizde gegmiste hi¢ olmadig: kadar 6nem tasimaktadir.

Bilim ve teknoloji ayn1 zamanda gelecegin toplumunu
olusturmada temel yapi taslarini temsil etmektedir. Bilim-
sel bilginin yeni iletisim araglariyla topluma iletilmesi bilim
diinyas: ile haber medyasinin daha ige ice girmesine olanak
saglamaktadir. Ozellikle bilim iizerine yogunlasan gazeteci-
ler, toplum ile bilim diinyas: arasindaki iletisim boslugunu
kapatmak gibi bir gorev iistlenmektedir. Gazete, televizyon,
sosyal medya gibi iletisim araglarinda yer alan igeriklerin
¢ozlimlenmesine yonelik anahtar rolii ise yine iletisimciler
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tistlenmektedir. Bilimin medya aracili§iyla halka iletilmesi,
bilgilerin genis kitleye yayilmasi, bilimin ve doganin 6zii-
niin agitklanmasi, bunlarin halkin, karar alicilarin bilgisine
sunulmasi gliniimiiz bilim gazetecilerinin temel gérevlerini
olusturmaktadir (Kii¢iikvardar, 2020: 167).

Ayni zamanda bireylerin teknoloji ve bilim ile ilgili bilgi
talep etmeleri giliniimiiz bilgi toplumunun bir gercegidir.
Bireyler, teknolojik ve bilimsel gelismeleri takip ederek
¢agin sartlarina uyum saglamaktadir. Birey bu haber bigi-
mini temel bir bilgilenme yolu olarak goérdiigii icin bilim
haberciligi cagimizin en 6nemli habercilik tiirlerinden biri-
ne karsilik gelmektedir. Bilim ve teknoloji haberciligi, bili-
min ve teknolojideki gelismelerin sayisindaki artis ve ayni
zamanda bilim ve teknolojinin insanlarin giindelik hayatla-
rinin bir pargasi olmasi sebebiyle bu tip haberlere insanlarin
ilgi gostermesiyle sonuglanmaktadir. Bilimin popiilerlesme-
si ve haberlerde daha fazla yer almaya baslamasi, farkli ko-
nular hakkinda haber yapilmasi, kitle iletisimin gelismesi
bilim haberciliginde genislemeye sebep olmustur. Giinii-
miizde her tiirli gazetede bilim ve teknoloji haberlerine
rastlanmaktadir. Bu acgidan bilim gazeteciligi, toplum ve
bilim arasinda baglant1 kurmaktadir.

Teknolojinin hizla gelistigi, insan sagligini, hayatini, ev-
renini sekillendirdigi bu ¢agda bilimsel ¢abalarin farkinda
olmak, bu ¢abalar1 anlamak, analiz etmek, bilimsel bilgiyi
anlamak ve dogru sekilde kullanmak 6nemlidir. Bu nedenle
kitlelerin bu farkinda olma ve anlamlandirma evrelerinde,
bilim haberlerinin nasil etki ettigini anlamak i¢in dncelikle
bu haberlerin ve sunulus bi¢imlerinin 6nemli oldugu sdy-
lenmektedir (Oztekin ve Sahin, 2020: 179- 180). Haberin
sunumu ile ilgili olarak icerik, yeniligin insanlara sagladig1
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cikarlar1 yansitmaktadir. Bunun bir sebebi de bu haberlerde
ortaya konulan gelismelerin insanlarin ilgisini ¢ekebilmek
adina bireylerin giindelik hayatlariyla kurdugu baglantilarla
ilgili gibi goriinmektedir. Bu tip baglantilar kurarken insan-
larin haberin igeriginde kendileri i¢in olumlu ¢ikarimlarla
yaklagsma istegi uyandirirken, bazi durumlarda da bu tip
baglantilar negatif olaylar {izerinden iliskilendirilmektedir.

Bu haber tiirii aslinda hibrit bir alandir. Genellikle bu
haber tiirleri bir teknoloji ya da bilim haberinin par¢asiymis
gibi goriiniirken bagka bir konuya da atif yapmaktadir. Co-
gu zaman bir bilim haberi iceriginde farkli bilim dallarina
gondermeler yapmaktadir. Bu, bilimsel gelismelerin sunu-
lurken getirdigi avantajlarin kavramsallastirilmasina da
yaramaktadir.

1- Bilim Gazeteciligi ve Iletisimi

Gazetecilik uygulamalarinin teknolojinin gelismesiyle
doniisiime ugramasi haber konularinda da 6nemli degisik-
liklere neden olmustur. Haberin esik bekgileri tarafindan
olusturulmasinda ve olaylarin icinden se¢im asamasinda ilgi
cekici konularin tercih edilmesi 6nemli olmaya devam et-
mektedir. Okuyucularin ve izleyicilerin en ¢ok ilgi goster-
dikleri haber konular1 arasinda bilim ve teknoloji diinyasin-
daki gelismeleri yansitan arastirmalarin bulgular1 gelmekte-
dir. Uzay arastirmalari, bilisim alanindaki gelismeler ile tip
diinyasindaki uygulamalar, haberleri takip eden kitlenin
onem verdigi konularin basinda gelmektedir. Bilim ve tek-
noloji haberlerine 80’li yillara gore internet aracilig1 ile daha
kolay ulasilabilmesi, popiiler bilim diyebilecegimiz bu ko-
nularin yayinlari hazirlayanlar agisindan da tercih edilmesi-
ne neden olmaktadir (Ugak, 2020: 1343).
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Bilim gazeteciligi, bilimsel gelismelerin kamu adina ta-
kip edilmesinde, sorgulanmasinda ve tartismaya agilmasin-
da, bilimsel bilgileri, bilim dilinden kitlelerin anlayabilecegi
bir dile ve kullanabilecegi bir bilgiye doniistiirerek onlara
sunulmasinda, bilim insanlar1 ile halk arasinda baglanti
kuran bir gazetecilik tiirtidiir. Kamuyu, bilimsel bilgiye ya-
kinlastiran, kamunun bilimsel konularda bilgi sahibi olma-
sin1 saglayan bilim gazeteciligi, gazeteciligin bilim alaninda
uzmanlagmis bir dalidir (Oztekin ve Sahin, 2020: 179-
181).

21. yiizyilda ig¢inde bulundugumuz toplum, ¢okuluslu
sirketler, siber uzay ve tiiketiciler tarafindan daha hizli bil-
giye ulagsmay1 gerektiren bir sistem dahilinde yonetilmekte-
dir. Bu sebeple bilim iletisimcilerinin ayni tempoda baglanti
kurma ve mesajlar1 daha genis bicimde yaymak icin gele-
neksel medyanin sinirlarinin Stesine gegen yollar bulmalari
gerekmektedir. Bu amagla, iletisimciler bloglar, web siteleri,
dergiler, video oyunlari, televizyon, aplikasyonlar ve filmler
kullanmaktadir. Dijital ya da basili, medyanin her bir gesi-
nin kendine 6zgii ara yiizii olmasina ragmen iletisim adina
her biri giiclii araglar1 temsil etmektedir. Bilimin popiiler-
lesmesi, geleneksel olarak toplumun iki kesimi arasindaki
iletisimi kacinilmaz kilmaktadir. S6z konusu iki kesim bi-
lim topluluklar: ve toplumdur. Bu durum da bilimsel bilgi-
nin taniminin basitlesmesi ile sonuglanmaktadir (Estrada
ve Davis, 2014, 2-4). Bilimsel tartisma, daha genis halk
kitleleri icinde degil, bilimsel topluluklarda yapilmaktadir
(Murcott, 2009: 96). Dolayisiyla bu iki kitlenin bulustu-
rulmasi i¢in baglantilara ihtiya¢ vardir. Bu noktada da kitle
iletisim araglar1 bu fonksiyonu saglamaktadir.
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Bilim iletisimindeki uygulamalar iki biiylik olayla yay-
ginlik kazanmistir. Bunlardan ilki, yiiksek statii ve artan
uzmanlagma ile arastirmalarin uzmanlik alani haline gelme-
si, ikincisi ise kitle iletisimin genislemesi ve biiylimesidir
(Bucchi, 2004, 108). Bir yandan bilimin profesyonellesmesi
ve kurumsallagmasi diger yandan ise bilime olan ilgilin arti-
st ve bilimin popiilerlesmesi bilim iletisimini 6nemli kil-
maktadir. Dolayisiyla, gerek toplum ve bilimsel topluluklar
arasindaki iletisimin kurulmasi, gerekse kullanilan dilin
aktarimindaki anlasilirli§in saglanmasinda bilim gazetecileri
basat rolii iistlenmektedir.

Bilim haberleri ilk olarak gazetelerde bilim adamlari ta-
rafindan yazilmistir. Konular1 tarim, botanik ve diger bilim-
sel alanlara ait bilgilerden olusmaktadir. 1700°1i yillarda
Amerika ve Afrika kitalariyla ilgili halkin merakini gider-
mek i¢in vyazilar yazilmistir. Bu siirecin devaminda,
1800’lerde yeni buluslarin yer aldigi ve kesfi yapanlarin
yazilarinin bulundugu bir siire¢ takip edilmistir. 1800’lerin
sonlarinda ve 1900’lerin baslarinda gazetelerde bilimin kap-
sam1 6nemli Olgiide artmustir. 1920°li yillarda bazi profes-
yonel gazeteciler bilim ve tipta uzmanlastilar. New York
Times gibi gazeteler bilim konusunda muhabirler ¢alistir-
maya basladilar. Bilim gazeteciliginin gelisiminde, bilimin
yeni calisma alanlar1 dahilinde gelismesi kadar, bilimsel
topluluklarin ¢abalar1 da goz ardi edilemez (Martin, 2009,
1262).

Batinin gelismis endiistri {ilkelerinde Birinci Diinya Sa-
vagl doneminde, bilimsel arastirmalar bireysel kiiltiirel et-
kinlikler olarak gerceklesirken, Ikinci Diinya Savasi sonra-
sinda hiikiimetler bilimsel arastirmalara biiylik biitceler
ayirmaya baslamislardir. Bu da bilim igeriginin medyada
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yeniden yogunlagmasiyla sonug¢lanmustir. 1957 yilinda, Sov-
yetlerin Sputnik uydusunu uzaya géndermesi, uzay ¢alisma-
larindaki rekabet, bilim iletisimini hiikiimetlerin giindemi-
ne tasimistir. Yine bu yillarda televizyon ve radyo, bilimi
popiilerlestirmeye baslamistir. Medyada bilim igerigi
1960’larda patlama yapmistir (Dursun, 2010, 6).

1970’lerle birlikte bilim iletisimi haberlerle birlikte kitle
iletisim aracilig1 ile farkli konular da islenmeye baslamistir.
Ozellikle teknolojik alandaki gelismelerin toplumu ve bireyi
derinden etkiledigi zamanlar olarak bati toplumlari, bireyle-
ri ideolojik bakis agisinin da etkisi ile bilim ve bilimsel ge-
lismeleri glindelik hayatin bir parcasi haline getirmeye bas-
lamistir. Bun noktada Tobey’e gore, bazilarinin bakis agisi,
bilimin anlasilmasi dogal olarak doniistiiriicli bir etki yap-
makta ve bireylere yiiksek derecede kisisel bir deneyim ka-
zandirmaktadir. Halkin bilimi anlamasi sadece hayat kalite-
sinin artisini saglamamakta ayni zamanda demokrasi, kiil-
tlir ve insan temelli diisiincelerde yiikselme seklinde algi-
lanmaktadir. Bu noktada bilimin, sanat ve kiiltiiriin, insani
geleneklerini mekaniklestirirken diger taraftan ise bilimi
insanligin yiikselis yolu olarak goériilmektedir (Logan, 2001,
138).

1970’lerin sonunda bilgi ve enformasyon cagiyla ilgili
paradigmalar giiclenirken, 1980’lerde halkin bilimi kavra-
masi bir gereksinim olarak goriilmeye baslanmistir. Kamu-
nun bilimi kavramasi yaklasimi 1980’li yillar ve 1990’1 y1l-
lar boyunca hakim yaklasim iken, kamunun bilimle baglan-
tilanmas1 yaklasimi 1990’l1 yillar itibariyle baslayarak
2000’1i yillardan itibaren giiglenmistir. (Dursun, 2010: 11).
Cogunlukla haber olarak sunulan ve ¢ogu kez promosyon
ve gizli veya agik reklam bicimindeki bilim iletisimi, son
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zamanlarda bilgisayar teknolojilerinin gelismesi ve diger
teknolojik {irtinlerin diinya pazarinda yayginliginin saglan-
mas1 gereksinimlerinin artisiyla giderek yayginlasmaya bas-
lamistir. Boylece, bilim iletisimi veya bilim gazeteciligi ce-
sitli saglik konularini kapsayacak sekilde, insanlar1 bilgi ve
enformasyon ¢agina tasiyan bilgisayar ve internet iiriinleriy-
le ilgili yazilar, artarak gazetelerde goériinmeye baslamistir.
Buna gore, basin, bilim iletisimi icerigi yoluyla halkin dogru
karar vermesine, haberdar olmasina, var olan secenekler
hakkinda bilgi edinmesine, rasyonel ve pragmatik karar
vermesine, giinliik yasamla ilgili olarak dogru kararlar ve-
ren, ne yaptigini bilen ve kendine bakan modern birey ol-
masina katkida bulunmaktadir (Erdogan, 2007: 21-22). Bu
yiizden basinda bilimle ilgili haberlere yer vermek bir gerek-
liliktir.

Toplum ve birey, teknoloji ve bilim alanlarindaki degi-
sim ve doniistimleri takip edebilecekleri alan ve araglara
ihtiya¢ duymaktadirlar. Bilimsel alan kendi yayin araglari ve
sinirlt erisim olgusu ile Grettikleri yayin faaliyetleriyle epis-
temik cemaatlerine katkida bulunmaktadirlar. Ancak top-
lumun diger kesimlerinin bu alanda gelismeleri takip etme-
leri i¢in akademik yayin ve bakis agisindan daha farkli, ortak
bilgi hazinesi ve birikimi iizerinden yapilacak yayincilik
unsurlarina ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu noktada yasanan
gelismelerin kitle iletisim araglar1 olmaksizin takibi nere-
deyse imkansizdir. Bu yiizden bilim ve teknoloji haberleri-
nin topluma ne bi¢cimde aktarildig1 ve hangi unsurlarla bu
aktarimin desteklendiginin incelenmesi gereklilik olarak
karsimizda durmaktadir (Ayhan vd., 2018). Burada 6nemli
haber aktarim araglar1 olarak 6ne ¢ikanlar; gazeteler ve do-
layisiyla internet gazeteleridir. Bilim haberleri ve iletisimi,
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zaman zaman bir iletim olayindan farkli bigimlerde tarif
edilmekte ve daha ¢ok paydaslarla siirdiiriilen aktif diyalog-
lar olarak goriilmektedir. Yeni yaklasimla birlikte, etkili
iletisim icin, hedeflenen kitlenin degerleri, ilgi alanlar1 ve
diinya gortiisleri 6nemsenmektedir. Bu yaklasima gore, bi-
lim adamlarinin ve gazetecilerin yalnizca mesajlar1 uyarla-
mak icin kitle temelli arastirmalar1 degil, ayni zamanda
kamusal diyalogu, fikir ve goriislerin degisimini aktif olarak
desteklemelerini de gerektirmektedir (Nisbet, 2009, 52).

Bilim, karmasik ve siradan insan tarafindan anlasilmasi
miimkiin olmayan yapist nedeniyle toplum ile arasinda bii-
yik bir kopukluk yasamaktadir. Bilim disindaki kisilerin
bilimi izlemesi zordur. Gazeteciler, bu kopuklugu tamam-
lamaktadir. Bilim gazetecisi, ayn1 zamanda bilim ve toplum
iligskilerinde seffaflik yaratmakta ve toplumun demokratik-
lesmesine katkida bulunmaktadir. Bilim gazeteciliginin
diger 6nemli baska bir katkis: ise, bilimsel olay ve haberle-
rin carpitilmasint 6nlemek ve dogru bir sekilde topluma
aktarilmasini saglamaktir (Bursali, 1997, 22). Wormer’e
gore bilim gazetecileri, farkli kitleler icin teknoloji, tip gibi
bilimsel konularla ilgili siireglerin, uygulamalarin ve sonug-
larin haberlerini saglamaktan sorumludurlar (Rosen vd.,
2016, 329). Medyanin, bilim ve teknoloji diinyasini ¢ok
yakindan izleme ve olan bitenden toplumu haberdar etmesi
gerekliliginden dolayi, diinyada ciddi gazete ve haber dergi-
leri, bilim haberlerine 6nem vermektedirler. Bu gazete ve
dergilerin, bilim boliimleri ya da yazi isleri kadrolarinda
konularinda uzmanlasan bilim gazetecileri yer almaktadir.
Bilim gazetecilerine okuyucularin her zamankinden daha
¢ok gereksinimi bulunmaktadir.
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Bilim insanlar1 ve bilim gazeteciligi farkli olgulara odak-
lanmakta ve sonuglardan yorumlar yapmaktadir. Bilimin
gerceklikle olan iliskisi, gazetecilikte belirli bir amag¢ dog-
rultusunda bilgi ve insanlarin ihtiyaglar1 dogrultusunda
arastirma bakis acisi farklilastirmalara neden olmaktadir.
Bu agidan bilime bilim insanlar1 ve gazetelerin bakis agilari
derinden farklilagmaktadir. Fjeestad’a gore (2007, 127-128)
bilime gazetecilerin ve bilim insanlarin bakislar1 su sekilde

farklilagsmaktadir:

Bilim Adamlar Gazeteciler

Amag: arastirmanin yayginlastirilmasi Amag: haberler, aydinlanma,

Yavas bilgi yayma Hizli yayilim.

Olgusal yonelim. Kisisel yonlendirme.

Rasyonel temyiz. Duygusal itiraz.

Konsensiis en iyi resmi verir. Uzaklasan sesler en iyi resmi
verir.

Teorik alaka 6nemlidir. Pratik gecerlilik 6nemlidir.

Kapsaml. Secici kapsam.

Detaylar 6nemlidir. Onemsiz ayrintilar1 yazmazlar.

Sonuglar niteliklidir. Sonuglar abartilmistir.

Calismay1 meslektaslar1 degerlendirir. Calismay1 meslektaslar1 deger-
lendirir.

Gazetecilerin ve bilim insanlarinin bu temel bakis agila-
r1 farkliligi, bilimsel gelismelerin aktarimina da yansimak-
tadir. Bilim insanlarinin konulara olan talepleri ve gazeteci-
lerin ayn1 konular {izerinden beklentilerinin ortiismedigi ve
dolayisiyla gazetecilik uygulamalarinda bu beklentilerin
farklilastig1 agiktir. Bilimsel temalarin ya da haber oykiileri-
nin secilmesi genellikle "haber degeri" olaylarin ortaya ¢ik-
masi ya da onlar1 bilimsel olmayan nitelikteki diger konu-
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larla baglanti kurma olanagiyla sartlandirilmaktadir
(Bucchi, 2004, 109). Gazeteciler konularla ilgili haber ya-
ziminda ve se¢iminde kendi istekleri dogrultusunda hareket
etmektedir. Bu da bilim haberlerinin gazetecilik meslegi
bakis agisiyla olusturulmasi sonucunu dogurmaktadir.

Bilim alaninda iiretilen bilgilerin gazeteciler tarafindan
topluma ulastirilmas: ve kabul gérmesi siirecini agiklayan
modeller bulunmaktadir. Bunlar Fildisi Kulesi Bilimi Mode-
li, Sir¢a Saray Bilim Modeli ve {i¢iinciisii ise Pazar Alaninda
Bilim Modelidir. Bu ii¢ modelden giiniimiizde islevini yi-
tirmis olan Fildisi Kulesi Bilimi Modelinde bilim, yiiksek
bilgiyi iireten agiklayan, toplum bu bilgilerden yararlanan,
gazeteci ise ileten konumundadir. Sir¢a Saray Bilim Mode-
linde, bilim insanlar1 arastirmalarini kitle iletisim araglariy-
la topluma iletmeye ¢alismaktadir. Bilimsel bilgilerin med-
yada halkla iliskiler faaliyetleriyle sunulmasiyla arastirma-
cinin veya enstitiiniin popiilerlesmesi noktasinda sorunlar
yasanmaktadir. En fazla kabul géren Pazar Alaninda Bilim
Modelinde ise bilimsel bilginin gazeteciler aracili§iyla top-
luma sunumu kamuoyunun ihtiya¢ ve taleplerinin dikkate
alinmasiyla meydana getirilmektedir. Boylece bilim alanin-
da toplum giindemindeki konu ve ekonomik konular tarti-
silmakta, gazeteciler ise demokratik bir toplumun geregi
olarak bilgileri objektif olarak habere doniistiirmekte, aras-
tirmalarin basar1 potansiyelinin ve tehlikelerinin toplumda
tartisilmasini saglamaktadir (Ugak, 2020: 1346).

Bilim gazetecileri, bireylerin 6zel hayatlar1 ya da politik
arglimanlar1 hakkindaki raporlarla nadiren ilgilenmektedir.
Bilim gazetecileri neredeyse hi¢ hukuki siiregle karsilagsmaz-
lar. Nadiren haberleri kaba ve yipratici rekabete karisir.
Tartismali konular hakkinda gazeteciligin dogasi geregi,
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yerlesik diisiinceyi sorgulayan arastirmalar hakkinda rapor
hazirlamaktadirlar. Ancak, biiyiik 6lciide gazeteciligin daha
somut yonlerinden sakinmakta, bunun yerine en yeni aras-
tirmalar1 raporlamakta ve diinyadaki laboratuvarlardan ¢i-
kan karmasik fikirler hakkinda a¢iklamalar yapmaktadirlar.
Bununla birlikte, isin niteligi geregi, bilim gazetecisinin,
haberciligin tarafsizligindan uzaklasip bir anlamda bilimin
savunucusu haline geldigi durumlar da mevcuttur (Murcott,
2009, 93).

Bilim gazeteciliginin ¢ogunlugu yayin siirecinde gercek-
lesmektedir. Haberdeki veriler zaten dikkatlice incelenecek-
tir ve dolayisiyla bilim muhabirinin gorevi rapor etmektir,
bir seyleri farz etmek degildir (Murcott, 2009, 96). Burada
bilim gazetecilerinin temel fonksiyonlarindan birinin de
esik bekgiligi oldugunu sdylemek gerekir, halka ulastirila-
cak haberlerin se¢iminde bu kisilerin hem konuyu belirle-
dikleri hem de bu belirledikleri konunun sunum bi¢imine
karar verdikleri diisiiniildiiglinde, bilim gazetecilerinin
onemli bir fonksiyonu daha 6n plana ¢ikmaktadir. Burada
kisisel ilgilere gore segilen, bicimlenen ve tekrar cercevele-
nen bir haber siireci gerceklesmektedir. Bir¢ok gazeteci
haber konusunun tek basina secilmesi gerektigi ve haberin
kendi sorumlulugunda oldugunu diisiinmektedir (Rosen
vd., 2016, 332).

Bilim gazeteciligi, bilim ve teknoloji basliklarini halkin
geneliyle paylasmak icin haber medyasini kullanmaktadir.
Haber medyasi, ¢ogu insan i¢in bilimsel ve teknolojik bilgi-
nin birincil kaynagi olarak kabul edilmektedir (Martin,
2009, 1261). Gazete yoluyla yapilan yonetimsel iletisimin
egemen karakteri haber, bilgi, enformasyon ve eglence gibi
isimler altinda kitleler arasinda siyasal ve ekonomik yapila-
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ra islevsel olan cehaletin yeniden iiretilmesi, cehalete bilgic-
lik taslamak ve bu tiir bilgicligin destekledigi iliskiler yapi-
sin1 siirdiiren pratikleri yapmaya goniillii katilma saglama
bicimindedir (Erdogan, 2007, 18). Baska bir bakis acisiyla
bilim haberleri, mevcut ekonomik politik temelinde var
olan iliskileri desteklemekten ve bilim aracili§iyla yeniden
tiretilmesinden baska bir sey degildir.

Nelkin’e gore (1994, 15- 17), bilim haberciliginin 6zellik-
leri su bicimdedir:

1- Bilim gazeteciliginde hayal giicii ¢ogu zaman muhteva-
nin yerini almaktadir. Arastirmalarin mabhiyeti ¢ok az agiga
cikarilarak haberde objektif unsurlar géz ard1 edilerek gazete-
cinin diisiinceleri ve hayalleri de haber metninin bir parcasi
haline gelmektedir. Objektif yaklagimlar &zellikle bazi haber-
lerde coskunlugu sinirlamaktadir. (Nelkin, 1994, 136). Bazi
durumlarda arastirmanin geri planda kalmasi yiiziinden habe-
re maruz kalanlar 6énemli gelismelerle ilgili bilgi sahibi ola-
mamaktadir.

2- Basin, bazi arastirmalar1 dramatik olaylar dizisi seklin-
de sunmaktadir. Haberin okuyuculari, abartilara, beklenti ve
ilgilerini artiracak bicimde igeriklere maruz birakilarak satisin
artirllmasini  saglanmaktadir. Habere olan okuyucu ilgisiyle
ilgili kaygilarin temelinde kar etme amaci yatmaktadir (Nel-
kin, 1994, 171). Fakat bu beklenti ve abartilarin gerceklerden
yoksun olmasi okuyuculart hayal kirikligi ve kotlimser bir
havaya sokmaktadir.

3- Bilim haberciliginin merkezinde rekabet yer almaktadir.
Arastirma siirecinin 6nemli parcasini teskil eden bilgi birikimi
haber olarak goriilmemektedir. Bilim insanlar1 bu noktada
kendilerini destekleyen basin haberlerinin tarafini tutmakta-
dir.
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Basinda bilim ve teknoloji hakkinda daha ¢ok bilgi yer al-
masina ragmen halkin bilim ve teknoloji anlayisi saptirilarak
bilimsel fanteziler ve kiiltler devreye girmektedir. Bu bicimde
de teknolojinin gelismesi olumlu kabul edilirken teknolojik
risklere yapilan vurgular teknolojiyi insanlarin goziinde korku-
tucu bir hale getirmektedir.

Bilim ve teknoloji haberlerinin genelinde yer alan drama
ve gerceklikten uzaklastirma durumu sebebiyle gazeteciler
yazilarin1 daha eglenceli bi¢cimde sunmaktadirlar. Burada oku-
yucularin genel seviyesinden kaynaklanan haberin eglenceli ve
basit olmasi ile derinlemesine bir icerikle karsilasmak iste-
memeleri gosterilmektedir. Bazi durumlarda ise okuyucu de-
rinlemesine bilgi talep etmektedir. Bilim gazetecileri ise oku-
yucunun dikkatinin dagilmamasi i¢in bu tip haberlerin basit-
lestirilerek verilmesini savunmaktadir (Nelkin, 1994, 170-
171). Tim bunlarin 1s181inda bilim ve teknoloji haberlerinin
dogru igeriklerle iiretilip dogru bigimde sunulmasi 6nemli hale
gelmektedir. Bunun i¢in bilimsel yeterlilige ve bilim kiiltiiriine
sahip gazetecilere ihtiya¢ bulunmaktadir. Bilim haberciligi
diger tiirlerden daha hassas bir 6zellik arz etmekte ve belirgin
bicimde uzmanlik gerektirmektedir.

Her farkli alan, dogal olarak kendi uzman haberciligini
de beraberinde getirmektedir. Bilim ve teknoloji haberciligi
de bu dogrultuda uzmanlik gerektiren bir alan olarak kar-
simiza ¢ikmaktadir. Kitle iletisim araclarinda bu olgu igin
ayrilmis alanlarda konunun uzman: medya mensuplar1 ol-
malidir. Bu baglamda konu hakkinda iiretilen haber ve bil-
ginin toplumsal islevselligi acisindan alanda uzmanlasmis
kisilere ihtiya¢ duyulmaktadir. Haber ve bilgi olarak konu
seciminden, kisi secimine kadar nesnellik ve 6zgiinliik agi-
sindan uzman kisiler {izerinden yapilmasi, muhabir, editor-



238 m GAZETECILIK VE HABER SUREKLILIK, DEGISIM VE DIJITALLESME

den yayin yonetmenine kadar her asamada, bilgi ve tecriibe
ile farklilik gerekmektedir (Ayhan vd., 2018). Cagdas bilim
haberciligi, ayn1 zamanda, objektiflik kurallarinin gazeteci-
lige benimsetilmesi yolundaki ilk ¢abalar1 da yansitmakta-
dir. Gazeteciler, bilim haberlerinde karsit bakis acilarini
dengeleyerek, biitiin taraflara adil bicimde yer vermeyi,
dolayisiyla tarafsizlik ve yansizlik haberin {iretim siirecinde
habercilik idealine yaklasmayr ummaktadir (Nelkin, 1994:
131).

Bu yaratim siireci, ekonomi politik agidan da sirketlerin
ve hiikiimetlerin siirece dahil olmalariyla sonuglanmistir.
Siirecin isleyisinde yasanan ekonomi politik gelismeler,
bilimin popiilerlestirilmesi siirecinin giderek 6zel sermaye
yararina yiriitiilen bir halkla iliskiler etkinligine doniisme-
sine neden olmustur. Uriinleri hedef kitlelere pazarlamak
icin reklamcilik ve halkla iliskiler gibi faaliyetler yiiriitiil-
mektedir ve biitliin bu faaliyetler aslinda bilimsel bilgi ve
fikirlere dayanmaktadir. Bu durum da, bilim iletisiminin
giderek reklamcilik ve halkla iligkilerle birlesmesi durumu-
nu dogurmaktadir (Dagtas ve Yildiz, 2016, 37).

Yazili ve gorsel medyada bilim haberlerinin artmasi ile
birlikte, bilim haberciligi ve gazeteciligi de kendi pratik
gelisimini asamali olarak saglamistir. Bilim haberleri gii-
nlimiizde ¢ogunlukla bilim gazetecileri tarafindan, gittikce
azalan oranda da bu konuda uzmanlagsmamis veya farkli
branslardaki gazeteciler tarafindan yapilmaktadir (Dursun
vd., 2010, 61). Gazetecilerin bilim haberciligi konusunda
uzman olmamalar1 nedeniyle, haber seciminde bagvurduk-
lar1 ilk kriter, kisisel ilgileridir. Bu durum Tiirkiye basininda
bilim haberleri arasinda saglik, teknoloji ve astronomi ko-
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nularinin 6ne ¢ikmasina yol agmaktadir (Burakgazi, 2017,
245).

Insanlarin bir bilgi ile karsilastiklarinda, bu bilginin sonra-
dan yanlis oldugu anlasilsa bile bu bilgiyi hafizalarindan silme-
leri ¢ok zordur (Peter ve Koch, 2016, 4). Fakat bilimle ilgili
haberlerde bazi durumlarda, haberin olmas: gereken icerikten
uzaklasarak okunmasi gereken igerige dogru bir yonelisi s6z
konusu olmaktadir. Burada haberlerin tam olarak dogruluk ve
yanlishklar1 degil, tiiketilebilir renklilige sahip olmalarina ba-
kilmaktadir. Tiirkiye’de ve diinyada 1980li yillarda medya
gorsellige giderek 6nem vermeye baslamistir. Son yillarda ilk
olarak televizyon, daha sonra da yazili basinda giderek agirli-
g1 hissettirmeye baslayan magazinlesme olgusu, bilimin
magazinlesmesini de beraberinde getirmistir. En ciddi bilimsel
haberler bile, magazinsel ve dramatik yanlariyla ele alinmaya
baglanmistir. Magazinlesme, bilim ve bilim pratiginin toplu-
mun biyiik kismu tarafindan algillanmasinda belirleyici hale
gelmistir. Magazinlesmenin bilim haberlerine yansimasi sonu-
cu ortaya ¢ikan popiiler bilimcilik de bu anlayisin bir uzantisi
olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Utma, 2017, 788). Iste bu nok-
tada 6nemli hale gelen, haberle birlikte olusan kavramlar degil
akilda kalan gorsel bir solenle baglantili olarak haberin tiike-
timidir.

Bunun yaninda bilimle ilgili islenmis veya islenmemis ra-
fine bilgi sunan kaynaklar da bulunmaktadir. Ornek olarak
kurumlarin yayinlari, basin bildirileri ve bazi yavas gazetecilik
ornekleri bu magazinlesmeden uzak daha temiz bilgi kaynak-
lar1 olarak sayisal bir ¢ogunlugun talebini temsil etmese de
ilgilisine hizmet etmektedir. Bu agidan, diger onemli bilim
haberciligi kaynaklar1 da internet siteleri ve kurumsal sayfalar-
dir. Bu sayfalarda kendi calisma alanlariyla ilgili bilgilere
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ulagsmak miimkiindiir. Bu bilgilere siradan kisiler de erisebil-
mektedir. Bunun disinda {yelik sistemiyle c¢alisan e- posta
servisleri de son gelismelerden haberdar olmak i¢in bir yoldur.
Diger bazi bilgi kaynaklar1 soyledir: Calisma kagitlari, kisisel
web siteleri, arastirma raporlari, {iniversitelerin basin biilten-
leri, konferans kagitlari, haber medyasinin raporlari, gazete
makaleleri gibi. Bunun disinda tek bir konuda uzmanlasan
yayinlara da rastlamak miimkiindiir (Trench, 2007, 134- 135).
Bu secimli habere erisim olanaklari bir agidan sinifsal farklilik-
larin bir sonucudur. Bu durum hem okuyucu, hem haber hem
de habercinin davranislarini etkilemektedir.

Diger taraftan gazetecilik, daha orta ve alt sinif diizeyli bir
kamu varsayimindan hareketle igeriklerini olusturmaktadir.
Bilim ise orta- iist sinif bir kitlenin anlayacag: diizeyde ilerle-
mektedir. Bilim insanlar1 medyanin bilimi basitlestirebilecegi,
haber editorleri ise bilimsel jargonun medya igeriklerini ka-
munun anlayabilecegi diizeyden uzaklastirabilecegi endisesi
tagimaktadir. Bilim gazeteciligiyle ilgili yapilan ¢alismalarin
geneli, bilim ile medya arasinda birbirini diglayan ilgilerin
olduguna dikkat ¢ekmektedir (Dursun, 2018). Farkli bir agi-
dan bakildiginda ise bilim insanlarinin gazetecileri ne bi¢cimde
algiladig1 ve ne tiir bir deger atfettigi onem kazanmaktadir.

2- Bilim Gazeteciligi ve Sorunlar1

Haber ya da basliklar hem gazetelerde hem de internet si-
telerinde ziyaretgilerini yakalamak amaciyla kullanilan oltalar-
dir (Trench, 2007, 135). Ozellikle internet gazetelerinde ha-
berlerin okunurlugunu artirmak adina birgok yéntem kulla-
nilmaktadir. Etkili basliklarin kullanimi bunlardan biridir.
Icerikteki bilginin ne kadar 6nemli olduguna bakilmaksizin
“Facebook ile ilgili onemli gelisme, Instagram’da artik bunu
yapabiliyorsunuz, son giincellestirme ile gelen yenilikler,
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WhatsApp kullananlar dikkat, diinyaya carparsa hayat biter,
Isvicreli bilim adamlar1 agiklad1” gibi bagliklarla verilmektedir.
Bu tip spekdilatif haber bashklari, tiim toplumu etkileyen genel
ifadeler barindirdig1 i¢in tiim okurlarin ilgisini ¢ekmektedir.
Bilimsel bilgiden uzak ve bazi durumlarda ise haber degeri
olmayan iceriklerle karsilasilabilmektedir. Bu duruma tezat
olmakla birlikte, benzer bicimde bircok gazete iceriginde, mit-
ler ve gercek hikayeler gibi sayilar1 giin gectik¢e artan sayida
bilimsel sonuglarla gelisen haberler de yer almaktadir (Peter ve
Koch, 2016, 4).

Bilim gazetecili§inin énemli bir islevi, bilimsel olay ve ha-
berlerin ¢arpitilmadan, dogru bir sekilde topluma aktarilmasi-
n1 saglamaktir. Bilim gazeteciligi, toplumun bilimsel diisiin-
mesine, elestirel aklin, diisiincenin egemen olmasina katkida
bulunmalidir. Bir haberci yazdig1 haberin en uzak sonuglarinin
neler olabilecegini dogru sekilde tahmin edebilmelidir. Bilim-
sel ve teknolojik alanlardaki ilerlemeler, yasamimizin her ala-
nin1 yakindan etkilemekte, bu alandaki haberler ile halka belir-
li inanglar ulastirilarak, onlar1 anlamlandirmalar1 saglanmak-
tadir. Yanlis bilim haberciliginin 6niine ge¢mek adina, bu
alanda hazirlanan haberlerin dogru, giivenilir bilgilere dayan-
mast zorunluluk tagimaktadir. Bilim gazeteciliginin en 6nemli
hedeflerinden biri halki bilime yakinlastirmanin yani sira, yan-
l1s bilim haberciliginin 6niine gegmektir (Utma, 2017, 798).

Kuskusuz bilim gazeteciliginin mevcut durumunu, sdzde
toplumsal fayda diislincesinden hareketle tiimden onaylama-
miz miimkiin degildir. Hedef kitlenin popiiler beklentileriyle,
yani piyasa temelli bir yaklasimla sekillenen kitle medyasinin
bir¢ok alani gibi bilim gazeteciligi de sorunlu ve yetersizdir.
Bilimin medyadaki temsili, gazetecilerin ilgilerini yansitmak-
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tadir. Bu ilgi de kamusal ilgiyle dogrudan baglantilidir (Dur-
sun, 2018).

Bu baglamda, gazeteciler, gazetecilik 6grencileri, iletisim
fakiilteleri ve bilim diinyasi arasinda baglant1 kuracak ve bilim
gazetecilerinin yetistirilmesini saglayacak platformlar olustu-
rulmalidir (Bursali, 1997, 29).

Bilim gazetecisi, haberlerde bilimin karmasik dil ve an-
latimini, halkin anlayabilecegi bicimde ifade etmektedir. Bu
durum igerigin bozulmasi ve haberin asir1 basitlesmesiyle
sonuglanabilmektedir. Diger bir sorun ise bilim haberciligi
ozellikle dis kaynakli haberlerden beslendiginden c¢eviriler-
de hatalar olusmasidir. Bazi haberlerde igerigin tam olarak
neyi anlattig1 belli olmayan durumlara da rastlanilmaktadir.
Bu haberlerdeki sorunlarin temelinde haberi yapanin ve
cevirenin konu hakkinda yeterli bilimsel bilgiye sahip ol-
mamas! ve sonucunda haber metnini anlamlandirma konu-
sunda yetersiz kalmasi yatmaktadir. Bu yetersizlik bazen
okuyucuyu okumaktan uzaklastirabildigi gibi bazi durum-
larda da farkli anlamlarin iiretilmesine zemin hazirlamakta-
dir.

Haberin kaynagi ve biiyiikliigii, haberin dagilim alanin
da belirlemektedir. Biiyiik bir sirketin haberi medyada ko-
laylikla yer alirken, daha kiigiik 6lgekte bir sirketin haberi
medyada daha az yer alabilmektedir, ayni sekilde daha az
gelismis bir iilke kokenindeki haber daha gelismis bir iilke-
ye gore medyada kendine daha az yer bulabilmektedir. Bu
anlamda haberin kaynaginin hem biiylik hem de etkili ol-
mas1 haberin diinyanin her yerinde goriiniir olmasiyla so-
nuglanmaktadir. Bu kaynak durumu ayni zamanda ajansla-
rin haberleri aktarma durumunu da etkilemektedir.
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Ajanslardan gelen haberler, bu haber tiiriiniin bu do-
nemdeki Onciisi durumunda goriilmelidir. Diger haber
tlirlerinde de olmak iizere, gazetelerin icinde bulundugu
yiiksek maliyetli sistem, habercili§in ajanslar {izerinden
yapilmasina sebep olmaktadir.

Haberlerin bazi durumlarda etik ihlali yaptiklar1 da go-
riilmektedir. Bu tip haberlerde reklam ve tanitima yonelik
olarak bazi tanimlamalarla baglantili olarak markalara isaret
edildigine rastlamak miimk{indiir. Baz1 haberler, dogrudan
reklam amaciyla {retilebilmektedir. Bazi durumlarda ise
haberlerde tanitim icerigi, habermiscesine okuyucuya akta-
rilmaktadir. Ticari firmalar hedeflerine ulagmak i¢in bilimin
itibarin1 ve bilime duyulan giiveni kullanmak {izere bilim
gazeteciligini aragsallastirmaktadirlar. Bilim muhabirleri
haber yapabilmek adina ihtiya¢ duyduklar: bilimsel ve tek-
nik bilgileri sirketlerden temin ederken, sirketler de iiriinle-
rini satabilmek, sirket itibarini korumak ya da yiikseltmek,
sirketin faaliyetlerini mesrulastirmak gibi amagclarla bilim
gazeteciligini kullanmaktadirlar (Oztekin ve Sahin, 2020:
185). Giinlimiizde bilim gazeteciligi halkla iliskiler ve miis-
teri iliskileri baglaminda tanitim amagli metinlerin de etkin
olmaya bagladigi, haberlerin ¢ok yogun ve hizli bir bigimde
dijital ortamda yayildig1 popiiler bir yazim tiirii olarak ge-
lismektedir (Ugak, 2020: 1345). Haberin etik ve bilimsel
anlatiminin saglanmasi i¢in profesyonel bilim gazetecileri-
nin gazetelerde istihdami konusu 6nemlidir.

Gelisen teknolojiyle sunum bicimi degisiklik gosterse
bile yayincilikta kamusal fayda amacglandiginda, gazetecilik
ve habercilik agisindan en 6nemli yaklasimlardan birisi elde
edilen bilginin anlasilir bir dil kullanimiyla enformasyona
doniistiiriilerek kisinin akilct bir tutum gelistirmesine ola-
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nak saglayabilecek igerikler hazirlamaktir (Ugak, 2020:
1344). Giiniimiizde bu haber tiirii diger haber tiirlerinde
oldugu gibi internet gazeteciligi ile birlikte ciddi bir yoz-
lasma yasamaktadir. Haberlerin gerek dili gerekse sunumu
giderek zayiflamistir.

Sonug¢

Bilim haberleri, yeni olan veya yeni ortaya ¢itkan bir konu
hakkinda bilimsel bilgi sunan, nesnel gercekligi temel alan,
bilimsel bir kaynaga dayanan, toplumu ilgilendiren, agik, anla-
silir haberler olmalidir (Oztekin ve Sahin, 2020: 182). Iletisim
teknolojilerindeki gelismeler, internet ve sosyal medyanin
yayginlagmasi ile bilgi ag1 genislemistir. Bu potansiyel, enfor-
masyona erisimin kolaylig1 ve anlik bilgi paylasiminin yaninda
bilgi kirliligi, asilsiz haber gibi olumsuz sonuglar da getirmistir
(Demir ve Balci, 2019: 49). Sosyal medya her tiirli haberin
yayilmasi icin uygun bir ortam hazirlamaktadir. Burada yanlis
bilgilerden olusan bir haber de, gercekleri kadar dolasimda yer
alabilmektedir. Bu agidan sosyal medya bilim haberi gibi go-
rlinen iceriklerin ¢opliigli olmaya aday oldugundan haber oku-
yucusunun haberlere daha dikkatli yaklasmasi ve dogru haber
kaynaklarini se¢mesi gereklidir. Halkin i¢inde bilimsel haber-
lere yonelik okur- yazarlik artirilmalidir. Ancak bu bi¢imde bir
elestirel yaklasimla haberlerin dogrulugu giivence altina alina-
bilir. Bilim gazetecilerini yetistirmek adina lisans ve lisansiistii
diizeylerinde dersler agilmali ve bu derslerde bilimsel yaklasi-
min temelleri ile bilimle ilgili etik ve hukuki kurallara da yer
verilmelidir. Bilim gazeteciligi konusunda uzman bir kadro
olusturulmasi medya nezdinde tesvik edilmelidir. Ozel sektor
ve hiikiimetlerin bilim gazeteciligine kendi ¢ikarlar1 adina
miidahalesinin en aza indirgenmesi i¢in meslek etigi adina

haberlestirme siirecinde gerekli 6zenin gosterilmesi yoluyla
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halkin rafine bilgilere ulasmasi saglanmalidir. Bilim haberle-
rinde yer alan igerigin reklam ve tanitim igeriginden uzak tu-
tulmast hem haber i¢in bir zorunluluk oldugu gibi hem de
haberci agisindan bir etik unsuru olusturmaktadir. Medya
haberlerinin dili ve icerigi ile ilgili basitlestirmenin 6lgiilii ya-
pilmasi yoluyla farkli okur kitlelerinin haberden tatminin yiik-
seltilmesi saglanmalidir. Bilim haberlerinin konusunun sapti-
rilmadan amacinin net ve anlasilir bir sekilde aktarimi sag-
lanmalidir. Bilim haberlerindeki basliklara, 6zellikle internet
gazetelerinde gereken 6zen gosterilmelidir. Okuyucunun ilgi-
sini cekmek adina kullanilan cekici ve amacini asan basliklar,
okuyucunun haberle bulusmasinin ardindan hayal kirikligina
yol agabilmektedir. Ayni sekilde, haber baslig1 ve uyumu igerik
tizerinden de dogru bicimde kurulmalidir. Haber fotograflari-
nin segiminde, objektif kriterler dikkate alinmali ve haber ige-
rigi ile uyumlu olmasina 6zen gosterilmelidir. Konuyla uyum-
suz fotograflar, haberin konusunu saptirmaktadir. Diger
6nemli bir konu da fotograflar {izerinde reklam yapilabilmek-
tedir. Dogru fotograf secimi tarafsizlik ilkesi kapsaminda ger-
ceklestirilmelidir. Bilim haberciliginde, ozellikle teknoloji ve
sosyal medya konularinda gazeteler bilingli ya da bilingsiz
bicimde gizli reklam yapmaktadirlar. Gerek tanimlamalar ge-
rekse gorsel kullanimi bu durumu tetiklemektedir. Bilim ha-
berciligindeki en biiylik sorunlardan biri o6zellikle internet
gazeteleri i¢in kaynak gosterimidir. Haberlerin bir kisminda
kaynaklara yer verilirken, bir kisminda haberin kaynag belir-
tilmeden haber yazilmaktadir. Bu durum, haberin dogrulugu-
nun kontroliinii zorlastirmaktadir. Internet gazeteciliginin
hizindan dolay1r haberin dogru icerik ve anlamdan uzaklagsma-
sinin Oniine gecilmesi igin gerekli tedbirler ilgililer tarafindan
alinmalidir.
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